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Las frutas y verduras ya no son
tan asequibles para el consumidor

Los dafnos en los cultivos provocados por el envite del cambio climatico y el aumento del precio de
los insumos han encarecido aun mas la bolsa de la compra

[ ]José Antonio Gutiérrez

as hortalizas estdn encareciendo

la cesta de la compra y el Gobier-

no se muestra preocupado por

ello. La papeleta no es fécil de so-
lucionar puesto que los consumibles ne-
cesarios para poder producir verduras
frescas estan por las nubes a la vez que el
cambio climdtico estd incidiendo de for-
ma muy directa en las cosechas. Las re-
percusiones de las olas de calor y las per-
tinentes sequias han hecho mella en la
produccidén y las DANAs de final de ve-
rano también han perjudicado las cose-
chas y disminuido las cantidades que han
quedado 6ptimas para el consumo, espe-
cialmente en aquellos lugares donde se
cultiva al aire libre.

Las hortalizas, las frutas y otros ele-
mentos indispensables para la salud hu-
mana como es el aceite de oliva estdn
empezando a no estar al alcance de to-
dos. En unas ocasiones por la merca en
cosechas y en otras por el alto valor al-
canzado en el mercado final no apto para
cualquier hogar.

Asf las cosas, con una oferta merma-
da y una demanda creciente cabe pregun-
tarse si va a haber frutas y hortalizas para
todos en el inicio de la campafia otofio-
invierno de este afo.

Desde mayo del afio pasado venimos
padeciendo el azote del granizo y las

todos en el inicio de campafa. /FHSPAIN

inundaciones en zonas tan sensibles
como Murcia, Sevilla o Madlaga. En
agosto hemos vivido otro episodio de
fuertes lluvias que también han destroza-
do cosechas, no solo en estas zonas, tam-
bién han alcanzado a otras de diferentes
puntos de Espaiia y de paises del Medite-
rrdneo como Marruecos, Argelia, Egipto,
Grecia o Libia

Por su parte, Almerfa, que goza de
una agricultura protegida bajo plastico
ha sufrido el azote devastador de las altas

temperaturas y la cosecha se ha retrasado
notablemente, algunos expertos calculan
que entre veinte dias y un mes. Este re-
traso ha provocado un aumento conside-
rable del precio de algunos productos
como el pimiento o el tomate, los dos
cultivos mds cosechados en esta provin-
cia.

Con este panorama es complicado sa-
ber si todo el mundo va a poder tener ac-
ceso a frutas y hortalizas de temporada y
lo que es mds importante, a qué precio.

Agr&abio

Adelantate a las plagas

Alimenta los Orius que mas ftrips
depredan, ORlcontraol Cold y Plus,

con POWERmite 3.0 NEW

Ahora, muitiphca la fortalaza tanto de tus insectos coma
de los dcaros depredadores con |a dieta tnica de nueva

penaraciin de Agrobio.
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OPINION

JOSE ANTONIO GUTIERREZ
PERIODISTA

0 es una arrogancia, ni tan si-
quiera un aviso, solo pretende ser
un andlisis del momento actual
que resulta ser apropiado por el
inicio de la campafia agricola en el sures-
te espafol, donde solo en Almeria estd
previsto facturar 4.000 millones de euros.

Las frutas y hortalizas han encarecido
mucho la cesta de la compra, pero sola-
mente es una consecuencia de las subidas
desmesuradas de los consumibles que ne-
cesita el productor para cultivar estos ali-
mentos. El combustible, los abonos, la
energia eléctrica, el agua, etc. han au-
mentado su valor hasta limites insospe-
chados. Cuando la falta de producto se
hace evidente, la ley de la oferta y la de-
manda se justifica.

Los altos costes de produccion, la per-
tinaz sequia que ha limitado los cultivos
en muchas zonas y la virulencia de las
DANA’s al final del verano esta provo-
cando un descenso en las producciones
que han quedado en pie, otras ya no estan,
el agua y el granizo se las llevd. A todo
esto hay que afiadir que el fuerte calor ve-
raniego ha retrasado considerablemente la
recoleccién en lugares tan importantes
como Almeria, lo cual limita ain mas la
cosecha y el volumen de producto que se
pone a disposicion de los clientes.

Por todos estos detalles cabe pensar
que es posible que no haya frutas y verdu-
ras para todos y es posible que los linea-
les de algunos supermercados no puedan
completar la oferta de afios anteriores.

La campafia agricola se presenta in-
cierta y algunos factores se encuentran
fuera de control como es el caso de la cli-
matologia. El cambio climitico es evi-
dente y sus consecuencias devastadoras
estdn dando de lleno en el sector prima-
rio. Por otra parte, la guerra de Ucrania

w

no cesa y aporta incertidumbre a un pano-
rama cada vez mas sombrio y sus conse-
cuencias tampoco estdn dentro de paré-
metros que se puedan analizar. A todo
esto el IPC estd amenazando las econo-
mias de los diferentes paises y los gobier-
nos estdn luchando con todas sus armas
por bajar dicho indice y cuando eso ocu-
rra, serd un indicio claro de que los pre-
cios de las frutas y las verduras habr4 re-
mitido.

Con todos estos datos, las circunstan-
cias aludidas, la falta de producto por la
climatologia adversa y unos precios que
no estén al alcance de todos los consumi-
dores, es l6gico pensar si vamos a tener
unos alimentos tan basicos como las fru-
tas y las hortalizas al alcance de todos.

La normalidad que perdimos en mar-
zo de 2020 no la hemos podido recuperar

¢, Habra hortalizas
para todos”?

ain y se nota de forma espectacular en
determinados asuntos que nos afectan a
todos.

Por todo ello se nos presenta un nuevo
afo agricola complejo, politicamente
desordenado, climatoldégicamente ame-
nazante con continuas sorpresas en el pe-
tréleo, la energia eléctrica o la subida de
tipos que tanto dafio hace a las familias y
a las empresas endeudadas.

Es muy posible que veamos cotiza-
ciones muy por encima de lo habitual y
no solo en algunos alimentos como el
aceite de oliva.

La tnica solucién posible es la mode-
racién en todos los sentidos y que cada
cosa goce de una valoracidén justa que
permita a todos acceder, tanto a los con-
sumibles para producir hortalizas como a
las propias hortalizas.
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Cooperativa Sta. Maria del Aguila
es una garantia para sus socios

Cfhspain

a Cooperativa Santa Maria del

Aguila renové este verano la Junta

Rectora, con el firme objetivo de

seguir cumpliendo el objetivo que
campafa tras campafa, desde hace mads
de 50 afios lleva cumpliendo, ayudar a sus
agricultores a que alcance el €xito en sus
cosechas.

Segtn el presidente de la Cooperativa
Santa Maria del Aguila, Juan José Rodri-
guez, “desde la cooperativa tenemos muy
buenas expectativas puestas en esta cam-
pafia, que afrontamos con ilusién, aunque
con algiin que otro problema, como la in-
cidencia del Thrips parvispinus en el cul-
tivo del pimiento, o la incesante subida de
los combustibles y la energia, que inevita-
blemente hace que suba el precio de los
productos”. Ademas, Rodriguez hace hin-
capié en que “nosotros siempre estamos a
la vanguardia de los mejores productos
que ofrece el mercado, trabajamos siem-
pre con las principales marcas, garanti-
zando asi a nuestros socios los mejores
productos para sus cultivos”.

Otro aspecto importante a tener en
cuenta es el servicio que se ofrece al agri-
cultor, el cual tiene en su dia a dia muchos
problemas que afrontar, y la Cooperativa
Santa Marfa del Aguila pone a disposi-
cién de sus socios todos sus servicios: de-
partamento de técnicos agricolas con su
correspondiente asesoramiento técnico,
servicio de ferralla y material para cons-
truccion de invernaderos, entre otros.

La Cooperativa Santa Marfa del Agui-
la se caracteriza, ademas, por contar con
una amplia red de estaciones de servicio
que ofrecen carburante aditivado BP a
unos precios muy competitivos. En con-
creto, la empresa que dirige Rodriguez
cuenta con gasolineras en su sede central,
en sus delegaciones, ademas de en el pa-
raje Venta Vieja de Santa Maria del Agui-
la. En este sentido, esta empresa ha logra-
do, gracias a su amplia red de sucursales
en el Poniente almeriense, estar cerca de
todos los agricultores de la comarca. Y es
que, como cabe recordar, la empresa se
encuentra presente también con instala-

ciones propias en la zona de Ejido Oeste,
asi como en la calle los Celtas de Berja,
en el Poligono Industrial Cuesta Blanca
de La Mojonera, ademads de en el Poligo-
no Industrial Agruenco de Vicar.

La agricultura almeriense es un sector
econdmico que estd vivo, y que cada
campafia, son muchos los factores que le
afectan, como puede ser el clima, las pla-
gas, los virus, normativas que restringen
el empleo de productos fitosanitarios, y
en este panorama, es fundamental estar
vinculado a una empresa con experiencia,
como es la Cooperativa Santa Maria del
Aguila.

SUMINISTROS AGRICOLAS
Fertilizantes, plasticos
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Delfos ND abre la gama de calabacin
de Syngenta contra el Nueva Delhi

En el desarrollo de esta innovacion, la prioridad ha sido mantener el alto rendimiento comercial

[ ] AImudena Fernandez

a primera variedad de calabacin

de Syngenta con resistencia al vi-

rus de Nueva Delhi, Delfos ND

(SCVE21-0482), se presentard
como comercial en esta campafia 2023/24,
tras un primer acercamiento al campo al-
meriense en la primavera en unas jorna-
das de promocién que tuvieron un gran
nimero de visitantes.

En este sentido, Victor Garcia del
Aguila, responsable de cucurbiticeas de
Syngenta, explicé a FHSPAIN que Delfos
ND serd la punta de lanza de una nueva
genética en calabacin desarrollada por la
multinacional y que, a lo largo de 2024,
mostrara otras variedades en etapas de
ensayo muy avanzadas con el fin de que
el catdlogo con resistencia a Nueva Delhi
esté pronto completado en todos los seg-
mentos. “Es cierto que la importancia de
la resistencia a Nueva Delhi es por seg-
mentos, ya que la presion del virus o de la
mosca blanca, como transmisora, es dis-
tinta en determinadas épocas. Por todo
ello, en Syngenta no nos estamos plan-
teando un remplazo varietal. Vamos a
mantener nuestras opciones tradicionales
como Homero, Logos, Icarus... a las que
vamos a ir incorporando una nueva gama
‘ND protected”, explicé Victor Garcia del
Aguila.

Resistencias y rendimiento

Esta nueva variedad, Delfos ND es un ca-
labacin para plantaciones de otofio tardio,
con fecha de trasplante en septiembre y
hasta mediados de octubre; es decir, se
enmarca en el segmento del conocido ca-
rus.

Respecto a planta, Delfos ND presen-
ta el mismo tipo que el resto del catdlogo
de Syngenta “con estructura abierta y
porte erecto, que facilita el manejo para el
agricultor. Son plantas féciles de liar, que
no vuelcan ni parten tallos, ademas de
permitir la entrada de luz y la aireacién
del fruto”, especificé el especialista de

Planta abierta de Delfos ND. /A. FERNANDEZ

La produccion y calidad no merma pese a
las resistencias de Delfos ND. /A. F. V.

Syngenta. El fruto de Delfos ND presenta
ademads un color “verde medio brillante
con longitud éptima en todo el ciclo”.

A todo ello, se une una caracteristica
fundamental para el agricultor: Delfos
ND es un calabacin con resistencias pero
con alto rendimiento comercial. “Desde
que comenzamos con los ensayos del
programa contra el virus de Nueva Delhi,

Promocién de esta novedad de Syngenta
durante la campafia de primavera. /FHSPAIN

en Syngenta ha sido una prioridad que no
se afectase a la produccién comercial. De
hecho, en nuestros ensayos hemos cons-
tatado como las variedades con resisten-
cia han conseguido mantener o incluso
superar la produccién y rendimiento que
las variedades con las que ya contdba-
mos”, remarcé Victor Garcia del Aguila
en declaraciones a FHSPAIN.
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Semilleros Monteplant asegura una
excelente calidad en los cultivos
desde el comienzo

[ ] carlos Gutiérrez

emilleros Monteplant cuenta con

mas de 30 afios de experiencia en

el campo almeriense, adaptandose

en todo momento a las necesidades
de los agricultores. En la actualidad cuen-
tan con mds de 50.000 metros cuadrados
con la ultima tecnologia en equipos de
control climatico, ventilacién forzada y ca-
lefaccion, primando siempre la sanidad
vegetal de los cultivos, para ofrecer al agri-
cultor un producto excelente.

Los agricultores apuestan por Semille-
ros Monteplant porque obtienen en sus fin-
cas una mayor produccidn, fuerza, tamafio
y un mejor comportamiento en situaciones
de bajas temperaturas, alta salinidad y en
general ante condiciones de cultivos con
poco vigor. Cabe destacar que, gracias a su
sistema y calidad, la planta tolerara enfer-
medades de suelo producidas por Fusa-
rium, Verticillium y Nematodos, ademas
se consigue reducir en un gran porcentaje
el dafio por phytophora debido a la gran
vigorosidad de la raiz.

Esta empresa realiza injertos de toma-
te, sandia, pepino, meldn, pimiento y be-
renjena, teniendo en cuenta siempre el tipo
de injerto que mds se adapta a cada espe-
cia, de aproximacion, en bisel, de pia o
japonés. En esta linea, Semilleros Monte-
plant dedica gran parte de sus recursos a la
investigacion de las técnicas mds avanza-
das del mercado con el fin de ofrecer a sus
clientes plantas capaces de darles la maxi-
ma produccién y calidad, garantizandoles
una mayor rentabilidad.

Gran servicio en ecolégico

Ante la creciente demanda del mercado de
productos ecoldgicos, cada vez mds en
consonancia con la salud, la seguridad y el
respeto al medio ambiente, y en un afan de
dar un servicio completo a sus clientes,
desde este semillero apuestan por la agri-
cultura ecoldgica, contando con todas las
certificaciones. En sus instalaciones, Se-
milleros Monteplant tiene como principal

Esta firma cuenta con mas de 50.000 metros cuadrados de la
ultima tecnologia para garantizar el éxito de los cultivos

it i A i3

Cuentan con mas de 50.000 metros cuadrados en sus instalaciones. A la derecha, cultivo de

pimiento. /FHSPAIN

objetivo la obtencién de alimentos mds sa-
Iudables, de mayor calidad nutritiva, sin la
presencia de sustancias de sintesis quimi-
cas, y obtenidos mediante procedimientos
sostenibles. Del mismo modo ocurre con
la crianza de pldntulas en biodindmica,
donde Semilleros Monteplant es un claro
ejemplo a seguir.

Amplia oferta de servicios

Semilleros Monteplant hace gala de su am-
plia oferta de servicios entre los que se en-
cuentran la crianza de plantulas con diversos

tipos de formatos en funcién de las necesida-
des del agricultor y de las caracteristicas de
cada cultivo, el injerto de pldntulas, despun-
tes en tomate, meldon y sandia, suelta de
OCB’s, y el servicio gratuito de transporte.

Contacto

Las instalaciones de Semillero Monteplant
se encuentran en Ctra. Nal. 340, KM. 421
— Paraje Montenegro — Carril III, Apdo.
Correos 48, 04738, Puebla de Vicar (Al-
meria). Ademads, también se puede llamar
a su teléfono de contacto 950 55 70 33.
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El pimiento y la judia lideran el
precio de la cosecha almeriense

Mientras que la berenjena, el tomate y el pepino no han obtenido precios muy diferentes al mes de
septiembre del ano pasado, el pimiento y la judia han experimentado grandes incrementos en 2023

LI F. F. Diaz-Delgado

os agricultores han comenzado la

nueva campaiia agricola con unos
precios un tanto diferentes a los
cosechados en Almeria en sep-
tiembre del afio pasado. En el caso del
pepino, el francés ha rondado los 71 cén-
timos de euro por kilogramo, mientras
que el espaiiol ha obtenido unos 87 cén-
timos de media y el Almeria unos 44, ci-
fra muy inferior a la del curso pasado,
donde se sostuvo en los 85 céntimos, casi
el doble, durante la mayor parte del mes.
El pimiento, por su parte, es el gran
vencedor de 2023, doblando casi los pre-

cios en el caso del lamuyo rojo y verde,
donde los agricultores han cobrado el
kilo a 2,34 euros de media, mas de un
euro por encima. Incremento que tam-
bién ha experimentado, aunque en menor
medida, el italiano verde, que se ha situa-
do en los 1,86 euros; el California verde
en los 1,52; y el California rojo, que lo
ha hecho en los 182 céntimos. El Cali-
fornia amarillo, en cambio, ha sido el
unico que ha sufrido un menor precio,
bajando desde los 2,30 euros de 2022
hasta los 2,03 actuales.

La berenjena y el tomate, aunque no
han soportado grandes cambios en su
precio, si que han obtenido cifras dispa-

res. Mientras la berenjena rayada ha sido
vendida a 1,57 euros el kilo, 28 céntimos
menos que en 2022; y la larga a 1,47, 16
céntimos por debajo; el tomate ha au-
mentado 4 céntimos su precio medio por
kilo, situdndose asi en los 1,10 euros y
significando un precio aceptable para el
agricultor.

Por tltimo, la judia también ha visto
cOmo su precio se multiplicaba en gran
medida. En el caso de la xera, los 5,98
euros por kilo de este mes han doblado a
los 2,94 recogidos el afio pasado, algo
que igualmente ha hecho la tipologia
helda, que ha sido vendido a 518 cénti-
mos, casi 2 euros mas que en 2022.

hinsaaillasnacns MMasmtnsclnsd
Ve IEEEAVEA UD IVAVEEGS JJEAEEE S

MASDE 30 ANOS CULTIVANDO DE FORMA

-
T L

©

INTEGRADA
AHDALUGIA

ECOLOGICA Y QOSTENIBLE

WWW.MONTEPLANT.ES

A DONDE ESTAMOS? Cira. Nal. 340, Km, 421 - Paraje Montenegro - Carrll |l Apdo. Correos 48 « 04738, PUEBLA DE VICAR {Almeria). T. 950 55 70 33




~ihoon

Agrobio, a la vanguardia del
control biologico

Mas de 350 técnicos agricolas del sur-este espanol se dieron cita en el | Foro Agrobio, en el
epicentro de la agricultura de invernadero de Europa

Cfhspain

1 primer Foro Agrobio ‘A la van-

guardia del control bioldgico’ in-

augurado por Antonio Mena, dele-

gado territorial de Almeria, conté
con el cartel de aforo completo y con po-
nentes de maximo nivel, todos colabora-
dores y miembros del equipo de Agrobio,
que han dado difusién a las lineas de tra-
bajo mds actuales en las que estd traba-
jando la empresa tales como la seleccién
genética, las dietas de nueva generacion y
los avances técnicos aplicados directa-
mente a los cultivos para la mejora del
control de plagas.

“A la vanguardia del control bioldgi-
co”, Isabel Santorromén introdujo a la
empresa con sede principal en Almeria.
Recordé que los abejorros, que han sido
los principales protagonistas durante mas
de 30 afios, la han consolidado en el mer-
cado internacional y situado en el top 3
mundial. También fueron la llave para la
revolucidn del control bioldgico de plagas
en 2007, método que nos ha permitido ga-
nar la confianza de un mercado europeo
exigente cuyo eslabén mds fuerte es la se-
guridad alimentaria. Para terminar, puso
nombre a los tres grandes retos del control
bioldgico actual: las plagas emergentes, el
cambio climdtico y producciones sanita-
riamente mds seguras; para dar paso a los
ponentes que mostrarian soluciones reales
y propuestas innovadoras.

En su ponencia, el profesor Pablo Bie-
1za, catedratico de la UPC, trasmitid la im-
portancia que la mejora genética de ene-
migos naturales tiene para poder
comercializar depredadores maés eficaces
en el control de las plagas. Explic6 como
la seleccion genética, llevada a cabo por su
equipo, de las cepas de Orius laevigatus
ORIcontrol COLD y PLUS, han sido rea-
lizadas a partir de 40 poblaciones silves-
tres a lo largo de casi una década de traba-
jos, donde seleccionaron de forma artificial
caracteres de interés, como puede ser la
resistencia al frio, en el caso del COLD, o

Lleno en el primer Foro Agrobio. /FHSPAIN

la resistencia a la alimentacién con dietas
subdptimas del PLUS, fijando estos genes
extraordinarios en las poblaciones produ-
cidas y comercializadas por Agrobio.
También valor6 la ventaja que supone la
cepa COLD por su mayor tamafio, ya que
ofrece una mejor adaptacion tanto a bajas
como a altas temperaturas como una ma-
yor tasa de depredacidn de trips.

A continuacién, Enric Vila, director
de I+D de Agrobio, revel6 que siempre
han tenido como objetivo desarrollar es-
trategias de control bioldgico preventivas,
mads robustas y resilientes, y la alimenta-
cién de los enemigos naturales es una de
las claves principales.

Agrobio ya inicié hace afos una se-
leccién de alimentos complementarios,
que se convirtieron en Powermite y
Powerfood. Actualmente, una estrategia
patentada y ampliamente implementada
en los programas de biocontrol aumenta-
tivo. Paralelamente, Agrobio inicié una
linea muy novedosa hace 5 afios, para de-
sarrollar una nueva metodologia para la
seleccion de las dietas ptimas. Gracias a
todo este trabajo, Agrobio ha lanzado al
mercado una tunica dieta, basada en una
mezcla de presas llamada Powermite 3.0,
que ha permitiendo el desarrollo de 5 ve-
ces mayores poblaciones, respecto a las
dietas disponibles hasta la fecha, tanto de
acaros fitoseidos, anthocéridos como las

dos nuevas cepas de O. laevigatus (Cold y
Plus), y miridos.

Por su parte, Arévalo, directora de De-
sarrollo técnico de Agrobio, habld sobre
uno de los temas mds candentes desde
otofio de 2022. Explicé que la base del
control del Thrips parvispinus debe ser un
control preventivo, ya que incluso con ba-
jas poblaciones los dafios son importantes
para las producciones afectadas. “Con
Powermite 3.0 se puede alimentar tanto a
Orius como a 4caros depredadores, mejo-
rando asi el control de adultos y larvas de
Thrips parvispinus al romper su ciclo bio-
16gico”, afiadié la técnico de Agrobio.
También destacé que Orius Cold, por su
mayor tasa de depredacion, ofrece un
control mds ripido de las poblaciones ini-
ciales de trips.

Ménica Gonzélez, especialista en
control bioldgico por conservacién de
Agrobio, puso de manifiesto cémo la bio-
diversidad funcional, a través del estable-
cimiento tanto de setos de vegetacion au-
téctona como de islas de biodiversidad
dentro de los invernaderos, son herra-
mientas especialmente importantes para
favorecer el establecimiento temprano de
los enemigos naturales que se introducen
en el invernadero asi como la presencia
de fauna auxiliar silvestre, la cual puede
ayudar a mejorar la eficacia y eficiencia
del control bioldgico de plagas. Y en este
sentido, sefialé que es fundamental un co-
rrecto asesoramiento sobre la eleccién de
las plantas a emplear y su disposicién en
el cultivo.

Para concluir la sesién, Gregorio
Monsalvo, técnico asesor, analiz6 la si-
tuacién de los cultivos bajo plastico en lo
referente al control de las plagas median-
te las herramientas empleadas en las ulti-
mas décadas. Y destacé la necesidad de
seguir avanzando para seguir siendo pro-
ductivos. Para ello, considero otras estra-
tegias de control apoyadas en el manejo
de cultivo, de clima, los marcos de plan-
tacion, los deshojados y el empleo de la
biodiversidad funcional.
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Abysal RZ, |a solucion ideal
contra el CGMMV en tardio

Esta propuesta de Rijk Zwaan también destaca por su elevada potencia radicular que le confiere un
gran paso del invierno evitando parones productivos

[ JElena Sanchez

ograr una alta productividad du-

rante el ciclo es uno de los princi-

pales objetivos de los agricultores

con el fin de conseguir una renta-
bilidad adecuada a sus gastos al final de la
campafia. Para ello es necesario contar
con variedades que estén a la altura y que
cuenten con las resistencias necesarias
que sirvan como barrera y den fortaleza y
sanidad a la planta para aportar un pro-
ducto de calidad.

En las dltimas campaiias, el virus del
CGMMYV esta siendo un hueso ‘duro de
roer’ que esta teniendo cada vez mas pre-
sencia en el campo y estd afectando a gran
parte de la plantacién, mermando la pro-
duccién y poniendo trabas al cultivo para
que salga adelante. Por ello, desde la ob-
tentora de semillas Rijk Zwaan ofrecen,
para ciclo tardio de pepino, Abysal RZ,
una variedad que se encuentra dentro del

concepto blueleaf mas oidio maés
CGMMYV y que esta teniendo un excelen-
te comportamiento ante este virus, elimi-
nando el problema. Abysal RZ estd reco-
mendado desde septiembre y hasta el
15-20 de octubre, y de finales de noviem-
bre a primeros del mes de enero. Esta im-

portante solucién de la firma holandesa se
caracteriza por su gran poder radicular, lo
que le confiere un gran paso del invierno
evitando parones productivos. A su vez,
Abysal RZ aporta frutos de excelente ca-
lidad, cuello redondo y color verde oscu-
ro.

/ELENA SANCHEZ
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Vortice RZ le gana el pulso al Nueva
Delhi garantizando una elevada
produccion al final del ciclo

Esta variedad tiene una excelente fortaleza de raiz y gran capacidad de crecimiento

[ JElena Sanchez

ortice RZ es la herramienta id6-

nea para acabar con el virus de

Nueva Delhi en pepino tardio gra-

cias a su elevada resistencia ante
este patégeno y a su fortaleza de raiz, lo
que permite al cultivo mantener su gran
capacidad de crecimiento y lograr frutos
de excelente calidad y longitud adecuada
para las necesidades del mercado.

El virus Nueva Delhi es uno de los
mads peligrosos ya que, en el caso del pe-
pino, puede llegar a mermar la produc-
ci6n hasta en 24.000 kilos en una produc-
cién de 120.000 kilos por hectarea. Por
ello, Vortice RZ se ha convertido en poco
tiempo en la solucién de confianza del
agricultor que va a ayudar a tener frutos
de calidad para su comercializacion.

Esta nueva variedad de Rijk Zwaan
estd recomendada para septiembre y pri-
meros de octubre, segiin zonas. Ademas,
este material destaca también porque

_ goza de una planta de estructura abierta,
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Valle RZ: valor seguro, fiable y ‘kilero
para afrontar los meses mas frios

Este pepino holandés aporta frutos uniformes, oscuros y de carne compacta,
ademas de que su planta no tiene pardn vegetativo

[ JElena Sanchez

alle RZ es una variedad ‘todote-

rreno’, 1o que le ha permitido que

en méas de una década de buen

comportamiento en campo se
haya convertido en el pepino tardio lider
en la provincia de Almeria. Este material,
mas que consolidado entre los agriculto-
res y siendo una herramienta fundamental
en estas fechas, destaca por su gran vigor
y potente capacidad de rebrote en condi-
ciones de frio, ya que en los meses de
enero a marzo es cuando Valle RZ de-
muestra su capacidad productiva sin per-
der calidad.

Los frutos de Valle RZ son uniformes,
oscuros y de carne compacta, ademas de
que su planta no tiene parén vegetativo,
de modo que cuaja y da un pepino de ca-
lidad desde el principio y hasta el final del
ciclo.

Valle RZ es una variedad blueleaf mas
oidio que estd recomendada para tras-
plantes de mediados de septiembre a me-
diados de octubre. Ademas, ofrece conti-
nuidad de produccién durante todo el
ciclo, lo que aporta mayor garantia al pro-
ductor, sobre todo, a la hora de afrontar el
invierno.

Desde hace mds de una década,
Valle RZ se ha convertido en un seguro de
vida para el agricultor, porque “da igual
las condiciones climatoldgicas que se den
un afio u otro, que esta variedad siempre
va a producir los mismos kilos
y de méaxima calidad has-
ta el final del cultivo”,
aseguran desde la ob-
tentora de semillas
Rijk Zwaan. Ade-
mas, también es
importante desta-
car de este pepino
tardio su rapidez a
la hora de formar el
fruto, se carga y se
descarga muy rapido,
aportando pepinos muy pa-
rejos, de buen calibre, muy relle-
nos y sin cuello de botella.

/ELENA SANCHEZ
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A Fresh Sunny Bite
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Ciclo primavera y otono temprano
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Cretasun RZ, el mini mas
sabroso y refrescante que lidera
el segmento tardio de Minicue

Esta variedad se encuentra dentro del nuevo concepto de Rijk Zwaan que destaca por sus frutos de
calidad superior y color verde mas oscuro

[ JElena Sanchez

I mercado europeo estd incremen-
tando el consumo de pepino mini
afio tras afio y cada vez este tipo
de producto estd cogiendo mads
fuerza entre los consumidores de todas las
edades gracias a su versatilidad y facili-
dad a la hora de comer. Estas nuevas ten-
dencias estdn llevando a la casa de semi-
llas Rijk Zwaan a continuar potenciando
su linea mds innovadora y presentar su
nuevo concepto ‘Minicue, a fresh sunny

bite’, con el que la firma holandesa da a
conocer las ventajas de sus variedades y el
por qué destacan del resto de las que se
encuentran en los lineales de los super-
mercados.

En este sentido, desde Rijk Zwaan in-
dican que los materiales que se encuen-
tran dentro del concepto Minicue se ca-
racterizan por ser variedades blueleaf mas
oidio, con frutos de mayor calidad, mejor
color verde intenso y ribeteado de los fru-
tos para su comercializacién durante todo
el ciclo de cultivo.

Para el segmento tardio, la obtentora
de semillas da a conocer su nueva varie-
dad Cretasun RZ, pepino mini con resis-
tencia a oidio y CMYV, que estd indicada
para trasplantes del 20 de septiembre-oc-
tubre y noviembre. Cretasun RZ es una
variedad monopistilar en el tallo principal
y en los tallos laterales empieza a ser mul-
tipistilar, es decir, echa muchos frutos por
coyuntura en tallos laterales.

Otra de las caracteristicas de
Cretasun RZ es que permite pasar muy bien
el invierno, tiene buen vigor de cabeza y

JELENA SANCHEZ
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hace que el balance vegetativo-generativo
sea idéneo para no sufrir en el invierno.
Las variedades de pepino mini que se
estan utilizando generalmente en invierno
pecan de ser muy generativas, segin ex-
plican desde Rijk Zwaan, ademas de que
tienen un ciclo de produccién muy corto,
sin embargo, con Cretasun RZ, el agricul-
tor tiene la posibilidad de hacer un ciclo

de produccién muy largo, empezar en
septiembre y terminar en marzo, teniendo
producciones muy elevadas en diciembre,
enero y febrero, meses en los que mas co-
tizacion se obtiene por este producto, asi
como también logran mantener la sanidad
de planta, un color oscuro y una longitud
de fruto idénea y adaptada a las demandas
del mercado.

/ELENA SANCHEZ

Beautysun RZ

Otras variedades dentro
del concepto Minicue

eautysun RZ es el lider del

segmento con calor teniendo

un color muy oscuro tanto de

planta como de fruto. Esta
variedad, con resistencia a CMV y
Zucchinni, estd indicada para recolec-
ciones de entre 90 y 180 gramos, sien-
do ideal para siembras con calor de
agosto y septiembre, asi como para
primavera con siembras de enero en
adelante. Beautysun RZ destaca por
su planta generativa y porque mantie-
ne el ‘crunch’ durante mucho tiempo.
Darksun RZ estd indicado para las
mismas fechas que Beautysun RZ,
con la diferencia de que Darksun RZ
tiene un poco mas de poder vegetati-
vo, su fruto es mas largo y tiene un
mejor comportamiento frente al
CGMMV.

Darksun RZ
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Hakkinen RZ, referente en pepino corto por su
rendimiento, fruto oscuro y alta densidad de espinas

Este pepino va a estar a la altura de las exigencias de la campana, haciendo frente al ciclo de cultivo
en invernadero con una planta fuerte y potente

[ JElena Sanchez

lueleaf lo ha vuelto a hacer y

continiia demostrando su capaci-

dad ilimitada de expandirse hacia

otras tipologias obteniendo exce-
lentes resultados en campo. Asi, con su
nueva variedad Hakkinen RZ, Rijk Zwaan
ha revolucionado el mercado de pepino
espariol gracias a las numerosas caracte-
risticas que hacen de esta variedad la elec-
cién perfecta para el cultivo de pepino
corto en los invernaderos de Almeria. Con
este material, la obtentora de semillas ho-
landesa pretende ofrecer al agricultor una
variedad con resistencia a oidio, uno de
los patégenos mas perjudiciales para el
cultivo de esta hortaliza. Esta novedad
estd indicada para trasplantes del 20 de
agosto a primeros de octubre y ofrece una
alta produccién, aunando una excelente
calidad que solventa las necesidades del
mercado.

Hakkinen RZ se caracteriza por ofrecer
frutos de color verde oscuro, alta densi-
dad de espinas y una buena conservacion
postcosecha. De hecho, con este pepino
corto, de alta productividad durante todo

el ciclo, se da la oportunidad al agricultor
de trabajar con un pepino que va a estar a
la altura de las exigencias de la campaiia,
haciendo frente al ciclo de cultivo en in-
vernadero con una planta fuerte y potente.

Kyogan RZ, el francés con extra de vigor
para hacer frente a los meses mas frios

Esta novedad de Rijk Zwaan se caracteriza por tener una planta muy oscura y muy estable en produccion

[ JElena Sanchez

ijk Zwaan ha presentado su nue-
va propuesta en pepino francés
para siembras del 10 de septiem-
bre al 10 de octubre, Kyogan RZ,
un blueleaf mas oidio que llega al merca-
do para darle un plus de calidad a este
producto en la provincia de Almeria.
Como explican desde la firma holandesa,
Kyogan RZ se caracteriza por su planta
muy oscura y muy estable en produccion,
asi como también porque tiene un vigor
extra que va a permitir pasar el invierno
con todas las garantias.
Con Kyogan RZ, Rijk Zwaan asegura un
pepino francés con frutos muy oscuros,
muy espinosos y con un cierre pistilar
también muy, muy oscuro.

/E. S. G.

JELENA SANCHEZ
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Almeria, protagonista con casi el
40% de la representacion andaluza

IFEMA abre las puertas de Fruit Attraction 2023 con Andalucia como region invitada y un aumento
generalizado de participacion. La provincia de Almeria vuelve a despuntar con su parque de empresas

[ I Noelia Martin

a décimo quinta edicién de la fe-

ria Fruit Attraction llega avalada

por el apoyo masivo del sector

que, una vez mds, sorprende con
su elevada participacién. En este 2023 la
cita reunird 2.000 empresas procedentes
de 56 paises de todo el mundo que conta-
rén con su propio espacio expositivo.

El encuentro, que tendrd lugar entre
los dias 3 y 5 de octubre, marca una edi-
cion que, en cifras generales, supera las
marcas del pasado 2022. Si en esta oca-
sion se ha confirmado la participacion de
2.000 empresas, en 2022 fueron 1.740 las
que no quisieron perderse el evento.

Del mismo modo, la extension del es-
pacio expositivo crece al incorporar el
pabelléon 1 de IFEMA MADRID hasta
superar los 64.000 metros cuadrados. Asi,
por primera vez Fruit Attraction ocupard
nueve pabellones del recinto, concreta-
mente los pabellones 1,3,4,5,6,7,8,9 y 10.
Por otra parte, la organizacion estima la
visita de 90.000 profesionales del sector
hortofruticola y agroalimentario llegados
desde mas de 130 paises diferentes.

Andalucia, regién invitada y
Almeria, protagonista
Aunque Fruit Attraction presume de
contar con la participacion de todas las
comunidades auténomas productoras
del pais, sin duda Andalucia destaca
por los datos de produccién y exporta-
cién que afio tras afio marcan un nuevo
récord. Por este motivo, la feria, orga-
nizada por IFEMA MADRID y FE-
PEX ha nombrado a Andalucia como
Regién invitada de este 15 aniversario.
Las ocho provincias de la comuni-
dad auténoma ocupardn el pabellén 9
para dar cuenta, una vez mas, de la pro-
fesionalidad de sus empresas a lo largo
de toda la cadena, con un importante
protagonismo de Almeria. Y es que, de
las 111 empresas andaluzas participan-
tes dentro del espacio expositivo de la

Stand de Vicasol en la feria, también presente en esta nueva edicion. /ALMUDENA FERNANDEZ

Junta, 43 tienen su sede social en Al-
meria. Se trata, por lo tanto, de més del
38% de las participantes. Ademas, a
estas 43 empresas se suman muchas
otras que, si bien no nacen en la provin-
cia, cuentan con un importante centro
de operaciones en la misma mdis las
que se ubicaran fuera del area de la
Junta de Andalucia.

Almeria en cifras

Como ya se ha mencionado, la provin-
cia de Almeria, desde la comarca del
Levante hasta la de Poniente, posee un
importante peso sobre el volumen de
produccién agricola en el conjunto del

territorio andaluz y espafiol. De hecho,
en la dltima campaiia se contabilizaron
32.827 hectareas de cultivo bajo plasti-
co (segun los datos de Cajamar), lo que
supuso un aumento del 0,8%. Asimis-
mo, el incremento de superficie equiva-
le a 135 hectdreas mds en la comarca
de Poniente y 125 en la de Levante.
Todo ello sin sumar el resto de cultivos
al aire libre que, aunque en menor me-
dida, también cobran relevancia en
cuanto a produccién. Por otro lado, en
cuanto a cifras econdémicas, en esa ulti-
ma campafia se superaron los 2.297 mi-
llones de euros con un incremento del
14,2% respecto a la campafia anterior.
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Ejidomar estara presente en la XV
edicion de la feria horticola con
un diseno renovado de su stand

[ ]Jessica Valverde

a cooperativa ejidense Ejidomar
mantiene su linea de asistencia a
la feria horticola Fruit Attraction
desde que esta comenzd, estando
presentes con stand en el Pabellén nue-
vo, B-08. “Desde que esta empezd he-
mos estado presentes en ella en cada una
de sus ediciones. Los primeros afios
como visitantes, y poco después con
stand, desde entonces hemos acudido al
evento como expositores”, explica José
Antonio Bafios, presidente de Ejidomar.
Para esta entidad, acudir a la feria su-
pone una gran oportunidad para estre-
char lazos con clientes, asi como para
entablar nuevas relaciones comerciales
con clientes potenciales. “Es un punto
importante de encuentro que hace que
nos desplacemos en menos ocasiones al
extranjero para ver a nuestros clientes,
ya que esta feria es muy internacional y
atrae a entidades de fuera de Espafia 7,
explica Bafios, que detalla la comodidad
que supone ser expositores en este even-
to, “el contar con stand propio te permi-
te concertar citas con estos clientes y
atenderlos durante el tiempo que sea ne-
cesario”.
Al coincidir Fruit Attraction con el
inicio de la campafia agricola estas reu-

niones son aun mads fructiferas, “en este
momento del afio aprovechamos para
cerrar muchos detalles con los clientes
que se desplazan hasta Madrid, hablar
sobre la campaiia, cudles son las sensa-
ciones para el ejercicio, si quieren cam-
biar algo de nuestros servicios o noso-
tros del trato con ellos, es lo mejor de la
feria, poder tener ese contacto directo
con clientes que no puedes ver con asi-
duidad”, detalla el presidente de Ejido-
mar.

Ademas, este evento también sirve
para captar nuevos clientes, “pasan mu-
chas personas a lo largo de la feria por
nuestro stand, y al final hay algunos que
se interesan por nuestros servicios y que
a nosotros nos parecen interesantes para
trabajar con ellos, es otra de las posibili-
dades que te ofrece contar con stand”.

En lo que se refiere al expositor de
Ejidomar, Bafios explic6 a FHSPAIN
que acudiran con un disefio remodelado,
“este aflo acudimos a la feria con un vi-
deo corporativo de la empresa que mos-
traremos en una pantalla en nuestro
stand, por ello hemos introducido algu-
nos cambios”.

Inicio de campana
En Ejidomar la campafia estd ain por
comenzar, pero las primeras impresio-

Stand de Ejidomar en Fruit Attraction. /FHSPAIN

nes son buenas, “la situacién de la enti-
dad es similar a la del afio anterior, con-
tamos con las mismas hectareas,
volumen de kilos similar. Por cultivos,
apreciamos algo mas de pepino y la mis-
ma cantidad de pimiento respecto al afio
pasado, con menos temprano debido a
las altas temperaturas, que han dificulta-
do los cuajes, pero esperamos que au-
mente la cantidad de tardio para com-
pensar la falta de temprano”, detalla
José Antonio Baiios.

Europa es el principal destino de los
productos de Ejidomar, “estamos pre-
sentes en practicamente todos los paises,
principalmente en los de Europa cen-
tral”, concluye Bafios.
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Emiratos Arabes tendran una
importante representacion

Segun datos del Ministerio de Agricultura, en 2021 los EAU supusieron el 0,5% del total de
exportaciones de productos agroalimentarios y pesqueros de Espana

[ JFrancisco Lirola

os Emiratos Arabes Unidos (EAU)
gozaran de una importante repre-
sentacion en Fruit Attraction, la
feria que se celebra del 3 al 5 de
octubre en IFEMA, convirtiendo a Ma-
drid en el epicentro mundial de la comer-
cializacién de productos frescos.

Asi lo confirma Maria Jesus Sanchez,
directora del evento, durante una entre-
vista publicada por el medio El Correo
del Golfo.

“Seguimos en pleno proceso de co-
mercializacién y tenemos la confirma-
cién de varias empresas de EAU como
DATCO y REDSEA”, explica Sanchez,
“es un mercado muy relevante para Fruit
Attraction, sin duda”.

Como concreta la directora de la feria
madrilefia “para los profesionales, la par-
ticipacion en la feria es importante por-
que se ha convertido en la herramienta
comercial de referencia para la comercia-
lizacién mundial de frutas y hortalizas”.
Como explica, la capacidad de Fruit At-
traction para “promover las exportacio-
nes mundiales” de todo el sector agricola
“lo convierten en el punto de conexién
comercial del conjunto de profesionales
que integran toda la cadena de valor”.

Sanchez también asegura que “la asis-
tencia de profesionales procedentes de
EAU ha ido en aumento”, declarando que
“el incremento de visitantes y comprado-
res de este mercado fue del 75% entre
2021y 2022”.

Mercado en expansion

“Emiratos Arabes es uno de los principa-
les terceros destinos de la exportacion
espafiola de frutas y hortalizas frescas”,
afirma, “por lo que Fruit Attraction es
para el pais una plataforma y punto de en-
cuentro donde los operadores hortofruti-
colas pueden fidelizar relaciones comer-
ciales y abrir oportunidades en nuevos
mercados, asi como un punto de cone-

Dubai, capital de Emiratos Arabes Unidos. /FHSPAIN

xi6én y marco de innovacién para el mer-
cado de frutas y hortalizas”.

Segtin el Ministerio de Agricultura,
Pesca y Alimentacion en su ‘Informe Bi-
lateral: Emiratos Arabes Unidos 2021°,
en aquel afio las exportaciones agroali-
mentarias y pesqueras (AAP) de Espafa
a EAU supusieron el 0,5% del total de
exportaciones AAP de Espaiia a todo el
mundo, mientras que las importaciones
AAP procedentes de Emiratos Arabes
Unidos fueron “inapreciables” sobre las
AAP espafiolas.

Como asegura este informe, publica-
do en febrero de este afio, Emiratos Ara-
bes Unidos ocupa “el puesto 26° entre
nuestros compradores y el 129° entre
nuestros proveedores AAP a nivel mun-
dial”. Las exportaciones AAP a Emiratos
Arabes Unidos aumentaron un 11,7% en
valor respecto a 2020, y las importacio-

nes registraron un aumento del 160,6%.
Los datos de comercio exterior de Espafa
respecto a EAU muestran un saldo co-
mercial positivo que en 2021 aumentd un
11,1%.

Respecto a la Unién Europea, el co-
mercio exterior agroalimentario y pes-
quero con Emiratos Arabes Unidos supu-
so el 0,4% sobre el total mundial de las
exportaciones europeas y un 0,0% sobre
las importaciones.

En 2021, las exportaciones aumentan
un 9,6% en valor respecto a 2020 y las
importaciones aumentan un 68,2%. En el
dltimo afio ha aumentado un 8,1% el sal-
do comercial que presenta caracter positi-
vo para la UE.

A pesar del crecimiento de la UE y de
Espaiia en EUA, su principal proveedor
de productos AAP fue India con una cuo-
ta del 11,6% sobre total.
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omo parte de su compromiso

con la agricultura ecoldgica,

Herogra Group® ha logrado la

certificaciéon bajo las normas
UNE 142500 y 315500, que establecen
los requisitos de produccién, envasado,
etiquetado y comercializacion exigidos a
los productos fertilizantes y fitosanita-
rios para su uso en producciones ecoldgi-
cas.

Ambas certificaciones suponen un
paso adicional en la apuesta del grupo
granadino por una mayor sostenibilidad
y cuidado del medioambiente, pasando
de certificar los productos de su amplio
portfolio de soluciones ecoldgicas a con-
seguir una certificacién completa de su
sistemdtica de produccién, colocidndose
asf a la vanguardia del sector.

De esta forma, Herogra Group® con-
solida su estrategia en materia de soste-
nibilidad, que se asienta sobre dos pila-
res principales: desarrollo industrial e
[+D+i.

Destaca que, a nivel de I+D+i, han de-
sarrollado uno de los portfolios de produc-
tos ecoldgicos mas completos del merca-
do. De hecho, hasta el momento, son los
unicos que pueden hacer realidad una nu-
tricion completa basada totalmente en pro-
ductos certificados para su uso en agricul-
tura ecoldgica, en cualquier tipo de cultivo.

Asi, a las ya mencionadas certificacio-
nes y amplia gama de productos, habria

R=RE
Sk

El fosforo ecolagico
mas eficiente del mercado.

Pol. Juncaril. C/ Loja s/n.
18220 Albolote - GRANADA

www.HEROGRAESPECIALES.com

OOODNO

@HerograGroup
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Herogra Group consolida su
compromiso con la agricultura
ecologica

que sumarle la inversién en energias reno-
vables, la colaboracién con organismos
como Sigfito y AEVAE para la gestién y
reciclaje de envases o su papel frente a los
ODS 2050, entre otros.

Todo ello conforma su filosofia #Be-
yondAgriculture, a través de la cual gene-
ran un impacto positivo en la sociedad
mediante su compromiso absoluto con el
sector agricola.

+info

(+34) 958 490 007
info@herograespeciales.com
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Koppert ofrece la alternativa biologica

mas segura ante los retos de la agricu

LITNspain

oppert acude con stand propio
(9E24) a Fruit Attraction con un
completo catdlogo de soluciones
biolégicas que ya han demostrado
su eficacia para controlar plagas y enfer-
medades de las plantas y del suelo, tanto
en cultivos protegidos como al aire libre.
Las soluciones bioldgicas de Koppert,
basadas en el uso de insectos y microorga-
nismos beneficiosos, se inspiran en las
propias reglas de juego de la Naturaleza,
tales como el parasitismo o la depreda-
cion, los equilibrios ecosistémicos y los
mecanismos de supervivencia.

Resistencias quimicas

En el contexto actual de reduccién de pla-
guicidas de sintesis y también de aumento
de las resistencias adquiridas por las pla-
gas a los tratamientos quimicos, Koppert
se presenta en Fruit Attraction como el co-
laborador fundamental para que los pro-
ductores puedan hacer frente a los nuevos
retos de la produccién agricola, como son
las plagas emergentes, el cambio climético
y la sequia. “Nuestra experiencia de mas
de 50 afos, junto con nuestra gran capaci-
dad de innovacidn, convierten a Koppert
en la alternativa biolégica mds segura y
eficaz del mercado, ya que ofrecemos una
calidad inigualable en todo nuestro catdlo-

Mycotal.

Juan Miguel Rodriguez, director comercial
de Koppert Espanfa. /FHSPAIN

g0 y un continuo asesoramiento técnico
adaptado a las necesidades de cada caso
para que la implementacién del control
bioldgico resulte 1o mas facil y exitosa po-
sible”, explica Juan Miguel Rodriguez,
director comercial de Koppert Espafia.

Actualmente, el control bioldgico ad-
quiere especial relevancia porque pone al
alcance de los productores soluciones
100% naturales que contribuyen a recupe-
rar la biodiversidad tanto en la parte aérea
de la planta como en los suelos. Estd de-
mostrado que a mayor biodiversidad los
cultivos tienen mayor capacidad para ha-
cer frente al estrés causado por factores
bidticos (nuevas plagas o brotes repenti-
nos de plagas) como abidticos (por ejem-
plo, la sequia). “Todas nuestras solucio-
nes para control bioldgico de plagas y
enfermedades responden a las necesida-
des de los productores, quienes demandan
productos eficaces, econémicamente via-
bles y que respeten el medio ambiente”,
asegura el director comercial de Koppert
Espafa.

Itura
n

Swirski-Mite de Koppert.

El azote de la mosca blanca

El bioinsecticida Mycotal, basado en el
hongo beneficioso Lecanicillium mus-
carium Ve6, actiia mas rapido que otros
productos basados en Beauverias, gra-
cias a su potente formulacién en exclu-
sivo formato de blastosporas, que es la
forma natural mas agresiva y eficaz
que puede adoptar un hongo.

Enfermedades

transmitidas por el suelo

Cientos de productores en Espafia ya
confian en el biofungicida Trianum.
Este fungicida biol6gico con Tricho-
derma harzianum T-22, puede contro-
lar una gran variedad de enfermedades
como Pythium, Rhizoctonia y Fusa-
rium en muchos cultivos diferentes en
invernadero y al aire libre.

Nematodos beneficiosos

Los nematodos beneficiosos (entomo-
patégenos) son increiblemente versati-
les y protegen contra un amplio espec-
tro de plagas del suelo como
lepiddpteros, gusanos de alambre, lar-
vas de moscas y escarabajos en culti-
vos de frutas y hortalizas. También se
han confirmado excelentes resultados
con nematodos beneficiosos contra las
plagas del follaje, sobre todo las oru-
gas, como en el caso de Tuta absoluta
en tomate.
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Maria Jesus Sanchez resalta el
potencial exportador de Colombia

[ JFrancisco Lirola

aria Jesus Sanchez, directora

de Fruit Attraction, destacaba

el “enorme” potencial de Co-

lombia “para exportar frutas
exoticas a la Unién Europea” durante un
encuentro organizado en la embajada es-
pafola en el pafs latinoamericano, junto
con ICEX Colombia, IFEMA Madrid,
Procolombia, Asohofrucol y UNIBAN,
seglin recoge Redagricola.

“Espafia y en general Europa es un
mercado grandisimo en el cual Colom-
bia tiene una oportunidad de crecimien-
to que hasta ahora no ha cubierto en la
medida de lo que puede”, aseguraba
Séanchez. La directora de la feria madri-
lefia resalté productos como el aguacate

La directora de Fruit Attraction ha visitado recientemente el pais
latinoamericano, donde ha podido comprobar in situ la gran
variedad de productos que puede ofrecer

Maria Jestuis Sanchez (en el centro) con representantes de Colombia. /FHSPAIN

Hass, que actualmente vive en un creci-
miento exponencial en el consumo eu-
ropeo, pero sin dejar de lado la gran di-
versidad de frutas y verduras que

produce el pais sudamericano “y en las
que podria también incrementar sus ex-
portaciones, como por ejemplo el man-
go y la pifia”.

¢ Por qué cambiar las
buenas costumbres?

El Orius, que sea
de Koppert.
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Bellisi F1 y Benji F1: los pimientos dulce italiano
rojo y verde resistentes a oidio de ISI Sementi

Ofhspain

SI Sementi ha lanzado al mercado dos

variedades de pimiento cénico largo

tipo dulce italiano para recoleccién en

rojo y en verde resistentes (HR) a L4
y (IR) a TSVW/Lt, dando una seguridad
al agricultor por su alto nivel de resisten-
cias a virus como el oidio.

Después de dos afios de ensayos en
plantaciones comerciales en Almeria, tan-
to en la zona de Poniente como Levante,
ISI Sementi ha sacado al mercado dos va-
riedades para cumplir todo el ciclo de cul-
tivo.

Bellisi F1 (ISI PD0021)

Pimiento tipo dulce italiano para recolec-
cién en rojo. De color marrén oscuro en el
paso de verde a maduracién llegando a un
color rojo intenso y oscuro muy atractivo.
Destaca por su uniformidad con muelle
muy marcado en la cabeza y con extremo
de punta redondeada, destacando por su
sabor con un nivel muy alto de grados
Brix y su buena conservacion. Bellisi F1,
indicada para ciclo largo de trasplantes de
julio y agosto y también para primavera,
es una variedad fuerte y vigorosa, con un
excelente cuaje durante toda la produc-
cién. Sin problemas de micro cracking y
stip y resistente a oidio. Resistencia alta
(HR) Tm:0-3 (L4). Resistencia Interme-
dia (IR) TSWYV, Lt.

Bellisi F1 (1SI PD0021).

Bellisi F1 (ISI PD0021).

Benji F1 (IS PD0020).

Benji F1 (ISI PD0020)
Pimiento tipo dulce italiano para recolec-
cién en verde y en rojo, que estd indicado
para ciclo largo con trasplantes de agosto,
septiembre y, en seglin qué zonas, hasta
mas tardio también para primavera. Esta
variedad se caracteriza por su color verde
0scuro con paso a rojo intenso y brillante,
con forma uniforme con muelle y sin for-
mar punta en el extremo, destacando por
sabor y su buena conservacion. Benji F1
es una variedad fuerte y vigorosa, con una
floracién uniforme y continua durante
todo el ciclo de cultivo, conservando bien
el tamafio del fruto durante toda la pro-
duccién aguantando muy bien el frio. Sin
problemas de micro cracking y stip, y re-
sistente a ceniza. Resistencia alta (HR)
Tm:0-3 (L4). Resistencia Intermedia (IR)
TSWYV, Lt.

Mas info: www.isisementi.com

Benji F1 (ISI PD0020).
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Fruit Attraction rompe su propio
record de ocupacion

Esta edicion ha superado a la celebrada en 2022 y es la primera en la que se han ocupado nueve
pabellones del recinto, convirtiendo a Madrid en epicentro de la comercializacion de productos frescos

LI F. F. Diaz-Delgado

ruit Attraction continda batien-

do récords en cada edicién y

2023 se ha convertido en el afio

en el que la feria referencia del
sector agricola, organizada por IFEMA
Madrid y FEPEX, ha registrado sus ma-
yores cifras de ocupacion.

Por primera vez, se han destinado
nueve pabellones a ella y su ocupacién
total ya ha superado a la celebrada en
2022, alcanzando asi los mas de 58.700
metros cuadrados de oferta hortofruti-
cola y situando a Madrid como epicen-
tro mundial en cuanto a lo que comer-

cializacién de productos frescos se
refiere.

Con una participaciéon de mds de
1.800 empresas, destacan el Area Fresh
Produce, la cual representa mas del 69
por ciento de la feria y registra un incre-
mento del 5,5 por ciento con respecto al
afio anterior. El Area de Industria Auxi-
liar, por su parte, significa el 25 por
ciento y apunta crecimientos en dos de
sus sectores: Biotech Attraction, con un
12,5 por ciento, y Smart Agro, con un
10. Incremento al que se une el Area
Fresh Food Logistic anotando un au-
mento de mas del 23 por ciento con la
participacion de 43 empresas.

e
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Girteka se alza como el proveedor lider
europeo en logistica de cadena de frio

Cfhspain

irteka, con 27 afios de experiencia

en el transporte de mercancias

por carretera, se ha consolidado

como lider en logistica de cadena
de frio y cuenta con la flota de camiones
propios mds grande de Europa. Desde
productores locales hasta gigantes globa-
les, trabaja con una amplia gama de clien-
tes que confian en la empresa para el
transporte de multiples productos agroali-
mentarios como frutas y verduras, carne,
lacteos y otros productos sensibles a la
temperatura.

Puntos fuertes

* Experiencia inigualable en logistica
de la cadena de frio. Como el principal
transportista de cargas completas (FTL)
de Europa, Girteka gestiona un total de
780,000 envios FTL al afio, y mds del
50% de estos envios involucran productos
con temperatura controlada.

* Flota de ultima generacién. Sus 7400
remolques frigorificos cuentan con equi-
pos de refrigeracién con temperatura que
oscilan entre los -25°C y 25°C. Ofrecen
monitoreo de temperatura las 24 horas al
dia, los 7 dias a la semana, e informes ter-
mogréficos en linea para una integridad
6ptima de sus productos perecederos.

* Espaiia como centro de exportacién
de productos alimentarios. En el con-

LOGISTIC

| rfg@girtekacu | +34 518889732 )

La empresa cuenta con mas de 27 afios de experiencia.

texto espafiol, el 80 por ciento de las ex-
portaciones que Girteka transporta desde
el pais son productos alimentarios. Cada
semana, su flota envia mas de 1.000 car-
gas de productos frescos desde Espaiia a
diversos destinos en toda Europa.

* Presencia estratégica en Espaiia. Gir-
teka cuenta con centros de transporte es-
tratégicos en Madrid, Barcelona, Almeria,
Murcia, Irin y Ledn, lo que les permite
conectar las principales regiones agrico-
las del pais con las ciudades, capitales y
mercados europeos mds importantes.

* Tecnologia de vanguardia. Para garan-
tizar el transporte sin problemas de sus
productos frescos, la empresa utiliza he-

rramientas digitales avanzadas y una so-
lucién de visibilidad en tiempo real (RTV)
impulsada por la inteligencia artificial
(IA).

e Compromiso con la sostenibilidad y
responsabilidad social. M4s alld de la lo-
gistica, Girteka se enorgullece de contri-
buir positivamente a las comunidades que
sirve. Estd comprometida con iniciativas
de sostenibilidad y responsabilidad social
que tienen un impacto duradero en el
mundo agricola y la sociedad en general.
Una flota de 600 camiones eléctricos esta
lista para transportar los productos de sus
clientes y es el mayor transportista de re-
molques frigorificos por transporte ferro-
viario intermodal de Europa, entregando
12.000 FTL anualmente desde y hacia
Espaiia a través de este modo.

En resumen, Girteka no es solo un so-
cio de confianza para soluciones de trans-
porte en logistica de la cadena de frio,
sino que también es un aliado esencial en
la cadena de suministro de alimentos de la
Peninsula Ibérica al resto de Europa.

Ofrecen tarifas competitivas, servicios
respetuosos con el medio ambiente y
equipos especializados en Espafia. Ade-
mads, sus gestores y personal hispanoha-
blante aseguran una atencion personaliza-
da en cada paso del proceso de transporte.

jCuando conffas en Girteka, confias en
la excelencia en logistica y en un compro-
miso sélido con la sostenibilidad y la co-
munidad agricola!
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Agrobio exhibe los avances mas
innovadores en control biologico

Cfhspain

grobio vuelve a Fruit Attraction

como expositor para dar a cono-

cer las soluciones mds novedosas

a la vanguardia del control biol6-
gico y polinizacién natural. Se podréan co-
nocer en el stand de Agrobio (9E22), ubi-
cado en el Pabell6n 9 en la zona destinada
a la Industria Auxiliar.

Este espacio estd disefiado para ser un
lugar de reunién y exposicién visual, don-
de un destacado equipo técnico-comercial
especialista en las diferentes areas, horto-
fruticola y ornamental, se dard cita con
clientes, compaiieros y amigos del sector
de diferentes paises para mostrar los ulti-
mos avances. Los cuales se identifican por
ser revolucionarios en su uso y en su apli-
cacién. Y entre sus principales ventajas
estan la facilidad de suelta, el aumento de
la eficacia del control de la plaga y una ca-
lidad superior del insecto que se encuentra
en el momento 6ptimo de su ciclo natu-
ral.

Estas estrategias de control bioldgico
determinadas por una firme apuesta de la
empresa por la calidad y la innovacién, y
que se enfrentan a nuevas especies de
Trips, a la mosca blanca, a diferentes espe-
cies de cochinilla o pulgones, estdn impul-
sando el uso de insectos auxiliares en cul-
tivos donde hasta ahora no habia

soluciones eficaces y los agroquimicos no
son una alternativa. De este modo, Agro-
bio ha dado el salto al aire libre y ya alcan-
za con sus estrategias de control bioldgico

toda la cuenca mediterranea, donde cada
vez hay un mayor interés por el uso de es-
tas practicas en citricos, frutales, subtropi-
cales y frutos rojos.

Existen plagas emergentes, nuevas re-
sistencias a fitosanitarios y una exigencia
cada vez mayor por el respeto al medio
ambiente y la regeneraciéon de suelos.
Agrobio, en este sentido, ademds de contar
con una amplia gama de auxiliares, tanto
generalistas como especificos de cada pla-
ga, cuenta con un equipo de Investigacion
y Desarrollo en campo que ha desarrollado
protocolos 6ptimos donde uno de sus fo-
cos es el manejo de la biodiversidad fun-
cional.

Pilar e Isabel Santorroman, en el expositor de
Agrobio de la anterior edicion de Fruit Attraction.

Esta prictica que lidera y de la que es
pionera la empresa almeriense Agrobio
es parte de una estrategia integral que
estd siendo clave para la consolidacién
del control bioldgico al aire libre, sobre
todo en producciones destinadas a culti-
vo ecoldgico.

Los asistentes a la feria Fruit Attrac-
tion podrdn conocerlo de primera mano
en su stand en IFEMA, que contard con
un espacio dedicado al control biolégico
por conservacion. Aqui serd posible des-
cubrir las diferencias entre islas de bio-
diversidad, setos de exterior y cubiertas
vegetales y sus beneficios de la mano de
los especialistas mds reconocidos en
esta materia.

También habra zonas reservadas para
conocer lo tltimo en optimizacién de es-
trategias preventivas donde se mostrardn
entre otros avances, la dieta de nueva ge-
neracién 3.0, los insectos mds especiales
de Agrobio, ORIcontrol Cold y Plus se-
leccionados mediante mejora genética y
los nuevos formatos de suelta de los pa-
rasitoides, una de las grandes revelacio-
nes de la exposicion.

En definitiva, la empresa Agrobio,
especializada en la cria y comercializa-
cién de insectos beneficiosos y biopoli-
nizacién, impulsard en Fruit Attraction
2023 los avances mds innovadores para
que el control bioldgico de plagas sea un
éxito y ofrezca a los productores una
practica eficaz contra las plagas que ga-
rantice la confianza de los mercados més
exigentes.

“Agrobio,
a la vanguardia del
control biologico”

- - el

agrobio.es

(1 Iv]c

Agl%bio

o4 fruit

Soluciones
biologicas
cuftivos protegidos
y al aire libre

attraction
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Javier Diaz
e Director general de SAT Agroiris

“Fruit Attraction servira como
escenario para presentar nuestro
nuevo pimiento sin semillas”

[ ] AImudena Fernandez

groiris es una de las grandes comer-
cializadoras hortofruticolas de Alme-
ria. Con una produccién anual de
180 millones de kilos, donde casi el
40% se destina a pimiento y con un importan-
te peso en otros productos como el pepino, la
sandia y el melén. Disponen de cuatro sedes,
una plantilla de mas de 800 trabajadores y
700 agricultores socios. Javier Diaz, director
general de Agroiris, habla para FHSPAIN de las
novedades que se presentan esta campana.

Pregunta.- ;:Con qué pretensiones acuden a
esta nueva edicion de Fruit Attraction?
Respuesta.- Creemos que este afio va a ser
una feria muy interesante porque vamos a
presentar un proyecto que tenemos desde
hace tiempo en mente. Se trata de un pimien-
to sin semillas, que se incorpora como nove-
dad a nuestro catalogo. Es un pimiento rojo de
tipo Sweet Bite que, en un primer momento
vamos a destinar a exportacién. Nos gustaria,
mas adelante, hacer una linea para mercado
nacional pero vamos a esperar a ver qué tal es
la reaccion fuera. Nuestro objetivo es dedicar
este afio a hacer una andlisis del mercado in-
ternacional, donde este pimiento sin semillas
ha despertado gran expectacion. De hecho, un
supermercado nos ha pedido el 100% de la
produccion aunque nos gustaria diversificar.

P.- Por su visita a ferias como esta, ¢cual
cree que es la percepcién que tienen de
Agroiris en mercados internacionales ahora
que la empresa esta a punto de cumplir tres
décadas?

R.- La gente reconoce nuestro esfuerzo y eso
genera confianza. Hemos demostrado que so-
mos una empresa que se ha ido adaptando a
las nuevas situaciones que nos ha planteado
el sector, a las nuevas tendencias de consu-
mo o las necesidades de nuestros clientes.
Esa capacidad de adaptacién, junto a nuestro
demostrado compromiso hace que Agroiris
sea vista como una empresa de confianza.

el

-

Javier Diaz, director general de Agroiris en la anterior edicion de Fruit Attraction.

P. - Agroiris es una entidad muy fuerte en pi-
miento, ¢le preocupan recientes problemas
del campo como el Thrips parvispinus?

R.- Lo que mas vemos en los dos ultimos afios
es que el mercado ha variado. Hay mucha
inestabilidad en economia global y especifi-
camente en fruta y verdura. Fallo en produc-
cién, cambio climatico, lluvias inesperadas,
plagas, sequia, virus... tenemos mas incerti-
dumbre en cuanto a produccién. Los clientes
son conscientes de que no siempre hay dis-
ponibilidad. Hay circunstancias que antes no
habia como fuertes lluvias o demasiado calor
y no hay cuajes, el trips que sigue a un alto
nivel, los problemas con el pulgén...

P.-¢Y en su etapa de liderazgo, cudl ha sido
el principal reto al que se ha enfrentado?
R.- Enlos Ultimos afios, el sector ha vivido una

gran situacién de incertidumbre y eso nos
afecta mucho. Trabajamos con producto de
primera necesidad y cuando hay inestabili-
dad, nos da de lleno. Surgen nuevos paises de
origen con productos que aunque tengan me-
nos calidad se convierten en competencia,
nuevos proveedores, unido a la alta presién
por los precios debido a la inflacién. Adem3s,
nuestros costes siguen siendo muy altos...

P.- ¢En este contexto han notado una caida
en la demanda de frutas y hortalizas?

R.- Si que se nota un poco menos de consu-
mo. Cuando la economia se contrag, irreme-
diablemente repercute en el consumo. Los
productos primarios son mas necesarios
pero si que se compra menos cantidad, afec-
tando sobre todo a las especialidades o pro-
ductos bio.
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IMIDA forma a técnicos chilenos en
la identificacion de variedades de vid

Durante cuatro dias, han recibido la formacion practica que completa a la tedrica impartida el pasado
octubre en su pais por una delegacion europea, en la que participo la Region de Murcia

Ofhspain

1 Instituto Murciano de Investiga-

cion y Desarrollo Agrario y

Medioambiental (IMIDA), depen-

diente de la Consejeria de Agua,
Agricultura, Ganaderia y Pesca, forma a
técnicos chilenos en la capacitacion en el
examen técnico de identificacion de varie-
dades de vid. De esta forma completa la for-
macion tedrica impartida el pasado mes de
octubre en Chile por una delegacién euro-
pea en la que participaron expertos del IMI-
DA.

Esta iniciativa se realiza por medio de la
Oficina de Asistencia Técnica e Intercambio
de Informacién (TAIEX) de la Unién Euro-
peay en colaboracion con la Oficina Espafio-
la de Variedades Vegetales, dependiente del
Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimenta-
cidn, asi como por el Servicio Agricolay Ga-
nadero de Chile.

El director del IMIDA, Andrés Martinez,
destacé que “el Centro de Ensayos de Varie-
dades del IMIDA ha sido el seleccionado por
la UE como centro de referencia para la rea-
lizacién de esta formacion practica, lo que
permitird compartir la experiencia y conoci-
mientos de nuestros expertos e investigado-
res con la delegacion chilena”.

Martinez explicé que “para la inclusiéon
de una variedad en los registros oficiales es
necesario que previamente las variedades es-
tén correctamente identificadas y descritas”.

para nuestrc

¥ nuestra ag
conseguiremos
los objetivos que
necesitamos

Técnicos posando junto al cartel del IMIDA. /FHSPAIN

La formacioén se realizé durante cuatro dias
en el Centro de Ensayos de Variedades del
IMIDA, uno de los pocos acreditados para la
realizacion de los examenes técnicos de
identificacion de variedades de vid por la
Oficina Comunitaria de Variedades Vegeta-
les (OCVYV), una institucién de la UE que
administra un sistema de proteccion de varie-
dades valido para todo el territorio de la
Unién Europea. También es el tinico de Es-
paiia autorizado por el Ministerio de Agricul-
tura, Pesca y Alimentacion para la realiza-
cion de los exdmenes de distincidn,

homogeneidad y estabilidad de variedades
de vid (examen DHE), que son preceptivos
para el registro de variedades, tanto en el re-
gistro de variedades comerciales como en el
registro de variedades protegidas.

Los técnicos chilenos, profesionales en la
Seccién de Proteccion de Variedades Vegeta-
les del Servicio Agricola y Ganadero de Chi-
le, se desplazaron a las instalaciones del Cen-
tro de Ensayos de Variedades del IMIDA
situadas en la finca experimental ‘Hacienda
Nueva’, ubicada en el municipio de Cehegin,
para recibir esta formacion practica.

La colaboracion
nos hace
mas fuertes

FY

hitps #jcuapa.es/
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Anecoop celebra con Fruit Attraction
el 15° aniversario del certamen

Las frutas y hortalizas de otofio tendran especial protagonismo dentro de su espacio expositivo,
destacando los exéticos de produccion nacional

O fhspain

1 Grupo Anecoop ha confecciona-

do con sumo cuidado cada detalle

de su participacion en Fruit At-

traction, que entre el 3 y el 5 de
octubre reunird en un mismo recinto a
representantes de toda la cadena de valor
de las frutas y hortalizas frescas entre ex-
positores y visitantes.

En su decimoquinta edicién, Fruit At-
traction ocupard por primera vez nueve
pabellones de IFEMA, superando ya des-
de el mes de junio la ocupacién total del
afio pasado. Cerca de 60.000 m2 de expo-
sicién que albergaran la oferta de produc-
to y servicios de empresas expositoras de
50 paises.

En este marco, Anecoop presentard la
extensa gama de frutas y hortalizas que
configuran su propuesta comercial, pro-
ducidas 100% en Espaiia por sus mas de
22.000 socios productores. En su stand
estaran representadas todas las filiales in-
ternacionales y las oficinas comerciales
del Grupo y, como es habitual, dispondra
de un espacio diferenciado para el pro-
ducto bio, que comercializa junto con la
empresa del Grupo especializada en fru-
tas y hortalizas ecoldgicas, Solagora.

Dadas las fechas de celebracién del
encuentro, las protagonistas de su espacio
expositor serdn las frutas y hortalizas de
otoflo, con una importante presencia de
su oferta citricola, de frutas exodticas de
produccién nacional, y también del kaki
Persimon®, que este afio experimenta
una recuperacién de la produccién res-
pecto al afio pasado, volviendo a niveles
de 2021, aunque sin llegar a los volime-
nes de hace tres o cuatro campafias.

Junto a otras frutas de temporada y
hortalizas propias de estas fechas tanto de
cultivo en invernadero como de aire libre,
compondrdn una variada muestra de las
producciones de los socios de Anecoop en
las distintas zonas agricolas espafiolas. En
el apartado de V Gama, su empresa Janus

Stand de Anecoop en la pasada edicion de la feria madrilefia. /FHSPAIN

promocionara entre el piblico profesional
la gama ; Ysi de Bouquet? de salsas y un-
tables vegetales. El afio pasado sorprendi6
presentando el Brocomole, que tras ser
premiado en el Innovation Award de Fruit
Logistica, ha despertado un gran interés
en el mercado y ya estd en comercializa-
cién. La expectativa de la compafiia es
incrementar pronto el nimero de altas en
mas supermercados. Ademds de su oferta,
la cooperativa aprovechard la concentra-

cién de profesionales del sector y repre-
sentantes institucionales para presentar un
proyecto que arranca este Ultimo trimestre
del afio, con el objetivo de facilitar a sus
socios el cumplimiento con las exigencias
y normativas vinculadas a la gestion sos-
tenible que demandan las administracio-
nes y los clientes.

El Grupo Anecoop estara en el
Pabellon 5, Stand 5G02/04

El grupo cuenta con una extensa linea de productos bio, entre otros. /FHSPAIN
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Agriculture Experience Center: una
vision 360° del modelo almeriense

[ I Noelia Martin

1 municipio de El Ejido, en pleno

centro de produccién agricola de

la provincia de Almeria, trabaja

ya en el que serd el préximo gran
proyecto de la investigacion y divulga-
cion agroalimentaria. El Agriculture Ex-
perience Center serd un ambicioso re-
cinto en el que se pondra de manifiesto
la realidad del sector agricola almerien-
se (modelo en todo el mundo) a la vez
que servird como atractivo turistico. Y
es que, junto al Centro de Experiencias
Gastronomicas ‘Mar y Tierra’ y el Jar-
din Mediterraneo, se incluye dentro del
Plan de Sostenibilidad Turistica de El
Ejido.

Debido a la relevancia y aportacion
que supondra el centro, desde el consis-
torio se planifica hasta el mds minimo
detalle para ofrecer tanto a sus vecinos
como a visitantes un referente tecnol6-
gico, a la vanguardia y con espacio para
todo tipo de actividades. Con un presu-
puesto de 3,2 millones de euros, el Agri-
culture Experience Center se situard en
una parcela al oeste de Almerimar de
algo mas de 9.000 metros cuadrados.
Dentro del recinto, el Ayuntamiento ha
proyectado la creacién de una zona ex-
positiva (casi 800 metros cuadrados),
zonas exteriores habilitadas para la cele-
bracion de eventos, aparcamientos, bi-
blioteca y sala de estudio especializada.

Como apunta el alcalde de El Ejido,
Francisco Goéngora, “serd un centro vivo

El alcalde, Francisco Gdngora. /FHSPAIN

Agricultura
Experince Center

El recinto contara con una parcela de mas de 9.000 metros cuadrados en Almerimar. /FHSPAIN

que se configurara como un lugar de vi-
sita y como punto de encuentro de las
empresas del sector para que puedan ha-
cer presentaciones de productos, semi-
narios, jornadas de trabajo, etc”. Asi-
mismo, su propia arquitectura evocara la
agricultura de invernaderos incorporan-
do algunos elementos como zonas aper-
goladas o patios a modo de impluvium.
Como no puede ser de otra forma, la
sostenibilidad estard presente dentro y
fuera del edificio, por lo que se prevé
una instalacion fotovoltaica que permita
su autoabastecimiento energético en
hasta el 70%.

Areas tematicas y ultima tecnologia
El Agriculture Experience Center tendra
cinco dreas tematicas diferencias: la pri-
mera, versara sobre la semilla abarcan-
do desde la genética hasta los semille-
ros; la segunda estard dedicada al
proceso de produccién con items tan re-
levantes como la gestion del agua o la
luz; la tercera tendrd que ver con la pro-
pia sostenibilidad del modelo agricola
desde los insumos hasta la seguridad
alimentaria; en cuarto lugar, se dedicara
un espacio a todo el viaje del producto
desde el campo hasta la mesa y, por ulti-
mo, el quinto espacio estard destinado a

la evolucion del sector. Para todo esto,
se llevaran a cabo actividades, talleres,
charlas, exposiciones...asi como un re-
corrido virtual en 360° y realidad au-
mentada por el interior de un invernade-
ro, o la posibilidad de pilotar un dron
(también en realidad aumentada) sobre-
volando el mar de pléstico.

Se llevaran a cabo charlas, conferencias,
presentaciones de producto, etc. /FHSPAIN
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Vista general de una plantacion de lechuga en la Region de Murcia. /A. FERNANDEZ

Lettuce Attraction, el evento global
de Ias lechugas y ensaladas

El programa de actividades refleja la importancia productiva, comercial y gastrondmica de la
lechuga, una de las verduras mas consumidas a nivel mundial

LJA.EV.

FEMA y FEPEX han confiado en la

Asociacién de Productores-Exporta-

dores de Frutas y Hortalizas de la

Regién de Murcia (PROEXPORT)
para coorganizar durante la feria ‘Lettu-
ce Attraction 2023°, un multi-evento que
ofrecerd lo mejor del mundo de las le-
chugas y las ensaladas a los visitantes y
medios alli presentes: interesantes mate-
riales audiovisuales, conferencias profe-
sionales y debates, encuentros de nego-
cios B2B, refrescantes show cookings,
expositores y huerto de variedades, y al-
guna sorpresa aln por desvelar.

Lettuce Attraction cuenta con el pa-
trocinio del programa ‘Invest in Murcia’
del Instituto de Fomento de la Region de
Murcia, asi como de las casas de semi-
llas BASF, Ramiro Arnedo, Enza Zaden
y Rijk Zwaan.

Entre los actos que se desarrollardn
en el marco de Fruit Attraction, se pre-
sentard un enorme huerto de lechugas
vivas (de mas 50 m2), ubicado en la te-
rraza de la Avenida Central, entre los pa-

bellones 5 y 6. Proexport ha colaborado
con la empresa Prima-Ram, experta en
sistemas avanzados de riego, para recrear
en la feria una finca agricola en la que
mostrar como se cultiva este producto en
el sureste espaifiol, con diferentes tipos
de variedades, sondas, tecnologia de rie-
go y précticas sostenibles.

El espacio Factoria Chef (entre los
pabellones 6 y 8) acogerd cinco showcoo-
kings, de la mano de grandes chefs de
renombre, en los que se pondrd de mani-
fiesto por qué la lechuga es la gran prota-
gonista de las cocinas. ‘Lechuga snack:
the cool spoon’, organizado por Rijk
Zwaan; Vegtteleria by Florette: ‘la fres-
cura del huerto convertida en tendencia
liquida’, o ‘Ensaladas diferentes’, de la
mano de Primaflor, seran algunos de los
shows que dan todo el protagonismo a la
lechuga.

Y para los profesionales de la pro-
duccioén y el retail que quieran conocer
las claves para tener éxito en el sector de
lechuga y hoja, las tardes del martes 3 y
del miércoles 4 serdn testigos de intere-
santes presentaciones y debates con al-

gunos de los principales productores y
expertos europeos. Tendrdn lugar en el
nucleo de conexién 7-9, donde se ubican
la mayoria de los productores espafoles
de lechuga.

Los datos

La produccién espafiola de lechuga en
2022 ascendi6 a casi un mill6n de tonela-
das (966.543 toneladas), cultivadas en un
total de 33.411 hectdreas, segin datos
del Ministerio de Agricultura, Pesca y
Alimentacién. La Regién de Murcia con
15.474 hectareas. (46% del total) y An-
dalucia con 10.265 (31%) lideran el ran-
king de comunidades auténomas produc-
toras. En cuanto a las exportaciones, en
2022 sumaron 714.503 toneladas por un
valor de 826 millones de euros, segin
datos del Departamento de Aduanas e
Impuestos Especiales, procesados por
FEPEX. La Regi6n de Murcia es la pri-
mera exportadora, con 465.985 tonela-
das exportadas por valor de 524 millones
de euros, seguida de Andalucia (158 mi-
llones de euros) y Comunidad Valencia-
na (92,5 millones de euros).
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COAG alerta del “peligro real” que
supone Marruecos en la feria

El responsable estatal de frutas y hortalizas de la organizacion agraria COAG, Andrés Gongora, ha

criticado la presencia de “un pais competidor” en Fruit Attraction

LIF. F. Diaz-Delgado

ruit attraction supone uno de los
grandes escaparates para el sector
agricola nacional y asf lo reconoce la
organizacion agraria COAG. Sin em-
bargo, en los ultimos dias, y de mano de su
responsable estatal de frutas y hortalizas,
Andrés Gongora, ésta ha criticado y alerta-
do sobre la presencia de paises terceros en
la feria. “; Ganamos los agricultores y agri-
cultoras espafioles de frutas y hortalizas
compartiendo este espacio con nuestros
competidores?”, pregunta Géngora.
COAG ha destacado por encima del res-
to el caso de Marruecos, uno de los princi-

pales rivales de Espafa en los mercados de
la Unién Europea y el cual cuenta con una
gran delegacion de representantes en Fruit
Attraction 2023. “Nuestra agricultura y
agricultores han sido y son moneda de cam-
bio en los acuerdos comerciales entre la UE
y el pais alauita. Tras estar ausente en las
primeras ediciones de la feria, los organiza-
dores se coronaron facilitando su entrada y
el posterior crecimiento en metros cuadra-
dos de stand de grandes empresarios ma-
rroquies”, ha criticado un Andrés Géngora
que, por dltimo, ha recordado que aunque
Fruit attraction es “una iniciativa privada”,
también “recibe apoyos publicos que le
obligan a tomar decisiones”.

fruit
attraction

3-5 OCTUBRE

9C23 - PABELLON 9

Diferentes caminos,
un mismo destino.
La satisfaccion del consumidor
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ISABEL ALONSO SL, un referente en
el transporte de mercancias por su
infraestructura y capital humano

La excelencia de la empresa de transportes traspasa fronteras con presencia en mercados de
toda Europa como Holanda, Gran Bretafna, Bélgica, Francia y Alemania

[ ]Jessica Valverde

n el sector del transporte de mer-

cancias, Isabel Alonso S.L es todo

un referente. Mds de 23 afios de

experiencia en el sector del trans-
porte avalan el trabajo de calidad realizado
en Isabel Alonso S.L. Desde 1999 la enti-
dad ha generado mas de mil puestos de
trabajo, teniendo en su haber una flota de
350 cabezas y 650 frigorificos que se mue-
ven por toda Europa.

Entre los rasgos que distinguen a esta
empresa familiar se encuentra su gran
apuesta por la tecnologia y la digitaliza-
cién, realizando con asiduidad trabajos
relacionados con el desarrollo tecnolégico
y digital y de ampliacién y modernizacion.
Asf, en los dltimos afios han ampliado y
modernizado sus bases logisticas en El
Ejido (Almeria), en Bonares (Huelva), y
sus instalaciones de Antas (Almeria), con
160.000 m2 de superficie, una nave taller
de 3.000 metros cuadrados: una nave lo-
gistica de 6.000 m2 con 40 muelles de car-
ga/descarga, una estacion de servicio con
8 calles de repostaje, y un amplio aparca-
miento con 300 plazas para trdileres y 600
plazas para vehiculos, ademds de 2.000
metros cuadrados para oficina.

Desde la entidad sefialan que sus dos
pilares fundamentales son el servicio y la
eficacia. Es por esto que en Isabel Alonso
SL se adapta a las necesidades de sus
clientes y actiia para que sus demandas se
desarrollen con éxito. Ademads, presenta
un servicio integral desde el primer con-
tacto con el cliente hasta que finaliza la
descarga, realizando una firme apuesta por
la satisfaccion y fidelizacion del cliente,
estando muy comprometidos con la cali-
dad de productos y servicios, ofreciendo
transparencia y seriedad.

Otra sefia de identidad de Isabel Alon-
so S.L. es el compromiso con su equipo

Parte de la flota con la que cuenta la empresa de transportes. /FHSPAIN

humano, considerando a sus trabajadores
como parte de la empresa y que se rige por
principios tan importantes como la igual-
dad de oportunidades o el respeto, facili-
tando formacién para que crezcan como
profesionales y apostando por su seguri-
dad en el trabajo.

Cabe mencionar la actitud conservado-
ra que sigue la empresa con el objetivo de

afianzar su presencia en los mercados en
los que ya estd presente, siendo estos Ho-
landa, Bélgica, Alemania, Francia y Gran
Bretafia. Los valores con los que cuenta
esta entidad es uno de los aspectos que la
diferencian de las empresas competidoras,
entre los que destacan su compromiso por
ser una empresa de vanguardia en Andalu-
cia y en constante expansion.
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Innovacion revolucionaria
para la agricultura ecologica

Cfhspain

ultifort se presenta como una em-

presa lider en la innovacién agri-

cola, ofreciendo soluciones revo-

lucionarias para la agricultura
ecoldgica. En un contexto en el que la
normativa de regulacién de la agricultura
ecoldgica impone restricciones en la apli-
cacién de productos fitorreguladores y
hormonales, Cultifort ha dado un paso im-
portante al abordar este desafio de manera
efectiva.

Su producto estrella, SETTER, se ha
convertido en una alternativa viable a los
productos hormonales y fitorreguladores
convencionales que no estdn permitidos
en la agricultura ecoldgica segin los re-
glamentos vigentes (CE) 834/2007 y
889/2008. SETTER es una mezcla unica
con una alta concentraciéon de potasio,
boro y molibdeno, formulada junto con un
complejo de aminodcidos cuidadosamen-
te seleccionados. Esta combinacién espe-
cifica de nutrientes y activos naturales y
minerales actia como precursores en la
autosintesis de hormonas, promoviendo la
actividad de fructificacién en las plantas
de manera precisa.

El potasio desempeiia un papel funda-
mental en la relacién entre el agua y la

planta, con-
trolando la
transpiracion
y mejorando
la fotosintesis.
Ademas, favo-
rece la fertili-
dad del polen
y el desarrollo
adecuado de
los frutos. Boro
por su parte, 3
son esenciales para

la floracién y polinizacion, contri-
buyendo a un aumento significativo en la
produccioén de frutos.

La recomendacién de SETTER duran-
te todo el ciclo de cultivo por parte del
departamento técnico de [+D+i de Culti-
fort es un testimonio de su compromiso
con la mejora del rendimiento de los culti-
vos ecoldgicos. Los resultados obtenidos
con SETTER son puramente nutriciona-
les, sin la necesidad de utilizar hormonas,

SETTER

Sulfeln Potduico con Amdssdoide
e Bava p Molibaeana

y molibdeno, = _ uiee

lo que lo convierte
en una solucién
sostenible y respe-
tuosa con el medio
ambiente.

En resumen,
Cultifort se destaca

como una empresa
J pionera en la agri-

o~ ..
cultura ecoldgica al
proporcionar  pro-
ductos innovadores 'y

efectivos que mejoran la calidad y la can-
tidad de la cosecha, al tiempo que cumplen
con los estdndares rigurosos de la produc-
cién ecoldgica y sin residuos. Su enfoque
en la bisqueda del equilibrio nutricional
preciso y la estimulacion de la fructifica-
cién demuestra su compromiso con la agri-
cultura sostenible y de alta calidad.
CULTIFORT estara presente en
Fruit Attraction en el pabellon 3, stand
3E20.

iiiVEN A VISITARNOS!!!

3-5 de octubre

Grow natural. Grow better.

Siguenos: o [m ﬁ n

STAND 3E20
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World Fresh Forum analiza la
evolucion de las exportaciones

Canada, Brasil y Estados Unidos han sido los paises protagonistas de la ultima edicion de este
evento previo a la celebracion de Fruit Attraction

[ JFrancisco Lirola

el 19 al 20 de septiembre IFE-
MA Madrid ha acogido las jor-
nadas del World Fresh Forum,
un evento previo a Fruit Attrac-
tion en el que se han analizado las opor-
tunidades de negocio y retos comerciales
del sector de frutas y hortalizas en los
paises destacados en la presente edicién
de la feria madrilefia: Brasil, Canadad y
Estados Unidos. Organizado por el ICEX
Espafia Exportaciéon e Inversiones, IFE-
MA MADRID y FEPEX, el Foro se pudo
seguir a través de la plataforma Zoom.
José M* Zalbidea, secretario general
de FEPEX; Maria José Sanchez, directo-
ra de Fruit Attraction; o Lidia Escribano
Garcfia, jefa departamento de Alimentos
y Bebidas de ICEX, fueron algunas de
las encargadas de presentar el evento.
La primera jornada del World Fresh
Forum estuvo dedicada a Brasil. En esta
sesion se expusieron las condiciones re-
gulatorias de acceso al mercado brasileno,
y se debati6 sobre las oportunidades para
el sector hortofruticola en dicho pais. En
esta sesién participaron grandes conoce-
dores del mercado del pais iberoamerica-
no como Alberto Reguera, analista de
Mercado de la Oficina Econémica y Co-
mercial de Espafia en Sao Paulo; Nelson
Hirano, director de Caxiense Fresh Fruit
and Vegetables in Box Comercio e Impor-
tagdo Ltda; o Pablo Mora, coordinador
equipo comercial de Anecoop S.Coop.
Como se sefialé durante la jornada, la
exportacion comunitaria de frutas y horta-
lizas frescas a Brasil se situé en 166,4 mi-
llones de euros en 2022, lo que supuso un
crecimiento del 79% respecto al afio ante-
rior. La exportacion espaiiola de frutas y
hortalizas frescas espafiola representé el
40% de las ventas comunitarias en Brasil,
en 2022, con 66 millones de euros, un
29% mas que en 2021, segin los datos de
Eurostat aportados por el secretario gene-
ral de FEPEX.

IFEMA también acogio estas jornadas. /FHSPAIN

En la segunda sesion del evento previo
a Fruit Attraction el protagonista fue Esta-
dos Unidos. Conté con la presencia de
expertos como Angeles Bosch, subdirec-
tora general adjunta de Inspeccién, Certi-
ficacién y Asistencia Técnica MINCO-
TUR; M Pilar de Carlos, consejera
Comercial de la Oficina Econémica y Co-
mercial de Espafia en Washington; y Je-
ffrey Shaw, jefe del departamento de
Agroalimentarios de la Oficina Econémi-
ca'y Comercial de Espafia en Nueva York,
entre otros. Analizaron las claves y opor-
tunidades para abordar el mercado de Es-
tados Unidos, a donde la UE export6 fru-
tas y hortalizas frescas por valor de 219
millones de euros en 2022, un 23,5% mas
que en 2021. Del total exportado por la
UE, Espafia represent6 el 40%, totalizan-
do 87 millones de euros, un 12% mds que
en 2021.

La dltima de las jornadas del World
Fresh Forum, celebrada el pasado 20 de
septiembre, fue para Canada y las oportu-
nidades para el sector agroalimentario
que se pueden aprovechar en este pais.

Guiaron a los asistentes Paula de la
Cruz, subdireccion general de Inspeccidn,
Certificacién y Asistencia Técnica MIN-
COTUR; y Maria Arana Macua, jefa de
drea de Exportacién en la Subdireccién
General de Acuerdos Sanitarios y Control
en Frontera; o José Luis Echaniz Cobas,
jefe en la Oficina Econémica y Comercial
de Espaia en Toronto.

Segtin informa FEPEX, en Canadai la
exportacién comunitaria se situé en 128
millones de euros, un 20% mds que en
2021. Espafia export6 a este pais frutas y
hortalizas por valor de 81 millones de eu-
ros, un 20% mas que en 2021, lo que su-
puso el 63% del total.
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Haifa muestra sus soluciones sostenibles
en las principales citas del sector

[ ] Aimudena Fernandez

a cita internacional que supone
Fruit Attraction se convierte, cada
afio, en un entorno de intercambio
de conocimientos entre profesio-

nales del sector agricola donde se retinen
las empresas mas punteras para ofrecer
las novedades de sus catdlogos. Haifa Ibe-
ria es una de la entidades que no fallay, de
nuevo, acude a la cita de IFEMA para
mostrar sus soluciones sostenibles como
la gama de suplementos nutricionales
HaifaStim™, que proporcionan a la planta
las condiciones Optimas para mejorar
todo su sistema de crecimiento, potenciar
su desarrollo y obtener resultados supe-
riores y mayores rendimientos.

La gama HaifaStim™ también ha sido
una de las protagonistas del reciente paso
de Haifa Iberia por otra importante cita
del sector agricola: Agroglobal. En el en-

Foto de familia de Haifa en la anterior edicion de Fruit Attraction. /A. F. V.

cuentro del vecino pais de Portugal, Haifa
realiz6 una concurrida charla para la pre-
sentacion de esta gama y, ademads, se hizo
hincapié en los nuevos productos Wall-
Up, Rally y Calmaster, ya disponibles en
su catdlogo.

También este mes de septiembre, Hai-
fa Iberia ha mostrado sus revolucionarios
suplementos nutricionales en la feria de-
dicada al cultivo del olivar, Demolivo, que
se ha celebrado en la Finca El Balliscal de
Lebrija.

GROW
STRONG

HaifaStim™

Suplementos nutricionales para cultivos de calidad

Micro Fe EDDHA | Micre Mn EDTA | Micro Zn EDTA | Micro Combi

HaifaMicro™ B o |

El complemento ideal para la nutricidn de
las plantas y un desarrollo éptimo

Dy sefiaclos paca Nutmigacian™ y para aplcasidn foliar, Haifa Micao™

« Facilita el crécimientD y potersdia el vigor
« Comrige dihoamcis v arilagonimos

din oy la frucnficacitn | J \
ylal ]

ziade la planta

Haifa

Telf: 91 591 2138 | E-mail: iberia@haifa-group.com | www. haifa-group.com
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Hortamar mantiene el foco en
lo ecologico en esta nueva edicion

La cooperativa regresa a Fruit Attraction con stand

LITNspain

a apuesta por la produccién ecolé-

gica es cada vez mas firme en el

sector hortofruticola, un ejemplo

claro se encuentra en la cooperati-
va almeriense Hortamar, situada en Ro-
quetas de Mar, en la que en los dltimos
afios han aumentado exponencialmente la
cantidad de hectéreas que trabajan en eco-
16gico, concretamente, para este ejercicio,
son 70 hectdreas con las que cuentan.

En esta XV edicidén de la feria agricola
mads importante del pais, Fruit Attraction,
Hortamar acudird, por segundo afio con-
secutivo, como expositor, haciéndose eco
de su gran trabajo con este cultivo y sin
olvidar el gran volumen de produccién
que ademds comercializan en convencio-
nal.

“Fruit Attraction nos acerca a nuestros
clientes ofreciéndonos la oportunidad de
mantener reuniones y estrechar lazos con
aquellos que, por la distancia, no tenemos
ocasién de mantener un contacto cara a
cara con la frecuencia que deseariamos”,
explica José Miguel Lopez, presidente de
Hortamar. Este afiade que, “la feria es un
gran escaparate para mostrar a clientes
potenciales nuestros productos y nuestra
forma de trabajar”.

El érea principal en la que Hortamar
busca expandirse es en el dmbito ecoldgi-
co, “un cultivo en el que crecemos afio
tras ano”, explica Lopez, es por eso que
aprovechardn la cita en la feria para esta-
blecer relaciones con nuevos clientes inte-
resados en este cultivo.

En cuanto a su stand, este se sitia en el
mismo emplazamiento que el pasado afo,
“este tendrd novedades respecto al de
20227, detalla Lopez.

Inicio de campana

A la hora de hablar del ejercicio que aca-
ba de comenzar, Lépez sefiala que “la
campafia ha comenzado con retraso res-
pecto a otras, algo que se ha dado asi por
las condiciones climatoldgicas, donde el
calor ha influido en los cuajes”, aunque

José Miguel Lopez, presidente de Hortamar.

apunta que “nosotros no lo hemos notado
en gran medida ya que, principalmente,
trabajamos con tardio”.

En el cultivo donde si han notado este
retraso de la campafia ha sido en pitaya,
“en lugar de comenzar a trabajar con ella
en agosto, como es habitual, las primeras
piezas han entrado en septiembre”, expli-
ca Lopez.

En los més de 40 afios de trayectoria
de Hortamar, la entidad ha crecido pro-
gresivamente y en la actualidad trabaja
con un amplio portfolio de productos que

se suman al pimiento y la pitalla ya men-
cionados. Entre ellos se encuentran me-
16n, sandia, pepino, calabacin, tomate o
papaya.

Cabe sefalar que una de las sefias de
identidad de Hortamar es su apuesta por
el cultivo ecoldgico. “Hemos replicado
todos los productos con los que trabaja-
mos en convencional al bio”, sefiala José
Miguel Lépez, a excepcion del tomate.
De hecho, desde 2021 Hortamar cuenta
con un espacio dedicado exclusivamente
a trabajar la produccién ecoldgica.
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Stand de Hortamar en Fruit

Attraction 2023, afio gracias a su buen hacer y profesiona- 1la Lépez. Con esto, la empresa estd con-

lidad, “contamos con trabajadores com- formado por un grupo de trabajadores que
Equipo humano prometidos, con muchos afios de expe- con su buen hacer y trabajo de calidad
Es importante hablar de su equipo huma- riencia en Hortamar y otros nuevos que se  dejan patente su experiencia en el sector y
no, gracias al que la entidad crece afio tras  han incorporado al jubilarse otros”, deta- su gran profesionalidad.

- ORTAMAR

POR UN FUTURO SOSTENIBLE « FOR A SUSTAINABLE FUTURE == T GIOBALGA7 (5 BLIRLet ol el
Almeria - Espana

We are a familiar cooperative which boasts more than 40 years of experience regarding fruit +34 950 33 82 05

and vegetables’ commercialization. As a matter of fact, our products are present in more info@hortamar.es

than twenty countries and our production process is 100% covered by local growers. web: hortamar.es

Carretera de Alicun, 148
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Semillas Fito lleva a Ia feria su nuevo
posicionamiento global para horticolas

Fruit Attraction también sera el marco ideal para que la obtentora presente su oferta de
variedades Foodture y para gran consumo

thspain

ruit Attraction 2023 va a ser el

marco perfecto para compartir y

explicar el nuevo posicionamien-

to de Semillas Fité para su divi-
siéon Horticolas; este nuevo compromiso
de la compaiiia a los responsables de los
diversos eslabones de la cadena agroali-
mentaria tanto en Espafia y Portugal,
como a los profesionales que acudan des-
de paises del Mediterrdneo o de Centro y
Sur América.

Asi, el stand de Semillas Fit6 en esta
Fruit Attraction (Pabellén 7, stand B27)
tendrd su centro de atencidn en este nuevo
posicionamiento, definido por el lema
‘Mejorar la alimentacion estd en nuestros
genes’. Esta frase refleja el convencimien-
to de los responsables de Semillas Fit6 so-
bre el gran impacto que tiene la semilla en
toda la cadena agroalimentaria, por lo que
la compaiifa tiene una clara responsabili-
dad para ayudar a alcanzar el objetivo de
mejorar la alimentacién a nivel mundial.

En definitiva, este posicionamiento se
trata de un firme compromiso para la con-
secucion, a través de la semilla, de una
alimentacién mas saludable y sostenible.
Contribuir a abordar los retos globales
como son la seguridad alimentaria o la
reduccién del desperdicio alimentario.
Esta contribucién ya se estd trabajando en
Semillas Fit6 a través de su experiencia
en sector, su vision holistica del mercado
y a los valores de cercania, integridad y
compromiso inherentes a esta empresa
familiar, que se caracteriza por ofrecer
soluciones a la medida de sus clientes.

Marcas para el consumidor y

novedades para el productor

Desde el punto de vista del producto, en
la Fruit Attraction 2023 Semillas Fit6 va a
presentar sus variedades mas destacadas
para los diferentes segmentos del merca-
do, ya sean Downstream (marcas de con-
sumidor englobadas en Foodture) o Ma-
instream (variedades de gran consumo).

mejorar

la alimentacion
esta en nuestros

genes

“Somos de involucrarnos”

Desde el punto de vista de las marcas de
cara al consumidor se va a seguir poten-
ciando en la feria la presencia de las prin-
cipales variedades englobadas en el cata-
logo de la divisién Foodture: los tomates
Monterosa y Wabi-Sabi, los melones
como Waikiki o Little Planet, y el calaba-
cin CRU.

Deste el punto de vista de las varieda-
des para el gran consumo, en esta Fruit
Attraction 2023 se van a presentar las ul-

timas novedades como Helsinki y Nairobi
en pepino holandé€s; Gasol en pimiento
temprano amarillo; Nelto en California
rojo para la Regién de Murcia; MaGneto
en tomate pera; Faladi en tomate beef; Al-
cazaba como nuevo tomate contra el ru-
g0s0; y toda la gama de cherry: Solemio,
Mulan, Ferdinand y Essentia.

Visita el stand de Semillas Fito:
Pabellon 7, stand B27
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Factoria Chef se consolida como el
gran espacio gastronomico

[ ] Aimudena Fernandez

actoria Chef volvera a repre-
sentar, del 3 al 5 de octubre,

el gran espacio gastronémi-

co dentro de Fruit Attraction
con atractivas demostraciones y
showcookings donde el sector pri-
mario, el agricola, se plasme ya so-
bre el plato a través de opciones in-
novadores y saludables.

Asi, las marcas representadas en
la feria del drea Fresh Produce tie-
nen la oportunidad de contar, de for-
ma gratuita, con un espacio en Fac-
toria Chef para hacer un show
cooking e incentivar el consumo de
frutas, verduras y hortalizas y sedu-
cir a los asistentes con sus consejos,
trucos y mejores recetas culinarias
empleando sus productos.

N

Esta cocina-escenario tiene
como objetivo la divulgacion, inno-
vacion e interpretacion gastronomi-
ca de los productos hortofruticolas.
En ella, los expositores ofrecen pre-
sentaciones de maximo cuarenta mi-
nutos, previa reserva en los dias an-
teriores a la celebracion de la feria
internacional.

En concreto, la organizacién de
Fruit Attraction pone a disposicion
de las empresas un escenario, mega-
fonia, back office, mesas de trabajo,
fregadero, placas de induccién, mi-
croondas... con el fin de desarrollar
los distintos showcookings en ple-
nas condiciones para expositores y
publico.

El espacio culinario Factoria
Chef estard ubicado en el nicleo de
conexién de los pabellones 6-8.

Tus semillas
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El periodismo celebra la XIii
edicion de los Premios APAE

Un ano mas, y con motivo de la feria agroalimentaria, el certamen contempla cuatro categorias
dotadas con 1.000 euros cada una

[ I Noelia Martin

a celebracion de un evento de las

caracteristicas de Fruit Attraction

lleva aparejada una cobertura in-

formativa a la altura. En esta linea

se celebran los Premios APAE de Perio-

dismo Agroalimentario que este afio
cumple su XIII edicién.

El objetivo es destacar el trabajo de

los comunicadores especializados en el

XIII Premio APAE
de periodismo
agroalimentario

as oci_ac_i on
de periodistas
s.grmlimmtarim
d [ = ‘
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sector que dedican su labor a la difusién
de las novedades, avances, metas y nece-
sidades de la agricultura durante todo el
afio, sin estar necesariamente relaciona-
dos con la celebracién del feria en IFE-
MA.

Los premios estin patrocinados por
Fruit Attraction, Corteva Agriscience y
Cajamar y cuentan con la colaboracién
de FEPEX.

Como en la pasada edicion, los pre-
mios organizados por la Asociacién de
Periodistas Agroalimentarios de Espafia
(APAE) contaran con cuatro categorias:

-En la categoria General, dotada con un
primer premio de 1.000 euros, se valorara
el mejor texto sobre la produccion, indus-
tria, transporte o distribucién alimentaria.

-Por otro lado, en la categoria de Frutas y
Hortalizas se premiard (también con
1.000 euros) el mejor articulo especifico
sobre estos dos grupos de alimentos.

-Ala tercera categoria, denominada Inno-
vacion, optaran articulos y reportajes que
versen sobre la aplicacién de nuevas tec-
nologias a cualquier segmento del sector
agroalimentario. Como en el resto de ca-
tegorias, el premio es de 1.000 euros.

-En cuarto lugar, la categoria Sostenibili-
dad Agroalimentaria (1.000 euros) con-
templa los trabajos periodisticos sobre la
sostenibilidad aplicada al sector desde
una perspectiva econdmica, Socios y
medioambiental.

Patrocinan

/4

'*uﬂramimﬁ

- i!
W) cajamar

Colabora

5 FEPEX

Los ganadores se conoceran durante los dias de feria en IFEMA MADRID. /FHSPAIN

Los trabajos presentados y cuyos ga-
nadores se anunciardn en la feria son tra-
bajos escritos en espaiiol y publicados en
medios espafioles entre el dia 1 de sep-
tiembre de 2022 y 31 de agosto de 2023.
Asi, como patrocinadores, Fruit Attraction
se hace cargo de la entrega del premio Fru-
tas y Hortalizas, Corteva Agriscience del
premio Innovacién y Cajamar del de Sos-
tenibilidad Agroalimentaria.

Ultima edicién

En la dltima edicién de los premios APAE
2022 la ganadora de la categoria General
fue Maria Carro por el articulo ‘El vino
cambia el perfil de Ponferrada’, publicado
en el Diario de Ledn. Por su parte, la cate-

;___.

goria Frutas y Hortalizas ensalz6 el traba-
jo de Natalia Calle, autora del articulo
‘Cultivo navacero, del olvido al estrellato
gastronémico’ publicado en elEconomista
Agro. También publicado en este mismo
diario result6 el ganador de Innovacién el
escrito ‘Robotrim: llega el robot para po-
dar vifiedo’, de la periodista Eva Sereno.
Por 1ltimo, Eva Rodriguez consigui6 el
premio de Sostenibilidad Agroalimentaria
por ‘Cémo utilizar los residuos agroindus-
triales de forma sostenible’ publicado en
la agencia SINC. Con la 15° edicién de
Fruit Attraction ya en marcha tan solo es
cuestion de horas conocer los premiados
de este afio asi como su aportacién y vi-
sién informativa.
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Isonet® T, Confusion sexual para el control de Tuta absoluta

Ofhspain

iogard® es una compaiia con mas

de 20 afios de experiencia en con-

fusién sexual en cultivos lefiosos

y horticolas, y es pionera en el
control de Tuta absoluta mediante esta téc-
nica, que se basa en la liberacion al am-
biente por medio de unos difusores de unas
moléculas andlogas a las feromonas sexua-
les emitidas por las hembras. Estos difuso-
res “confunden” a los machos de la Tuta e
impide que encuentren a la hembra para
aparearse, por lo que se evita la cpula en-
tre ellos y asi la puesta de huevos y la eclo-
sién de futuras larvas que puedan dafiar las
plantas. Con la colocacién de Isonet® T en
el cultivo se logra controlar la poblacién de
la plaga desde el primer momento.

Difusores de larga duracion

contra Tuta absoluta

Isonet® T estd formado por un capilar que
garantiza una emision continua y constan-
te de la feromona de confusién sexual que
se encuentra en su interior. Los difusores

i ISOMET" T
Feromonas de
confusion sexual
para el control de
Tuta absoluta

ademas son eficientes, es decir, la feromo-
na de confusion sexual es descargada por
completo a lo largo de los meses, no que-
dando al final feromona en su interior.
Ademas, su color rojo le protege del sol y
evita la degradacion rapida de la feromona
en campo.

Colocacion de Isonet® T

en el invernadero

Para obtener un adecuado control de Tuta
absoluta, los difusores Isonet® T deben
distribuirse por toda la superficie del culti-
vo a una dosis total de 800-1.000 difusores

por hectérea, dependiendo del histdrico de
presencia de plaga en la parcela y del
acondicionamiento del invernadero (es-
tructura, cerramiento...), y su colocacién
debe hacerse al menos un dia antes del
trasplante del cultivo a una altura aproxi-
mada entre 0,5 y 1 m del suelo.

Rapax® AS, Bacillus
thuringiensis formulado en agua
Para completar un adecuado control de la
plaga, la técnica de confusion sexual pue-
de necesitar complementarse con aplica-
ciones foliares puntuales de productos re-
gistrados para el control de Tuta, como
Rapax® AS, que estd basado en Bacillus
thuringiensis vr Kurstaki cepa EG 2348, y
posee una formulacién basada en agua.
Isonet® T y Rapax® AS son herramien-
tas eficaces y registradas para el control de
Tuta absoluta, y su uso no genera resisten-
cias en la plaga. Ademads, no tienen Plazo
de seguridad y estdn exentas de LMR (li-
mite maximo de residuos).
Para més informacidn visite
www.biogard.es

B ISONET" T

Feromonas de confusion sexual

para el control de Tuta absoluta
Producto registrado y autorizado en ecoldgico

SI0GARD
biviopical First.

\

M ISONET'T
Mas informacion p
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Aumenta la importacion de frutas y
hortalizas mientras haja su exportacion

Mientras la exportacion de frutas y hortalizas frescas ha descendido en el Ultimo ano un 7,98 por
ciento en volumen, la importacion ha crecido un 14,09 por ciento en el mismo periodo

LI F. F. Diaz-Delgado

1 sector hortofruticola espafiol

vive un momento convulso en

cuanto a su exportacion se refiere

y es que ésta ha retrocedido un
7,98 por ciento su volumen durante el pri-
mer semestre de 2023. Si se comparan los
datos recogidos durante el mismo periodo
del afio anterior, las 6.257.363 toneladas
comercializadas en este curso suponen un
descenso considerable, a pesar de que su
valor ha aumentado en un 7 por ciento
gracias a los 9.889 millones de euros ob-
tenidos.

De la misma forma, mientras la expor-
tacion decrece, la importacion de frutas y
hortalizas frescas ha aumentado un 14,09
por ciento con respecto a 2022. Espana
comprd un total de 2.188.154 toneladas
que, aunque quedan lejos de la cifra ex-
portada, significan también un crecimien-
to del 23,78 por ciento en su valor, tradu-
cido en 2.351 millones de euros.

El retroceso de la exportacién en volu-
men se observa tanto en hortalizas, como
en frutas, siendo éstas tltimas las que mas
han acusado este capitulo que, segin FE-
PEX, “es consecuencia de mdltiples fac-
tores que afectan en diferente medida a
los distintos subsectores que integran el
sector, aunque comparten la pérdida de
competitividad imputable al crecimiento
de todos los costes, la insuficiencia de
medidas eficaces de proteccion frente a
fenémenos meteorolégicos adversos y la
competencia exterior creciente, tanto en
el mercado nacional, como comunitario”.

La Federacion Espaiiola de Asociacio-
nes de Productores Exportadores de Fru-
tas y Hortalizas ha calificado de “preocu-
pante” la consolidacidn de “una tendencia
caracterizada por el fuerte crecimiento de
la importacién” en detrimento de una ex-
portacién que continda sostenida por el
mercado europeo. El comercio con Ale-
mania ha aumentado a lo largo de este afio
un 12 por ciento, invirtiendo el pais teutén
un total de 2.888 millones de euros en fru-

Alemania continua siendo el principal comprador de frutas y hortalizas. /FHSPAIN

Situacion “preocupante”, segun FEPEX.

tas y hortalizas espafiolas. Cifra que que-
da muy lejos de sus maximos perseguido-
res como son Francia, donde se ha
exportado un 4 por ciento més y la cual ha
comprado por valor de 1.579 millones de
euros; Reino Unido, cuya exportacion ha
ocupado un valor de 1.278 millones de
euros y ha supuesto un aumento del 3 por
ciento; Italia, donde se ha exportado un 3
por ciento menos; y Polonia, que si que ha
aumentado su inversién un 12 por ciento
mds con un valor de 438 millones de eu-
TOS.

Asi, Espafia continda manejando unos
datos de exportacién que, aunque han ba-
jado durante el primer semestre de 2023,
significan la consolidacién del pais como
maximo comercializador de frutas y hor-
talizas frescas a pesar de que la entrada de
paises terceros en el mercado europeo y la
crisis energética y sequia sufridas, ha difi-
cultado el trabajo de unos productores as-
fixiados por la situacion.



) o

Harmoniz ofrece a los productores
mantener su competitividad

Ofhspain

‘ ‘ Certidumbre. Eso es lo que contes-
tarfa si me preguntaran qué es lo
que mads necesita el sector producti-
vo espafiol en este momento”, afir-

ma Maury Ferndndez, general manager
Harmoniz Ibérica. “Cerramos una campa-
fia en la que producimos menos y nos sal-
vamos porque vendimos bien. Esa bajada
en volumen es sintomadtica del estado ge-
neral en el cual se encuentran los produc-
tores de tomate espafioles”.

“Al ToBRFV vy otras plagas emergen-
tes se agregan retos geopoliticos que no
dejan margen de competitividad, a menos
que no se reinvente otro paradigma de
produccién: la vuelta de Holanda a un ni-
vel productivo anterior a la crisis entre
Rusia y Ucrania, elevados costes de pro-
duccién y, sobre todo, la creciente impor-
tacién en UE de productos procedentes de
paises terceros como Marruecos”, que
“incrementara mas de 5.000 hectareas su
superficie de produccién en los préximos
siete afios, tendrd mds agua y cada vez
mas ventajas competitivas, ya sean logfs-
ticas, costes de mano de obra o falta de
normativas sobre el uso de plaguicidas”.

Por ello, para seguir siendo competiti-
vos en el mercado de exportacion de to-
mate, los productores espafioles se ven
obligados a abandonar la més tradicional
orientacion a los volimenes. Por un lado,
posicionando sus productos fuera del seg-
mento commodities, apuntando a produ-
cir calidad innovadora basada en la diver-

i“l |I' .'.' 4 H "Pi' .I. Zhar "y

Basoche, Tom Ruby, Cantando - Variedades resistentes a ToBRFV. /FHSPAIN

sificaciéon y capaz de ofrecer nuevas
experiencias de consumo con alto valor
afiadido; y, por otro lado, aumentando su
nivel de profesionalidad e incrementando
colaboraciones de amplio alcance que in-
volucren a cada actor de la cadena.

Este acercamiento al mercado radical-
mente distinto, hoy imprescindible para la
propia supervivencia del sector, es algo
inherente al ADN de la empresa Harmo-
niz. El mismo nombre hace referencia a
esa capacidad de la misma de crear armo-
nia entre sus partes interesadas y la comu-
nidad global a lo largo de la cadena, sien-
do también cierto que el concepto de
innovacion subyace a todo nivel sus acti-
vidades, tanto de I+D, como comerciales,
y desde el principio se ha basado en la
creatividad, la calidad, la diversificacién y
la distincién del producto.

Sus investigadores llevan afios traba-
jando para hacer frente a desafios agroné-
micos como el rendimiento y resistencia a
patégenos, sin ignorar los mas explicita-

mente comerciales como son la vida util,
sabor, valores nutricionales y atractividad
del producto. Una doble perspectiva que
le ha permitido consolidar su posicién en
el mercado como empresa lider y a la van-
guardia en el desarrollo de variedades de
tomate innovadoras, de gran sabor y resis-
tentes a virosis como la “del Rugoso”.

Hoy en dia, Harmoniz cuenta con alre-
dedor de 20 hibridos resistentes, inclu-
yendo los cherry pera rojos Basoche, Dor-
maplum, Flor de Andalucia, el midi plum
Midres y las diversas especialidades de
color como Cantando, TT-768, Tom Ruby,
Yellow Drop y muchas otras. Lanzando
ademas pronto versiones resistentes de las
mejores variedades ya conocidas en la
gama de Harmoniz. “Estamos muy orgu-
llosos de poder ofrecer a nuestros clientes
soluciones inmediatas y rentables cuya
durabilidad ha sido probada y verificada,
representando una inversion a prueba de
futuro para los productores de tomate
fresco”, ha concluido Fernandez.

Resistencia al

(

Harmoniz

THE ART OF SEED INNOVATION

Innovacion al servicio
de la cadena de negocio.
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Fitosur garantiza los mejores productos y servicios
al agricultor para que alcance la excelencia

30 anos de experiencia y desarrollo en el sector avalan a esta empresa en el Poniente almeriense

Cfhspain

1 modelo de agricultura almerien-

se siempre se ha caracterizado por

ser muy exigente y estar en cons-

tante cambio, con la restriccion de
ciertos productos y materias activas, la
apuesta por el uso de control bioldgico la
agricultura ecoldgica, son factores que
afectan en el dia a dia del agricultor. En
este sentido, un buen asesoramiento es
fundamental para alcanzar el mayor rendi-
miento posible, y ahi es donde entra Fito-
sur. Esta empresa, fundada por el ingenie-
ro técnico agricola Paco Yélamos, es un
referente en el Poniente almeriense por su
servicio técnico personalizado con 30 afios
de experiencia y desarrollo para el campo.

Fitosur es una empresa que busca solu-
ciones a los problemas que le puedan sur-
gir al agricultor durante su cultivo, contan-
do con mucho éxito tanto en control
biolégico como en cultivos ecoldgicos.
Ademds, en Fitosur hay desarrollada una
importante conciencia de la agricultura
sostenible, una practica que es fundamen-
tal para garantizar el futuro de la agricultu-
ra almeriense, generando el menor impac-
to posible al medio ambiente.

Para asegurar la calidad hay que traba-
jar con los mejores, y este es un pilar fun-
damental en Fitosur. Distribuidores oficia-
les de:

e Syngenta ¢ Adama e Agrinova Science
e Ascenza e Certis e ICL
e BASF ¢ Edypro e Symborg

Otro aspecto importante a destacar es
que Fitosur ofrece venta al por mayor de
sus productos a otros almacenes y empre-
sas del sector, siendo un punto de referen-
cia en la agricultura del Poniente alme-
riense. Cabe destacar que esta firma
dispone del servicio directo al agricultor
con reparto a fincas, facilitando la labor
del agricultor y ahorrdndole tiempo. En
cualquier caso, todo el que quiera contac-
tar con Fitosur puede desplazarse a su sede
que se ubica en la Carretera Los Alcores,
SN Matagorda, llamando al 950 49 85 10
o bien mandando un correo a info @fitosur.
es

ENTREVISTA

Paco Yélamos
® Gerente de Fitosur

“El nuevo Thrips parvispinus es una plaga que
esta afectando al pimiento y nosotros tenemos las
herramientas adecuadas para frenarla”

Pregunta.- ;Cudles son los principales pro-
blemas de la agricultura en el Poniente alme-
riense actualmente?

Respuesta.- Los principales problemas que
existen actualmente en esta zona lo estan su-
friendo el pepino y el pimiento. En cuanto al
pepino, hay dos problemas principales. El pri-
mero es el CGMMV. Se trata de un virus que se
esta extendiendo en los Ultimos afios y noso-
tros recomendamos realizar una buena desin-
feccién de suelo y utilizar variedades resisten-
tes para paliarlo. En segundo lugar, el pulgén
también esta afectando a esta cucurbitacea, y
hay que combatirlo con insecticidas especifi-
cos y con la lucha biolégica adecuada. Respec-
to al pimiento, el problema mds importante
que tenemos este afio es el nuevo thrips par-
vispinus, que para solucionarlo recomenda-
mos la aplicacién de productos fitosanitarios
compatibles con la lucha integrada y utilizar
un control biolégico adecuado, incluso supe-
rando las dosis habituales. Pero sobre todo

para combatir esta plaga lo que hay que hacer
son acciones preventivas.

P.- ¢Cémo valora el presente y futuro del sec-
tor agricola?

R.- Es un sector muy dindmico con continuos
cambios que necesitan adaptacion y desarro-
llo. Aparecen nuevas plagas, virosis y enfer-
medades que hay que abordar. Al mismo tiem-
po, se pierden registros fitosanitarios y no
aparecen demasiadas soluciones nuevas, con
lo cual, el uso de las herramientas disponi-
bles necesita de un asesoramiento técnico
de gran calidad y experiencia que sea capaz
de dar las soluciones oportunas y solventar
los nuevos obstaculos. En el campo surgen
diariamente nuevos retos y desde Fitosur nos
vemos con la capacidad suficiente de afrontar
los mismos y contribuir con la sociedad actual
a alcanzar una agricultura de excelencia y que
a su vez sea sostenible con el medio ambien-
te.
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La produccion de tomate del
ultimo lustro se contrae en Europa

Espafa y Holanda, principales productores, son los paises que mayor disminucion presentan con un

20% y 15%, respectivamente

[ I Noelia Martin

a produccién de tomate destinado

a consumo fresco en la Unién Eu-

ropea sufri6 una reduccién del

13% en 2022 respecto a los ulti-
mos cinco afios. Segtn los datos publica-
dos por la Comisién Europea en el docu-
mento  ‘Dashboard:  tomatoes’ la
produccién en 2022 fue de 6,2 millones
de toneladas.

De los estados miembros, Espaifia y
Holanda son los que mas han visto dismi-
nuir la produccién (también son los que
mds producen). Concretamente, en el
caso de Espafia esta caida es del 20% (1,6

millones de toneladas en 2022) frente a 2
millones en 2018. Por su parte, Holanda
presenta un balance de 770.000 toneladas
en el pasado 2022 frente a 910.000 tone-
ladas cinco afios atras (2018).

A su vez, a falta de unos meses para
concluir el afio 2023, parece que este
también se saldard con una nueva pérdida
en el volumen de produccién motivada,
entre otros factores, por la inestabilidad
climatolégica y el incremento de las im-
portaciones de paises terceros.

Sobre esto mismo también reflexiona
el documento ‘Dashboard: tomatoes’,
donde se apunta a la cifra que pasa de
575.686 toneladas en 2018 a 794.871 to-

i i e B AT e 5 :
Espana ha pasado de 2 millones de toneladas
en 2018 a 1,6 en 2022. /FHSPAIN

neladas en 2022. Es decir, un crecimiento
del 38%.

Productos y servicios de garantia

para unos resultados de primera

o
L

FitoSur

Ejido, S.L.

Ctra. Los Alcores, S/N Matagorda Almerimar (Almeria) - info@fitosur.es - 950 49 85 10
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Vuelve Biotech Attraction, el
hub de innovacion vegetal

Este espacio, ubicado en el pabe

lon 5 de IFEMA, reunird a una veintenta de expositores, acogera un
foro con presentaciones de empresas y entidades, ademas de ofrecer un lugar para reuniones

[ ] AImudena Fernandez

iogen, la asociacién publico-

privada liderada por el sector

empresarial que retine a entida-

des del sector agroalimentario
con interés en innovacidn vegetal, regre-
sa, en el marco de la Feria Internacional
Fruit Attraction, con la zona Biotech At-
traction.

Se trata de un espacio (Pabellén 5,
stand 5C16) orientado a aglutinar y po-
tenciar la innovacién biotecnoldgica y
las oportunidades de desarrollo de nego-
cio basadas en la innovacién. Biotech
Attraction estd dirigido a entidades con
actividades relacionadas con la innova-
cién agrobiotecnoldgica (empresas, aso-
ciaciones/fundaciones, centros de inves-
tigacion, centros tecnoldgicos,
universidades, etc.) e interesadas en la
bisqueda de clientes, financiacién publi-
ca y privada, proveedores y colaborado-
res tecnoldgicos.

Esta zona, que de nuevo se ubicard en
el pabellén 5 de IFEMA-Madrid, ha su-
perado las cifras de la ediciéon de 2022
donde ya se registraron 17 stands, una
veintena de presentaciones de empresas
y proyectos celebradas en el foro de pre-
sentaciones de esta zona, ademas de es-
pacios de reuniones a disposicién de los
participantes durante el desarrollo de
toda la feria.

Programa

En esta edicion, en el foro Biotech ten-
drdn lugar 23 presentaciones de empre-
sas y proyectos de interés para el sector
agroalimentario.

La actividad se iniciara el martes 3, a
las 11 horas, con la empresa AlgaEnergy
y el potencial de las microalgas como
bioestimulante agricola. Le seguird, al
mediodia, Trichodex con una charla so-
bre el microbioma como la clave en la
adaptacion al estrés hidrico. Otros de los
asuntos que se abordardn en esta primera
jornada, que concluird a las 18.30 horas,

k. §

)

» biotech
&4 attraction

]
Zona de . D
Networking
Biotech - D
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Foro Biotech /’/T’ w
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Una de las presentaciones, el arfio pasado. /A. F. v.

serdn la deteccién y diagnéstico de en-
fermedades y el control de problaciones
beneficiosas; tecnologia frente al estrés
hidrico, agrobiotecnologia aplicada a la
obtencion de variedades mejoradas, digi-

talizacion de la cadena hortofruticola; o
la tecnologia CRISPR.

El miércoles 4 de octubre, la jornada
arrancard a las 10 horas con una charla a
cargo de la empresa Tebrio, lider mun-
dial en la produccién y transformacion
del insecto Tenebrio molitor. El resto de
la mafiana contard con presentaciones
sobre deducciones fiscales y ayudas para
proyectos de biotecnologia vegetal; tec-
nologia BeCrop; nuevos métodos analiti-
cos; nutricién vegetal, importancia de la
colaboracién publico-privada en el sec-
tor agroalimentario o la nanotecnologia
en el campo.

El jueves 5 de octubre serd el mo-
mento de hablar de economia circular o
la microbiologia de suelo como herra-
mienta de sostenibilidad agricola. Al me-
diodia, el programa incluye una inter-
vencidn sobre revolucion electrostética y
su aplicacion en la polinizacién de culti-
VOs.

El cierre de Biotech Attraction serd a
las 15 horas a cargo de David Lapuente,
de Biovegen, quien presentard Go Fito-
Net, la red social de los recursos fitoge-
néticos.
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Ultrasoline

K Plus

La ciencia muestra que las
plantas necesitan yodo

La aplicacién de Ultrasol®ine K Plus asegura de
manera conveniente y adecuada el suministro de
yodo a los cultivos fertirrigados para maximizar el
rendimiento y la calidad del cultivo, y mejora la
resistencia de las plantas al estrés ambiental.

SQM lberian S.A.
Tel: +34 934 877 806 E-mail: spn-spain@sqm.com
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Andalucia y Endesa acuerdan unir
agricultura y energias renovables

El acuerdo permitira desarrollar actividades de investigacion en el sector con el objetivo de mejorar el
conocimiento de la generacion de energia renovable en el entorno agricola

LI F. F. Diaz-Delgado

1 Instituto Andaluz de Investiga-

ciéon y Formacion Agraria, Pes-

quera, Alimentaria y de la Pro-

duccién Ecoldgica (IFAPA) y
Endesa han cerrado un dltimo acuerdo en
el que ambas organizaciones pondrdn en
marcha iniciativas dirigidas a integrar la
actividad agraria y la generacion de ener-
gia renovable mediante el fomento de ac-
tividades que mejoren la rentabilidad y la
productividad de las explotaciones agroa-
limentarias andaluzas.

Esta se trata de una nueva forma de co-
laboracion entre ambas entidades que per-
mitird desarrollar actividades de investi-
gacion, formacion, transferencia
tecnoldgica e innovacion en el sector agri-
cola y ganadero para mejorar el conoci-
miento de la generacién de energia reno-
vable en el entorno agricola, incluyendo
ademds la realizacién de proyectos con-
juntos de I+D+i en cuestiones claves para
el sector como la mejora de la rentabili-
dad de las explotaciones a través del ensa-
yo y valoracién de la agrovoltaica en dife-

El convenio potenciara la cooperacion en programas de formacion agrovoltaica. /FHSPAIN

rentes sistemas productivos del medio
rural andaluz.

Ambas partes se encargardn de realizar
estudios y ejecutar proyectos y programas
conjuntos de investigacion y desarrollo en
las areas cientificas de interés comdn, los
cuales se llevardn a cabo en los centros

Endesa pretende multiplicar por diez su inversion en Andalucia. /FHSPAIN

del IFAPA con la colaboracién de Endesa
y dardn lugar al asesoramiento reciproco,
el apoyo mutuo y el intercambio de infor-
macion en materias de fomento, desarro-
llo y seguimiento de actividades cientifi-
cas formativas y de transferencia,
mediante la elaboracién de informes,
creacion de grupos de trabajo u otras for-
mas de colaboracion.

Ademds, el convenio potenciard la
cooperacion en programas de formacion
agrovoltaica, asi como en la realizacion
de jornadas, congresos o reuniones de
cualquier indole que supongan un avance
para el sector agroalimentario, impulsan-
do también la promocién social de la in-
vestigacion, la formacidn, la transferencia
y el desarrollo tecnoldgico gracias al ob-
jetivo impuesto por Endesa en el que bus-
card multiplicar por diez el ritmo inversor
en Andalucia para ejecutar 3.400 millones
hasta 2025.

Una iniciativa en la que se incluirdn
distintos proyectos pertenecientes a dife-
rentes campos pero que también benefi-
ciard a un sector agricola que tiene marca-
da en el calendario la fecha 2030 y las
exigencias de la Unién Europea en cuanto
a materia ecoldgica.



Cooperativa La Palma: Revolucion Alimentaria

Desperdicio “0” con una agricultura sostenible, saludable y sabrosa para el consumidor y para el planeta

LITNspain

n Cooperativa La Palma revolucio-

nan la alimentacién a través de una

agricultura sostenible, sabrosa y

saludable. Hortalizas y propuestas
plant based 100% healthy en originales
bocados comprometidos con la salud del
consumidor y el futuro del planeta. Econo-
mia circular y aprovechamiento del pro-
ducto, con control total de todo el proceso,
desde la siembra hasta la comercializa-
cion, bajo las premisas de sostenibilidad y
aprovechamiento.

En Cooperativa La Palma les impulsa
el reto que nos propone la alimentacién
del futuro. Posicionarnos como el mayor
productor de cherry y especialidades de
Espafia; y referente en Europa en la pro-
duccién y comercializacion de tomate
cherry y mini-vegetales de especialidad,
nos ha permitido proyectar una dimension
mucho mas profunda de la agricultura,
orientdndonos a impactar de forma firme-
mente positiva en el planeta y en la ali-
mentacion, a través de una agricultura sos-
tenible, sabrosa y saludable para todo

@ fruit g
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VISITANOS STAND 9D09

Siempre han buscado ser lideres de la
transformacion. Estdn orientados a revolu-
cionar la alimentacién haciéndola mas sa-
brosa, saludable y sostenible. Y esto les
exige trabajar en comunidad con una estra-
tegia comun. Su foco estd en crear valor
compartido y promover politicas y préicti-
cas que refuercen la competitividad no
solo de su compaiiia sino del sector agrico-
la. Y garanticen un futuro sostenible.

En ese sentido crean soluciones inno-
vadoras para este nuevo desafio de la agri-
cultura. Para ello cuentan con un Proyecto
“Energia Verde”, pionero en el sector

Agro-Alimentario en Espaiia, centrado
en el aprovechamiento solar para el
desarrollo de una energia 100%
renovable y eficiente, con un mo-
delo energético descentralizado,
justo, eficiente y colaborativo.
Promueven el uso de la ges-
tién integrada de plagas y control
bioldgico “Residuo 0”. Estdn vol-
cados en la reduccion de la huella
hidrica. Cuentan con planes de re-

duccién de plasticos agricolas, asi como

con soluciones sostenibles de packaging.

Todo ello con un resultado de éxito:
una magnifica seleccién de hortalizas de
primerisima calidad y un auténtico pro-
yecto de economia circular, sostenibilidad
y aprovechamiento. Deliciosas elabora-
ciones naturales a base de productos fres-
cos, presentadas en innovadores formatos,
como su salmorejo y gazpacho o sus cre-
mas de verduras, atin rojo vegetal, salsas
vegetales o hamburguesas veganas. Esta
ultima recibi6 el Premio Oro Innovacién
de FruitAttraction 22. Contindan traba-
jando en novedosos snacks y atractivos

roductos de ayuda culinaria
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ENTREVISTA

José Francisco Garrido Requena

e Alcalde de Nijar

“Esperamos que nuestros agricultores puedan trabajar
con el respaldo incondicional de las administraciones”

regunta.- Empieza una nueva cam-
pafia agricola y la comarca de Nijar
despierta del letargo veraniego
¢0ué espera de esta nueva tempo-
rada agricola?
Respuesta.- Esperamos que nuestros agriculto-
res puedan trabajar con el respaldo incondicio-
nal de las administraciones. Para eso, es im-
prescindible que plantemos
competencia desleal de terceros paises, y que
afrontemos los principales retos que tiene nues-
tro campo, y eso pasa por garantizarles el agua
para sus cultivos a un precio adecuado, y por
supuesto, también porque puedan vender sus
productos sin pérdidas, es decir, que cubran los
costes que les suponen y que obtengan los be-
neficios oportunos. Somos plenamente cons-
cientes de que los politicos no podemos ser un
obstaculo, sino todo lo contrario: que estamos
aqui para hacerles la vida mas facil.

cara a la

P.- ¢ Qué ha heredado en materia de agricultu-
ra del anterior gobierno municipal? ¢Qué
cambios estima necesarios en este sector
desde el ayuntamiento?

R.- Es verdad que, estos afios atras, no se ha
hecho practicamente nada desde el Ayunta-
miento para impulsar nuestra agricultura. En
ese sentido, nosotros tenemos un ambicioso
plan para que los agricultores se sientan res-
paldados en todo momento, y para atraer em-
presas que generen empleos y riqueza. Habla-
mos de medidas concretas que respondan a
las demandas histéricas del campo nijarefio:
tratamiento de residuos, bonificaciones de im-
puestos, seguridad, limpieza y adecuacion de
caminos rurales, o campafias de promocién
de nuestros productos, entre otras cuestio-
nes. Nuestros agricultores deben ver siempre
a su Ayuntamiento como un aliado, y no como
un adversario, algo que, lamentablemente, no
siempre ha ocurrido estos Gltimos tiempos.

P.- Fruit Attraction muestra la agricultura na-
cional y europea. Esta cita es un lugar ideal
para mostrar la oferta conjunta de Nijar de
Turismo y Agricultura, ;No?

R.- Asi es. Supone un magnifico escaparate y
una oportunidad excepcional donde dar a co-
nocer las bondades de nuestro campo, que

son muchas. Adem3s, sirve también como
toma de contacto directo con las empresas del
sector, algo que desde el Ayuntamiento esta-
mos haciendo continuamente, con reuniones
y conversaciones desde que llegamos al equi-
po de Gobierno, y que queremos intensificar
en esta edicién de Fruit Attraction.

P.- Nijar tiene un entramado de empresas
creciente vinculadas a la agricultura. ¢Qué
medidas o proyectos tiene previsto el con-
sistorio para impulsar el sector empresarial
local?

R.- Como decia, contamos con un ambicioso
plan para la reactivacién econémica del muni-
cipio, y ese plan pasa, légicamente, por medi-
das concretas a apoyo al sector agricola. Me
refiero a acciones como bonificar tasas e im-
puestos, o crear un vivero de empresas de [+D,
poniendo a su disposicién instalaciones publi-
cas a bajo precio de alquiler en sus primeras
fases de inicio de sus proyectos. Pero también
contemplamos otras acciones basicas, como
la acometida de un plan integral de tratamien-
to de los residuos agricolas, apostando por el
reciclaje siempre que sea posible. También es-
tamos centrados en garantizar, desde nuestro
ambito competencial, la seguridad en las zo-
nas rurales, que es otro problema que no se ha
afrontado en estos afios. Para ello, queremos
reactivar la patrulla rural, sin dejar de lado que
no cesaremos de reivindicar al Gobierno cen-
tral, sea del color que sea, la presencia de pa-
trullas de la Guardia Civil, y que estas dispon-
gan de los medios humanos y materiales que
necesiten. En resumidas cuentas: se trata de

convertir Nijar en un destino atractivo a todos
los niveles para el sector agricola.

P.- Asentar la inmigracién para que trabajen
con seguridad para ellos y para los empresa-
rios siempre ha sido una cuestién pendiente
en toda la provincia ;Qué mejoras se prevén
en este sentido para asegurar trabajo en si-
tuacion legal?

R.- Esta es una cuestién compleja que esta-
mos abordando desde el primer dia que toma-
mos posesion en el Ayuntamiento. En mi opi-
nién, aqui tenemos dos grandes caballos de
batalla: por un lado, garantizar la seguridad en
las zonas rurales, y por otro, la cuestién social.
Nosotros hemos creado una mesa de trabajo
con distintas concejalias (Servicios Sociales,
Agricultura, Seguridad, Urbanismo) en la que
estan presentes también los agentes sociales
que mejor conocen la realidad del municipio.
Con esta mesa, trabajamos de cara a acabar
con los asentamientos chabolistas, ofreciendo
asistencia, asesoramiento y soluciones habi-
tacionales, al objeto de lograr una integracion
social adecuada de la poblacién inmigrante,
asi como unas mejores condiciones de vida
para ellos. Por otro lado, la seguridad: nosotros
vamos a reactivar la patrulla rural, y ademas
ya nos hemos reunido con la Subdelegacién
del Gobierno para pedirles mayor presencia de
la Guardia Civil en nuestro término municipal.

P.- ¢ Qué otros proyectos en materia agricola
estdn en cartera por parte del nuevo equipo
de gobierno?

R.- Los motores econémicos de Nijar son la
agricultura y el turismo. Por eso, creemos ne-
cesario impulsar un modelo de turismo agrico-
la, que sirva para desestacionalizar y atraer
visitantes durante todo el afio, aunando siner-
gias entre estos dos sectores. Para lograrlo,
queremos poner en valor rutas turisticas basa-
das en nuestro modelo productivo, y que mos-
trarian desde antiguas infraestructuras de
cultivos o almacenamientos de agua, hasta
las actuales producciones horticolas e in-
fraestructuras. Todo ello, enfocado y ofrecido a
colectivos especificos, como son los estudian-
tes de universidades nacionales y extranjeras,
de otras zonas agricolas, o incluso, por qué no,
a personas mayores que deseen conocer
nuestro modelo.
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sabemos cuidarte

Porque donde disfrutas y veraneas también
producimos saludables hortalizas
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Vicasol crece en ecologico con la
obtencion de la certificacion en
biodinamica y mas hectareas bio

Cfhspain

icasol dard a conocer esta Fruit

Attraction 2023 su firme apuesta

por la sostenibilidad transversal,

como con la obtencién del certifi-
cado en Agricultura Biodindmica.

No en vano, Vicasol ha obtenido el
certificado Demeter, que corrobora que el
sistema de produccién de la cooperativa
va un paso mds alld de la agricultura eco-
l6gica, implementando las técnicas de
produccion de la agricultura biodindmica;
un sistema que busca aprovechar los re-
cursos propios de la naturaleza y reducir
el uso de productos de origen quimico.
Ademas del certificado Demeter, la coo-
perativa ha incrementado el nimero de
hectareas dedicadas al cultivo de agricul-
tura ecoldgica, practicamente en todas las
referencias del catdlogo bio de Vicasol.

La cooperativa responde asi a un do-
ble objetivo. Por un lado, continuar con la
iniciativa pionera de producir la totalidad
de sus cultivos bajo la certificacién de
produccidn integrada, y ahora da un paso
m4s creciendo tanto en el niimero de hec-
tireas de ecoldgico, como apostando por
una nueva certificacion en agricultura
biodinamica. Que se suma a las decenas
de certificaciones que posee la cooperati-
va, la mayor parte relacionadas con la
produccién de calidad de todos sus culti-
VOs.

Huella de carbono

Por otro lado, Vicasol ha puesto en mar-
cha un programa de acciones estratégicas
para incrementar la sostenibilidad trans-
versal en todas las dreas de actividad de la
cooperativa. Gracias a la implantacion de
placas solares para el autoconsumo, que
complementa con el suministro de ener-
gia eléctrica procedente de energias reno-
vables.

Asi como el programa de incentivos
para la implantacién de fuentes de ener-
gias renovables en las explotaciones agri-
colas de sus socios agricultores, que cada

El equipo de Vicasol atendera a clientes y amigos en el stand 9B02. /FHSPAIN

afio logra sumar nuevas familias. Durante
la dltima campaiia, la cooperativa alme-
riense de primer grado ha logrado reducir
en mds de un 22% su huella de carbono.
La reduccién mds significativa desde que
realiza mediciones, y la linea estratégica
que en la que va a continuar dando pasos.

Envases compostables

Cada campafia, Vicasol incorpora nuevos
formatos de envasado mds sostenibles
para sus frutas y verduras. Uno de los tl-
timos que se ha incorporado a sus forma-
tos de venta es la malla compostable, asi
como el flow pack compostable, hechos
de celulosa. Asf como las nuevas tarrinas
procedentes de plastico reciclado.

Pabellén 9 stand 9b02

En esta edicién de la feria internacional
Fruit Attraction, la delegaciéon comercial
de la cooperativa almeriense estard ubica-
da en el stand 9B02, ubicado en el Pabe-
1I6n 9 de Ifema. En esta edicién Vicasol
pondrd el acento en las nuevas lineas de
accion que dard a conocer a sus clientes,
proveedores, y representantes institucio-
nales.

Relevo generacional

En esta cita, Vicasol divulgard el modelo
de éxito que le ha llevado a cumplir més
de 40 afios siendo una unica cooperativa
de la que siguen formando parte cientos
de familias de generacién en generacion.

La cooperativa de primer grado, a tra-
vés de su programa de Responsabilidad
Social Corporativa ‘Equilibrio’, busca
abrir las puertas de la organizacion para
incentivar el relevo generacional, explicar
el modelo de negocio de Vicasol, asi
como los beneficios del cooperativismo, a
través de actividades cémo las Jornadas
de Puertas Abiertas; el ‘Escape Room’ de
la Sostenibilidad, para los nifios de la
cooperativa con el fin de que conozcan
mads de cerca su cooperativa y que se fa-
miliaricen con los, Objetivos de Desarro-
llo Sostenible; asi como los encuentros
para jovenes cooperativistas del sector
agricola y ganadero en las que Vicasol
estd participando de forma activa y de las
que va a seguir formando parte.

En la actualidad, Vicasol estd formada
por cerca de 1000 socios agricultores, y
2500 trabajadores, con una firme apuesta
por el desarrollo sostenible.



/ frui’r Nos vemos en Fruit Attraction
‘ del 3 al 5 de octubre 2023

IFEMA atfraction Esperamos verte en nuestro

MADRID FERIA INTERNACIONAL DEL SECTOR DE ,
FRUTAS Y HORTALIZAS Stand 9B02 - Pabelldon 9

“Casi 1000 familias de agricultores de nuestra cooperativa
cultivan cada dia frutas y verduras para ti”

e OBJETIV::S
UNION EUROPEA DE DESARROLLO
12 sy de Ia Unian Europes. SOSTENIBLE
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GRUPO AGROPONIENTE estara en
la XV edicion de Fruit Attraction
con cuatro ejes fundamentales

La presencia en la feria hortofruticola servira para presentar su nueva estructura de marcas, 10s resultados de
Su apuesta por la sostenibilidad, sus magnificas cifras de este afo y toda su estructura productiva y comercial

Cfhspain

n afo mas, GRUPO AGROPO-
NIENTE sera fiel a la cita con
sus clientes y proveedores en la
feria hortofruticola mds impor-
tante del sur de Europa, una Fruit Attrac-
tion que en octubre de 2023 cumplird
quince ediciones, todas ellas con presen-
cia de esta empresa con stand propio. Asi,
Agroponiente aprovechard para conme-
morar este decimoquinto aniversario de la
muestra y para felicitar a [IFEMA por lo
que, sin duda, ha sido una magnifica or-
ganizacidn, afo tras afo, que ha servido
para consolidar su prestigio y utilidad.

Pero ademas, esta Fruit Attraction, en
la que GRUPO AGROPONIENTE volve-
ré a estar ubicado en el Pabell6n 9 del Re-
cinto de Exposiciones y Congresos IFE-
MA de Madrid junto a la mayoria de
empresas almerienses, va a ser un afo
muy especial para la compafifa, por la
cantidad de mensajes que trasladard en su
stand, que volverd a tener dos plantas so-
bre una parcela de 128 metros cuadrados.

Cuatro serdn las grandes lineas direc-
trices de la presencia de GRUPO AGRO-
PONIENTE en esta XV Fruit Attraction,
empezando por la presentacién de las
nuevas marcas de la compaiifa, que ha
visto modernizada su estructura en este
sentido, agrupandolas por productos y ca-
tegorias para una mejor llegada al merca-
do y una mayor facilidad de relacién con
el cliente. Todas ellas serdn presentadas
en el transcurso de la feria.

Ademads, se hard un esfuerzo por tras-
ladar la idea de ‘sostenibilidad’ como
gran eje transversal de la empresa, que ha
llegado en el dltimo afio y medio a una
reduccién de mds alld del 50% de la hue-
1la de carbono, una mayor eficiencia en el
consumo de agua, una importante reduc-

Brands

Diserio del stand de GRUPO AGROPONIENTE en Fruit Attraction. /FHSPAIN

cién del desperdicio alimentario y una
traslacion de esa idea sostenible a su es-
tructura de envases, conformando este
cuidado medioambiental una linea que
afecta a todas las dreas y acciones de la
compaiiia.

A esto se suma que, tanto el stand
como los mensajes que desde €l se trasla-
den harén especial hincapi€ en exponer el
sensacional afio en cuanto a cifras que ha
protagonizado GRUPO AGROPONIEN-
TE, reposiciondndose en el lugar que ha
conquistado en sus 36 afios de vida, lo-
grando volver a ser la segunda empresa
hortofruticola almeriense por volumen y
facturacién, superando los 300 millones
de kilos comercializados y los 340 millo-
nes de facturacién gracias a sus ocho
plantas de produccidn, 40 centros logisti-
cos, mds de 2.000 empleados y apertura
de oficinas en Madrid, Rotterdam y Aga-
dir, que se han unido a las ya existentes.

Finalmente, la feria de Madrid servira
también para reiterar al mercado y a los
clientes que pasen por ella, con argumen-

tos, cifras y realidades, la gran potencia
productiva de GRUPO AGROPONIEN-
TE, especificando su capacidad de apro-
visionamiento internacional en Almeria,
Murcia, Holanda, Marruecos, Turquia y
otros paises; con una gran apuesta por la
produccidn propia y con garantia total de
producto durante los 365 dias del afio,
aplicando ademds un sistema de venta
planificada y con una total orientacién al
cliente.

Un amplio equipo de profesionales
estaran al frente del stand en el Pabell6n 9
de IFEMA, con varios espacios de traba-
jo, tanto para reuniones privadas como
para encuentros de todo tipo, asi como un
lugar para exposicién de producto, una
gran pantalla en la que se detallardn todos
estos mensajes y una ubicacién privile-
giada para defender y trasladar una reali-
dad incuestionable: la gran progresion de
la empresa en el dltimo afio y su potente
capacidad de atender cualquier tipo de
demanda en el mercado hortofruticola eu-
ropeo.




Cultivando tradiciones,
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Smurfit Kappa presenta AgroLife®,
el nuevo tratamiento que alarga la
vida util de las frutas y verduras

Se trata de una innovacion para productos climatéricos y altamente sensibles al etileno, ya que
retarda su maduracion y amplia su fecha de caducidad

Cfhspain

as frutas y verduras cuentan con

una hormona en forma de gas, el

etileno, que es la responsable de

su crecimiento y maduracién. Un
factor natural que supone un inconvenien-
te para el sector hortofruticola, ya que re-
duce la calidad y vida comercial de los
productos climatéricos una vez recolecta-
dos, con todo lo que ello conlleva para la
cadena de suministro.

Para dar solucion a esta problemdtica del
sector, Smurfit Kappa ha desarrollado en
Espafia, concretamente en su planta de Tota-
na (Murcia), una innovacién que va a revo-
lucionar el mundo de la agricultura. Se trata
del patentado AgroLife®, un tratamiento que
se puede aplicar sobre los embalajes para
frutas y verduras de la compaiifa.

Su objetivo es absorber el etileno de
este tipo de producto durante toda la cade-
na de suministro, con el objetivo de retar-
dar su maduracién. Esto permite a los
productores recolectar el producto en una
fase mds adecuada de madurez y a los re-
tailers mantenerlos durante mds tiempo
en el lineal, ya que alarga su vida util, por
lo que minimiza de esta forma el desper-
dicio en el punto de venta y mejora las
ventas, ya que mantiene la homogeneidad
del lote y, por tanto, su aspecto y sabor.

Ademds de estar certificado para con-
tacto directo con las frutas y verduras,
AgroLife® evita la manipulacién de la
carga durante el envasado, ya que estd in-
tegrado en el propio embalaje, evitando
de esta forma el uso de las bolsas de at-
moésfera modificada y los sachets, que
pueden romperse, no favoreciendo la ima-
gen y la reputacién de marca.

Este innovador tratamiento pertenece a
la linea de productos Better Planet Packa-
ging de Smurfit Kappa, que ofrece alter-
nativas sostenibles a otros materiales de
un solo uso o menos sostenibles: no com-
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El tratamiento se puede aplicar sobre los embalajes para frutas y verduras. /FHSPAIN

promete la reciclabilidad del embalaje,
puede reciclarse de igual forma que cual-
quier otro fabricado con papel tradicional
y es 100% biodegradable.

Los principales agentes del sector
avalan AgroLife®

AgroLife® se ha lanzado al mercado ava-
lado por auditorias como las que realiza
Just Quality, que ha llevado a cabo diver-
sos ensayos analizando el trayecto de va-
rios productos agricolas desde su origen
hasta su destino para medir su funcionali-
dad. Como afirma Carmen Nicolas, CEO
de Just Quality, “tanto en Europa como
en Brasil, hemos podido verificar la efica-
cia de AgroLife® en frutas y verduras en
condiciones de trinsito y distribucion
normales, su control sobre las pérdidas
de peso y el retraso en la maduracién de

los productos envasados puede ayudar a
reducir las reclamaciones de los clien-
tes”.

Unos datos que, ademds, Smurfit Ka-
ppa ha validado en los reconocidos labo-
ratorios IRTA y Galab Laboratories,
como indica, por ejemplo, Gemma Eche-
verria, investigadora del programa de
poscosecha de IRTA, que ha verificado la
eficacia de AgroLife® en frutos como la
chirimoya y la papaya.

Ademas, este innovador tratamiento
es adecuado para frutas de hueso, man-
zanas, peras, ciruelas, tomates cherry,
aguacates, bananas, pldtanos, sandia,
melén, mango, higo, acelgas, lechugas,
pepinos, berenjenas, brécolis, zanaho-
rias y un largo etcétera de productos hor-
tofruticolas que pueden ser tratados con
AgroL.ife®.



Smurfit
Kappa

Cuidamosy
protegemos
lo que mas te
Importa

Ademas de servir como soporte publicitario
para la conservacion, proteccién y transporte
de frutas y verduras, el embalaje agricola de
Smurfit Kappa es completamente respetuoso
con el medioambiente.

El papel, materia prima de la que estan hechas
nuestras soluciones de embalaje, es 100%
biodegradable, reciclable y renovable, no
dejando residuos que perjudiquen nuestros
fondos marinos nila tierra que las generaciones
venideras usaran para vivir y cultivar.

Crear, proteger y cuidar.
Ese es nuestro propdsito.

) Visita smurfitkappa.es

PAPER | PACKAGING | SOLUTIONS
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Fundacion Ingenio desvela la
ausencia de nitrato en el Mar Menor

La entidad comparte el ultimo estudio realizado por el Observatorio Permanente, donde no se ha
detectado esta sustancia en ninguna de las estaciones analizadas

Cfhspain

a Fundacién Ingenio, cuya mision

es poner en valor la produccién de

alimentos de forma sostenible,

trasparente e innovadora, revela
algunos de los ultimos estudios del Ob-
servatorio Permanente sobre el Mar Me-
nor. Segtin comparte la Fundacién Inge-
nio, la dltima campafia de control de las
aguas del Mar Menor confirma en el
100% de sus estaciones de control la nula
presencia de nitrato. Cabe incidir en que
no se trata de un dato aislado, sino que los
mds de dos afios de controles ininterrum-
pidos avalan estos resultados. Los datos
concluyen, asi, que el Mar Menor no con-
tiene nitratos o, si se detectan, se encuen-
tran en concentraciones muy bajas.

La no deteccién de nitratos supone
una sentencia de gran relevancia para el
sector agricola, al que se ha acusado de la
contaminacién de este entorno. Sin em-
bargo, la ausencia de nitrato no supone
una novedad de la campafia realizada este
verano de 2023, sino que se trata de un
hecho recurrente desde el afio 2016,
cuando la Comisién Europea confirmé
que las aguas del Mar Menor no contie-

La fundacion trabaja por la defensa de una agricultura sostenible y transparente. /FHSPAIN

y que dan pie a la toma de decisiones in-
justas que tanto perjudican a la propia Re-

res de calidad que los que la Fundacién
pide a los laboratorios contratados. Estos

nen este nutriente.

Asimismo, la Fundacién Ingenio (FI)
asegura que existen otras publicaciones
recientes en revistas cientificas por parte
de los mejores centros publicos de inves-
tigacion de la Region de Murcia que ava-
lan estos resultados.

Una gran mision

La Fundacién Ingenio sigue trabajando
proactivamente para solucionar de forma
permanente y definitiva el estado ambien-
tal del Mar Menor y para que las medidas
que se lleven a cabo sean eficaces y efi-
cientes. Es por ello que resulta clave me-
dir y tomar datos como mejor herramien-
ta para tomar las decisiones mads
apropiadas, a fin de cefiirse a la realidad
cientifica y no a planteamientos ideol6gi-
cos que tanta confusiéon y polémica crean

gién de Murcia.

“Nuestra organizacién cree firme-
mente que la sociedad murciana tiene la
necesidad de conocer sin ambigiiedades
ni manipulaciones los datos reales de la
presencia de nitrato en el Mar Menor Yy,
sobre todo, el papel que la concentracion
de este elemento ha jugado y juega en el
estado ambiental de nuestra laguna y sus
relaciones causa/efecto”, sefialan desde
FIL.

Es por este motivo que la Fundacién
Ingenio insta a las administraciones con
competencias en el Mar Menor a que ha-
gan publicos los resultados de sus medi-
ciones, ya que, ademds, las hacen en las
mismas estaciones de seguimiento. FI
exige ademds que los andlisis, indepen-
dientemente del 6rgano que los realice,
contengan al menos los mismos estdnda-

centros con los que trabaja FI estdn acre-
ditados por ENAC (Entidad Nacional de
Acreditacion) para el muestreo y andlisis
de nitrato en la matriz agua de mar, como
garantfa del médximo nivel de calidad de
los distintos métodos de ensayo en Euro-

pa.

La fundacién

La Fundacién Ingenio nace en 2020 con
el objetivo de poner en valor una agricul-
tura responsable, sostenible e innovadora.
Una agricultura del futuro, que lidere los
avances de la ciencia y la tecnologia para
hacer del cultivo de alimentos un motor
medioambiental, econémico y social a ni-
vel local, nacional y europeo. Actualmen-
te, engloba a mds de 40 cooperativas y
empresas agricolas del Campo de Carta-
gena.
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Axia Semillas: liderando la innovacion con Tomates
de Alta Resistencia a ToBRFV y Sabor Premium

Ofhspain

n un sector como es el agricola,

en constante evolucion y enfren-

tando desafios cruciales, Axia Se-

millas emerge como un faro de
innovacién y compromiso. Con el cre-
ciente peligro del virus del rugoso (To-
BRFV) amenazando las cosechas de to-
mates a nivel global, esta empresa,
perteneciente al prestigioso grupo Axia
Vegetables Seeds, ha unido con éxito la
resistencia y el sabor premium, obtenien-
do como resultado la Gama®. que estd
revolucionando el segmento de especiali-
dades El corazén de la filosofia de Axia
Semillas es su firme impulso por desarro-
llar variedades horticolas nuevas y distin-
tivas. Sus esfuerzos se centran en la in-
vestigacion 'y desarrollo (I+D) para
mejorar genéticamente especialidades de
tomate de alto rendimiento.

Desde sus instalaciones en Almeria,
Axia Semillas lleva a cabo una labor in-
cansable en la obtencién de nuevas varie-
dades, con un enfoque inquebrantable en
el sabor y la calidad en combinacién con
un 6ptimo rendimiento. Su equipo de I+D
trabaja dia a dia en el proceso de mejora,
utilizando técnicas avanzadas que les per-
miten detectar las variantes mds promete-
doras en una fase temprana.

Calidad Verificada: De Laboratorio
al Campo

A través de sucesivos retrocruces y se-
leccién por marcadores moleculares, el

equipo de I+D ha logrado introgresar la
resistencia al TOBRFV en las primeras
12 variedades mds importantes de su
catdlogo de especialidades. Este meti-
culoso y arduo proceso ha sido posible
gracias a la cuidadosa busqueda y se-
leccion de una fuente de resistencia,
que ademds de una alta resistencia, tie-
ne un alto valor agronémico.

A pesar de la introduccién de dicha
resistencia, las caracteristicas esencia-
les de los hibridos originales se han
mantenido intactas, ya que se han utili-
zado modernas técnicas de seleccion
asistida por marcadores para conservar
el fondo genético base y garantizar las
caracteristicas distintivas del hibrido
original.

Pero la verdadera prueba de resis-
tencia y calidad se lleva a cabo en el
campo. Axia Semillas ha establecido
ensayos en fincas infectadas con el vi-
rus ToOBRFV para evaluar el comporta-
miento de alta resistencia de sus varie-
dades y medir sus caracteristicas
agrondOmicas. Los resultados son pro-
metedores y confirman la efectividad
de la resistencia introducida, por ello se
va a continuar con el fin de lograr que
todas las variedades del catdlogo ten-
gan resistencia al TOBRFV y puedan
formar parte de la Gama®{. .

La Nueva Gama®.: Sabor
Premium con Alta Resistencia

En respuesta directa a las necesidades
de la industria agroalimentaria y de to-
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semillas

dos aquello amantes de la cocina que
buscan ingredientes de primera cali-
dad, Axia Semillas se enorgullece de
presentar su ultima innovacién: la nue-
va Gama®, que ofrece un sabor pre-
mium excepcional junto con una alta
resistencia al virus del rugoso del to-
mate.

Created with Passion

~ ETNA

% Sweet pepper

Rich in beta-carotene y polyphencls

Avenida de la Innovacion 15

Edificio Pitaporas, Planta

PATRONAX

Rootstock

Protected crops on substrate and in soil

We loak farward to seeing you at a new aditizn of Fruit Attraction from
October 3 to 5 to show you the best of our varieties.

STAND 9G30
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.'” Cherry plum tomato

High flavar for loose and cluster harvesting
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El Gobierno prevé una produccion de 5,7
millones de toneladas de citricos

Segun un informe elaborado por el Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion, la cosecha
sera “similar” a la anterior, aunque un 14,4 por ciento menor a la media de las cinco ultimas

LI F. F. Diaz-Delgado

n un comunicado emitido por el

propio Ministerio de Agricultura,

Pesca y Alimentacion, el Gobierno

ha trasmitido una previsién en la
que la produccién de citricos se situard
sobre los 5,75 millones de toneladas en la
campafia 2023/2024.

La cosecha sera “previsiblemente simi-
lar” a la anterior, aunque se mantendra un
14,4 por ciento por debajo de la media de
las cinco dltimas debido a que, segiin el
MAPA, la sequia y las “extremas” condi-
ciones climdticas registradas este afio han
sido “decisivas” en este volumen de pro-
duccién, fundamentalmente por la falta de
disponibilidades hidricas.

Concretamente, como ya es habitual, la
naranja serd el citrico de mayor produc-
cién con un 45,9 por ciento del total. Sin
embargo, ésta perderia casi seis puntos de
representatividad respecto a la media y el
72 por ciento de las naranjas corresponde-
rén al grupo navel.

La produccién de pequeflos citricos,
por su parte, se elevard a 1,853 millones
de toneladas segtin el informe elaborado.
Una cantidad practicamente igual a la de
la pasada campafia, pero un 12,7 por
ciento por debajo de la media de las dlti-

Esparia es el mayor comercializador de citricos en fresco. /FHSPAIN

mas cinco. Este producto supondria el
32,2 por ciento del total citrico, represen-
tando las sumas el 4,3 por ciento de este
grupo, las clementinas el 54 por ciento y
el resto de mandarinas e hibridos el 41,7
por ciento.

Con lo que respecta a los limones, el
Ministerio ha precisado que se estima que
la produccién de este fruto, después del
bajon productivo de la campaifia pasada,
se recupere y alcance 1.167.444 tonela-

das, un 28 por ciento mds que la cosecha
pasada y un 13 por ciento por encima de
la media de los tltimos cinco afios.

Por dltimo, en el caso del pomelo, tam-
bién se obtendria una cosecha mayor que
la pasada, concretamente un 2 por ciento
mads, gracias a una prevision de 79.582 to-
neladas que supondria un aumento “mas
moderado” en la media.

Valoraciones
El Ministerio de Agricultura ha recordado
que Espaiia es el primer productor de ci-
tricos de la Unién Europea y sexto del
mundo, alcanzando una produccién ex-
portada de un valor medio por campafia
de 3.300 millones de euros, lo que con-
vierte al pafs en el primer comercializador
mundial de citricos en fresco con un 25
por ciento de las exportaciones globales.
Ademds, y como modo de conclusion,
se ha querido poner en relieve las medidas
de apoyo que ha puesto en marcha el Mi-
nisterio para apoyar al sector, relaciona-
das tanto con los efectos negativos de la
guerra de Ucrania, como de la sequia, y
que han permitido inyectar directamente
en las economias de los citricultores cerca
de 75 millones de euros.
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BIHOX®: una mayor produccion
ahorrando agua y fertilizantes

LI F. F. Diaz-Delgado

elayo Fernandez, CoCEO de Bi-

hox, explica los beneficios de un

sistema que cuenta ya con mas de

150 clientes y ejemplifica la im-
portancia de la oxigenacion inteligente a la
hora de conseguir una agricultura mas ren-
table y sostenible.

Pregunta.- ;En qué consiste Bihox®?
. Cuales son los beneficios que animan al
agricultor a apostar por el sistema?
Respuesta.- Con Bihox® transformamos
el agua en superagua porque Somos capa-
ces de generar in situ, e integrar en forma
de microburbujas, una serie de moléculas
naturales que mejoran el agua a nivel fisi-
co, quimico y bioldgico, aportando multi-
ples beneficios en los procesos de cosecha
y postcosecha sin dejar residuos de ningin
tipo. En general, lo que ayuda a tomar la
decisién de instalar Bihox® es producir
mas y ahorrar en agua, fertilizantes y pro-
ductos quimicos, la facilidad de instala-
cién y el bajo coste de adquisicion, opera-
ciébn y mantenimiento de los equipos.
También el estar certificado como produc-
to reconocido para produccion ecoldgica.

P. - ;De qué forma se aplica a la planta?
R.- Bihox® funciona de manera automati-
cay sin necesidad de reposicién de ningin
producto, ya que nuestra materia prima es
simplemente la humedad del ambiente y
un poco de energia eléctrica. Las micro-
burbujas cargadas de las moléculas gene-

radas por el sistema se integran en el agua
mejorando su capacidad de percolacién y
llegan a la planta de forma mads eficiente,
nutriéndola mejor y aportando el oxigeno
que tanto necesita.

P.- Podemos encontrar diversas eviden-
cias cientificas de los beneficios de Bi-
hox®. ;Cuales son los resultados a des-
tacar de estos estudios?

R. - Tenemos evidencias de una mayor
produccién, mayor calibre y mas precoci-
dad, pero mas alla de eso, tenemos efec-
tos beneficiosos en el suelo, mejorando la
flora y reduciendo la presencia de algu-
nos patégenos. El gas gentilmente oxida-
tivo que integramos en el agua, ademads
de aportar oxigenacién, genera un am-
biente incomodo para numerosos patdge-
nos, y sin ser un equipo pensado para tra-
tamientos de choque de desinfeccion, los
mantiene a raya de manera preventiva.
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Algunos ejemplos son la reduccion de
nematodos en mas del 80%, la de cloratos
y percloratos en el agua y fruto en mas
del 85%, y la de coliformes y hongos en
casi el 100%.

P.- ;Qué espera en un futuro de Bihox®?
R. - Bihox® es un equipo que consigue
efectos tan interesantes como, ademas de
los ya mencionados, mejorar la propiedad
tensioactiva del agua, manteniendo libre
de atascos y biofilm los conductos de rie-
g0. Solo por este beneficio pensamos que
Bihox® deberia formar parte de todos los
sistemas de riego por conductos que se
utilizan en la agricultura, independiente-
mente del tipo de cultivo y localizacién. Y
por el interés que recibimos, esperamos
tener una presencia muy relevante en el
sector y realmente ayudar en la transicién
hacia una agricultura mas eficiente, soste-
nible y rentable.

Equipo de Oxigenacion

G Estultores

AlPA-2, Madulo 2. Edificia 2 « 04745 « La Mojonera, Almeria ESPANA | Ths: 985 333 482 = 850 100 025 | E-mail: info@bihox.es » Web: hifps./bihox.es/as/
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CapGen Seeds se consolida dentro de las empresas de
semillas, ganando notoriedad y presencia en el mercado

Después de una campana donde la obtentora de semillas ha realizado una gran inversion tanto en
investigacion como en capital humano, comienza un nuevo egjercicio agricola con fuerza

thspcin

n tan solo catorce afos, la obtento-

ra de semillas de origen almerien-

se CapGen Seeds ha conseguido

estar presente en mas de 40 paises
de todo el mundo gracias a su labor co-
mercial y a contar con cinco Centros de
Investigacion distribuidos por todo el
mundo, lo que ayuda a la investigacién y
desarrollo de material especifico para di-
ferentes zonas geograficas del mundo,
esto se traduce en una mejor adaptabili-
dad y, por lo tanto, un mejor rendimiento
de sus variedades.

De cara a esta nueva campafia que ha
comenzado, CapGen Seeds ha introduci-
do dos nuevos pepinos cortos, o tipo espa-
fiol: Martinez y Espafiolo, con los que se
completa todo el ciclo de cultivo de este
segmento de pepino. En novedad de pi-
miento se encuentra Gaudi, un pimiento
California rojo con resistencia a ceniza y
nematodos, lanzado para satisfacer las de-
mandas de las cooperativas. Por otro lado,
Gavilan, un tomate Cherry pera, se prepa-
ra para su introduccién con el respaldo de
cooperativas en el Levante almeriense y la
costa de Granada.

Para esta nueva campaifia, CapGen
Seeds mantendrd la senda marcada en el
ejercicio anterior, haciendo hincapi€ en la
investigacion, “la mejor de las estrategias
comerciales es la de dar solucién a nues-
tros clientes antes que nuestros competi-
dores. Es por ello por lo que la compaiiia
dedica mas del 40% a los recursos de in-
vestigacién y desarrollo de productos”,
indica Rafael Cremades, director general
de CapGen Seeds.

Lineas de investigacién e
inversiones que marcaran el futuro
de CapGen Seeds

Muestra de esto, son las lineas de investi-
gacion que estd llevando a cabo la empre-
sa. En el tomate, un segmento tan impor-
tante para la empresa, existen varias lineas
de investigacién abierta seglin nos am-
plian desde la obtentora. En una primera
linea de investigacidn, la empresa se en-
cuentra desarrollando variedades de to-
mate mads sostenibles, productos capaz de
aportar un plus a toda la cadena de valor.
Otra linea, es la incorporacion al segmen-
to de las especializades de tomate, bus-
cando la diferenciacién y el sabor. Por 1l-

timo, CapGen Seeds seguird apostando
los segmentos mds tradicionales de toma-
te, como puede ser, el tomate pera de ex-
portacion, donde cuentan con una varie-
dad muy desarrollada, de la que ya
podemos adelantar que se trata de un to-
mate M-MM tipo ovalado con larga vida
de postcosecha.

La implementacién de resistencias es
otro de los maximos de la empresa dentro
de sus lineas de investigacién. Actual-
mente, la compafifa ya cuenta con varie-
dades de tomate con resistencia al virus
del rugoso (TOBRFV), asi como el
CGMMV para pepino, que ya se puede
encontrar en fases muy avanzadas de va-
riedades pre-comerciales, y por supuesto,
la resistencia a ceniza (Lt) y nematodos en
pimiento, donde todas las nuevas varieda-
des que se encuentran en fases avanzadas

de desarrollo estdn brindadas con estas
resistencias.

Para llevar a cabo estas lineas de inves-
tigacion, la obtentora de semillas ha reali-
zado unas inversiones que serdn clave en
el futuro. CapGen Seeds estd ampliando el
departamento de investigacién con la in-
corporacién de nuevo personal, y se en-
cuentra trabajando para la instauracion del
Certificado GSPP, es por ello por lo que,
actualmente se encuentran en una fase de
remodelacion de infraestructuras, reali-
zando obras de mejora para la preparacion
de las instalaciones del Centro de Investi-
gacién y Produccion de Almeria. Ademas,
se encuentran realizando una ampliacién
de la estacion experimental de alta tecno-
logia para el testeo en las primeras fases
del desarrollo de las préximas variedades
que la empresa lance al mercado.
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Andalucia buscara presidir la
Asociacion de Denominacion de Origen

Durante su visita a Bruselas, la consejera de Agricultura, Carmen Crespo, ha revelado su intencion de

concurrir a la candidatura de 2024

[ I Noelia Martin

a consejera de Agricultura, Pesca,

Agua y Desarrollo Rural de 1a Junta

de Andalucia, Carmen Crespo, ha

manifestado su deseo de que la co-
munidad auténoma ocupe la presidencia de
la Asociacién Europea de Denominaciones
de Origen (Arepo). Asf se lo hizo saber a la
responsable de Politicas de Calidad de la
asociacion, Giulia Scaglioni, durante su vi-
sita a Bruselas.

Carmen Crespo indicaba sobre Arepo
que se trata de “un lobby fundamental para
los intereses de nuestras 68 figuras de cali-
dad” por lo que se propone concurrir a la

proxima candidatura en octubre de 2024.
Asimismo, desde la consejeria muestran su
satisfaccion ante el respaldo recibido por
parte de los responsables de la asociacidn.

Para las empresas andaluzas esta posi-
cién permitiria “seguir ahondando en las
investigaciones que nuestros productores y
nuestras denominaciones de origen quieren
sobre cuestiones como: las figuras de cali-
dad, las posibilidades de la trazabilidad, la
sostenibilidad de nuestros productos y todo
lo que supone para el mundo rural de An-
dalucia”, en palabras de la consejera. Ac-
tualmente, Extremadura es la comunidad
que ocupa y gestiona la presidencia de Are-

po.

La comunidad cuenta con 68 figuras de
calidad. /FHSPAIN

SEMILLAS

Nuestro Principal Capital
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El sector exige un cambio de rumbo
en la politica agraria europea

Miles de productores de toda Andalucia se reunieron en Cérdoba para defender un
modelo social y profesional “amenazado” por la UE

LI F. F. Diaz-Delgado

onvocados por las organizacio-

nes ASAJA, COAG, UPAy Coo-

perativas Agro-alimentarias,

agricultores, ganaderos y coope-
rativistas llegados de toda Andalucia han
alzado su voz en defensa de un modelo
social y profesional de la agricultura
“amenazado” por las politicas llevadas a
cabo por la Union Europea.

Cerca de 6.000 productores se han su-
mado asi a una campafia que, con el obje-
tivo de mostrar el malestar de todo el cam-
po espaiiol, aprovechd el pasado 5 de
septiembre la celebracion de la reunion de
ministros de Agricultura europeos celebra-
da en Cordoba dentro del marco de la pre-
sidencia espafola de la Unién Europea
este semestre, para concentrarse a las puer-
tas del Puente de Coérdoba bajo el lema
“Los agricultores y ganaderos, hartos de
los ataques al sector”.

Los manifestantes denunciaron el “me-
nosprecio que se viene haciendo desde
Bruselas” y “la desidia y entrega a ciertos
lobbies que actian contra el mundo rural”,
pidiendo “soluciones politicas coherentes
en materia de cambio climatico y seguri-
dad alimentaria, asi como respuesta al de-
bilitamiento de la agricultura andaluza a
consecuencia del encarecimiento de los
costes de produccion, la sequia, la falta de
rentabilidad y la creciente competencia
desleal de terceros paises”.

Cerca de 6.000 agricultores alzaron la voz en defensa del sector primario andaluz. /FHSPAIN

Cabe destacar que el sector agroali-
mentario andaluz acumula dos aflos de es-
trechos margenes como consecuencia del
encarecimiento de los inputs, agravados
ademas por una guerra en Ucrania que ha
supuesto el incremento del precio de ferti-
lizantes, fitosanitarios, plasticos, gasoil o
electricidad, y ha provocado un aumento
de los costes de produccion superior al
35% en 2022, seglin cifras de Eurostat.

Datos que no hacen mas que reflejar
una situacion insostenible donde, aunque
el ascenso de los costes de produccion
vino acompafiado de un incremento del
valor de los alimentos en su origen por en-

cima del 25%, la realidad es que muchos
agricultores continian trabajando en una
situacion ruinosa que ha empujado a algu-
nos de ellos a abandonar sus actividades
productivas.

ASAJA, COAG, UPA y Cooperativas
Agro-alimentarias de Andalucia ya han
amenazado con continuar las acciones de
protesta si no se aprecian cambios en la po-
litica de Bruselas, reivindicando de esta
forma que medidas como las teorias ver-
des de ‘De la granja a la mesa’ o la reduc-
cion de fitosanitarios y materias activas,
fueron tomadas a espaldas de la principal
region productora del territorio espafiol,
restando asi recursos economicos al cam-
po andaluz e incrementando la burocracia,
en contra de las demandas del sector.

Por ende, esto ha supuesto “un mayor
coste econdmico y emocional” para unos
agricultores y ganaderos que concluyeron
con la manifestacion lamentando ademas
“la ausencia de una politica hidrologica
nacional con criterios técnicos y dotada
por un presupuesto suficiente como para
modernizar una red de suministro que no
ponga en jaque a todo un sector que aporta
cerca del 10% del Producto Interior Bruto
del pais”.
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TECNIFOL aumenta el poder antioxidante y
nutricional para mejorar las producciones

Fertiberia Tech incorpora la tecnologia AntiOX a sus fertilizantes liquidos

Cfhspain EEE—
. . . Tecnslogiy  Mindgero Fealtom Fotasio Baro Maolitxdenn e ™ D H Temyp. Cris.
odos los seres vivos, incluidas las Antitix M kA 2 Znt i
plantas, sufren algin tipo de estrés - | 0% : 300% : £ i s - o
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los cultivos afecta directamente al poten- ; 23091 : L : 01290
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AntiOX de Fertiberia Tech la componen
un conjunto de sustancias con poder antio-  [Puesconien: oyt s koAt e e o e criprinenbande el IO
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pafia a los nutrientes de Tecnifol, con la
propiedad de que activan continuamente
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eficientemente el estrés oxidativo, alcan- Ant \OX] Anti (\OX Anti &Y Anti @
zandose mayores techos productivos.

Esta nueva tecnologia que se incorpora
a Tecnifol AntiOX ha sido el fruto de mas
de tres afios de investigacion, donde han . .
podido demostrar y cuantificar los buenos Fertilizantes con futuro Fertiberia TECH
resultados en los cultivos mas representati-
vos, a través de mas de medio centenar de
ensayos de campo en condiciones reales y
de invernadero.
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¢Coémo funciona Nutricional
la tecnologia AntiOX?

* Fortaleciendo el poder
antioxidante de la planta.

* Produccién de enzimas
y compuestos antioxidantes.

* Respuesta inmediata a los estreses
abidticos.

* Aumento de la eficiencia fotosintética
incluso en situacion de estrés.

* Nutricién potenciada.

* Elevado efecto bioestimulante.

* Aumento del desarrollo radicular y
vegetativo.

* Resultados comprobados de
producciones mas altas.
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Comienza en Almeria el pago de ayudas a
los seguros agrarios a 1.820 productores

Estas subvenciones suponen un aliciente para que el sector agricola proceda a asegurar sus
cosechas, existiendo cada vez mas concienciacion en Andalucia

[ JElena Sanchez

1 Consejo de Gobierno ha toma-

do conocimiento del primer

pago de 8,05 millones de euros,

de los 12 millones de euros pre-
vistos, de la convocatoria 2023 de ayu-
das a la contratacion de los seguros
agrarios combinados contratados en el
periodo entre el 1 de enero y el 31 de
diciembre de 2022 dentro del marco
del Plan de Seguros Agrarios. En este
sentido, en total, se ven beneficiados
9.093 andaluces, que han asegurado
sus explotaciones en Andalucia.

En este sentido, concretamente en
la provincia de Almeria se han abonado
ayudas por valor de mas de 1,44 millo-
nes de euros a cerca de 1.820 producto-
res. Y es que, estas ayudas suponen un
aliciente para que el sector agricola
proceda a asegurar sus cosechas exis-
tiendo cada vez mds concentracién en
Andalucia. De hecho, como explican
desde el Gobierno andaluz, la comuni-
dad lidera el ranking nacional en con-
trataciéon de seguros agrarios y repre-
senta el 16 por ciento de la superficie
agraria asegurada.

Por otro lado, es importante desta-
car que en esta convocatoria se ha prio-
rizado con un mayor nivel de subve-
cidn a los sectores mas afectados por la
sequia, como son los casos del olivar,

los citricos, los frutos secos, uvas de
vinificacién y los sectores ganadores
en su conjunto, con objeto de asegurar
la gestién de riesgos y ante la sequia
generalizada. Asi, el Gobierno andaluz
complementa con hasta 5.000 euros
por pdliza y hasta 9.000 euros por be-
neficiado.

Igualmente, como novedad, la Junta
procederd, a partir de esta convocatoria
y para futuras campaiias, al abono de la
subvencién en el momento de la con-
tratacion del seguro, fomentando asi la
contratacion del seguro agrario al no

tener que abonar el agricultor o gana-
dero este gasto.

Con el fin de continuar impulsando
la contratacién, el Gobierno andaluz
complementa y promueve el Seguro
Agrario Combinado estableciendo nue-
vas lineas de ayuda para su fomento en
la comunidad. Estas pdélizas establecen
una férmula de participacién publico-
privada, cuyo objetivo es garantizar la
renta de los agricultores y ganaderos
por los dafios que pueden provocar en
sus producciones las adversidades cli-
maticas, virosis en las producciones
horticolas y enfermedades o accidentes
en los animales.

En otras provincias, como en Cadiz
se concentran 596 beneficiarios, que
van a rozar los 578.000 euros; en Cor-
doba se suman casi 1.960 ayudas por
mas de 481.700 euros. Por su parte, en
Huelva se han pagado 813 ayudas por
casi 843.000 euros; en Jaén, 621 expe-
dientes superan los 466.000 euros; en
Malaga, a casi 500 agricultores le co-
rresponden 297.500 euros; y en Sevilla
se han abonado casi 1.940 subvencio-
nes por valor de més de 2,04 millones
de euros.
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Nueva version del Programa Sostenible de
Riego y Uso de Aguas Subterraneas (SPRING)

La Secretaria de GLOBALG.A.P ya ha publicado la nueva version del add-on que refuerza el
compromiso con la sostenibilidad ambiental en el uso responsable del agua

Ofhspain

espués de extensas modificaciones, la
Secretarfa de GLOBALG.A.P. ha lan-
zando en septiembre una version revi-
sada del add-on SPRING, con reglas de
implementacién simplificadas y principios y
criterios mds estrictos en el drea de conformi-
dad legal. El add-on contempla 38 principios y
criterios esenciales que se distribuyen en cinco
categorias: evaluacion de riesgos y metas, eva-
luacion de la conformidad legal, gestién y uso
de los recursos hidricos, gestion ambiental (pro-
teccién de fuentes de agua) y la trazabilidad.

Colaboraciéon con WWF Espaia
El Fondo Mundial para la Naturaleza (WWEF
por sus siglas en inglés) reconoce a SPRING

entre las principales normas para certificacion
en temas de agua a nivel de fincas. De esta for-
ma, WWF Espaiia prest6 importantes contribu-
ciones en el desarrollo de SPRING v2 durante
una prolongada colaboracién con la Secretaria
de GLOBALG.A.P. para adecuar la nueva ver-
si6n atin ms al mercado, donde los productores
sienten el creciente impacto de la sequia.

“En nuestra opinion, este abordaje puede
servir de manera excepcional como un modelo
para otras regiones o paises que enfrentan desa-
fios similares”, ha explicado Felipe Fuentelsaz,
coordinador de Agricultura y Agua de WWF
Espafia.

Asimismo, la Sustainability Initiative Fruit
and Vegetables (Iniciativa para la Sostenibilidad
de Frutas y Hortalizas - SIFAV) recomienda
SPRING entre su “cesta” de normas voluntarias

aprobadas para productores de frutas y hortali-
zas. “SIFAV recomienda con gran gusto a
SPRING”, dijo Coen Frederiks, gerente del
Programa SIFAV. “Estamos seguros de que las
actualizaciones en la nueva version del add-on
respaldardn atin mas nuestra aspiracién de opti-
mizar y promover la gestion del agua a nivel de
la finca en el gremio de las frutas y hortalizas”.
En este mismo sentido, Elmé Coetzer-
Boersma, directora gerente de FoodPLUS
GmbH  (propietario de la  marca
GLOBALG.A.P.), comenté sobre el reconoci-
miento dado por el WWF y la SIFAV a SPRING
lo siguiente: “Esto demuestra que estamos ha-
ciendo lo correcto y nos inspira a seguir esfor-
zdndonos para lograr mas transparencia y mas
responsabilidad en la demostracién de como los
productores utilizan el agua en las fincas”.

<0

;EL ADD-ON SPRING V2

YA ESTA DISPONIBLE!

Demuestre una gestién responsable del agua con el
add-on SPRING v2 de la norma IFA v6 para plantas.

Mas informacién:
http://www.globalgap.org/spring

o Tkl
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Dalias y Berja inician una
campana “con menos volumen”

Los agricultores sefnalan que los precios han respondido, aunque “han salido menos kilos” en un
inicio de curso donde los invernaderos de pimiento amarillo han tenido mayores dificultades

LI F. F. Diaz-Delgado

alias y Berja son una de las zo-

nas de pimiento por excelencia y

su cultivo extra temprano es uno

de los que mejores resultados,
en cuanto a precios se refiere, recoge cada
afio. Como bien indica Andrés Géngora,
secretario provincial de COAG-Almeria,
la zona “lleva varias campafas funcionan-
do muy bien, aunque hay que recordar lo
complejo que es sacar este tipo de cultivo
adelante”.

Y es que los costes de produccién son
especialmente altos en una cosecha que
debe soportar temperaturas demasiado
fuertes y una batalla constante con las pla-
gas. “Acompaiia el precio, pero no es es-
pectacular porque el calor lo complica
todo”, resume Géngora ante la existencia
de una fauna que amenaza ‘“el doble de
rapido” que el ritmo de combate del con-
trol bioldgico instalado en las fincas.
“Estd siendo un problema muy gordo este
inicio de campaiia y entre los pimenteros
no se habla de otra cosa”.

El presidente provincial, ademds, ha
querido recordar que los primeros pi-
mientos cultivados en Dalias y Berja tie-
nen como principales competidores los
paises centroeuropeos. “Holanda no tira
los precios como si hacen otros como Ma-
rruecos en invierno y eso produce una
gran oportunidad para este cultivo tan
temprano”, ha explicado Géngora.

Jerénimo Barranco, coordinador de
COAG-Dalias y agricultor de la zona, ha
confirmado por su parte que “la pizarra
muestra buenos datos”, aunque también
ha expuesto que los pimientos plantados
entre mayo y junio han funcionado mejor
que los de junio y julio. “No sé el motivo
exacto, pero los mds tempranos se han
comportado mejor”, recalca.

En cuanto al ya temido Thrips parvis-
pinus, que azota las hectdreas almerienses
en este inicio de campaifia, Barranco ha
manifestado que sf que estd presente en la
zona, pero ‘“no demasiado”. “Otros afios

El temido Thrips parvispinus no ha tenido una gran presencia. /FHSPAIN

ha habido un poco més de problemas, so-
bre todo a la hora de identificarlo, y era la
arafia la que tenia mds presencia”, ha ex-
plicado un coordinador que también ha
sefialado la ventilacién de las fincas como
uno de los grandes baluartes para comba-
tir este tipo de plagas.

Una lucha que no hace mas que sumar-
se al problema del agua como los dos
grandes asuntos a resolver en el campo de
Dalias y Berja. “Aunque aqui no hay fin-
cas muy grandes en cuanto a hectéreas,
nuestro gasto de agua es muy grande”, ha
lamentado Barranco ante la existencia del

arroyo como una de las tnicas fuentes de
agua de la zona ante la inexistencia de una
desaladora. “Lo hemos pasado muy mal
durante el verano, pero por fin nos esta-
mos recuperando”, explica.

Asi, Dalias y Berja se han alzado este
afio, de nuevo, como la zona pionera en
cuanto a pimiento. Un inicio de campafia
en el que la mayoria de agricultores han
revelado un volumen mas “escaso”, sien-
do los invernaderos de pimiento amarillo
los que, quiza, han funcionado peor en
cuanto a precio y kilos, pero siempre res-
pondiendo de forma positiva al productor.
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CAAE organiza la tercera edicion del curso
Productos Fertilizantes Reglamento UE 2019/1009

[ JElena Sanchez

el 10 de octubre y hasta el 13 de

diciembre, CAAE impartira, de

manera cien por cien online, la

tercera edicién del curso ‘Pro-
ductos fertilizantes Reglamento
2019/1009’. El curso contard con una du-
racion de 50 horas lectivas, esta accion
formativa, de cardcter tedrico-practica
hara un recorrido por la normativa euro-
peay las principales cuestiones relativas a
los productos fertilizantes.

Asimismo, como explican desde
CAAE, el objetivo es dotar al participante
de los conocimientos y destrezas necesa-
rias para conseguir que un producto ferti-
lizante cumpla con los requisitos estable-
cidos en el Reglamento (UE) 2019/1009
para su comercizalicion en la UE. Asimis-
mo, el alumno aprenderd a desarrollar y
dirigir una auditoria de acuerdo con los

equipo con
grandes
soluciones

DE FORMACION

PRODUCTOS
FERTILIZANTES

REGLAMENTO (UE)

2019/1009

requisitos del nuevo reglamento UE para
los productos fertilizantes.

Los destinatarios de este curso forma-
tivo son tanto los técnicos y personal rela-
cionado en todas las empresas del sector
de los fertilizantes que quieran comercia-
lizar sus productos en la UE con el merca-
do CE, asi como los profesionales y per-
sonal técnico interesado en trabajos de
auditoria para la norma UE 2019/1009 en

productos fertilizantes en Espafia y en
UE.

El responsable de formacién de
CAAE, Yumiko Otani, sefiala que este
curso “responde a una demanda del alum-
nado. Tras el éxito de las dos primeras
ediciones, CAAE, a través de su departa-
mento de formacién pone el conocimien-
to y su experiencia al servicio de las nece-
sidades de los profesionales del sector”.

Por su innovacion tecnolégica,
su asesoramiento técnico, y
por la fiabilidad y calidad de
sus productos.
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El Kit Digital repartira 100
millones de euros para pymes

El plazo, abierto hasta el 31 de diciembre de 2024, permitira a las empresas agricolas de menos de
50 empleados mejorar su competitividad y digitalizacion

[ I Noelia Martin

as explotaciones agrarias de titu-

laridad compartida y cooperativas

con menos de 50 trabajadores ya

pueden solicitar el Kit Digital. Tal
y como informan desde el Gobierno, el
plazo permanecerd habilitado hasta el 31
de diciembre de 2024.

Esta ayuda, cuyo formulario debe
cumplimentarse a través de la web Red.
es, tiene como objetivo la “mejora de la
competitividad y del nivel de madurez di-
gital de las entidades”, tal y como se defi-
ne en la propia publicacién del Ministerio
de Asuntos Econdémicos y Transforma-
cién Digital.

Para poder optar a esta subvencion, las
empresas deberdn estar inscritas en el
censo de empresarios, profesionales y re-
tenedores de la Agencia Estatal de Admi-
nistracién Tributaria o en el censo equiva-
lente de la Administracién Tributaria
Foral y tener una antigiiedad minima de
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La tramitacion se llevara a cabo a través de la web Red.es. /FHSPAIN

seis meses. En cuanto a la cantidad a per-
cibir por los beneficiarios, esta varia en
funcién del personal a cargo. Concreta-
mente, estas pymes recibirdn 12.000 eu-
ros si tienen entre 10 y menos de 50 traba-
jadores, 6.000 euros si cuentan con entre

3 y 9 trabajadores y 2.000 si se trata de
autébnomos o compaififas con hasta 2 tra-
bajadores.

En total, esta convocatoria de ayudas
al Kit Digital cuenta con un presupuesto
de 100 millones de euros, ampliables.

Andalucia alude a la Reserva de
Crisis 2024 frente a la sequia

[ IN. M. P.

a Junta de Andalucia ha solicitado

al Gobierno de Espafia que la

Unién Europea tenga en cuenta la

sequia estructural que sufre la co-
munidad auténoma para incluir ayudas en
la anunciada Reserva de Crisis de 2024 y
asi poder “ahondar en las posibilidades
hidricas” de esta region.

Asi lo indicaba la consejera de Agua,
Carmen Crespo, durante el acto de entre-
ga en Almeria de resoluciones de ayudas
para la incorporacién de jovenes agricul-

tores al campo, segtin informa el Gobier-
no andaluz. Crespo incidi6, asi, en la im-
portancia de un sector que exporté al
mundo productos durante el afio 2022 por
valor de 14.000 millones de euros, “apor-
tando alimentos saludables y sostenibles
desde el punto de vista medioambiental y
laboral a 500 millones de europeos”.

Por otro lado, la consejera hizo alu-
sién a la pretensién de la Comisién Euro-
pea de disminuir y aseguré que “lo que no
se puede es pedir siempre que nuestros
agricultores hagan mds con menos recur-
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Nuevo varapalo a la Junta de Hacendados por las
obras en la acequia de Benetucer, en Murcia

[ JFrancisco Lirola

1 Juzgado de lo Contencioso-Ad-

ministrativo nimero 2 de Murcia

ha dado un nuevo varapalo judicial

a la Junta de Hacendados de la
Huerta murciana al sentenciar que la para-
lizacién cautelar de las obras en la ace-
quia de Beneticer, ordenada por el Ayun-
tamiento de la capital tras las denuncias
de la asociacién conservacionista Huer-
mur, fue correcta.

Con esta son ya tres las sentencias ju-
diciales que ponen sobre la mesa la vali-
dez y plena aplicacién de las disposicio-
nes del Plan General de Ordenacién
Urbana que obligan a conservar las ace-
quias y cauces de la huerta de Murcia de
forma natural y con su vegetacion de ribe-
ra.

Segun sefiala la entidad, el PGOU de
Murcia este tramo de la acequia de Bene-
tdcer discurre por suelos con ‘“‘valores
productivos y socio-culturales asociados
cuya conservacion es importante para el
conjunto de la sociedad murciana; lo cual
justifica su clasificacién urbanistica como
Suelo No Urbanizable”, y que el propio
PGOU, en su articulo 9.1.3., establece
claramente la obligacion de que los cau-
ces y acequias de la huerta se mantengan
de forma natural y con su vegetacion aso-
ciada, algo que claramente no se respetd
en esta zona, sefialan.

Proteccién

Desde Huermur apuntan que esta dltima
sentencia de septiembre de 2023 hace su-
yos los informes de los técnicos de medio
ambiente del ayuntamiento que sefialan la
tala y dafios a especies protegidas en el
cauce de la acequia de Benetucer, los cua-
les concluyen que “se ha vulnerado el ré-
gimen de proteccién y conservacién de
las especies silvestres autdctonas”.

En este sentido se ha pronunciado el
presidente de la entidad conservacionista,
Sergio Pacheco, sefialando que “el ‘es-
pectidculo dantesco’ de destruccién en
esta zona de la huerta y de la acequia de
Beneticer que todos vimos en 2022 no
puede salir gratis, por lo que vamos a exi-
gir todas y cada una de las presuntas res-
ponsabilidades administrativas que pue-
dan existir por estos hechos, 'y

requeriremos que todo se restablezca a su 2022, tras “talar arboles inmensos del
estado anterior”. cauce y se comenz0 a hormigonar la ace-

La paralizacién de las obras de la ace- quia”, un “atentado medioambiental” en
quia de Benetucer tuvo lugar en marzo de  palabras de Huermur.
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La UAL trabaja en crear una
Europa climaticamente inteligente

A comienzos del mes de septiembre, se celebro la primera reunion del ‘Living Lab’ Agroecoldgico de
Almeria en el marco de este proyecto europeo dirigido a abordar los retos del cambio climatico

[ ]Jessica Valverde

1 proyecto Climate Farm Demo ya

es una realidad. A comienzos del

mes de septiembre se llevé a cabo

la primera reunién del ‘Living
Lab’ Agroecoldgico de Almeria en el
marco de este proyecto, que busca crear
una red europea de agricultores que apli-
quen y demuestren soluciones climética-
mente inteligentes para una Europa neutra
en carbon; uno de los principales objeti-
vos del proyecto Climate Farm Demo,
cuya investigadora principal es Cynthia
Giagnocavo, directora de la Cdtedra CO-
EXPHAL-UAL.

En el marco de este proyecto, que per-
sigue abordar los retos climéticos a los
que se enfrenta la agricultura en toda Eu-
ropa, un grupo de expertos de la UAL,
Coexphal, CIESOL, SercomAutomotion,
Cétedra Biohorizon, Fundacién Cajamar,
Plataforma Tierra, RijkZwaan, Nazaries
IOT e IFAPA se dieron cita para celebrar
la primera reunién del ‘Living Lab’ Agro-
ecoldgico de Almeria.

En Europa existen tinicamente 10 gru-
pos de esta indole, centrado en el reto de
sobreexplotacion y escasez de los recur-
sos hidricos locales, asi como en falta de

soluciones y conocimientos del problema.
El grupo que forma el ‘Livingo Lab’ esta
desarrollando un plan de accién y deba-
tiendo futuras iniciativas de investigacion
y financiacién para poder ampliar las tec-
nologias innovadoras y transferirlas a
toda la cadena de valor.

Para su inauguracion, se realizé un ta-
ller organizado por la Ciétedra CO-
EXPHAL-UAL en horticultura, estudios
cooperativos y desarrollo sostenible, en
conjunto con el grupo de Automdtica, Ro-
bética y Mecatrénica (ARM) de la univer-
sidad. Climate Farm Demo es un proyecto
de 21 millones de euros financiado por la
Unién Europea que se desarrolla desde al
afio 2022 y finaliza en 2029. Su principal
objetivo es acelerar la adopcién de précti-
cas y soluciones de Agricultura Climati-
camente Inteligente (CSF) por parte de
los agricultores y todos los actores involu-
crados en el sector con miras a adaptar los
sistemas de produccién agricola al cam-
bio climdtico y lograr una agricultura neu-
tra en carbono, cumpliendo asf los objeti-
vos de la estrategia climdtica de la UE.

El proyecto Climate Farm Demo, fi-
nanciado con fondos europeos, se pro-
mueven las practicas de CSF en veintio-
cho paises europeos. Ademds, se fomenta

Premio para unas alumnas por
disenar una ‘sembradora solar’

[ ] AImudena Fernandez

a segunda edicién de RedeS-
TEAM, un concurso de ambito
nacional creado por Redeia, ha
premiado el proyecto de cuatro
alumnas ejidenses que han disefiado un
prototipo de sembradora con motores ali-
mentados por una bateria recargable con
energia solar. Las alumnas, pertenecientes
al IES Pablo Ruiz Picasso, son Marta Ar-

queros, Maria Magdalena Cherciu, Ra-
quel Fernandez y Sheila Torres, que han
contado con el apoyo de su profesor Gan-
riel Francisco Giménez.

Las piezas de esta sembradora estidn
disefiadas e impresas en 3D, construidas
de manera que abren una zanja, sueltan la
semilla y la entierran, y todo ello monito-
rizado desde un dispositivo mévil a través
de bluetooth. La idea es reducir los tiem-
pos, los costes y las emisiones de CO2.

Fachada Universidad de Almeria./FHSPAIN

un planteamiento de multiples actores al
conectar a 1.500 agricultores (denomina-
dos “agricultores de prueba y demostra-
cién”) y a sus asesores agricolas climéti-
cos para poner en prictica planes de
accion de adaptacién y mitigacién con el
objetivo de aumentar el intercambio de
conocimientos e ideas.
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El cultivo de pistacho en Murcia
crece un 16,8%

La expansion de este fruto seco por la Region ha aumentado en mas de un 600% desde 2015,

cuando se pusieron en marcha las primeras explotaciones, con 191 hectareas

O fhspain

a produccién de pistacho se ha incre-

mentado de forma exponencial en la

Regién de Murcia desde su inicio en

el Centro de Demostracién Agraria de
la Comunidad Auténoma en Las Nogueras
(Caravaca de la Cruz), con la colaboracién
de la Oficina Comarcal Agraria y del Servi-
cio de Formacion y Transferencia Tecnoldgi-
ca, en 2014.

La directora general de Agricultura, Re-
medios Garcia, visitd la finca del Centro de
Demostracion Agraria para comprobar las ta-
reas de recoleccion que se llevan a cabo estos
dias, y destac6é que “en 2022 ya contdbamos

con 1.439 hectdreas de pistacho, un 16,8%
més que en el afio anterior, y un 653% mads
que en 2015, cuando se pusieron en marcha
las primeras plantaciones de pistacho y se re-
gistraron 191 hectareas”.

Como sefialan desde el Gobierno murcia-
no, el pistacho es un cultivo “que se adapta
muy bien tanto al terreno como a la climatolo-
gia de los territorios del Noroeste y pedanias
altas de Lorca y del Altiplano”, por lo que los
municipios mas productores son Cehegin, Ca-
ravaca de la Cruz, Yecla, Jumilla y Lorca.

El pistacho que se cultiva en la Region va
destinado en su inmensa mayoria al mercado
nacional, y en un pequefio porcentaje a Italia
y Francia.

Las Nogueras acogio la primera
plantacion de pistacho en Murcia.
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ASAJA amenaza con “salir a la
calle” si no cambia la situacion

El presidente de la organizacion agraria, Pedro Barato, ha pedido a las administraciones un “plan de
choque econdmico urgente” para garantizar la viabilidad de las explotaciones

LI F. F. Diaz-Delgado

n una entrevista ofrecida a EFEA-

gro, el presidente de la organiza-

cién agraria Asaja, Pedro Barato,

ha pedido a las administraciones
un “plan de choque econémico urgente”
para garantizar la viabilidad de las explo-
taciones. Barato ha amenazado con que
“el campo saldrd a la calle” si no cambia
una situacién en la que los agricultores
sufren los costes de producciéon y los
“lios” de la nueva Politica Agraria Comiin
(PAC), haciendo “imposible” obtener ren-
tabilidad por su trabajo.

En relacién a la coyuntura politica es-
pafiola, Barato ha reconocido que la “pa-
rélisis” no beneficia al sector, aunque éste
seguird trabajando con el Ministerio de
Agricultura, Pesca y Alimentacion
(MAPA) y con las comunidades auténo-
mas, “que no estdn en funciones”, para
lograr un plan de choque a cinco o seis
afios vista, como minimo, con el que sal-
var las explotaciones y conseguir una fis-
calidad ma4s favorable.

El presidente ha explicado que Asaja ha
abogado por cambios urgentes en materias
importantes para el campo, como son el
modelo de seguros agrarios, la Politica
Agraria Comun o las inversiones hidricas.
“Hay que darles la vuelta”, ha sentenciado
Barato, que ademads ha pedido al Ministerio
de Agricultura “una campafia de reconoci-
miento del valor de la profesién del agri-
cultor o del ganadero y del mundo rural”.

Precisamente, con lo respecta a la nueva
PAC, Asaja ya estd “trabajando para cam-
biarla”, requiriendo ésta “mds presupuesto
y menos enredos administrativos”, entre
los que Barato incluye las dificultades para
asumir el cuaderno digital o unos eco-regi-
menes para los que “queremos estudios de
profesionales, y no de politicos, con los
que ver el impacto que puede derivarse de
la Politica Agraria Comiin y de sus medi-
das como la reduccién de fitosanitarios,
para las que necesitamos soluciones”.
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Asaja “ya esta trabajando” para cambiar la PAC. /FHSPAIN

El presidente de la organizacién agraria
ha concluido mencionando asuntos que
“deben controlar” inmediatamente, entre
los que ha destacado los contratos agra-
rios, las relaciones entre los distintos agen-
tes de la cadena alimentaria o el incremen-
to del precio de los alimentos, el cual
atribuye a “una subida de costes generali-

zada en toda la cadena”. Segtin los tltimos
datos del Indice de Precios de Consumo
(IPC), la subida del precio de la alimenta-
cién se ha situado en un 10,5 por ciento
interanual, a pesar de que, como bien ha
recordado Barato, la renta del agricultor
estd bajando “casi un 9 por ciento”. “Los
datos son los que son”, ha pronunciado.
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El Grupo Ecoinver sigue creciendo con su firme
apuesta por las especialidades hortofruticolas

Cfhspain

coinver, la productora y comer-

cializadora de especialidades hor-

tofruticolas situada en el poniente

almeriense, ha comenzado Ila
campaifia 2023-2024 con nuevas instala-
ciones adquiridas y con objetivos de cre-
cimiento ambiciosos.

El pasado mes de abril, la entidad hizo
oficial la compra de la nueva nave situada
en La Mojonera, antiguas instalaciones
Pandal de la empresa Agrupaejido. Ecoin-
ver ha pasado de 3.500m?2 disponibles en
la antigua ubicacién de Las Norias, en la
que se encuentra el actual centro de
Ecoinver BIO, a més de 14.000m2 para el
manipulado y la expedicion.

“La evolucion profesional, compromi-
so y esfuerzo diario de todo el equipo en
las dltimas campanas ha dado como fruto
un crecimiento coherente, proporcional y
especialmente sostenible en el tiempo”,
afirma Ismael Segura Martin, gerente de
Ecoinver.

Crecimiento en cifras

La adquisicién de este nuevo entorno se
ha visto impulsado y respaldado por un
crecimiento anual superior al 25% en las
ultimas campafias, cerrando una factura-
cién que ha superado los 40 millones de
euros en la actividad 2022-2023.

Daniel Segura, director financiero,
asegura que “la linea de trabajo estd muy
enfocada en conseguir superar notoria-
mente los 50 millones de euros de factura-
cién en la nueva actual campaiia”.

“Ecoinver ha cumplido ya 16 afios y
esta trayectoria ha sido posible gracias a

F

e

todos los que estdis
hoy aqui presentes.
Quiero destacar 'y
agradecer la profesio-
nalidad, el compromi-
so y el esfuerzo de
todo el equipo, de to-
dos nuestros agricul-
tores, clientes, dife-
rentes entidades 'y
amigos”, destacé Ra-
mén Segura, presi-
dente y socio funda-
dor.

La ampliacién del espacio dedicado a
la produccién ha brindado a la empresa la
oportunidad de abrir nuevas lineas de tra-
bajo, apuntando asi hacia nuevos horizon-
tes de exportacién. Un ejemplo de ello ha
sido la incorporacién al porfolio para la
pasada campafia de verano de productos
como la sandia, con una exportacién de
4.000 de Tn, con previsién de repetir acti-
vidad y superar la préxima primavera.

La homénima ecoldgica

Ecoinver BIO, la empresa mds joven del
grupo fundada a finales de 2021, también
ha celebrado un cierre de campaiia exitoso
teniendo en cuenta su corta trayectoria co-
mercial. Con cifras que se han acercado a
los 10 millones de euros de facturacién y
con una exportacion de 5.000 toneladas la
entidad ha ampliado su porfolio de espe-
cialidades con certificacion ecoldgica y
biodindmica.

“La intencién es seguir creciendo y
consolidar mercados como Escandinavia
y este de Europa”, resalta Diego Oller, ge-
neral manager de Ecoinver BIO.
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Carretera Las Norias, Pol. El Olivo 5y 7 04745 La Mojonera-Almeria (Tel. 950 58 79 65)

Innovacion y sostenibilidad

Los cambios experimentados por ambas
empresas hacen que el Grupo Ecoinver siga
teniendo el foco en la apuesta por la inno-
vacion para conseguir un producto cada
vez de mayor calidad, especializado y sos-
tenible. Ademads, el enfoque en 1+D permi-
te a la entidad analizar nuevos productos
para el mercado, mejorar sus procesos de
produccidn y adaptar el catdlogo a las nece-
sidades de los consumidores y mercados.

Productos unicos para gente tnica
El catdlogo de Ecoinver se ve reforzado
con el aumento de hectdreas de cultivo
gracias a la firme apuesta y confianza por
parte de los agricultores hacia la entidad.
Con una planificacién de mis 200ha de
cultivo para esta nueva campaiia 2023-
2024 se consolidardn grandes lineas de
mercado en Europa.

El porfolio de Ecoinver BIO también
presenta novedades, ademds del creci-
miento en superficie de produccién, des-
taca la aparicion de nuevas especialidades
como la berenjena japonesa.

Cultivar te hace ser
especial

www.ecoinver.es
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Planas propone controles
“estrictos” para importaciones

El ministro de Agricultura también defiende que los productos de terceros paises llegados a la Union
Europea cumplan con los mismos estandares de calidad que los espanoles

[ JFrancisco Lirola

1 ministro de Agricultura, Pesca y

Alimentacién, Luis Planas, ha de-

fendido controles “estrictos” para

los productos vegetales de terce-
ros paises importados a la Unién Europea,
y que se apliquen las cldusulas espejo
para que cumplan los mismos estdndares
que se exigen a los espafioles.

Asfi lo ha hecho en una carta remitida
al consejero de Agricultura, Ganaderia y
Pesca de la Comunidad Valenciana, José
Luis Aguirre, el pasado 8 de septiembre,
seglin publica la agencia EFEAgro, que
ha tenido acceso al texto.

Planas respondia asi a una misiva an-
terior de Aguirre, en la que solicitaba que
se realizara una revision de los requisitos
fitosanitarios de importacién, haciendo
especial hincapié en la situacion de los ci-
tricos.

A finales del pasado agosto, la eurodi-
putada socialista Clara Aguilera ya pidi6
“medidas urgentes” para controlar los ci-
tricos sudamericanos.

Luis Planas, ministro de Agricultura. /FHSPAIN

El sector agricola de Almeria fue el
que mas empleo genero en agosto

LIFLV

a agricultura fue el sector en el que
mds ha descendido el paro durante
el pasado mes de agosto en la pro-
vincia de Almeria, con 226 parados
menos, segun trasladan desde la Subdele-
gacién del Gobierno en la provincia.

El nimero personas registradas en las
oficinas del Servicio Puiblico de Empleo
Estatal (SEPE) en Almeria al finalizar el
mes de agosto ha bajado en 217 personas
en relacion con el mes julio, registrdndose
una cifra total de parados de 52.797 per-

sonas, la cifra mas baja en un mes de
agosto desde 2008. En términos inte-
ranuales, es decir respecto de agosto de
2022, el paro desciende en 10.813 perso-
nas (17 % menos).

Sectores

Tras la agricultura, el sector en que mas
bajé el paro de la provincia fue el del co-
lectivo sin empleo anterior, con 84 nuevas
incorporaciones. Sin embargo, se incre-
ment6 en la construccidn (74) y servicios
(19). Por otro lado, el sector de la indus-
tria se mantiene estable.

La cifra de parados cayd a 52.797. /FHSPAIN
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Aterriza en Espana Soloamino,
una homba de vida para el cultivo

Hecho a base de pescado, se trata del abono organico mas dinamico, eficaz y completo del mercado

[ I Noelia Martin

a constante transformacién en el
modo de producir alimentos re-
quiere de productos a la vanguar-
dia que garanticen produccion,
calidad y rentabilidad, a la vez que un
aporte extra de proteccion sobre el suelo.

En este sentido, Soldamino es un abo-
no orgéanico liquido a base de pescado que
no encuentra competencia en el resto de la
Unién Europea por su alto contenido en
aminodcidos libres y biolégicos. Como
explica Marcos Orecchia, representante y
distribuidor en exclusiva de Soldamino en
Europa, “se cogen los restos de pescados,
moluscos y crusticeos y se someten al
proceso de hidrélisis para conseguir una
materia orgdnica liquida. Es, por lo tanto,
el abono mds completo del mercado ya
que contiene todos los micronutrientes,
ademds de coldgeno, enzimas, carbono or-
génico, etc”.

Soldamino destaca por ser dindmico y
versétil al ser un excelente producto de nu-
tricién vegetal a la vez que una potente
barrera frente a patégenos como nemato-
dos, ya que favorece el engrosamiento de
las paredes celulares de las plantas. Asi-
mismo, recompone y enriquece el suelo
debido a su elevado contenido en microor-
ganismos. Otra de las cualidades que defi-
nen a este potente abono es su rapidez y
eficacia “a los 3-5 dfas de aplicacién ya
estd integrado en el suelo, siendo sobre

:Qué es SOLOAMINO?
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éste donde mds beneficios aporta, aunque
también lo hace sobre la planta”.

Respecto a su aplicacion, su formato
liquido ofrece total comodidad facilitando
el uso en riego por goteo, aspersion, bom-
ba automatica o manual. Ademas, “al ser
organico se puede mezclar con cualquier
otro producto como insecticidas, por
ejemplo”. Por lo tanto, no interfiere en la
efectividad de esos otros productos, sino
que, al contrario, contribuye a intensificar
su efecto. Tampoco necesita plazo de se-
guridad.

La voz de la experiencia

Aunque Soldamino llegé a Espafia a
comienzos de este 2023 y presume de
ser el primer abono de sus caracteristi-
cas en toda la Unién Europea, se trata
de un producto de origen brasilefio que
cuenta ya con dos décadas de experien-
cia y eficacia probada sobre todo tipo
de cultivos. “El agricultor que lo prue-
ba no vuelve a utilizar métodos tradi-
cionales”, reseila Marcos Orecchia,
quien tiene como misién dar a conocer
este producto en territorio europeo.

La empresa brasilefia, que cuenta
con dos centros de fabricacion en su
pais y es lider de mercado comenzé a
trabajar con este abono a base de pes-
cado al 100% hace 20 afios. Un uso que
se hizo popular en los campos de culti-
vo en Estados Unidos pasando mas tar-
de a algunos paises de América del Sur
y que llega hoy a la frontera europea.

“Nos gusta la agricultura regenera-
tiva y lo que queremos es incorporar
materia organica al suelo”, anuncia
Orecchia en una clara declaraciéon de
intenciones por ofrecer al agricultor un
producto potente, eficaz, rentable y
sostenible. En definitiva, como indican
desde Soléamino, ‘“una bomba de
vida”.

Toda la informacién del producto asi
como la forma de adquirirlo esta disponi-
ble en la web www.soloamino.com y el
teléfono 685175626.

:Qué es SOLOAMINO?

Se trata de un complejo de sustancias organicas que nutren y estimu-
lan todos los microorganismos benéficos presentes en el suelo y en
las plantas, promoviendo y generando un ambiente de alta producti-
vidad y calidad en las cosechas.

SOLUCION BIOLOGICA

Trayendo Vida a su Suelo

Aminoacidos
Revitalizador foliar
Reestructuradordel suelo

El pescado fresco es procesado, fermentado y filtrado a temperatura
ambiente. De esta manera se obtiene una solucidn rica en aminoaci-
dos, bacterias, algas, hongosy enzimas que hacen de nuestro produc-
to un excelente suplemento orgénico de caracteristicas tnicas para
beneficiar sus cultivos.

+34 685 175 626 / info@soloamino.com / www.soloamino.com
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Cajamar analiza los grandes
retos del futuro de la agricultura

La incorporacion de los jovenes a la agricultura o la inflacion en los alimentos seran temas a debatir

Ofhspain

a banca cooperativa Cajamar, en-

tidad financiera referente del sec-

tor agroalimentario espafiol, pa-

trocina la XV Feria Internacional
de Frutas y Hortalizas, Fruit Attraction,
que se desarrollard en Ifema (Madrid) del
3 al 5 de octubre.

Grupo Cooperativo Cajamar ha acom-
pafiado al sector desde que en 2009 se ce-
lebré la primera edicién de esta feria,
apostando de manera permanente por el
que se ha consolidado como 4gora indis-
pensable para productores, comercializa-
dores, distribuidores e industria auxiliar
en la localizacion de los mejores y mayo-
res mercados para la hortofuticultura es-
pafiola y mundial.

Directivos y técnicos de las entidades
del Grupo Cajamar acompafiaran a las
empresas y cooperativas agroalimentarias
asistentes a la feria, que esta edicion prevé
congregar a mds de 1.800 firmas exposito-
ras procedentes de 47 paises.

Durante las tres jornadas, el estand de
Cajamar, en el Pabellén 7 de Ifema, se
convertird en un punto de encuentro para
analizar la situacién actual y los retos de
futuro del sector agroalimentario, con la
participacion de una treintena de empre-
sarios y expertos del sector que interven-
dran en cinco mesas de debate.

Los encuentros versardn sobre temas
como ‘;Son realmente caras las frutas y
hortalizas?’, ‘El impacto de la robotiza-
cién y automatizacién en la forma de tra-
bajar en el sector hortofruticola’, ‘Dos
modelos agricolas: el complejo equilibrio
entre el mercado y el desarrollo rural’,
‘¢ Es la agricultura una profesion con futu-
ro?’ y ‘El futuro al alcance de todos. Inno-
vacion agroalimentaria’.

Para ello contardn con la participacién
de expertos en el sector como Tomds Gar-
cia Azcédrate y Francesc Reguant, y
agroinfluencers como Maria del Pilar Pas-
cual (Agripilar), Blanca Martin (Tractores
y tractores), Daniel Trenados (ImSeudo) y

66

Expertos, agroinfluencers y
representantes de empresas
del sector hortofruticola
participaran en cinco mesas
redondas

representantes de empresas referentes del
sector hortofuticola.

Ademais, en el estand de Cajamar, du-
rante el transcurso de la feria se podran
conocer las diferentes herrramientas que
estd desarrollando Plataforma Tierra para
contribuir a la digitalizacion del sector
agricola, en especial el Cuaderno Digital
de Explotacién CXTierra, una aplicacion
sencilla e intuitiva de manejo que permiti-
rd a los titulares de explotaciones agrico-
las cumplir la normativa SIEX y gestionar
su explotacién de un modo mas eficiente
y sostenible. Plataforma Tierra forma par-
te del ecosistema de innovacién agroali-

mentaria del Grupo Cajamar, junto con la
incubadora de empresas de alta tecnolo-
gia del agua Cajamar Innova, y los cen-
tros experimentales de Almeria y Valen-
cia, referentes en I+D+i aplicada.

Desde el primer afio

Fiel a sus raices y compromiso con el sec-
tor agroalimentario, Cajamar es la prime-
ra entidad financiera que apoy6 Fruit At-
traction y, a lo largo de estas 15 ediciones,
ha ido incrementando su presencia en la
muestra para colaborar con las empresas
hortofruticolas espafiolas en la promocién
y desarrollo de la internacionalizacion del
sector, asi como para acercar el conoci-
miento y el debate de ideas entre todos los
agentes de la cadena.

Los medios de comunicacion interesa-
dos en seguir las mesas de debate podran
hacerlo presencialmente en el estand
7C22 de Cajamar, ubicado en el Pabell6n
7 de Fruit Attraction (Ifema).
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La DANA siniestra mas de 21.000
hectareas en Espana

El Gobierno preve que 2023 sea el ano de mayor siniestralidad en la historia del seguro agrario, con
unas indemnizaciones totales por encima de los 1.000 millones de euros

LI F. F. Diaz-Delgado

al y como ha indicado el propio

Ministerio de Agricultura, Pesca

y Alimentacién a la agencia de

noticias Efeagro, la DANA que ha
azotado Espaiia en las dltimas semanas ha
afectado a una extension total de cultivos
agricolas que suma mds de 21.000 hecta-
reas, segun la superficie declarada de si-
niestros.

El departamento que encabeza Luis
Planas ha indicado que atin no dispone de
datos sobre las indemnizaciones que co-
rresponderan por estos siniestros, pero si
ha confirmado que las comunidades mas
afectadas ha sido Castilla-La Mancha,
que ha superado las 11.000 hectéareas; Ex-
tremadura; Andalucia; y Castilla y Ledn.

Por su parte, los cultivos que mas han
visto mermadas sus producciones han
sido los frutos secos, especialmente el al-
mendro; los herbaceos extensivos; la uva
de vinificacion; y las hortalizas de verano;

Andalucia se encuentra entre las comunidades mds afectadas. /FHSPAIN

los cuales estardn cubiertos por el sistema
de seguros agrarios al ser dafios causados
por la lluvia, el pedrisco o el viento.

En general, debido a la proliferacién de
fenémenos climatolégicos adversos du-
rante la mayoria de la campaiia, el Go-
bierno prevé que 2023 sea el afio de ma-

yor siniestralidad en la historia del seguro
agrario, alcanzando unas indemnizacio-
nes totales por encima de unos 1.000 mi-
llones de euros cuyo cerca de su 50 por
ciento ird destinados a cultivos siniestra-
dos por la sequia, los cuales recibirdn
unos 460 millones de euros.

El campo se enfrenta a un otono
caluroso y con mucha lluvia

L JFFD.

a Agencia Estatal de Meteorologia
(Aemet) ha lanzado sus primeras
previsiones para el otofio agricola,
las cuales informan de que el sec-
tor espaiiol afronta un otofio con tempera-
turas y precipitaciones por encima de lo
habitual donde las Iluvias no torrenciales
pueden contribuir a mejorar las cosechas
tras sufrir importantes dafios en su pro-
duccién a causa de la sequia.
Segtin su portavoz, Rubén del Campo,
hay un 50 por ciento de probabilidades de

que el trimestre sea mas lluvioso de lo ha-
bitual, frente a un 20 por ciento de que sea
m4s seco.

Sin embargo, y tras superar ya la
DANA, esas precipitaciones todavia no se
notan en las reservas de agua debido a que
“los suelos estaban muy secos tras el ve-
rano y lo primero que sucede es que los
sustratos se empapan y contribuyen a au-
mentar las reservas”, ha explicado el por-
tavoz, que también ha querido recalcar
que en las dltimas semanas se ha pasado
de un déficit de lluvias de alrededor del 17
por ciento hasta el 13 por ciento actual.

El déficit de lluvias actual es del 13% . /FHSPAIN



{9 hspain

Almafrut distribuye en exclusiva los productos
de Grupo Giro para Andalucia Oriental

El acuerdo de colaboracion ya esta en marcha con una de las empresas lideres a nivel mundial en
cuanto a la fabricacion y comercializacion de mallas y maquinaria de pesado y envasado

[ JElena Sanchez

istéricamente, una de las princi-

pales lineas de venta del Grupo

Almafrut ha sido y siguen siendo

las mallas y maquinaria de pesado
y envasado de productos hortofruticolas.
Para continuar ofreciendo el mejor produc-
to y las mejores alternativas del mercado
dentro de esta linea, Almafrut ha cerrado un
acuerdo de distribucién con Grupo Gird,
una de las empresas lideres a nivel mundial
de fabricacién de mallas.

“Se trata de un importante acuerdo con
una empresa familiar y con la que compar-
timos valores. Con esta accion, que ya estd
en marcha, asumimos tanto la distribucion
de mallas como la de maquinaria y su servi-
cio técnico postventa tanto para las provin-
cias de Almerfa como de Granada y la zona
de Vélez Malaga”, explica a FHSPAIN
Emilio Martinez, director general de Alma-
frut.

Con el acuerdo llevado a cabo con Gru-
po Gir6 se estd dando un paso mas hacia la
innovacién para el envasado en malla, ya
que esta empresa tiene presente, en todo
momento, la investigacién y el desarrollo
para dar respuesta a los retos del sector y a
las necesidades del mercado con el mejor
disefio de mallas.

Desde Grupo Gird, una de sus principa-
les premisas es el trabajo adecuado, tratan-
do la fruta con delicadeza y protegiéndola
como sus mejores mallas con el objetivo de

que llegue a las manos del consumidor sin
perder ninguna propiedad natural.

Ademas, otro de los pilares fundamen-
tales del grupo es su compromiso con el
medio ambiente y el desarrollo sostenible.
Un compromiso que lo han convertido en la
marca EcoGird, a través de la que trabajan
para seguir apostando por la sostenibilidad.
De hecho, desde 2021 el Grupo Gir6 forma
parte del Pacto Mundial de Las Naciones
Unidas, un llamamiento a las empresas a

alinear sus estrategias y operaciones con los
Diez Principios Universales declarados
desde el nacimiento de esta iniciativa en el
afio 2000 y a tomar medidas que promue-
van los Objetivos de Desarrollo Sostenible
(ODS).

Tanto Almafrut como Grupo Gir6 asis-
tiran a la feria de Madrid, Fruit Attraction,
del 3 al 5 de octubre, con el objetivo de
hacer llegar estas novedades a los prin-
cipales eslabones de la cadena.

El especialista
en envases y maquinana

Cajas de cartén, Flowpack, cestas PET y PP, malla, celulosa, vasos, alveclos...

ALMAFRUT

El mejor de los productos de nuestra tierra merece un envase a su altura.
MNuestra misidn es ofrecer las mejores opciones del mercado y &l servicio mas
completo para que su producto y estocaje estén en perfectas condiciones.

YS/

Diseminado Almafrut 801 N-340, km. 422 . 04738 Vicar - Almeria - 950 553 400 + almafrut.com
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Planas senala a la PAC como
garantia de la seguridad alimentaria

En su comparecencia desgrané las prioridades de la Presidencia espafiola en materia de
agricultura, ganaderia y desarrollo rural para lograr sistemas agroalimentarios mas sostenible

[ ] Jessica Valverde

1 ministro de Agricultura, Pesca y
Alimentacién en funciones, Luis
Planas, reivindico el pasado 19 de
septiembre ante el Parlamento Eu-
ropeo la importancia de la Politica Agraria
Comutin (PAC) para responder a los desafios
actuales, garantizar la seguridad alimentaria
en la Unién Europea y proporcionar rentas
dignas a los agricultores y ganaderos.

En su comparecencia ante la Comisién
de Agricultura y Desarrollo Rural en Bruse-
las, Planas puso en valor la vigencia y actua-
lidad de la politica agraria 60 afios después
de su creacion, ya que esta “garantiza el su-
ministro de alimentos de calidad y en canti-
dad suficiente, a precios razonables, para to-
dos los ciudadanos”.

En este sentido, Planas expresé la nece-
sidad de mantener y apoyar esta politica co-
munitaria y valor6 las palabras de la presi-
denta de la Comisién Europea (CE), Ursula
von der Leyen, en el debate sobre el estado
de 1a Unién en su firme defensa de los agri-
cultores y ganaderos.

Para ello, afiadi6 que la PAC debe seguir
contando con un presupuesto adecuado, para
favorecer una agricultura mds sostenible,
contribuir a mantener la renta de los agricul-

tores y garantizar el futuro de las zonas rura-
les, tal y como ya se recogia en el Tratado de
Roma, funciones que, posteriormente, fue-
ron reconocidos también en el Tratado de
Funcionamiento de la UE.

En su intervencion, Luis Planas no per-
di6 la oportunidad de hacer un repaso de las
prioridades de la Presidencia espafiola del
Consejo de la UE, entre ellas avanzar en el
debate sobre las nuevas técnicas gendmicas
y para el que es necesario apostar por un “de-
bate serio y transparente” sobre el desarrollo
de estas técnicas y ha pedido “no cerrar los
0jos ante la ciencia”.

También indic6 que la Presidencia espa-
fiola va a prestar especial atencion a la situa-
cién de los mercados agroalimentarios, es-
pecialmente afectados por la “ilegal e
injustificada” invasién rusa de Ucrania, y por
los fenémenos climaticos adversos, con Vvis-
tas a adoptar medidas para mitigar y afrontar
los problemas.

Asimismo, el ministro apunt6 que la pro-
puesta de reglamento sobre uso sostenible de
los productos fitosanitarios es otra de las
prioridades de la Presidencia espafiola. Con
esta iniciativa se quiere fomentar un uso mas
eficiente y sostenible de unas herramientas
que son fundamentales para luchar contra las
plagas y enfermedades de las plantas.

El IMIDA participa en el
proyecto europeo Life TRIPLET

C1fhspain

mplementar en la mayoria de cultivos
mads representativos del Mediterrdneo
una plataforma digital que integre las
cuatro ya existentes proporcionadas
por los socios UPTC, IMIDA, AQUATEC
y FMC, es el objetivo del proyecto euro-
peo Life TRIPLET, cuya primera reunién
tuvo lugar el pasado miércoles, dia 13 de

septiembre, en Madrid. Estas herramien-
tas combinadas proporcionardn informa-
cién sobre la optimizacién del agua de
riego, los indicadores de agua suelo-plan-
ta-atmdsfera a nivel de parcela demostrati-
vay los efectos sobre los cultivos de herbi-
cidas y enfermedades.

El IMIDA, a través del Equipo SIGyT,
es el encargado de supervisar la integra-
cién de la informacién por satélite en las

Luis Planas en la Comision de Agricultura del
Parlamento Europeo, en Bruselas. /FHSPAIN

En este sentido, apunté que “‘tenemos
que ser capaces también de proporcionar he-
rramientas a los agricultores para que pue-
dan llevar a cabo una produccién de alimen-
tos en cantidad, calidad y a precios
razonables, porque la sostenibilidad debe
basarse en la rentabilidad. No hay sosteni-
bilidad sin rentabilidad”, subrayo.

L [=]

IAA L ) 7N
Instituto Murciano de Investigacion y

Desarrollo Agrario y Alimentario

Vista aérea del IMIDA. /FHSPAIN

préacticas de gestién del riego. Este enfo-
que polifacético implica: fusién de datos
de satélite, integracion de algoritmos de
riego de precisién y seguimiento en tiem-
po real de las parcelas piloto.



ENTREVISTA
Robin Bartels

B g oo

e International Sales Manager en Semillas Ramiro Arnedo S.A.

“Ramiro Arnedo amplia su porfolio internacional
en pimiento, berenjena y lechuga”

Ofhspain

obin Bartels, International Sales

Manager en Semillas Ramiro Arne-

do S.A. ha concedido una entrevista

a FHSPAIN con el objetivo de hacer
una recopilacion de los objetivos de la em-
presa a corto/medio plazo desde un punto de
vista internacional, hacia donde va a crecer
esta obtentora de semillas y cuales son los
retos a los que se tiene que enfrentar.

Pregunta.- ¢{Con qué ambiciones asiste Ra-
miro Arnedo S.A. a Fruit Attraction 2023?
Respuesta.- Para Ramiro Arnedo Fruit Attrac-
tion siempre es una cita muy importante.
Presentamos la imagen de la empresa tanto
a nuestros clientes nacionales como interna-
cionales. Es una gran oportunidad para ha-
blar y ampliar nuestra cartera de clientes, asi
como para afianzar relaciones. Cada vez es-
tamos ofreciendo mas productos, nuestro
portfolio crece y en la feria mostramos todas
estas novedades.

P.- En qué cultivos esté poniendo el foco Ra-
miro Arnedo?

R.- Los cultivos en los que nos estamos cen-
trando mas en el aspecto internacional son el
pimiento, la berenjena y la lechuga. En lo que
respecta al pimiento estamos desarrollando
el tipo lamuyo, con cuatro nuevas variedades
que se van a poder poner fuera de Espafa.
Ademds, también vamos a sacar material de
pimiento cénico, desde el tipo capia a coni-
cos mas grandes. En berenjena larga, semi-
larga y rayada también estamos desarrollan-

do nuevas variedades, asi como en lechuga
iceberg, donde somos una casa de semillas
lider.

P.- A parte de Espafia sen qué paises cen-
tran su actividad?

R.- Ramiro Arnedo trabaja en toda la zona del
Mar Mediterraneo, en Italia, Norte de Africa,
Turquia, Oriente Medio y Este de Europa.

P.- Cada vez estan teniendo mayor presen-
cia sus cultivos de hoja, con variedades tan
exitosas como la lechuga Little Gem Cerler.

¢0ué puede decir de ello?

R.- Murcia es una zona muy importante para
nosotros, y que tenemos muy bien trabajada.
Alli contamos con nuestra finca experimental
La Aparecida en Cartagena, con gran multitud
de ensayos. Estamos constantemente am-
pliando nuestro portfolio para ofrecer al agri-
cultor mejores soluciones que les proporcio-
nen mejores resultados en sus cosechas, con
mayores resistencias y adaptabilidad a cada
clima. Estamos muy enfocados en este tipo
de lechuga, sobre todo para otofio, invierno y
primavera.

Precocidad y

Ramiro

aw‘fé ent Lo

ERLER

Arnedo

semillas
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La sandia y el melon protagonizan
una campana irregular

La pérdida de produccion como consecuencia del granizo o la disminucion de superficie marcan un
ano con “momentos de sobreproduccion” y otros con escasez

[ I Noelia Martin

a campana de melén y sandia ha

llegado a su fin fuertemente mar-

cada por una caracteristica: la

irregularidad. Como si de una au-
téntica montafla rusa se tratase, ambos
cultivos han dejado resultados muy dispa-
res tanto en produccién como en benefi-
cios a lo largo de las diferentes regiones
del pafs.

Asi, por ejemplo, la produccién de
sandia temprana en la zona de Almeria
fue positiva respecto a la campafa ante-
rior, aunque los productores percibieron
en ese momento precios mds bajos. En
este sentido, Andrés Géngora, responsa-
ble de frutas y hortalizas de la Coordina-
dora de Organizaciones de Agricultores y
Ganaderos (COAG) recuerda que a lo lar-
go de la campafia se ha pasado de “mo-
mentos de sobreproduccién” a otros mar-
cados por la escasez de producto.

Por otro lado, ya en el mes de julio, las
inclemencias meteorolégicas provocaron
grandes pérdidas en los cultivos donde,
por ejemplo, las plantaciones al aire libre
de la Region de Murcia se vieron espe-
cialmente afectadas por el granizo. Con-
secuentemente, la falta de producto en el
mercado dispar6 el precio final, ofrecien-
do grandes beneficios a los agricultores
que si pudieron salvar la cosecha. Final-
mente, las altas temperaturas en el mes de
agosto han contribuido a normalizar las
producciones de mel6n y sandia, ya en zo-
nas de Castilla La Mancha.

A pesar de todo esto, Andrés Géngora
declara que no se puede calificar esta
campafia como “buena o mala” ya que no
ha ofrecido resultados homogéneos y, por
lo tanto, ha resultado muy productiva en
algunas zonas y muy poco en otras.

En el punto de mira: los precios

Como ya viene siendo habitual, el pre-
cio es uno de los items que genera con-
troversia, especialmente por la diferen-
cia entre el valor percibido por los

Meldn piel de sapo en campo. /ALMUDENA FERNANDEZ

productores y el que pagan los consu-
midores finales.

Sobre este punto, el responsable de
frutas y hortalizas de COAG denuncia
la “frivolizacién” con la que se trata el
asunto de los precios creando la ima-
gen de que es el productor el responsa-
ble de los altos precios que pagan los
consumidores. Sin embargo, recuerda
que, de media, los productores de me-
16n y sandia han cotizado a 50 y 60
céntimos el kilo. Considera, por lo tan-
to, que la responsabilidad recae “en la
distribucién, més que en el agricultor”.

La amenaza de la sequia
La disponibilidad en mayor o menor
medida de recursos hidricos para culti-

vo ha condicionado la campaia 2023,
segin el Ministerio de Agricultura,
Pesca y Alimentacién (MAPA). Desde
el Gobierno de Espaiia indican que la
superficie de melén en Andalucia (que
representa la cuarta parte de la superfi-
cie nacional, aproximadamente) ha dis-
minuido en este ultimo afio como con-
secuencia de la pérdida de superficie en
Almeria, que es a su vez responsable de
en torno al 67% de la andaluza.

Con todo esto, el Ministerio declara
que muchos productores deciden no
cultivar esta fruta atendiendo a sus exi-
gentes necesidades hidricas. Por ello,
se trata de un asunto que preocupa en el
sector y sobre el que se piden medidas
urgentes.



RioSul, una gama
de azufre con ¥
multiples ventajas

Productos AJF presenta la nueva gama RioSul,
desarrollada bajo la novedosa tecnologia PTF

C1fhspain

ioSul es una nueva

gama de azufre, especi-

ficamente desarrollada

por el departamento de
I+D+i de Productos AJF, avala-
da por los 45 afios de experien-
cia en el sector, y que, tras va-
rios aflos de estudio e
investigacion, ha desarrollado
la novedosa tecnologia PTF.

¢Qué es la

tecnologia PTF?

Esta tecnologia permite incre-
mentar notablemente las pro-
piedades de cada producto: ma-
yor eficacia a través de una
mayor adherencia y persisten-
cia en la planta, mayor fluidez
evitando el apelmazamiento, y
a su vez, facilitando su aplica-
cidn, gracias a la mayor finura
de sus particulas y la gran ho-

6

“Los productos
de la gama
RioSul son aptos
para su uso
en agricultura
ecoldgica
e incluso
biodinamica”

i

mogeneidad de todos sus com-
ponentes, lo que permite su dis-
persion en agua.

¢Cudles son

sus ventajas?

Son muchas las ventajas que la
gama RioSul posee, entre otras:
potencia la accién repelente
contra insectos, aumenta la
efectividad fungicida y el efec-
to acaricida.

L

Ademds, permite usar la
propia humedad de la planta
para incrementar su total adhe-
rencia, sin necesidad de aplicar
agua, mejorando su rendimien-
to y pudiendo realizar su aplica-
cién en espolvoreo.

TECNOLOGIA PTF

+ FINURA

+ ADHERENCIA

y 4 L
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+ EFICACIA
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Escobi, 35 anos trabajando la

Ofhspain

rutas Escobi nacié en 1988 como
respuesta a la creciente demanda de
exportacion de frutas y hortalizas
en el Poniente almeriense. Los cul-
tivos bajo pléstico, que comenzaron a cons-
truirse en Almeria en los afios 60 del siglo
pasado, habfan empezado a extenderse has-
ta convertirse en lo que son hoy: la superfi-
cie de invernaderos mas grande del mundo.

Su fundador, Gabriel Escobar Rubio,
supo ver en este sector una oportunidad
de crecimiento y expansion y, desde Las
Norias de Daza, en El Ejido (Almeria),
empez6 a comercializar solamente cala-
bacin, envidndolo a Barcelona, Francia y
Holanda.

En los inicios de la empresa, el calaba-
cin era el producto estrella. En Escobi se
mantiene el calibrado a mano, de forma
tradicional, evitando as{ heridas y pérdida
de calidad en el fruto. El tiempo de pro-
duccién abarca de septiembre a junio.

Fue en 1990 cuando Escobi dio el sal-
to a Inglaterra y Alemania, exportando el
calabacin a dichos paises. En 1995 intro-
dujo en su oferta el pimiento y la berenje-
na. Escobi comercializa pimiento Califor-
nia (rojo, verde y amarillo), pimiento
Sweet Bite y pimiento Palermo durante
los meses de septiembre a junio.

Trabaja también la berenjena larga, de
piel lisa y tersa, color oscuro y aspecto
fresco, tanto a granel como envasada en
“flow-pack”, en funcién de las necesida-
des de los clientes, desde septiembre has-
ta mayo.

En 1996, debido al volumen de nego-
cio creciente, se produjo un cambio de
ubicacion de las instalaciones y tras suce-
sivas ampliaciones, ha alcanzado una su-
perficie total de 22000 m2 y 6000 m2
construidos.

Escobi es, asimismo, productora de
mel6n en la temporada de abril a junio. El
mel6n es la fruta mas demandada en todo
el mundo en los meses de més calor. La
escasa vida postcosecha de este tipo de
fruta ha propiciado el cultivo de la misma
en estructuras protegidas bajo pldstico en
el campo almeriense, junto con el manejo

excelencia

¥

-

de técnicas como el “blanqueo” de cubier-
tas, minimizando asi el castigo del fruto
por los rayos directos del sol. El pepino
también forma parte de la gama de pro-
ductos que comercializa la compaiiia en
los meses de octubre a marzo.

Desde 2010, Escobi, siempre preocu-
pada por contribuir con la sociedad, dona
el excedente de su produccién a Bancos
de Alimentos de Mélaga y Almerfa.

En 2014 se introdujo en el mercado
canadiense. Dicho afio Escobi hizo una
fuerte apuesta por el incremento de la sos-
tenibilidad, instalando asi torres y placas
de autoconsumo fotovoltaico para reducir
el consumo de electricidad y lograr una
mayor eficiencia energética. Sus instala-
ciones estan cubiertas por paneles solares,
distribuidos en una torre solar, dos cubier-
tas y un carport, lo que supone una reduc-
cion considerable de la generacién anual
de didxido de carbono.

En 2015 se hizo una nueva ampliacién
de 1000 m2 que dot6 a la empresa de una
imagen mds moderna e innovadora.

A lo largo de estos 35 afios de andadu-
ra, tal y como reza el claim de Escobi, “el
origen de la excelencia”, la compaiiia ha
buscado posicionarse en el mercado como
referente de bisqueda constante de cali-

dad. Almeria es un modelo indiscutible en
la produccién hortofruticola mundial, tan-
to por la variedad como por la calidad de
sus cultivos.

La marca Almeria de por si es sello de
calidad, pero ademads, en Escobi se garan-
tiza la excelencia de sus productos y ser-
vicios en internacional. La empresa estd
avalada por el cumplimiento las normati-
vas establecidas en las siguientes certifi-
caciones: GlobalGap con sus moédulos
GRASP y Spring, BRC, LeatMarque,
Produccién Integrada, Produccion Ecol6-
gica y Field to Fork, IFS y Sedex.

En definitiva, Escobi es una empresa
familiar cuyo maximo compromiso es
cumplir con sus grupos de interés. Su mi-
sién consiste por tanto en “comercializar
verduras y frutas garantizando la mdxima
calidad de las mismas; concienciados en
el respeto hacia sus empleados, agricul-
tores, clientes, medio ambiente y socie-
dad en general”. Los valores que la defi-
nen son: la orientacién al cliente y al
agricultor, la orientacién al trabajador,
excelencia, familiaridad y confianza, ho-
nestidad y transparencia, trabajo en equi-
po, imagen de marca, comunicacion, res-
ponsabilidad ética y orgullo provincial y
nacional.
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IFAPA La Mojonera acoge en octubre un taller
sobre Gestion Integrada de Plagas

[ JElena Sanchez

1 Centro IFAPA La Mojonera ha
preparado el taller Gestion Inte-
grada de Plagas, que se llevard a
cabo del 16 al 27 de octubre en
el propio centro almeriense. Esta activi-

dad formativa constara de un total de 15

horas en las que se tratardn varios con-

tenidos como:

- La Gestion Integrada de Plagas y la Sa-
nidad Vegetal: Justificacion, impor-
tancia y normativa legal. Principios
para la aplicacion de la Gestion Inte-
grada de Plagas, Enfermedades y Ma-
las hierbas.

- El manejo integrado de plagas mas im-
portantes del cultivo: Reconocimiento
e identificacion de organismos plaga y
sus enemigos naturales. Medidas de
control.

- Manejo integrado de enfermedades y

malas hierbas mas importantes del
cultivo: Reconocimiento ¢ identifica-
cion de patdogenos causantes de enfer-
medades y sus enemigos naturales.
Reconocimiento e identificacion de
malas hierbas. Medidas de control.
- Practicas en campo
Desde el IFAPA han informado que
esta actividad ha sido cofinanciada al
90% por el Fondo Europeo Agricola de

Desarrollo Rural, dentro del Programa
de Desarrollo Rural de Andalucia 2014-
2020.

La formacién es uno de los pilares
fundamentales del Instituto Andaluz de
Investigaciéon y Formacién Agraria,
Pesquera, Alimentaria y de la Produc-
cién Ecoldgica de la Junta de Andalucia
contando con numerosos cursos y talle-
res a lo largo del afio.

ESCOBI

EL ORIGEN DE LA EXCELENCIA

()

www.escobi.es
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Bollo Natural Fruit llega a Fruit
Attraction 2023 con novedades
inspiradas en el consumidor

L] TNspain

or primera vez bajo el nombre

Bollo Natural Fruit, la empresa

hortofruticola estard presente en

la 157 edici6n de la Feria Interna-
cional del Sector de Frutas y Hortalizas,
Fruit Attraction. Su gama de citricos
neutros en CO2, el mensaje “El nombre
de la fruta” de su marca centenaria Bollo
y la campafia “Hemos Madurado” de su
marca Brufié serdn algunas de sus piezas
claves en este encuentro.

Con mds de 7.000 hectéreas de pro-
duccidn distribuidas entre Espafia, Brasil
y Senegal, abastecen de citricos, melén y
sandfa, uvas y aguacates y su cada vez
mas amplio surtido de referencias BIO a
sus 13 plantas de envasado en todo el
mundo.

Actualmente, el grupo exporta a pai-
ses de Europa y al continente asidtico.
Su presencia en méas de 50 destinos co-
merciales es clave para ser un referente
de calidad en el sector fruticola a nivel
global e impulsar su capacidad de enva-
sado hasta las 600.000 toneladas anua-
les.

Marcas globales con raices
locales

Bollo Natural Fruit destaca por completar
un calendario varietal que abarca doce
meses, lo que les proporciona una ventaja
comercial en favor del consumidor final.

Sus dos marcas principales, Bollo y
Brufié, ambas con raices locales, son re-
conocidas en todo el mundo por sus altos
estandares de calidad. El consumidor no
solo busca un producto saludable, busca
sabor y confianza, atributos de marcas de
alto valor como las del grupo BNF.

La feria agroalimentaria, Fruit Attrac-
tion serd la ocasién perfecta para presen-
tar en su Stand 3D02 (Hall 3) la amplia
gama de frutas del grupo.

“El nombre de la fruta” serd el claim
que la marca Bollo dard a conocer en la fe-
ria. Una marca reconocida por su tradicion
centenaria y su calidad. Entre su amplio
portfolio se pueden encontrar durante todo
el aflo melones, sandias, citricos, uvas,
aguacates...ademds de su gama bio.

Por otro lado, su marca premium Bru-
6, presente en el Stand 3DO0A (Hall 3), se
acerca al consumidor con dos protagonis-
tas, su estudio sobre hdbitos saludables

“¢Hemos madurado?” y su meldn de conve-
niencia extra dulce “Brufié Sweetheart”.

Dejar huella, para no dejar huella
Los consumidores son conscientes del
efecto que la alimentacién tiene sobre su
salud y la sostenibilidad del planeta.
Como consecuencia, cada vez son mas los
que consumen productos ecoldgicos y
producidos de forma sostenible.

En BNF, desde el inicio han creido en
la necesidad de, no solo crear valor, sino
hacerlo de una forma sostenible. Su cam-
pafia de sostenibilidad, “Dejar huella para
no dejar huella”, serd la pieza clave de su
stand en Fruit Attraction. En el espacio se
reflejaran los cinco ejes de sostenibilidad
que la marca impulsa cada dia: Huella Hi-
drica, Huella CO2, Biodiversidad, Bien-
estar e inclusion y Cadena de suministro.

Son muchos los logros conseguidos
con el objetivo de construir una cultura de
la Sostenibilidad, en una organizacién
orientada a la excelencia. La medicién de
su huella hidrica en 15 fincas, el cultivo y
la comercializacion de citricos neutros en
CO2 o las 1000 Has de fincas asociadas
bioinclusivas son alguno de ellos.
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SIGFITO cerro el mes de agosto con un total
de 173 empresas adheridas al SCRAP

C1fhspain

1 sistema SIGFITO sigue cre-

ciendo en nimero de empresas y

a finales del mes de agosto, el

SCRAP contaba ya con 173
compaiifas. Segin informan desde SI-
GFITO, de las 173 empresas, ademds de
los fitosanitarios, ‘“nos encontramos
cada vez mds con compaiiias que adhie-
ren fertilizantes, bioestimulantes, nutri-
cionales y semillas, entre otros tipos de
productos”.

Ademids de la obligacién legal, estas
entidades se adhieren a SIGFITO por
concienciacién ambiental, ofreciendo a
sus clientes una solucién sostenible
para el reciclaje de sus envases, evitan-
do que sean gestionados de forma inco-
rrecta.

La prevision es que esta cifra del nu-
mero de empresas adheridas vaya au-

e

© cim

ATI

Trabajamos para velar y mejorar
NUESTRO FUTURO,
generando IMPACTO POSITIVO
como organizacion.

3-5 OCT 2023
IFEMA MADRID

mentando en el préximo afio y medio,
ya que a partir del 1 de enero de 2025
todas las firmas que pongan en el mer-
cado productos envasados deberdn asu-
mir la responsabilidad de gestionar los
envases comerciales e industriales, lo
que se conoce como la Responsabilidad
Ampliada del Productor (RAP), y que
hasta ahora solo afectaba a los envasa-
dores de productos fitosanitarios.

fruit
attraction

3D02

3D0O0OA

VISIT US AT

v il
-

No s6lo las empresas se tienen que
adaptar al nuevo Real Decreto de Enva-
ses. SIGFITO, para adecuarse a esta
normativa, presenté el pasado mes de
junio la solicitud de autorizacién para
gestionar, en todo el territorio nacional,
todos los envases industriales y comer-
ciales de uso agropecuario y forestal,
asi como las trampas de captura y moni-
toreo.
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Sakata pone de manifiesto en cada edicion de Fruit Attraction su compromiso con la salud de las personas a través de alimentos de maxima calidad.

La fiesta de la alimentacion saludable
se celebra con los Premios Sakata

La directora de la OMS Maria Neira, el chef Javier Olleros, la nutricionista Beatriz Robles y el futbolista
Marcos Llorente junto al chef Bosquets son los premiados de esta edicion

Cfhspain

ruit Attraction acoge la fiesta de la

alimentacién saludable con la ce-

lebracién de la quinta edicién de

los Premios Sakata, organizados
por la multinacional de semillas Sakata,
que se celebrard el dia central de la feria el
miércoles 4 de octubre en el stand de la
compaifiia. Presididos por el prestigioso
chef Martin Berasategui y presentados
por los Hermanos Torres, estos galardo-
nes tienen como objetivo reconocer la la-
bor de personalidades del mundo del de-
porte, la comunicacidn, la nutricién y la
cocina que dan visibilidad y fomentan la
alimentacidn saludable y los buenos héibi-
tos de vida.

El premio Savia ha recaido en la pres-
tigiosa doctora Maria Neira, directora del
departamento de Salud Publica y Medio
Ambiente de la Organizacién Mundial de
la Salud. Premio Principe de Asturias y
receptora de la medalla de la Orden del
Meérito Nacional francesa, su liderazgo en
la OMS es clave en el desarrollo de politi-
cas mundiales de salud. El chef espafiol

MARIA
MNEIHA

[hr* Salurd Puitlics
 Medio Ambiente M5

AADEOS
_I*’J__,_-_"J__"I;E.a::,f:g

JEN

LLORENTE ¥

Futholista y Socio fundadsr
obed 00 Stes.

Javier Olleros referente en la escena gas-
trondmica internacional, reconocido con
una doble Estrella Michelin, ha ganado el

. Premio Sabor, por la proyeccién que hace

de las hortalizas desde su cocina de Culler
de Pau. El futbolista Marcos Llorente, es
el galardonado con el Premio Semilla por
ser un ejemplo entre los jévenes divulgan-
do la alimentacion saludable, no solo
como influencer sino también con iniciati-
vas empresariales como restaurantes de
comida saludable junto a Chef Bosquets,
que asistird a la gala. Debido a su inesti-
mable y riguroso trabajo, basado en la
evidencia cientifica, el premio Salud 2023
es para Beatriz Robles, nutricionista, di-
vulgadora y colaboradora en medios na-
cionales como TVE, La Sexta, Antena 3,
Tele 5, La Ser, La Cope, El mundo, El
Comidista, etc.

La entrega de premios tendrd lugar en
el mismo stand de Sakata Seed Ibérica, en
el 9D26, el miércoles 4 de octubre a partir
de las 12:00 horas. Asimismo, toda la in-
formacion de la presente edicidn, asi
como pasadas, se encuentra detallada en
la web sakatapremios.com.
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La UE destruye de nuevo un cargamento de
pimientos de Turquia por pesticidas

LIF. F. Diaz-Delgado

egtin ha informado el Sistema de

Alerta Rapida para Alimentos y

Piensos (Rapid Alert System for

Food and Feed, RASFF), un nue-
vo envio de pimiento procedente de Tur-
quia ha sido destruido al llegar a las fron-
teras de la Unién Europea (UE) al
detectarse en ellos una excesiva presencia
de pesticidas.

Desde que comenzé 2023, ya se han
producido 47 alertas por excesivo nivel de
residuos de pesticidas en pimientos pro-
cedentes de Turquia, enviados éstos a di-
ferentes mercados de la Unién Europea
que los destruyeron en unos casos y los
rechazaron en otros.

En este caso concreto, en el cargamen-
to que iba con destino a Alemania, se en-
contraron restos de la sustancia no autori-
zada Clorpirifos-metil, cuya exposicion a

bajas dosis produce cancer de mama, se-
gln defiende un grupo de investigadores
de las facultades de Farmacia y Bioquimi-
ca y de Medicina de la Universidad de
Buenos Aires (UBA).

Ademais, exitia un exceso de plaguici-
da Pirimifos-metil, el cual produce néu-
seas, cefalea, excesiva salivacion, vision
borrosa, descordinacién o convulsiones,

entre otro muchos sintomas, que han pro-
vocado que la RASFF haya calificado el
incidente como “grave” al considerar que
cualquier nivel que supere el valor de su
LMR establecido, tal y como se ha de-
mostrado en este caso a través del informe
toxicoldgico realizado, puede suponer un
riesgo potencial para la salud de los con-
sumidores.

BEATRIZ
ROELES
Nutricionista y
divulgadora en medios

MARCOS
LLORENTE

JAVIER
OLLEROS

Chef

—

__~ PREMIO

y I A: -ﬂ | A:
INEIRA
Dir® Salud Publica

y Medio Ambiente OMS

PREMIO
Semilla

abor
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PREMIO
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LOS PREMIOS
DE LA
ALIMENTACION
SALUDABLE

—
/ 4 DE OCTUBRE

PREMIOS

(= 12:00 H

STAND SAKATA 9D26
FRUIT ATTRACTION,
IFEMA, MADRID
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Hortofruticola MABE, el origen
de la calidad

Mas de tres décadas de trabajo, innovacion y confianza han posicionado a esta empresa como
referente de la produccion y el manipulado

[ I Noelia Martin

a empresa Hortofruticola MABE

lleva més de tres décadas operan-

do desde la provincia de Almeria

como un referente de la produc-
cién, manipulado y distribucién agricola.
Asi lo avalan sus cifras, contando con
1.200 trabajadores, 450 socios y una fac-
turacién de 194 millones de euros en la
ultima campafia.

La confianza de los socios y su buen
hacer afo tras afio han permitido a la em-
presa contar con una superficie de pro-
duccidén de 1.150 hectéreas, tras incorpo-
rar 100 mas para la campafia 2024.

Una de las mdximas de MABE tiene
que ver con las personas. El trato y cuida-
do a cada uno de los individuos que con-
forman su cadena es indispensable. Asi,
por ejemplo, desde la entidad declaran
que “en MABE tenemos claro que somos
una empresa de servicios. Facilitar los
productos en el lugar, tiempo y calidad
adecuados es fundamental para el creci-
miento y consolidacién en los mercados.
La comunicacién y compromiso con
nuestros clientes es directa y continua-
da”. También cuidan su relacién con los
socios, principal eslabon de esta cadena,
trabajando desde la cercania y buscando
siempre la rentabilidad méxima, aunque
son muy tajantes sobre su postura frente a
la especulacion de los precios. Por su-

\

|

Clientes, socios y trabajadores son algunos de los activos mas importante de la entidad. /FHSPAIN

puesto, la plantilla conformada por mas
de 1.000 trabajadores supone “el capital
mads preciado de la empresa” por su tecni-
ficacion y larga experiencia en el sector.

Oferta en crecimiento

El catalogo de productos ofertados des-
de MABE no deja de crecer contando
ya con pimiento, pepino, calabacin, be-
renjena, tomate, sandia y meldn.

De estos, el pimiento es la hortaliza
con mayor volumen de produccién con
mas de 60 millones de kilos comercia-
lizados en la pasada campafia y una es-
timacién de crecimiento del 15% para
la presente. Por otro lado, en la bisque-
da constante por seguir ampliando su
oferta, MABE planea incluir en un fu-
turo el tomate pera en su cartera de pro-
ductos ya que “estd siendo cada vez
mds demandado en el mercado”.

E1 90% de las ventas de MABE tie-
nen como destino los principales paises
europeos como Holanda, Francia, Bél-
gica, Italia etc. “Sin embargo, Alema-
nia es el mercado principal el cual
MABE hace especial hincapié. Es don-
de se encuentran nuestras principales
lineas comerciales”. De las exportacio-

nes, una parte también se dirige a pai-
ses extracomunitarios como Estados
Unidos, Inglaterra o Canada y, el 10%
restante, se comercializa dentro de Es-
paia.

Con todos estos items se conforma
una gran empresa que no ha dejado de
crecer a lo largo de 35 afios, tanto en
volumen de negocio como en espacio

de trabajo, ya que hace apenas unos
afios se produjo una ambiciosa amplia-
cién de sus instalaciones.



MABE

HORTOFRUT ICOLA

EL ORIGEN

WWW.MABESAT.COM

f Hortofruticola mabe sat
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Paraje Loma del Boque, 120, 04716 Las Norias de Daza, Almeria| T 95058 33 00
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Agro San Isidro inicia la campana
2023/2024 ‘con mas sabor’

Ofhspain

gro San Isidro ya ha iniciado la

campafia de comercializacion

2023-2024 reactivando todos sus

centros de subasta y venta direc-
ta, tanto en Campohermoso, Nijar, como
en Tarambana y La Redonda, del munici-
pio de El Ejido. Francisco Martin, respon-
sable de grupo de empresas en el entorno
de Agro San Isidro ha explicado que este
serd “un afio bueno en el que va a influir la
climatologia y otros factores que estin
afectando de forma importante a la pro-
duccidén, aunque confiamos en que todo
vaya bien y podamos seguir dando solu-
ciones a lo que nos piden los clientes y lo
que necesitan nuestros productores”.

Los productos estrella de este grupo de
empresas son el tomate y el calabacin. No
en vano, Nijar tiene unas especiales carac-
teristicas para estos productos y, por ello,
es considerada la cuna del tomate mds sa-
broso de la provincia de Almeria. Asi mis-
mo, gracias a los centros del Poniente al-
meriense, la firma comercial que dirige
Francisco Martin tiene un amplio catilogo
de productos entre los que se encuentra la
totalidad de los que se cultivan en Alme-
ria.

La cita de Madrid, Fruit Attraction
2023, va a suponer para esta empresa el
‘pistoletazo de salida’ de una nueva cam-
pafia de venta y estd previsto que el equipo
comercial que se desplace hasta la capital
contacte con los clientes habituales, ade-
maés de mostrar su capacidad productiva y
comercializadora a nuevas entidades inte-
resadas en llevar al cliente final la oferta
de la entidad de Nijar.

Agro San Isidro S.A. es una empresa
con una experiencia en el sector de mas de
treinta afios, comenzando su origen alla
por el afio 1987 con la subasta de producto
convencional y siendo su principal fuente
de abastecimiento sus mds de 800 agricul-
tores en produccion en la comarca de Ni-
jar, conocida esta por su Parque Natural.

Por su parte, otra empresa asociada es
Agrupacion Campos del Levante S.L., que
nace como consecuencia de un proyecto
de modernizacién en instalaciones, ma-
quinaria y produccién y es la encargada de

manufacturar los productos en diferentes
tipos de formatos, abasteciendo a merca-
dos como Alemania, Francia, Italia y Po-
lonia, entre otros.

Sus principales productos son tomate
en sus diferentes tipos (rama, redondo,
pera, cherry, cherry en rama, cherry coc-
ktail, tomate cherry pera, cherry redondo);
calabacin, berenjena, pepino corto y pepi-
no holandés, pimiento California y pi-
miento italiano, y sandia.

CERTIFICADOS:

- Gertificado GLOBALGAP Cultivos.
- Certificado GLOBALGAP Productos.
- Certificado GLOBALGAP Agro San Isidro.
- Certificado GLOBALGAP
Agrupacion campos del Levante.
- Certificado GRASP Global GAP.
- Certificado IFS

PRODUCTOS:

- Tomate en sus diferentes tipos:

rama, redondo, pera, cherry, cherry en
rama, cherry cocktail, tomate cherry
pera, cherry redondo.

Ademas cuenta con calabacin,
berenjena, pepino corto, pepino
holandés, pimiento Galifornia, pimiento
italiano y sandia.

.

En Agro San Isidro siempre han esta-
do muy vigilante con la calidad del pro-
ducto que ponen en los lineales de los su-
permercados de toda Europa y es por ello
que desde el afio 2012 esta adherida a los
prestigiosos certificados a nivel interna-
cional. En este sentido cuenta con el Cer-
tificado GLOBAL GAP en cultivos, pro-
ductos, Agro San Isidro, Agrupacién
Campos del Levante, Certificado GRASP
Global Gap y Certificado IFS.

SUBASTA EN
CAMPOHERMOSO:
17:00 H.

DE LUNES A VIERNES
16:00 H.
LOS SABADOS

PUNTOS DE
RECOGIDA
EN TARAMBANA
Y LA REDONDA
EN EL EJIDO

Teléfono: +34 950 385 515. Email:administracion@agrosanisidro.com Direcciéon web:
www.agrosanisidro.com Direccién postal:Camino del Calvo S/N. Campohermoso. Almeria



~ Centrode Recogida Subasta Centro de Recogida
Agm San lsidro en TARAMBANA: Agro San Isidro en NIJAR: Agro San Isidro en LA REDONDA:
‘Parae Tarambana, 305 = El Ejido Caming del calvo, s - Campohermoso Paraje camino de roguetas; 25 - El Ejido

@

agrosanisidro.com

\ Q Camino da! Calva S/N» Campohermoso (Almeria) ’ +34 050°385 515 @ administraclon@agrosanisidro.com
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Tecnobioplant pone a disposicion del
agricultor su experiencia y buen hacer
para la nueva campana de sandia

[ ]Jessica Valverde

ecnobioplant, empresa situada en

el Poniente almeriense, que ade-

mads trabaja para la zona de Levan-

te asf como con la costa de Grana-
da, lleva desde el afio 2011 ofreciendo el
mejor servicio al agricultor, “aunque fue
en 2010 cuando fundé esta empresa, du-
rante mas de un afio estuve disefiando el
proyecto general y fue en 2011 cuando se
puso la primera planta”, explica Fernando
de la Torre, director general y fundador de
Tecnobioplant.

Actualmente el semillero se encuentra
inmerso en la campafia de pepino, sobre
todo pepino injertado, donde “realmente
somos lideres en produccién tanto en can-
tidad como en calidad”, detalla de 1a Torre.
“Independientemente de los cultivos nor-
males de berenjena, tomate, pepino y pi-
miento, Tecnobioplant cuenta con una alta
produccién en injertos de sandia con la
que comenzaremos el préximo mes, por lo
que tenemos que tener claras las planifica-
ciones para que todos cuenten con sus in-
jertos para cuando deseen realizar la plan-
tacion”, explica el gerente de la entidad.

En el ejercicio que acaba de finalizar,
los datos de produccién de injertos de to-
mate recopilados desde el semillero mues-
tran una campaia “algo mds concentrada”
debido a cdmo se realizaron las plantacio-
nes, “inicidndose a finales de julio, inten-
sificandose en el mes de agosto, terminan-
do en la primera quincena de septiembre”,
explica el gerente de la entidad.

Injertos laterales

En Tecnobioplant son especialistas en in-
jertos de cualquier tipo de cultivo. La em-
presa destaca por ser pionera en la produc-
cién de injertos mediante la técnica de
Cuna Lateral o Adosado, de cucurbiticeas
en Espaiia, ya que su fundador, que antes
de crear la empresa era técnico, comenzo a
realizar dichos injertos en el afo 2000.
“Llevo 23 afios realizando este tipo de in-

Injerto de sandia. /FHSPAIN

jertos, algo que ha hecho que tengamos
una gran ventaja frente a la competencia”,
cuenta Fernando de la Torre. De hecho,
“nuestra calidad de injertos de sandia es
siempre excepcional y realizamos los tras-
plantes en la fecha solicitada”, detalla de
la Torre.

Especialistas en ecolégico
Una de las sefias de identidad de este se-
millero es su dilatada experiencia con el
cultivo ecoldgico, con el que trabajan des-
de que iniciaron su actividad, un hecho
que los convierte en pioneros en el Po-
niente almeriense en el trabajo con este
cultivo. “Al principio, el ecoldgico no es-
taba muy en auge en la zona, pero nosotros
decidimos apostar por ofrecer a nuestros
clientes este producto de calidad”, detalla
de la Torre. Hoy, el semillero trabaja con
una superficie de ecoldgico muy superior
a la que comenzd, siendo este el reflejo de
la importancia que ha adquirido este culti-
vo. “Cuando comenzamos contdbamos
con 15.000 metros de convencional y
5.000 de ecoldgico. A dia de hoy la pro-
duccién de ecoldgico del semillero supone
entre un 35 y 45 por ciento de la produc-
cioén total”, detalla Fernando de la Torre.
El trabajo que realizan en Tecnobio-

plant para obtener cultivos ecoldgicos de
calidad es exhaustivo, “para realizar un
producto cien por cien ecoldgico se re-
quiere disponer de unas instalaciones y
personal adecuado, algo con lo que conta-
mos y que nos permite que podamos certi-
ficar que nuestra produccioén es cien por
cien ecoldgica”, afirma de la Torre.

Es gracias a su buen hacer y la gran
dedicacién de sus dirigentes y trabajado-
res lo que ha llevado a Tecnobioplant a
crecer aflo tras afio, aumentando su super-
ficie progresivamente hasta que en 2018
alcanz6 la extension con la que cuentan
hoy, “nuestras instalaciones se extienden
en casi 50.000 metros. 40.000 metros es-
tdn destinados a invernaderos de produc-
cién y los metros restantes estdn destina-
dos a otras dreas como oficinas o
aparcamientos”, explica el gerente de Tec-
nobioplant.

Actualmente se encuentran en pleno
proceso de ampliacién de instalaciones,
con nuevos invernaderos disponibles de la
mayor tecnologia y métodos de produc-
cién. Dicha ampliacién de 15.000 m2 mas,
sobre una finca adjunta de 18.800 m2, les
permitird dar mejor servicio y calidad a
todos sus clientes. Su superficie total de
produccion se elevard a, 55.000 m2.
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Tres empresas almerienses viajan a Colombia
para tecnificar 32 millones de hectareas

thspain

ndalucia TRADE (Agencia Em-
presarial para la Transformacién y
el Desarrollo Econémico) ha or-
ganizado una misién comercial a
Colombia en la que han participado cinco
empresas de la region. De estas, tres son de
la provincia de Almeria y dos de Granada.

Todas estas entidades, dedicadas a la
industria agricola, han tenido la oportuni-
dad de participar en la feria Expo Agrofu-
turo de Medellin, celebrada del 6 al 8 de
septiembre. Esta es una de las citas mas
importantes del sector en América Latina
que este afio ha recibido a mas de 11.000
visitantes profesionales. Andalucia TRA-
DE ha tomado la iniciativa de acudir al
evento por el gran potencial del pais ame-
ricano, que cuenta con un amplio terreno
dedicado a la agricultura, con mas de 40
millones de hectareas, pero deficitario en
tecnificacion agricola, ya que tan solo el
19% de esta superficie utiliza tecnologia
en la produccién de alimentos (32,4 millo-
nes de hectareas).

De esta forma, las empresas andaluzas,
dedicadas a la innovacién tecnolégica agri-
cola, han podido mantener més de 40 reu-
niones de forma presencial, a excepcion de
una de ellas, que ha participado de forma
telematica. Segtin apuntan desde la conse-
jeria de Economia, Hacienda y Fondos Eu-
ropeos, se trata de “encuentros de maximo
nivel con los principales importadores co-
lombianos, que se dedican al cultivo y a la
produccién de plantas medicinales, a las
energias renovables aplicadas a la industria
agricola, al riego y los cultivos, y a los
componentes tales como bioestimulantes
para la agricultura y los agroquimicos”.

La celebracion de este tipo de misiones
comerciales y la participacién de empresas
andaluzas cobra un valor especial ya que
permite conocer el modelo agricola y eco-
némico del pais de destino, establecer rela-
ciones comerciales, detectar posibles li-
neas de negocio y oportunidades, aprender
nuevas técnicas o sistemas de produccion,
etc.

Exportaciones

Desde la misma consejeria exponen que
las exportaciones de la industria auxiliar
de la agricultura andaluza a Colombia en

2022 fueron por valor de “tan solo” 2,3 mi-
llones de euros, pero con un crecimiento
del 19,9% con respecto al afio anterior
(0,2% del total). Con estos datos y el pues-
to nimero 48 en el ranking mundial de
destinos, el margen de crecimiento de la
comunidad en el pais es alto, ya que el total

de ventas de Andalucia al mundo en este
sector fue de 936 millones de euros un
21,6% mas que en 2021. Por este motivo
Andalucia TRADE redobla sus esfuerzas
en la realizacion de este tipo de misiones
con las que ampliar fronteras y continuar
llevando mas alld la marca Andalucia.

tecnobioplant.com
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SUR SEEDS domina el Poniente almeriense
con variedades de calidad y facil manejo
como el pimiento California MOSQUETE
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UR SEEDS es una empresa de

mejora y productora de semillas,

nacida y desarrollada en tierras

almerienses que desde hace 10
afios viene investigando y desarrollando
distintas variedades, principalmente, de
pimiento California, junto con los tipo la-
muyo, mini cénicos y cénicos largos ro-
jos; y la nueva estrategia en cuanto al de-
sarrollo de un nuevo producto como es el
pepino de Almeria, de evidente incorpora-
cion al catdlogo de esta obtentora de se-
millas, estando a la vanguardia en la me-
jora de variedades con las maximas
resistencias, maxima calidad y alta pro-
duccioén de frutos, para asi apoyar los pro-
blemas del campo y mejorar la rentabili-
dad de empresas y agricultores.

De esta forma, y siendo el principal
objetivo de la empresa, solucionar no solo
los problemas que el agricultor/productor
y empresas exportadoras tienen en su dia
a dfa, sino mejorar y ayudarlos en sus exi-
gencias y tendencias que los propios mer-
cados de destino exigen a los clientes.

En cuanto al material de pimiento de-
sarrollado y comercializado, la variedad
m4s plantada de SUR SEEDS en la zona
es MOSQUETE, tipo California rojo, la
cual lleva siendo los dos tltimos afios la
variedad mads cultivada en el ciclo tempra-
no con un porcentaje rondando el 30% de
la superficie.

MOSQUETE es una variedad muy
adaptada a las condiciones climdticas de
Almeria tanto en la zona de Levante como
en la zona del Poniente (4rea principal de
produccién de pimiento). Este California
ofrece una planta muy ristica con una to-
lerancia muy alta a oidio y nematodos; y
una maxima calidad de frutos: color rojo
brillante, ausencia de silverinas y micro-
cracking, alta consistencia en planta y
muy buen comportamiento a la aparicion
de dafios por sobre maduracién muy habi-
tuales en el periodo de verano.

Respecto a su planta, es muy equili-
brada y con pocos tallos laterales, lo que
hace muy sencillo su manejo, y a la vez se

Imdgenes en campo del pimiento California MOSQUETE.

facilita el desarrollo de los insectos bene-
ficiosos, tan utilizados en los cultivos bio-
logicos.

En cuanto al calibre, es muy homogé-
neo en todo el desarrollo de la planta, ca-
libre G-GG, con unos cuajados homogé-
neos y equilibrados durante todo el
desarrollo de la planta.

Cabe resaltar la fortaleza de su siste-
ma radicular, el cual ayuda a posibles pro-
blemas por asfixia debido a un mal drena-
jedel suelo u otros problemas relacionados
con excesos de humedad. Ademas, es im-
portante mencionar el extra que ofrece
respecto a su alta produccién al finalizar
el invierno con frutos de una calidad muy
homogeénea y superior al resto de varieda-
des.

Su calendario de produccién ofrece
producto desde septiembre a abril en la
zona del Poniente almeriense, y tultima-
mente se estd trabajando igualmente en la
zona de Murcia (cultivo de primavera) co-
sechando desde abril hasta agosto.

Por tanto, MOSQUETE es la variedad
maés adecuada tanto para el agricultor
como para las empresas de exportacion
por sus cualidades agronémicas y comer-
ciales para el beneficio de todos los seg-
mentos de la cadena de produccién y fi-
nalmente para el consumidor por sus
cualidades organolépticas.

Asi, SUR SEEDS, ofrece gracias a la
investigacion que hay detrds, variedades
faciles para trabajarlas, con una calidad y
producciéon adecuadas, tan demandada
por los agricultores de esta zona, siempre
con el objetivo claro de que el campo al-
meriense mejore y evolucione en conso-
nancia con las exigencias del mercado y
de los consumidores finales, aportando
conocimiento y experiencia en el sector y
en el campo.

El equipo de SUR SEEDS estd muy
agradecido al sector horticola por la gran
aceptacion de MOSQUETE, y en general,
de todas nuestras sus variedades comer-
ciales.
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Senalan que la tecnologia agricola puede reducir
los gases de efecto invernadero

LIF. F. Diaz-Delgado

n nuevo estudio realizado por la

Facultad de Agricultura y Cien-

cias de la Vida de la Universidad

de Cornell muestra que la tecno-
logia y la gestion agricola de vanguardia
no solo pueden reducir las emisiones de
gases de efecto invernadero, sino elimi-
narlas por completo al producir emisiones
netas negativas, reduciendo mds gases de
efecto invernadero de los que producen
los sistemas alimentarios.

La investigacion informa de que el uso
de tecnologia agricola podria suponer
mas de 13 mil millones de toneladas de
emisiones netas negativas de gases de
efecto invernadero cada afio, mientras,
segin el propio documento, el sistema
alimentario mundial genera entre el 21
por ciento y el 37 por ciento de las emi-
siones de gases del planeta cada afio. Ci-

fra que, con la poblacién mundial acer-
cdndose a los 10 mil millones a mediados
de siglo, podria crecer hasta el 50 y 80
por ciento.

Investigaciones anteriores habfan indi-
cado que cambiar las dietas era clave para
reducir las emisiones en el sector alimen-
tario, pero los autores del estudio creen
que el impacto podria ser mayor con la

utilizaciéon de las tecnologias agricolas
como opcién, mostrando que la forma
mads efectiva de reducir los gases es im-
pulsar las modificaciones del suelo para
los cultivos, desarrollar la agrosilvicultu-
ra, avanzar en las practicas sostenibles de
recoleccion de mariscos y promover la
produccién de fertilizantes impulsados
por hidrégeno.
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Origene Seeds evoluciona en su
programa de California rojo para
ciclos medio y tardio: MAKNATE

Cfhspain

as consecuencias del clima y de

las temperaturas cambiantes su-

pone en el Sur de Espafia uno de

los retos mds importantes a los
que se enfrenta el sector agricola actual,
también influenciado por el grado de se-
quia que se viene observando en los ulti-
mos cinco afios. Concretamente, el entor-
no mediterrdneo es una de las zonas de
mayor impacto y donde se prevé que pue-
da afectar a la productividad con descen-
sos de alrededor del 30 por ciento en la
mayor parte del territorio.

Esta consecuencia, ademds de ser un
regulador ‘natural’ de la superproduccién
estacional y de los precios desde la de-
manda, supone una incdgnita en la ecua-
cién de cada temporada para el cultivo de
pimiento en Almerfa, aunque una buena
prevision puede paliar de manera clara el
efecto de algo que, cada afio va a mas y
supone una variable a tener en cuenta.

Con estas nuevas y dindmicas reglas
de juego, desde ORIGENE SEEDS estan
preparando el inicio de la nueva campafia
de pimiento, no solo pensando en el mo-
delo productivo local, sino también valo-
rando el incremento del segmento en
cuanto a fechas de cultivo se refiere.

Ademids de las variedades comercia-
les con las que cuenta la casa de semillas
ya asentadas en el mercado, Ventoluno y
Ambar, trabajan con una nueva variedad
en el segmento de tardio llamada Makna-
te, ademds de implementar una linea de
trabajo de mejora genética para posturas
extra tardias, ya que la valoracién tiende a
retrasar cada vez mds las plantaciones de
pimiento California, como en su dia ya
pasé con el pimiento lamuyo.

Especialmente trabajan en este seg-
mento con un pimiento rojo, cédigo 2480,
para ciclo tardio y extra tardio, con tras-
plante recomendado desde el 5 al 15 de
agosto. Es una planta con gran capacidad
de crecimiento, de porte alto y abierto,
con hojas de un color oscuro. Esto le con-

fiere un buen comportamiento frente a
ciertas plagas y hongos como la botritys.

Tiene todas las caracteristicas que se
requieren en un ciclo tardio, buena con-
servacion de fruto, resistencias a cracking
y microcracking, coloraciones intensas y
calibre G/GG en todo el ciclo. Su planta
es abierta, limpia y ventilada, dejando el
fruto a la vista, cualidad que se convierte
en un gran aliado en la estrategia reco-
mendada en la lucha contra el Thrips par-
vispinus, detectado por primera vez en
Almeria en 2020 y que ya causa impor-
tantes incidencias.

Ademas, la nueva linea de material
genético de ORIGENE SEEDS, ofrece la
posibilidad de alcanzar una produccién
muy competitiva tanto en entutorado tra-
dicional como en poda holandesa a tres
tallos, obteniendo una produccién conti-

nua, escalonada y constante durante todo
el ciclo, tanto para recoleccién en verde
como para recoleccién en rojo.

Con estos materiales que en esta cam-
paia estdn manejando de manera concre-
ta, sin descuidar el alto nivel de resisten-
cias, también hacen hincapié desde la
empresa en el manejo especifico de las
variedades, ya que las recomendaciones
con respecto a la retirada progresiva del
blanqueo para conseguir una estructura
de planta fuerte, sobre todo si el objetivo
es hacer un ciclo largo, son fundamenta-
les para conocer el potencial de cada va-
riedad. Asimismo, es conveniente realizar
un correcto control del abonado y el rie-
go, “sin estresar la planta ni forzar los
cuajes”, seflalan desde ORIGENE
SEEDS, asi como aumentar el grado de
humedad del invernadero.
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Ginegar da las claves para elegir el mejor plastico
que aumente la produccion y calidad del fruto

En la construccion de un invernadero es importante la eleccion del film para que tanto la estructura
final como el cultivo que se va a trabajar tengan el mejor funcionamiento

[ JElena Sanchez

1 cultivo bajo invernadero estd en
continuo crecimiento en los 1lti-
mos 20 afios y en la provincia, esta
técnica de produccién se ha con-
vertido en un pilar fundamental para la
economia almeriense. En este sentido,
contar con una finca idénea que cuente con
los mejores materiales es fundamental para
obtener un alto rendimiento del cultivo a lo
largo de la campaiia. Sin duda, entre esos
materiales, un buen plastico es crucial.

Por ello, desde Ginegar, fabricante de
cubiertas inteligentes para aplicaciones in-
tensivas en la agricultura y horticultura,
ofrecen las claves mecénicas y de durabili-
dad de los plasticos para que la construc-
cién del invernadero sea un éxito:

*La duracién del plastico depende del
efecto de la radicacion UV del uso de pro-
ductos quimicos. Ginegar afiade elementos
aditivos al plastico inhibiendo la accién de
los rayos UV y para conseguir su perfecta
estabilizacion. En este caso, Ginegar ofre-
ce filmes como Amarillo 3SR o Thermibe-
rries B.

*La resistencia es fundamental. El
plastico elegido debe estar preparado para
evitar roturas, pero también debe ser resis-
tente a factores quimicos como el azufre o
el cloro. Por ello, Ginegar ofrece cubiertas
como Ginlimit, Sunclim 5SR o Sunclim
3SR.

GINEGAR

smart cover solutions

*Transmision y difusion de la luz. Los
plésticos son una opcién optima para con-
trolar la cantidad de luz que entra en fun-
cién de las necesidades de cada cultivo.
Los films de Ginegar mejoran la difusion
de la Iuz con laminas difusas acrecentando
la eficiencia de la fotosintesis y evitando
las quemaduras por luz fuerte directa al au-
mentar la exposicién de diferentes partes
de la planta a la luz visible.

*A dia de hoy, la variabilidad del clima
es muy frecuente, por lo que resulta nece-
sario una planificacion y control de la ter-
micidad. Segin Ginegar, el uso de laminas
de cubierta térmica con el aditivo IR au-

menta el rendimiento de los cultivos y con-
tribuyen al ahorro de costes de calefaccion.
En este sentido, una buena opcion seria la
cubierta Sunclim 5SR multitinel de 7 y 9
capas.

Por 1ltimo, y especialmente destinado
a los semilleros, desde Ginegar destacan su
cubierta especial Luminor, un pléstico es-
pecialmente disefiado con estructuras ele-
vadas difundiendo la luz de forma eficien-
te, eliminando sombras y evitando los
excesos de iluminacién puntuales y las
caidas de temperaturas en los meses de in-
vierno para un crecimiento uniforme de los
cultivos.

La clave de una finca mas eficiente
en un mundo en constante cambio.

Cubiertas en las que confian agricultores de todo el mundo

ginegar.es

foomy
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Rijk Zwaan celebra la 15 edicion de
Fruit Attraction apostando por sus
conceptos mas sabrosos y refrescantes

[ JElena Sanchez

a multinacional de semillas Rijk

Zwaan participa en la décimo

quinta edicién de Fruit Attraction

y esta vez ‘aterriza’ en IFEMA
con sus propuestas mas ‘top’ dirigidas a la
cadena y a un consumidor cada vez mads
cosmopolita.

Un afio mds, ocuparan un lugar impor-
tante en el espacio de la firma holandesa,
ubicado en el pabellén 9, productos y
conceptos como Lechuga Snack®, Sweet
Palermo®, Mycubies®, Greentense®, Mi-
nicue, Tatayoyo, Tip-Top o las sandias
Tropical Honey RZ y Candy Ball, entre
otros.

Lechuga Snack®

Lechuga Snack® se caracteriza por su tex-
tura crujiente permanente y por tener unas
hojas en forma de cuchara sabrosas y dul-
ces, suficientemente firmes para contener
cualquier tipo de relleno frio o caliente.
En los dltimos afios se ha convertirdo en
la mejor solucién para el consumo ‘on the

>

go’.

/E. S. G.

Sweet Palermo®

Muy dulce, de piel fina, sin apenas semi-
llas, especialmente versatil y muy rico en
vitamina C, asi es Sweet Palermo®. Para
este pimiento se ha dejado un especial
apartado, en el que se podrd comprobar su
diversidad de colores con la que se preten-
de incentivar su consumo.

Your Natuwral Snack Cucumber

Mycubies®
El mejor sabor se encuentra en las cosas
maés pequefias. Por eso, una ediciéon mads,
la obtentora de semillas holandesa va a
apostar por la gama de pepi-
nos snacks Mycubies® lis-
tos para consumir en
cualquier momento del
dia, crujientes y con un
alto contenido en

/ELENA SANCHEZ

Tatayoyo

Tatayoyo es un nuevo producto dirigido al
segmento premium dentro de la categoria
de pimiento. Dulce y aromadtico, rebosa
sabor y evoca una sensacion de aventura
tropical desde el primer bocado. Gracias a
su tamafio y sabor tunicos, es ideal para
consumir fresco, como snack o tentempié
saludable, como si de una pieza de fruta
se tratara, lo que lo diferencia de otros pi-
mientos y hace que sea un producto real-
mente sorprendente.

Tip-Top

En el stand de Rijk Zwaan se podra cono-
cer mas de cerca la marca Tip Top, que se
presenta como el tomate rosa de bocado
carnoso y aromdtico. Una marca que esta
disponible todo el afio.

/E. S. G.

/E. S. G.



Tropical Honey

Dulce y muy sabrosa, con una piel cru-
jiente. Asi es Tropical Honey RZ, la san-
dia sin semillas de carne amarilla que
goza de una alta calidad interna y con la
que se pueden elaborar numerosos y reno-
vados platos para un consumidor que bus-
ca recetas refrescantes.

Candy Ball

Candy Ball es el innovador concepto de
sandia mini de sabor para incentivar nue-
vos modos y momentos de consumo. Con
esta nueva propuesta de Rijk Zwaan, la
firma ampara variedades de entre 1-2 ki-
los, con una altisima calidad y diversidad
para aportar diferentes colores de piel y
de carne.

/ELENA SANCHEZ

/E. S. G.

Greentense®
Greentense® es un nuevo concepto de ju-
dia que ha llegado para modernizar este
producto tradicional para los consumido-
res actuales, ya que se presenta como una
judia de un excepcional sabor y ausencia
de hebras, cuyo color verde oscuro la hace
facilmente reconocible en el lineal. Ade-
mds, Greentense® goza de un alto valor
nutritivo, siendo muy versatil y gozando
de una excelente conservacion.

MINICUE

Minicue

El concepto més fresco de pepino mini
para el mercado europeo llega bajo el
nombre de Minicue. Sus frutos, de mayor
calidad, tienen un mejor color verde in-
tenso y ribeteado de los frutos para su co-
mercializacién durante todo el ciclo de |
cultivo. Sin duda, un producto para tomar
entre horas, en cualquier parte y de la ma-
nera mds saludable posible.
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“Necesitamos dialogo entre
agricultura y medio ambiente”

Esta es la peticién que ha lanzado la presidenta de la Comisién Europea, Ursula Von der Leyen,
durante su discurso sobre el estado de la Unidn Europea

[ JFrancisco Lirola

rsula Von der Leyen, presidenta

de la Comisién Europea, pedia

“mds didlogo y menos polariza-

cién” en el debate entre agricul-
tura y proteccion del medio ambiente, se-
glin publica la agencia EFEAgro.

“Queremos lanzar un didlogo estraté-
gico sobre el futuro de la agricultura en la
Unién Europea”, fueron las palabras de
Von der Leyen durante su discurso sobre
el estado de la Unién Europea. “Estoy
convencida de que la agricultura y la pro-
teccién del mundo natural pueden ir de la
mano. Necesitamos ambas cosas”.

La politica conservadora alemana re-
conocié las dificultades que padecen los
profesionales del sector ante este y otros
retos, pero también remarc6 que “muchos
ya estan trabajando hacia una forma maés
sostenible de agricultura. Debemos traba-
jar juntos para abordar estos nuevos desa-
fios. Esa es la tinica forma de garantizar el
suministro de alimentos para el futuro”,
concluyd.

Ursula Von der Leyen, presidenta de la Comisién Europea. /FHSPAIN

COITAAL celebra el dia

mundial de la agricultura |

LIFLV

1 Colegio de Ingenieros Técnicos

Agricolas de Almerfa (COI-

TAAL) celebré el pasado 8 de

septiembre el Dia Mundial de la
Agricultura as jornadas ‘Raices de nues-
tro campo’ junto a la Diputacion de Alme-
ria y el Ayuntamiento de la capital.

En la clausura participaron el diputado
de Promocién Agroalimentaria, Comercio
y Consumo, Carlos Sanchez, y el concejal
de Agua, Zonas Verdes y Agricultura,
Juan José€ Segura. Ambos han felicitado al

Colegio y a su presidente, Fernando Pa-
niagua, por la idoneidad e interés de estas
jornadas y por esta efeméride tan impor-
tante para la provincia de Almerfa.

El diputado y el concejal han coincidi-
do en la trascendencia del agro para el
progreso de Almeria y en la importancia
del papel de los ingenieros en su salto
cualitativo y cuantitativo que le ha llevado
a ser considerado como uno de los mejo-
res modelos agricolas a nivel internacio-
nal.

El Dia Mundial de la Agricultura se
celebra cada 9 de septiembre como home-

Jornadas de COITAAL. /FHSPAIN

naje a todas las personas que dedican su
vida a ella. Es una fecha que también sir-
ve para recordar los retos que debe afron-
tar el sector agricola a escala global como
necesaria adaptacion al cambio climético
ya los nuevos hébitos de consumo.
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Sostenibilidad: una responsabilidad
compartida, by Herogra Group

Mediante la publicacion de su primera memoria de sostenibilidad, el grupo empresarial granadino da a
conocer una vision integral sobre sus aspectos ambientales, sociales y econdémicos mas significativos

Cfhspain

n Herogra Group®, -consideran

esencial destacar sus logros y retos

en sostenibilidad, reafirmando su

compromiso con la transparencia y
responsabilidad en cada una de sus accio-
nes.

Cabe destacar que fueron el primer gru-
po empresarial del sector de la industria au-
xiliar agricola en certificarse bajo la norma
ISO 14001 de Gestion Ambiental. La estra-
tegia ambiental de Herogra Group® se fun-
damenta en dos pilares esenciales: el avance
industrial y la innovacion (I+D+i)

Desde el plano industrial, el objetivo es
reducir al maximo su huella de carbono, as-
pirando a una eficiencia energética optimi-
zada y al uso intensivo de energias renova-
bles. En este marco, estdn por inaugurar su
innovadora planta de hidrégeno verde en
sus instalaciones de Albolote (Granada). En
una primera fase, dicho hidrégeno alimenta-
rd las calderas ya existentes, pero su vision
va mds alld. Estdn en la senda de descubrir
las posibilidades del amoniaco verde, explo-
rando las diferentes formas de aprovechar el

La gama de fertilizantes
liquidos disenada
especialmente

para invernaderos.

HEROGRAFERTILIZANTES.com -

hidrégeno verde producido mediante ener-
gia solar.

No obstante, su enfoque no se limita al
medio ambiente, Herogra Group® también
da prioridad al factor humano. A través de
los afos, han basado su gestién de recursos
humanos en tres pilares fundamentales:
compromiso, formacién y comunicacién.
Este enfoque ha dado como resultado un
equipo consolidado y altamente capacitado,
que les permite mirar al futuro con la con-
fianza de estar preparados para los desafios
que se presenten.

Herogra Group® se destaca en la forma-
cién y profesionalizacion agricola, el cuida-

do y prevencidn del entorno, el fomento del
deporte y hédbitos saludables, y el respaldo a
las causas sociales relevantes. Porque, tal
como enfatizan en su memoria, la sostenibi-
lidad es una responsabilidad colectiva. Cada
individuo desempefia un papel crucial en la
promocién de précticas sostenibles en su
vida diaria y en el ambito profesional.

Finalmente, Herogra Group®, con su in-
herente espiritu de mejora continua, se
compromete a seguir trabajando para cons-
truir un futuro mas sostenible, protegiendo
el medio ambiente y generando un impacto
positivo en las comunidades en las que
opera.

gota’

HERDGRA

FERTILIZANTES

3

t. +34 958 490 002

@HerograGroup o @ @ o
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El Congreso Ibéerico Agropecuario insta
a Europa a legislar para el agricultor

ASAJA-Almeria participd en el encuentro junto a Agricultores de Portugal (CAP). Ambas
organizaciones sefalaron las normas restrictivas que dificultan la actividad agricola

C1fhspain

n la ciudad de Santarém (Portu-

gal), ha tenido lugar el IIT Con-

greso Ibérico Agropecuario orga-

nizado por la Asociacién Agraria
J6venes Agricultores (ASAJA) y Agricul-
tores de Portugal (CAP).

La presidenta de ASAJA-ALMERIA,
Adoracién Blanque, como representante
nacional de horticolas de la organizacién
agraria ha participado en este encuentro
internacional, poniendo sobre la mesa las
principales demandas que los agricultores
le hacen a la Unién Europea, partiendo de
la necesidad de un cambio de rumbo de
las Politicas Verdes asumidas en Bruselas
en los dltimos afios. “Tenemos que hacer
una reflexién, como productores que so-
mos tenemos la responsabilidad de gene-
rar alimentos. Las politicas agrarias euro-
peas deben tener, obligatoriamente, desde
su inicio a los agricultores y ganaderos
como los principales protagonistas”.

“Si Europa quiere proteger su agricul-
tura y ganaderia, no va por el buen cami-
no”, aseguraba Blanque su intervencidn.
La organizacién agraria ha puesto en va-
lor que los productores son los primeros
que cuidan la naturaleza y, por tanto, “los
primeros ecologistas”. Pero, “no podemos
obviar que necesitan herramientas para
cultivar y las politicas europeas nos estan
dejando sin alternativas para seguir pro-
duciendo alimentos en la cantidad y cali-
dad que necesitan los consumidores”. Sin
embargo, las exigencias no se reflejan por
igual a las producciones que llegan a la
Unién Europea desde terceros paises, en
las que ““se hace la vista gorda” generando
un escenario en el que “nuestros produc-
tores estdn en desventaja, ya que no pue-
den competir en el mercado en idénticas
condiciones”.

Este congreso celebrado en Santarém,
en esta pasada edicion, en el marco de la
feria internacional AgroGlobal, tiene su
origen en la vinculacién existente entre
estas dos organizaciones, ASAJA y CAP,

3° Congresso Ibérico Agropecuario e Florestal

.- CADA VEZ MAIS

Adoracion Blanque participé en la tercera edicion del congreso, en Santarém. /FHSPAIN

unas de las mds representativas en sus pai-
ses de origen, quienes decidieron organi-
zar este congreso por la similitud que tie-
ne la agricultura y la ganaderia en ambos
paises.

Una causa comun

En el debate generado quedé de manifies-
to que la Unién Europea, en cuanto a po-
liticas medioambientales no avanza acor-
de a los interesas del sector agrario. No en
vano, entre las conclusiones de los profe-
sionales participantes se mencioné el he-
cho de que la UE haya elevado su ambi-
cién medioambiental a la vez que ha
incrementado sus importaciones agroali-
mentarias de paises terceros. “La UE no
ha reconocido la importancia del sector
agroalimentario” y ello, como europeos,
“nos cuesta entenderlo”. Para luchar con-
tra el cambio climdtico se necesita incre-
mentar las inversiones en agua y regadio,
que es precisamente, lo contrario que
marcan las directrices europeas, coinci-
dian ambas organizaciones. Por otra par-
te, uno de los temas abordados hizo alu-

sién a las limitaciones impuestas por la
UE a los fabricantes de productos fitosa-
nitarios, su desarrollo y crecimiento tec-
nolégico. Sobre esta cuestion, Adoracién
Blanque comentaba que “hacer méds con
menos, nos resulta dificil”. Progresiva-
mente, “‘encontramos menos alternativas,
aunque la tecnologia nos ayuda y es el ca-
mino, estos desarrollos necesitan tiempo e
inversiones”.

Los agricultores hacen su trabajo, se
han adaptado y reinventado para buscar
soluciones viables para seguir producien-
do. “En Almeria se ha apostado, desde
hace casi dos décadas, por la lucha y el
control bioldgico, implementando una
agricultura sostenible, y necesitan que la
UE siga apoyéndolos en este camino, no
que los frene con politicas restrictivas”.
La actividad, “no olvidemos que tiene que
ser rentable, y, por tanto, ligada a esa sos-
tenibilidad medioambiental, debe ir em-
parejada la sostenibilidad econémica, una
premisa que, en la Unién Europea, como
institucién, no se tiene muy en cuenta”,
asever$ Blanque.

CNEMA

Sarkankm
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Import-Export Fruva ofrece produccion de calidad los 365
dias del ano bajo una innovacion continua y sostenible

[ JElena Sanchez

a calidad y el buen servicio tanto al
cliente como al agricultor son se-
fias de identidad de Import-Export
Fruva, un trabajo de mds de 30
afios de experiencia que estd permitiendo a
la productora-comercializadora seguir su-
mando éxitos y avanzando en el sector.

De hecho, a dia de hoy, la empresa ubi-
cada en Dalias, también apuesta por la pro-
duccién propia contando con mas de 40
hectareas de pimiento, garantizando frutos
de calidad los 365 dias del afio gracias a
que cada campaiia incrementa su oferta po-
niendo a disposicién del cliente un amplio
catdlogo de productos desde pimiento, ca-
labacin, berenjena, pepino, tomate y ajo
morado. Ademds, teniendo cultivo propio
de sandia también en las zonas del Ponien-
te, Palomares y Murcia. Toda esta cosecha
que Fruva exporta a Europa viene respal-

Import Export

ruy

“SIFS
Ctra. Berja s/n 04750 Dalias, Almeria (Spain] ® Tel.: +34 950 494 600  Fax: +34 950 494 633 O F ‘
G

dada por los mds altos estdndares de cali-
dad al contar con los certificados de IFS,
Global G.A.P., BRC, GRASP y SPRING.
Ser més sostenibles y trabajar siendo res-
petuosos con el medio ambiente son algu-
nos de los objetivos fundamentales de Fru-
va. Por ello, la empresa ofrece una linea

A

E-mail: antonio@fruva.com e Visit our website: www.fruva.es

especial de confeccion de productos a de-
manda, que se presenta como una malla
compostable y plastico biodegradable.
Ademis, la empresa estd innovando en ma-
quinaria constantemente y ha hecho inver-
sién en instalacion fotovoltaica para con-
Sumo propio.

Certification: nialion
i 'rr’f
i #
Y.
ALc oF  GRASP

Food GGN: 4050373262037

GlobalG.A.P.
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Roquetas de Mar: trabajando junto
al agricultor y garantizando el agua

El municipio almeriense, el segundo mas grande de toda la provincia, no cesa en su apuesta por el
sector agricola y la innovacion tecnoldgica

Ofhspain

oquetas de Mar cuenta con més

de 3.000 hectdreas dedicadas al

cultivo bajo plastico, una cifra

que consolida a este municipio
que supera los 107.000 habitantes como
un referente del sector hortofruticola en
la provincia y fuera de ella. Este ultimo
afio ha estado marcado por dos cuestiones
que no pueden obviarse: la sequia y el in-
cremento de los gastos de produccién.
Luchar contra la primera es algo que no
ha comenzado ahora en esta localidad del
Poniente almeriense. El pasado octubre
se iniciaron, de la mano de la Junta de
Andalucia, las obras de mejora del trata-
miento terciario de la estacién depurado-
ra (EDAR) de Roquetas de Mar, unos tra-
bajos que permitirdn seguir avanzando en
una agricultura tecnoldgica, sostenible y
social. Seran aguas adicionales a disposi-
cion de los agricultores gracias al trata-
miento terciario para su uso en las explo-
taciones agricolas y permitirin que
nuestros productos sigan llegando al resto
del mundo.

El alcalde de Roquetas de Mar, Ga-
briel Amat, no obstante, ha querido poner
el acento en que “no podemos olvidar que
el castigo mas grande que se le ha hecho

El municipio, de mas de 100.000 habitantes, supera las 3.000 hectareas de cultivo. /FHSPAIN

a esta provincia fue la derogacién del
Plan Hidrolégico Nacional y del trasvase
del Ebro que hizo el gobierno de Zapatero
(PSOE). Sin embargo, la Junta de Anda-
lucia, con un gobierno del PP capitaneado
por Juanma Moreno, terminard el tercia-
rio en unos meses de la depuradora de

Roquetas de Mar que recuperard 8,5hm3
de agua para riego agricola”, afirma
Amat. La forma de trabajar la tierra -en la
que se tienen en cuenta productos, servi-
cios, residuos, agua y energia buscando el
mejor aprovechamiento y, en especial,
una reduccién del impacto en la sosteni-
bilidad- es un claro ejemplo de economia
circular. La agricultura en Roquetas de
Mar es también lo que es gracias al traba-
jo conjunto de las instituciones que, como
el ayuntamiento, persiguen un objetivo
comun: lograr que esta actividad sea
compatible con el medio ambiente en
aras de alcanzar un desarrollo sostenible
en el campo.

Ademads, desde el Ayuntamiento de
Roquetas de Mar se trabaja en la mejora
de los caminos rurales, a través de un
Plan Director especifico, que con una in-
version total de dos millones de euros, ha
permitido el acondicionamiento y mejora
de estas zonas, incidiendo en actuaciones
de aglomerado, pluviales, sefializacion y
superficie invernada a la que dan acceso.
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Sara Rubira defiende una
Espana “unida por el agua”

La nueva consejera de Agua, Agricultura, Ganaderia y Pesca de la Region de Murcia inicia su
mandato reuniéndose con los regantes del Tajo-Segura

[ I Noelia Martin

a nueva consejera de Agua, Agri-
cultura, Ganaderfa y Pesca en la
Regién de Murcia, Sara Rubira,
ha iniciado sus labores al frente
del drea con una visita a la sede del Sindi-
cato Central de Regantes del Acueducto
Tajo-Segura (Scrats), donde se ha reunido
con su presidente Lucas Jiménez.
Durante la cita, Rubira manifesté la
misiéon de “una Espafa que no esté rota
por el agua sino unida a través de ella”
como motivo principal del encuentro. “Mi
primera reunién no podia ser con otros
que con los regantes”, aseguraba la conse-
jera quien, ademds, subray¢ la injusticia
que sufren ante la escasez de agua. Asi-
mismo, ratificé la negativa del Gobierno
regional “a cualquier recorte al Tajo-Se-
gura, cuyos efectos se estdn notando en el
campo con consecuencias muy graves”.
Por este motivo, desde la consejeria de
Agua, Agricultura, Ganaderia y Pesca en-

Rubira reitera la negativa de su Gobierno a cualquier recorte al Tajo-Segura. /FHSPAIN

tienden que “el Unico camino posible es
adoptar un Pacto Nacional del Agua que
acabe con las desigualdades, nazca del
didlogo de todas las comunidades y donde
prime la solidaridad y el entendimiento”.

Por otra parte, en cuanto al nuevo or-
ganigrama de la consejeria, Francisco
José Gonzélez Zapater permanecerd en su
puesto como secretario general, tal y
como lleva haciendo desde marzo.

El MAPA publica los importes
unitarios de ecorregimenes 2023

C1fhspain

1 Ministerio de Agricultura, Pesca

y Alimentacién (MAPA) ya ha

hecho publicos los importes uni-

tarios provisionales para el pago

de anticipos de la Politica Agraria Comun

(PAC) en lo que concierne a los ecorregi-
menes de la campaiia 2023.

Tal y como refleja el Fondo Espafiol

de Garantia Agraria (FEGA) dichos im-

portes podran ser revisados al realizar el

primer pago del saldo a partir del dia 1 de

diciembre y que podrd alcanzar hasta el

90% del importe total de la ayuda. El im-
porte de estas ayudas oscila entre los 27,2
euros por hectdrea para desarrollar pricti-
cas de pastoreo extensivo, siega y biodi-
versidad en los pastos mediterrdneos, a
los 270 euros por hectirea que pueden
llegar a percibir los agricultores insulares
que coloquen cubiertas vegetales en culti-
vos lefiosos en terrenos de mucha pen-
diente, por ejemplo.

En el ecorrégimen de pastoreo exten-
sivo en el Mediterrdneo, se ha fijado un
factor corrector para reducir las superfi-
cies de los beneficiarios de esa ayuda.

-
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Intersemillas: donde la tradicion y la innovacion

se encuentran en Fruit Attraction 2023

[ JElena Sanchez

ajo el eslogan ‘Asdmate a nuestra

ventana, donde la tradicién y la

innovacién se encuentran’ llega

Intersemillas a la décimo quinta
edicion de Fruit Attraction, un eslogan que
no solamente resume la esencia de la feria,
sino que también refleja la filosofia de In-
tersemillas en su bisqueda constante de la
excelencia agricola.

Una de las premisas de la casa de se-
millas valenciana es saber escuchar al
mercado y adelantarse a sus demandas.
Por ello, el departamento de Horticolas
Profesionales gestiona una amplia gama
de productos que ya estdn demostrando su
valia en campo como pueden ser el pi-
miento Nabone, el calabacin Esencia, el
melén Conquistador, la sandia Menina, la
cebolla Osaka o el pepino Victorioso, va-
riedades con las que Intersemillas esta re-
volucionando el mercado y logrando exce-
lentes rendimientos para el agricultor.

Ademas, en esta nueva edicion de Fruit
Attraction, también se van a poder cono-
cer las nuevas propuestas de Intersemillas
como son los tomates rama Jimena y Mes-
nada, los pera Ferrero y Alcaraz o el toma-
te rosa Roisin, materiales que se presentan
como los ‘aliados contra el Rugoso’.
Igualmente, el stand contara con la presen-
cia de otros productos como el melén Cor-
cel o el calabacin amarillo Lingote.

‘OrangeFlesh’

« Mesnada

Con todas estas propuestas y las que
aun estan por venir, Intersemillas demues-
tra, una vez mas, su alto compromiso por
la investigacion y el desarrollo, ya que
mas del 10% de su facturacién anual se
destina a I+D+i. Por todo ello, la presencia
de la casa de semillas valenciana en Fruit
Attraction no es solamente un testimonio
de su compromiso con la tradicién agrico-
la, sino también “una demostracion de que

J _:Nabén_e

la innovacién y la tecnologia pueden me-
jorar y enriquecer nuestras raices”.

Intersemillas estd ubicada en el pabe-
116n 9, stand 9B25, donde todos los visi-
tantes podrdn “asomarse a nuestra ventana
y descubrir como desde la empresa segui-
mos marcando el camino hacia un futuro

agricola mas brillante y prometedor”.
Para mas informacién: www.
intersemillas.es

y

l'!

fruit

attraction

FERIA INTERNACIONAL DEL SECTOR DE FRUTASY HORTALIZAS  MADRID - ESPANA

74INTERSEMILLAS

“ASOMATE A
NUESTRA VENTANA

DONDE LA TRADICION
Y LAINNOVACION

‘

VISITANOS EN

3—5
OCT
2023

PABELLON 9
STAND 9B25
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Las cooperativas granadinas buscan soluciones
a la escasez de agua y a la falta de mano de obra

C1fhspain

a sede de Cooperativas Agroali-

mentarias de Granada acogié el

encuentro de los representantes de

las cooperativas de frutas y hortali-
zas de la provincia, en el que se ha avanza-
do un plan de accién para los préximos 4
afios que establece las estrategias necesa-
rias para garantizar la estabilidad y el cre-
cimiento del sector.

Ademads de los responsables de las 26
cooperativas dedicadas a las frutas y horta-
lizas que forman parte de la Federacion, en
el encuentro participaron el director de
Cooperativas Agroalimentarias de Grana-
da, Gustavo Rddenas, y la subdirectora,
Maria del Carmen Alvarez.

Entre los temas que se abordaron tuvo
especial protagonismo la sequia, la falta de
mano de obra y las actuaciones relaciona-
das con la comercializacion de los produc-

tos, que forman parte de las preocupacio-
nes mds inmediatas del sector. En este
sentido, se hablo de la posibilidad de ana-
lizar el margen de beneficios que obtiene
cada uno de los actores que forma parte de
la cadena: desde el productor a los inter-
mediarios y el distribuidor.

El encuentro sirvié también para pre-
sentar a los nuevos representantes sectoria-
les, que en los proximos cuatro anos ten-

drén la responsabilidad de dar voz a las
cooperativas del sector. En el 4mbito de las
frutas y hortalizas, el representante es An-
tonio Zamora, presidente de Centro Sur.

El director de la Federacion insisti6 en
el “dinamismo” que caracteriza a este sec-
tor y la “extraordinaria labor y la profesio-
nalidad de las cooperativas granadinas que
trabajan con frutas y hortalizas en la pro-
vincia”.

+34 950 607 777 - info@naturchoice-sat.com

attraction

3al5oct 2023
Stand 9C07

Your Fresh
Produce
Provider

4 Nature Choice

naturechoice-sat.com
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Consiguen secuenciar el
enoma completo de la vid

La investigacion, en la que ha participado el CSIC, ha logrado completar las versiones 4 y 5 del

genoma de referencia de la vid

Cfhspain

na investigacion internacional en

la que participa el Instituto de

Biologia Integrativa de Sistemas

(I2SysBio), centro mixto del Con-
sejo Superior de Investigaciones Cientifi-
cas (CSIC) y la Universitat de Valencia,
consigue completar las versiones 4 y 5 del
genoma de referencia de la vid (vitis vini-
fera) en las que se encuentran una gran
cantidad de genes relacionados con la res-
puesta al estrés por plagas, por la falta de
agua o genes determinantes de la capaci-
dad aromatica de los frutos. La informa-
cién obtenida permitird disefar el vifiedo
del futuro mas resistente al cambio clima-
tico que amenaza gravemente a la indus-
tria del vino.

Si bien la secuenciacion de la vid se
completd, por primera vez, en 2007, esta
primera versién y las que le siguieron es-
taban incompletas, con muchas regiones
atin desconocidas. Muchos de estos frag-
mentos del genoma, que ahora han sido
correctamente ensamblados, correspon-
den a regiones centroméricas y teloméri-
cas (es decir, del centro y los extremos de
los cromosomas), que estaban constitui-
das de un considerable niimero de repeti-
ciones que hacia dificil su lectura, motivo
por el cual no se tenfan en versiones ante-
riores del genoma.

Contar con la mejor versién de un ge-
noma abre las puertas a conocer el 100%
de los genes de una especie. Ahora, y gra-
cias a esta investigacion, se podrd estu-
diar la funcién de todos ellos y se podra
asociar a caracteres de interés para la in-
dustria vitivinicola, mediante la utiliza-
cién de herramientas de la biologia com-
putacional. En este sentido, la mejora
genética, mediante métodos tradicionales
(breeding), también se vera favorecida.

Versiones 4y 5

La version 4 del genoma demostro el pe-
digri del cultivo utilizado llamado
PN40024. Inicialmente se creia que co-

]
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Ahora se podran conocer todos los genes de la especie. /FHSPAIN

rrespondia a la variedad Pinot Noir, cru-
zada nueve veces por endogamia, el ané-
lisis genémico posterior demostré que era
en realidad la variedad Helfnsteiner (un
cruce entre Pinot Noir y Schiava Grossa).
Esta version también permitié generar un
recurso muy valorado: una anotacién de
todos los genes del genoma manualmente
curada por miembros de la comunidad
cientifica. Con la versién 5 del genoma,
podemos decir hoy que tenemos la se-
cuencia completa del genoma de la vid.
La tecnologia empleada se basa en la
secuenciacion de fragmentos largos (long
read sequencing). Se trata de una técnica
de secuenciacién de ADN que permite se-
cuenciar fragmentos de ADN mucho maés
largos que los métodos tradicionales de
secuenciacion de lectura corta. Mientras
que la version 4 utiliza la tecnologia es-
tdndar de PacBio de secuencias largas, la
versién 5 utiliza la tecnologia HIFi o de
alta fidelidad. Las lecturas HiFi se produ-
cen utilizando el modo de secuenciacién
por consenso circular en los sistemas de
lectura larga PacBio. Las lecturas de alta
fidelidad proporcionan una alta resolu-

cién con una precisién de lectura de una
sola molécula del 99,9 %.

Proyecto Cost Grapedia

Los dos trabajos cientificos han sido de-
sarrollados en el marco del proyecto Cost
Grapedia, una base de datos federativa
propuesta como una plataforma de acceso
abierto destinada a abordar los desafios
en el acceso y utilizacién de los datos ge-
néticos, 6émicos y de fenotipado relacio-
nados con la vid. José Tomas Matus, in-
vestigador del Programa Ramoén y Cajal
de la Universitat de Valéncia y el 12Sys-
Bio (CSIC - UV), es el coordinador de
esta iniciativa financiada por la Oficina
Europea Cost (Cooperation in Science
and Technology).

Los autores de estas dos publicacio-
nes cientificas forman parte de un consor-
cio formado por varios institutos, que in-
cluyen, ademds de al I2SysBio, el
Instituto Nacional para la Investigacion
Agrondémica de Francia la Academia Chi-
na de Ciencias Agricolas, y el Centro de
Investigacién y Tecnologia Agroalimen-
taria de Aragon, entre otras.
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La Comision Europea propone ampliar el
permiso para el glifosato otros 10 anos

La propuesta debera ser aprobada por mayoria cualificada de los paises miembros el 13 de octubre

LJA.EV.

a Comisién Europea ha propuesto

prorrogar el uso del herbicida gli-

fosato diez afios mas, hasta 2033,

en la Unién Europea. Por ahora,
Bruselas justifica la prorroga del permiso
en base al dltimo informe de la Autoridad
Europea de Seguridad Alimentaria
(EFSA), que el pasado julio descart6
“dreas criticas de preocupacion” en la uti-
lizacién del herbicida, si bien admiti6 que
algunas cuestiones no habian podido ser
evaluadas.

“Hemos tomado la decisién basando-
nos en investigacion cientifica sélida”,
remarcé el portavoz para asuntos de segu-
ridad alimentaria de la Comisién Euro-
pea, Stefan de Keersmaecker.

Aun asi, la Organizacién Mundial de
la Salud (OMS) clasificé al glifosato
como una sustancia ‘“probablemente can-
cerigena para los humanos” en un informe
de 2015, y organizaciones ecologistas de-
nuncian que este herbicida es capaz de
matar a muchos organismos y perjudica la
biodiversidad. Ademas, fuentes comuni-

tarias se abrieron a revisar el uso del glifo-
sato durante estos 10 afos de vigencia “si
en este periodo aparecen nuevas investi-
gaciones que cuestionen las conclusiones
de la EFSA”, que no apreci6 riesgos sig-
nificativos. El portavoz comunitario tam-
bién garantiz6 que la nueva propuesta co-
munitaria impone “condiciones estrictas”
para el uso del glifosato, entre las cuales

figura la obligacion de proteger a las
aguas subterrdneas y a los pequefios ma-
miferos que puedan verse expuestos al
uso del herbicida.

Esta propuesta de la CE deberd ser
aprobada mediante una mayoria cualifica-
da por los gobiernos de los paises miem-
bros de la UE, que votardn sobre esta
cuestion el 13 de octubre.

Reino Unido autoriza aun el uso
de 36 pesticidas prohibidos en la
Union Europea, tras el Brexit

Cfhspain

asi cuatro afios después de que el
Reino Unido abandonara la
Unién Europea (UE) y adquirie-
ra la capacidad de divergir de las
normas comunitarias, se contabilizan 36
pesticidas prohibidos en la UE pero per-
mitidos en suelo britdnico, segliin un in-
forme publicado por Pesticide Action
Network UK. La mayorfa de esos quimi-
cos (30 de ellos) estaban permitidos en los
paises comunitarios cuando el Reino Uni-

do rompi6 sus lazos con el bloque, el 31
de enero de 2020, pero han sido vetados
desde entonces, mientras que otras seis
sustancias han sido aprobadas por el Go-
bierno britdnico, pero no por Bruselas.

Extensién automatica

Una de las principales causas para esta si-
tuacién es la decision de Londres de ex-
tender de manera automética durante tres
afios todas las licencias para pesticidas
que debian expirar antes de diciembre de
este aflo.

“La brecha que estd emergiendo entre
los estdndares del Reino Unido y la UE
sobre pesticidas es increiblemente preo-
cupante para la salud humana y las pro-
tecciones medioambientales”, afirmé en
un comunicado Nick Mole, portavoz de la
organizacion.

“Pero también lo es para el futuro de
la agricultura britdnica, porque nuestros
estdndares estdn cayendo cada vez mds
respecto a nuestro principal socio comer-
cial. Las exportaciones alimentarias brit4-
nicas contienen pesticidas que los agricul-
tores comunitarios no tienen permitido
usar, y probablemente serdn rechazadas”,
argumentd. Ese portavoz alerté de que las
consecuencias pueden ser “devastadoras”
para el campo britdnico, dado que la
Unién Europea es el destino de en torno al
60 % de las exportaciones agricolas del
Reino Unido.
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ASAJA preve un aumento de un
10% de la superficie de pepino

La presidenta de la organizacion en Almeria, Adoracion Blanque, considera que el buen
comportamiento del precio de la cucurbitacea en 22/23 pueda ser la causa

[ JFrancisco Lirola

SAJA-Almeria estima un aumen-
to de cerca de un 10% en la su-
perficie dedicada al cultivo de
pepino temprano, una situacion
que la propia organizacion agraria califi-
ca de “inusual” en su comunicado. Asi,
la tipologia que mads subiria seria el pepi-
no Almeria, que alcanzaria una superfi-
cie de 6.210 hectareas
Para Adoracién Blanque, presidenta
de ASAJA-Almeria, este crecimiento de
la superficie de pepino puede deberse al
buen comportamiento de su precio en
mercado durante la anterior campaiia.
“El precio no fue especialmente
alto”, comenta Blanque para FHSPAIN,
“pero es una hortaliza que siempre tiene
muchos dientes de sierra en las cotiza-
ciones, con semanas muy buenas y otras
en las que baja mucho, y el afio pasado
fue muy estable, algo que ocurre en raras
ocasiones”. Probablemente esto es lo que
ha hecho que “muchos indecisos se han
decantado por el pepino”.

El envite de las plagas
Desde ASAJA también consideran que
este crecimiento puede deberse a, segin
prevén, una caida en el pimiento y el to-
mate. “El motivo se debe fundamental-
mente al precio de los pimientos tardios
en la campafia pasada y la mayor inci-
dencia de virus en estas primeras sema-
nas”, apuntan, para luego sefialar tam-
bién “la situacién fitosanitaria de los
cultivos”, a los que el virus rugoso del
tomate (TOBRFV) y el recientemente lle-
gado trips parvispinus golpea, “haciendo
mads necesaria que nunca las medidas de
prevencion contra virus y plagas”.
Blanque también sefiala al pulgén y
la virosis como ‘culpables’. ‘“Muchos
han decidido probar el pepino, ya sea
porque se comporta mejor contra las pla-
gas o porque se pueda controlar mejor
con lucha integrada, algo en lo que habra

d i .

El golpe de las plagas al pimiento y al tomate habrian influido también en el ascenso del pepino.

influido la situacién en la que se encuen-
tran los productos fitosanitarios actual-
mente”.

¢Fijo o circunstancial?
La presidenta de ASAJA-Almeria no
cree que este aumento de la superficie
del pepino pueda suponer un gran au-
mento en su producciéon. “Es una cues-
tién estacional”, declara, “no es una ten-
dencia que se pueda fijar, habria que
esperar dos campaiias para comprobar-
lo”.

Para Blanque esta es una situacién
“mads circunstancial que una tendencia”.
Justifica esta opinién en que “hay que

entender que el pepino no es un cultivo
de ciclo largo, estd mas acotado que el
tomate o el pimiento. Puede que esta si-
tuacion solo se mantenga durante la pri-
mera mitad de la campaiia, o en toda”.

“El pepino funciona como ‘producto
refugio al que se recurre cuando han te-
nido un comportamiento mejor o ha ha-
bido problemas con otras hortalizas mas
extendidas”, prosigue.

Al final, si este excepcional creci-
miento de las hectdreas de pepino serd
algo puntual o se mantendra en el tiempo
serd algo que decidird “el cémo se com-
porta este afio, si sigue manteniendo un
precio razonable y estable”.
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Dura caida del valor del pepino
justo al inicio de la campana

Andrés Gongora, secretario Provincial de COAG Almeria asegura que “vamos a poner esta situacion
en conocimiento de la AICA para exigirle que investigue el incumplimiento de la Ley de la Cadena”

[ ] carlos Gutiérrez

a Coordinadora de Organizaciones

Agrarias y Ganadera, COAG, de

Almeria, denuncia el incumpli-

miento de la Ley de la Cadena jus-
to al inicio de la campaiia hortofruticola
de Almeria al estar produciéndose ventas
por debajo de los costes de produccidn,
sobre todo en productos como el calaba-
cin y el pepino que, a dia de hoy, estdn
presentando cifras en las ‘pizarras’ por
debajo de los 30 céntimos por kilo. Ante
esta situacidn, el secretario Provincial de
COAG Almeria, Andrés Géngora, asegu-
ra que “vamos a poner esta situacion en

conocimiento de la Agencia de Informa-
cién y Control Agroalimentario (AICA)
para exigirle que investigue el incumpli-
miento de la Ley de la Cadena y que dé a
conocer qué empresas se estin benefi-
ciando de comprar por debajo de costes
de produccién”. A pesar de que hay pre-
sencia de producto hortofruticola en otras
zonas que no son Almeria, desde la aso-
ciacién aseguran que este impacto no es
lo suficientemente potente como para
afectar a los precios en los margenes que
se estdn viviendo en estos momentos y
que todo se debe a un trasfondo puramen-
te especulativo, no a un mecanismo pro-
pio de los mercados.

Ahora, al plantar AKASYA, puedes llévarte una increible furgoneta Fiat Doblé Maxi.
Mo lo dudes. Si quieres una cosecha sobre ruedas...planta Akasya, jMenudo pepino!

*Consulta las bases del sorteo en el QR o en SORTEQOAKASYA.ES. La “pepifurgo” te espera.
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El agricultor vende 7 veces mas
barato que el supermercado

Segun un informe publicado por COAG, el precio de venta del pepino por parte del campo se situd
en los 0,22 euros por kilogramo, mientras que las grandes cadenas lo vendian a 1,62 euros

LI F. F. Diaz-Delgado

1 final de campafia vivido por el

pepino el anterior curso no fue un

aspecto a destacar positivamente

y su valor perdi6 dos terceras par-
tes de su cotizacién habitual, que aunque
durante los meses de mayo y junio debia
estar en torno a los 30 céntimos, ésta ape-
nas alcanz6 los 12 céntimos por kilogra-
mo.

Sin embargo, la coyuntura que mds
preocupa a organizaciones como COAG
es la diferencia de precio entre el campo y
la mesa. Segun los datos recogidos en el
informe ‘Indice de Precios en Origen y
Destino (IPOD), elaborado por la propia
organizacion, el pepino se pagd al agri-
cultor a 0,22 euros de media mientras si-
multdneamente se vendia en el supermer-
cado al consumidor a 1,62, es decir, un
636 por ciento mas.

Una situacion que se alza ya como ha-
bitual a pesar de las constantes denuncias

por parte de unos productores que califi-
can la situacién como “dramadtica” para el
sector e instan a las autoridades a “imple-
mentar medidas inmediatas”.
Concretamente, el pepino es el alimen-
to que sufre una mayor diferencia de pre-
cio entre el campo y la mesa, multiplican-
do por siete lo pagado en origen. Cifras
que Unicamente se pueden comparar con
las aceitunas de mesa, las cuales cuestan

un 535 por ciento mds en el supermerca-
do, y la lechuga, que se sitia en el 532 por
ciento.

Mientras, otras hortalizas como el ca-
labacin, la berenjena o el tomate, rondan
también el 300 por ciento de una diferen-
cia que tan solo se suma a la sequia, la
guerra de Ucrania y la pandemia como
uno de los grandes obstdculos que no per-
miten a la agricultura ‘respirar’.

Europa triplica sus importaciones
de pepino marroqui

LJFFED.

pesar de las quejas de los produc-

tores locales por la diferencia de

condiciones sanitarias requeridas,

uropa contindia con su apertura a

un mercado marroqui que ya abastece al

continente con mds de 20.000 toneladas

de pepino anuales, tres veces mds que
hace solo tres campafias.

Marruecos viene batiendo récord afio
tras afio desde 2017 y ya tinicamente en
enero de 2023 export 3.450 toneladas,
incrementando asf el ritmo de crecimiento

del comercio exterior. “Al final vamos a
terminar comprando alimentos a terceros
paises con menos garantias”, alerta la
organizacion agraria COAG.

El volumen de exportacidn en el primer
mes de 2023 fue el mayor en comparacion
con el mismo periodo de los tltimos siete
afios y se espera que suponga un nuevo
récord impulsado ademds por la crisis
energética vivida en una Europa que
ya recibe mas del 85 por ciento de los
pepinos exportados por Marruecos, algo
muy diferente a lo ocurrido en 2017,
donde recibia el 60 por ciento.

La UE recibe el 85% del total. /FHSPAIN
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Pepinos BASF: seguridad en
resistencias, produccion y calidad

Junto a las referencias del campo como Remo y Sedal, se ha sumado Tanker

[ ] AImudena Fernandez

ASF tiene en las variedades
Tanker, Sedal y Remo su propio
tridente de propuestas para los
agricultores que optan por plan-
taciones de pepino largo en ciclo tardio.
Por fechas, la plantacion de Tanker se
recomienda desde el 25 de septiembre al
15 de octubre, Remo es para plantaciones
del 5 de octubre en adelante y Sedal se
recomienda a partir del 15 de octubre.
Antonio Manuel Alonso, Senior Sales
Specialist long cucumber de BASF, desta-
6 la solvencia de estas variedades en las
campaias anteriores donde los agriculto-
res almerienses han podido comprobar en
sus propias fincas como el catidlogo de

Planta de Tanker.

Nunhems les aporta una seguridad en
cuanto a produccién , calidad de fruto y
resistencias.

Remo es un pepino largo de ciclo tar-
dio con planta abierta y que presenta ho-
jas pequefias que facilitan la ventilacién y
un equilibrio generativo-vegetativo per-
fecto. Remo es una variedad sin parada
productiva con triple resistencia (virus de

las venas amarillas, amarilleo y alta resis-
tencia a oidio) y con fruto oscuro, brillan-
te, estriado y sin cuello de botella; carac-
teristicas que se repiten en Sedal y Tanker.

Por lo que se refiere a Sedal es una va-
riedad “muy consolidada, que ha contado
con mucha superficie el afio pasado y que
también lo tendrd este afio. No se van a
equivocar”, dijo Antonio Manuel Alonso.
“Sedal es nuestra variedad mds tardia y
destaca por su gran capacidad de rebrote y
a las resistencias ya mencionadas suma
CGMMV”, anadi6 el especialista de
BASFE.

La dltima incorporacion al catdlogo de
Nunhems en este segmento es Tanker. Es
un pepino holandés con cuddruple resis-
tencia (amarilleo, venas amarillas, oidio y
CGMMV), lo que permite minimizar la
infeccidn primaria (desde el suelo a la es-
tructura) y la infeccion secundaria (entre
plantas a través del manejo del cultivo).
Planta de entrenudos cortos y elevada
productividad sin parones son otras de las
caracterfsticas de Tanker.

CICLO TARDIO

(er

Cuadruple resistencia te dan las dos
variedades de pepino largo de Nunhems para
siembras de octubre, y una calidad de fruto
excepcional. Si es que en resistencias,
TANKER y SEDAL, {SE SALEN!

Seda

www.nunhems.es @@Nunhems.ES
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Otono ‘demoledor’ con los pepinos
Siriana y Viggo de Syngenta

Extenso paquete de resistencias, produccion, fruto oscuro y de calidad, ademas de alta postcosecha
definen el catalogo de la multinacional de semillas

[ ] AImudena Fernandez

yngenta afronta esta campafia de

otofio con una gama de ‘pepinos

demoledores’ plenamente asen-

tada donde se ha incorporado la
novedad Siriana, presentada en las fincas
de Almeria la pasada primavera y donde
ya ha gozado de muy buena aceptacién en
la campafia de ventas de las dltimas se-
manas, tal y como ha sefialado en decla-
raciones a FHSPAIN Victor Garcia del
Aguila, responsable de cucurbiticeas de
la multinacional de semillas.

“La incorporaciéon de Siriana a la
gama de ‘vikingos demoledores’ llega
con un reposicionamiento en este ciclo de
otofio, que nos ha llevado a adelantar la
recomendacion inicial de su trasplante y
ubicarlo desde mediados de agosto a me-
diados de septiembre, logrando asi mas
precocidad y mayor rendimiento en fe-
chas de otofio”, indicé Garcia del Aguila.

Por otro lado, Siriana es la variedad
con mads resistencias del catalogo de Syn-
genta, ya que a las venas amarillas, ama-
rilleo y oidio se han unido CGMMYV y
Nueva Delhi. “En el mercado hay pocas
variedades de pepino holandés que ten-
gan este amplio paquete de resistencias,
ademads de reunir caracteristicas como su
fruto oscuro o su buena postcosecha, que
permite trabajarlo sin plastificar como
toda nuestra gama, y tal y como estdn de-
mandando en exportacién”, afiadi6.

Viggo

En todo caso, en el segmento de cultivo
tardio de pepino, la variedad referencia
en tipologia holandés de Syngenta es Vi-
ggo, una opcion que ha vuelto a gozar de
“una alta demanda en ventas”, ha sefiala-
do el responsable de cucurbiticeas.

“Tras la promocién de la campafia an-
terior, Viggo ha tenido muy buena acepta-
cién tanto entre agricultores como entre
empresas, que han aumentado la reco-
mendacion gracias a que Viggo se ha de-
mostrado como un ‘pepino demoledor’

Fruto de Siriana. /A. F. V.

perfecto para los dias frios y que reco-
mendamos, sobre todo, para trasplantes
del mes de octubre”, sefial6 Garcia del
Aguila.

Respecto a las caracteristicas que han
facilitado este éxito de Viggo, ha sido la
calidad de su fruto una de las principales
claves. “El mercado busca secuencia de
cuaje, sin cuello de botella, un pepino con
buen acanalado y de color oscuro. Todo
eso lo ofrece Viggo”, dijo el especialista.

A ello se une que Viggo cuenta con
una planta oscura y una calidad “que se
mantiene todo el ciclo”, en buena parte
debido a su paquete de resistencias donde
se incluye oidio, amarilleo y venas amari-
llas, ademas de CGMMYV. Una vez en el
mercado “Viggo también destaca por su
postcosecha, ya que no da problemas de
amarilleo durante el invierno, evitando
asf reclamaciones y siendo muy bien aco-
gido en exportacioén”, finalizé Victor Gar-
cia.
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Pasio\ )., la variedad de Hazera Espaiia
dentro de la gama pro plus para ciclos medios

PasioND ofrece produccion, calidad y un plus de proteccion

Ofhspain

ontinuando con los excelentes
rendimientos y calidad de fruto
mostrados por ZiMMan en esta
campaiia de primavera y verano,
Hazera prosigue con PasioND, su varie-
dad de pepino holandés para ciclos me-
dios.

Dentro de su marca Pro+, con sus va-
riedades ZiMMan y PasioND Hazera en-
foca toda su linea de investigacién en la
bisqueda de variedades que otorguen al
agricultor produccién, calidad y un plus
de proteccion.

PasioND, ideal para trasplantes me-
dios, se presenta como una planta abierta,
de tamafio de hoja media muy equilibrada
en cuanto a desarrollo vegetativo/genera-
tivo con un sistema radicular potente que
le permite soportar los meses de frio.

Destaca por su calidad de fruto, desde
principio hasta el final, manteniendo una
longitud uniforme y un excelente acanala-
do durante todo el ciclo de cultivo.

En cuanto a su paquete de resistencias
PasioND cuenta con resistencias a oidio
(Px), amarilleo (CSDYV), venas amari-
llas (CVYV) y virus de Nueva Delhi
(ToLCNDV).

Asi con ZiMMan, Centinela y Pa-
sioND Hazera sigue apostando por el pe-
pino holandés, poniendo el foco en la ob-
tencion de pepinos que aporten ese plus
que necesita el agricultor: Produccidn,
calidad y proteccion.
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Andalucia reduce el volumen de pepino
exportado pero mejora un 18% su valor

[ ] Almudena Fernandez

1 andlisis de exportacion de pepino
realizado por el Observatorio de
Precios y Mercados de Andalucia,
desde septiembre a junio de 2023,
revela que las ventas al exterior se reduje-

Seeds of Growth

ron un 5% en volumen, mientras que el
valor se increment6 en un 18%, respecto al
mismo periodo de tiempo del afio anterior.
La tendencia mensual de las exportaciones
en el mercado comunitario es similar a la
de la campana anterior, con descensos en
los meses de diciembre, enero y febrero,

frente a un ligero incremento en el mes de
abril.

En contraposicion, los datos que mane-
ja el Observatorio muestran como la ex-
portaciones extracomunitarias si aumenta-
ron un 8%, aunque su importancia es muy
escasa.
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Atacar la genetica para acabar
con la arana roja en pepino

Un estudio donde participan investigadores de cinco paises plantea este sistema como alternativa

sostenible y eficiente

[ I Noelia Martin

nvestigadores de cinco paises (Ale-

mania, Bélgica, Canad4, Espafia, EE

UU y Jap6n) trabajan en un sistema

de combate frente a la arafia roja (Te-
tranychus urticae), tan perjudicial en el
cultivo de pepino, entre otros. Concreta-
mente, el proyecto tiene como objetivo
determinar una via sostenible para acabar
con esta plaga detectando puntos débiles
en su genética.

Durante la reunién 13th Spider Mite
Genome Meeting, organizada por Mio-
drag Grbic, profesor visitante de la Uni-
versidad de la Rioja y del Instituto de
Ciencias de la Vid y del Vino (ICVV), se
traté este asunto sobre un organismo que
afecta a “mas de 150 cultivos” y que es
“altamente resistente a plaguicidas y aca-
ricidas”.

Hasta el momento, se ha logrado de-
sarrollar una nueva generacion de plagui-
cidas bioldgicos basados en la tecnologia
RNA de interferencia (RNAi). Es decir,
una tecnologia que permitiria “apagar los
genes esenciales de las plagas e iniciar el
proceso de destrucciéon de la estructura
RNA”. Asimismo, desde el proyecto des-
tacan que es en el intestino de la arafia
roja donde los efectos del plaguicida son
maés efectivos.

Por otra parte, se han llevado a cabo
otras lineas de investigacion paralelas que
permitan extrapolar datos o plantear for-
mulas de accién. Es el caso de lo expues-
to por Mike Grbic, en colaboracién con
Ignacio Pérez Moreno, de la Universidad
de La Rioja (UR) y el Centro Nacional de
Andlisis Genémica (CNAG) de Barcelo-
na, quienes han secuenciado y ensambla-
do el genoma del 4caro del tojo (Tetran-
yhus lintearius). Del mismo modo, el
laboratorio de Takeshi Suzuki, de la Uni-
versidad de Tokyo (Japdn), ha secuencia-
do el genoma del Neoseiulus californicus,
depredador de la arafia roja, que va a
aportar conocimiento sobre su comporta-
miento y alimentacién para su control

Este parasito succiona la savia de las hojas llegando, incluso, a necrosar la planta. /FHSPAIN

mediante tecnologia RNAI. Por ultimo, el
laboratorio de Maksymilian Chruszcz, de
la Universidad de Carolina del Sur, ha
avanzado en el conocimiento en nivel
bioquimico de la arafia roja cuando meta-
boliza productos de defensa de las plantas
para desarrollar los compuestos que pue-
de bloquear ese proceso y aumentar la
defensa natural de las plantas.

Altamente dafina

La arafia roja provoca grandes estragos
en el cultivo de pepino debido a su cor-
ta vida, su veloz reproduccién y su gran

capacidad de adaptacién a plaguicidas
y acaricidas. Suele ubicarse en la cara
inferior de las hojas succionando la sa-
via, por lo que provocan grandes da-
fios, en ocasiones solo visibles, cuando
ya es demasiado tarde. Su efecto se
manifiesta en forma de motas de color
amarillo. Asi, cuanta mas savia extrae
la arafia roja, mas amarillea la hoja pu-
diendo llegar incluso a necrosar la
planta. Con todo esto, un buen trabajo
de prevencion cobra especial importan-
cia a fin de evitar la reproduccion del
parasito.
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Herogra Fertilizantes da las claves para una
fertilizacion eficaz del cultivo de pepino en invernadero

Cfhspain

uando aplicar

los nutrientes

Para realizar una fertilizacién

eficiente del cultivo del pepino,
es importante fraccionar la aportacioén de
nutrientes en funcién de las diferentes eta-
pas de crecimiento del cultivo. Lo ideal es
utilizar el suelo como base y suministrar
la solucién nutritiva (agua de riego + fer-
tilizante) a través de una fertirrigacion
proporcional. Este método de riego per-
mite proporcionar los nutrientes necesa-
rios de manera especifica segtn el desa-
rrollo de la planta, similar a un sistema
hidropdnico, el cual ajusta la mezcla de
nutrientes segin los resultados del andli-
sis del suelo.
A continuacidn, se muestra una tabla con
las soluciones nutritivas adecuadas para
cada etapa de crecimiento del cultivo de
pepino en invernaderos en el sureste de
Espafia, cubriendo tanto las necesidades
de nutrientes como de agua.

Coémo aplicar los nutrientes

La aportacion de los nutrientes esenciales
se realiza a través de la aplicacion de fer-
tilizantes, los cuales se tiene que adaptar a
las instalaciones.

Herogra Fertilizantes®, cumpliendo
con su objetivo de dar soluciones nutricio-
nales altamente efectivas, pone a disposi-
cion de los agricultores la gama de fertili-

La gama de fertilizantes
liquidos disenada
especialmente

para invernaderos.

HERCGRAFERTILIZANTES.com - % +34 958 480 002

Fase de cultivo
Establecimiento 4
Desarrollo vegetativo - Floracion 8,5
Floracion - Cuajado 10,5
Cuajado - Recoleccion 12,5

0,5 1 15 07 05
1,5 1,2 2,5 1 0,7
1,5 1,2 4 1,5 1
2 1,2 ) 1,5 1

Soluciones tipicas usadas en el cultivo del pepino, en suelo, en el sureste espafiol.
o L - il

.

e =, -

e

Fase de cultivo

Desde desarrollo ﬂgfas(ggn Desde
Establecimiento vegetativo hasta hasta cuajado hasta
floracion cuajado recoleccion

Incremento de conductividad

eléctrica (mS/cm) 0.56 0.84 1.27 1.39

% de inyeccion

FERTIGOTA MIXON® POTASIO 20 32 46 53
FERTIGOTA MIXON® NITRO-CALCIO 16 15 15 13
FERTIGOTA MIXON® NITRO-FOSFORO 52 42 28 24
MAGNIGRA® 12 1 1 9

A modo de ejemplo, estas serian las consignas que deberian introducirse en el sistema, para la
aplicacion de Fertigota Mixon® (sin tener en cuenta la aportacion del agua en nutrientes)

zantes liquidos Fertigota Mixon®, de la
maxima calidad, con diferentes especifi-
caciones, para adecuarse a las necesida-
des individuales de cada cultivo y etapa
fenoldgica.

Para llevar a cabo la fertirrigacion pro-
porcional, se suele usar un de sistema de
inyeccién de fertilizantes automatizado

FERTILIZANTES

de miiltiples vias, donde solo es necesario
introducir en el sistema las siguientes
consignas:

* Porcentaje de inyeccidn de cada depdsi-
to de fertilizante.

* Conductividad eléctrica (CE).

* pH de la solucidn nutritiva aportada.

@HerograGroup o @ @ o e
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Las 10 razones de Bioline Iberia para
apostar por el control blologlco en pepmo

thspcun

proximadamente un 65% de la
produccién de pepino producido
bajo pléstico en el sureste espafiol
emplea organismos beneficiosos
para el control de las plagas que afectan a
este cultivo. Bioline Iberia tiene como reto
aumentar esta cifra, tanto para cumplir con
los requisitos en el marco del Pacto Verde
Europeo 2030, como para generar la con-
fianza en el sector de que se cuentan con
las herramientas biolégicas mds eficaces y
seguras del mercado.
Conscientes de ello, Bioline Iberia aporta
estas argumentadas razones:

Conseguimos el objetivo de la sosteni-

bilidad (ambiental y econdmica), ya
que con el control biolégico garantizamos
unas practicas agricolas mds limpias y en
consonancia con las nuevas exigencias de
los mercados. Ademas, se mantiene el ren-
dimiento de los cultivos y se optimizan los
beneficios para los agricultores.

Reduccion de virosis, tanto en el caso

de CMV (Cucumber mosaic virus)
como CABYV (Cucurbit aphid-borne ye-
llows virus) transmitido por pulgén, como
ToLCNDYV (Virus del rizado de la hoja del
tomate de Nueva Delhi) como CVYV
(Cucumber vein yellowing virus) cuyo
vector transmisor es mosca blanca. Se ha
comprobado, durante afios de experiencia,
que las fincas que han usado auxiliares be-
neficiosos han controlado mejor la plaga,
y han manifestado menor indice de virosis
que en otras sin beneficiosos. Nunca existe
un nivel de plaga importante ya que los au-
xiliares trabajan 24 horas para el agricul-
tor.

Por todos es sabido los dafios que pro-

duce en pepino frankliniella occidenta-
lis, mas conocido como el trips de las flo-
res, dafando y torciendo frutos 'y
mermando por consiguiente la calidad y
rentabilidad de los cultivos. Un buen esta-
blecimiento de dcaros depredadores como
Starskii® y sueltas puntuales de Oriline 1°
apoyadas en plantas refugio menguan los
dafios por esta plaga. Mds si cabe con las
alimentaciones complementarias de 4ca-

Asesoramiento de Bioline Iberia sobre pepino.

ros presa, como Carpocolor (carpoglyphus
lactis), el mejor alimento para A. swirskii.

Hay plagas que se consideraban erradi-

cadas como es el famoso minador de
las hojas. A raiz de caida o restricciones de
otras materias activas, esta plaga ha reapa-
recido de un modo més agresivo. Para ello,
combinaciones de Digline®, el parasitoide
Diglyphus isaea, junto con el empleo de
nematodos entomopatdgenes nos permite
un control eficaz de dicha plaga.

Efectividad a largo plazo: El cambio

climatico es una realidad que también
afecta al comportamiento y ciclo vital de
las plagas, siendo mds persistentes. Los
quimicos que alin mantienen registro, ca-
recen de la eficacia de antafio. Las plagas y
enfermedades desarrollan resistencias,
que no son tales frente al biocontrol con
insectos auxiliares. Esto asegura su dura-
bilidad en el tiempo.

Reduccién de costos: El control biol6-

gico y otras biosoluciones son la alter-
nativa econémicamente mds viable, ya que
reducen la dependencia de los pesticidas
quimicos, que pueden ser costosos. Ade-
mads, se pueden establecer poblaciones de
organismos benéficos autéctonos de forma
espontdnea en la finca (siempre que en ella
no haya residuos fitosanitarios), evitando
la necesidad de empleo de productos qui-
micos.

Recientemente ha perdido registro uno

de los acaricidas mds usado en este cul-
tivo. En breve, acabara el periodo excep-
cional de uso y nos enfrentamos al reto de
la arafa roja, una plaga que genera estra-
gos en este cultivo principalmente en el
ciclo de primavera y verano. Bioline apor-

ta la solucién Phytoline®, el Phytoseiulus
persimilis més fresco y voraz del mercado.

El cultivo de pepino, especialmente al-

gunas de sus especialidades como pe-
pino snack y midi, tienen recoleccion muy
frecuente, diaria incluso en algunas fe-
chas. Es por ello que se restringe el uso de
materias activas que posean plazo de segu-
ridad para recoleccion. En este escenario,
ahora mds que nunca es vital contar con
auxiliares beneficiosos.

La plaga de pulgén, importante por la

trasmision de virosis y ademds por la
pérdida de produccién. En este caso, son
escasos los productos fitosanitarios usados
que satisfagan las demandas de los merca-
dos. Una estrategia consolidada basada en
la prevencion, biodiversidad en las fincas,
un asesoramiento técnico especializado y
sistemas de liberacién en campo innova-
dores, hacen que podamos, ahora més que
nunca, confiar en mantener a raya esta pla-

ga.

-I Y, por ultimo, la irrupcién de una

plaga tan agresiva como desconoci-
da, thrips parvispinus, que ya la pasada
campafia produjo dafios en pepino. Dada
la poca eficacia de los tratamientos quimi-
cos usados, la Unica y mejor baza que tie-
nen los productores para esta plaga son
estrategias de muestreo, prevencion y
sueltas de auxiliares focalizadas para mi-
norizar sus dafios.

Desde Bioline Iberia llevan tiempo tra-
bajando en y por una agricultura sosteni-
ble y estas diez razones o argumentos res-
ponden con objetividad a que la apuesta
por el control biolégico en pepino no sélo
es algo del presente, sino también de futu-
TO.
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Un descubrimiento abre la puerta
al cultivo en suelos esteriles

Los investigadores han logrado identificar el gen concreto cuya modificacion podria readaptar las
condiciones de vida de las plantas en entornos con alta salinidad

[ I Noelia Martin

n grupo de investigadores espa-

fioles ha detectado la forma de

introducir nutrientes en las plan-

tas para hacerlas mds resistentes
a condiciones de alta salinidad y suelos
pobres. El avance cientifico supone, por lo
tanto, anticiparse a las necesidades del
campo que, inevitablemente, llegardn pro-
piciadas por el cambio climético.

El proyecto de investigacion se ha de-
sarrollado durante tres afios en el laborato-
rio de la Universidad de Mdlaga y ha con-
tado con la participacion de un profesor de
la Universidad de La Laguna, en Santa
Cruz de Tenerife, y de otro de Dundee, en
Escocia.

Concretamente, el estudio ha permiti-
do identificar el gen concreto que habria
que modificar para que las plantas puedan
sobrevivir y producir en un entorno hostil.
Como indicaba el director del grupo de
trabajo, José Antonio Ferndndez, en decla-
raciones a EFE, “en el futuro se podrian
trasladar estos mecanismos, haciendo in-

genieria genética, a plantas que tienen in-
terés comercial, interés agricola, para que

vivan en condiciones de suelo extremas,
dificiles con respecto a la sal”.

El punto de partida de la investigacion
procede del dato de que entre el 20% y el
50% de los cultivos de regadio de todo el
mundo se sitdan sobre suelos demasiado
salinos. Por este motivo se ha tomado
como referencia de estudio plantas mari-
nas, adaptadas a la vida con altisimas con-
centraciones de sal.

Concretamente, como indica Fernan-
dez, se ha sometido a estudio plantas fane-
régamas que “salieron del mar y luego han
vuelto al mar otra vez”, cuyas semillas son
comestibles y que “tienen un mecanismo
que es Unico, no hay ninguna otra planta
en el planeta que haga esto: usa la salini-
dad del mar para alimentarse”.

Las fanerégamas “se parecen mucho a
las gramineas, que son el trigo, el arroz y
la cebada” por lo que el investigador con-
sidera viable comenzar el trabajo de cam-
po por este tipo de cultivo, antes de trasla-
darlo a otros como frutas y hortalizas.
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¢ Gomo mejorar la implantacion del
almendro en supermtenswo?

Cfhspain

std ampliamente demostrado que

la nutricién es clave para una en-

trada temprana de produccion, es-

pecialmente en cultivos lefosos
como el almendro dénde se realiza una
inversion que tardard varios afios en em-
pezar a producir. Cualquier déficit de nu-
trientes puede perjudicar el desarrollo ve-
getativo de la plantacién, especialmente
en el caso de nitrégeno (N).

La disponibilidad de agua y la fertili-
zacion, son dos de los factores que maés
van a influir en la entrada en produccién y
en la rentabilidad de las plantaciones de
almendro. Los fertilizantes de eficiencia
mejorada que incorporan inhibidores de la
nitrificacién, hacen un mejor aprovecha-
miento del N, y reducen el impacto
medioambiental.

En el almendro, conseguir un sistema
radicular potente desde el inicio es funda-
mental para incrementar la absorcién de
nutrientes en la planta, y conseguir el cre-
cimiento maximo. Fertilizar con ENTEC®
desde las fases iniciales promueve un cre-
cimiento radicular que maximiza la ex-
ploracién del suelo.

Beneficios de utilizar el nuevo
inhibidor de la nitrificacion de
ENTEC® - DMPSA

Crecimiento del plantén

de almendro

En la finca experimental del CEBAS-
CSIC “La Matanza” (Murcia) se ha reali-
zado un ensayo para evaluar el efecto de
los inhibidores de la nitrificacién (IN),
DMPSA y DMPP, en el crecimiento de
los plantones de almendro y en la eficien-
cia en el uso del N. Para ello, se han com-
parado 4 soluciones nutritivas que difieren
en la relacion nitrato (NO,) /amonio
(NH,*) y en el tipo de IN empleado: 1:1
sin inhibidor, 3:1 sin inhibidor, 1:1 con
DMPP y 1:1 con DMPSA.

Los resultados muestran que la incor-
poracién de DMPP o DMPSA mejora el
crecimiento vegetativo de los plantones
de almendro (Figura 1). La incorporacién
de los inhibidores de la nitrificacién con-

siguid plantas mds vigorosas y con mayor
precocidad en la entrada de produccidn.
Destaca el mayor crecimiento de la bio-
masa aérea (tallo y hojas) con el trata-
miento de ENTEC®, que contiene el nue-
vo inhibidor de la nitrificacién DMPSA,
siendo un 54% superior al de las plantas
cultivadas con la fertirrigaciéon convencio-
nal. De manera similar, el sistema radicu-
lar tuvo un mejor desarrollo cuando se
incorpord en la solucién nutritiva DMPP
o DMPSA, incrementando su crecimiento
en un 23% y 27%, respectivamente, con
respecto al tratamiento convencional. Por
ultimo, el desarrollo de la biomasa total
incrementd en un 22% con DMPP y en un
46% con DMPSA respecto a la estrategia
de fertirrigacion convencional.

Reduccion de pérdidas

de nitrégeno

Las nuevas politicas de fertilizacion esta-
blecidas por la UE son cada vez mds exi-
gentes para los agricultores ya que se fo-
menta el uso de fertilizantes de una
manera mas respetuosa con el medioam-
biente. En el presente ensayo cientifico se
han demostrado los beneficios que tienen
los IN en el correcto desarrollo de los cul-
tivos, pero también es importante destacar
su efecto positivo en el medioambiente.
Las estrategias con IN redujeron la lixi-
viacién de nitratos comparado con la fer-
tirrigaciéon convencional en un 23%
(DMPP) y en un 11% (DMPSA).

Ademds, es importante resaltar otra de
las ventajas medioambientales de utilizar
fertilizantes de eficiencia mejorada que
incorporan inhibidores de la nitrificacion,
como es la reduccién de emisiones de ga-
ses de efecto invernadero (N,0). Asi, la
efectividad de los fertilizantes ENTEC®en
la reduccién de emisiones de gases de
efecto invernadero ha sido reconocida por
la comunidad cientifica internacional, lle-
gando a contabilizar reducciones de hasta
un 90% en condiciones edafoclimaticas
del marco mediterrdneo.

Conclusiones

La correcta fertilizacion de las nuevas
plantaciones de almendro en superintensi-
vo es clave para conseguir una rdpida en-
trada en produccién y garantizar el mini-
mo impacto medioambiental. Ensayos
cientificos como el presentado en este ar-
ticulo, confirman el mejor aprovecha-
miento de los nutrientes y el mayor poten-
cial productivo de los fertilizantes
ENTEC®. La utilizacién de los inhibido-
res de la nitrificacién ha permitido mejo-
rar el crecimiento de los plantones de al-
mendro (+46%) y reducir las pérdidas por
lavados de nitratos (-23%). El futuro de la
fertilizacioén pasa por utilizar toda la tec-
nologia disponible para optimizar la pro-
duccién agricola, incluyendo maquinaria,
mejora vegetal, y por supuesto, fertilizan-
tes de eficiencia mejorada.

war

Figura 1. Desarrollo vegetativo de

hojas, tallo, raiz y biomasa total (MS) y
concentracion de nitratos lixiviados en

los diferentes tratamientos evaluados
(NO3-:NH4+) (3:1, 1:1, 1:1 + DMPP y 1:1 +
DMPSA). Los nimeros en negrita indican la
biomasa total y la concentracion de nitratos
en el lixiviado.
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INAGROUP BIOTECH, la empresa almeriense
de referencia especializada en insumos
sostenibles para la agricultura

Tienen un amplio catalogo de productos como bioprotectores, bioestimulantes, nutricionales sdlidos
y liquidos tanto para convencional como ecolégico

Ofhspain

esde los inicios hace mds de 20

afios, INAGROUP BIOTECH

ha conseguido posicionarse

como una empresa puntera en la
formulacién de productos bioprotectores,
bioestimulantes y nutricionales sélidos y
liquidos destinados a agricultura conven-
cional y ecoldgica.

En INAGROUP BIOTECH tienen en
cuenta las tendencias del mercado y el
cuidado por el medio ambiente es un pilar
fundamental. De este modo, todos sus
productos estén libres de residuos y traba-
jan para lograr una agricultura més lim-
pia, sostenible y eficiente. Muchos de sus
productos estdn certificados para su uso
en agricultura ecoldgica y biodindmica.

En lo que respecta al activo humano,
tal y como indica Raul Martinez, director
técnico de la empresa, “es la clave de
nuestro €xito”. El departamento de I+D+i
tiene un papel crucial en la empresa. Los
quimicos y microbidlogos, asi como los
ingenieros agrénomos de esta multinacio-
nal estdn en continua formacién para de-
sarrollar los productos mds vanguardistas
y eficaces del mercado.

Desde el drea de I+D se han implanta-
do diferentes tecnologias en sus lineas de
productos para mejorar sus propiedades y
rendimiento. Martinez asegura que, por
ejemplo, “contamos con la tecnologia ba-
sada en 4cidos carboxilicos, que consiste
en la seleccién y produccién de nano mo-
Iéculas con grupos carboxilicos, para pos-
teriormente introducirla en nuestros pro-
ductos. Asi se permite la estabilizacion de
cationes, como el Calcio, Magnesio, Pota-
sio, Zinc, Hierro, Manganeso, Cobre y
Cobalto, poniéndolos a mejor disposicién
para su asimilacién en la planta”. Con
esta tecnologia consiguen una mejora en
situaciones de estrés, regular el pH del
medio y mejorar la calidad de los frutos.

Ultraconcentrados
INAGROUP BIOTECH también cuenta

F

Empleada de INAGROUP BIOTECH en su laboratorio propio.

con una cartera de productos ultra con-
centrados gracias a su tecnologia emulsi-
ficante y coloidal. Esto permite a los agri-
cultores reducir las dosis y les facilita el
manejo. Habria que destacar, entre otros,
Inamite, Kumasi Flow o Batam.

Asimismo, esta empresa ha incorpora-
do moléculas con efecto adherente y mo-
jante para incrementar la eficacia de sus
bioprotectores, completamente libres de
residuos.

NPK Gel

Otra nueva linea de desarrollo son los
NPK Gel, creada con tecnologia de en-
capsulamiento micelar para poder acer-
carnos a las concentraciones que tienen

los productos sélidos pero con la facilidad
de manejo de un producto liquido.

Ademds de su amplia presencia en el
mercado nacional, INAGROUP BIO-
TECH tiene una clara orientacioén expor-
tadora. La empresa estd presente en mas
de 10 paises, cuenta con filiales en Perd,
Marruecos y México.

En INAGROUP BIOTECH, la satis-
faccion del cliente es clave. Su equipo de
[+D+i pone mucho empefio en tener a dis-
posicion del cliente una gama de produc-
tos exclusivos de médxima calidad, apoya-
dos por andlisis, controles de calidad y
certificaciones a nivel internacional que
permiten su exportacién y venta en dife-
rentes mercados.
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Un alga asiatica invasora podria usarse
como hiopesticida o biofertilizante

[ ] carlos Gutiérrez

a presidenta del Instituto Andaluz

de Investigacion y Formacion

Agraria, Pesquera, Alimentaria y

de la Produccién Ecolégica (IFA-
PA), Marta Bosquet, ha inaugurado junto
al director general de Pesca y Acuicultura,
José Manuel Martinez, la jornada de pre-
sentacion de los resultados obtenidos tras
tres aflos de investigacion en el control y
gestion del alga invasora Rugulopteryx
okamurae en el litoral andaluz.

Se trata de un proyecto centrado en co-
nocer como R. okamurae se expande por la
costa de Andalucia, como interacciona con
especies herbivoras potenciales consumido-
ras y encontrar los posibles métodos de apro-
vechamiento de esta especie invasora que
estd ocasionando graves perjuicios al litoral
andaluz y al sector pesquero de la region.

Imagen del alga invasora. /FHSPAIN

Asi, los investigadores de los centros
en los que se ha desarrollado el proyecto
—Centro IFAPA El Torufio y Centro IFA-
PA La Mojonera (Almeria)—, han confir-
mado con experimentos en laboratorio y en
muestras tomadas a lo largo de la costa an-
daluza que el erizo comiin se alimenta de
esta alga invasora, unos resultados que

abren la puerta al estudio de la especie
como controlador natural de la R. okamu-
rae. Ademds, este proyecto del IFAPA ha
demostrado la viabilidad del alga asidtica
como biopesticida y biofertilizante, pu-
diéndose utilizar como compost en explo-
taciones horticolas o para los cultivos en
semillero.

En el proyecto Seawines, iniciado en
2021 y coordinado por el centro IFAPA
Rancho de la Merced (Jerez de la Frontera,
Cadiz), estd evaluando la eficacia de los
extractos elaborados a partir Rugulopteryx
okamurae como bioestimulante para el
control de las enfermedades flingicas de
mayor incidencia en vifia (oidio y mildiu).
Los resultados obtenidos en este proyecto
abren una interesante via para presentar es-
tos extractos como una alternativa a los fi-
tosanitarios de sintesis quimica y una solu-
cién al aprovechamiento del alga asiatica.

BIOTECH
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Agentes de Control

Biologico (ACB), un valor en alza

En una sociedad comprometida con la salud y el medio ambiente, los agricultores optan cada vez
mas por plaguicidas derivados de sustancias naturales

[ ] Xavier Amenés & J.M. Nolla
de IQV Agro Espana MARKETING

1 control de plagas y enfermeda-

des es una actividad esencial para

la produccién agricola. Permite

estabilizar la densidad de organis-
mos perjudiciales para los cultivos y, con
ello, asegurar el rendimiento de las explo-
taciones.

Tradicionalmente, los fitosanitarios de
sintesis quimica han sido los productos
mads usados con este propésito. Pero, en
los dltimos afios, algo estd cambiando: los
productos ACB o bioplaguicidas, deriva-
dos de sustancias naturales, gozan de una
aceptacion cada vez mayor entre los pro-
ductores agricolas.
1.Macroorganismos. Son depredado-

res o parasitos (también llamados ‘fau-
na auxiliar’ o ‘fauna qtil’), que actian
normalmente sobre plagas de insectos.
2.Microorganismos. Son hongos, bac-
terias o virus que funcionan como in-
gredientes activos del bioplaguicida.
3.Elementos naturales. Proceden de
extractos naturales de plantas o se ob-
tienen por fermentacion.
4.Semioquimicos. Son productos ba-
sados en feromonas, que modifican el
comportamiento del insecto al interferir
en su comunicacién con otros miem-
bros de su especie (atrayéndolo o cau-
sando confusion sexual, por ejemplo).

Figura 1.- Parasitismo de “T34 Biocontrol
IQV ES-00283” en los esclerocios del
patogeno contra Sclerotium rolfsii,
Sclerotinia sclerotiorum, Sclerotinia

minor,... Foto de Microscopio electronico.

Una sociedad que pide

mas compromiso

Sin duda, en el éxito de los bioplaguicidas

influye un entorno social cada vez maés

preocupado por la salud y el impacto am-
biental. Actualmente:

» La sociedad siente mds rechazo hacia la
industria fitosanitaria, que asocia a acti-
vidades industriales contaminantes y
nocivas para la salud.

* Cada vez hay mis demanda de produc-
tos alimentarios procedentes de agricul-
tura ecoldgca. Esto deriva del auge de
estilos de vida ‘eco-friendly’ (respetuo-
sos con el medio ambiente).

* Por todo ello mayoristas, distribuidores

¢Qué beneficios aportan el uso de los ACB?
Comparados con los productos de sintesis quimica,

los ACB presentan multiples ventajas:

¢ Tienen una menor toxicidad. Son productos mas respetuosos con el medio am-
biente, el ser humano y la fauna auxiliar.

» No inducen resistencias debido a su modo de accién multiple.

* No generan residuos en los alimentos. Por tanto, satisfacen las exigencias de la

cadena alimentaria.

* No exigen fijar limites maximos de residuos o plazos de seguridad para el cul-

tivo.

e Actian también como bioestimulantes para la planta. Esto no ocurre con los

fitosanitarios tradicionales.

Si hoy hablamos de un auge de los bioplaguicidas es debido a que estas ventajas
aportan un enorme valor en el actual marco social y legislativo.

Figura 2.- Enrollado y penetracion de hifas
de “T34 Biocontrol IQV ES-00283” dentro
del patdgeno. Hiperparasitismo contra
Didymella (Mycosphaerella) bryoniae

Foto de Microscopio electronico.

y minoristas piden también, cada vez
mas, alimentos sin residuos de materias
activas.

La legislacion,
otro factor determinante
A este contexto favorable se suma otro
elemento clave: la sensibilidad de las au-
toridades sanitarias que regulan y autori-
zan los productos plaguicidas es cada vez
mayor. Y no es casual que cada vez exis-
tan mas normativas y reglamentos que fa-
vorecen (y en algin caso hasta imponen),
el uso de estos productos. Por ejemplo, en
el entorno UE:

* El Reglamento EC 1107/2009 y la Di-
rectiva EC 128/2009 promueven el uso
de aquellos fitosanitarios y plaguicidas
que menos efectos adversos tienen para
la salud y el medioambiente, como los
bioplaguicidas.

» Se estdn implementando programas eu-
ropeos de Control integrado de plagas y
enfermedades (IPM por sus siglas en
inglés, Integrated Pest Management),
una estrategia de cultivo que prima el
uso de técnicas de control bioldgico.

De esto no hay que deducir que los
bioplaguicidas encuentren mas facilida-
des para su comercializacién. Los ACB
deben ser registrados para salir al merca-
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do. Y, en la Unién Europea, siguen el mis-
mo protocolo que se aplica a los produc-
tos fitosanitarios de sintesis, regulados
por el Reglamento EC 1107/2009.

En los EEUU, sin embargo, el marco
reglamentario es menos exigente. Este fa-
cilita a las empresas los tramites, solici-
tando menos datos y agilizando los tiem-
pos de obtencion del registro.

Un mercado de oportunidades

Los pioneros del mercado de ACB han
sido basicamente las pequefias y media-
nas empresas especializadas en este ambi-
to.

No obstante, de un tiempo a esta parte,
las grandes compaiiias multinacionales
también han entrado en juego, adquirien-
do o fusiondndose con esos actores de
menor tamafio. (El motivo? El mercado
de los ACB, pese a que es aun pequefio en
valor, tiene una expectativa de crecimien-
to anual del orden del 14%. Mientras que,
por contra, se prevé que en los proximos
afios el valor del mercado total de los fito-
sanitarios de sintesis quimica se estanque
e incluso disminuya.

PIREVALLES

sio [ - 1o

Protege nuestras horticolas de las plagas mis
COMNTES |f.-|.{h~: nes, -.-r.,LrH fuila, 'r.lr.-; efc.}

tooniale, i, prepinay calebacin, e

iqv

matholding :

En IQV Agro Espafia comercializan
desde hace mas de 7 afios un ACB, T34
BIOCONTROL, que como fungicida (re-
gistro MAPA ES-00283) tiene un amplio
espectro de cultivos autorizados (tomate,
pimiento, berenjena, cucurbiticeas, le-
chuga, etc.) para las principales enferme-
dades que les afectan.

Biocontrol

.Erﬂdmbepnf@aﬁrd:uﬂma- .
- de forma natural
N5 et
A R

Protege nuestras horticolas de las enfermedades &

;‘“rc-:l'm.l.l' 15 por ko rl,,rh ¥ b..h.ru. s

maba, prreanio, pessnc, calabacin, lechu

wirns coriibondo pot wl CA
P L nn B wpricu s e

1
':_‘1- ,
b |

Comprometidos con la agricultura ecolégica y sostenible

Composicion y N2 registro MAPA de los 3 productos:
= PIREVALLES® (Piretrinas naturales al 5% p/v, SC y Registro n2 ES-00598).

= T34® BIOCONTROL (Trichoderma asperellum cepa T34 del 12% p/v, WP y Registro n2 ES-00283).
* CURENOX® 50 WP (Oxicloruro de cobre al 50% p/p, WP v Registro n? 13138)

Los Agentes de Control Biolégico no
son una tendencia pasajera, sino que han
llegado para consolidarse. Hablamos de
productos efectivos, ventajosos y con
gran proyeccién de futuro, en el contexto
de una agricultura que vela, cada vez mads,
por la proteccién del entorno y por la sa-
lud de las personas.
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Aumenta la alerta ante el
avance del Thrips parvispinus

La expansion de esta plaga por los cultivos de pimiento almerienses podria poner en riesgo la
principal zona exportadora de estas hortalizas en Espana

[ JFrancisco Lirola

1 Colegio Oficial de Ingenieros
Técnicos Agricolas de Almeria
(COITAAL) vuelve a alertar por
el avance del Thrips parvispinus
en los cultivos de pimiento almerienses.

Como cuenta para FHSPAIN José
Angel Fernindez, técnico de Agrobio,
esta nueva plaga surgida hace unos meses
llega “de las plantas ornamentales, en las
que se usan unas materas activas que en
las hortalizas de consumo humano estdn
prohibidas, por eso ha entrado con mucha
fuerza”. El Thrips parvispinus, prove-
niente del sudeste asidtico, se caracteriza
por su mayor tamafio y color mas oscuro
que el Thrips Frankliniella occidentalis,
llegando al negro absoluto en algunos ca-
sos. “Sus dafios son devastadores”, ad-
vierte el COITAAL, “deteniendo el creci-
miento de las plantas, provocando el
aborto de yemas y flores, y deformando
los brotes apicales. Identificar esta plaga
de manera temprana es crucial para im-
plementar medidas efectivas”.

“De momento han sido las fincas mas
grandes las que se han visto mas afecta-
das por la plaga” explica Fernandez, “si
las hojas de las plantas no se sulfatan co-
rrectamente y no se encuentra con sufi-
ciente tiempo de antelacién puede dar
auténticos quebraderos de cabeza”.

Encontrarlo a tiempo
La prevencién es, de hecho, la principal
medida que los técnicos agricolas reco-
miendan ante esta plaga.

“Hay que intentar que la fauna auxi-
liar esté en el mejor estado posible”, de-
clara Ferndndez, “y recomiendo que
haya una persona en la finca dedicada a
inspeccionar bien las plantas y revisar
bien los lineos” en busca de los insectos
o de sintomas de la infeccién.

Desde COITAAL destacan también
“la solarizacion del suelo al cambiar de
ciclo de cultivo hasta la cobertura del

La prevencion es la principal solucion. /FHSPAIN

suelo con plastico o tela para evitar la
pupacién de los thrips”, ademads de
“mantener los campos libres de malas
hierbas que puedan servir como refugio
para la plaga” y “mantener una estructu-
ra de planta abierta mediante el deshoje y
considerar el control quimico con sus-
tancias autorizadas y dosis adecuadas
son pasos fundamentales”.

“Alla donde lo han encontrado pronto
y han llamado a los técnicos, no han teni-
do problemas graves”, sefiala Ferndndez.
COITAAL también ha incidido mucho
en la importancia de contar con los espe-
cialistas ante esta plaga. “Estos profesio-
nales cuentan con atribuciones reconoci-
das y claramente definidas, avaladas por
el Consejo General de Colegios Oficiales
de Ingenieros Técnicos Agricolas de Es-

pafa, lo que garantiza un asesoramiento
experto y adaptado a las necesidades in-
dividuales de cada explotacion”.

En riesgo

COITAAL reafirma la necesidad de la
agricultura almeriense para prevenir una
gran incidencia de esta plaga en sus cul-
tivos.

Como remarcan, esta provincia es
“lider en la exportacion de pimientos”,
por lo que evitar la expansién del Thrips
parvispinus es vital para la economia de
la zona. “Durante los primeros cinco me-
ses de 20237, sefialan, “casi siete de cada
diez pimientos exportados desde Espafia
fueron cosechados en campos almerien-
ses”, un sistema que podria colapsar si
esta plaga sigue creciendo.
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VitalFluid ayuda en el control del
agua de riego y mejora la produccion

Este controlador de pH ha demostrado su eficacia también en producciones ecologicas

[ ] AImudena Fernandez

a empresa VitalFluid ha puesto en

el mercado un controlador de pH

que permite incrementar los culti-

vos hasta un 30% con la aplicacién

de una solucién completamente sostenible.
Se trata, ademas, de un novedoso sistema
homologado para su uso en cultivos ecold-
gicos, certificado para tal uso por la CAAE.
La gestion del nivel de pH y bicarbona-

tos en el agua de riego es fundamental para
el buen desarrollo de la campafa. El agua
de pozo, pero también el agua de riego con
fertilizantes orgénicos, puede contener ni-
veles elevados de bicarbonatos, lo que da
lugar a un pH alto. Estos bicarbonatos pue-
den formar precipitados de sales con calcio

y fosfatos que pueden acumularse en el sis-
tema de riego y, a su vez, estos precipitados
formados pueden bloquear los goteros,
dando lugar también a que los nutrientes no
lleguen a los cultivos.

En este sentido, el agua de riego con pH
superior a 7,5 suele estar asociada a bicar-
bonatos elevados, por lo que la inyeccién
de agua acidificada con la ayuda de Vital-
Fluid neutralizard el pH y reducird la acu-
mulacién de bicarbonato. Por lo que se re-

fiere a su funcionamiento, VitalFluid usa un
biomimetismo de rayos. “Al copiar este
antiguo proceso fisico en nuestras unida-
des, VitalFluid permite controlar el pH y el
nivel de bicarbonato del agua de riego. Los
sistemas de alta tecnologia producen agua
acidificada que neutraliza el pH y reduce
los bicarbonatos en el agua de riego”, ex-
plican desde la entidad.

Ademais, el controlador de pH Vital-
Fluid puede ubicarse en la propia finca, lo

que hace a los productores menos depen-
dientes de suministros externos. De hecho,
las entradas son solo agua, aire ambiente y
electricidad, que se podria general de fuen-
te limpia como la energia solar, edlica o
hidralica.

Los productores interesados en cono-
cer de primera mano este nuevo controla-
dor de pH podrén contactar con la empresa
para potenciales encuentros en Fruit At-
traction, del 3 al 5 de octubre.

&) VitalFluid
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ecologicos hasta un 30%
con una solucion sosténible
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www.vitaifluid.es
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Verimark®, el insecticida que mejora la calidad
y favorece las cosechas mas tempranas

FMC presenta en Almeria ante 250 técnicos y agricultores este producto para horticolas que, gracias
a la potencia de Cyazypyre, ayuda a la sostenibilidad de los cultivos

Cfhspain

MC Agricultural Solutions refuer-

za su apuesta por la innovacién con

el lanzamiento de importantes no-

vedades relacionadas con solucio-
nes para los cultivos, que contribuyen de
forma clara a la sostenibilidad de los mis-
mos, haciéndolos mas eficientes, reducien-
do el niimero de tratamientos y mejorando
producciones y calidades.

Una de estas soluciones es el producto
Verimark®, un nuevo insecticida formula-
do como suspensién concentrada acuosa a
base de 200 g/L Cyazypyr®, la nueva molé-
cula exclusiva de FMC Agricultural Solu-
tions, molécula con un elevado control
frente a un amplio rango de plagas chupa-
doras y masticadoras, incluyendo mosca
blanca, pulgén, trips, dipteros, lepidopte-
ros, minadores y algunos coledpteros.

Verimark® estd disefiado para aplica-
ciones al suelo optimizando su absorcién
via raiz hacia brotes tiernos, a través del
xilema, proporcionando un control durade-
ro. La formulacién de Verimark® es total-
mente selectiva en todos los ensayos reali-
zados. Aplicaciones con Verimark® desde
el principio, antes de que se establezcan las
plagas, permiten el control de espectro cru-
zado y de diferentes etapas de las plagas,
unido a la conservacion de artrépodos be-
neficiosos, permite minimizar el estableci-
miento de las plagas, y proporciona una
proteccion extendida de los cultivos.

Verimark® reduce el estrés bidtico, pro-
mueve un crecimiento mas robusto y uni-
forme. Esto da como resultado un estable-
cimiento mejorado y un crecimiento
temprano, mas vigoroso y fuerte del culti-
vo, permitiendo obtener mejores cosechas,
tanto en cantidad como en calidad. Veri-
mark® pertenece al grupo de insecticidas
de las diamidas antranilicas (grupo insecti-
cida 28 IRAC), una clase de insecticidas
con modo de accién que actia en los recep-
tores de rianodina. Verimark® posee activi-
dad sistémica al ser absorbido a través del
sistema radicular, teniendo actividad por
ingestion del material tratado.

La presentacion, en el Club de Golf Playa Serena, levanto una gran expectacion ante la

necesidad de nuevas soluciones sostenibles de lucha contra las plagas. /FHSPAIN

Verimark® actda rdpidamente sobre el
insecto, ocasionando el cese de la alimen-
tacion, produciendo la pardlisis y muerte
en un periodo de 2 a 5 dias. Las aplicacio-
nes deberdn ser preventivas y programarse
principalmente para el control de larvas y
ninfas en sus primeros estadios, antes de
que las poblaciones alcancen el umbral
econdémico para cada cultivo por region.

El modo de accién de Verimark® afecta
a comportamientos que incluyen alimenta-
cién, apareamiento y oviposicion, lo que
resulta en una reduccién tanto en el desa-
rrollo de fases inmaduras o larvarias como
en algunos casos de adultos, afectando a la
reproduccion, reduciendo asi del nimero
de puestas y de eclosiones.

Una apuesta por la sostenibilidad
La presentacion de Verimark® para cultivos
horticolas es una clara apuesta de FMC
Agricultural Solutions por la sostenibili-
dad, dado que es una nueva herramienta a
disposicién del sector para mejorar la efi-
ciencia de los cultivos, usando menos insu-
mos, y mejorando la calidad y las produc-
ciones finales, puntos todos claves para la
sostenibilidad real que necesita asegurar la
rentabilidad final para los agricultores.
Verimark® esta autorizado en las horti-
colas de invernadero (tomate, pimiento,

berenjena, cucurbiticeas, judia verde, le-
chuga y fresa) con hasta 4 aplicaciones por
campaifia, con aplicaciones a riego, y una
optimizada formulacién que facilita su
uso. Se recomienda realizar las aplicacio-
nes al inicio del cultivo para que, gracias a
su excelente control de espectro cruzado,
se maximicen los beneficios y se potencie
la oportunidad para mejorar la cosecha en
rendimiento y calidad.

Verimark® es la innovacion enfocada a
producir mejor y de forma sostenible. Asi,
Verimark®, aplicado al inicio del ciclo,
ayuda a establecer un cultivo de crecimien-
to vigoroso a través de una combinacién de
mecanismos entre los que se incluyen pro-
teccion del cultivo gracias al espectro cru-
zado de plagas masticadoras y chupadoras;
proteccidn inmediata por cese de alimenta-
cién y de forma duradera; o reduccién de
virus transmitidos por insectos cuando el
cultivo es mds vulnerable. La reduccién
del estrés bidtico promueve un crecimiento
mads robusto y uniforme, para ayudar a lo-
grar un mayor rendimiento y calidad co-
mercial.

Verimark®tiene un excelente perfil me-
dio ambiental, compatible frente a los pro-
gramas de lucha integrada con artrépodos
beneficiosos.

Mas Informacién: www.fmcagro.es
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Nueva via para crear tomates
resistentes a plantas parasitas

El hallazgo ha sido fruto de la investigacion del Instituto de Biologia Molecular y Celular de las Plantas

(IBMCP) situado en Valencia

[ JFrancisco Lirola

nvestigadores del Instituto de

Biologia Molecular y Celular

de las Plantas (IBMCP) han

descubierto un precursor co-
mun necesario para el crecimiento
y defensa del tomate que podria
protegerlo frente al ataque de plan-
tas pardsitas sin que se vea com-
prometida la calidad ni el nimero
de frutos.

El equipo de investigacién lide-
rado por el Dr. Manuel Rodriguez
y el investigador Miguel Ezquerro
han revelado c6mo se produce un

CUANDO EL
PRINCIPIO
IMPORTA

La clave del hallazgo esta en el GGPP que genera la planta
de tomate. /FHSPAIN

compuesto clave llamado geranil-
geranil difosfato (GGPP), un ha-
llazgo revolucionario porque su-
giere que, eliminando
selectivamente la produccién de
estrigolactonas en las raices, se po-
drian crear variedades te resisten-
tes a las plantas pardsitas sin afec-
tar negativamente al tomate.

“Este avance prometedor en la
agricultura podria allanar el cami-
no para la creacién de tomates mas
resistentes y saludables, lo que be-
neficiarfa tanto a los agricultores
como a los consumidores”, decla-
ran desde el IBMCP.

EL FINAL
ASOMBRA

+MC

An Agricultural
Sciences Company
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Las plagas amenazan el buen
rendimiento del campo almeriense

Las fincas de la provincia se estan viendo afectadas por Thrips parvispinus, pulgon y mosca atherigona
orientalis, entre otras. En el caso del primero, ha provocado el arranque de fincas sin cosechar

[ ]Jessica Valverde

a campafia hortofruticola en Al-

meria ha dado comienzo con

temperaturas mds altas de lo nor-

mal, un hecho que no solo ha lle-
vado a la dificultad de cuaje de algunos
cultivos, sino que ha hecho que aumente
la presencia de plagas que dificultan su
desarrollo.

Cristian Diaz, ingeniero Agrénomo
almeriense, ha explicado a FHSPAIN
coémo es la situacion actual en el campo
en referencia a plagas. “El Thrips parvis-
pinus estd afectando a los cultivos en
mayor medida. El cultivo que muestra un
mayor dafio es el pimiento. En €l, el par-
vispinus deja el fruto arrugado, con un
aspecto similar a si estuviese afectado
por la arafia blanca. Las hojas quedan de-
formadas y ademads impide su crecimien-
to, siendo su control una tarea muy difi-
cil”.

Diaz ha hablado de los métodos que
se estan utilizando para detenerlo, “en
campo, el control que se estd haciendo
ante esta plaga es la suelta masiva de
orius, tratamientos lo menos residuales
posibles para el establecimiento de orius
y el uso de placas cromotropicas azules
en las zonas bajas de la planta para inten-
tar que no se extienda demasiado”.

Este es el segundo afio que Almeria
se ve afectada por el Thrips parvispinus,
pero a diferencia de lo visto hasta el mo-
mento, “esta campafia estamos viendo
mucha mas incidencia en las fincas y estd
provocando que se arranquen cultivos
enteros de pimiento sin recoger la cose-
cha, teniendo un gasto inicial de dos eu-
ros el metro”, detalla Cristian Diaz.

Entre las plagas presentes en este
momento en las fincas almerienses, pero
que suponen un menor peligro al ser co-
munes y tenerse pardmetros de control,
es la mosca blanca, localizada en cultivo
de pimiento, calabacin y pepino. Tam-
bién se ha detectado pulgdn en diversas

Planta de pimiento dafiada por Thrips parvispinus. /FHSPAIN

localizaciones, sobretodo en cultivos de
pimiento y pepino. Se espera que la pre-
sencia de esta plaga incremente su inci-
dencia en los meses venideros, “esto
ocurre debido a que la humedad aumenta
y los dias son mds cortos, siendo estas
las condiciones 6ptimas para su desarro-
llo” , detalla Diaz, y sefiala que, “el mds
abundante en la provincia es el myzus
persicae y préximamente encontraremos
Aphis gossypii, siendo extrafio que no
esté presente ya en fincas”, esta ultima

especie es mas peligrosa que la detectada
hasta el momento, ya que es la que mas
transmite virus.

Finalmente, mencionar otra de las
plagas que se estd comenzando a ver, “la
mosca atherigona orientalis, se estd em-
pezando a detectar por las fincas alme-
rienses”, apostilla Diaz, esta también
supone un gran problema para el desa-
rrollo de la campafia ya que “pudre los
frutos de pimiento que pica”, explica el
ingeniero agrénomo almeriense.
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Los microorganismos extremofilos
frente al cambio climatico

Ofhspain

0s microorganismos extremdfilos

son aquellos capaces de sobrevivir

en condiciones extremas: altas o

bajas temperaturas, acidez, salini-
dad, presion, etc. Por ello, tienen un gran
potencial para adaptarse al cambio climéti-
co y podrian ser claves para el desarrollo de
herramientas para mitigar los factores ne-
gativos que tiene sobre los cultivos.

El género Bacillus es un tipo de mi-
croorganismo extremofilo que tiene la ca-
pacidad de formar esporas. Esto les permite
adaptarse y resistir en ambientes cambian-
tes, como altas temperaturas o sequias.

La capacidad de protegerse es especial-
mente importante en el contexto del cam-
bio climatico y su impacto en los cultivos.
Estos microorganismos pueden formar
simbiosis con las plantas y ayudarlas a re-
sistir el estrés, prevenir enfermedades y
mejorar las condiciones del suelo donde se
encuentran las raices de las plantas.

Esta capacidad conocida como PGPR
(Rizobacteria Promotora del Crecimiento
Vegetal) es clave en los microorganismos.
Proporcionan nutrientes a las plantas me-
diante la fijacion de nitrégeno, la solubili-
zacion de fosforo y potasio, y la produccion
de auxinas para regular su crecimiento.

También pueden ayudar en la recuperacion
de suelos dafiados.

La presencia y la simbiosis de estos mi-
croorganismos son esenciales para que los
cultivos sobrevivan a los efectos estresantes
del cambio climético.

En Herogra Especiales® apuestan por la
investigacion y el desarrollo de tecnologias
que aprovechen el potencial de estos mi-
croorganismos. Ejemplo de ello es TO-
TEM®, un bioestimulante y enraizante ba-
sado en una fermentacion de
microorganismos extremdfilos con caracte-
risticas PGPR.

Para su formulacién, han sido selec-
cionadas bacterias extremofilas y esporu-
lantes capaces de trabajar en condiciones
adversas. Es por ello por lo que TOTEM®
ayuda a los cultivos a resistir el cambio
climatico.

Ademads, los microorganismos presen-
tes en TOTEM® tienen su efecto bioesti-
mulante pese a estar sometidos a estas
condiciones, ya que la interaccion planta-
bacteria favorece la disponibilidad de
agua y de nutrientes, al mover las sustan-
cias que la planta necesita para crecer
adecuadamente.
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La ONU premia a un investigador de Ia
UAL por su trabajo con agua de riego

Su estudio se centra en el uso de tecnologias solares para la desinfeccion y descontaminacion de
aguas para su posterior reutilizacion en riego agricola

[ JFrancisco Lirola

I ingeniero quimico por la Uni-

versidad de Almeria (UAL), Da-

niel Rodriguez Garcia, ha sido

galardonado con el Premio Espe-
cial Conmemorativo del Afio Internacio-
nal de las Ciencias Bésicas para el Desa-
rrollo  Sostenible, concedido por la
Organizacién de las Naciones Unidas
(ONU), en el marco del XX Certamen
Universitario ‘Arquimedes’ de Introduc-
cién a la Investigacién Cientifica que or-
ganiza el Ministerio de Universidades
desde 2002. Este certamen tiene como
finalidad la investigacion cientifica pre-
miando a los mejores trabajos de investi-
gacion realizados por alumnado de grado
y méster de cualquier titulacién y univer-
sidad espafiola.

El trabajo de Rodriguez se enmarca
en las actividades del grupo de investiga-
cién de Ingenieria de Bioprocesos y Tec-
nologias del Agua, perteneciente a CIE-
SOL y liderado por José Antonio Sdnchez
Pérez sobre desinfeccion y descontami-
nacion de aguas para su reutilizacién en
riego agricola mediante tecnologias sola-
res.

“Estoy muy orgulloso haber podido
representar a la Universidad de Almerfa
en este certamen, pues es una universi-
dad con un gran potencial docente e in-
vestigador que, sin duda, no tiene nada
que envidiar a otras universidades mas
grandes del pais”, declaraba el premiado,
para luego sefialar que la investigacién
galardonada “form¢ parte de mi Trabajo
Fin de Grado y que inici€é en CIESOL
(Centro de Investigacién de Energia So-
lar) apoyado y guiado por todo el grupo.
Me hace especial ilusién que el trabajo
con el que me inici€ en el mundo de la
investigacion, y al que tantas horas y es-
fuerzo he invertido, sea galardonado con
un premio tan relevante. Es una gran do-
sis de motivacién para continuar apren-
diendo y mejorando”.

Daniel Rodriguez. /FHSPAIN

Este joven investigador actualmente
se encuentra cursando en la Universidad
de Almeria el primer afio del Doctorado
en Biotecnologia y Bioprocesos Indus-
triales Aplicados a la Agroalimentacién
y Medioambiente, en el grupo de investi-
gacion de Ingenieria de Bioprocesos y
Tecnologias del Agua.

Premios a la innovacién

El Certamen Universitario ‘Arquimedes’
de Introduccion a la Investigacién Cien-
tificas se trata de un evento muy compe-
titivo de cardcter nacional en el que se
realiza una exhaustiva seleccién de los
mads relevantes trabajos de investigacion
cientifica o tecnoldgica. Inicialmente, un
comité de expertos evalué 530 trabajos
designados por la Secretaria General de
Universidades para cada dmbito cientifi-
co, en el que se valora la originalidad y

calidad global del trabajo. Sélo 25 traba-
jos pasaron a la fase final y publica, don-
de los autores participaron en un congre-
so en el cual defendieron sus trabajos. El
premio conseguido por Rodriguez estd
dotado con 6.000 euros y es uno de los
dos premios especiales concedidos en el
certamen, reservados para los trabajos de
mayor relevancia de entre los 25 selec-
cionados.

Ademads del joven investigador de la
UAL, en el marco de este certamen tam-
bién fueron galardonados José Luis Ca-
sas Lopez, José Luis Guzman Sénchez y
José Luis Garcia Sdnchez, investigado-
res del CIESOL, con uno de los seis pre-
mios de 2.000 euros otorgados a los tuto-
res de los mejores trabajos, en
reconocimiento a su gran labor de tutori-
zacion y guia, que sirven de apoyo para
jovenes como Rodriguez.
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