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REVISTA AGRARIA MENSUAL DE LA PROVINCIA DE ALMERIA
LAS ORGANIZACIONES AGRARIAS NO SE PUSIERON DE ACUERDO EN LAS ACCIONES EN SENAL DE PROTESTA POR LOS BAJOS PRECIOS
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1 Andrés Gongora, secretario provincial de COAG, anuncié acciones de protesta contra el ‘pacto de precios bajos’ de la gran distribucion europea. / FHALMERIA

El campo estalla contra
la gran distribucion

La organizacion agraria COAG, por medio de su secretario provincial Andrés Géngora, denuncia
un acuerdo encubierto de las grandes superficies comerciales para conseguir las hortalizas a
bajo precio. Los agricultores llevan varios meses vendiendo por debajo de sus costes de
produccién y esta coyuntura los esta abocando a una peligrosa situacion econdmica. piginas3y4

eseecia. P@pino, melon y sandia......

ACTUALIDAD

Francisco
Gongora,
presidente de
HORTYFRUTA

El ejecutivo de Cajamar ha sido
elegido por ser un profesional de
consenso dentro del sector agri-
cola andaluz. Su objetivo, relan-
zar la Interprofesional. P.6

ACTUALIDAD

La Balsa del
Sapo aumenta
su peligro por
la lluvia

El temporal de lluvia de las ulti-
mas semanas ha provocado un
aumento del agua estancada y
los vecinos temen un desborda-
miento. P.2

El Ejido cambia
las ordenanzas
para construir
invernaderos

El Ayuntamiento de El Ejido
adaptara sus ordenanzas muni-
cipales para contribuir a la mo-
dernizacion efectiva en el cam-
po. P.34

Nijar soluciona
la gestion de
residuos con la
llegada de NWT

El Consistorio que preside An-
tonio Jesus Rodriguez esta es-
peranzado en las soluciones a los
residuos que aporta la empresa
checa “NWT”. P.36
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LA HISTORIA SE REPITE

El dltimo temporal de lluvias se ceba
con los agricultores de la Balsa del Sapo

: EL NIVEL DE LA BALSA
YA HA ALCANZADO,
SEGUN LA ASOCIACION
CANADA DE LAS NORIAS,
SU MAXIMO EN UN MES
: DE NOVIEMBRE
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B Isabel Ferndndez

Un afio mas, cada vez que las llu-
vias hacen acto de presencia en la
provincia, los agricultores con fin-
cas aledafias a la Balsa del Sapo no
pueden mas que mirar el nivel de
las aguas, cruzando los dedos para
que el clima sea benévolo con ellos
y, cuanto menos, no ver inundadas
sus fincas; sin embargo, no siem-
pre los cielos hacen caso de sus ple-
garias. De este modo, y tras las 1lu-
vias caidas en los primeros dias del
mes de noviembre, José Antonio
Vargas, presidente de la Asociacion
Cariada de Las Norias, lament6 que
“desde el pasado 4 de noviembre,
el nivel de la balsa ha subido™ y, de
hecho, se ha situado “cercano al
maximo de 2010” y “por encima
del histérico de un mes de no-
viembre”. Tanto es asi que Vargas
afirmo sin titubear que “el tempo-
ral se ha cebado con los afectados”,
tanto que “hemos tenido un nue-
vo rebrote de agricultores que han
visto sus fincas inundadas”.
Desde la Asociacion Canada de
Las Norias continiian apelando a
la Administracion para que ponga

0 Las altimas lluvias han vuelto a anegar los invernaderos de Las Norias. / FHALMERiA

en marcha las medidas adecuadas
que eviten que las fincas de la zona
estén casi permanentemente inun-
dadas. De momento, y segun re-
cordo su presidente, “ya se esta eje-
cutando el tunel” que llevara el
agua excedente hasta el mar. Des-
de la Administracion afirmaron
que, después de analizar numero-
sos estudios técnicos sobre la Bal-
sa del Sapo, su incidencia y las po-
sibles consecuencias ante la posi-
bilidad de lluvias en la zona, esta

solucion se ha perfilado como la al-
ternativa inmediata mas adecuada
para resolver las inundaciones que
vienen padeciendo los afectados,
debido al nivel del acuifero supe-
rior, cuya situacion empeora las llu-
vias del otofio-invierno.

LA BALSA

La Balsa del Sapo, pese a lo que
pueda parecer, es una balsa de ori-
gen artificial. Esta formada por

dos vasos separados por un ca-
mino y rodeados de parcelas de-
dicadas a la horticultura al Este,
Norte y Oeste, mientras que al Sur
se ubica el nucleo ejidense de Las
Norias. La formacion tiene su ori-
gen en las intensas excavaciones
en la zona, entonces seca, para la
obtencion de materiales para in-
vernaderos. Esta actividad, en su
dia, propicio la aparicion de dos
profundas depresiones delante,
debido al deterioro de la calidad

La campaia
2012/2013
esta todavia
en el aire

La Consejeria de Medio Am-
biente de la Junta sac6 a lici-
tacion publica recientemente
las obras de la nueva impul-
sion de la Balsa del Sapo, que
permitiran instalar un nuevo
bombeo de agua con una ca-
pacidad de extraccion de 500
litros por segundo, a los que
hay que sumar los 180 que ya
se estan bombeando. Pese a
valorar la actuacion de la Ad-
ministracion andaluza, el pre-
sidente de la Asociacion Ca-
fiada de Las Norias, José€ An-
tonio Vargas, lamenté que,
como pronto, “las obras no
seran adjudicadas hasta ene-
ro y €so supone que, como
minimo, hasta marzo, no co-
menzaran”. De cumplirse es-
tos plazos, segun comento, “la
campaifia 2012/2013 esta en
duda”, ya que de estas obras
depende que se pueda iniciar
el ejercicio.

de las aguas de los acuiferos como
consecuencia de la sobrexplota-
cion a la que fueron sometidos, se
abandond su explotacion, por lo
que los niveles freaticos se recu-
peraron, alcanzando las actuales
cotas, causando las inundaciones
conocidas en el entorno de las bal-
sas.

‘CRISIS DEL PEPINO’

Junta asegura que pagoé las ayudas
de la ‘E. coli’ “en tiempo y forma”

Il F.G.

La consejera andaluza de Agricul-
tura y Pesca, Clara Aguilera, ase-
guro recientemente que Andalucia
ha cumplido “en tiempo y forma”
con el pago de las ayudas a los agri-
cultores afectados por la crisis de
la ‘E. coli’. En este sentido, Agui-
lera afirmo que “la Junta ha cum-
plido de forma ejemplar con los
plazos marcados por los Regla-
mentos Europeos, pese a ser la re-
gion mas afectada y, por tanto, con
mayores solicitudes que tramitar”.

La consejera andaluza hizo estas
declaraciones tras anunciar desde
la Comision Europea (CE) que
Bruselas penalizara a Espafia con

una reduccion de su ayuda asigna-
da para compensar las pérdidas su-
fridas como consecuencia de la “cri-
sis del pepino’, debido al retraso en
el pago de los agricultores afecta-
dos. Segtn la CE, cuando se adop-
t6 la decision de compensar esos
dafos, los Estados miembros se
comprometieron a pagar a los pro-
ductores entre finales de agosto y
mediados de octubre. Sin embar-
g0, en el caso de Espafia, y segliin

afirmaron, a fecha 15 de octubre,
Espafia solo habia repartido 47 mi-
llones de euros entre los agriculto-
res que solicitaron indemnizacion,
el 66% de los 71 millones asigna-
dos por Bruselas.

Clara Aguilera insistid, en cual-
quier caso, en que, en Andalucia,
se habian hecho efectivos todos los
pagos antes de la fecha limite del
15 de octubre, gracias a la coordi-
nacion entre los equipos de las de-

legaciones provinciales que se han
encargado de tramitar la recogida
datos y los servicios centrales de la
Direccion General de Fondos Agra-
rios.

MULTAS

Segun explicaron desde la CE, to-
dos los pagos que se hicieran a par-
tir del 15 de octubre se considera-
ran tardios y seran penalizados en

un porcentaje que aumentara en
funcién del retraso. De este modo,
la multa de los pagos que se reali-
cen entre mediados de octubre y
mediados de noviembre sera del
5%, lo que significa que la CE s6lo
reembolsara el 95% del montante
realizado. La multa aumentara pro-
gresivamente hasta llegar, incluso,
al 50% en el caso de los pagos re-
alizados entre mediados de enero
y febrero.

Desde las organizaciones agra-
rias de la provincia criticaron esta
posible penalizacion. De este
modo, Francisco Vargas, presidente
de ASAJA-Almeria, lament6 que,
por un tema de autonomias, haya
que devolver parte de las cuantias.
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TENSION

El campo ‘explota’ contra las grandes
cadenas de distribucion europeas

: COAG HA EMPRENDIDO
: UNA CAMPANA CONTRA
: LOS GRANDES ‘SUPER’,
: YA QUE CONSIDERA QUE
: TIENE UN PACTO PARA

: FIJAR PRECIOS BAJOS

I Rafa Villegas

Lo que estd sucediendo esta cam-
paia en el sector de las frutas y
hortalizas de Almeria no habia
ocurrido nunca. Todos y cada uno
de los productos que se cultivan
y comercializan desde la provin-
cia se encuentran inmersos en una
profunda crisis de precios que esta
llevando a la desesperacion a los
agricultores. Por ello, la organi-
zacion agraria COAG ha iniciado
un calendario de acciones contra
las que consideran las culpables
reales de esta situacion, como son
las grandes cadenas de distribu-
cion.

Asi, el pasado martes 29 de no-
viembre, el secretario provincial
de COAG-Almeriay responsable
estatal de Frutas y Hortalizas de
esta organizacion agraria, Andrés
Gongora, fue el encargado de pre-
sentar, a las puertas del centro co-
mercial Carrefour de la capital al-
meriense, el programa de movili-
zaciones que llevaran a cabo en
solitario en las proximas semanas.
Ademas, ese mismo dia, los res-
ponsables en Espafia de cada una
de las cadenas de distribucion re-
cibieron una carta firmada por el
secretario general de COAG, Mi-
guel Lopez, pidiéndoles didlogo

I Momento de la rueda de prensa de COAG frente al Carrefour de la capital almeriense. / Fusiveria.

y avisandoles del comienzo de las
acciones reivindicativas.

PARO AGRARIO

La primera iniciativa no se va a
hacer esperar y tendra lugar el pro-
ximo sabado 3 de diciembre. Se
trata de un paro agrario en toda
la provincia. Pero la protesta de
COAG-Almeria no se queda ahiy
como bien ha explicado el secre-
tario provincial de la organizacion
agraria, Andrés Gongora, “tam-
bién vamos a llevar nuestra pro-
testa a las puertas de todos y cada
uno de los supermercados de las
principales cadenas de distribu-
cién, especialmente alemanas,
aunque también francesas”. Y es

que, como ha explicado, “nos ra-
tificamos en que estan llevando a
cabo acuerdos tacitos entre ellas
para fijar precios irrisorios que
solo llevan a la ruina al agricul-
tor”, ha asegurado.

. . vi

Ademas, Gongora ha avisado
que estaran “en la puerta de los su-
permercados de estas cadenas de
distribucion en la capital cada sa-
bado hasta que mejore la situa-
cion”.

En la misiva enviada por COAG,
Miguel Lopez les explica a los res-
ponsables de las cadenas de dis-
tribuciéon cdmo “en los ultimos
meses se esta recrudeciendo la si-
tuacién de grave crisis de precios
en origen que arrastra el sector des-
de la campaiia 2008/2009. Les
comunica, asimismo, que “las co-
tizaciones en el campo se han ins-
talado en niveles ruinosos, muy
por debajo de los costes de pro-
duccion, situacion que por su con-
tinuidad en el tiempo provocara,
sin duda, el colapso del sector pro-
ductor, el abandono de explota-
ciones agricolas, la pérdida de em-
pleo, asi como la pérdida econé-
mica productiva de dicho sector”.

Lépez avisa a los responsables
de las cadenas de distribucion en
Espafia de que va a convocar una
serie de actos de protesta y les ins-
ta a “una mayor responsabilidad
en sus actos a la hora de los inter-
cambios comerciales entre la gran
distribucion y la produccion y, en
especial, les solicitamos que con-
sideren la existencia de unos cos-
tes de produccion para los pro-
ductores hortofruticolas”. También
les insta “a comunicar a sus res-
ponsables superiores competentes
que inicien un proceso de didlogo
y entendimiento que evite situa-
ciones no deseadas para ambas
partes”.

La organizacion
espera el apoyo
de todo el sector

La organizacion agraria COAG-
Almeria se esta reuniendo con
representantes de todo el sector,
especialmente de la comerciali-

zacion, como es el caso de los
representantes de las alhondi-
gas, ECOHAL, y de las coope-
rativas y SAT’s, COEXPHAL,
para intentar convencerles de la
necesidad de que colaboren el
proximo sabado 3 de noviem-
bre para que el paro agrario sea
todo un éxito.

Y es que, como ha asegurado
su secretario provincial, Andrés

Gongora, “desde que estoy en
COAG, hace ya siete afios, he
luchado por intentar conseguir
una unidad de accion en el cam-
po”. Gongora tiene claro que
para poder hacerle frente a las
grandes multinacionales de las
cadenas de distribucion Alme-
ria no se le puede enfrentar con
la separacion y segmentacion
que tiene en la actualidad.
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POR SEPARADO

Las organizaciones agrarias emprenden
cada una sus acciones por su cuenta

LA PRIMERA EN DAR UN
PASO ADELANTE HA SIDO
COAG. TAMBIEN HAN
ANUNCIADO PROTESTAS
EN UPA Y ASAJA ESTA
PENSANDOSE QUE HACER

I Rafa Villegas

La tan deseada unidad de accion,
consistente en organizar actos de
protesta unidos y buscar soluciones
conjuntamente ha quedado descar-
tada, al menos de momento, por par-
te de las tres organizaciones agra-
rias mas representativas de la pro-
vincia, como son COAG, ASAJAy
UPA. El campo exigia una respuesta
comun pero, seglin ha afirmado el
secretario provincial de COAG,
Andrés Gongora, “desde ASAJA
no acababan de decidirse si si 0 si
no 'y lo que no podemos hacer, como
esta la situacion en el campo, es que-
darnos parados, de brazos cruza-
dos”.

Asi, mientras el presidente de
ASAJA-Almeria, Francisco Vargas,
presentaba el pasado martes 29 de
noviembre, junto a la Subdelega-
cién del Gobierno, una campaiia
para informar sobre las novedades
referentes al Régimen Especial

H Accion de COAG frente a las puertas del Lidl de Piedras Redondas en noviembre. /FHALMERiA

Agrario de la Seguridad Social (RE-
ASS), apenas dos horas mas tarde,
Andrés Gongora informaba a los
medios de comunicacion, a las puer-

tas del centro comercial Carrefour
de la capital almeriense, del calen-
dario de movilizaciones que habian
aprobado unilateralmente. No obs-

La crisis es atn
mas grave por el
cierre del crédito
de la banca

La campafia hortofruticola ha
comenzado con una crisis de
precios que afecta a todos y cada
uno de los productos, pero es que
hay un factor que agrava mu-
chisimo esta situacion. Y es que
el cierre por parte de las cajas 'y
bancos del grifo del crédito va a
provocar situaciones dificiles en
el campo. El presidente de ASA-
JA-Almeria, Francisco Vargas,
asegura que “lo peor va a llegar
en los proximos meses”.

1 Entidad financiera. /FHALMERiA

tante, el secretario provincial de
COAG, desde el minuto uno, se ha
puesto en contacto con los repre-
sentantes de la comercializacion, es
decir, ECOHAL y COEXPHAL,
para intentar contar con su apoyo de
cara al Paro Agrario del proximo sé-
bado 3 de diciembre.

El presidente de ASAJA-Alme-
ria, por su parte, ha explicado que
aun no tienen claro si se van “a ma-
nifestar o no proximamente”. Y es
que, como ha explicado, estan “ha-
blando con comercializadoras, aso-
ciaciones de distribucion de pro-
ductos e incluso COAG para deci-
dir una accion que sea positiva para
el campo y no lo contrario”.

Finalmente, en cuanto a la otra or-
ganizacion agraria con mas peso en
el sector en el conjunto de la
provincia de Almeria, como es el
caso de UPA, ni ASAJA ni COAG
se han puesto en contacto con nin-
gun representante de la misma para
organizar en conjunto ningun tipo
de accion.

La secretaria general de UPA-AI-
meria, Francisca Iglesias, ha asegu-

rado que tienen pensadas, por su
cuenta, una serie de acciones para
protestar por la situacion de crisis
de precios que estan padeciendo des-
de el principio de la campatfia los
agricultores almerienses.

Asi, segun ha confirmado Igle-
sias, “tenemos previsto realizar una
manifestacion, que casi con toda se-
guridad, tendra lugar a principios de
diciembre”. En la misma, como ha
asegurado, “vamos a criticar, una
vez mas, que la Unién Europea de-
rive la responsabilidad de controlar
la entrada de productos proceden-
tes de paises terceros a sus estados
miembros”. Y es que, segun ha la-
mentado, “de esta manera sucede lo
que sucede, que paises como Fran-
cia, con tal de mantener excelentes
relaciones comerciales con Ma-
rruecos, dejan pasar todos los kilos”.

Lo cierto es que hay una cosa cla-
ra. Y es que, si se le planta cara a las
grandes cadenas de distribucion eu-
ropeas por separado éstas se hacen
mas grandes. Existen demasiadas
comercializadoras en Almeria y
poca unidad de accion.
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PEPINO
BAJA

El pepino es uno de los pro-
ductos que peores precios es-
tan registrando en este inicio
de campafia. De hecho, el
que peor esta es el Almeria
que no supera los 23 cénti-
mos de euro, como primer
corte. El pepino negro cor-
to esta algo mejor, a unos 40
céntimos, mientras que el
que registra cotizaciones ma-
yores es el francés que roza
los 42 céntimos de euro.

PIMIENTO
MANTIENE

Aniveles generales, el pi-
miento muestra precios
mas similares al mes pa-
sado. El peor es el Cali-
fornia rojo que no supera
los 46 céntimos, mientras
que el verde y el amarillo
rozan los 50 céntimos de
euro. Los italianos man-
tienen la tonica de los 60
céntimos el kilo y, el me-
jor, el morrdn rojo que su-
pera los 0,65 euros.

CALABACIN
SUBE

Esta hortaliza ha ex-
perimentado un des-
Censo en sus cotiza-
ciones en los ultimos
dias de noviembre.
Algo mejor esté el ca-
labacin convencional
que registra 48 cénti-
mos de euro como
primer corte, pero el
gordo se mantiene en
los 43 céntimos de
1 Pimientos. / FHALMERIA euro.

BERENJENA
MANTIENE

Aunque hay disparidad
de precios entre un tipo
de berenjena y otro, a ni-
veles generales, los pre-
cios se mantienen. La
peor posicionada es la
berenjena larga que en
estos dias no logra subir
de los 45 céntimos de
euro. Sin embargo, la be-
renjena rayada esta me-
jor y supera los 65 cén-
timos el kilo.

JUDIA
SUBE

La judia, uno de los pro-
ductos que mejor se man-
tienen a lo largo del afio,
estd mostrando una pe-
quefia subida en precios en
estos dias. De hecho, la pe-
rona larga esta cotizando
a 2,15 euros el kilo, como
primer corte, mientras que
la perona roja cierra las pi-
zarras a 1,75 euros. La
stryke esta algo peor, a
2,05 euros el kilo.

NO CUBRE GASTOS DE PRODUCCION

COAG denuncia que las principales
frutas y hortalizas se venden a pérdidas

B |. Fernandez

La organizacion agraria COAG ha
denunciado que las principales fru-
tas y hortalizas, entre ellas tomate,
lechuga, pimiento, calabacin o pe-
pino, se estan vendiendo a pérdidas,

ya que el precio percibido por el agri-
cultor ni siquiera cubre los gastos de
produccion estimados por el Minis-
terio de Medio Ambiente y Medio
Rural y Marino (MARM). Asi, por
ejemplo, solo en el caso del pimiento,
éste se vende a unos 0'30 euros el

kilo, cuando producir ese mismo kilo
cuesta 0'67 euros. Para COAG las
grandes cadenas de distribucion son
las principales culpables de esta si-
tuacion, que califican de “ruinosa”,
y exigen una Ley de Mejora de la
Cadena Agroalimentaria.

H Produccion de tomate en la provincia almeriense. / FHALMERIA

La mejor seleccion
para el mercado europeo

Ctra. de la Mojonera, Km. 3 * Apdo. de Correos 446
04740 Roquetas de Mar - Tlfno: 950 326 232
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AIRE FRESCO

“El mayor reto es que comercializacion y
produccion tengan mas representacion”

EL NUEVO PRESIDENTE DE
LA INTERPROFESIONAL
ABOGA POR “EJERCER
COMO COLECTIVO,
OLVIDANDONOS DE LA
INDIVIDUALIDAD”

eecccccccccccccccc s

ICIA

Francisco Gongora Cafiizares lle-
va 42 aios vinculado al sector agri-
cola de Almeria a través de la ban-
ca, donde ha pasado por casi todos
los trabajos relacionados con la
atencion al publico. Una vez que
la entonces llamada Caja Rural de
Almeria comenzo su expansion
fue director de la zona de Ponien-
te de Almeria y director territorial
para la provincia. Posteriormen-
te fue nombrado subdirector ge-
neral. En abril de 2006 se incor-
poré al Consejo rector de Cajamar
como vocal y consejero delegado
para el sector Agroalimentario
-Como nuevo presidente de la
Organizacion Interprofesional
de Frutas y Hortalizas de An-
dalucia, HORTYFRUTA, ;cua-
les son los principales retos que
quiere afrontar a corto plazo?
-A mi entender el principal reto a
afrontar en HORTYFRUTA en
esta nueva etapa y siguiendo las
lineas anteriores, es el de conse-
guir la representacion mas amplia
posible de los sectores de Produc-
cion y Comercializacion. Conse-
guir que todos los actores del sec-
tor estén representados en ella, tie-
ne que ser un objetivo permanen-
te de la Interprofesional. Me cons-
ta que desde su constitucion es 'y
ha sido un objetivo recurrente, pero
aln no se ha conseguido, es mas,
seguin noticias recientes, la salida
del Colegio de Produccion de
COAG y ASAIJA, hacen que
HORTYFRUTA esté mas incom-
pleta de lo que ya estaba antes y lo
estara mientras falte alguien de los
que deben estar hasta integrar a
todo el sector.

-;Qué anilisis haria de la situa-
cion actual del sector hortofru-
ticola andaluz?

-El sector horticola andaluz, como
la mayoria de los sectores pro-
ductivos, pasa por una situacion
tan complicada que puede hacer
temer a largo plazo por su soste-
nibilidad, ya que en los ultimos
afios ha tenido que soportar unos
incrementos importantes de los
precios de los insumos y en ge-

FRANCISCO GONGORA

PRESIDENTE DE HORTYFRUTA

neral de los costes de produccion,
lo que no ha ido acompafiado,
como seria logico, de un incre-
mento de los ingresos derivados
del precio de venta de los produc-
tos, lo que ha estrechado de forma
importante el margen de produc-
cion. Si a esto afiadimos una im-
portante crisis de consumo y los
precios tomando sostenidamente
valores minimos, se puede decir
que la actividad agraria estd cada
vez mas cerca de valores de in-
competencia productiva.

-.Cual es para usted el proble-
ma mas grave al que actual-
mente se tiene que enfrentar
HORTYFRUTA?

-Creo que a corto plazo el que se
deriva de lo dicho en la pregunta
anterior, por la repercusion que tie-
ne en el sector productor, primer
y mas determinante eslabon de la
cadena agroalimentaria. A medio
y largo plazo, buscar y encontrar
mecanismos de intervencion en
toda la cadena, de forma que con
la participacion de todos los in-
tervinientes, se pueda llegar a
acuerdos beneficiosos para todos,
desde el principio hasta el final,
donde no haya extremos fuertes y
débiles, donde unos se benefician
y solo se perjudican los de siem-
pre, sino que todos, dentro de ca-
nones razonables y convenientes
obtienen beneficios en orden a los
riesgos que soportan y todo ellos
con una orientacion clara hacia en
el consumidor final. Y esto solo
puede conseguirse entre todos des-
de la Organizacion Interprofesio-
nal de Frutas y Hortalizas.
-;Cual es desde su punto de vis-
ta la mayor fortaleza de la Or-
ganizacion Interprofesional?
-Creo que la contestacion a esta
pregunta, en gran medida, se ini-
cia en los ultimos parrafos de la
respuesta a la pregunta anterior,
pero abundando mas, sus mayo-
res fortalezas a mi entender, estan
por desarrollar, pero siempre par-
tiendo de la fortaleza que da la
union sinérgica de todas las fuer-
zas. La dispersion solo acarrea es-
fuerzos baldios con resultados mas
que cuestionables, ni buenos ni
malos, pero que no benefician al
colectivo. En la Interprofesional,
hay que ejercer en colectivo, olvi-

dandonos de la individualidad, au-
nando esfuerzos y espiritu solida-
rio. Los resultados se veran a me-
dio plazo. Este sector tan poten-
te no es consciente del potencial
que puede conseguir y desarrollar
trabajando unido. El Decreto de
Tipificacion, mediante el cual se
ha establecido un sistema que
aporta transparencia y calidad a
los mercados en origen, las Nor-
mas de Produccién, que han per-
mitido mejorar la imagen del sec-
tor y sus productos en los merca-
dos de destino, gestionar de forma
rapida las crisis de imagen que ha
sufrido el sector, asi como contra-
rrestar campaias de desprestigio;
normas de calidad que propician
en envio de productos de primera
calidad y asegura un abasteci-
miento correcto al consumidor, no
se podrian haber abordado desde
fuera de HORTYFRUTA.

-Después de estar mas de 25 afios
pidiendo la creacién de una In-
terprofesional, actualmente hay
algunos que no ven muy claro
para qué sirve .; Podria explicar
cudl es el trabajo que HORTY-
FRUTA desarrolla en pro del

sector hortofruticola andaluz?

-En este apartado y aunque en las
cuestiones anteriores ya ha que-
dado patente el trabajo que se des-
arrolla y con pocos medios, es me-
jor recurrir a los objetivos de la Or-
ganizacion, que le vienen enco-
mendados por la Ley 1/2005 y que
son: fomentar la mejora de la ca-
lidad de los productos; dotar a la
produccion y a la industria de cri-
terios de calidad, asegurando la
trazabilidad de los productos de
origen a destino; mejorar la sani-
dad vegetal y garantizar la seguri-
dad alimentaria de los productos
hortofruticolas; asi como facili-
tar la coordinacion y el entendi-
miento entre la oferta y la deman-
da, promoviendo un mejor cono-
cimiento de los mercados, dotan-
do al mercado de mayor eficacia
y transparencia. También es nece-
sario servir como instrumento para
la transmision e incorporacion de
las innovaciones técnicas a los pro-
cesos productivos; impulsar la pro-
mocion y defensa de los produc-
tos hortofruticolas; velar por la efi-
cacia y transparencia de la infor-
macion que los consumidores re-

ciben sobre los productos, asi
como facilitar su acceso a dicha
informacion; fomentar la defensa
del medio ambiente; desarrollar
acciones que permitan una mejor
orientacion de los productos agro-
alimentarios a las necesidades del
mercado; promover programas de
investigacion y desarrollo; y ela-
borar estudios, informes y esta-
disticas sobre el sector.

Creo que estos objetivos dan
mucho de si y definen bastante
fielmente, no solo lo que se hace,
sino todo lo que se puede hacer,
los tnicos condicionantes, como
siempre, son los medios disponi-
bles.

-, Cémo ve el futuro de HORTY-
FRUTA?

Aunque de la contestacion de las
preguntas anteriores, se pudiera
derivar un cierto halo de pesimis-
mo, ya que no podemos abstraer-
nos de la realidad, mi opinion es
altamente positiva y veo el futu-
ro muy esperanzado, eso si, si so-
mos capaces de hacer lo que de-
bemos hacer, que creo que queda
dicho, pero sobre todo si lo hace-
mos unidos y paso a paso.
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EL FITOFORTIFICANTE CON ACCION PREVENTIVA-CURATIVA ES UNA CREACION DEL GRUPO AGROTECNOLOGIA

Los ensayos hechos en pepino
y lechuga avalan la efectividad
anti mildiu de “Milagrum Plus”

IE. S.G.

Los resultados de Milagrum Plus es-
tan avalados por ensayos indepen-
dientes realizados por Promo-vert
Crop Services S.L. en Cucumis sa-
tivus (pepino) en invernadero en Al-
meria y en Lactuca sativa (lechuga)
en campo abierto en Alicante. En
ambos ensayos se pone de mani-
fiesto la efectividad de Milagrum
Plus, que es capaz de minimizar los
efectos depresivos de la enfermedad
en mas de un 95%, en los primeros
sintomas de enfermedad. La supe-
rioridad de Milagrum Plus, también
queda reflejada en los resultados de
los ensayos internos realizados jun-
to con otros productos de origen na-
tural en Brocoli (Brassica oleracea
var. Italica) y pepino (Cucumis sa-
tivus).

La accion de este producto se debe

a que esta enriquecido con fosfo-
glicéridos en un 60%. Contiene, ade-
mas, extractos de fermentacion, un
0,1%, procedentes de extractos ve-
getales especificos.

La dosis recomendada es de 250-
300 cc/hl (aplicacion foliar).

Este producto es totalmente natu-
ral y por ello no tiene residuos, ni
plazo de espera.

Una gran ventaja para su uso es
que no ocasiona problemas de toxi-
cidad debido a su origen natural, no
supone un riesgo para la salud, aun-
que debe utilizarse siguiendo las sin
instrucciones de la etiqueta.

Sus creadores recomiendan no
mezclar con productos de fuerte re-
accion alcalina o 4cida.

Cuando se aplica en la planta es
necesario mojar bien todas la partes
verdes de la planta para su optimo
funcionamiento.

Milagrum Plus es un formulado
procedente de acidos grasos espe-
cificamente seleccionados, indica-
do como fitofortificante con alto
contenido en fosfoglicéridos natu-
rales. Posee una elevada concentra-
cion de estimulantes vegetales
(MPASO0) y proteinas (MPP20) re-
siduales modificadas, fruto de un
proceso exclusivo de fermentacion
aerobica realizada por un comple-
jo de bacterias aerobicas. Su formula
unica a base de componentes antio-
xidantes y elicitores le confiere un
caracter fitofortificante propio para
la iniciacion de la resistencia de las
plantas. Actiia como biocatalizador
inductor de defensa en los tejidos
vegetales con efecto preventivo-cu-
rativo frente a todo tipos de Mildiu,
tales como Pseudoperonospora cu-
bensis, Phytophthora infestans, Plas-
mopara viticola, Bremia lactucae,

B Los técnicos se interesan por los resultados de Milagrum Plus. / FHALMERiA

etc., previniendo y contrarrestando
las infecciones producidas por los
patdgenos. Milagrum Plus es apto
para ser utilizado como insumo en
agricultura ecologica y recomenda-
ble en los programas de tratamien-

tos de proteccion integrada o cero
residuos. No tiene plazo de seguri-
dad, no produce problemas de re-
sistencias debido a su origen natu-
ral. Es un producto de investigacion
del Grupo Agrotecnologia.

NUEVO

,Stap aI Mildiu!

» Producto natural con cardcter FITOFORTI-

FICANTE, preventivo-curativo para el
tratamiento de Mildiu en Horticolas.

Se puede utilizar preventivamente o al inicio

de la enfermedad.
» Elevada eficacia.

» 5in plazo de seguridad.

* Apto para agricultura integrada y ecoldgica,

= Respeta la fauna auxiliar.

Ensape comparativa de Mifagrirm Plus con un tratamiento
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RECUPERACION

Exportaciones
crecen un 20%
en valor en
septiembre

ILF.G.

El valor de las exportaciones
provinciales de hortalizas se in-
crement6 en un 20% durante el
pasado mes de septiembre, has-
ta los 37 millones de euros, se-
gun los ultimos datos hechos
publicos por la Delegacion Pro-
vincial de Agricultura y Pes-
ca. Esta cantidad se correspon-
de con la comercializacion en
los mercados foraneos de
55.400 toneladas de hortalizas,
un 47°7% mas que un aflo an-
tes. Las frutas, por su parte, no
corrieron igual suerte y, de he-
cho, sus ventas al exterior se re-
dujeron un 12% en volumen,
hasta las 3.490 toneladas, y un
10% en valor, hasta los 2’3 mi-
llones de euros. El delegado
provincial de Agricultura y Pes-
ca, José Antonio Salinas, valo-
r6 estos datos, si bien recono-
ci6 que “este aumento de las ex-
portaciones hortofruticolas de
septiembre se debe al compor-
tamiento de las hortalizas, ya
que las frutas han perdido pre-
senciay valor en los mercados
exteriores”.

Asimismo, y en lo que res-
pecta al acumulado de los me-
ses de enero a septiembre, pese
a los malos datos de junio y ju-
lio, el volumen exportado sigue
arrojando un balance positivo,
aunque no asi su valor. De este
modo, las cifras manejadas por
la Delegacion del ramo revelan
que, en los nueve primeros me-
ses del ano, el sector almerien-
se de frutas y hortalizas expor-
t6 1’32 millones de toneladas,
un 12% mas que en el mismo
periodo de 2010. El valor de es-
tas ventas, en cambio, se redu-
jo en un 2°6%, pasando de los
1.146 millones de hace un afio
alos 1.126 millones de 2011.

PRODUCTOS

Por productos, el tomate, una
vez mas, vuelve a encabezar el
ranking y sigue siendo la hor-
taliza mas internacional de la
provincia, con 319’4 millones
de euros entre enero y sep-
tiembre, el 21°3% del total. El
podio lo completan el pimien-
to, con 270 millones de euros,
el 18% de la cuota de exporta-
ciones, y el pepino, con 129’7
millones, el 87% del total co-
mercializado por la provincia
en los mercados exteriores.

ALERTA SANITARIA EN ALEMANIA

El Gobierno aprueba compensaciones para los
trabajadores afectados por la ‘crisis del pepino’

: LA DETECCION DEL

: BROTE DE ‘E. COLI’

: TRAJO CONSIGO EL

: DESPIDO PREMATURO DE
: 20.000 TRABAJADORES

: DEL MANIPULADO

B Isabel Ferndndez

El Gobierno aprobd, en el Conse-
jo de Ministros del pasado 18 de
noviembre, el Real Decreto Ley
que establece las medidas de com-
pensacion para los trabajadores del
sector agricola que se vieron afec-
tados por la “crisis del pepino’, que
tuvo lugar a finales del pasado mes
de mayo y que puso un punto y fi-
nal anticipado a la campaiia horto-
fruticola. De este modo, el acuer-
do adoptado establece que el Go-
bierno compensara a estos trabaja-
dores por la disminucién de sus co-
tizaciones, a causa de las jornadas
de trabajo perdidas, y lo hara me-
diante la suscripcion de un Conve-
nio Especial con la Tesoreria Ge-
neral de la Seguridad Social, que
se financiara con cargo a los pre-
supuestos del Servicio Publico de
Empleo Estatal (SEPE). Para que
estas compensaciones puedan ha-
cerse efectivas, los trabajadores que
hayan visto reducida su actividad
laboral como consecuencia de la
‘crisis del pepino’ tendran que acre-
ditar esa situacion de inactividad
en una empresa afectada durante el

«

periodo de mayo a julio en el ejer-
cicio de 2011. La aprobacion de es-
tas compensaciones por parte del
Ejecutivo vienen a sumarse a las
que ya aprobo la Comision Euro-
peay que, en este caso, se desti-
naron a resarcir los dafios sufridos
por las empresas espafiolas que fue-
ron acusadas injustamente del bro-
te de ‘E. coli’ surgido en Alemania
a finales del mes de mayo y que se
cobrd decenas de vidas.

Sélo en el caso de la provincia
almeriense, y en el sector del ma-

El precio astronémico del
gasoleo limita la rentabilidad
en todo el sector agricola

B R. Villegas

Las empresas de transporte de
productos hortofruticolas, agri-
cultores, apicultores y ganaderos
estan muy preocupados por el im-
portante ascenso que se esta pro-
duciendo del precio del gasodleo.
Ademas, si bien es cierto que
existe un gasoil subvencionado
para el campo, en la provincia tie-
ne acceso a €l un porcentaje muy
bajo. Y es que, como ha explica-
do el presidente de ASAJA-AI-
meria, Francisco Vargas, “cual-
quier tractor o traspaleta que sal-
ga a la via publica, los camiones

pequefios y las furgonetas que
usan los productores para trans-
portar el género a las comerciali-
zadoras no se benefician de la
ayuda”.

Lo cierto es que el precio del
gasoleo A se aproxima a valores
récord y, ademas, estd ya a tan
solo un céntimo de euro el litro
de la cotizacion de la gasolina. En
algunos surtidores, incluso, ha lle-
gado a sobrepasar ya el umbral
de los 1°30 euros, lo que implica
un encarecimiento del 9% desde
que comenzara este 2011, asi
como del 14% respecto a hace un
afo.

1 El volumen de trabajo se redujo drasticamente a causa de la ‘crisis del pepino’. / FHALMERIA

nipulado, desde la Federacion de
Trabajadores Agroalimentarios de
UGT-Almeria alertaron, en su mo-
mento, del despido prematuro de
20.000 empleados como conse-
cuencia del brusco descenso en los
volumenes de trabajo. Precisa-
mente por ello, la demora en la
aprobacion de estas concesiones
para los trabajadores afectados puso
en pie de guerra ya en el mes de
septiembre a los sindicatos en la
provincia de Almeria, que consi-
deraban que era necesario resarcir

a estos empleados. Desde un pri-
mer momento, tanto UGT como
CC OO exigieron al Ejecutivo que
se contemplaran como jornadas
completas trabajadas aquellas en
las que solo se habia trabajado unas
horas como consecuencia de la re-
duccioén drastica del volumen de
trabajo en las comercializadoras
hortofruticolas y, ante la falta de
respuesta, los sindicatos llegaron a
plantearse, incluso, movilizaciones
que, tras conocer la noticia, que-
darian en suspenso.

La secretaria general de UPA-
Almeria, Francisca Iglesias, la-
menta, por su parte, que “el pre-
cio de este combustible nunca
coincide con las oscilaciones de
las cotizaciones del barril de
Brent, el que tiene como referen-
cia la Union Europea, por lo que
se sospecha que existe un acuer-
do tacito entre las petroleras para
subir y bajar el mismo segtin les
convenga”. Iglesias ha lamenta-
do, del mismo modo, que “no se
subvencione, ademas del gasoleo
que se destina para el transporte
de pequefios camiones y furgo-
netas agricolas, el carburante que,
por ejemplo, se utiliza para poner
en marcha y mantener la calefac-
cion, ya sea en invernaderos o en
granjas, normalmente avicolas”.

PETICIONES

La situacion, como ha explicado
el secretario provincial de COAG,

AUMENTO DE LOS COSTES

Andrés Gongora, no es facil tam-
poco “para los apicultores, que tie-
nen que transportar sus colmenas
de un lugar a otro y se les ponen
muy cuesta arriba los costes que
tienen que soportar por el eleva-
do precio que tiene en la actuali-
dad este combustible”. Ademas,
ha recordado que desde COAG
estan luchando para intentar con-
seguir “un mayor acceso al gaso-
leo agricola por parte del sector.
Pedimos que nuestros pequenos
camiones lo puedan utilizar por-
que el precio del diésel a dia de
hoy es desorbitado”.

Francisco Vargas ve la situacion
muy complicada y s6lo contem-
pla una solucion, “que incluyan
un gasoil profesional para el sec-
tor agrario que tenga un precio so-
cial que garantice que esta eco-
nomia, que le da trabajo a mas de
100.000 personas en la provincia,
siga funcionando y creando ri-
queza”.
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Especial Fruit Attraction 2011

EN LA TERCERA EDICION HA DOBLADO EL NUMERO DE VISITANTES Y SE HA LLEGADO A LOS 561 EXPOSITORES

La feria de Madrid es ya el mayor referente
de la comercializacion horticola en Espana

: LA EDICION DE 2012 DEL
: EVENTO MADRILENO

: TENDRA LUGAR DEL 24

: AL 26 DE OCTUBRE. Y ES
: UNO DE LOS POCOS

: EVENTOS CON EXITO.

H José Antonio Gutiérrez

La tltima edicion de la feria Fruit
Attraction de Madrid ha sido un ver-
dadero éxito para las empresas al-
merienses alli representadas por el
importante volumen de negocio
desarrollado directamente con el
importador.

En esta edicion han participado
561 expositores directos que han
representado a 1.127 empresas, se-
gun los datos auditados por la UFI
(Uniodn de Ferias Internacionales).
Del total de expositores, el 19% eran
extranjeros, con una importante pre-
sencia de la industria europea es-
pecialmente de empresas proce-
dentes de Francia, Italia y Portugal.

Asimismo, la organizacion del
Salon ha cumplido una de sus prin-
cipales pretensiones para esta con-
vocatoria de 2011: aumentar la pre-
sencia de compaiiias latinoameri-
canas contando con, entre otras na-
cionalidades, la participacion de
empresas llegadas desde Brasil, Mé-
xico y Argentina.

Entre las empresas presentes en

b

B LECHUGA LEVITANDO. Algunos stands resultaron ser muy originales. / FHALMERiA.

Fruit Attraction 2011 el segmento
mas representado, significando el
79% del total, han sido los produc-
tores, mientras que el 18% pertene-
cia a la industria auxiliar y el 3% a
la prensa especializada. El aumen-
to de la participacion ha supuesto un
incremento también de la superficie
expositiva ocupando 14.615 metros
cuadrados netos de exposicion de

los pabellones 7 y 9 de Feria de Ma-
drid, un 26,8% mas que en 2010.
En conjunto, Fruit Attraction ha
recibido a 26.492 participantes pro-
fesionales, de los que 18.473 eran
visitantes, un 47,3% mas que en
2010. Del total de visitantes, 3.371
provenian de fuera de Espaiia y per-
tenecian a 92 nacionalidades, que se
sumaron a los profesionales espa-

fioles, lo que significa un creci-
miento de la asistencia internacio-
nal de un 81%.

La importante participacion re-
gistrada en Fruit Attraction 2011 re-
vela el indudable interés del Salén
para el sector y confirma que se ha
consolidado como una cita de re-
ferencia para el mercado hortofru-
ticola de todo el mundo. Ademas,

segtin los datos que se desprenden
de las encuestas realizadas durante
la Feria, el visitante de Fruit Attrac-
tion es un profesional con alto po-
der de decision en su empresa, fun-
damentalmente, importadores, res-
ponsables de compra de grandes ca-
denas de supermercados y otros ope-
radores comerciales. Una parte los
visitantes internacionales, exacta-
mente el 25% del total de extranje-
ros, ha acudido a Fruit Attraction in-
vitados por el Salon y selecciona-
dos por los propios expositores se-
gun sus intereses comerciales.

Con este Programa de Compra-
dores Internacionales, que se reali-
za en colaboracién con la Camara
de Comercio de Madrid, se preten-
de impulsar las transacciones co-
merciales de las empresas partici-
pantes -especialmente al potente
sector exportador espafiol-, ante
mercados consolidados como Fran-
cia, Italia, Benelux, Alemania o Rei-
no Unido. Al mismo tiempo, en una
mision inversa organizada junto al
ICEX, se ha pretendido acercar a
los participantes a nuevos merca-
dos de gran potencial importador
como Emiratos Arabes Unidos,
Arabia Saudita, Qatar o Paises del
Este, con el objetivo de que los em-
presarios puedan crear nuevas opor-
tunidades para diversificar su ne-
gocio.
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El disefio de la feria resulto ser muy llamativo
por el color de las frutas y hortalizas

H José Antonio Gutiérrez

Basta con mirar las fotos de la 1l-
tima edicion para advertir quiénes
son los que estuvieron alli y como.
Aunque es una feria para la co-
mercializacion de las frutas y las
hortalizas, muchas empresas del
sector auxiliar de la agricultura tam-
bién quisieron estar presentes en la
edicion mostrando sus productos
en apoyo de la produccion y la co-
mercializacion.

Ante todo, es una feria profesio-
nal y se notd en todo momento. La

Vilmorin es innovacién .- El eslogan de la firma lo dice todo. Investi-

cita de este afo ha querido ser mu-
cho mas innovadora y ha querido
aportar todo tipo de eventos para
el debate y la presentacion.

Por citar algunas de las entidades
presentes, amén de las comerciali-
zadoras, baste indicar que hubo pro-
ductoras de insectos y productos
para lucha integrada, cartoneras,
entidades bancarias con ofertas es-
pecificas para el sector, entidades
multinacionales de semillas, segu-
ros agrarios, maquinaria y emba-
laje, entre otras muchas. Fruit At-
traction ha mostrado al mundo la

\fil

gacion y desarrollo para mejorar sus productos y competitividad.

Biobest, el impulso natural.- El empujén natural del cam-
po almeriense son las empresas que proveen a los agriculto-
res de productos para la lucha integrada.

Cajamar, siempre con el sector agrario .- Si por algo se
ha caracterizado siempre la caja de los agricultores es por
estar siempre al lado del sectro agrario. Alli estaban.

gran huerta que es Espafia y la gran
variedad de cultivos que se dan en
los diferentes puntos de la geogra-
fia espafiola.

La calidad ha sido una referen-
cia presente y afio tras afio los cam-
bios, en este sentido, se van a no-
tar alin mas.

Las empresas presentes se esfor-
zaron por llamar la atencion con di-
ferentes actividades y con unos di-
sefios muy espectaculares.

Compo, una firma de peso .- La empresa Compo llevé su oferta a la
cita madrilefia. Para obtener buenas hortalizas o frutas, primero hay que
mimar a las plantas.

EPPE

1L] .
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Sakata, espectacular.- No es una firma muy
conocida en Almeria, pero en Madrid ensefid
sus ‘dimensiones’.

IFCO, modelo de envase.- La empresa IFCO
de cajas de envasado de frutas y hortalizas es-
tuvo con sus clientes en Madrid.

Los sefiores del carton .- Jaime Pérez, Miguel Hernandez,
Paco Vargas y otros amigos en el majestuoso stand de Smur-
fit Kappa en la feria de Madrid. Los ejecutivos de la multi-
nacional, siempre tan atentos con sus clientes y amigos.

Sotrafa, lideres en plasticos agricolas .-
Los mayores productores de plastico agricola
de Almeria, con sus clientes.

La Caixa, sembrando en el sector agrario .- La entidad catalana La
Caixa ha puesto sus objetivos en el campo con ‘AgroCaixa’.

Koppert, una autoridad en la lucha integrada .- Cualquier agricultor
que use los productos Koppert tiene ‘un sello de calidad’.
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EN 2011 LA COMPANIA VA A FACTURAR EL 50% DE SUS VENTAS EN EL MERCADO EXTERIOR

Semillas Fito se consolida
gracias a su fuerte
expansion internacional

: EN LA FERIA SE

: PRESENTARON LAS

: NUEVAS VARIEDADES,

: FRUTO DE SU APUESTA
: CONTINUA POR LA 1+D+l

B José A. Gutiérrez

Semillas Fit6 ha participado por
primera vez en la feria internacio-
nal Fruit Attraction con un llama-
tivo stand que ha sido uno de los
mas destacados de la feria tanto por
su disefio moderno y abierto al pli-
blico, como por la exposicion di-
recta y didactica de las variedades
que triunfan en este momento en-
tre los productores horticolas.

En la feria se convoco a la pren-
sa técnica para dar a conocer las ci-
fras y estrategias de la compaiiia,
que en 2011 va a superar los 60 mi-
llones de euros de facturacion y
practicamente el 50% sera en el
mercado internacional, donde se ha
producido una expansion desde
1995 en tres etapas: primero en el
area Mediterranea, después en Sud-
américa y ahora abordando los mer-
cados asiaticos. Toda esta expan-
sion se ha basado siempre en los pi-
lares de la compafiia: trabajar jun-

to al agricultor en la mejora de va-
riedades e invertir de forma conti-
nua en innovacion e [+D+i. Todo
el trabajo de Investigacion y
Desarrollo y el profundo conoci-
miento de los mercados nacional
e internacional se traduce en una re-
novacion continua del catalogo de
variedades de Semillas Fit6. Fruit
Attraction 2011 ha sido el escapa-
rate perfecto para presentar las muil-
tiples novedades que se han lan-
zado para esta nueva campaiia hor-
ticola 2011-2012 en todas las fa-
milias de productos que desarrolla
la compaiiia: tomate, pimiento, be-
renjena, melon, sandia, pepino y ca-
labacin. En tomate se ha presenta-
do Egara, una variedad especial-
mente adaptada a ciclos de prima-
vera en invernadero, desde muy
tempranos a tardios y que da un fru-
to de calibre G-GG con intenso co-
lor verde. Otra novedad es Cle-
mente, un tomate para trasplante en
agosto, septiembre, enero y febre-
roy que da un fruto de calibre me-
dio de color rojo intenso y elevada
consistencia. Por ulltimo se ha pre-
sentado Alterio, que ya se esta plan-
tando esta campaia en los inver-
naderos de Almeria (se trasplanta

en agosto hasta mediados de sep-
tiembre) y que da un fruto de lar-
ga vida de color rojo intenso y gran
dureza.

En pimiento se han presentado
dos novedades una de ellas es De-
lux, un pimiento California amari-
llo de trasplante en agosto y espe-
cialmente ideado para la exporta-
cion gracias a sus atributos de cali-
dad, destacando por la uniformidad
de su calibre (G), su color, consis-
tencia y morfologia a lo largo de
todo el ciclo productivo. En pi-
miento rojo se ha presentado Sa-
nabria, para trasplante de finales de
julio a finales de agosto y de fruto
muy uniforme, de excelente cali-
dad morfolédgica, con una gran ca-
pacidad de aguante en planta y con-
servacion post-cosecha.

En berenjena la gran novedad es
que Semillas Fit6 entra de lleno en
el segmento de berenjenas ralladas
con nuevas variedades para inver-
nadero en las tipologias larga, semi-
larga y redonda y que se comercia-
lizaran de forma inmediata. Para el
mercado italiano se ha presentado
la variedad Sicilia.

En sandia se ha hecho lo propio
con dos novedades destacadas

1 Eduard Fitd y Xavier Fitdé explicando la estrategia de la compaiiia.

como son Veronica, en sandia ne-
gra sin semilla para las siembras
tempranas en invernadero y que
presenta un fruto redondo, muy ho-
mogéneo y de un calibre de entre 5
y 7 kg por pieza. La otra novedad
es la sandia rayada sin semillas
HB09007, una variedad adaptada
tanto a condiciones de invernade-
ro como al aire libre con fruto re-
dondo, muy homogéneo y de un ca-
libre de entre 5 y 6 kg por pieza.

En pepino hay que destacar el éxi-
to tremendo que ha tenido esta cam-
pafia la nueva variedad Carranza,
de tipo holandés y para siembras
tardias con su planta verde que ase-
gura la produccion en invierno.
También se entra en el segmento de
pepino ‘moruno’ o ‘pickling’ con
una nueva variedad que es la mas
oscura en su tipologia.

Por ultimo, en calabacin la no-
vedad es Laria, muy precoz.

PRESENTARON VARIAS NOVEDADES EN ESTA EDICION, ENTRE ELLAS

B José A. Gutiérrez

Agroponiente y Vegacaiiada, em-
presas de Grupo Agroponiente, han
aprovechado la edicion de este afio
para realizar algunas presentacio-
nes de importantes novedades y
confirmar su apuesta por la cali-
dad de las hortalizas frescas que
comercializan.

La presencia de ambas empre-
sas en la feria responde funda-
mentalmente a tres objetivos, se-
gun el director general del Grupo,
Antonio Escobar, “convertir el
stand en punto de encuentro con
clientes de practicamente todos los
paises de Europa, abrir nuevas vias
de comercializacion y de acceso a
clientes y presentar las tlltimas no-
vedades y las caracteristicas de la
produccion para este afio.

Todo ello teniendo muy en cuen-
ta, sobre todo este ano, la exce-
lencia que marca la filosofia del
Grupo en aspectos como la segu-
ridad alimentaria, la calidad de pro-
ductoy el servicio y la imagen que
satisfaga la demanda de los mer-

Agroponiente y Vegacaiiada llevan a
Madrid la calidad de sus hortalizas

cados europeos”. Estas empresas
desplazaron a la feria a un equipo
de mas de 25 profesionales que
practicamente han estado todo el

evento atendiendo visitas de clien-
tes. Se nota que hay deseos de ac-
tividad en los mercados y eso siem-
pre es positivo para el sector.

Ademas de clientes, el stand de
Agroponiente y Vegacafiada tam-
bién ha recibido varias visitas de
caracter institucional.

RMULA PARA VENDER RAF DIRECTAMENTE A LOS HOGARES

Asi, la ministra de Agricultura,
Rosa Aguilar, pasé por el stand, en
el que la consejera de Agricultura
de la Junta de Andalucia, Clara
Aguilera, estuvo departiendo con
los responsables de las empresas,
acompafiada por la delegada del
Gobierno de Andalucia en Alme-
ria, Maria Isabel Requena.

En otro orden de cosas, Agro-
poniente y Vegacafiada han parti-
cipado en el certamen gastrono-
mico Fruit Fussion.

Particularmente, Agroponiente
ha presentado en la Feria sus no-
vedades de este afio en marcas
como Agroponiente, Poniente,
Gold Quality by Agroponiente,
Delicias y Oh!, asi como en Bom-
bon de Agroponiente para el me-
16n y Hortni y fashion para la san-
dia.

Un capitulo aparte merece la pro-
mocion de su nueva web de ven-
ta de tomate raf on line, www.to-
materafentucasa.es, que este afio
comercializard esta especialidad
de tomate a través de internet para
toda Espaia.
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ES UN MODELO DE SERVICIO INTEGRAL PUESTO EN MARCHA HACE UN ANO POR LA MULTINACIONAL

Los empresarios avalan el Syngenta
Growing System por su gran eficacia

: PRODUCTORES Y

: DISTRIBUIDORES
HORTICOLAS COMENTAN
: EN UNAS CONFERENCIAS
: EN FRUIT ATTRACTION SU
: ALTO GRADO DE VALIDEZ

B José Antonio Gutiérrez

El stand de Syngenta ha sido uno
de los mas visitados de la feria por
profesionales del sector producti-
vo, transformador y de la distribu-
cion de frutas y hortalizas, gracias
a ser una de las grandes compaiii-
as del mundo que oftrece solucio-
nes globales pensadas para toda la
cadena agroalimentaria, ofrecien-
do desde las semillas de variedades
innovadoras y pensadas para satis-
facer al consumidor final, pasando
por sistemas de produccion inte-
grada y de gestion que garantizan
la seguridad alimentaria y el cum-
plimiento de los mas exigentes re-
quisitos de la gran distribucion
mundial.

Este concepto de dar soluciones
globales a problemas concretos de
la agricultura actual se refleja per-
fectamente en el modelo de gestion
Syngenta Growing System, que ya
se esta implantando en grandes em-

1 Sergio Dedominici, Director General de Syngenta. / FHALMERiA

presas productoras de frutas y hor-
talizas de nuestro pais desde hace
dos afios. Precisamente, en Fruit
Attraction se aprovecho para co-
nocer algunas experiencias con este
modelo de gestion por parte de dos
grandes grupos de Almeria.

En un acto organizado por
Syngenta en el propio recinto de
Fruit Attraction, se convoco a cer-
ca de 70 profesionales del sector
productor, transformador y de la

gran distribucién para dar a cono-
cer estas experiencias y los resul-
tados de dos afios de trabajo. Ser-
gio Dedominici, Director General
de Syngenta, fue el encargado de
trasladar a los asistentes el mensa-
je de la compafiia en cuanto a su
apuesta por una Agricultura Inten-
siva Sostenible y por ofrecer solu-
ciones integradas que respondan a
las necesidades de los agricultores,
de las empresas transformadoras,

de la gran distribucion y de los con-
sumidores. Agrupa Adra ha mejo-
rado el nivel técnico y de forma-
cion con Syngenta Growing
System

Este trabajo en equipo se reflejo
con la intervencion de los tres in-
vitados al acto por parte de los pro-
ductores y distribuidores de frutas
y hortalizas y a los que introdujo
David Murcia, responsable de la
cadena de negocio de Syngenta. El

primero en tomar la palabra fue
José Cardenas, responsable co-
mercial de Agrupa Adra, que valo-
r6 muy positivamente la colabo-
racion con Syngenta ya que les ha
permitido cambiar totalmente el tra-
bajo del equipo técnico, amplian-
do la plantilla en esta area y pu-
diendo trabajar codo con codo con
el agricultor en la mejora de todo
el proceso productivo, con proto-
colos de produccion integrada com-
binados con una genética diferen-
cial y una mejor gestion del agua,
etc. Lo mas positivo de esta cola-
boracion ha sido el impulso a la for-
macion en esta area técnicay a los
agricultores que se ofrece a través
de Syngenta Growing System.

Unica ha buscado en Syngenta
un partner clave para mejorar los
procesos productivos

Enrique de los Rios, Director Ge-
neral de Unica, destac6 la necesi-
dad de tener partners tecnolégicos
y con potencial de innovacion como
Syngenta para mejorar los proce-
sos productivos, hacer mas renta-
bles las explotaciones agricolas,
asegurar totalmente la seguridad
alimentaria y ofrecer al consumi-
dor productos de maxima calidad
y que respondan a sus gustos y ne-
cesidades. En este sentido Unica ha
apostado claramente por Syngenta
Growing System como parte de sus
acuerdos estratégicos para mejorar
todos los aspectos productivos de
la cooperativa.

Por tltimo, particip6 Jamie Stra-
chan, CEO de Gigante Verde Fresh,
hizo un repaso a los cambios.

INTENSA LABOR COMUNICATIVA DEL GIGANTE DEL TOMATE EN LA CITA MADRILENA

CASI hablé claro a sus clientes y les
pidid mayor precio para mas calidad

1J.A G

El gigante europeo del tomate, co-
operativa CASI de La Cafiada de
Almeria, ha llevado un mensaje
muy claro en voz de su propio pres-
sidente, Jos¢ Maria Andtjar, quien
ha afirmado que “hemos venido a
la feria de este afio a mostrar la gran
calidad que siempre tenemos y a
decir a los clientes de que nuestros
agricultores necesitan aumentar su
rentabilidad para poder mantener
la calidad que los supermercados
nos demandan”.

El pasado afio no fue un afio de
logros para los productores de to-
mate y el responsable de la ma-
yor exportadora europea de toma-
te no ha parado de comunicar a sus
clientes la necesidad de llegar a
acuerdos comerciales que benefi-
cien “tanto a los productores como
al propio centro de distribucion”.

Por otra parte, indicar que el stand
de CASI en Fruit Attraction reci-
bid numerosas visitas durante los
tres dias de la feria internacional.

SATISFECHOS

El presidente de la cooperativa,
José Maria Andujar, al frente del
expositor durante las tres jornadas,
se mostro muy satisfecho “del tra-
bajo desarrollado por el equipo des-
plazado hasta Madrid. Hemos
mantenido reuniones con compra-
dores nacionales y extranjeros, que
permitiran reforzar nuestra labor
comercial a lo largo de la campa-
na”.

Ademas de compradores, se han
acercado al expositor de CASI di-
ferentes dirigentes del sector agro-
alimentario, asi como politicos,
como la ministra Rosa Aguilary la
consejera Clara Aguilera. También

socios de la cooperativa que han
querido conocer las novedades de
la feria han visto el elegante expo-
sitor de la cooperativa y han com-
partido conversacion mientras de-
gustaban el nuevo tomate negro.
La presencia de la cooperativa
en este tipo de evento se ha con-
vertido en algo cotidiano, ya es di-
ficil imaginar una gran feria de fru-
tas y hortalizas en Europa sin la
presencia del gigante del tomate.
La produccion de tomate no esta
pasadno por buenos momentos por
los inclumplimientos por parte de
Marruecos que no esta repetando
los cupos de exportacion que se
han fijado con la Unién Europea.
Por su parte, los responsables po-
liticos siguen prometiendo un con-
trol que no es efectivo y que nun-
ca se hace con el éxito necesario.
La campafia ha empezado con
dificultades en cuanto a precio.

0 José Maria Anddjar, con algunos compaiieros de CASI. / FHALMERiA
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Rijk Zwaan relanza la imagen de las
hortalizas usando la mas alta cocina

B José Antonio Gutiérrez

Rijk Zwaan siempre tiene mucho
que decir en las citas internacio-
nales, y en la edicion de Madrid
no iba a ser menos.

La multinacional de semillas
siempre ha conseguido llamar la
atencion de los profesionales en
las cita mundiales de la horticul-
tura intensiva. En esta ocasion ha
sido el afamado chef Martin Be-
rasategui, la mejor atraccion de la
feria, complice de Rijk Zwaan
para que todo el mundo se viera
obligado a pasar por el especta-
cular estand de la firma de semi-
llas.

La lechuga levitando, las le-
chugas vivas listas y preparadas
para cocinar con la mayor frescu-
raposible, o el melon piel de sapo
“Melissimo’ han sido otros atrac-
tivos presentados en este estand
que fue verdaderamente especta-
cular.

Otra joya fue el pepino snack
MyCubies, un producto pionero
en el mercado internacional. Su
formato pequefio, su textura sua-
ve y su sabor intenso, hacen que
pepino snack My Cubies encaje a
la perfeccion en el mercado para
el que ha sido credo.

La novedad de la feria Fruit

Atracction 2011 fueron las lechu-
gas Salanova® y el pepino snack
MyCubies, desarrollados por la
firma holandesa Rijk Zwaan. Un
importante lanzamiento a nivel-
mundial que fue presentado por
Martin Berasategui, gran conoce-
dor e incondicional defensor de
los productores espafioles.

Las lechugas Salanova se co-
mercializan con raiz, dentro de un
pequetio deposito con agua. Al ser
un alimento vivo, se conserva fue-
ra del frigorifico durante una se-
mana sin perder sus propiedades
ni vitaminas. Ademas, su belleza
permite usarlas como un elemen-
to decorativo singular.

PEPINOS

Los pepinos snack MyCubies son
los mas pequefios del mercado. Su
sabor y textura son extraordina-
rios. Son ideales para la merienda
de los nifios. Este Pepino Snack
My Cubies, de tamafio baby- en-
tre 9y 11 cm de largo-, pionero en
el sector, puede ser recolectado en
cualquier época del afio y consu-
mido con toda su piel.

Es una manera divertida, sana y
desenfadada de tomar algo fresco
y natural a cualquier hora del dia.
Su sabor y su textura son extraor-

dinarios. No deja indiferente a na-
die porque este snack vegetal es
atractivo a la vista, crujiente al
mordisco y jugoso al gusto.

El pepino fresco se consume en-
tero. Por su riqueza en agua, vi-
tamina E y aceites naturales, cons-
tituye uno de los mejores reme-
dios para los cuidados de la piel.
Ademas de aportar una extraordi-
naria vitalidad y energia, es bajo
en calorias.

El Pepino Snack My Cubies es
un producto unico, avalado por la
marca holandesa Rijk Zwaan, pre-
sente en el mercado internacional
desde hace mas de 80 afios.

Las lechugas Salanova® son un
producto innovador, de calidad y
unico en el mercado. Salanova
ofrece una amplia gama de facil
preparado. Mediante un solo cor-
te, estas lechugas se deshojan en
un gran nimero de preciosos "pe-
talos", que parecen estar hechos a
mano, de igual tamaio y excelente
sabor, consiguiendo un mayor
frescor y un menor desperdicio.
Ademas, Salanova conserva la raiz
para que no se pierda su esencia
ni las vitaminas de una lechuga re-
cién cogida del huerto. Permane-
ce intacta fuera del frigorifico has-
ta 7 dias. Su elegante presentacion
es irresistible.

NOVEDAD EN LA FERIA DE MADRID

Con la linea“Bouquet Exotic”
Anecoop relanza los cultivos
subtropicales espafioles

1 Subtropicales “Cultivadas en Espaiia, en su punto y con todo el sabor.

B José Antonio Gutiérrez

La primera empresa espafiola de
comercializacion hortofruticola
desde hace mas de 30 afios ha apro-
vechado el escenario de Fruit At-
traction para presentar su linea de
productos tropicales de produccion
nacional. Aguacate, chirimoya,
mango, papaya, pitaya y granada
son las frutas que integra esta nue-
va gama, que Anecoop ha agrupa-
do bajo la marca “Bouquet Exotic”
al ser productos que pese a su ma-
yor o menor difusion son aun des-
conocidos para una parte del con-
sumidor europeo. En esta campa-
fia Anecoop prevé comercializar
entre 1,5 y 2 millones de kilos.

Se trata de una nueva linea que
amplia la oferta de suministro de
Anecoop para diversas cadenas co-
merciales con las que la coopera-
tiva ya trabaja con otros productos
a lo largo de todo el afio. Para su
gama “Bouquet Exotic”, Anecoop
apuesta de forma prioritaria por el
producto espafiol debido a su ca-
lidad y proximidad. El aguacate, la
chirimoya y el mango proceden del
sur de Espafia, la granada de Elche
y la papaya y la pitaya, de Cana-
rias. La empresa tiene igualmente
previsto incorporar varios de estos
productos a su linea de ensaladas
de frutas de IV Gama Clink!, como
ya ha hecho con el mango y la gra-
nada, que ha presentado en Fruit
Attraction.

Las frutas tropicales destacan por
el incremento visible de la deman-
da en el mercado europeo, asi como

por su rentabilidad. Los principa-
les destinos de estos productos son
Alemania, Francia y Reino Unido,
ademas de Espafia, aunque hay una
demanda general en toda Europa,
con tendencia al alza.

El presidente de Anecoop, Juan
Safont, ha manifestado que “la ven-
ta en Europa de productos exdticos
aumenta cada afio, debido sobre
todo a una mayor tendencia de los
profesionales en restauracion a usar
este tipo de productos y a la bue-
na aceptacion de los consumido-
res. Hemos lanzado esta nueva li-
nea con el convencimiento de que
las oportunidades para las frutas
tropicales en la Union Europea es-
tan abiertas”.

Respecto al certamen, en el que
Anecoop ha participado por se-
gundo afio consecutivo, el Direc-
tor General de la empresa, Joan
Mir, ha afirmado que “estamos
muy satisfechos con los resultados
obtenidos.

Hemos recibido la visita de una
parte importante de nuestros clien-
tes, lo que nos ha permitido reali-
zar un gran trabajo de cara a la pri-
mera parte de la campafia comer-
cial”.

Y ha anadido que “la alta afluen-
cia de publico registrada, especial-
mente en lo que respecta a la dis-
tribucion, hace ver que se sigue
confiando en la oferta espafiola tras
lo ocurrido con el E-coli. Espera-
mos que esto contribuya a restau-
rar la buena imagen de nuestros
productos, que tan injustamente
quedo destruida”.
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BALANCE FINAL

De Ruiter y
Seminis:
frescor en la
innovacion
1J.AG.

Interaccion con todos los prota-
gonistas dentro de la cadena de
produccion, intercambio de opi-
niones sobre las tendencias en
el mercado y creacion de nue-
vos contactos son los principa-
les ingredientes destacados por
el equipo de Monsanto Vegeta-
les, tras finalizar satisfactoria-
mente la edicion Fruit Attrac-
tion 2011. “Ha sido una exce-
lente oportunidad para contac-
tar con supermercados espafio-
les y operadores europeos, asi
como presentar nuestras varie-
dades orientadas a la cadena”
afirma Javier Soto, Iberica Chain
Manager.

El equipo de la division de
Horticolas de Monsanto apos-
t6 durante esta feria por la in-
novacion no solo a nivel de ofer-
ta varietal, destacando sus va-
riedades en sus cultivos estraté-
gicos en Ibérica como son el to-
mate, pimiento, melon y sandia
asi como cebolla, sino también
presentando en el stand su ofer-
ta varietal en aplicaciones mul-
timedia inalambricas a través
de iPad.

Un afio tras la puesta en mar-
cha de la campaifia de eventos
Living Proof, el balance es muy
positivo. “Living Proof es una
herramienta que nos permite co-
ger opiniones y necesidades de
nuestros clientes sobre nuestras
variedades en el terreno, asi
como una plataforma 6ptima
para presentar nuestras activi-
dades de desarrollo y de inves-
tigacion”, sostiene Maria Jesus
Jiménez, responsable de Mar-
keting para De Ruiter Seeds y
Seminis en Ibérica.

Manteniendo siempre la vis-
ta enfocada en nuestros clientes
y las preferencias del consumi-
dor, se presentaron las varieda-
des ‘estrella’ de su gama: el to-
mate Ventero, variedad aclama-
da por su color rojo intenso muy
llamativo, y 6ptima conserva-
cién gracias a su piel firme, sin
microcracking, Ambos elemen-
tos son claves para la seleccion
de una variedad que tenga un 6p-
timo comportamiento poscose-
cha.

Los melones Galia de la linea
Cyro-line, caracterizados por su
conservacion y sabor. Toda una
amplia gama de variedades Ga-
lia que permite estar en todas las
épocas de plantacion.

CASI 400 METROS DE STAND LES ACOGIO CONJUNTAMENTE DURANTE LA CELEBRACION DEL EVENTO

Once entidades de ECOHAL Andalucia
llevaron lo mejor de su oferta a Madrid

: MUCHAS NOVEDADES Y UN
: GRAN VOLUMEN DE

: NEGOCIO EN LA

: FRENETICA ACTIVIDAD

: FERIAL DE LOS TRES DIAS

: EN LA CAPITAL DE ESPANA

B José Antonio Gutiérrez

Ecohal Andalucia ha acudido este
afio a Fruit Attraction con empre-
sas de Almeria y Granada.

Las empresas integradas en la
Federacion de Empresarios Co-
mercializadores de Productos Hor-
tofruticolas de Andalucia ha vuel-
toa

estar presente en la feria del ne-
gocio de las frutas y hortalizas de
referencia en el territorio nacional.
ECOHAL, integrada por empre-
sas de Almeria, Malaga y Grana-
da, ha marcado la cita madrilefia
como uno de los encuentros in-
eludibles, en uno de esos en los que
no puede faltar la Federacion y ha
aprovechado su presencia para dar
a conocer la evolucion de las em-
presas que la integran.

En un expositor conjunto, estu-
vieron por parte de Granada: Agru-
pacion labradores el Pozuelo, Gru-
po la Caifia, Fulgencio Spa, Fru-
tas Los Cursos, Agruporticola,
Horticola Guadalfeo, Mercomo-
tril, Frutas Rafael Manzano.

En la divisién de Almeria con-
taron con una gran superficie, en
la que 60 m2 son de zonas comu-
nes. En total,11 empresas de ECO-
HAL contaron con un espacio es-
pecifico con una superficie com-
prendida entre los 20 y los 34 me-
tros cuadrados. La actividad ne-
gociadora ha estado presente en
cada momento en el stand conjunto
de los alhondiguistas andaluces.

Por parte de Almeria, las repre-
sentantes fueron:Agroejido, Hor-
tofruticola Costa de Almeriay La
Unién.

Las empresas participantes hi-
cieron uso del stand para llevar a
cabo la presentacion de diferentes
novedades.

Asi, Frutas Rafael Manzano pre-
sentd su nueva marca premium
‘Manzano Exclusive’ bajo la cual
se envasara lo mejor de esta em-
presa: chirimoyas, aguacates y
mangos de la mejor calidad, con
una misma fecha de recoleccion
en un envasado mas minucioso y
homogéneo. Al ser marca premium
ira dirigido, especialmente, a tien-
das de productos exdticos y gour-
met. Hortofruticola Costa de Al-

1 Emilio Villegas, gerente de Agroejido, manteniendo reuniones con otros profesionales /FHALMERiA

meria ha aprovechado su presen-
cia en Fruit Attraction para llevar
a cabo la presentacion de la linea
de V gama. Se trata de un produc-
to elaborado a base de pimientos
asados en distintos colores y for-
matos. Otra almeriense, Alhdndi-
ga La Uni6n también hard la pre-

sentacion de su linea de IV gama.
Calabacin, pimiento y berenjena
lavada y cortada y lista para servir.

Otras dos empresas de ECO-
HAL que han previsto presentar
parte de su oferta son: Fulgencio
Spa y Horticola Guadalfeo. La pri-
mera su nuevo producto, 'PIMINTI',

un pimiento mini, de aspecto pa-
recido al padrén, pero con un sa-
bor dulce, tierno y jugoso, con la
singularidad de que no pica nin-
guno. Por su parte Horticola Gua-
dalfeo mostrara a los clientes sus
mas de 25 variedades distintas de
tomates y col china.

Alfonso Zamora:
“Creo que la feria
ira a mas por su
efectividad”

El gerente de Ecohal Andalu-
cia, Alfonso zamora, se ha mos-
trado satisfecho con el resultado
final de la feria Fruit Attraction
en su tercera edicion. A tal res-
pecto ha indicado que “el obje-
tivo era propiciar un encuentro
con los clientes al mas alto nivel
profesional y el que mas y el que
menos lo hemos conseguido, todo
es mejorable, pero en este caso
se puede decir que el resultado es
bueno”.

Por otra parte, Zamora man-
tiene que “a medida que se vayan
sucediendo las ediciones la ire-
mos considerando como la feria
de la exportacion hrotofruticola

H Alfonso Zamora, gerente de Ecohal Andalucia /FHALMERiA

de Espafia y sera una referencia
obligada para el sector. Cuando
eso ocurra tendra aun mayor efec-
tividad”.

Por otra parte, y en relacion con
algunas noticias del sector que se
han producido durante la cele-
bracion de la feria madrilena, el
gerente ha indicado que “la pre-

sidencia de Francisco Gongora
en HORTYFRUTA es una bue-
na noticia de antemano, todos los
que lo conocemos creemos que
s una persona apropiada para ese
cargo y esperamos mucho de €L
Es un buen paso para que el sec-
tor termine integrandose en la In-
terprofesional”.
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EXITOSA PARTICIPACION

El stand de Nunhems
recibié un gran
namero de visitantes
durante los tres dias

: LA CASA DE SEMILLAS
APROVECHO SU PASO
POR EL EVENTO PARA
MOSTRAR SUS ULTIMAS
NOVEDADES PARA ESTA
: CAMPANA 2011/2012

ecccee
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B I. Fernandez

La casa de semillas Nunhems par-
ticip6 de forma activa en la ulti-
ma edicion de Fruit Attraction.
Prueba de ello es que su stand fue,
si cabe, uno de los mas concurri-
dos de la feria. Y es que, durante
los tres dias que duro el evento, fue-
ron muchos y de distintas proce-
dencias los visitantes que se acer-
caron para conocer sus ultimas no-
vedades en, practicamente, todos
los cultivos horticolas.

Nunhems aprovecho la oportu-
nidad para poner a disposicion de
todo aquel que se acercara a su
stand su amplia gama de produc-
tos, disefiada con el objetivo de sa-
tisfacer las necesidades de todos
los profesionales involucrados en
la produccion, comercializacion y,
finalmente, consumo de alimentos.

De este modo, mostré su amplio
catalogo de variedades, entre las
que destacan las de sus tomates,
sandia, melon, pimiento, e inclu-
so, cebolla. Asimismo, la casa de
semillas aprovech¢ la cita madri-
lefia para seguir abundando en los
productos que dirige, especial-
mente, al canal HORECA y que
buscan hacer la vida mas fécil a sus
profesionales. Asi, los responsa-
bles de la empresa mostraron, por
ejemplo, su tomate Intense, el pri-
mer tomate en el mundo que no
pierde su jugo, o su lechuga Mul-
tileaf, con sus hojas frescas y cru-
jientes. Todos estos productos,
como no podia ser de otra manera,
son fruto del proceso de innova-
cion permanente que siguen los dis-
tintos departamentos que confor-
man Nunhems.

La casa de semillas acudio, de
este modo, y por tercer afio con-
secutivo, a la que esta convirtién-
dose en la principal cita del sector
agroalimentario nacional y, en par-
te, internacional. Y es que Fruit At-
traction ya cuenta con el recono-
miento de feria internacional.

-
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B Multitud de profesionales se dieron cita en el stand de la casa de semillas. / FHALMERIA

ES UN COMPENDIO DE BUENAS PRACTICAS EN MATERIA DE MONTAJE

El Grupo Plaform, lider en envases, presento en
la edicion de este ano la guia de paletizacion

B José Antonio Gutiérrez

Durante la celebracion de Fruit At-
traction, Plaform present6 su nue-
va guia de paletizacion, un com-
pendio de buenas practicas en ma-
teria de montaje, paletizado y car-
ga de los envases de carton ondu-
lado, con el fin de garantizar la ma-
xima calidad en todo el proceso y
optimizar las ventajas del sistema
integral de embalaje lider en Es-
pana.

Estas recomendaciones se refie-
ren a tres ambitos fundamentales:
el montaje en maquina del envase,
el procedimiento de paletizado y la
carga en camion. Estos consejos
seran de gran ayuda para el enva-
sador, e incluyen una lista de pun-
tos clave para controlar en los cen-
tros de envasado y paletizacion.
Con ello, Plaform ayuda a los usua-

1 El Grupo Plaform present6 un stand espectacular. / FHALMERIA

rios a extraer el maximo rendi-
miento del proceso integral de em-
balaje.

El Grupo Plaform ha repetido
como expositor en Fruit Attraction,
tras el éxito de la feria obtenido en

las dos ediciones anteriores.

Plaform es un sistema de emba-
laje sostenible en carton ondula-
do especifico para frutas y hortali-
zas. Con tres décadas de experien-
cia en el mercado, el Grupo Pla-
form es un lider absoluto, ya que
desde los afios setenta a este mo-
mento mas de 6.000 millones de
cajas Plaform han viajado por los
circuitos logisticos de toda Euro-
pa.

En la actualidad componen el
Grupo Plaform trece empresas de
la Asociacion Espafiola de Fabri-
cantes de Envases y Embalajes de
Carton Ondulado, AFCO. Todas
estan autorizadas a producir este
tipo de envase, por un contrato de
licencia y siguiendo las estrictas
normas de fabricacion Plaform.

Plaform ha asumido el liderazgo
en la implantacion en Espaia de la

PALETIZADO Y CARGA DE LOS ENVASES DE CARTON ONDULADO

norma Common Footprint y el uso
del sello CF en los envases y em-
balajes de carton ondulado para el
sector de frutas y hortalizas. El es-
tandar se incluye en las Normas
Plaform, publicadas en 2009 en el
manual de calidad y normas de fa-
bricacion.

El afio pasado se inici6 la im-
plantacion de un nuevo banco de
planos Plaform que contiene los di-
sefios correspondientes a todos los
modelos de cajas homologados en
la lista del manual de calidad. Es-
tos planos incluyen el estandar CF
en sus medidas exteriores, junto
con otras mejoras.

Durante los dias de la feria, cien-
tos de clientes habituales de la fir-
ma visitaron el stand conociendo
las novedades presentadas que bus-
can como mayor objetivo poder co-
laborar con los exportadores a la
hora de presentar los productos em-
balados con ayuda de los elemen-
tos puestos en el mercado por el
Grupo Plaform.

El trabajo desarrollado en la fe-
ria de Madrid ha resultado satis-
factorio un afio mas
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Berlin

Eruidlogisticar—

Del 8 al 10 de Febrero 2012

Almeria - Berlin (Tegel) salida 08.30 Horas
Berlin (Tegel) - Almeria satida 17.00 Horas

Hotel NH Mitte 4™

Habitacién individual Habitaciéon doble

945<c 790<

Hotel Westin Grand Berlin 4™ Sup

Habitacidon individual Habitacidén doble

1.080¢ 870<¢

Hotel Pak Inn Alexanderplatz 4™

Habitacidon individual Habitacidon doble

875¢ 715¢

Soélo Vuelo 45 5%

Opcional: seguro de cancelacion Excellent 78,20 €
Pre-reserva 150,00 €
"Las reservas de asiento de avion se asignaran en el momento de efectuar la reserva”

PAZCICS POR PERSOMA INCLLUYEM: Vuslo directo Almera-Badin-Almeria, dos noches de hote! an aloiamienta v desayunc (saho solo vuela), traslados de
antrada v salida, segurn de viaje consulle ofres vealos y hoteles disponibles. Cansulle condicionas. Plzas limladas

Mds informacion v reservas: v l Al E S

Dvisién de Empresas de Almeria
Persona de contacto: Sergio Sanchez

C/. Jardin de Medina, 1 &C g 'e &
Telf.- 050 620 780 — Fax: 950 250 278

fruitiogistica@viajeseci.es
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BALANCE DEL EJERCICIO

§ La produccion de sandia rozé las 300.000 toneladas durante la dltima campaiia.

El valor de la
exportacion
sumo casi
120 millones

Il F.G.

Las frutas almerienses tienen
en la Unioén Europea (UE) su
principal mercado de desti-
no. Tanto es asi, que solo du-
rante la ultima campafa, las
ventas al exterior de melon y
sandia sumaron casi 120 mi-
llones de euros, 70’2 millo-
nes para la sandia y 46’9 mi-
llones para el melén. Con es-
tos niimeros, ocuparon el
quinto y el octavo puesto en
el ranking de productos mas
exportados de la provincia.

La primavera se quedo sin melon y
sandia durante la ultima campana

LA ‘CRISIS DEL PEPINO’
TRUNCO EL DESARROLLO
: DEL EJERCICIO, QUE SE

: CERRO CON UN LIGERO

: DESCENSO DE LAS
PRODUCCIONES DE
AMBAS FRUTAS

I Isabel Fernandez

El ultimo ejercicio no fue, ni mu-
cho menos, favorable para los pro-
ductos considerados ‘los reyes de
la primavera’. Melon y sandia vie-
ron truncada su campafa cuando
apenas hacia un mes que habia co-
menzado; las puertas de los mer-
cados les fueron cerradas de golpe
y los agricultores vieron como todo
el trabajo, practicamente, caia en
saco roto. Ambos productos acu-
mularon un descenso de sus pro-
ducciones y, por ende, de su valor
final comercializado.

El meldn, mas extendido en el
Poniente provincial, cerrd el gjer-
cicio con un volumen comerciali-
zado de 129.223 toneladas, algo
mas de 10.000 toneladas menos que
un afio antes, y alcanzé un valor su-
perior a los 71 millones de euros.
La sandia, por su parte, puso pun-
to y final a la campafa con una pro-
duccion cercana a las 300.000 to-
neladas, unas 30.000 menos que un
afio antes, mientras que su factu-
racion se situd en torno a los 136

millones de euros. La campafia
2010/2011 dejo cifras negativas, en
todos los sentidos, para ambos pro-
ductos que, incluso, vieron reduci-
das sus superficies de cultivo. El
melon perdioé 500 hectéreas con res-
pecto a un afio antes, pasando de
las 4.039 del ejercicio 2009/2010
alas 3.539 del pasado. La superfi-
cie de sandia, por su parte, se re-
dujo en 600 hectareas, de las 5.516
de 2009/2010 a las 4.916 del afio
pasado.

Los productores de melén y san-
dia de la provincia nunca olvida-
ran el 26 de mayo de 2011, dia en
el que su campaiia se dio por con-
cluida sin ni siquiera haber co-
menzado. Y es que el altimo ejer-
cicio se caracterizo por el retraso
generalizado en las producciones
que. Un retraso que hizo que los
primeros melones y sandias alme-
rienses no llegaran a los lineales de
los supermercados comunitarios
hasta la ultima semana del mes de
abril. Para entonces, los mercados
ya estaban llenos de producto lle-
gado de ultramar y, como ya venia
sucediendo en campafias anterio-
res, esto supuso un duro varapalo
para las producciones locales que,
ni mucho menos, comenzaron el
afio con buen pie.

Tanto es asi que, nada mas llegar
los primeros melones y sandias a
las comercializadoras, desde las or-

ganizaciones agrarias en la pro-
vincia lamentaban que los precios
percibidos por los agricultores no
estaban siendo los adecuados y eso
a pesar de que aun no habian lle-
gado los grandes volumenes. De
este modo, ya entonces, el secreta-
rio provincial de COAG, Andrés
Gongora, apuntaba que las prime-
ras partidas de melon Galia no es-
taban logrando superar los 0’35 eu-
ros el kilo, cuando, en el inicio de
campafia, “no es rentable a menos
de 0’70 euros”. Y eso que, segun
el presidente de ASAJA-Almeria,
Francisco Vargas, el fruto estaba
siendo “de buena calidad”.

La causa de esos bajos precios
habia que buscarla al otro lado del
Atlantico. En paises como Brasil,
aln existian producciones de me-

16n que tenian como destino final
la Unién Europea (UE). Si bien es
cierto que estas frutas eran de me-
nor calidad que las cultivadas en la
provincia, también lo es que habi-
an llegado antes a los mercados y,
por tanto, los habian copado. Cuan-
do las mercancias almerienses lle-
garon, dejo de haber lugar para to-
dos.

LUCHA INTEGRADA

Si por algo se caracterizan las pro-
ducciones almerienses de melon y
sandia es por su gran calidad, algo
que, en parte, es posible gracias a
la aplicacion de la lucha integrada
contra las plagas como método de
cultivo. De este modo, y segtin las
cifras de la Interprofesional de Fru-

tas y Hortalizas de Andalucia
(HORTYFRUTA), durante la lti-
ma campaiia, en torno al 60% de la

superficie de melon y sandia se cul-

tivaron con control integrado de
plagas. Este método de cultivo ha

logrado calar entre los agricultores
también para los cultivos de pri-
mavera, a pesar a de su menor du-
racion en el tiempo.

Como cada campafia, los pro-
ductores depositaron su confian-
za en los depredadores naturales
para sacar adelante sus cultivos v,

una vez mas, lo hicieron con éxito.

Lastima que, a causa de la crisis
desatada por la deteccion de la bac-

teria ‘E. coli’ en Alemania, no fue-
sen muchos los consumidores que

pudieron disfrutar de este produc-
to de gran calidad.

COTIZACIONES

Los bajos precios sacuden
a ambas producciones

ILF.G.

Los bajos precios que han acom-
panado a melon y sandia duran-
te las ultimas campafias han he-
cho que, poco a poco, los agri-

cultores vayan restando impor-
tancia a esta parte de su ejerci-
cio. Estas bajas cotizaciones, ha-
bitualmente, vienen marcadas
por la existencia de producto de
ultramar en los mercados, pero

no solo eso. En este sentido, Fran-
cisco Vargas, presidente de ASA-
JA-Almeria, coment6 que, campa-
fia tras campafia, y también en la 0l-
tima, se produce “una disminucion
de la superficie de cultivo de ambos
productos” y argumento esta afir-
macion basandose en la existencia
de “mayor competencia”, por ejem-
plo en sandia, “‘con la Comunidad
Valenciana, Sevilla y Castilla-La
Mancha”.
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NOVEDAD ESTA CAMPANA

Guadiana RZ, un galia larga vida que
garantiza el punto de aziicar adecuado

: DESDE RIJK ZWAAN
AFIRMAN QUE “ES UN
LARGA VIDA DE VERDAD"
Y, POR TANTO, PERMITE
UNA RECOLECCION MAS
TRANQUILA

ecccce
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I |sabel Fernandez

Guadiana RZ es una de las nove-
dades de la casa de semillas Rijk
Zwaan para la proxima campaia
de primavera. Este melon tipo ga-
lia se caracteriza ante todo, segun
explicod Alberto Domingo, espe-
cialista de Cultivo de Melon de la
empresa, por ser “un larga vida
para temprano”. De este modo,
Domingo especifico que esta nue-
va variedad es ideal para tras-
plantes entre mediados de enero y
hasta mitad de febrero y, pesar de
las temperaturas relativamente ba-
jas de estas fechas, “da un cali-
bre muy comercial”, de entre 900
gramos y un 1 kilo, aproximada-

0 Guadiana RZ es, ademas, una planta muy vigorosa.

mente. Precisamente por ser una
variedad para temprano, Guadia-
na RZ “es una planta bastante vi-
gorosa”. Asimismo, “no tiene di-

ficultades en el cuaje para esas fe-
chas, ofrece un fruto bastante uni-
forme y cuenta con un escriturado
bastante tupido”. En cualquier

caso, y frente a todas estas carac-
teristicas, el especialista de Culti-
vo de Melon de Rijk Zwaan des-
taco, sobre todo, que, “en el seg-
mento de temprano, es un larga
vida de verdad”. Esto, segtin ex-
plicd, “permite una recoleccion
tranquila”, ya que “cuando vira de
color, el fruto tiene aguante en la
planta”. Asimismo, afiadi6 que es
precisamente este viraje el que
marca el punto exacto de madu-
racion del fruto y, de hecho, afir-
mo que “el color se corresponde
con el azticar” o, lo que es lo mis-
mo, “tiene un punto de corte cla-
ro”.

Esta altima es, precisamente,
otra de las ventajas de esta nueva
variedad de Rijk Zwaan. Y es que,
mientras otras variedades larga
vida no garantizan los grados brix
adecuados, “nuestro melon, cuan-
do cambia de color y alcanza ese
amarillo casi dorado, tiene el azl-
car fijo”.

Mellissimo
llega también
al Poniente

Rijk Zwaan sigue apostando
fuerte por una de sus mayores
novedades: Mellissimo. Tan-
to es asi que su especialista en
Cultivo de Melon, Alberto Do-
mingo, comento que “el afio
pasado tuvimos varias expe-
riencias en el Poniente alme-
riense” y los resultados, como
cabia esperar, “‘fueron muy po-
sitivos”. Segtin explico, Me-
llissimo, concepto tras el que
se encuentra la variedad Ri-
cura RZ, “alcanz6 buenas pro-
ducciones y ofreci6 un melon
muy uniforme”. Pero, sobre
todo, Domingo destaco “el sa-
bor y su buen comer”.

Con este innovador con-
cepto, desde la casa de semi-
llas Rijk Zwaan quieren llegar
a ese segmento de los consu-
midores que “demanda un me-
16n piel de sapo, pero que no
quiere un fruto de gran tama-
f0”, concluyo.

temprano
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PRODUCTOS DE PRIMAVERA

Las marcas comerciales son una garantia
de calidad y sabor para el consumidor

LAS SANDIAS BOUQUET,
FASHION Y REINA DE
CASI, EL MELON BOMBON
DE AGROPONIENTE Y EL
MIEL DE CASI SON UN
CLARO EJEMPLO

®ecccccccccsccccscc e

I Rafa Villegas

El melén y la sandia son, con di-
ferencia, los productos estrella de
la primavera almeriense. La pro-
vincia ha encontrado su hueco de
mercado justo antes de que co-
mience la campaiia extensiva en
el resto de Espana y esta avan-
zando para hacer que los clien-
tes busquen cada vez mas el ori-
gen Almeria a la hora de elegir es-
tas frutas.

En los ultimos afios, el sector de
la comercializacion hortofrutico-
la ha empezado a dar un cambio
importante. Y es que, son cada vez
mas las comercializadoras que
elevan sus exigencias de calidad
y sabor a sus agricultores para,

bajo el paraguas de una nueva
marca comercial, lograr hacerse
un espacio entre las preferencias
de los exigentes consumidores na-
cionales e internacionales.

MARCAS COMERCIALES

Asi, por ejemplo, ya se han con-
solidado en el mercado, entre
otras, tres marcas comerciales de
sandia. Se trata, concretamente,
de la tan apreciada sandia Bou-
quet, que comercializan las em-
presas que pertenecen a la coo-
perativa de segundo grado Ane-
coop; sandia Reina de CASI, que
pertenece a la Cooperativa Agri-
cola San Isidro; asi como, final-
mente, la sandia Fashion, que tam-
bién cuenta con una importante
red de distribucion en decenas de
cooperativas agricolas de la pro-
vincia.

Toda una veterana, y no por ello
gloria pasada, es, sin duda, la san-
dia Bouquet, que revolucion6 el

mercado de este producto al ser
pionera en ofrecer esta fruta sin
pepitas. Ademas, se adapta a todo
tipo de necesidades, ya que no
solo oferta su producto estrella, la
rayada sin pepitas, sino que tam-
bién se encuentra entre su gama
la amarilla, ademas de, entre otras,
un tipo de sandia que es ideal para
las familias con menor nimero de
miembros, como es el caso de la
‘Mini’. Esta sandia hace honor a
su nombre y es mucho mas pe-
quefia. Su éxito radica en la ex-
celente calidad y sabor que la ha-
cen, sin lugar a dudas, una de las
marcas mas conocidas y aprecia-
das de todo el mundo.

La que tampoco deja de crecer
y cautivar de marzo a octubre a
mas consumidores cada afio es la
Fashion. Su calidad, respeto por
unos grados brix minimos y cam-
pafias de publicidad en Espafia y
Europa han propiciado su éxito.

La diferenciacion del producto
también ha llegado a CASI con su
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§ Accion promocional de la sandia Fashion.

sandia ‘Reina de CASI’ y el me-
16n ‘Miel de CASI’. Se trata, con-
cretamente, de una Fashion y un
melon tipo piel de sapo.
También destaca otro melon, el
Bombon de Agroponiente. Es el

unico del mercado que se divide
en dos categorias, seglin sus gra-
dos brix. El Bombén categoria oro
tiene mas de 12 y esté escritura-
do al 70%, el plata de 10,5 a 12
grados Brix.
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INNOVACION PERMANENTE

El nuevo cantaloup de RZ permite al
agricultor llegar el primero al mercado

ESTA VARIEDAD, PENSADA
PARA TRASPLANTES MUY
TEMPRANOS, HACE
POSIBLE ADELANTAR LAS
PRODUCCIONES HASTA
OCHO DIAS

I |sabel Fernandez

La casa de semillas Rijk Zwaan co-
mercializard una nueva variedad de
melon cantaloup de cara a la proxi-
ma campafia de primavera. De mo-
mento, es s6lo un nimero, el 34-402
RZ; sin embargo, le sera mas que
suficiente para copar un puesto pri-
vilegiado en el reducido mercado
de los cantaloup. En este sentido,
Alberto Domingo, especialista de
Cultivo de Meldn de Rijk Zwaan,
afirmé que si por algo se caracteri-
za esta variedad es por estar pen-
sada para trasplantes muy tempra-
nos, que no vayan mas alla del 10

I Recomiendan el trasplante no mas alla del 10 de febrero. FHALMERiA

de febrero. Precisamente porque esta
pensada para su puesta con bajas
temperaturas, “‘es una planta muy
vigorosa”, ya que, cuando el mer-
curio cae, “se necesita una planta
que tenga un sistema radicular muy
potente”.

Esta facilidad para un trasplante
temprano la dota, asimismo, de una
gran precocidad y, de hecho, Do-
mingo afirmé que “con esta varie-
dad, nos estamos adelantando unos
siete u ocho dias a la variedad que
mas se pone”. Esta caracteristica,
a su juicio, permite que “el agricul-
tor pueda ganar mucho”, entre otras
cosas porque le facilita ser de los
primeros en llegar al mercado.

El especialista de Cultivo de Me-
16n de Rijk Zwaan explic que, para
conseguir ser diferentes, “tenemos
que ir los primeros al mercado y con
un producto con azucar y nosotros
creemos que esta variedad cumple

estos requisitos”. Y es que lo tem-
prano no tiene por qué estar refiido
con el sabor del fruto; asi, Domin-
go afirmé que este 34-402 RZ “coge
el aziicar en estas fechas muy bien”.

Més alla de sus ultimas noveda-
des para esta campaiia, en Rijk
Zwaan siguen ofreciendo al agri-
cultor su productos ‘de siempre’.
Variedades que, con el paso de los
afios, se han consolidado en la agri-
cultura provincia. De este modo, en
piel de sapo, Rijk Zwaan sigue apos-
tando por Somontiel RZ, Reymiel
RZ y Sucrel RZ. En el caso de So-
montiel RZ, Domingo destacé “su
vigorosidad”, que lo hace perfecto
para plantaciones tempranas. Rey-
miel RZ, por su parte, destaca por
su “comer”. Por ultimo, en el seg-
mento de amarillo, Rijk Zwaan
cuenta con Azafran RZ, un fruto
para “plantacion media, uniforme y
con un punto claro de corte”.

OManglar R
OPradera RZ

-
-
)
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DESARROLLO

Tecnologia NIRS que mide los grados
de azucar y color interno de la sandia

EL OBJETIVO ES NO
TENER QUE EMPLEAR
METODOS QUE FUERZAN
A ABRIR EL FRUTO PARA
PODER CONOCER LOS
GRADOS BRIX DEL MISMO

e0cc0cccc0cccccccc e

B Elena Sanchez

El azicary el color interno de la san-
dia son dos de los aspectos mas im-
portantes que una fruta tiene que te-
ner en su punto a la hora del corte
en campo. Por este motivo, se esta
desarrollando en Almeria un pro-
yecto mediante el uso de la tecno-
logia NIRS con el cual se puede ha-
cer el control de calidad y madura-
cion de la sandia para poder tener
una medicion 6ptima de su evalua-
cion. En este sentido, Agustin Lo-
pez, director técnico de Savia Bio-
tech y responsable del proyecto, ha
informado que “esta tecnologia per-
mite medir los grados Brix de la fru-
ta sin tener que emplear un méto-
do destructivo como hasta ahora se
ha estado haciendo mediante la aper-
tura del fruto. Por eso, la idea es te-
ner un dispositivo que permita me-
dir la maduracion de la sandia sin
romperla”. El sistema se esta des-
arrollando para que se pueda em-

DATOS DEL MARM

H La idea es tener un dispositivo que permita medir la maduracion de la sandia sin romperla. / FHALMERiA

plear tanto en campo como en el li-
neal de la cooperativa o comercia-
lizadora. “Estamos estudiando la
forma de crear un aparato que nos
permita llevarlo al campo. De he-
cho, se trata de una pistola del ta-
mafio de un secador y de 1,5 kilo-
gramos de peso con la que medimos
el azucar y el color interno del pro-
ducto”, segun ha indicado Agustin
Lopez. Y es que se trata de un laser
que detecta el parametro que se le
incorpore y su fiabilidad es del 95
por ciento.

Almeria lidera la produccién
andaluza de melén cantaloup,
con casi 11.000 Tm. anuales

Il F.G.

Almeria lidera la produccion an-
daluza de melon cantaloup bajo
abrigo. A pesar de las dificultades
que atraviesa este tipo de melon,
cuyos voliimenes se han visto dras-
ticamente reducidos en la tltima
década, lo cierto es que, en la pro-
vincia, atin hay agricultores que se
resisten a abandonar este cultivo.
De este modo, y segun cifras del
Ministerio de Medio Ambiente y
Medio Rural y Marino (MARM),
en 2009, la produccion almerien-
se de meldn cantaloup rozo las
11.000 toneladas, fruto de la pues-
ta en produccion de 292 hectareas
de superficie. Con estos nimeros,
Almeria se sitia al frente de la pro-
duccion andaluza de este tipo de
melon en invernadero.

El melén cantaloup no sdlo al-
meriense, sino espafol, en gene-
ral, ha ido perdiendo fuerza en los
mercados de destino a causa del
auge del producto llegado del
Norte de Africa. Tanto es asi que,
segun datos del Ministerio de Me-
dio Ambiente y Medio Rural y
Marino, en diez afios, de 1999 a
2009, su produccion se ha redu-
cido de forma més que conside-
rable, pasando de las 188.000 to-
neladas de finales de la década de
los "90 a apenas 81.000 en 2009.

Francia, a pesar del paso de los
afos y el aumento de la compe-
tencia procedente de otros paises,
continua siendo el principal de-
mandante de este tipo de melon,
que se caracteriza por su forma
esférica y el color amarillo ver-
doso de su piel.

Los equipos se van a vender de
forma comercial y lo tinico que “tie-
ne realmente valor” es la parame-
trizacion del equipo, es decir, “la
ecuacion que tl le incorporas al apa-
rato y que es que lo nosotros vamos
a desarrollar desde el laboratorio.
Cualquier cooperativa que quiera
optar a esta tecnologia, el aparato
en si lo va a poder comprar en el
mercado y nosotros lo que haria-
mos es licenciarle la ecuacion para
poder medir los pardmetros de ca-
lidad de la sandia. Es como un soft-

ware”. Este aparato también va a
ayudar mucho a que el agricultor
sepa cuando puede cortar la sandia
y evitar el corte en verde, puesto
que el sistema va a permitir cono-
cer el grado de maduracion interno
del fruto. De hecho, segtin comen-
ta el director técnicos de Savia Bio-
tech, “lo bueno de este proyecto es
que vamos a incorporar dos para-
metros de calidad que hasta ahora
se estaban logrando a mano, dan-
do la posibilidad al productor de sa-
ber con certeza en qué momento

puede cortar”.

En cuanto a los mercados, éstos
también se van a ver beneficiados
con las nuevas tecnologias, ya que
en este caso concreto, se va a po-
der clasificar el género segun sus
grados Brix, color de carne, cali-
dad, etc. permitiendo “disefiar un
producto a la carta para el cliente
que ti quieras”, indica Lopez. Este
hecho va a aportar mayor valor afia-
dido al producto, ya que le da mas
calidad.

Por otro lado, para medir el co-
lor interno de la carne del fruto, des-
de Savia han explicado que “lo que
se hace es darle un parametro al
aparato con un colorimetro y eso lo
transforma el equipo en un valor
numérico”. Asimismo, otra nove-
dad del proyecto es que como exis-
ten diferentes variedades de sandia,
“lo que vamos a hacer es escoger
cada una de ellas para intentar pa-
rametrizar en una sola ecuacion to-
das las variedades existentes. La ac-
cion es compleja, pero estamos tra-
bajando en ello para no dejar fuera
variantes importantes”.

TEST DE IDENTIDAD

Finalmente, una de las novedades
de este aflo que sirve tanto para me-
16n como para sandia es el Test de
identidad varietal. Con ello, lo que
se pretende es la identificacion va-
rietal genéticamente hablando para
comprobar que la variedad que te
han vendido es la correcta y no otra.
Lo que se hace con este test es “ana-
lizar la huella dactilar de la planta™.

EN 2010/2011, SE CULTIVARON CASI 5.000 HECTAREAS

Poniente y Levante se reparten
superficie de sandia a partes iguales

Il F.G.

La sandia es uno de los cultivos
preferidos por los agricultores
cuando llega la primera. Tanto es
asi que, campafia tras campaia,
y con la retirada de los cultivos
mas tipicos del invierno, la sandia
ocupa gran parte de la superficie
de cultivo de la provincia. Sélo en
el tltimo ejercicio, segun los da-
tos de la Delegacion Provincial de
Agricultura y Pesca, los produc-
tores almerienses destinaron casi
5.000 hectareas de cultivo a esta
produccion, 2.800 de ellas en el
Poniente provincial. Esto pone de
manifiesto que, si bien es cierto
que hay quien piensa que la san-
dia es el cultivo predilecto de los
agricultores del Levante, también
lo es que, en el Poniente, cuenta
con gran numero de seguidores.
Mientras en la comarca de Nijar,

1 En el Poniente se cultivan 2.800 has. de sandia. / FHALMERiA

fundamentalmente, la sandia se
emplea como cultivo alternativo
al tomate de ciclo corto, en el Po-
niente se planta en sustitucion de
pepino, calabacin o berenjena.
La sandia almeriense, al igual
que el resto de productos de la pro-
vincia, tiene en los mercados fo-

raneos a sus principales consumi-
dores. Unos consumidores que va-
loran, sobre todo, su calidad y sa-
bor caracteristicos, que la dife-
rencian de las producciones lle-
gadas de otros paises de origen,
como Costa Rica, e incluso, Se-
negal.
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LA MULTINACIONAL ESPANOLA HA CUIDADO TODOS LOS DETALLES DE COLOR, SABOR Y PRODUCCION EN TODAS SUS VARIEDADES

FITO quiere conquistar el mercado de primavera
con ‘Verénica’, su sandia negra sin semillas

ECIA

Semillas Fité quiere conquistar la
primavera con su sandia negra sin
semillas ‘Verénica’. Es de fruto re-
dondo entre 5y 7 kilos por pieza,
de color verde muy oscuro con me-
ridianos muy marcados. Carne de
color intenso rojo, muy azucarada
y con baja presencia de fibras, lo
que le aporta un gran sabor. Su
planta es de vigor medio, con fo-
llaje equilibrado, floracion precoz
y agrupada, lo que favorece la re-
coleccion homogénea y buena afi-
nidad.

‘Merisin’, por su parte, es una
sandia rayada sin semillas de for-
ma redonda, muy uniforme, de
buen calibre y no ahueca. Tiene
gran calidad de carne y escasa fi-
bra. La planta es vigorosa, de es-
caso follaje y muy precoz, de pro-
ducciéon muy agrupada. Es para
transplante en invierno en inver-
nadero. En negra, con semilla, su
sandia es ‘Toro’, de tamafio muy
comercial. Fit6 tiene otra sandia ra-
yada sin semillas recomendada para
transplantes mas tardios, ‘HB
09007’. También se puede plantar
al aire libre de mayo a junio.

La oferta de melon de Semillas
Fit6 es amplia en diferentes tipos.
En amarillo, cuentan con la varie-
dad ‘Indélico’, un mel6n que ofte-
ce una planta vigorosa, de hoja pe-
quefia y entre nudos cortos. Su fru-
to es de piel lisa, forma oval y con
un color amarillo oro. De carne ver-
de, crujiente y muy azucarado, ‘In-
dalico’ tiene buena conservacion
de la carne una vez recolectado. Por
ultimo, presenta una produccion
concentrada y elevada, mante-
niendo un tamatfio ideal para la ex-
portacion. Otro amarillo es ‘Ma-
lerva’, de fruto ovalado, piel lisa,
carne crujiente y muy azucarada
y color blanco verdoso. Esta plan-
ta tiene un cuaje precoz y concen-
trado. En Almeria, se recomienda
para marzo.

En galia larga vida, tienen en el
mercado el melon ‘Pizarro’. Fru-
to redondo de calibre uniforme,
muy bien escrito, con cierre pisti-
lar pequefio, coloracion en amari-
llo intenso. Es de carne verde muy
azucarada y una gran vida postco-
secha. Ofrece una gran facilidad
agrondmica para la obtencion de
calibres comerciales y alta resis-
tencia a la suelta del pediinculo. Es
una planta fuerte con abundante flo-
racion y facilidad de cuaje. ‘Atien-
za’, por su parte, es otro galia de
fruto redondo muy homogéneo,
muy bien escrito, de cierre pistilar
pequeiio con coloracién amarillo

intenso en maduracion. De carne
verde muy azucarada y gran vida
post cosecha.

En tipo piel de sapo, Fitd cuenta
con cuatro variedades, tres de ellas
con nombre propio y un nimero.
Asi, en primer lugar, ‘Seda’ es una
planta vigorosa, de follaje medio,

muy equilibrada y de facil cuaje.
Su fruto es de forma oval, con gran
calibre, carne blanca, muy cru-
jiente, larga vida y muy azucara-
da (16° brix) y escasa cavidad in-
terior; ideal para trasplante desde
mediados de enero a final de mar-
zo. ‘Kanela’, por su parte, es un piel

de sapo adaptado a cultivos me-
diosprecoces de invernadero, tiinel
y manta de Almeria y Murcia. Vi-
gorosa pero equilibrada, de facil cua-
jado, ofrece un fruto precoz, de car-
ne blanca, crujiente dulce, muy ju-
gosa. Este melon es para trasplantes
en enero y febrero y recoleccion a
principios de mayo. ‘Rabal’, un hi-
brido de buena cobertura, con pre-
dominio de tallos principales de ho-
jas grandes y facil cuajado, que in-
duce una recoleccion muy agrupa-
da, y ‘SF-486’, una planta vigorosa,

de follaje medio, muy equilibrada y
de facil cuaje, con fruto de forma
oval, gran calibre, carne blanca, muy
crujiente, larga vida y muy azuca-
rado, completan la oferta de piel de
sapo. Por tltimo, en pepino holan-
dés, ‘Prior’ es de fruto recto, prac-
ticamente sin cuello de botella, para
trasplantes de febrero a septiembre.
‘Estrada’ tiene muy buen rebrote y
excelente forma, color oscuro y bue-
na conservacion postcosecha. Para
completar los holandeses, cuentan
con ‘Solero’y ‘Benito’.

Sandia

Veronica

La Sandia negra sin semillas
de mayor calibre

www.semillasfito.com

bO000000 04
S EGedeea s
T




Noviembre 2011 - fhalmeria

COMPETIDORES DE ALMERIA

Ultramar y Marruecos alargan su ciclo
de melon y ‘pisan’ la produccion local

GALIA'Y CANTALOUP SON
LAS VARIEDADES MAS
PERJUDICADAS EN ESTE
ASPECTO, MIENTRAS
QUE EL PIEL DE SAPO
ESTA MAS EN AUGE

B Elena Sanchez

En los ultimos afios, los competi-
dores del mercado almeriense de
melon no han cambiado significa-
tivamente, ya que los paises de ul-
tramar y Marruecos son los que mas
perjudican a esta fruta producida en
la provincia. Sin embargo, la ten-
dencia que si que esta cambiando,
segun Manuel Arévalo, director co-
mercial de Nature Choice, es que
“estos mercados estan registrando
un importante cambio en la época
de cultivo, es decir, estan alargan-
do los ciclos de produccion y pro-
voca que su fruta ‘pise’ a la nues-
tra”.Y es que, anteriormente, cuan-
do empezaba a llegar melon de ul-
tramar a los mercados europeos era
hasta el mes de abril, mientras que
ahora “su produccion esté presen-
te en nuestro continente hasta me-
diados de mayo, época en la que
nosotros ya hemos empezado tam-
bién a recolectar los primeros ki-

|
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1 El meldn galia esta perdiendo nivel de produccion en el campo almeriense. / FHALMERiA

los”. A este problema se le afiade el
comienzo, también en mayo, de
Murcia, un mercado que tiene una
duracion de dos meses “y las em-

CICLOS CORTOS

La campaia de melon se
reduce cada aiio mas debido
a las producciones de terceros

IlLF G.

El melén almeriense, pese a ser
uno de los productos favoritos de
agricultores y consumidores cuan-
do llega el verano, lo cierto es que,
en las ultimas campafias, esta
viendo como su periodo de reco-
leccion se reduce cada vez més a
causa de la entrada en los mer-
cados de producciones llegadas,
en primer lugar, de paises de ul-
tramar y, en segundo lugar, de la
vecina Region de Murcia.

De este modo, si hace afios su
éxito radicaba en ser el primer me-
16n en llegar a los mercados de
destino, entre finales de marzo y
principios de abril, hace mucho
tiempo que esta situacion cambio.
De hecho, ahora, antes que las
producciones almerienses, son las

brasilefias o de cualquier otro pais
latinoamericano las primeras en
llegar a las grandes plazas euro-
peas, obligando asi al melén pro-
vincial a retrasarse un poco. En
cualquier caso, este retraso tam-
poco puede ser excesivo, ya que,
con los primeros compases del ve-
rano, entran en produccion las
plantaciones de la Region de Mur-
cia. Teniendo esto en cuenta, la
campafia de melon en la provin-
cia se ha reducido drasticamente;
de hecho, desde algunas comer-
cializadoras que trabajan con este
producto lamentan que el ejerci-
cio para el meldn ser limita, hoy
por hoy, a apenas cuatro semanas,
las mismas cuatro semanas que
separan el fin de la campaiia de
ultramar y el inicio del ejercicio
murciano.

presas lo prefieren y lo anteponen a
Almeria”.

Estos aspectos, segun Arévalo,
“nos lleva a que tengamos que es-

tudiar qué podemos mejorar y ofte-
cer a los mercados para que seamos
nosotros los elegidos. Hay que in-
novar y potenciar el melon alme-

riense porque cada vez nos esta cos-
tando mas la cuota de produccion”.
El melon piel de sapo es que el me-
nos perjudicado se esta viendo en
este aspecto, ya que es el tinico que
tanto su produccion como el con-
sumo “esta en auge”. Sin embargo,
los galia y Cantaloup “‘si que se ven
maés afectados por estos paises com-
petidores porque el agricultor, en las
ultimas campafias, estd obtenien-
do mas o menos la misma rentabi-
lidad tanto con piel de sapo como
con galia y Cantaloup, por lo que se
decantan mas por el primero ya que
su mercado no se esta viendo tan
afectado como el del resto de va-
riedades”.

Hace unos afios, Senegal era otro
de los competidores fuertes de la
produccion almeriense de melon,
ya que su produccion se metia en
mayo y coincidia con la de la pro-
vincia de Almeria. Sin embargo, el
director comercial de Nature Choi-
ce asegura que “ahora mismo no veo
a Senegal como nuestro competi-
dor, ya que su época de produccion
estd siendo cada vez mas temprana.
En Agadir, por ejemplo, estan has-
ta el mes de marzo-abril, por lo que
en ninglin momento nos tapa a nos-
otros”. Sin embargo, el mercado
mas fuerte y el que mas tiene que
tener en cuenta Almeria es Marrue-
cos, “puesto que su ciclo y el nues-
tro es practicamente el mismo y em-
pezamos a la vez. El motivo, su cli-
ma es muy parecido al de Almeria
y por eso coincidimos con ellos”,
indica José Ruiz, responsable de me-
16n piel de sapo de Agroponiente.

MERCADOS DE DESTINO

La sandia negra sin pepitas logra
fidelizar al consumidor nacional

Il F.G.

“El consumidor nacional ha ido
cambiando y cada dia demanda
mas sandia negra sin pepitas”. Asi
lo afirmé Manuel Arévalo, direc-
tor comercial de Nature Choice,
que indico que, aunque “hay algiin
nicho de mercado para la sandia ra-
yada”, lo cierto es que los consu-
midores prefieren la negra sin pe-
pitas. Y es que, si bien es cierto que
los espafioles cada vez se decantan
mas por las sandias sin semilla,
también lo es que siguen teniendo
predileccion por las negras, en de-
trimento de las rayadas, e incluso,
de las especialidades.

Asimismo, el director comercial
de Nature Choice coment6 que,
aunque durante los meses de in-
vierno los supermercados nacio-
nales estan llenos de producto pro-
cedente de ultramar, “cuando co-

l Sandia sin pepitas.

mienza la campatfia espafiola, los
consumidores no tienen motivos
para comprar estos productos”, en-
tre otras cosas por “la frescura 'y
el sabor de las sandias espafiolas y,
claro, almerienses”.

Y es que, tal y como recordd Ma-
nuel Arévalo, agricultores y co-
mercializadoras de sandia en la pro-
vincia de Almeria estan haciendo
un especial esfuerzo por “buscar
un producto de maxima calidad y
con las mayores garantias”. En una
sociedad cada vez mas preocupa-
da por la seguridad alimentaria, las
empresas de la provincia trabajan
duro para ofrecer un producto con
los mayores estandares de calidad.
Asi las cosas, el consumidor na-
cional continua siendo fiel al pro-
ducto provincial y, de hecho, lo eli-
ge en cuanto llega a los mercados.
Y es que los espafioles aprecian so-
bremanera el sabor de una buena
sandia, un sabor que no encuentran,
por ejemplo, en aquellas llegadas
del otro lado del Atlantico y que,
por norma general, no han podido
ser cortadas en su punto 6ptimo de
maduracion.
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El melon Havana de Séminis ‘clava’

el tamano que demanda el mercado

I Rafa Villegas

El melon tipo piel de sapo Hava-
na de la casa de semillas Semi-
nis destaca muy especialmente
por su tamafo. Y es que, ademas
de presentar un exquisito sabor
y ser muy productivo, tiene el
peso idoneo que demandan los di-
ferentes mercados de destino.

Es mas, en los premios que con-
cede Seminis cada afio, en esta
ocasion el tercer premio ha sido
para un productor de Havana, con-
cretamente Antonio Avilés, pio-
nero de esta variedad en la
provincia de Almeria. Su con-
fianza en la misma y los resulta-
dos obtenidos le han valido el re-
conocimiento, que incluia semi-
llas de Havana para una hectarea.

Avilés se ha mostrado mas que
satisfecho por el premio y por los
rendimientos que ha obtenido con
este melon de Seminis. Asi, ha
asegurado que “‘es muy bueno de
comer, es muy productivo y muy
uniforme en todos los tamafios”.

§ Momento de la entrega del premio a Antonio Avilés. / FHALMERIA

Ademas, ha destacado que “ape-
nas tiene destrios”. Por ello, no ha
dudado en aconsejarlo a otros pro-
ductores para temprano porque,
como ha insistido, “destaca por su
tamafio, en kilos, en todo, y no tie-
ne problemas. Si llueve, como si
no llueve. No surge ningun pro-
blema a la hora de criarlo”.

El agricultor premiado también
ha destacado que “la mata es muy

vigorosa, que es lo que nos im-
porta a los agricultores.

En la entrega de premios estuvo
presente José Ruiz, representan-
te de Agroponiente y comprador
de melon piel de sapo en Alme-
ria, quien ha confirmado que lo
adquiere porque “es muy pro-
ductivo, la fruta es muy pareja y
para temprano es mas vigoroso
que otros. Es estupendo”.

LIDER EN SIEMBRAS MEDIAS

300 agricultores comprueban
la calidad y resistencias del

pepino Espartaco de De Ruiter

IR.V. A

En torno a 300 agricultores de
la provincia de Almeria parti-
ciparon el pasado dia 21 de no-
viembre en un evento ‘Living
Proof” del pepino Espartaco de
la casa de semillas De Ruiter
Seeds. Lo cierto es que todos
los participantes en esta acti-
vidad quedaron encantados al
comprobar in situ todas las ven-
tajas que aporta esta variedad
de pepino con respecto a otras
que se encuentran en el mer-
cado.

Segun ha explicado el res-
ponsable comercial en Almeria
de De Ruiter Seeds, Juan Mi-
guel Robles, durante la jorna-
da, “los agricultores pudieron
comprobar las ventajas de Es-
partaco, es decir la buena pro-
duccién, calidad de fruta y re-
sistencias de esta variedad, con-
virtiéndolo en lider en las siem-

bras medias con respecto a las va-
riedades actualmente presentes en
el mercado”.

Variedades que aportan tantos
beneficios a sus productores y que
se adaptan fielmente al clima de
la provincia almeriense son fru-
to del intenso trabajo que lleva a
cabo la Division de Horticolas de
Monsanto, que se ha centrado en
la innovacion a fin de mejorar la
calidad y la productividad de las
hortalizas.

Lo cierto es que la compaiia
esta desarrollando productos que
brindaran opciones nuevas y mas
saludables a los consumidores.
Monsanto invierte en investiga-
cion y desarrollo, y utiliza las ul-
timas tecnologias, no s6lo para
proporcionar los mejores pro-
ductos al consumidor, sino para
proporcionar cosechas y valor al
cliente, el cultivador, asi como a
los clientes de éste, los demas so-
cios de la cadena.

Seminis.
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MAL COMIENZO DE LA CAMPANA

El buen tiempo y malas practicas de la
distribucion hunden el precio del pepino

EN FRANCIA Y HOLANDA
AUN NO HAN DADO POR
TERMINADAS SUS
PRODUCCIONES DE ESTA
HORTALIZA DEBIDO A LAS
ALTAS TEMPERATURAS

I Rafa Villegas

La presente campafia hortofrutico-
la no ha empezado bien para nin-
gun producto. Sin embargo, muy
especialmente en estas fechas, uno
de los que se ha visto mas afecta-
do por los bajos precios en origen
es, junto a otras hortalizas como
el pimiento, el pepino. La situacion
es “complicada”, como ha expli-
cado el secretario provincial de
COAG-Almeria, Andrés Gongora,
quien ha explicado que también esta
teniendo lugar una mayor “distor-
sion de fechas en el calendario pro-
ductor que en campaiias anteriores
y la climatologia tan suave no esta
favoreciendo en nada a este culti-
vo”.

Asi, segin ha asegurado Géngo-
ra, “‘si bien durante la campafia an-
terior el pepino se produjo espe-
cialmente tardio, en la actual pre-
dominan los agricultores que se han
decantado por plantaciones tem-
pranas, en torno al mes de agosto,
asi como tardias, de septiembre”.
El poco que han plantado para tar-
dio “atin no se esta recolectando”,
ha concluido el maximo responsa-
ble de la organizacion agraria
COAG en la provincia.

En cuanto a la superficie culti-
vada de este producto, en la pro-
vincia, tanto Gongora como el pre-
sidente de ASAJA-Almeria, Fran-
cisco Vargas, han coincidido en se-
fialar que se ha producido una dis-
minucion. Vargas la cifra en “alre-
dedor del 10 por ciento”.

Por otra parte, para Gongora, uno
de los agentes que mas esta influ-
yendo negativamente en el precio
medio al que esta cotizando el pe-
pino es, sin duda, la climatologia.
Y es que, segun ha planteado, “las
temperaturas estan siendo muy sua-
ves, no solo aqui, también en la
Costa Tropical granadina, lo que ha
provocado un incremento de la pro-
duccion”. Aln asi, Vargas ha ase-
gurado que “sigue habiendo menos
toneladas en origen que en la cam-
pafia anterior, debido a que enton-
ces habia mas hectareas de pepino
en produccion”.

Ademas, las temperaturas eleva-
das para las fechas del afio también
se estan produciendo en paises eu-

ropeos competidores en pepino,
como es el caso de “Francia y Pa-
ises Bajos” lo que esta generando,
como ha adelantado Gongora, “una
sensacion de abastecimiento gene-
ralizada, lo que esté siendo apro-
vechado, una vez mas, por las ca-
denas de distribucion para aprove-
charse y seguir fijando precios ba-

. ER]
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FLUCTUACIONES

En cuanto al precio, éste ha sufti-
do bastantes fluctuaciones en estos
primeros meses de campafia. Asi,
Francisco Vargas ha explicado que
“en octubre, exceptuando los ulti-
mos dias que se produjo un ligero
ascenso, las cotizaciones del pepi-
no se pueden considerar bastante
malas. La subida de final de mes se
alarg6 solo a los primeros dias de
noviembre, periodo en el que los
precios se podian considerar razo-
nables. Posteriormente se produjo
un descenso considerable que atn
perdura en la actualidad”.

Para Vargas no esta claro cual es
el motivo que estd provocando este
descenso de precios en esta horta-
liza. Ha explicado que, posible-
mente, se trate de “un descenso del
consumo de pepino, pero es mucho
mas factible, una vez mas, que los
responsables de esta situacion vuel-
van a ser los mismos de casi siem-
pre, las cadenas de distribucion y

1 El pepino corto es el preferido en el territorio nacional. /FHALMERiA

su politica de presionar para ven-
der ellos a precios muy bajos”.

FUTURO

Para el secretario provincial de
COAG-Almeria, Andrés Géngora,
si no se cuenta con el factor de la
imposicion de precios por parte de
las grandes cadenas de distribucion,
hay un factor que podria ayudar
bastante a que se restablecieran
unos precios en origen para el pe-
pino mas justos para los agriculto-
res. Asi, el también responsable
estatal de Frutas y Hortalizas de
COAG, ha asegurado que “hace fal-

ta que se produzca un descenso de
las temperaturas, que entre el frio
tanto en las provincias de Almeria
y Granada como en otros paises eu-
ropeos productores, como Francia
y Holanda”.

De producirse una bajada de las
temperaturas, Gongora ha explica-
do que “de esta manera de produc-
tores en y para el Viejo Continen-
te europeo quedarian tan solo los
de Almeria y la Costa Tropical gra-
nadina”. Ello generaria, del mismo
modo, como ha continuado expli-
cando el responsable provincial de
Coag, “una sensacion de falta de
abastecimiento que contribuiria a

El mercado
europeo pide
mas tipo largo
a la provincia

ER.V. A

El pepino mas extendido en
la provincia y en la zona de
la Costa Tropical granadina
es, sin lugar a dudas, el tipo
Almeria que, sin embargo,
no es el mas demandado por
los consumidores del terri-
torio nacional, que se de-
cantan mas por el pepino
corto, que es el mas tradi-
cional.

El pepino largo, tipo Al-
meria y holandés es, por el
contrario, -de ahi que pre-
valezca en las dos principa-
les zonas de produccion del
pais-, el preferido por los
consumidores del Viejo
Continente europeo.

Prueba de todo ello es que
cuando surgio la crisis de la
‘E. coli’, que dio comienzo
el pasado 26 de mayo de
este aflo, en la mayoria de
los medios de comunicacion
nacionales, si no en todos,
la imagen del pepino que se
mostrd, incluso en campa-
fias de promocion como la
que llevo a cabo Telecinco,
era el corto. Distinta fue la
imagen que figuraba en por-
tadas de periddicos de paises
del centro de Europa, como
es el caso de Alemania, Pa-
ises Bajos o Francia, donde
las fotografias se corres-
pondian con su pepino fa-
vorito, el tipo Almeria.

ese fin ultimo y necesario, que es
la subida del precio”.

No obstante, Gongora ha lamen-
tado que “los agricultores tengan
que estar pendientes de mirar si nie-
va o no en Sierra Nevada y qué
tiempo hace aqui o alli porque lo
que nos hace falta son soluciones
ya”.Y es que, como ha asegura-
do, “antes de que diera comienzo
esta campafia ya avisamos que si
se producia otro ejercicio agricola
de bajos precios los productores ya
no ibamos a tener mas margen de
maniobra”.

La situacion es verdaderamente
criticay el sector demanda a voces
que la Junta de Andalucia y el Mi-
nisterio de Medio Ambiente y Me-
dio Rural y Marino actiien para fre-
nar las presiones y fijacion de pre-
cios por parte de las cadenas de dis-
tribucion y si se fijen limites a la
baja en origen.
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EL GALIA KIRENE F1 Y EL PIEL DE SAPO HISPANO F1 LLEGAN CARGADOS DE SABOR PARA CONVENCER AL CONSUMIDOR FINAL

Nunhems reinventa los melones con sabor
y relanza la judia perona con Rique

NUEVAS VARIEDADES
DIRIGIDAS AL
PRODUCTOR, AL
DISTRIBUIDOR Y AL
CLIENTE FINAL GRACIAS
A SU SABOR Y CALIDAD

@0cccccccccccccccooe

B José A. Gutiérrez

Nunhems Spain ha estado presen-
te en la tltima edicion de Fruit At-
traction 2011 con notable éxito
donde ha conseguido presentar sus
ultimas novedades para mejorar su
atencion a los productores y los
agentes comerciales, asi como al
distribuidor final.

Francisco Solera, director co-
mercial de melon y judia de Eumea
(Europa, Oriente Medio y Africa),
ha adelantado a FHALMERIA al-
gunas novedades de “variedades
enfocadas al vendedor y consumi-
dor por su sabor y calidad”.

Solera ha afiadido que “quere-

B Nunhems ha mostrado una gran confianza en su melén Kirene F1.

mos no solo enfocarnos en el agri-
cultor, también en la cadena de dis-
tribucion”. Entre las variedades no-
vedosas esta Kirene F1, un melon

galia tradicional con aroma y tex-
tura suave. Puede cortarse en ama-
rillo y aguanta 12 dias. De esta for-
ma Nunhems quiere llamar la aten-

cion sobre su aspecto no hacien-
do peligrar su sabor. Solera afirma
que “aunque se corte asi, garanti-
zamos 13-14 grados brix”. Es una
planta fuerte y resistente a todo.
Francisco Solera dice que “esta-
mos reforzando la imagen que cre-
amos el pasado afio. Tiene mas azi-
car que ninguna variedad”.

MELON HISPANO F1

Elmelén Hispano F1 es un piel de
sapo que se ha desarrollado con
la misma filosofia que el galia an-
terior: alto sabor y buen nivel de
azucar. No obstante, Francisco So-
lera afirma que “este producto ha
de ser producido bajo unas lineas
muy especificas”. En cuanto a las
caracteristicas de la planta, Solera
afiade que “es una variedad que se
cultiva muy bien y es muy resis-
tente al oidio, adaptado para ciclo
temprano”.

Por otra parte, otro objetivo de
Nunhems es la recuperacion de la
mejor judia plana, la perona de mas
sabor. La variedad que la multina-
cional tiene en el mercado es Ri-
que. Segln Solera, “es mas resis-
tente a virus, tiene una produccion
muy alta porque no se enganchilla,
se puede considerar como una ju-
dia gourmet”. Otras caracteristicas
de esta habichuela es que “es muy
carnosa y muy facil de cocinar”.

Francisco Solera cree que “esta
judia va a ser muy beneficiosa para
el agricultor y por ello para el pro-
ximo afio vamos a disponer de mu-
cha mas semilla”.

El comercio de la judia que se
habia deteriorado por la compe-
tencia de los paises terceros esta
recuperandose de nuevo en Alme-
ria.

Muchos agricultores estan vol-
viendo a cultivar esta hortaliza en
sus invernaderos.

@ Part of Bayer CropSciance
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l La casa de semillas RZ cuenta con una alta gama de pepino para todos los trasplantes. / FHALMERiA

Rijk Zwaan, lider en pepino

LA CASA DE SEMILLAS
OFRECE A LOS
AGRICULTORES LA MAYOR
GAMA EXISTENTE EN
PEPINO PARA TODOS LOS
TRASPLANTES

eecccccscccccccccccos

l Elena Sanchez

La casa de semillas Rijk Zwaan
tiene una gran presencia de pepi-
no holandés en todos los seg-
mentos, tanto en Almeria como
en la Costa de Granada y se pue-
de decir que, a dia de hoy, son los
namero uno en pepino. De hecho,
sus variedades, tanto tempranas

como tardias, estan muy bien
adaptadas a sus diferentes zonas
de produccion y ocupan la mayor
parte del mercado en estos mo-
mentos.

Segun comenta José Luis Rui-
pérez, responsable de pepino de
RZ, “este afio, el incremento de
nuestras variedades ha sido sig-
nificativo para trasplantes tem-
pranos, en variedades como Man-
glar RZ (para la segunda quin-
cena de agosto) y Pradera RZ
(para julio y agosto), ya que se
trata de dos materiales que han te-
nido un comportamiento exce-
lente frente a plagas y enferme-

dades, puesto que tienen un nivel
alto de resistencia a oidio”.

El catalogo que ofrece RZ a los
agricultores de pepino para tras-
plantes desde febrero hasta octu-
bre es muy amplio, ya que a los
existentes Burgos RZ, Valle RZ,
Boreal RZ o Jungla RZ vienen a
sumarse otros conceptos como
Sendero RZ, Paisaje RZ, Prade-
ra RZ y Manglar RZ “con el ob-
jetivo de fortalecer nuestra gama
de variedades muy resistentes al
oidio y las cuales forman parte del
concepto Blue Leaf, una propie-
dad que hace que las plantas sean
mas saludables durante mucho

mas tiempo, mejorando también
su apariencia con un verde azu-
lado intenso. Estas plantas cuen-
tan con una raiz fuerte y desarro-
llan una vigorosidad excepcio-
nal”.

PROCESO DE EVOLUCION

De hecho, las previsiones que ya
se tienen para la primavera pro-
xima es que “las siembras de Pra-
dera RZ y Manglar RZ contint-
en evolucionado dado su exce-
lente comportamiento en prima-
vera, ya que se trata de varieda-
des rapidas, de alta produccion y,

A
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al mismo tiempo, tienen alta re-
sistencia a enfermedades, lo que
lleva a que sea mas facil cumplir
con las exigencias de las nuevas
normativas de seguridad que ha
impuesto el mercado”.

Por otro lado, cabe destacar que
la casa de semillas Rijk Zwaan ha
logrado convertirse en lider en pe-
pino gracias, también, a que cuen-
ta con el respaldo de los agricul-
tores, puesto que la mayoria con-
fia en las variedades que RZ tie-
ne en su catalogo. La prueba de
ello es, por ejemplo, que pasado
un tercio de la campafia, los agri-
cultores estan comentando el
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OTROS TIEMPOS

0 Interior de invernadero con produccién de Manglar RZ. / FHALMERiA

magnifico resultado que estan lo-
grando con materiales como Pra-
dera RZ o Manglar RZ, caracteri-
zadas por su resistencia a oidio,
porque con Blue Leaf pueden de-
cir ‘adi6s’ al amarilleo o porque

cuentan con un tiempo minimo en-
tre cafa y rebrote. “Es cierto que
estamos viendo que estas varie-
dades aseguran la produccion al
agricultor y, sin duda, este aspec-
to da mayor tranquilidad durante

Exito de RZ en los cultivos
de pepino en ecoldgico

La casa de semillas Rijk Zwaan
ha comprobado que su éxito no
solo se produce en cultivos con-
vencionales, sino que también
las variedades Blue Leaf son
fuertes en la lucha integrada pero,
mejor aun, se estan abriendo ca-
mino en la produccion ecologi-
ca, donde la satisfaccion de los
agricultores es maxima. Cada
vez se estan demandando mas los
cultivos ecologicos y variedades
como Manglar RZ, Sendero RZ
o Paisaje RZ que tienen la ca-
racteristica de que se han adap-
tado a las mil maravillas en este
ambito logrando un resultado

mas que optimista para sus agri-
cultores. De hecho, algunos pro-
ductores ya estan trabajando con
estos materiales en sus fincas y
las sensaciones que muestran son
muy optimas. Gran produccion,
alta calidad, frutos que cumplen
todas las exigencias del merca-
do y con un color mas oscuro que
hacen que sean los productos pre-
feridos por los comerciantes.

La linea en ecologico va vien-
to en popa desde RZ y el objeti-
vo es poder seguir potenciando
esta forma de produccion tanto
en la provincia almeriense como
en la Costa de Granada.

0 Pradera RZ esta teniendo muy buena aceptacion entre los agricultores. / FHALMERIA

la campafia a los productores de
pepino”, asegura Jose Luis Rui-
pérez. Los que ya han podido tra-
bajar con este nuevo concepto
Blue Leaf aseguran que consiguen
una alta produccion y de gran ca-

lidad, dos aspectos que vienen a
sufragar las demandas tanto de
mercados como de agricultores.
Con todo ello, la casa de semi-
llas Rijk Zwaan sigue siendo la
mejor opcion, puesto que su prin-

1 Sendero RZ destaca por la vigorosidad de su planta. /FHALMERiA

cipal fin es ofertar variedades que
cumplan con las demandas del
mercado, aporten soluciones y fa-
ciliten el trabajo tanto de la pro-
duccion como de la comercializa-
cion.
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SYNGENTA

Portocarrero, un piel de sapo que se
porta bien con poca luz y alta humedad

LA CASA DE SEMILLAS
S&G TAMBIEN TRABAJA
CON CHARENTAIS, DONDE
DESTACAN ARAPAHO Y
PENDRAGON, Y CON GALIA
CLASICO Y LARGA VIDA

e0cc0cccc0ccc00cccon

B Elena Sanchez

La casa de semillas Syngenta esta
trabajando duro para ofrecer los
mejores materiales de melon a sus
agricultores de la provincia al-
meriense. En este sentido, desde
la entidad han dado a conocer que
los principales tipos con los que
trabajan es con piel de sapo, ga-
lia y charentais, aunque el prime-
ro de ellos marca un especial in-
terés al contar con la mayor par-
te del mercado nacional. Al res-
pecto, el jefe de producto de me-
lon de Syngenta, Pepe Morell4,
indica que “actualmente conta-
mos con Portocarrero, nuestro li-
der en Almeria, y cuyo ciclo de
produccién es medio-tardio con
trasplantes de febrero y marzo”.
Una de las caracteristicas que Mo-
rell6 ha destacado con respecto
a esta variedad es que “los pro-
ductores de Almeria ya empiezan
a conocerla, al igual que los co-

1 Portocarrero es un piel de sapo con una alta resistencia a oidio. / SYNGENTA

mercios, una base importante para
nosotros que siempre desarrolla-
mos para que la cadena de nego-
cio esté contenta desde el pro-
ductor hasta el consumidor final”.
Con respecto a Portocarrero, Pepe
Morella ha indicado que se trata
de un meldén “con una planta con
facilidad de cuaje, que en condi-
ciones de poca luz y altos niveles
de humedad se comporta bien, asi

como su calidad es alta y la uni-
formidad y apariencia externa es
buena”.

Asimismo, también dentro de
los piel de sapo, desde Syngenta
informan que cuentan con una va-
riedad en pruebas que esta dando
buenos resultados. “Se trata del
nimero MP-3300. Esta en fase
precomercial y lo que estamos in-
tentando con ella es aglutinar lo

bueno que hemos logrado con
Portocarrero, asi como también
aumentar su resistencia a oidio,
ya que los problemas en condi-
ciones de poca luz y mucha hu-
medad proliferan bastante”.

GALIA

Por otro lado, en cuanto a la tipo-
logia de galia, desde Syngenta es-

tan trabajando sobre dos lineas, el
galia clasico, “donde contamos
con Siglo, un melén que lleva mu-
cho tiempo en el mercado pero
que por su gran nivel de azticar y
calidad sigue siendo muy de-
mandado; y los larga vida, donde
tenemos los denominados ‘Mi-
llenium’ con los que pretendemos
recuperar el sabor del galia tradi-
cional y afiadirle la calidad del lar-
gavida”. En este aspecto, la casa
de semillas cuenta con un niime-
1o que atin esta en proceso de des-
arrollo, el MD-2488, y que des-
taca por su “calibre adecuado, co-
lor fuerte, escriturado aparente y
con el sabor y la textura mas pro-
pia del galia tradicional”, indica
Morella.

CHARENTAIS

Finalmente, dentro de la tipologia
de los charentais semi larga vida,
el jefe de producto de melon de
Syngenta comenta que “nosotros
estamos trabajando con dos varie-
dades, Arapaho y Pendragon, ca-
racterizadas por su cambio de co-
lor en el momento de la recolec-
cion. Sus zonas de produccion es-
tan en estos momentos en El Ejido
y el Norte de la provincia y se es-
tan usando para ciclos tempranos-
medios”. En cuanto a las caracte-
risticas principales de estas dos va-
riedades de Syngenta destacan “la
gran uniformidad del producto, su
escriturado atractivo y color de la
carne naranja intenso, con un sa-
bor y aroma tipico del charentais”.

TENDENCIAS DEL MERCADO

La sandia mini gana terreno y es una de las
variedades mas demandadas por Europa

B E. Sanchez

La sandia mini estd cogiendo
cuota de mercado en los dos 1l-
timos aflos, ya que sus caracte-
risticas y facilidades, tanto para
el comprador como para el con-
sumidor, son muchas. De hecho,
esta variedad ya es conocida en
el continente europeo no sélo por
su aspecto exterior, sino también
por su sabor, carne roja intensa
y calidad. En este sentido, José
Gabriel Aranda, agricultor de la
zona de Dalias, explica que “las
tendencias que estamos viendo
en las ultimas campatfias son que
los paises cada vez demandan
una fruta de menor calibre, facil
manejo y que para el consumi-
dor no sea complicado conser-
varlo en la casa”. Asimismo,
Aranda afiade que no so6lo es la
variedad mas solicitada, sino que

1 La mini es una de las sandias mas atrayentes. / ANECOoOP

también “estd siendo una de las
mas cultivadas en el campo al-
meriense, sobre todo porque las
cooperativas y las SAT las estan
solicitando bastante”.

CALIBRES PEQUENOS

Uno de los principales motivos
de este hecho es que las otras va-
riedades como la sandia blanca
o la negra “tienen mucho tama-
flo y a la hora de transportarla es
mas complicado. Ademas, los
consumidores se han acostum-
brado a calibres mas pequefios y
les es mas facil conservarla en
sus frigorificos”. De hecho, este
agricultor daliense asegura que
“el 70 por ciento de la sandia
mini va destinada a Alemania,
mientras que el 30 por ciento res-
tante se lo reparten entre Ingla-
terra, Holanda y Bélgica”. En

cuanto a la zona del Almanzora,
la mayor superficie de cultivo al
aire libre de la provincia alme-
riense, Pascual Soler, responsa-
ble de la organizacion agraria
ASAIJA en esta parte de Alme-
ria, afirma que la tendencia de
este afio pasado ha sido “au-
mentar la produccién de sandia
negra sin pepitas en detrimento
de la negra con pipa. De hecho,
el aumento fue de un 30-40 por
ciento, aproximadamente, ya que
las exigencias del mercado es-
tan cambiando y nosotros nos te-
nemos que adaptar a ellas. La
venta de negra con pepitas esta
cayendo cada afio y no nos sale
rentable seguir con su cultivo”.

Y es que estas nuevas tenden-
cias de los mercados, en cuanto
al consumo de frutas mas pe-
queflas y sin pepitas en su inte-
rior, estan provocando que los
agricultores cambien su forma
de produccién y tengan una
mente abierta a la hora de acep-
tar nuevas alternativas que per-
mitan que su rentabilidad se
mantenga en unos buenos nive-
les.
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UNICA EMPRESA PRESENTE EN LOS TRES MERCADOS DE PEPINO

Nunhems logra cubrir todo el ciclo de
cultivo en todos los tipos de pepino

PESE A SER LIDERES EN
FRANCES Y ESPANOL, SU
NOVEDAD PARA ESTE ANO
SON DOS HOLANDESES,
MASTIL F1 Y NUN 04063
CUL PARA PRIMAVERA

e0ccccccccccccccc e

I Isabel Ferndndez

Nunhems es, como afirmd su téc-
nico especialista en pepino, Mi-
guel Angel Jiménez, “la (inica em-
presa con fuerte presencia comer-
cial en los tres mercados de pepi-
no”, es decir, en los segmentos de
pepino tipo Almeria u holandés,
pepino francés y, por ultimo espa-
fiol. Asimismo, y por si esto fue-
se poco, “en los tres tipos cubri-
mos todo el ciclo”. La empresa es
lider, sobre todo, en los mercados
de pepino francés y espaiiol y, de
hecho, cuenta con dos variedades
de referencia, una en cada uno; asi,
Renoir F1 “es la variedad de fran-
cés que se pone en, practicamen-
te, toda Almeria entre agosto y sep-
tiembre”, mientras que Poseidon
F1 copa el mercado del pepino es-
pafiol para plantaciones en esas
mismas fechas.

Sin embargo, y pese a ese lide-
razgo, las dos principales noveda-
des de Nunhems para esta campa-

fia se enmarcan en el segmento de
pepino tipo Almeria u holandés.
En este sentido, Jiménez comentd
que “Mastil F1 es nuestra novedad
para temprano”, es decir, para
siembras en los meses de julio y
agosto. De esta variedad destacod
“su rapida produccion, su fruto
muy oscuro, el poco aborto” y, so-
bre todo, “su gran calidad de fru-
to durante todo el ciclo”. “Los fru-
tos del final de cada cultivo son,
practicamente, iguales que los del
principio y esto es importantisis-
mo, sobre todo, a la hora de hablar
de precios”, explico. Asimismo, el
técnico especialista en cultivo de
pepino de Nunhems apunt6 que
Mastil F1 “es resistente al virus del
amarilleo”.

Este afio, la empresa cuenta, ade-
mas, con una variedad para pri-
mavera, o lo que es lo mismo, para
plantaciones entre los meses de
enero a marzo: Nun 04063 CUL.
Esta variedad, segtin explico el téc-
nico de la casa de semillas, desta-
ca por “su alta rapidez de produc-
cion”, algo muy importante en pri-
mavera, cuando los ciclos del cul-
tivo son mas cortos. Del mismo
modo, llam¢ la atencion sobre su
fruto, del que dijo que “tiene un ta-
mafio medio, comercial, que no se

ﬂ":t'h'l'"‘l.‘_ i

|

1 Mastil F1, novedad en pepino tipo Almeria para esta campaia.

alarga mucho”. Y es que, tal y
como sefialo, uno de los proble-
mas del pepino de primavera es,
precisamente, “que los frutos se
alargan mucho”. Por ultimo, y con
respecto a Nun 04063 CUL, co-
ment6 que es una variedad resis-

tente tanto al virus del amarilleo
como al oidio.

Nunhems completa su oferta de
pepino tipo Almeria con Mirlo F1,
para plantaciones en agosto; Misil
F1, ideal para el mes de septiem-
bre; y Yacaré F1, para ponerlo en

octubre. Todas estas variedades son
resistentes al virus del amarilleo y
destacan por sus frutos muy oscu-
ros y alta produccion, algunas,
como Mirlo F1, incluso, “en con-
diciones de calor”.

OTRAS VARIEDADES

Nunhems es lider en los mercados
de pepino francés y espafiol, don-
de, de hecho, cuenta son sendas va-
riedades de referencia. Pero junto
aRenoir F1, en francés, y Poseidon
F1, en espaiiol, la casa de semillas
cuenta con otro grupo de varieda-
des que, en uno y otro caso, vienen
a completar los ciclos de cultivo.
De este modo, y en el caso del pe-
pino francés, Nunhems cuenta con
Rédano F1, para plantaciones que
van desde mayo hasta julio, y con
Amaud F1, para octubre. En el caso
del primero destaca que es capaz de
conseguir “frutos muy oscuros en
condiciones de calor”, mientras que
Araud F1 “es una planta muy vi-
gorosa, lista para producir con fiio”.

Por ultimo, y en lo que respecta
a sus variedades de pepino espafiol,
Nunhems cuenta con Dymas F1,
Urano F1 y Ciclon F1, que vienen
a sumarse a Poseidon F1. Con es-
tas variedades, la casa de semillas
cubre el ciclo de cultivo comple-
to. Un ciclo que puede comenzar
con la puesta de Dymas F1, el de
puesta mas temprana, y concluir
con Ciclon F1, el mas tardio. Todas
estas variedades se caracterizan por
su fruto oscuro, muchas espinas y
por ser plantas con resistencia al oi-
dio.

ULTIMOS DATOS

El pepino se consolida como el tercer producto
mas exportado de la provincia hasta septiembre

Il F.G.

El pepino sigue siendo, junto con
tomate y pimiento, el tercer pro-
ducto més exportado de la provin-
ciay, por ende, uno de los que mas
aporta a su balanza comercial. Tan-
to es asi que, entre los meses de
enero y septiembre pasados, segun
los datos mas recientes de la Dele-
gacion Provincial de Agricultura y
Pesca, las ventas al exterior de este
producto sumaron 129’75 millo-
nes de euros, o lo que es 1o mismo,
el 8°7% del valor total exportado
por la provincia en el periodo men-
cionado. Con estos numeros, el pe-
pino se consolida como el tercer
producto mas comercializado en el
exterior por Almeria, puesto que
ocupa desde hace mucho tiempo.
Entre los mercados de destino del
pepino almeriense, Alemania con-

1 Sus ventas sumaron 129 millones hasta ese mes. / FHALMERIA

tintia ocupando un lugar predomi-
nante. De hecho, la mayor parte de
las ventas de este producto se des-
tinan al pais germano campaiia tras
campaiia, donde éste ha logrado
abrirse un hueco mas que intere-
sante entre sus consumidores.

De entre los distintos tipos de pe-
pino que se cultivan en Almeria, ni
que decir tienen que el tipo Alme-
ria es el que mas valor aporta a esas
ventas en mercados extranjeros; es
mas, este producto se cultiva pen-
sando, exclusivamente, en la ex-
portacion, mientras que otros tipos,
como el francés o el espafiol tienen
mas cabida en el mercado nacio-
nal.

El pepino es, junto con el pi-
miento, el cultivo mayoritario en
el Poniente provincial; no en vano,
ya en la campafia pasada, la
2010/2011, en Almeria se destina-

ron 4.550 hectareas a su produc-
cién, en torno a 50 hectareas mas
que un afio antes, la mayor parte en
la franja comprendida entre Adra
y Almeria capital. Pese a los alti-
bajos en sus cotizaciones, depen-
diendo el afio, lo cierto es que el
pepino sigue siendo uno de los cul-
tivos mas caracteristicos de la pro-
vincia y, es mas, uno de los culti-
vos de confianza de los agriculto-
res, que se resisten a abandonarlo,
entre otras cosas, por su baja pues-
ta en produccion. Y es que, a dife-
rencia de pimiento o tomate, los
costes de produccion de esta hor-
taliza son ligeramente menores.

El pepino puede considerarse, sin
lugar a dudas, uno de los baluartes
de la agricultura almeriense. Este
producto es muy conocido en to-
dos los mercados de la provincia y,
es mas, esta bastante asentado en
todos ellos. Junto al tipo Almeria,
dedicado casi en exclusiva a la ex-
portacion, los tipos francés y es-
paiiol se vuelcan en el mercado na-
cional, donde son muy apreciados
por los los consumidores de la ge-
ografia espafiola.
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EN EL MUNICIPIO

El Ayuntamiento de El Ejido lamenta que la
Junta destine solo 200.000 euros a caminos

: LA CONSEJERA ALEGA

: QUE EN LOS ULTIMOS

: TRES ANOS HA ENVIADO
: MAS DE 1 MILLON DE
EUROS PARA ViAS
RURALES EJIDENSES

I Rafa Villegas

Desde que se constituyera la nueva
Junta de Gobierno del Ayunta-
miento de El Ejido, el nuevo con-
cejal de Agricultura, Ganaderia y
Medio Ambiente, Manuel Gomez
Galera, siempre ha defendido que
para él “el arreglo de los caminos
rurales del municipio es una prio-
ridad”. Sin embargo, una vez que
han conocido la cuantia que reci-
bira la ciudad para este fin con el
Plan Encamina2 de la Junta, de
s6lo 200.000 euros, no han dudado
en calificarlo de “vergonzoso”.
Gomez Galera ha asegurado que
“en la actualidad los caminos no
estan a la altura debido a que han
estado los ltimos 4-5 afios sin
mantenimiento por parte de la an-
terior Corporaciéon Municipal”.
Respecto al Plan Encamina2, la-
menta que tenga “un presupuesto
de so6lo 118 millones de euros para
toda Andalucia, de los que la
provincia de Almeria recibira ape-
nas 14”. Ademas ha explicado que
le parece “indignante que El Eji-
do, que tiene 7.003 explotaciones
agrarias, es decir el 20 por ciento
de las almerienses, solo reciba el
1,2 por ciento del dinero que lle-
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gara a la provincia, unos 200.000
euros”.

En la misma linea se ha pro-
nunciado el alcalde de El Ejido,
Francisco Gongora, quien ha ase-
gurado que es una injusticia, so-
bre todo si se tiene en cuenta que
“el municipio cuenta con la red
de caminos rurales mas impor-
tante de toda Andalucia”.

La consejera de Agricultura y
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Pesca de la Junta de Andalucia,
Clara Aguilera, lamento las que-
jas y afirmo que la mejor prueba
del buen hacer de su Consejeria
al respecto es “el millon de eu-
ros que ha destinado al arreglo
de caminos rurales de El Ejido
en los ultimos tres afios, una in-
version que se ha realizado a pe-
sar de que el mantenimiento de
los caminos es competencia mu-

PREVENCION

El Gobierno ejidense actiia para
evitar inundaciones en vias rurales

Con la intencion de evitar lo
que en €poca de lluvias suele
ser habitual en muchos cami-
nos rurales del municipio, el
Equipo de Gobierno ejidense
ha puesto en marcha un Plan de
Drenaje para evitar inundacio-
nes. Al respecto, el concejal de
Agricultura, Ganaderia y Medio

Ambiente, Manuel Gémez Gale-
ra, ha asegurado que “con este
plan, no s6lo se va a mejorar la in-
fraestructura viaria de la zona, sino
que también se evitaran las inun-
daciones en invernaderos”. Asi,
como ha continuado explicando el
edil, “el Ayuntamiento evitara te-
ner que hacer frente a las indem-

nizaciones por responsabilidad
patrimonial de los vehiculos da-
flados a consecuencia del mal
estado que presentan estos ca-
minos”. Tras haber aplicado el
Plan en el camino de Los Com-
pradores, el de Aldenor o
Tierras de Almeria, ahora se
centran en la Rambla del Loco.

1 El alcalde y el concejal de Agricultura del Ayuntamiento de El Ejido se reunieron, junto a parlamentarios del PP, con la consejera. / FHALMERiA

 Alcalde y concejal en el camino de La Maleza. / FHALMERiA

nicipal”. Ademas, Aguilera ha in-
sistido en que “la Junta ha hecho
un gran esfuerzo en beneficio de
los agricultores de este munici-
pio, a pesar de que el alcalde diga
lo contrario. Es falso que los ca-

minos no se arreglen porque la
Junta no quiere. Lo que si es cier-
to es que son competencia mu-
nicipal y, a pesar de eso, la Jun-
ta ha colaborado para su acondi-
cionamiento”.
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COMPROMISO

El Consistorio ejidense adaptara sus ordenanzas
para contribuir a la modernizacion en el campo

I Rafa Villegas

La Concejalia de Agricultura, Ga-
naderia y Medio Ambiente del
Ayuntamiento de El Ejido ha mos-
trado su total disposicion a la Es-
tacion Experimental ‘Las Palme-
rillas’ de la Fundacion Cajamar
para, con la firma de un futuro
convenio, contribuir a difundir los
resultados de los trabajos que se
llevan a cabo en la finca. Fruto de
estas nuevas relaciones, ¢l con-
cejal del ramo, Manuel Gomez
Galera, ha asegurado que “llega-
remos, incluso, a adaptar las or-
denanzas municipales para con-
tribuir a mejorar los invernade-
ros”.

En concreto, el concejal ha ex-
plicado que uno de los trabajos
que en su visita junto al alcalde
de El Ejido, Francisco Gongora,
a la Estacion Experimental ‘Las
Palmerillas’ le [lamé mas la aten-
cion fue “la conclusion por parte
de los investigadores de la Fun-
dacion Cajamar de que se puede
mejorar aun mas la ventilacion en
los invernaderos de tipo parral,
por lo que incluiremos nuevos re-
quisitos en futuras ordenanzas

YA TIENE RESIDUO CERO

municipales para contribuir a
ello”.

Por otra parte, Gémez Galera
valoré muy positivamente tam-
bién  otros trabajos de
investigacion que se desarrollan
en la Estacion como “el que tra-
ta de encontrar flora autoctona que
pueda servir de refugio a insectos
auxiliares que, ademas de esa fun-
cién, también sirve para embe-
llecer los aledafios de los inver-
naderos”, ha asegurado el conce-
jal.

Del mismo modo, al edil eji-
dense le interesaron también otros
proyectos, como el que se esta lle-
vando a cabo “para mejorar la po-
linizacién del calabacin dejando
a un lado las hormonas naturales,
que no obstante no son perjudi-
ciales”, como ha asegurado, asi
como otro trabajo de investiga-
cion que se centra, como confir-
moé Goémez Galera, “en ensefiar
a los agricultores como tener su
propia planta de compostaje en su
invernadero”. No obstante, el
concejal reconocid que “no es un
proyecto del que puedan benefi-
ciarse todos porque tienen que te-
ner al menos 2 6 3 hectareas”.

Cllsol Agro implanta Heliosec
para las aguas residuales

ER.V. A

Clisol Agro es la primera em-
presa andaluza que implanta He-
liosec. Se trata de un nuevo sis-
tema de gestion de aguas resi-
duales para zonas de cultivo
muy facil de usar en el que los
productores pueden recuperar

los residuos de fumigaciones
después de un tratamiento agro-
quimico o simplemente de los
abonos en el caso de invernade-
ros que producen con lucha in-
tegrada. Los residuos se con-
vierten en so6lidos, pasan a re-
cogerlos y se desechan de for-
ma facil.

1 Visita del alcalde de El Ejido y el concejal de Agricultura a la Estacion Experimental. / FHALMERIA

VIGILANCIA

El Ejido incrementa hasta cuatro
las patrullas rurales de Policia Local

IR.V. A

El Equipo de Gobierno del
Ayuntamiento de El Ejido, con el
alcalde del municipio, Francisco
Gongora, a la cabeza, ha amplia-
do el servicio de patrullas rurales
de Policia Local para incremen-
tar la seguridad en las zonas ru-
rales de la localidad. En concre-
to, de los dos agentes que se en-
cargaban de estas funciones se ha
pasado a nueve, a los que se suma
un incremento en medios mate-
riales con la inclusion de dos ve-
hiculos todoterreno, dos motoci-
cletas y dos quad.

Gongora ha asegurado que
“para este Equipo de Gobierno la
vigilancia en el campo es vital y,
por ello, estamos haciendo este
gran esfuerzo en una situacion de
serias dificultades economicas”.
El alcalde entiende, ademas, que
“es importante que la Policia Lo-

 El alcalde ejidense con las nuevas patrullas rurales. / FHALMERiA

cal dé cobertura también a las zo-
nas rurales lo que, a su vez, sera
un elemento disuasorio para pre-
venir actos delictivos en nuestro
campo”.

Para el alcalde, no obstante, “es
fundamental la colaboracion de
los agricultores en la indicacion

de posibles comportamientos que
no se ajusten a la legalidad, con
el fin de que la respuesta de este
servicio sea aun mas rapida y
efectiva”. Gongora también ha
alabado la colaboracion y dispo-
nibilidad que, en este campo, tie-
nen de la Guardia Civil.
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La Junta acondiciona siete cauces
en Adra para evitar inundaciones

I Rafa Villegas

La Delegacion de Medio
Ambiente de la Junta de Andalu-
cia en Almeria esta realizando tra-
bajos de acondicionamiento de
cauces en mas de sesenta munici-
pios de toda la provincia con un
presupuesto total de 2,6 millones
de euros. Gracias a este programa
de prevencion de inundaciones, en
la localidad de Adra se esté ac-
tuando en siete cauces, de los que
ya se han retirado 520 toneladas
de residuos vegetales.

El presupuesto fijado para el
municipio de Adra es de casi
102.000 euros, segtin ha explica-
do en la presentacion de las obras
en la Rambla de la Estanquera la
delegada provincial de Medio Am-
biente de la Junta de Andalucia en
Almeria, Sonia Rodriguez.

Concretamente, la limpieza se
esta llevando a cabo en los cauces
abderitanos de la Rambla de los
Cajorros, Barranco Zabala, Ba-
rranco Toril, Barranquillo Malo,

1 La delegada de Medio Ambiente junto a la alcaldesa. / FHALMERiA

Barranco La Vieja, asi como de
Barranco Fuente del Ahijado y la
ya nombrada Rambla de la Estan-
quera.

La delegada considera que “re-
sulta fundamental la implicacion
de todos en el mantenimiento y
limpieza de los cauces. Es evidente

que el desarrollo de los procesos
naturales nos obliga cada afio a re-
alizar este tipo de tareas a las que
se destinan importantes partidas
presupuestarias, pero no es menos
cierto, que si evitamos arrojar res-
tos agricolas, basura o escombros,
se conservaran mejor”.

A TODA LA OPOSICION

IU-Roquetas denuncia que
le denegaron la entrada al
Consejo Municipal Agrario

ER.V.A

Izquierda Unida (IU) de Ro-
quetas de Mar ha lamentado que,
“tras numerosas ocasiones en las
que distintos partidos de la opo-
sicion pidieron que el Equipo de
Gobierno convocara el Consejo
Municipal Agrario, una vez que
lo hacen no cuenten con nosotros
para participar”.

Asi, segtin relatan desde este
partido politico, “viendo que du-
rante la mafiana nadie del Go-
bierno local informaba a los de-
mas partidos de la reunion, nos
dirigimos al concejal de Agri-
cultura, Nicolas Manzano, para
obtener informacion, afirmando
el concejal que si estaba convo-
cado”. Aseguran que “pas6 todo
el diay a los partidos de la opo-
sicion no se les citd para la reu-
nién por lo que nos personamos
sobre 20 minutos antes de que

comenzara para pedir la incor-
poracion al Consejo ese dia”.

Para sorpresa de los grupos de
la oposicion, como relatan des-
de IU, Manzano “nos dijo que
segtin los estatutos no se permi-
tia la entrada a personas que no
estuviesen en el Consejo, bien
concejales, publico o prensa”.
Entonces, la oposicion argu-
ment6 que existian unos repre-
sentantes de cada grupo para los
distintos 6rganos colegiados, a
lo que Manzano replic, segun
afirman desde IU, que “se ten-
dria para otros pero en el de
Agricultura no podia ser”.

Asi, tanto PSOE como IU e
INDAPA lamentan lo sucedido
y esperan “que no vuelva a ocu-
rrir”, ya que les parece “indig-
nante que a concejales de este
Ayuntamiento se les niegue la
entrada a un 6rgano colegiado
en el cual tienen representacion”.
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HIGIENE RURAL

Nijar ve la llegada de la empresa checa como
“la solucion definitiva” a la gestion de residuos

EL AYUNTAMIENTO BUSCA
“EL MENOR COSTE PARA
EL AGRICULTOR” Y ESTO
PODRIA LOGRARSE, YA
QUE LA FIRMA NWT NO
NECESITA FINANCIACION

I Isabel Fernandez

El Ayuntamiento de Nijar y la Ad-
ministracion andaluza siguen en
contacto con la empresa checa
NWT, que estudia la viabilidad de
la puesta en marcha de una planta
de tratamiento de residuos agrico-
las en el municipio que, posterior-
mente, se convertiran en biogas.
De momento, segtin apunto el con-
cejal de Agricultura y Medio Am-
biente del Ayuntamiento de Nijar,
José Requena, “representantes de
la empresa han estado aqui unas
tres veces, buscando los terrenos
adecuados para la ubicacion de la
planta y estudiando las posibili-
dades de la red eléctrica”. Reque-
na afirmo6 que tanto desde el Con-
sistorio nijarefio como desde la pro-
pia Administracion estan conven-
cidos de que ésta es “la solucion
definitiva” al problema de la ges-
tioén de residuos agricolas en la pro-
vinciay, por ello, “estamos echan-
dole una mano a la empresa, ayu-

CON LA DISTRIBUCION

1 El alcalde de Nijar, Antonio Jesiis Rodriguez, y el edil de Agricultura, José Requena, visitaron Chequia.

dandoles en todo lo que podemos”,
explico.

Con la futura implantacion de
esta empresa en el Levante pro-
vincial, el Ayuntamiento de Nijar
quiere que el tratamiento de resi-
duos suponga “el menor coste po-
sible para el agricultor” y, de mo-
mento, la propuesta checa es la que

mas se ajusta a este fin. Tanto es asi
que, segiin comentd Requena, “el
tratamiento de los residuos seria
gratis”, mientras que se buscarian
formulas para que “el transporte
fuese lo mas barato posible para el
agricultor”. Al final, “lo que que-
remos es que los costes estén muy
por debajo de los actuales”, algo

Costa de Nijar también sera
proveedor de Mercadona en su
nuevo ‘siper’ de Campohermoso

B |. Fernandez

Costa de Nijar también sera pro-
veedor de Mercadona en el nuevo
centro que la cadena de supermer-
cados valenciana acaba de abrir en
Campohermoso. Asi lo afirmé su
presidente, Esteban Caballero, du-
rante la visita que, recientemente,
recibi6 del diputado provincial de
Agricultura, Oscar Liria, y el al-
calde de Nijar, Antonio Jesus Ro-
driguez. Durante el encuentro, Ca-
ballero expuso a ambos su mode-
lo de comercializacion y les expli-
c6 como provee de hortalizas a
Mercadona. Asimismo, les avanzo
que seria el suministrador del nue-
vo ‘stper’ que la cadena preveia

abrir en Campohermoso a princi-
pios de 2012 y que, finalmente, se
adelant6 a finales de noviembre;
en concreto, el supermercado se
abri al publico el pasado 25 de no-
viembre.

OTRAS VISITAS

Durante esa jornada, el diputado
provincial y el regidor nijarefio no
s6lo visitaron Costa de Nijar, sino
que también tomaron contacto con
Coprohnijar y con la alhéndiga
Agro San Isidro. En el caso de la
primera comercializadora, su pre-
sidente, Antonio Garcia Padilla, les
mostro con detalle la cadena de en-
vasado con la que cuentan y des-

taco la modernidad de sus instala-
ciones, algo que, a su juicio, no solo
incide en los productos, sino tam-
bién en los propios agricultores.

Por ultimo, durante su paso por
Agro San Isidro, su gerente, Fran-
cisco Martin, les explico algunas
de las diferencias existentes entre
los dos modelos de comercializa-
cion arraigados en la provincia,
como son la cooperativa y la su-
basta. En este sentido, Martin abun-
do en ambos modelos se rigen por
parametros diferentes y, ademas,
cuentan con distintos tipos de ges-
tion. Con estas visitas, el diputado
Oscar Liria quiso tener un contac-
to directo con el sector agricola ni-
jarefio.

que, ni mucho menos, ofrece la ac-
tual planta instalada en la zona, Al-
baida.

EL PROYECTO
La firma checa NWT ofrece un tra-

tamiento integral de los restos ve-
getales, segun pudieron compro-

bar tanto el edil de Agricultura ni-
jarefio como el alcalde del munici-
pio, Antonio Jests Rodriguez, en
una visita reciente a la Republica
Checa. En concreto, el proyecto
persigue la generacion de biogas;
para ello, los residuos se dejan fer-
mentar, a la vez que se le aplican
bacterias que producen un gas y
este gas se concentra y extrae del
proceso. Este gas resultante, ele-
vado a la presion conveniente, se
utiliza como combustible que, a su
vez, se lleva hasta los motores, “lo
que seria suficiente para cubrir el
gasto de todo el procedimiento”,
segun explicd tras su visita a la
planta checa el alcalde de Nijar.
Antonio Jesus Rodriguez reco-
noci6 que “la inversion seria im-
portante”, aunque la empresa NWT
no necesita de aportacion externa.
Asimismo, afirmo que, antes de
emprender el proyecto de forma
definitiva, “debemos tener claro
que la adaptacion de estos proce-
sos se puede hacer en el munici-
pio”, algo que, de momento, pa-
rece que es asi. Por ultimo, Rodri-
guez apunto a su vuelta que aun “se
debe profundizar en los estudios
y analizarlos, aportando la garan-
tia de que la solucion es posible y
viable en nuestro municipio”.

o,
i
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0 Instalaciones de Costa de Nijar. / FHALMERiA
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El futuro esta
en nuestras manos

Nuestros clientes en Europa esperan mucho de nosotros cada ano.
No defraudemos su confianza.

iAgricultor! No permitamos que nadie quiebre
nuestro esfuerzo NO respetando las normas.
« Las empresas comercializadoras estan obligadas, por ley, a comunicar a la Administracidn

el uso irregular de fitosanitarios. » Los infractores no podran comercializar sus hortalizas en
ninguna empresa adherida a Ecohal.
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HASTA AGOSTO

El valor de las
exportaciones
de almendra
crece un 6%

ILF.G.

Las empresas almerienses ex-
portaron 1.954 toneladas de al-
mendra entre los meses de ene-
ro y agosto de este afio, segin
los ultimos datos hechos pt-
blicos por la Delegacion Pro-
vincial de Agricultura y Pesca.
Esta cifra es, practicamente,
igual a la de hace un afio; sin
embargo, y en lo que respecta
al valor de estas ventas al ex-
terior, éste se incrementd un
6%, hasta superar los 7°3 mi-
llones de euros. Con estos nu-
meros, Almeria se sitia como
la quinta provincia espafiola ex-
portadora de frutos secos, s6lo
por detras de Tarragona, Ali-
cante, Albacete y Murcia. Y es
que el almendro es el cultivo
que mas superficie ocupa en la
provincia, casi 59.000 hecta-
reas.

Con respecto a los mercados
de destino de la almendra al-
meriense, Alemania se conso-
lida como el primer consumi-
dory, de hecho, en los ocho pri-
meros meses de este afio, el
pais germano import6 el 53°3%
del total de producto comer-
cializado en el exterior y que
alcanz6 un valor de casi 4 mi-
llones de euros. Tras Alemania
se situaron Italia, con el 31°1%
y 2’2 millones de euros; Fran-
cia, con el 6’5%; e India, con
el 5°5%. Volumenes bastante
menores se destinaron, segun
la Delegacion, a destinos tan
dispares como Dinamarca, Li-
bano, Paises Bajos, Reino Uni-
do o Bélgica.

IMPORTACIONES

Este aumento de las exporta-
ciones de almendra por parte
de las empresas de la provin-
cia viene acompanado de un
descenso de las importaciones.
De este modo, entre los meses
de enero y agosto pasados, el
valor de las compras de este
fruto seco se redujo casi un
14% y sumo apenas 3°4 millo-
nes de euros.

Por ultimo, las previsiones
del ultimo aforo de frutos se-
cos realizado por la Delegacion
Provincial de Agricultura y
Pesca estima una produccion
de en torno a 14.000 toneladas
para esta campafia, un 23°2%
mas que en 2010.

LEVANTE

Agricultura prevé un descenso del
7'4% en la produccion de citricos

: EL INICIO DE CAMPANA

: NO ESTA SIENDO FACIL A
CAUSA DE LOS BAJOS

: PRECIOS Y PESE A LA
BUENA CALIDAD DE
TODOS LOS FRUTOS

B Isabel Fernandez

Los datos del primer aforo de ci-
tricos facilitados por la Delegacion
Provincial de Agricultura y Pesca
estiman una caida de la produccion
del 7°4% en esta campaiia, que aca-
ba de comenzar, pasando de las
249.402 toneladas de hace un afio
a las 230.941 toneladas. El princi-
pal damnificado de esta reduccion
de voltimenes es la mandarina que,
de hecho, seglin las cifras del afo-
ro, veria mermada su produccion
en mas de un 14°5%, hasta las
58.999 toneladas. Naranja y limon,
por su parte, verian reducidos sus
voliimenes en un 4’6% y un 4’88%,
respectivamente. Desde la Dele-
gacion insistieron en que estos da-
tos “son provisionales”, puesto que
corresponden al primer aforo y, por
tanto, son susceptibles de “sufrir
cambios conforme se desarrolle la
campafia”. Y es que el ejercicio no
ha hecho mas que empezar.

Los productores de citricos de la
provincia ya estan recolectando sus

primeros frutos y, al igual que le
ocurre al resto de agricultores al-
merienses, estan teniendo en los
precios su principal ‘caballo de ba-
talla’. En este sentido, Diego Cas-
tafio, responsable de Citricos de
ASAJA-Almeria, comentd que
mandarina y naranja cotizan a pre-
cios aceptables, si bien es cierto que
“rozan el limite de la rentabilidad”.
Asi, “las mandarinas clementinas

se estan vendiendo a unos 0°25 eu-
ros el kilo en el huerto, mientras
que las naranjas estan entre los 0’18
y los 0’21 euros”. Caso muy dis-
tinto es el del limon, que si bien
“empez06 a venderse a unos 0’45
6 0’50 euros, ahora no pasa de los
0’18 euros el kilo”.

Por otro lado, y en lo que respecta
a la calidad de los frutos, el res-
ponsable de ASAJA-Almeria afir-

mo que “estd siendo muy 6ptima”.
La ausencia de lluvias durante,
précticamente, todo el mes de oc-
tubre, evito la pudricion de los ci-
tricos, asi como la aparicion de en-
fermedades derivadas del exceso
de humedad. Asimismo, y pese a
las primeras precipitaciones del
mes de noviembre, la calidad sigue
siendo “buena”, concluyo Diego
Castafio.

JORNADA ‘PERSPECTIVAS DE FUTURO DEL SECTOR AGRARIO DESPUES DE 2013’

“La UE se olvida de la necesidad de exigir la
reciprocidad necesaria a los paises terceros”

B |. Fernandez

El delegado provincial de Agricul-
tura'y Pesca, José Antonio Salinas,
afirmo que la Unién Europea (UE),
cuando habla de sus acuerdos con
los paises terceros, “se olvida por
completo de la necesidad de exigir
la reciprocidad necesaria”. Salinas
hizo estas declaraciones durante la
inauguracion de la jornada ‘Pers-
pectivas de futuro del sector agra-
rio después de 2013’, organizadas
por UPA-Almeria en Vélez Rubio.

El delegado provincial aprove-
cho la oportunidad, ademas, para
plantear que la reforma de la Poli-
tica Agraria Comun (PAC) pro-
puesta por la Comision Europea se
aplace hasta que la UE disponga
del presupuesto suficiente para aco-
meterla. Asimismo, mostrd su re-

1 El delegado José Antonio Salinas en la inauguracion. / FHALMERIA

chazo ala conocida como ‘tasa pla-
na’, ya que, a su juicio, una ayuda
base para todos los productores eu-
ropeos por igual “no contribuye a

generar empleo y s6lo provocaria
un trasvase de fondos desde los pa-
ises mediterraneos a los del Norte
y Este de Europa”. Segun Salinas,

esto “supondria una menor pro-
ductividad, menor competitividad
y mayor burocracia”, justo lo con-
trario a lo que aspira la propia UE,
“que habla de contribuir a una agri-
cultura competitiva e innovadora”.
En esta misma linea, Salinas ad-
virtio del incremento de la buro-
cracia que acarrearia la la nueva
PAC, cuando lo que urge, segun in-
sistio, es “simplificar la tramitacion
de ayudas tanto a las regiones como
a los beneficiarios”.

Por ultimo, el delegado provin-
cial del ramo recordé que, en la
campaiia 2010/2011, casi 10.000
agricultores de la provincia perci-
bieron unos 30 millones de euros
en ayudas directas de la PAC. La
mayor parte de esta cantidad, 16’8
millones, correspondieron a dere-
chos de Pago Unico.
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INTERNACIONALIZACION

‘Tetas de la Sacristana’ comienza su
andadura en Rusia con 2.500 botellas

: ESTE CALDO DE

: SELECCION DE VINOS DE

: FONDON HA SIDO ELEGIDO
: POR UN EXPORTADOR

: PARA QUE LLEGUE A LA

: ZONA DE SIBERIA

B Elena Sanchez

La bodega almeriense Seleccion
de Vinos de Fondoén ha presenta-
do, en la sede de la Asociacion de
la Prensa de Almeria, su nuevo
proyecto de internacionalizacion
de su caldo ‘Tetas de la Sacrista-
na’. José Lopez, administrador y
gerente de la entidad, explica que
“esta andadura internacional la
vamos a comenzar en Rusia, en
concreto, en Siberia, donde van a
llegar a lo largo de esta semana
2.500 botellas, de las cuales, ya
estan vendidas 2.000”.

‘Tetas de la Sacristana’ ha sido
elegido por un exportador que es
el que se va a encargar de vender

1 Miembros de la bodega almeriense Seleccion de Vinos de Fond6n. /FHALMERiA

este caldo en la zona de Rusia.
“Fueron ellos los que nos busca-
ron a nosotros, y el hecho de que
ahora podamos estar presentes

alli, y en los tiempos de crisis que
corren, es sin duda un gran paso
adelante para nuestra bodega”,
asegura José Lopez.

Sin embargo, a lo largo de un afio,
en total, seran 40.000 botellas las
que se exporten hasta este pais,
“aunque nuestro exportador esta

interesado en llegar a enviar
80.000 botellas, es decir, nuestra
produccion anual actual”. Por este
motivo, la bodega almeriense Se-
leccion de Vinos de Fondon ha pa-
sado de tener 11 hectareas de vi-
fiedos a 21 hectéreas en el pre-
sente afio con una produccion to-
tal de 150.000 botellas, aunque,
es cierto, que “esperamos que para
la proxima campana 2012/2013
contemos con un total de 300.000
botellas de ‘Tetas de la Sacrista-
na’ para poder cubrir toda la de-
manda que tenemos con la inten-
cion de que nos llegue”, indica
José Lopez.

PRIMER ENVIO

En este primer envio se ha ex-
portado Uinicamente vino tinto de
la variedad ‘Tetas de la Sacrista-
na’ Seleccion 2009, pero para el
siguiente “también vamos a man-
dar vino blanco y rosado”. Sin
embargo, la acciéon no queda aqui,
ya que la bodega esta ultimando
contratos con otros paises como
Alemania, Chile o China.

Sin duda, una nueva apuesta que
lleva a fortalecer al sector vitivi-
nicola de la provincia almeriense
y a su expansion en los mercados
internacionales.
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REUNION INFORMATIVA

Cuatro Vegas debate sobre la
desalacion y la reutilizacion
de aguas del Bajo Andarax

IE. S.G.

La comunidad de regantes Cua-
tro Vegas ha mantenido una reu-
nién informativa con sus inte-
grantes con el objetivo de tratar
sobre aspectos relacionados con
la Vega, los Llanos de Almeria y
el municipio de Viator que cons-
tituyen el ambito geografico de
Cuatro Vegas. En este sentido, du-
rante la asamblea, se debatieron
cuestiones que tenian que ver con
lareutilizacion, la desalacion y el
aprovechamiento de aguas de la
Cuenca del Bajo Andarax. Para
ello, el presidente de la comuni-
dad de regantes, José Antonio Pé-
rez, dejo entrever que pese a los
importantes logros alcanzados en
materia de aguas, son necesarias
mas actuaciones que tienen que
ir en linea con la Planificacion Hi-
drolégica de la Cuenca Medite-
rranea Andaluza, aprobada re-
cientemente por el Consejo de
Gobierno andaluz, donde se pres-
ta especial atencion a la moder-
nizacion de regadios y al incre-
mento de recursos por desalacion
de aguas marinas y la reutiliza-

BAJO ALMANZORA

cion de las aguas regeneradas en
la fran costera mediterranea.

Con todo ello, José Antonio Pé-
rez también informo a los asis-
tentes que entre las actuaciones
prioritarias previstas en dicha Pla-
nificacion Hidrologica para el Ho-
rizonte 2015, en el ambito de Cua-
tro Vegas destacan la conduccion
desde la desaladora de Carbone-
ras a los Llanos de Almeria y la
ampliacion de la depuradora del
Bajo Andarax.

CONTACTOS

Por otro lado, el presidente de la
comunidad de regantes Cuatro
Vegas inform6 que para alcan-
zar los objetivos se estaban man-
teniendo contactos con asocia-
ciones de comercializacion, em-
presas especializadas en materia
de tratamiento de aguas, con el
Ayuntamiento de Almeria y con
la Junta de Andalucia, confiando
en poder sacar adelante los pro-
yectos de mejora gracias a la con-
cesion de las aguas y con las ayu-
das previstas en la Agenda de Re-
gadio Horizonte 2011.

CC.00 imparte una serie
de cursos relacionados con
el sector agroalimentario

B E. Sanchez

La Federacion Agroalimenta-
ria del sindicato de trabajado-
res CC.OO ha iniciado una se-
rie de cursos y actividades de
caracter social en la Comarca
del Bajo Almanzora a través de
diversas actividades dirigidas
a los trabajadores y trabajado-
ras de la zona y a los hijos e hi-
jas de estos mismos. En este
sentido, la nueva tanda de cur-
sos comenzo el pasado mes de
octubre con el de ‘Exploracion
al autoempleo: Alimentos ar-
tesanales’, donde las alumnas
han podido elaborar pan, que-
S0, conservas, reposteria, sala-
zones, etc. de una forma total-
mente artesanal.

Igualmente, se ha realizado
un curso de Manipulador de

Alimentos, un tema muy vin-
culado a las necesidades for-
mativas del sector agroalimen-
tario, principal fuente de em-
pleo de la zona. Y que el hora-
rio de los cursos estd progra-
mado de modo que los traba-
jadores puedan acceder a los
mismos y mejorar sus posibi-
lidades de promocion en la em-
presa.

TRACTORISTA

Otro de los cursos demandados
debido a la actividad agricola
de la zona es el de tractorista,
un curso que finalizo a Gltimos
de noviembre y que permitio a
los trabajadores acceder a nue-
vas posibilidades de empleo y
una mayor estabilidad laboral
en la empresa.

RECONOCIMIENTO

Tres bodegas de Almeria
logran los ‘Premios Mezquita’

: VEGA DEL ANDARAX,

: BODEGA Y VINEDOS

: LAUJAR SAT Y BODEGAS

: SELECCION VINOS DE
FONDON SE HAN ALZADO
CON ESTOS GALARDONES

B Elena Sanchez

Tres bodegas almerienses, Vega del
Andarax, Bodega y Vifiedos Lau-
jar SAT y Bodegas Seleccion Vi-
nos de Fondon, han sido galardo-
nadas en el Concurso Nacional de
Vinos ‘Premios Mezquita’, entre-
gados en Cordoba. En concreto,
Vega del Andarax ha logrado el
Premio Mezquita de Plata; mien-
tras que el Premio Mezquita de Oro
ha sido para el vino tinto Cepa Bos-
quet Syrah Barrica 2010, de Bo-
degay Vifiedos Laujar. Asimismo,
esta bodega ha logrado el Mezqui-
ta de Plata con el tinto Cepa Fuen-
te La Reina, y el Mezquita de Bron-
ce ha sido para el tinto Cepa Bos-
quet Barrica 2008. Por tltimo, Bo-
degas Seleccion de Vinos de Fon-
don ha logrado un Premio Mez-
quita de Plata.

El Concurso Nacional de Vinos
Premios Mezquita es uno de los
mas prestigiosos de Espafia. En su
XIX convocatoria reuni6 a autori-
zados catadores cuya mision fue

§ Premiados, después de la gala celebrada en Cérdoba. / FHALMERIA

elegir, de entre las muestras pro-
cedentes de distintas bodegas de
las zonas productoras de Espana,
los tres mejores caldos, que reci-
bieron la etiqueta Gran Mezquita
de Oro, Mezquita de Oro, Mezquita
de Plata y Mezquita de Bronce. El
sello identificativo es una pegatina
con el dibujo de un arco de medio
punto donde se lee el nombre del
premio.

Finalmente resaltar que la finali-
dad de estos galardones es resaltar
y divulgar la calidad de los vinos
espafioles. De hecho, entre sus ob-
jetivos esta mejorar el conoci-
miento del mundo de la vifia y del
vino, defender su milenaria cultu-
ra, mostrar sus virtudes y defectos,
ensenar la complejidad de su ela-
boracién y crianza y la pluralidad
de su procedencia.

ANALISIS DEL PLAN ‘LIDERA’

El delegado de Agricultura se
reline con los GDR de Almeria

El delegado de Agricultura, José
Antonio Salinas, ha mantenido una
reunion de trabajo con los presi-
dentes y gerentes de los Grupos de
Desarrollo Rural de Almerian, en
la que han analizado la marcha del
Programa de Desarrollo Rural de
Andalucia, ‘LiderA’, y los deno-
minados Planes de Zona. En este
sentido, Salinas ha valorado el tra-
bajo que realizan estas entidades
en la ejecucion de las politicas para
el medio rural, “politicas que a la
vez que contribuyen al impulso de
iniciativas de empresarios y em-
prendedores generadoras de rique-
za 'y empleo, ayudan a fijar la po-
blacion en muchos municipios que,
sin apoyo publico, se verian en ries-
go de despoblamiento”.

1 El delegado junto a los miembros de los GDR de Almeria. / FHALMERIA

En el transcurso de la reunion se
examinaron los proyectos que los
GDR han puesto en marcha o tie-
nen en tramitacion desde la puesta
en marcha del programa ‘LiderA’,

asi como la marcha del Proyecto
Cooperacion para la mejora de ser-
vicios turisticos y de proteccion del
patrimonio cultural que gestiona-
ran los cinco GDR.
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Universidad

ALMAZARA CANJAYAR

Regala botellas
de aceite en
unas Jornadas
de Gerencia

IE. S.G.

La Almazara de Canjdyar ha
ofrecido a la Universidad de
Almeria botellas de aceite de
oliva como obsequio para los
participantes de las XXIX Jor-
nadas de Gerencia Universita-
ria de las universidades espa-
fiolas, que se celebro el pasado
mes de octubre. A esta cita asis-
tieron alrededor de 150 geren-
tes de todas las universidades
del pais.

Asimismo, recordar que hace
unas semanas el rector de la
UAL, Pedro Molina, mantu-
vo un encuentro con el alcalde
de Canjayar, Francisco Alon-
so, y con el gerente de la Al-
mazara de Canjayar, Manuel
Calvache. Uno de los princi-
pales motivos de este encuen-
tro fue reafirmar el compromi-
so de la Universidad y el Ayun-
tamiento de dicha localidad
para seguir colaborando en
nuevas ediciones de los Cursos
de Verano.

La Almazara de Canjayar es
de una de las empresas de pro-
duccidn de aceite de oliva mas
consolidadas en la provincia de
Almeria. Su cuota de mercado
en el territorio almeriense es
cada vez mas creciente con las
vistas puestas en un creci-
miento sostenido en ambitos
geograficos mas amplios.

MICOLOGIA

La Semana de la Ciencia da gran
protagonismo al mundo de los hongos

UNA EXPOSICION HA
PERMITIDO CONTEMPLAR
REPRODUCCIONES
EXACTAS DE LAS
VARIEDADES QUE SE
LOCALIZAN EN ALMERIA

eecccccccccccs e

ccee

# Elena Sanchez

La UAL ha contado durante tres
dias con la exposicion ‘El mundo
de los hongos’, en la que alumnos
de bachillerato han podido con-
templar reproducciones exactas de
las principales variedades que se lo-
calizan en la provincia. Asi, temas
como cual es la diferencia entre un
hongo y una seta, como distinguir
qué especies son perjudiciales para
el consumo humano o qué tipolo-
gia es la mas abundante en el cam-
po almeriense son algunas de las
cuestiones que se han podido re-
solver con dicha exposicion. De he-
cho, alo largo de estos tres dias, mas
de 100 alumnos han tenido la posi-
bilidad de conocer de cerca el tra-
bajo del bidlogo Eduardo Galle-
g0, experto en micologia, la cien-
cia que se dedica al estudio de los
hongos y quien sefiala que “la ex-
posicion ha dado la oportunidad de
realizar un recorrido por los aspec-
tos més relevantes del mundo de los
hongos a través de una serie de pa-
neles explicativos elaborados para
la Semana de la Ciencia”.

De forma gréfica, sencilla y atrac-
tiva, la informacion se ha presenta-
do dividida en cuatro grandes blo-

1 Produccion de setas.

ques: biologia de hongos, hongos
y ecosistemas de Almeria, princi-
pales reglas para recoger setas co-
mestibles, y Setas comestibles y ve-
nenosas de Almeria.

POCAS SON COMESTIBLES

De hecho, un dato importante que
se ha podido conocer ha sido el que
en Almeria, el 80 por ciento de las
setas carece de valor culinario fren-
teaun 10,5 por ciento que si es co-
mestible; o que, para evitar intoxi-

caciones cuando se recolectan se-
tas, hay que tener en cuenta una se-
rie de caracteristicas que ayudaran
a identificar las especies que son
venenosas.

Ademas, el atractivo de esta ex-
posicion se ha concentrado en una
proyeccion de diaporamas que acer-
ca al interesado al detalle de textu-
ras y colores y, sobre todo, en un
expositor con reproducciones exac-
tas de las setas y hongos mas fre-
cuentes de la provincia de Almeria,
que han sido realizadas por un ar-
tesano en micologia.

ENCUENTRO

Coordinadores
del Proyecto
Enerbioalgae se
citan en Almeria

IE. S.G.

El pasado mes de octubre se ce-
lebr6 en Almeria la tercera Reu-
nién de coordinacion y gestion
del Proyecto Enerbioalgae a la
que acudieron sus principales res-
ponsables. El objetivo de este
proyecto es utilizar las microal-
gas para limpiar aguas residua-
les y, al mismo tiempo, produ-
cir biomasa que genere biodie-
sel. Asi, investigadores del De-
partamento de Ingenieria Qui-
mica de la UAL han disefiado
unos prototipos de reactor para
el tratamiento con microalgas de
efluentes industriales contami-
nados cuyas primeras unidades
ya estan funcionando en la Esta-
cion Experimental de Las Pal-
merillas. Otros grupos han lo-
grado aislar cepas de microalgas
de habitats naturales, con alta ve-
locidad de crecimiento y tole-
rancia a condiciones adversas de
cultivo. Segin comenta Gabriel
Acién, coordinador de Ener-
bioalgae en la UAL, “en estos en-
sayos se estan utilizando biorre-
actores a los que se han afiadido
fertilizantes, CO2, nutrientes que
reproduzcan las condiciones de
las aguas de origen y favorezcan
el desarrollo de las cepas de mi-
croalgas”. A finales de 2012 se
disefiara e instalara una expe-
riencia a mayor escala para de-
mostrar su viabilidad.

ﬁ Ayuntamiento de Nijar

Concajalla do Agrcultura y Medio Aedesnin
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Cualificacion en

produccion integra

P T

IFAPA La Mojonera ha im-
partido un curso de cualifi-
cacion en produccion inte-
grada con el que los asisten-
tes han obtenido nociones so-
bre comercializacion de fru-
tas y hortalizas; procesos y
tecnologia postcosecha; tra-
zabilidad o higiene.

Un gusano que
ataca las vides

EIl CSIC ha descubierto una
nueva especie de gusano ne-
matodo que ataca la vid y
que ha sido detectado en sue-
los y raices de viiedos de
Andalucia. De momento, se-
gun el CSIC, este parasito no
pone en riesgo los cultivos,
ya que las poblaciones de-
tectadas son poco numero-
sas. El nematodo se caracte-
riza por su cuerpo cilindrico
de 1,5 a 2 milimetros de lon-
gitud y de 45 a 50 micras de
anchura y se alimenta de
plantas.

Nuevo compuesto
contra la Tuta

La empresa almeriense Za-
yintec ha descubierto un com-
puesto quimico de origen na-
tural (alfa-zingibereno) que
actua como agente repelen-
te e insecticida contra la Tuta
absoluta en los cultivos de to-
mate, ya que disminuye su
actividad alimentaria.

TRANSFERENCIA DE CONOCIMIENTO

Cultivos subtropicales para saciar la
demanda de avances en el sector agricola

: SE ESTAN EVALUANDO
NUEVAS VARIEDADES DE
CHIRIMOYA, MANGO, UVA
DE MESA, NISPERO
JAPONES O CAQUI PARA
: AUMENTAR SU VALOR

ecccccscee

eccccce

B Elena Sanchez

La necesidad de mejorar las técni-
cas de cultivo viene siendo el reto
fundamental de un sector que esta
en continuo cambio. Por ello, den-
tro del programa de trabajo del Area
de Fruticultura Subtropical Medi-
terranea de la Estacion Experi-
mental de Las Palmerillas se esta-
blecen tres lineas prioritarias de ac-
tuacion trabajando con especies de
clima subtropical y mediterraneo
como la uva de mesa, el nispero, la
chirimoya, el mango o el aguacate.
En este sentido, el responsable del
departamento de Fruticultura Sub-
tropical Mediterranea de la Funda-
cion Cajamar, Juan José Hueso, de-
talla tres lineas principales de ac-
tuacion para la presente camparfia.
La primera de ellas es la Mejora
Material Vegetal, cuyo objetivo es
la seleccion y evaluacion de nuevas
variedades adaptadas a las condi-
ciones agroclimaticas mediterra-
neas, buscando sistemas de cultivo
mas rentables a partir del material

1 El mango es uno de los productos estudiados en Las Palmerillas. / FHALMERiA

disponible en los Bancos de Ger-
moplasma y obtenidos a través de
programas de mejor. Actualmente
se estan evaluando nuevas varie-
dades de chirimoya, nispero japo-
nés, mango, uva de mesa y caqui.
En segundo lugar, desde la Esta-
cion Experimental se esta estu-
diando el Incremento de la Pro-
duccion y la Calidad, con el objeti-
vo de desarrollar nuevas tecnolo-
gias y técnicas de cultivo que in-
crementen la competitividad del
sector aumentando el valor final de

Los citricos absorben el doble
de CO2 que el generado por
el consumo industrial

B E. Sanchez

Con el cambio climatico cual-
quier estrategia de captura y al-
macenamiento de gases conta-
minantes se configura como pri-
mordial en el &mbito de la sos-
tenibilidad ambiental y, en este
sentido, los citricos pueden des-
empefar un papel relevante. De
hecho, el estudio realizado por el
IVIA, ‘La huella del carbono en
plantaciones de citricos’ estable-
ce que estas plantaciones en
“nuestras latitudes presentan una
capacidad de asimilacion de CO2

y un metabolismo muy estables
y adaptados a condiciones cam-
biantes, los que los convierte en
un cultivo muy interesante y pro-
metedor desde la perspectiva de
la mitigacion del cambio clima-
tico”.

Otra de las particularidades de
este cultivo es que tiene una gran
capacidad de almacenamiento de
carbono en sus variados tejidos
que, ademas, es modulable en
funcion de los agentes externos
mediante cambios de su activi-
dad fotosintética. A ello, se suma
una elevada eficiencia producti-

la produccion y reduciendo costes
de cultivo. En esta linea se ha pues-
to a punto el cultivo de uva de mesa
en invernadero para adelantar la co-
secha, el uso de técnicas de aclareo
quimico o estrategias de riego de-
ficitario postcosecha en nispero ja-
ponés, la mejora de la productivi-
dady calidad del fruto en chirimo-
ya.

Finalmente, la tercera linea pro-
puesta para esta campafia esta rela-
cionada con la potenciacion de la
IV y V gama, con la que se preten-

de incrementar el valor final de la
produccion y generar valor afiadi-
do haciendo llegar al consumidor
un producto fresco o transformado
de calidad y en 6ptimas condicio-
nes para el consumo. De hecho, se
esta trabajando para conocer la fi-
siologia de la maduracién y esta-
blecer indices de madurez objeti-
vos que garanticen la calidad final
del producto en chirimoya y nispe-
0, COMO primer paso para mejorar
la conservacion de la fruta en pos-
tcosecha.

0 Gran produccion de naranjas en la provincia almeriense. / FHALMERiA

va que indica un potencial de gran
magnitud. Por todo ello, desde
Asozumos consideran que “el
cultivo de citricos contribuye a la
sostenibilidad medioambiental,

lo cual redundara en beneficio de
nuestra industria y de su eficien-
cia, no solo desde el punto de vis-
ta medioambiental sino también
desde la perspectiva econdmica”.
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i Este es el modelo de invernadero que el CT almeriense llevara al pais norteafricano. / FHALMERiA

TECNOVA exporta el ‘invernadero
tipo Almeria’ a Marruecos y abre el

mercado a las empresas del sector
Mas de 250 mujeres se
forman en el uso de nuevas

tecnologias y maquinaria

B Isabel Fernandez

El Centro Tecnoldgico de la In-
dustria Auxiliar de la Agricultu-
ra-TECNOVA lidera un proyecto
sobre transferencia tecnologica en
Marruecos que persigue, segin
apuntaron desde el propio CT al-
meriense, “la puesta en marcha de
un nuevo modelo agro-tecnologi-
co en el que se aplique el conoci-
miento y experiencia almeriense
en agricultura intensiva bajo plas-
tico en la zona nororiental de Ma-
rruecos, asi como la creacién en
Almeria de una oficina de transfe-
rencia tecnologica agricola hacia
la region africana”.

Este proyecto, denominado ‘Me-
jora agroindustrial mediante trans-
ferencia tecnoldgica entre Alme-

ria'y la Region Nororiental de Ma-
rruecos’, aprobado por la comision
del Programa Operativo de Coo-
peracion Transfronteriza Espafia-
Fronteras Exteriores (POCTE-
FEX), incluye el desarrollo de la
implantacion de un invernadero
adaptado a las condiciones agrico-
las marroquies. Asi, gracias a
AGROTEC, que asi se denomina
la iniciativa liderada por TECNO-
VA, el CT almeriense persigue “ac-
ceder a nuevos mercados con ca-
racteristicas similares en cuanto a
agricultura o climatologia”. En este
sentido, su puesta en marcha per-
mitira, por un lado, la implantacion
de empresas de la industria auxi-
liar de la agricultura almerienses
en esta region marroqui y, por otro,
una mejora de la competitividad,

asi como el desarrollo del sector
agricola en dicha zona.

Con la implantacién de un in-
vernadero adaptado a las condi-
ciones del lugar, desde el CT TEC-
NOVA pretenden incrementar el
valor afadido del sistema produc-
tivo marroqui, asi como contribuir
al aumento de la superficie dedi-
cada al cultivo bajo abrigo de pro-
ductos hortofruticolas. Esto per-
mitira, asimismo, segin TECNO-
VA, “generar empleo para la po-
blacioén, favoreciendo la economia
regional y el conocimiento de las
nuevas tecnologias”. Del mismo
modo, facilitara “posicionar a la in-
dustria auxiliar de la agricultura en
un nicho de mercado como es la re-
gion Nororiental de Marruecos”,
concluyeron.

NUEVO CHERRY RAMO

Nunhems premia
a dos semilleros
en la promocioén
de ‘Exotico’

ILF.G.

La casa de semillas Nunhems
premio recientemente a dos se-
milleros de la Costa de Grana-
da que participaron en la pro-
mocion de su nueva variedad de
tomate cherry ramo, ‘Exotico’.
En concreto, su técnico espe-
cialista en Tomate, Ivan Sierra,
hizo entrega de los galardones
a M? del Pilar Abarca y Domin-
go Lopez, de la delegacion de
Saliplant en Carchuna, y a Die-
go Moreno y Félix Vargas, del
semillero S.A.T. La Caiia. Con
la entrega de estos premios, se-
gun indicaron desde la propia
empresa, se ponia punto y final
a una campafa que empezo el
pasado mes de junio y que tenia

ILF.G.

Mas de 250 mujeres y jovenes
relacionados con el mundo ru-
ral participaron durante los me-
ses de octubre y noviembre en
varios cursos sobre el uso de
nuevas tecnologias y todo tipo
de maquinaria agricola, organi-
zados por el proyecto Tecno Ru-
ral Woman. Este proyecto, que
cuenta con el apoyo del Minis-
terio de Medio Ambiente y Me-
dio Rural y Marino (MARM)

= RVERSARIO
pAo] safipiant

Wi, i
1 Entrega de premios.

como objetivo dar a conocer su
nueva variedad de tomate cherry
ramo.

‘Exotico’, tal y como explica-
ron, “se caracteriza por su alta
resistencia el virus de la cucha-
ra (TYLCV), rajado de frutos,
por una excelente conservacion
de frutos y ramos, asi como por
su gran sabor y firmeza”, con lo
que, segiin Nunhems, “pretende
cubrir las necesidades de sus
clientes”.

y del Fondo Europeo Agricola
de Desarrollo Rural (FEADER),
esta destinado, en especial, a las
mujeres del mundo rural para
que puedan mejorar su forma-
cion y, por tanto, su capacitacion
para desarrollar tareas mas cua-
lificadas en las explotaciones
agrarias, € incluso, para gestio-
nar su propia empresa, siempre
dentro de parametros de soste-
nibilidad y proteccion del me-
dio ambiente. Los cursos fueron
tanto presenciales como online.

LOGISTICA

El transporte aéreo de hortalizas seria
viable desde el aeropuerto de la capital

ILF.G.

El transporte aéreo de hortalizas se-
ria viable desde el acropuerto de la
capital. Asi se puso de manifiesto
en una jornada sobre ‘Carga aérea,
una realidad a explotar. Almeria, pri-
mera provincia exportadora de fru-
tas y hortalizas por via aérea’, cele-
brada recientemente en el Parque
Cientifico Tecnologico de Almeria
(PITA). Durante la jornada, Santia-
20 Yus, director del Aeropuerto de
Almeria y ponente, afirmo que la

proyeccion internacional adquirida
por el sector hortofruticola provin-
cial, asi como la posible busqueda
de nuevos mercados ante la conso-
lidacion de los destinos tradiciona-
les convierten al avion en una al-
ternativa “Optima” para el transporte
de estos productos, “més aun si te

tienen en cuenta las ventajas que
oftrece para el traslado de mercan-
cias perecederas como la rapidez,
seguridad y fiabilidad”. En este sen-
tido, Yus destaco las caracteristi-
cas del aeropuerto almeriense, que
reune las condiciones necesarias
para que operen grandes cargueros.

Por su parte, Trinidad Cabeo, pre-
sidenta de la Autoridad Portuaria de
Almeria, puso de manifiesto las ven-
tajas de este tipo de transporte para
ciertas mercancias, “especialmente
cuando se trata de mercados lejanos
como EE UU o Canad4”. La entra-
da en juego del aerédromo alme-

riense supone, ademads, un nuevo
impulso a un concepto fundamen-
tal en el transporte de mercancias
que pasa por la intermodalidad.
Por tltimo, el delegado provin-
cial de Agricultura y Pesca, José An-
tonio Salinas, también presente en
la jornada, llam¢ la atencion sobre
algo que preocupa, y mucho, al sec-
tor, como son “los precios”. En esta
linea, afirmé que “cualquier dismi-
nucion que se pueda conseguir en
el componente de los costes, inclu-
yendo el transporte, seria esencial”.
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IVyV gama

ALZA TAMBIEN EN 2011

Las ensaladas,

el producto

de IV gama preferido por
los consumidores espaiioles

ILF.G.

Las ensaladas se volvieron a si-
tuar entre enero y agosto de este
afio como el producto de IV gama
preferido por los consumidores.
Asi lo demuestran los datos de
la consultora Symphony Iri, que
especifican que, en los ocho pri-
meros meses de 2011, las ventas
de ensaladas sumaron 31’1 mi-
llones de kilos, un 2°5% mas que
en el mismo periodo de 2010, y
alcanzaron un valor de 172’8 mi-
llones de euros. Tras las ensala-
das se situaron las verduras cor-
tadas, con 22’5 millones de ki-
los comercializados, apenas un
0°02% menos que en 2010, y un
valor de 126’4 millones de euros.
Las frutas, por su parte, mos-
traron un avance significativo en
este tiempo; tanto es asi que, si en
los ocho primeros meses de 2010
se vendieron 72.525 kilos, en el
mismo periodo de este afio, esa
cifra se dispar¢ hasta los 963.505
kilos comercializados por un va-
lor final de 4’5 millones de euros
(s6lo 526.993 euros en 2010).
En total, seglin las cifras mane-
jadas por esta consultora, las ven-
tas de productos hortofruticolas
de IV gama se mantienen al alza

y, de hecho, entre enero y agosto,
sumaron 54’6 millones de kilos,
un 3% mas en relacion al mismo
periodo de 2010. Entonces, ya con
el ano cerrado, el volumen total
comercializado de frutas y horta-
lizas de IV gama ascendid a 70’6
millones de kilos, un 6% mas que
un afio antes, seguin los datos de
la Asociacion Espatfiola de Frutas
y Hortalizas Lavadas Listas para
su Empleo (AFHORLA).

V GAMA

Bien distinta es, segun los datos
de la consultora Symphony Iri, la
situacion del sector de la V gama.
Y es que frente al alza progresiva
en la venta de los alimentos lava-
dos y listos para su consumo, los
preparados, por su parte, se han
estancado. De este modo, hasta el
pasado mes de agosto, este sector
comercializo 6’5 millones de ki-
los, un 0°4% menos que un afio
antes, por valor de 22’5 millones,
un 2°6% menos. Desde el sector
apuntaron a la crisis econémica
como la principal causante de esta
situacion, ya que, a su juicio, se
trata de un ambito de produccion
“muy dificil” para las pocas in-
dustrias que trabajan en el sector.

SECTOR EN EXPANSION

La provincia casi duplica sus
exportaciones de conservas

: HASTA AGOSTO, ALMERIA
: ENVIO AL MERCADO

: EXTERIOR 7’7 MILLONES
: DE KILOS DE ESTOS
PRODUCTOS, EL 30%
SOLO A ESTADOS UNIDOS

eccccce

B Isabel Fernandez

Las exportaciones almerienses de
conservas hortofruticolas ascen-
dieron a 7’7 millones de kilos en-
tre los meses de enero y agosto, un
43% mas que en el mismo periodo
del afio 2010, segun los ultimos da-
tos hechos ptiblicos por la Delega-
cion Provincial de Agricultura y
Pesca. La facturacion de estos en-
vios, por su parte, sumo 6’83 mi-
llones de euros, un 2°11% mas. Con
estos numeros, las conservas pro-
vinciales suponen ya el 0°5% del
total de las exportaciones de la pro-
vincia y sitiian a este sector en pues-
to nimero de 12 del ranking alme-
riense de ventas al exterior.

Una vez mas, Estados Unidos se
situ6 como el principal consumi-
dor de estos productos y, de hecho,
el 30% de las exportaciones de con-
servas de frutas y hortalizas tuvie-
ron como destino final este pais.
Tras Estados Unidos, Alemania se
sitia como el segundo gran dema-

0 Latas de fritada de Industrias Alimentarias de Sufli. / FHALMERIA

nandante de estos alimentos, con
una cuota del 14°%. Cierra el po-
dio Francia, con algo mas del 13%.
Las conservas almerienses tienen
presencia también, aunque en muy
menor medida, en paises como Fin-
landia, Italia, Bélgica, Suecia, Ca-
nada y Venezuela.

Por productos, las conservas de
frutas son las que mas mercado tie-

nen en el exterior; tanto es asi que,
entre enero y agosto, sumaron 5’2
millones de kilos, un 112% mas que
en el mismo periodo de hace un
afio. Asimismo, sus ventas supera-
ron los 2’6 millones de euros. Por
ultimo, y en cuanto a las conservas
de hortalizas, se exportaron algo
mas de 2 millones de kilos, que fac-
turaron 3’2 millones de euros.

PROYECTO FARO

Albentillas S.C.A. prevé producir
4.700 tm. de mermeladas al aino

Il F.G.

La cooperativa Albentillas prevé
producir 4.700 toneladas de mer-
meladas al afio, 4.500 de ellas de
naranjas y 200 toneladas de man-
darinas. Para ello, la comercializa-
dora de citricos ha puesto en mar-
cha una nueva nave de 4.000 me-
tros cuadrados que cuenta con una
nueva linea de manipulacion y cla-
sificacion de frutas y citricos. En
este sentido, la consejera andaluza
de Agricultura y Pesca, Clara Agui-
lera, destaco durante una visita a
estas instalaciones “el impulso que
esta actividad aporta al desarrollo
sostenible de la provincia”. Asi-

mismo, Aguilera llamo la atencion
sobre la “apuesta por la transfor-
macion” de citricos para potenciar
la diversificacion economica de la
zonay la provincia a través de esta
nueva central de manipulacion,
cuya linea para la elaboracion de
mermeladas supone “un valor afia-
dido a la produccion”.

Esta iniciativa de Albentillas
S.C.A. se enmarca en los proyec-
tos FARO, que fomentan el des-
arrollo rural y estan dirigidos a po-
ner en marcha actuaciones expe-
rimentales de cara a la aplicacion
de la Ley de Desarrollo Sostenible
del Medio Rural. Estos proyectos
persiguen, en ltima instancia, ayu-

dar a “fijar en el terreno a la po-
blacion rural”, seglin explico la
consejera de Agricultura y Pesca.

LA COOPERATIVA

Albentillas S.C.A. se dedica, prin-
cipalmente, a la produccion de ci-
tricos y uva de mesa y, de hecho,
de sus 177 hectareas en produc-
cion, 163 estan destinadas al pri-
mero de estos cultivos y 11al se-
gundo. De este modo, seglin apun-
taron desde la Administracion an-
daluza, su produccion supera los
3’4 millones de kilos , 171.000 de
uva de mesa. Por tltimo, y en lo
que respecta al valor de esta pro-

ke -

0 Clara Aguilera en una visita a las

duccidon comercializada, ésta se
sitlia en 610.000 euros para la uva
y 1’5 millones de euros para los
citricos.

Desde el afio 2001, Albentillas
S.C.A. estareconocida como Or-

nuevas instalaciones. / FHALMERIA

o . 3

ganizacion de Productores de Fru-
tas y Hortalizas (OPFH) y cuen-
ta con unos 365 socios de 13 mu-
nicipios de las comarcas del Me-
dio Andarax, el Bajo Nacimiento
y Dalias.
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Legislacion

HASTA FEBRERO

Autorizacion
excepcional
para el 1’3
dicloropropeno

IILF.G.

El Ministerio de Medio Ambiente
y Medio Rural y Marino acaba
de autorizar de forma excepcio-
nal el 1°3 dicloropropeno, un des-
infectante quimico empleado para
combatir los nematodos y enfer-
medades del suelo. De este modo,
desde el pasado 1 de noviembre
y hasta febrero del proximo afio
2012, los agricultores de la pro-
vincia podréan utilizar las distin-
tas formulaciones de esta sus-
tancia activa, no solo para el cul-
tivo de hortalizas, sino también
para el de vid y flor cortada.

En este sentido, desde COAG-
Almeria celebraron la noticia, ya
que, segun explicaron, “en el caso
de nuestra provincia, este pro-
ducto fitosanitario es usado para
desinfectar los suelos horticolas
de los invernaderos” y, de no
usarse, “los agricultores podri-
an ver mermada su produccion”.

Subvenciones

para el programa
de Produccion

Ecoldgica

ILF.G.

La Consejeria de Agricultura y
Pesca publico recientemente la
Resolucion por la que se con-
vocan subvenciones para la par-
ticipacion de agricultores y ga-
naderos en el sistema de calidad
de Produccion Ecologica, que
podran solicitarse hasta el pro-
ximo 31 de diciembre. Segun
explicaron desde la Administra-
cion andaluza, estas ayudas es-
tan destinada a cubrir los cos-
tes fijos de los organismos de
control autorizados a los que de-
ben hacer frente los productores
que participan en este programa
de calidad y de ellas podran be-
neficiarse, precisamente, los ti-
tulares de explotaciones agrico-
las y ganaderas involucrados en
actividades comerciales que es-
tén inscritos en un organismo de
control de la Junta.

CONFERENCIA SECTORIAL

Andalucia recibe mas de 10 millones
para programas agricolas y ganaderos

: LA MAYOR PARTE DE ESTA
: INVERSION ESTATAL, MAS
: DE 6 MILLONES, VA

: DIRIGIDA A LA PUESTA EN
MARCHA DE PROGRAMAS
DE DESARROLLO RURAL

I Isabel Fernandez

Andalucia recibira mas de 10 mi-
llones de euros como resultado de
la Conferencia Sectorial de Agri-
cultura y Desarrollo Rural, cele-
brada el pasado 17 de octubre de
2011. Asi lo aprobo el Consejo de
Ministros el pasado 11 de noviem-
bre. En total, el Estado distribuira
mas de 97 millones de euros entre
las Comunidades Auténomas (CC
AA), de los que mas de 79’7 mi-
llones se destinardn a programas
de desarrollo rural y otros 10°7 mi-
llones, aproximadamente, a line-
as de actuacion de programas agri-
colas. Los programas ganaderos re-
cibiran, por su parte, una aporta-
cion de casi 5’7 millones, mientras
que 1’1 millones se destinaran a la
industria agroalimentaria.

En el caso de la Comunidad Au-
tonoma andaluza, la mayor parti-
da es la destinada al desarrollo ru-
ral sostenible; de hecho, de los mas

1 La Conferencia Sectorial, reunida en octubre, aprob6 la distribucion de 97 millones. / FHALMERiA

de 10 millones que recibird Anda-
lucia de las arcas del Estado, 6’1 se
destinaran, en exclusiva, a la pues-
ta en marcha de programas de des-
arrollo sostenible del medio rural.

Por otro lado, y en lo que respecta
a los programas agricolas y gana-
deros, la Comunidad Auténoma re-
cibira casi 3’8 millones. De este di-
nero, la mayor partida presupues-
taria (1’9 millones de euros, apro-
ximadamente) es la destinada a la

AYUDAS

Hasta 150.000 euros
para las interprofesionales

Il F.G.

La Consejeria de Agricultura y
Pesca de la Junta ha establecido la
concesion de subvenciones a las
organizaciones interprofesionales
agroalimentarias andaluzas para
la realizacion de estudios, la di-
vulgacion del conocimiento y el
desarrollo de nuevos procesos y
tecnologias, a través de una Orden
publicada en el Boletin Oficial de
la Junta de Andalucia (BOJA). Es-
tas subvenciones, de caracter
anual, pueden alcanzar un impor-
te maximo de 150.000 euros y es-
tan destinadas, segun indicaron
desde la Administracion, “a las or-
ganizaciones interprofesionales
agroalimentarias reconocidas por

la Consejeria” o, en su caso, a las
“reconocidas a nivel nacional que
tengan su sede o una delegacion
especifica y permanente en An-
dalucia y, ademas, cuenten con una
representacion significativa del
sector andaluz”.

Estas ayudas estan destinadas
a subvencionar gastos de puesta
en marcha de nuevos sistemas do-
cumentados de control de calidad
de los productos agroalimentarios,
la incorporacion de innovaciones
técnicas a los procesos producti-
vos y defensa de las producciones
agroalimentarias. Del mismo
modo, estas ayudas se podran uti-
lizar para gastos de ejecucion de
acciones como publicacién y di-
fusion de informacion o estudios.

mejora del sector de frutos de cas-
cara y algarrobas. Asimismo, y
como no podia ser de otra manera,
dado el empuje que en Andalucia
se le estd dando a la lucha integra-
da contra las plagas, mas de
354.000 euros iran destinados a la
puesta en marcha, precisamente,
de programas para luchar contra las
plagas.

En la ultima Conferencia Sec-
torial de Agricultura y Desarrollo

Rural se decidid, asimismo, con-
ceder a la Comunidad Auténoma
casi 1’5 millones de euros para la
puesta en marcha de programas es-
tatales de control y erradicacion de
las EETs y otras enfermedades de
los animales.

Por ultimo, Andalucia recibira en
torno a 160.000 euros para la eje-
cucion del Plan de Consumo de
Fruta y Verdura en las Escuelas,
que busca fomentar el consumo.

MEJORA DE LA COMPETITIVIDAD

Agricultura aprueba 22
millones en ayudas para
invernaderos de excelencia

ILF.G.

La Consejeria de Agricultura ha
publicado la resolucion provisio-
nal por la que se conceden sub-
venciones para la modernizacion
de invernaderos orientados a la
produccion de tomate y otros hor-
ticolas, con el objetivo de obtener
estructuras de excelencia que con-
tribuyan a mejorar la competiti-
vidad del sector hortofruticola.
Segun este listado provisional, se-
ran 40 los agricultores y empre-
sas solicitantes que se beneficien
de estas ayudas, cuyo importe as-
ciende a 22°2 millones de euros

para una inversion total de 55°5
millones. La mayor parte de es-
tas ayudas recalara en las provin-
cias de Almeria y Granada, ya
que, entre ambas, suman el 60%
de la superficie de invernadero
destinada a la produccion horto-
fruticola de Andalucia.

Esta linea de ayudas permite cu-
brir, seguin recordaron desde la
Consejeria, hasta 3 millones, con
subvenciones que pueden llegar
hasta el 50%. Su objetivo no es
otro que el incremento de la pro-
ducciéon por metro cuadrado me-
diante la mejora de las condicio-
nes técnicas del invernadero.
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Agenda

Viveralia aglutinara en Elche a los principales
profesionales del sector de la planta ornamental

Del 18 al 20 de enero se celebra una
nueva edicion del Salon Profesional
de la Planta Ornamental y Afines, Vi-
veralia, que aglutinara a los princi-
pales profesionales del sector vive-
rista y se convierte en un punto de re-
ferencia basico para los profesiona-
les de viveros, zonas verdes y jardi-
neria, ya que reune la oferta mas com-
pleta y cualificada dentro de este gran
sector. En este sentido, Viveralia, que
se celebra en Elche, es un magnifico
punto de encuentro para expositores
y visitantes, ademas de un escapara-

te donde presentar las ultimas nove-
dades y potenciar la imagen de los
sectores implicados ante los consu-
midores.Asimismo, durante los tres
dias que dura esta feria se celebra-
ran las 4* Jornadas Técnicas organi-
zadas por la Escuela Politécnica Su-
perior de Orihuela, de la Universidad
Miguel Hernandez. Por ultimo, des-
de la organizacion han informado que
se premiard al expositor con la ex-
posicion del mejor arbol singular, asi
como también al stand mejor decora-

do.

Feria de Zaragoza prepara una nueva edicién de
FIMA destacada por el ‘Dia del Joven Agricultor’

Del 14 al 18 de febrero se desarrollara en
Zaragoza una nueva edicion de FIMA, una
herramienta comercial de primer orden
para el sector, que ha despertado el interés
de toda la industria mundial. La Feria, que
ofrece la mas amplia perspectiva a todos
los profesionales, cuenta, en estos mo-
mentos, con mas del 95 % de la superficie
ya contratada por parte de las firmas mas
importantes del mundo. Todo hace pensar
que el proximo mes de febrero, Feria de
Zaragoza va a atraer nuevamente a miles
y miles de visitantes en busca no sélo de
la mejor tecnologia, sino del punto de en-

cuentro, debate y reflexion de todo el sec-
tor primario. De hecho, FIMA siempre ha
estado a la vanguardia de los servicios al
sector, ofreciendo el marco mas adecua-
do a cada momento de la agricultura. En
la proxima edicion van a cobrar un desta-
cado protagonismo los jovenes, ya que la
Feria va a llevar a cabo una serie de ac-
ciones que quieren, no s6lo reconocer el
trabajo agricola, sino estimular la incor-
poracion de nuevas generaciones al cam-
po. En esta linea se enmarca el ‘Dia del Jo-
ven Agricultor’, que forma parte de la agen-
da de actividades del proximo certamen.

1 FERIA

Expo Agro Sinaloa centra su objetivo
en la promocion y la investigacion

Llega a México una nueva
edicion de Expo Agro Si-
naloa, que tendra lugar del
15 al 17 febrero de 2012.
Uno de los principales ob-
jetivos de esta feria es in-
tensificar y activar el dia-
logo entre profesionales en
busca de la promocion de
la discusion de temas de in-
vestigacion y de experien-

cias propias de cada pro-
ductor. Asimismo, en el
marco de Expo Agro Sina-
loa se lleva a cabo un pro-
grama integral de confe-
rencias y cursos, con temas
tan diversos como la tec-
nologia, capacitacion, apo-
yos para los productores y
las principales tendencias
en la agricultura.

1 FORO

En mayo, Agriteco,
la feria agricola
del Mediterraneo

Agriteco 2012, 1a Feria de la
Tecnologia Agraria del Me-
diterraneo y Productos y
Servicios para el Agricul-
tor de Alicante, mostrara las
ultimas novedades e inno-
vaciones del sector en todas
sus vertientes, puesto que
contara con la presencia de
los mejores profesionales y

expertos del sector que mos-
traran todos sus avances.
Asi, los proximos dias 18 al
20 de mayo se daran cita
sectores como maquinaria
para explotaciones agrico-
las, productoras de semillas,
proveedores de insumos y
tecnologia, proveedores de
productos fitosanitarios, etc.

B CURSO

Uso de inputs en horticultura protegida

La Fundacion Cajamar y el
IFAPA organizan un curso
de ‘Especializacion sobre
uso eficiente de inputs en
horticultura protegida’, que
se celebrara en las insta-
laciones de la Estacion Ex-
perimental de Las Palme-
rillas y en IFAPA de La
Mojonera del 7 al 9 de fe-
brero de 2012. El conteni-
do del curso incluye los
desarrollos mas relevantes

alcanzados en las areas de
trabajo abordadas en el
proyecto: evaluacion eco-
nomica y ambiental del sis-
tema invernadero; eficien-
cia en el uso de la energia;
ciclos cerrados en el uso
del agua, fertilizantes y
sustratos; reduccion en el
uso de fitosanitarios € in-
tegracion y evaluacion de
las distintas herramientas
desarrolladas.

H FERIA

Fruit Logistica, fuente de nuevas ideas
e inspiracion, del 8 a 10 de febrero

Del 8 al 10 de febrero recala
en Berlin la feria lider mun-
dial del comercio de fruta
fresca, Fruit Logistica, una
feria que esta considerada
como un lugar de encuentro
para la industria, centro co-
mercial y fuente de nuevas
ideas e inspiracion. Fruit Lo-

gistica presenta toda la cade-
na de suministro de frutas y
verduras en un solo lugar.
Asimismo proporciona una
vision global del mercado,
nuevos productos y tecnolo-
gias, ademas de innumerables
oportunidades para contactos
comerciales internacionales.

H FERIA

Biofach 2012 acoge en Nuremberg a los profesionales
del sector para dar a conocer nuevos alimentos

BioFach 2012 Nuremberg
Alemania es la Feria Mun-
dial de Comercio Orgéanico
y se distingue por su fuerza,
internacionalidad y poder in-
novadory se celebrara del 15
al 18 de febrero de 2012 en
el recinto ferial Exhibition
Centre Nuremberg. Se trata
de un evento que gira en tor-

no al mundo de la alimenta-
cion, los productos ecologi-
cos y el comercio justo. Es
un punto de encuentro para
los profesionales del sector
en el que se dan a conocer
nuevos alimentos, nuevas
tendencias o tecnologias ali-
mentarias mas respetuosas
con el medio ambiente.
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El campo se calienta mas, mas...

El campo almeriense tiene mas tempratura
de lo normal a estas alturas de la campaiia
agricola. Veinte grados en diciembre y 20
céntimos de euro por cada kilo del produc-
to que ustedes quieran: pimiento, tomate,
pepino, calabacin o berenjena. Los agricul-
tores se sienten engafiados, traicionados y
sin salida.

Todos esperan a que el frio suba los pre-
cios y mientras tanto todos aguantan con
cara de desesperacion ante unas pizarras que
da verguenza ver.

El gran problema de los precios de este
afio no tiene nada que ver con lo vivido has-
ta el momento. Los desfases de precios pa-
decidos por los productores siempre han
sido cubiertos con créditos de las entidades
bancarias que habitualmente trabajan en este
sector. Con la banca hundida en Europa, me
quieren decir ja qué banco hay que ir a pe-
dir los que las cotizaciones no dan a los agri-
cultores?

Los productores se estan situdndo entre la
espada y la pared y lo peor de todo es que
no hay nadie que sea capaz de respaldarles.

En 2007 nos vendieron a todos que la In-
terprofesional de Frutas y Hortalizas de An-
dalucia era la salvacion del campo, hoy en
plena crisis no es nada. Las organizacioens
agrarias mas representativas de la provicnia
de Almeria, ASAJA y COAG han abando-
nado HORTYFRUTA acusandola de in-
operante, que lo es.

Ahora han puesto al frente de la Interpro-
fesional a Francisco Gongora, un profesio-
nal reconocido por todos, un hombre de paz
que intentara frenar la guerra de lideres que
vive este campo desde hace muchos afios
y que la padecen de forma muy sangrante
los agricultores. Gongora se enfrenta a un
panorama dificil por la situacion lamenta-
ble de los precios de las hortalizas y la ne-
cesidad de dinero que afecta a todo el sec-
tor, Con esta presion es muy complicado pe-
dir colaboracion y pararse a pensar. Gon-
gora, ejecutivo del sector agrario de Caja-
mar, tiene a su favor que ha solucionado mu-
chos problemas de financiacion a casi todos

NVERSIONES EN ALMERIA

los que se van a sentar con €l a la mesa de
HORTYFRUTA. Tiene la suficiente ex-
periencia como para saber qué hacer en el
dificil reto que ha asumido.

El nuevo presidente quiere hacer util
HORTYFRUTA, para ello quiere meter en
la organizacion a todas las partes, quiere
empezar por ECOHAL, asociacion que
agrupa a la mayor parte de los alhondiguistas
de Almeria y Granada y a comercializado-
ras como Agroiris. Creo que también in-
tentara que la produccion vuelva con la in-
corporacion de las dos organizaciones agra-
rias que abandonaron en noviembre.

FALTA DE CONFIANZA

En HORTYFRUTA falta confianza y por
eso se ha convertido en una herramienta
costosa e inttil. El que firma esta opinion
ya dijo en su dia que la forma
de composicion de la
Interprofesional era
una maniobra mas de
quien dirige COEX-
PHAL. El tiempo day w*
quita la razon. Esta cla- Los
ro que la falta de confian-
za desde el principio ha
convertido a esta asocia-
cion en nada.

Ya que se le ha vuelto a
ver el plumero a los mismos
de siempre y la situacion que
vivimos con los precios es la
misma que la de hace 40 afios,
es hora de pedir responsabili-
dades y, como en todo proce-
so de mejora, es necesaria una
seleccion. Los que han demos-
trado que valen que sigan y apor-
ten todo lo que puedan y los que
han demostrado la mas absoluta
inutilidad que dejen ya de moles-
tar. Su ineficacia estd costando mu-
cho dinero al sector productor, que
en el mismo tiempo si ha demostra-
do capacidad para cambiar todo lo

w

B José Antonio Gutiérrez Escobar

necesario para dar la calidad que los mer-
cados han exigido, pero por incompeten-
cia de la comercializacion, no pagan.

MOVILIZACIONES

Las organizaciones agrarias quieren ini-
ciar todo tipo de movilizaciones para cam-
biar las cotizaciones. Los agricultores no
aguantan en sus invernaderos o delante de
las pizarras. Estas mismas organizaciones
agrarias acusan a la gran distribucion de te-
ner un pacto para conseguir las hortalizas
a precios bajos mientras la climatologia lo
permita. ASAJA y COAG acusan di-

rectamente a la gran

‘u\mﬂt\f\“ pllC&ClOl’lCS necesarias en situaciones
‘-d-

distribucion y es posible que sus acciones
sean la escenificacion del dedo acusador de
los representantes de los agricultores.

Por tltimo, me gustaria recordar que la
unica solucion para poder subir las cotiza-
ciones es que la organizacion local sea ca-
paz de hacer con la oferta lo mismo que hace
la climatologia: regularla. Mientras esto no
ocurra, viviremos ‘otofios calientes’ como
este.

QUE DEN LA CARA LOS INUTILES

Por otra parte, a esos que les molesta tanto
mi opinion y califican de ‘demagogica’ que
sean lo suficientemente valientes como para
dar la cara en estos momentos a miles de
agricultores que se arruinan y que reco-
nozcan ya su incapacidad para estar al fren-
te de las organizaciones que presiden o re-
gentan. Al sector productor ya le digo que
s a esos los que hay que reclamar las ex-

como ésta. Si se piden cuentas en mo-
mentos como éste no habra tanto can-
didato inutil para sillones que en su mo-
mento tienen una importancia vital para
defender, en un contexto general, los
intereses de todos.

No obstante, como ha pasado en los
ultimos afios, creo que nos vamos a
guedar con las ganas de ver a los que
acumulan cargos entonar el ‘mea
culpa’ de lo mal hecho.

Por tltimo, desear mucha suerte
y oftrecer todo mi apoyo a Francisco Gon-
gora al frente d¢ HORTYFRUTA.

Ocho mil agricultores de OPFHs recibieron
mas de 34 millones para Programas Operativos

B R. Villegas

La ayuda financiera comunitaria
de los Fondos Operativos, aproba-
dos por la Consejeria de Agricul-
tura y Pesca de la Junta de Anda-
lucia, dejo entre las 40 Organiza-
ciones de Productores de Frutas y
Hortalizas (OPFHs) almerienses
que presentaron Programas Ope-
rativos en el pasado ejercicio de
2010 mas de 34 millones de euros,

de los que, en total, se beneficiaron
8.000 agricultores. Esta cifra ha su-
puesto un incremento del 9% con
respecto al afio anterior.

Ademas, si se le suma a esta ayu-
da la aportacion privada de las
OPFHs para el desarrollo de los
programas, el montante total de la
inversion se eleva a casi 75 millo-
nes de euros, 15 millones mas que
en el ejercicio anterior. El delega-
do de Agricultura y Pesca de la Jun-

ta de Andalucia en la provincia de
Almeria, José Antonio Salinas, ha
valorado muy positivamente el ele-
vado nimero de inversiones reali-
zadas por las OPFHs almerienses
en actuaciones y objetivos me-
dioambientales lo que, a su juicio,
“demuestra el grado de concien-
ciacion y el compromiso cada vez
mayor de los agricultores alme-
rienses con la proteccion del me-
dio ambiente”.

Parte de la inversion tuvo fines medioambientales. / FHALMER{A
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