Nim. 54

Julio de 2012
pisTRIBUCION GRATUITA
Edita: CIA S.L.

REVISTA AGRARIA MENSUAL DE LA PROVINCIA DE ALMERIA
CONCENTRACION DE LA OFERTA

La crisis financiera impone maniobras de
concentracion, mientras el sector intenta
resistirse a una union mas rentable

Los acuerdos de fusion siguen produciéndose muy a pesar de que las empresas
intentan mantener una autonomia que hace inviable la comercializacion de los
productos agrarios almerienses. El Gltimo gesto ha sido la compra de Cehorpa

(Agrupaejido) por parte de Hortofruticola Costa de Almeria. rig. s+
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B Cecilio Guillén ha vendido la alhdndiga Cehorpa a Hortofruticola Costa de Almeria, presidida por Juan Enrique Vargas.
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B Ya ha desaparecido el nombre
de ‘Cehorpa’ de las instalaciones

adquiridas por Costa de Almeria
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CONSEJERO DE AGRICULTURA,
PESCAY MEDIO AMBIENTE

“Soy partidario de
explotar todas las
vias posibles para
concentrar mas la
oferta" P.4y5

El campo
almeriense reduce
un 55 por ciento el
uso de fitosanitarios

en el tomate
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La campaiia
agricola bate record
con un valor
comercial de 2.336
millones de euros ».3

José Manuel Ortiz,

nuevo delegado de

Agricultura
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Opinion

(Quién no conoce a alguien que al
principio finge ser tu amigo pero que
poco a poco va lanzando mensajes da-
fiinos para minar tu moral? Solo cre-
cerd si te hace a ti pequefio y suelen
exagerar tus errores mientras que me-
nosprecian tus logros. Alguno inclu-
so inventa rumores falsos para aca-
bar con tu buena reputacion. Son per-
sonas que solo buscan acaparar po-
der sobre los otros y su egocentrismo
no tiene parangdn. Este tipo de per-
sonas estan catalogadas como ‘Per-
sonas toxicas’.

Es momento de hacer borron y cuen-
ta nueva porque estamos a las puer-
tas de una nueva campafia agricola.
Por ello es necesario repasar algunas
cosas que no le vienen nada bien al
sector que tanto dinero da a esta pro-
vincia y uno que subsiste a los vaive-
nes de la crisis.

Es cierto que la comercializacion
de frutas y hortalizas, como cualquier
otro mercado, es de libre competen-
cia y cada uno puede actuar en la co-
mercializacion de los productos agra-
rios como le venga en gana respetan-
do, eso si, las normas establecidas para
ello.

A nadie escapa que dentro del sec-
tor comercializador hay muchos que
estan obteniendo ganancias en rio re-
vuelto. Esas ganancias proceden de
empresas y agricultores que son los
que realmente invierten para que el

Personas toxicas
en el sector agrario almeriense
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sector siga funcionando.

La actitud de esta ‘gente toxica’ de-
bilita a estas empresas y agricultores
y por desgracia para todos son los que
se salvan en tiempos de escasez.

Sin mas preambulos y hecha la opor-
tuna presentacion de lo que quiero de-
cir, paso a dar pista de ‘gente toxica’
en nuestro sector. No hace mucho nos
era muy familiar la imagen del ven-
dedor de fitosanitarios en la barra del
bar, proveia a los agricultores de una
sustancia milagrosa para acabar con
las plagas. En realidad estaba ven-
diendo materia activa no registrada
residual que podia llevar al agricul-
tor a una dura sancion.

(Alguien conoce al tipico gerente
de entidad comercializadora que se
pasa el dia justificando sus malas li-
quidaciones descalificando al geren-
te de la empresa de arriba y anunciando
la quiebra de la empresa de abajo? Si,
es muy tipico de nuestra agricultura.
Pues esta es otra figura toxica.

(Alguien sabe de un intermediario
de subastas que se lleva el 2 por cien-
to de las compras que haga en el dia?
Casi todos los que conocemos el sec-
tor sabemos de este tipo de agentes.
Algunos de ellos ganan unos 200 eu-
ros diarios que viene a ser algo asi
como 6.000 euros al mes ;Realmen-

te se lo merecen? Toxicidad pura y
dura.

Cuando se habla de unir el sector,
todos aquellos predicadores de barra
de bar que se oponen y lanzan una ba-
teria de propuestas negativas son igual-
mente toxicos para el sector, pues pa-
rece que estan desvelando motivos
ocultos de las empresas que se unen
y realmente lo que estan haciendo es
intentar impedir acuerdos que reduz-
can gastos innecesarios, como por
ejemplo el de las comisiones a inter-
mediarios.

Por otra parte es facil encontrar a
los creadores de ‘los chiringuitos’. Se
presentan como los salvadores de los
agricultores porque le consiguen pre-
cios unicos, luego algunos de ellos
no pagan, o hacen una seleccion de
producto un tanto sospechosa. Ade-
mas suelen tener los centros de ma-
nipulado carentes de permisos admi-
nistrativos y no pagan los impuestos
como marca la ley. Al final son ver-
daderos mercenarios que van en con-
tra del equilibrio necesario en un ne-
gocio como el agrario y van en con-
tra de todo: agricultores, empresas co-
mercializadoras serias, administra-
cion y debilitan la imagen de nuestra
agricultura en el exterior.

Y finalmente me quiero referir a los

propios agricultores, algunos de ellos,
aun conociendo las exigencias del mer-
cado en cuanto a calidad, se empe-
fian en engafiar a todo el mundo con
productos indeseables que hasta las
cabras protestarian a | hora de inge-
rirlo. Su actitud, en caso de tener éxi-
to, terminaria afectando a la totalidad
de productores. Son en definitiva, tan
toxicos como el que mas.

A todos estos hay que afiadir una
larga lista de personajes como son los
politicos mentirosos, los técnicos so-
bornados, los proveedores de produc-
tos magicos, etc., etc.. La inica solu-
cion que existe para luchar contra esta
gente toxica del sector agrario alme-
riense es no darle credibilidad algu-
na, identificarlos y ponerlos en evi-
dencia ante el resto de la sociedad agri-
cola provincial. Para eso estamos los
medios, por lo tanto espero todo tipo
de iniciativas, para colaborar en la me-
dida que este medio pueda, en elimi-
nar a toda esa gente toxica. Para cum-
plir con ello, aqui esta la direccion de
nuestro correo electronico: thalme-
ria@thalmeria.com.

José Manuel Ortiz, nuevo delegado de
Pesca y Medio Ambiente

El militante socialista José Ma-
nuel Ortiz Bono ejercié como vo-
cal de la Asociacion Rural An-
dalucia ARA (2007-2010) y del
Consorcio de Residuos Solidos
Sector Il de Almeria (2004-

Agricultura,

José Manuel Ortiz Bono (Abla,
Almeria, 1962) es maestro de
Educacion Primaria y Educacion
de Adultos. Desde el afio 2010
ha ocupado el cargo de delega-
do provincial de la extinta Con-
sejeria de Obras Publicas y Vi-

vienda en Almeria. El nuevo de-
legado territorial también ha sido
alcalde de su localidad natal
(2003-2010) y presidente del
Grupo de Desarrollo Rural Al-
pujarra-Sierra Nevada-Granada-

Almeria (2007-2010).

2010).
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EJERCICIO 2011/2012

La campaiia horticola bate récords con
un valor comercial de 2.336 millones

TAMBIEN SE HA
REGISTRADO UN AUMENTO
EN EL VOLUMEN DE
PRODUCCION, YA QUE SE
HAN ALCANZADO LOS 3,09
MILLONES DE TONELADAS
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B Elena Sanchez

La campaiia horticola almerien-
se 2011/2012 esta practicamen-
te cerrada y la Consejeria de
Agricultura y Pesca de la Junta
de Andalucia ya va obteniendo
los primeros datos de la misma.
En este sentido, lo mas destaca-
do por ahora es que el ejercicio
horticola ha batido récords tan-
to en volumen como en valor de
la produccion comercializada.
Segtin ha avanzado el consejero
de Agricultura, Luis Planas, “este
aflo se ha obtenido un valor co-
mercial de 2.336 millones de eu-
ros, es decir, un 13,1 por ciento
mas que en la campafa
2010/2011; asi como también se
han alcanzado los 3,09 millones
de toneladas, un 7,5 por ciento
mas que el afio anterior”. Sin
duda, para Planas estos prime-
ros datos del balance “reflejan
la fortaleza del sector hortofru-
ticola, motor economico de la
provincia almeriense”.

JUNTA DE ANDALUCIA

DELEGACION DE! GOBIERND EN ALMERIA

1 El consejero de Agricultura, Luis Planas, presentando los primeros datos de la campaiia en Almeria.

Asimismo, la produccion hor-
ticola ha generado un valor de
1.623 millones de euros, un 7,6
por ciento mas que la pasada cam-
pana, y ha alcanzado la cifra mas
alta de la superficie cultivada, con
48.676 hectareas, es decir, un 5,3
por ciento mas que en el ejerci-
cio 2010/2011. Por su parte, la
superficie de invernaderos se
mantiene estable, con unas 26.778
hectareas, en las que se recolec-
ta una media de casi 1,5 cosechas

ASAJA dice que
falté la reunion
con el sector

La organizacion agraria ASA-
JA-Almeria ha valorado los da-
tos presentados por el consejero
de Agricultura, Luis Planas, pero

“hemos echado en falta una res-
puesta a las debilidades de nues-
tro sector, ya que en el balance
de la Consejeria sobre la cam-
pafa horticola almeriense no se
realiza un estudio de los costes
que permitiria dar una imagen
de la situacion real del sector pro-
ductor y sus empresas”. Para
Francisco Vargas, presidente de
ASAJA-Almeria, “la visita del

al afio. Sin embargo, para el res-
ponsable de Agricultura de la Jun-
ta de Andalucia, estos datos, “aun-
que son muy buenos es necesa-
rio seguir avanzando en algunas
cuestiones primordiales para ga-
rantizar la rentabilidad de los agri-
cultores andaluces™.

PRECIOS BAJOS

Sin embargo, el peor dato lo ofre-
cen las cotizaciones, ya que los
precios medios de los productos
se han mantenido en el mismo ni-
vel de la campaia anterior, es de-
cir, por debajo de la media de los
ultimos afos, por lo que, para Pla-
nas, “hay que seguir apostando
por la concentracion de la oferta
que permita obtener una mayor
rentabilidad a nuestros profesio-
nales”. En cuanto a superficie, se
ha experimentando un aumento
de producciones como calabacin
y sandia, mientras que el tomate
ha sido el producto que mas ha
incrementado en valor, con un
22,7 por ciento mas que el afio
pasado.

consejero hubiera sido una bue-
na oportunidad para entrar en
asuntos como el papel de las fru-
tas y hortalizas en la reforma de
la PAC, las modificaciones que
se han producido en la gestion
de crisis, la fiscalidad del sector
agricola y ganadero y, en defi-
nitiva, habernos expuesto los da-
tos y haber intercambiado im-
presiones con el sector”.
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ENTREVISTA EN EXCLUSIVA

“Soy partidario de explorar todas las vias
posibles para concentrar mas la oferta”

ASEGURA QUE, DESDE SU
CONSEJERIA, APOYARAN
TODAS LAS INICIATIVAS EN
ESTE SENTIDO, SOBRE
TODO, EN EL AMBITO DEL
COOPERATIVISMO
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I |sabel Fernandez

- En primer lugar, enhorabue-
na por su recién estrenado car-
go. Recoge la cartera en un mo-
mento complicado para la eco-
nomia, en general, y para la agri-
cultura, en particular, ;no le pa-
rece?

- Precisamente por ello, asumo la
nueva cartera de Agricultura, Pes-
cay Medio Ambiente con gran res-
ponsabilidad y compromiso y con
el claro objetivo de luchar por la
superacion de la crisis econémica
y por la creacion de empleo. El con-
texto de diversidad de espacios y
actividades que caracteriza a An-
dalucia es la mejor oportunidad
para la recuperacion econdmica,
para lo que va a ser clave aprove-
char la transversalidad de las po-
liticas agrarias, ambientales o te-
rritoriales. Desde esta integracion
vamos a trabajar para impulsar una
nueva fase en la modernizacion de
los sectores agroalimentario y pes-
quero que contribuya a hacerlos
alin mas competitivos; a diversifi-
car las actividades en los territo-
rios rurales, apoyando sinergias e
iniciativas de cooperacion rural y
urbana; asi como a poner en valor
lariqueza de nuestros espacios na-
turales, conciliando la dimension
ambiental de la sostenibilidad con
su dimension social y econdmica
y abordando con rigor y eficien-
cia la ordenacion del territorio. No
hay que olvidar que estamos en un
momento crucial para sectores
como son la agricultura y la pes-
ca, con un debate en Bruselas que
va a marcar mucho el futuro de am-
bos y en el que la Junta, en coope-
racion con el Gobierno central, va
a defender en todo momento los
intereses de nuestros agricultores
y pescadores.

- Aun asi, jcree que la agricul-
tura, en el caso de Almeria y An-
dalucia, debe ser el motor que
impulse la recuperacion?

- Es una realidad que este sector
cuenta con un gran potencial y que,
pese a las dificultades econdmi-
cas, mantiene una base de empleo
y valor afiadido que no experi-

mentan otros sectores. En la eco-
nomia andaluza, el sector agroali-
mentario, con el 8% del PIB, jue-
gaun papel fundamental. Ademas,
la actividad agraria es la principal
fuente de empleo de mas de la mi-
tad de los municipios andaluces,
representando en torno al 10% del
empleo de Andalucia. Nuestras ex-
portaciones siguen subiendo y eso
también es una prueba de que con-
tamos con unos productos com-
petitivos en los mercados. A las ci-
fras me remito: Almeria va cami-
no de batir un nuevo récord de ex-
portacion en esta campafia 2011-
2012, con mas de 1’6 millones de
toneladas de septiembre a febre-
ro, lo que supone un 15°8% mas
que en el mismo periodo de la cam-
paiia anterior, a pesar del impacto
de la alerta sanitaria por E.coli. Pese
a estos datos positivos, no hay que
obviar que Andalucia es la comu-
nidad autéonoma con el sector pri-
mario mas grande, pero, sin em-
bargo, no es la que tiene la mayor
agroindustria, lo que significa que

LUIS PLANAS
CONSEJERO DE AGRICULTURA, PESCA Y MEDIO AMBIENTE DE LA JUNTA DE ANDALUCIA

la materia prima que producimos
aqui no se transforma en su totali-
dad en nuestra region y ello pro-
voca que dejemos de generar va-
lor anadido suplementario. En este
sentido, hay que seguir trabajan-
do, con una agroindustria mas com-
petitiva y sostenible, para que pue-
da responder con éxito a las nue-
vas demandas de los consumido-
res y reforzar su presencia en los
mercados.

- Los agricultores, pese a 1a me-
jora en la calidad de sus pro-
ductos, se enfrentan a una con-
tinua pérdida de rentabilidad de
sus explotaciones; asi lo corro-
boran los datos no sélo del pro-
pio sector, sino también del Mi-
nisterio de Agricultura, Alimen-
tacion y Medio Ambiente. ;En
qué lineas cree que debe traba-
jar el sector para recuperar esa
renta perdida y en cuéles de ellas
podra contar con el apoyo de la
Administracion autonémica?

- El Gobierno andaluz siempre va
a apoyar al sector y va a trabajar

para que se pueda garantizar su via-
bilidad ahora y en el futuro. La me-
jora de la rentabilidad pasa inevi-
tablemente por tener menos cos-
tes y mas ingresos. Los agriculto-
res son empresarios que deben lo-
grar la rentabilidad de sus explo-
taciones. Para ello es necesario lle-
var a cabo un uso eficiente de los
recursos y acompaiiarlo con es-
tructuras de comercializacion mas
fuertes y proactivas, que concen-
tren la oferta y ofrezcan produc-
tos y servicios diferenciados y com-
petitivos. Por otro lado, estamos
trabajando para que la futura Po-
litica Agricola Comun (PAC) con-
temple unas excepciones a las nor-
mas de competencia que permi-
tan una serie de mecanismos que
redunden en esos beneficios, asi
como aportar una mayor estabili-
dad a los precios.

-Y hablando de los problemas
del sector, la concentracion de
la oferta ha sido un fracaso.
. Cuales han sido, para usted, los
fallos cometidos para que la dis-

persion en origen siga siendo uno
de los males endémicos del sec-
tor?

- En Andalucia ha habido proyec-
tos de integracion y fusion bastan-
te interesantes, aunque es necesa-
rio seguir avanzando en este sen-
tido, ya que la posicion en los mer-
cados se fortalece si el sector se
presenta unido y vertebrado en tor-
no a intereses comunes. Tenemos
un sector competitivo, pero sigue
habiendo una gran dispersion de
la oferta y esto debilita la posicion
del productor en sus negociacio-
nes con mayoristas y distribuido-
res. Soy partidario de explorar to-
das las vias para lograr esta con-
centracion, es decir, no solo las de
la integracion y fusion. También
la creacion de estructuras de co-
mercializacion conjuntas, de las
cuales tenemos buenos ejemplos
en Andalucia, puede ser una for-
ma agil y eficiente de concentrar
la oferta del sector productor y con-
seguir estructuras comerciales mas
solidas que nos permitan ganar en
dimension y fortaleza empresarial.
- ;Desde Agricultura trabajaran
para lograr esa mayor concen-
tracion? ;Como?

- El protagonismo le corresponde
a los agricultores y a sus organi-
zaciones. Dicho esto, es evidente
que a la Consejeria le correspon-
de una funcion de impulso y acom-
pafiamiento en ese proceso mo-
dernizador, creando las infraes-
tructuras necesarias y apoyando
las iniciativas que surjan del pro-
pio sector en pro de una vertebra-
cioén mas eficiente entre sus dis-
tintas ramas, produccion, comer-
cializacién y transformacion. Por
ello, se hace imprescindible apo-
yar iniciativas dirigidas a la con-
centracion de la oferta e impulsar
la creacion de estructuras inter-
profesionales potentes y dinami-
cas, de modo que nuestro sector
agroalimentario pueda tener voz
propia en los mercados. Desde esta
Consgjeria respaldaremos toda ini-
ciativa dirigida a aumentar la di-
mension de nuestras empresas,
principalmente en el &mbito del
cooperativismo.

- Por otro lado, recientemente,
la Federacion ECOHAL-Anda-
lucia se integré en HORTY-
FRUTA, quedando asi repre-
sentada toda la comercializacion.
. Qué valoracion le merece esta
nueva incorporacion?
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- Se trata, sin duda, de una buena
noticia, ya que uniendo esfuerzos
ganamos todos. La integracion de
ECOHAL en HORTYFRUTA su-
pone un paso importante para el
sector, pues contribuye a crear un
modelo de sinergias entre el sec-
tor de frutas y hortalizas y la Ad-
ministracion andaluza a la hora de
trabajar para la consecucion de re-
tos como el de asegurar la renta
del agricultor, en unos tiempos de
dificultades como en los que nos
encontramos, asi como con vistas
a la reforma de la Politica Agrico-
la Comun. La Interprofesional con-
tribuird a mejorar la imagen del sec-
tor, incrementar las relaciones pro-
fesionales y el grado de confianza
entre todos los agentes, y todo ello
facilitara que se alcancen acuer-
dos comerciales.

- Desde la Interprofesional han
lamentado siempre la falta de he-
rramientas para gestionar, por
ejemplo, crisis de precios en ori-
gen. ;Trabajaran desde su Con-
sejeria para que HORTYFRU-
TA tenga ahora mas margen de
maniobra?

- Las negociaciones sobre la PAC
presentan ahora un buen momen-
to para trabajar en este sentido y
solicitar una posicion mas fuerte
para el sector productor, que debe
tener mas peso a la hora de deci-
dir sobre mecanismos de regula-

1 El consejero en una visita reciente a El Ejido. / FHALMERIiA

cion del mercado. Asi, podrd inci-
dir directamente en la reduccion
de la gran diferencia que actual-
mente existe entre el precio que
reciben los agricultores y el coste
que los alimentos suponen para el
consumidor. Como ya hemos co-
mentado, las negociaciones de la
PAC son también el escenario ade-
cuado para dotar a las Interprofe-
sionales de una mayor capacidad
de actuacion que permita al sector
productor hacer oir su voz con mas
fuerza ante a la gran distribucion
y, asi, defender a los agricultores

de forma mas eficaz. Las Organi-
zaciones de Productores ¢ Inter-
profesionales son la via para tras-
ladar a los gobiernos, tanto auto-
ndémico como nacional y europeo,
las necesidades de quienes traba-
jan a diario en el campo andaluz y
que son, en definitiva, quienes de-
ben marcar las lineas de trabajo a
seguir para que nuestra agricultu-
ra siga siendo una actividad con
futuro.

-Desde HORTYFRUTA insisten
en que la distribucién también
deberia estar representada en la

Interprofesional. ;Usted también
lo cree asi?

- El hecho de que la distribucion
estuviera representada en la Inter-
profesional supondria un acierto,
ya que contaria con todos los es-
labones de la cadena agroalimen-
taria y se convertiria en un foro de
discusion de gran relevancia para
asuntos de interés como, por ejem-
plo, los precios en origen. Contar
con representantes de todos los
agentes implicados en la produc-
cion y venta de los alimentos en
un mismo organismo facilitaria la
resolucion de posibles situaciones
conflictivas de forma mas rapida
y amable que enfrentandose en los
mercados.

- .Realmente es posible que pro-
duccién y comercializacion ne-
gocien en igualdad de condicio-
nes con la gran distribucion?
-Estoy convencido de que es po-
sible y deseable. Creo que es el ca-
mino que el sector debe seguir en
el futuro. En cuanto a la forma de
lograrlo, apuesto por el didlogo para
convencer a los distribuidores de
las ventajas que ofrece una cade-
na de comercializacién mas equi-
librada y la necesidad de que el re-
parto de los beneficios también sea
mas equitativo, ya que asi se ga-
rantizaria a los productores unos
precios justos que posibilitarian
cubrir los costes de su actividad y,

por tanto, darian estabilidad al sec-
tor. Una estabilidad que generaria
tranquilidad tanto a un lado de la
cadena como al otro, pues el con-
sumidor recibiria un producto de
calidad a un precio justo sabiendo
que todas las personas que han in-
tervenido en el proceso reciben la
retribucion que les corresponde.

“Almeria va
camino de batir
un nuevo récord
de exportacion”

“Trabajamos para
que la PAC recoja
excepciones en
competencia”

“Hay que crear
estructuras
interprofesionales
potentes”
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CONCENTRACION

El gigante Agrupaejido pierde fuelle en el
sector al vender Cehorpa a Costa de Almeria

: EL SECTOR CONTINUA

¢ UNIFICANDO SU OFERTA

: EN ORIGEN Y YA SE

: ESTAN OBTENIENDO LOS
: PRIMEROS RESULTADOS

: POSITIVOS DE 2012

I |. Fernandez / R. Villegas

La concentracion de la oferta en
origen sigue siendo, hoy por hoy,
el gran reto de la agricultura alme-
riense y lo es mucho mas, si cabe,
desde que la ya exconsejera de
Agricultura y Pesca, Clara Agui-
lera, afirmara hace unos meses en
la provincia que ésta ha sido un
“fracaso”, a pesar de los esfuerzos
realizados por la Administracion.
En este contexto, sin embargo, en
el gran puzzle que es el sector hor-
tofruticola almeriense siguen atis-
bandose grandes pasos. Los ulti-
mos movimientos corren a cargo
de dos de las mayores subastas de
la provincia, como son Hortofru-
ticola Costa de Almeria y Alhon-
diga La Unidn; pero no solo ellas,
también las cooperativas, en este
caso Vicasol, mueven ficha. El pri-
mer resultado positivo ha llegado
de mano de Agrupaejido y Costa
de Almeria, al hacerse ésta ultima
con el control de una de las filia-
les de la comercializadora ejiden-
se, como es, en este caso, Cehor-
pa.

El acuerdo entre Agrupaejido y
Costa de Almeria, confirmado solo
en el momento del acuerdo, se ha
cerrado tras tres meses de nego-
ciacion. Asi, segiin han informa-
do, la compaiiia presidida por Ce-
cilio Guillén, Agrupaejido, “‘com-
pleta una desinversion, prevista en
su plan estratégico, que le permi-
tir4 centrar toda su atencion en nue-
vos y ambiciosos proyectos, siem-
pre relacionados con el sector hor-
tofruticola”. Por otra parte, para
Costa de Almeria esta operacion
le permitird penetrar con mayor fa-
cilidad en una nueva area de in-
fluencia del Poniente almeriense.

Por otra parte, segtin fuentes con-
sultadas por FHALMERIA, la co-
operativa vicaria estaria interesa-
da en fusionarse con Ejidomar. De
momento, desde la empresa eji-
dense, su presidente, José Anto-
nio Bafios, no niega la existencia
de alglin contacto, sin embargo,
afirma con rotundidad que “que-
da mucho por madurar” y, de mo-
mento, “no hay nada concreto”. En

1 Interior de la alhdndiga de Agrupaejido. / FHALMERiA

cualquier caso, y segun la infor-
macion a la que ha tenido acceso
este periodico, el presidente de Vi-
casol, Juan Antonio Gonzalez, ya
se ha reunido con su Junta Direc-
tiva y le ha explicado el acerca-
miento existente entre ambas en-
tidades. Se confirma, ademas, que
las negociaciones estan avanzadas,
si bien es cierto que atn no habri-
an llegado a estudiar detenidamente
el tema econdémico, algo 16gica-
mente clave para que Vicasol aca-
be fusionandose, con el permiso
de la interesada, a Ejidomar. Vica-
sol ya tiene experiencia en acuer-
dos con otras empresas, cabe re-
cordar, sin ir mas lejos, que ya vi-
vi6 un proceso de fusion, concre-
tamente con la empresa Almeri-
sol, en el afio 2003.

En el caso de que, finalmente,
Ejidomar y Vicasol lleguen a un
acuerdo, vendria muy bien para las
decenas de agricultores que aun te-
niendo sus fincas, por ejemplo, en
el paraje ejidense de Tierras de Al-
meria llevan sus productos a la co-
mercializadora vicaria. Esta ulti-
ma recibe género procedente de,

aproximadamente, unas mil hec-
tareas, cifra que dobla a la que re-
gistra Ejidomar.

El siguiente movimiento impor-
tante en el sector vendria de la mano
de Alhondiga La Union. Y es que,
esta comercializadora también es-
taria interesada en hacerse con una

OPCIONES

parte del gran pastel que es Agru-
paejido y, de hecho, estaria nego-
ciando la adquisicion de la subas-
ta del mismo nombre. Desde Agru-
paejido, en cualquier caso, ni con-
firman ni desmienten; simplemen-
te “ni se ha dicho nada, ni se va a
decir nada”, entre otras cosas, €x-

plicaron, “porque no hay nada”.
Estas declaraciones no fueron mas
que un intento de desviar la aten-
cion por parte de la empresa eji-
dense que, dias después, si confir-
mo la venta de Cehorpa a Costa de
Almeria.

Estos ultimos movimientos ven-

Los chiringuitos y otras alternativas de
comercializacion persisten en el campo

IR.V. A

La atomizacion de la oferta es un
problema endémico del sector
hortofruticola almeriense. Prue-
ba de ello es que, pese a los es-
fuerzos de la Junta de Andalucia
por fomentar la concentracion de
las comercializadoras, actual-
mente hay mas SATs y coopera-
tivas que hace 10 afos. La proli-
feracion de los denominados “chi-

ringuitos’, lejos de decrecer si-
gue avanzando en paralelo a los
movimientos de fusion de otras
comercializadoras.

Por otra parte, ademas, también
es creciente el nimero de agri-
cultores que, cansados de no per-
cibir un precio digno por sus pro-
ducciones, deciden agruparse y,
con la ayuda de un comercial, in-
tentan vender por su cuenta sus
productos. Otra posibilidad exis-

tente y que también se lleva a cabo,
aunque entrafia riesgos, entre ellos
el del impago, es el de, especialmen-
te en primavera con el melon y la san-
dia, llamar a varios ‘compradores’
de frutas y hortalizas para que va-
yan a la finca del productor y le pro-
pongan un precio. Y es que, hay co-
operativas que permiten que el me-
16n de sus agricultores se pase y ten-
gan que tirar la mitad, algo totalmente
denunciable.
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drian a profundizar atin mas en esa
concentracion en origen que per-
sigue el sector y que, de momen-
to, no ha dado resultados satisfac-
torios para casi nadie y mucho me-
nos para los agricultores. Y es que,
los productores de la provincia si-
guen siendo espectadores de la de-
cadencia del sector; un sector que
cada dia asume mas riesgos, mu-
chos de ellos muy costosos y que,
sin embargo, no recibe la contra-
prestacion econdémica que cabria
esperar.

Estas posibles fusiones o traba-
jo conjunto en forma de acuerdos
comerciales -atin no se han con-
cretado las distintas formulas- ven-
drian a sumarse a la considerada
por la Administracion la primera

gran experiencia de concentracion
de la oferta en origen en Almeria:
el nacimiento de Unica Group, fru-
to, en su dia, de la union de Casur,
Ferva, Cohorsan, Ejidomar (que
abandonaria poco después) y Ca-
basc. Mas tarde, se uniria Agrie-
co. En 2009, ano de su constitu-
cion, fue todo un revuelo; nacio con
todo el apoyo de la Administracion
andaluza y, con éste, dio sus pri-
meros pasos, si bien es cierto que
desde la empresa han lamentado
en varias ocasiones que este soporte
no se haya mantenido en el tiem-
po. Pero la de Unica Group no ha
sido la tnica experiencia en este
sentido en los wiltimos afios.

El pasado 2009 también trajo
consigo el crecimiento de Murgi-

H Melones a falta de una semana para su recoleccion.

Dos tercios de la
produccion para
diez empresas

Segtn el informe ‘Radiografia
de las empresas del sector hor-
tofruticola de Almeria: estudio
sobre la evolucion de 2006 a
2012’, de la Delegacion de Agri-
cultura, en la provincia existen
141 entidades comercializado-
ras. De ellas, solo diez alcanzan
tales dimensiones que controlan
casi el 68% de toda la produc-
cion hortofruticola. Estas em-
presas venden, sin ir mas lejos,
tres de cada cuatro pepinos al-
merienses.

SIS

I Acto de presentacion de Unica Group. / FHALMERiA

verde, tras la absorcion de Geo-
sur y Campovicar. En esta coope-
rativa ejidense no eran, ni mucho
menos, ajenos a lo que supone un
movimiento de este tipo; de he-
cho, varios afos antes, la coope-
rativa de segundo grado nacio fru-
to de la unién de dos comerciali-
zadoras del municipio, como era
el caso de Ejido Verde y Agro Mur-
gi. Con la incorporacion, hace ya
tres afos, de Geosur y Campovi-
car, Murgiverde ha logrado sumar
un volumen de producto comer-
cializado superior a los 140 mi-
llones de kilos.

Mencion aparte merece Agroi-
ris. La SAT ejidense lleva afios tra-
bajando de forma conjunta con
Mayba y Ejidoluz. Este trabajo
conjunto le ha permitido a la co-

mercializadora controlar mas de
200 millones de kilos, convirtién-
dose, de hecho, en la mayor em-
presa de pimiento de la provincia.

LOS NUMEROS

Sin embargo, y pese a los esfuer-
zos realizados por el sector, éstos
siguen siendo insuficientes y, des-
de luego, no estan dando los fru-
tos que cabria esperar, sobre todo
para los agricultores. Tanto es asi
que, la exconsejera Clara Aguile-
rareconocia en una de sus tltimas
visitas a la provincia que, en Al-
meria, en la actualidad, “hay 300
operadores”, algo que, a su juicio,
“es una exageracion”. Aguilera re-
cordaba entonces como fue su an-
tecesor en el cargo, Paulino Plata,

quien emprendia la senda de la con-
centracion de la oferta all4 por el
afio 2000. Doce afos después, y a
pesar del apoyo administrativo, to-
das las iniciativas puestas en mar-
cha para este fin han sido “un fra-
caso”. Tanto que, incluso, Agui-
lera lleg6 a plantearse “no dar ayu-
das a las empresas comercializa-
doras que surjan de escisiones de
otras entidades en funcionamien-
t0”, asi como “limitar la creacion
de nuevas organizaciones de pro-
ductores y potenciar las actuales
con mas ayudas, a la vez que man-
tener las subvenciones para aque-
llos proyectos de union”.

Lo cierto es que la crisis econ6-
mica estd propiciando que las co-
mercializadoras intenten llegar a
entendimientos para subsistir.
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La Guardia Civil detiene a los autores
de cinco robos en fincas del Poniente

LAS DETENCIONES SE
LLEVARON A CABO ENTRE
LOS DIAS 29 Y 30 DE
JUNIO EN EL TERMINO
MUNICIPAL DE EL EJIDO,
EN PLENA FERIA

eccccccscccccccccccoe

I Rafa Villegas

La Guardia Civil del Puesto Prin-
cipal de El Ejido ha vuelto a de-
mostrar su eficacia, en esta oca-
sion con la detencion de cinco per-
sonas acusadas de efectuar diver-
sos robos en instalaciones agri-
colas del Poniente almeriense. Las
detenciones se llevaron a cabo en-
tre los dias 29 y 30 de junio en el
término municipal de El Ejido,
en coincidencia con las fiestas pa-
tronales en honor a San Isidro La-
brador de esta ciudad.

Las detenciones son conse-
cuencia de los servicios realiza-
dos por la Guardia Civil en el mar-
co del ‘Plan Contra las Sustrac-
ciones de Explotaciones Agrico-
las y Ganaderas’ y resultado de
la investigacion realizada por los
agentes en torno a una serie de
hechos ocurridos en la comarca
del Poniente e iniciadas por los
agentes del Puesto Principal eji-
dense durante el pasado mes de
abril. Como resultado de sus pes-
quisas, la Guardia Civil detect6

ROQUETAS DE MAR

B Los robos son habituales en el campo almeriense. / FHALMERiA

en el Paraje de San Silvestre, en
el término municipal de El Eji-
do, una furgoneta en la que tres
personas estaban cargando diver-
so material y enseres con la in-
tencion de viajar a Marruecos. Los
agentes sospecharon que entre la
carga pudieran transportar obje-
tos robados e inspeccion6 el ma-
terial, entre el que, efectivamen-

te, si se encontraba diferente ma-
terial sustraido.

A partir de ahi, la Guardia Ci-
vil establece una serie de discre-
tos dispositivos de vigilancia, uti-
lizando técnicas operativas ade-
cuadas, en torno a una vivienda
ubicada dentro del término mu-
nicipal de El Ejido, localizando
a una persona que manipula va-

rios objetos que oculta entre unos
matorrales.

Répidamente, los agentes iden-
tifican a R. K., de 27 afos, veci-
no de El Ejido, comprobando los
investigadores que los objetos que
oculta proceden de un robo co-
metido el pasado dia 27 de junio,
procediendo en ese momento a
su detencion.

Durante la inspeccion de los al-
rededores, realizada por la Guar-
dia Civil, los agentes localizan
junto a la vivienda un zulo, en el
que se encuentran abundante ma-
terial, procedente de otros dos ro-
bos, utilizado en las labores ha-
bituales de los invernaderos de
la comarca.

Las pesquisas de los agentes de
la Guardia Civil permiten, ade-
mas, determinar la implicacion
en los hechos del morador de la
vivienda, identificado como J. E.,
de 28 afios de edad, persona que
cuenta con antecedentes por de-
litos relacionados contra el pa-
trimonio, procediendo también,
como no podia ser de otra mane-
ra, a su detencion. Las diligen-
cias instruidas por los agentes,
junto con los detenidos y los efec-
tos recuperados, han sido pues-
tas a disposicion del Juzgado de
Instruccion nimero 1 de El Eji-
do.

FUENTE DE EMPLEO

El Ejido suma
122 autonomos,
la mayoria en
agricultura

B |. Fernandez

El Ejido gan6 122 nuevos au-
tonomos en el ultimo afo, la ma-
yoria ligados a la agricultura.
Asi lo ponen de manifiesto los
ultimos datos de la Unién de
Asociaciones de Trabajadores
Auténomos y Emprendedores
de Andalucia (UATAE-Anda-
lucia), elaborados a partir de las
cifras publicadas por el Minis-
terio de Empleo y Seguridad So-
cial.

Seguin UATAE-Andalucia, el
incremento del nimero de au-
tébnomos en el municipio eji-
dense viene ligado a la activi-
dad agraria, que, una vez mas,
se ha convertido en refugio para
los desempleados procedentes
de otros sectores. Asimismo, lla-
ma la atencion sobre la impor-
tancia de esta actividad para la
provincia. Caso bien distinto es
el de la capital, donde el nume-
ro de autdbnomos cayo6 durante
el Glltimo afio en 264 personas.

Durante los primeros meses
del afio, UATAE-Andalucia ha
apreciado “un repunte en la afi-
liacion al Régimen Especial de
Trabajadores Autonomos en la
provincia”, un repunte que ci-
fran en 54 nuevos autonomos,
entre abril y mayo, en toda Al-
meria.

Manzano: “Almeria tiene que contar
con un plan propio de ayudas”

ER.V. A

El concejal de Agricultura de Ro-
quetas de Mar, Nicolds Manza-
no, tiene claro que “es una pena
que por demasiados requisitos
y exceso de burocracia se estén
devolviendo fondos a la Unién
Europea” y considera que “vis-
to que nuestra zona es diferen-
te, sin mas remedio deberia te-
ner un tratamiento diferenciado”.
La devolucion de fondos impli-

ca, a su juicio, “que las altas ins-
tancias piensen que los fondos
europeos no los necesitamos por-
que somos ricos”, lo que, segin
indica, “genera una mala ima-
gen que no se corresponde con
la realidad, ya que, en realidad,
tenemos la rentabilidad al 1imi-
te”. Para el concejal de Agricul-
tura de Roquetas de Mar, “el
campo esta muy tocado”.
Manzano también ve “com-
plejo” el tema de los seguros

agricolas. En este sentido, con-
sidera que “estan poco adapta-
dos a la realidad de nuestro cam-
po, y eso que, en muchos casos,
desde la Administracion auto-
noémica, se hacen planes y pro-
yectos que puede que en otras
zonas y con otros cultivos se
adapten mas, pero que en la
nuestra no estan bien enfocados
para que nuestros agricultores
puedan beneficiarse de esas ayu-
das”.

H Nicolas Manzano, concejal de Agricultura de Roquetas. / FHALMERiA
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SENSIBILIDAD

El Gobierno compensa la subida del
IVA aumentando el compensatorio

TANTO COAG COMO ASAJA
SE ATRIBUYEN EL MERITO
DE HABER CONSEGUIDO
QUE EL MINISTERIO DE
AGRICULTURA PRESIONARA
PARA LOGRARLO

eeccccccccsccccccc e

I Rafa Villegas

El anuncio, por parte del presi-
dente del Gobierno, Mariano Ra-
joy, del aumento del IVA cayo
como un jarro de agua fria en un
sector, como es el agricola y ga-
nadero, que presentan serios pro-
blemas de rentabilidad desde
hace ya varios afios. Sin embar-
g0, gracias a la presion que ejer-
cié el ministro de Agricultura,
Alimentacion y Medio Ambien-
te (MAGRAMA), Miguel Arias
Caiiete, al de Hacienda y Admi-
nistraciones Publicas, Cristobal
Montoro, el efecto de la subida
no lo van a notar los agriculto-
res y ganaderos espafioles. Y es
que, como ya esta confirmado,
el Ejecutivo ha aprobado adecuar
el IVA compensatorio al incre-
mento anunciado a partir del dia
1 de septiembre.

Tanto COAG como ASAJA
han acogido con satisfaccion la
compensacion y ambas conside-
ran que han sido esenciales para
que se produzca. Lo que esta cla-
ro es que, con esta modificacion,
el IVA compensatorio para los
agricultores pasa del 10 por cien-
to al 12, mientras que el de los
ganaderos sube del 8,5 al 10,5
por ciento, por lo que, como ha

1 El ministro de Agricultura, Arias Caiiete, se ha reunido varias veces con las organizaciones agrarias.

explicado el secretario provin-
cial de COAG-Almeria, Andrés
Gongora, “se garantiza que el im-
puesto siga siendo neutro y no
gravoso para los profesionales
agrarios”.

ASAIJA, por su parte, felicita
directamente al ministro Arias
Cafiete y al subsecretario del mis-
mo Departamento, Jaime Had-
dad, “por haber escuchado de
nuevo las peticiones de esta or-
ganizacién”. ASAJA recuerda

que “nuestro presidente, Pedro
Barato, solicito ya el 14 de ju-
lio, con caracter de urgencia, tan-
to al ministro como al subsecre-
tario la compensacion”.

UN PERO

Sin embargo, COAG lamenta
que se haya perdido la oportu-
nidad para equiparar el IVA com-
pensatorio de ganaderos y agri-
cultores, puesto que, como han

asegurado, “el consumo de pien-
sos supone la mitad del gasto to-
tal en insumos agrarios”.

En este sentido, COAG recla-
ma al Ministerio de Agricultura
mayor celeridad y agilidad en el
proceso de elaboracion de la Ley
de mejora de la cadena agroali-
mentaria, basica para que agri-
cultores y ganaderos puedan ne-
gociar precios en condiciones de
igualdad con el resto de eslabo-
nes de la cadena.

La exportacion
de aceite crece

un 45% hasta
el mes de abril

IE. S.G.

Entre los meses de enero y abril
pasados, las almazaras de la
provincia de Almeria han vis-
to incrementada su exportacion
de aceite en un 45,4 por cien-
to, ya que han realizado mas
de treinta operaciones comer-
ciales, en las que se han envia-
do 154.000 kilos de aceite de
oliva. Segtin datos elaborados
por la Delegacion Provincial
de Agricultura y Pesca de la
Junta de Andalucia, a partir del
ultimo informe del Instituto de
Comercio Exterior (ICEX), el
valor de estas ventas ha ascen-
dido a 297.000 euros, frente a
los 253.250 euros del afio pa-
sado.

Asimismo, los datos de la
Administracion confirman que
Italia se consolida como el
principal destino de las ventas
de aceite de oliva de las alma-
zaras de Almeria, ya que estas
entidades enviaron hasta el pais
mediterraneo producto valo-
rado en 183.500 euros, lo que
supone el 61,8 por ciento del
total de aceite exportado en este
periodo por la provincia alme-
riense.

Sin embargo, en los cuatro
primeros meses del afio se ha
registrado un incremento no-
table de las ventas en Suiza,
Japdn y Jamaica, paises que
han adquirido casi el 35 por
ciento de dichas exportacio-
nes. El aceite de Almeria se
hace, asi, mas internacional.

WWW. NI
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U] Ayvntamiento de Nijar I

Septiembre

VI Semana cultural “ Vive Septiembre en la Villa de Nijar ®

Agosto

Ciclo de Musicas del Mundo
de la Obra social La Caixa
“Diversons, musica para la
integracion” en:

SAN JOSE

Festival Flamenco

“Noches de Luna y Flamenco”
Dia 8y 9 a las 22200 h

Parque de La Molina

- AGUAMARGA
Gafieira Mitda. Samba brasilefia

Jueves 16

SAN JOSE
Festival de solidaridad “Entrepitas”
Del 10 al 29 . Parque de La Molina

21:00 h. Espectaculo de magia para toda la familia.

22:00 h. Vela flamenca.

21:00 b. Conclerto de Ia Banda de Ia Asociac
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EXPORTACIONES

Las ventas de citricos en el
exterior aumentan un 67% en
entre enero y abril de este aio

B E. Sanchez

Las empresas de la provincia al-
meriense han enviado al extran-
jero 20,5 millones de kilos de pro-
ductos citricos entre enero y abril
de 2012, un volumen que supo-
neun 67,3 por ciento mas que en
el mismo periodo del afio ante-
rior. En total, 443 operaciones co-
merciales realizadas por los ex-
portadores de la provincia que han
supuesto una facturacion de 12,57
millones de euros, es decir, un 54
por ciento mas que en el primer
cuatrimestre del afio 2011. Segiin
los datos facilitados por la Dele-
gacion de Agricultura y Pesca a
partir del ultimo informe del
ICEX, la mayor parte de los ci-
tricos comercializados desde Al-
meria son naranjas. Y es que, has-
ta abril, el valor de las exporta-
ciones de estos citricos asciende
a algo mas de 7 millones de eu-
ros, casi un 49 por ciento mas que
el afio anterior. En lo que respec-
ta a sus principales mercados de
destino, Alemania es el mas des-
tacado, seguido de Italia, Fran-
cia, Arabia Saudi y Reino Uni-
do.

Gracias a estos datos, Almeria
es la octava provincia espafiola
por el valor de las exportaciones
de naranjas, con un 1,4 por cien-
to de cuota nacional.

Tras la naranja, el citrico mas
vendido es la mandarina, ya que
sus exportaciones se aproximan

ALTERNATIVA AL TRATAMIENTO DE RESTOS VEGETALES

a los 3,3 millones de euros, con
un 73 por ciento mas que en el
periodo de enero y abril de 2011.
Ademas, segun la Delegacion de
Agricultura y Pesca, las manda-
rinas tienen los mismos destinos
que las naranjas, pero también se
envian algunas partidas a Mol-
davia.

LIMON

En lo que respecta a la comercia-
lizacion de limén, los datos esta-
blecen que se ha exportado pro-
ducto valorado en mas de 1,9 mi-
llones de euros, es decir, un 74
por ciento mas que el afio pasa-
do. Sin duda son datos que dan
mayor optimismo a sus agricul-
tores, sobre todo en esta época de
crisis economica. Aunque las tres
cuartas partes de este producto
se comercializan en Italia, Ale-
mania y Bélgica, también se ha
enviado un 7,5 por ciento a Ca-
nada y un 5 por ciento a Polonia.

Pero ademas de todo esto, Al-
meria también exporta jugo de na-
ranja. Entre enero y abril se co-
mercializo producto valorado en
87.000 euros. El principal clien-
te es Japon, seguido de Francia'y
Portugal. Asimismo, las empre-
sas almerienses envian uva a los
mercados exteriores. La factura-
cion en el mismo periodo ha sido
de 51.000 euros, un 193 por cien-
to mas que entre enero y abril de
2011.

JOSE ROMERA, CONCEJAL DE AGRICULTURA DE VICAR

“El IBI rastico de Vicar es
del 0,6%, el mas bajo”

EL EDIL VICARIO ASEGURA
QUE SIEMPRE LUCHAN
POR CONSEGUIR EL
MAYOR NUMERO DE
SUBVENCIONES PARA EL
SECTOR AGRARIO

®eccccccccccccccccoe

I Rafa Villegas

Con entre el 70 y el 80 por ciento
de su poblacion viviendo directa
o indirectamente del sector agra-
rio, la Concejalia de Agricultura
y Medio Ambiente del Ayunta-
miento de Vicar tiene mas peso que
en la mayoria de municipios del
territorio nacional. Al frente se en-
cuentra, desde hace cinco anos,
José Romera, quien ha explicado
sus tareas principales. El edil se
ha mostrado muy orgulloso de que
“el IBI rustico de Vicar sea el mas
bajo de toda la comarca del Po-
niente almeriense, concretamente
solo del 0,6 por ciento”.

Romera ha destacado que Vicar
cuenta con “practicamente el cien
por cien de los caminos rurales as-
faltados, con lo que nuestros agri-
cultores los estan disfrutando y sus
productos llegan en perfecto esta-
do a sus comercializadoras”.

En cuanto a las ayudas, Rome-
ra ha asegurado que tanto ¢l como
el alcalde, Antonio Bonilla, “he-
mos luchado mucho por conseguir
el mayor nimero, moviéndonos
todo lo necesario”

Respecto a la limpieza de las
ramblas del municipio, si bien es

El Ejido apuesta por el compostaje
y la alimentacion para el ganado

ER.V. A

El Consejo Municipal Agrario
(CMA) debati6 en su tltima se-
sion, que tuvo lugar en el Ayun-
tamiento de El Ejido el pasado
18 de julio, las tres posibles al-
ternativas al tratamiento defini-
tivo de los restos vegetales reco-
gidas en el estudio elaborado y
presentado por la Comision Téc-
nica para el Tratamiento de los
Restos Vegetales (Comitra). Fi-
nalmente, tras un minucioso es-
tudio y un largo debate, este or-
gano municipal se decanta por el

compostaje y la alimentacion ga-
nadera como las opciones mas
viables desde el punto de vista
econdémico, medioambiental y so-
cial al tratamiento de los restos
vegetales.

Al respecto, el concejal de Agri-
cultura, Ganaderia y Medio Am-
biente del Ayuntamiento de El Eji-
do, Manuel Gomez Galera, ha
asegurado que “los miembros del
CMA han visto en el compostaje
la opcion mas eficaz y rentable
para el agricultor, al tiempo que
han sefialado la técnica del ensi-
lado como la mejor opcion para

la obtencion de alimento para ga-
nado con un alto contenido nu-
tricional y a un precio muy razo-
nable”. En cuanto a la tercera al-
ternativa recogida en el estudio,
la valorizacion energética, el edil
ha explicado que “no existe sufi-
ciente experiencia contrastada
para implantar de forma viable
distintos tipos de obtencién de
energias”. Por todo esto, Gomez
Galera ha hecho un balance po-
sitivo de la reunion, ya que, a su
juicio, “nos hemos acercado a la
solucion definitiva de este pro-
blema”.

H José Romera, concejal de Agricultura de Vicar. / FHALMERiA

competencia de la Agencia Anda-
luza del Agua, Romera ha asegu-
rado que colaboran con ellos y “ha-
cemos siempre llamamientos para
que los agricultores no arrojen ma-
tas y otros desechos a los cauces,
ya que pueden provocar, incluso,
inundaciones”.

Pero para Romera, el caballo de
batalla del campo almeriense es
“el tema de los restos vegetales”.
Y es que, a su juicio, “no se ha con-
seguido alcanzar una gestion op-
tima de estos residuos”. Conside-
ra que “la planta de El Ejido no
funciona todo lo bien que debie-
ra, mientras que la de Albaida, en

La Mojonera, tiene unos precios
excesivos. El agricultor no tiene
inconveniente en llevar sus restos
vegetales a estas plantas, pero no
se puede permitir, de ninguna ma-
nera, ciertas tarifas”.

Romera también ha hablado de
Expo Agro. Al respecto ha asegu-
rado que, de cara a la proxima edi-
cién, “vamos a intentar que, ade-
mas de las comercializadoras, tam-
bién participen con nosotros, en
el espacio expositor del Ayunta-
miento de Vicar, semilleros o em-
presas productoras de fauna auxi-
liar, como es el caso, por ejemplo,
de Koppert”.

H Consejo Municipal Agrario de El Ejido el 18 de julio. / FHALMERiA
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ILaeInee chmmmwmyeahbam
completan la siembra de la proxima campafia

Durante estos dias los agricultores alme- | intervienen varios factores que haran de la | frios extremos del invierno. Esta y otras
rienses compran millones de semillas para | cosecha un éxito o un fracaso. En los cul- | muchas cuestiones se analizan en este
completar la siembra de la préxima cam- | tivos medios-tardios influye la capacidad | especial para que los agricultores puedan
paiia agricola 2012/2013. En esta eleccion | de la hortaliza para poder hacer frente a los | hacer su mejor eleccion.

RIJK ZWAAN SEMILLAS FITO SYNGENTA RIJK ZWAAN
La gama ‘Caronte’, ‘Cronos’, Las berenjenas
‘blueleaf’, una gran | su nueva apuesta | el calabacin lider | ‘Leticia’, ‘Thelma’
opcion para llegar | en pepino holandés por su gran y ‘Angela’, una
al mmvierno con para las siembras | produccion en todo | apuesta solida con
fuerza eiaz medias e el ciclo e calidad ex.a2
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Calabacin, berenjena y pepino sumaron
948.700 toneladas esta campana

ENTRE ESTAS TRES
HORTALIZAS OCUPARON
12.400 HECTAREAS DE
SUPERFICIE INVERNADA
EN LA PROVINCIA EN EL
EJERCICIO 2011-2012

I Rafa Villegas

Si bien en la provincia de Alme-
ria los productos estrella, tanto por
superficie cultivada como por pro-
ducciodn, son el tomate, muy es-
pecialmente en el término muni-
cipal de Nijar y en La Cafada, asi
como el pimiento, sobre todo en
la comarca del Poniente, de los
invernaderos locales también sa-
len diariamente cada campafia mi-
les y miles de kilos de otras hor-
talizas. Es el caso, por ejemplo,
del pepino, el calabacin y la be-
renjena.

La dificultad que han encontra-
do muchos agricultores para se-
guir con sus invernaderos, debi-
do ala falta de rentabilidad, ha lle-
vado a un nimero considerable
de productores de tomate y pi-
miento a decantarse por probar
suerte por otras hortalizas, como
el pepino, el calabacin y la beren-
jena que, ademas, presentan me-
nores costes de produccion, es-
pecialmente el calabacin.

Otro factor que ha provocado
que los incrementos de produc-
cion, sobre todo de calabacin y be-
renjena, sean mas espectaculares
ha sido, sin lugar a dudas, la cli-
matologia. Y es que, por ejemplo,
en el ultimo afo la temperatura
ha sido mas elevada que la media
habitual, lo que, sin duda, ha pro-
vocado un incremento conside-
rable de los kilos producidos por
las plantas de estas dos hortali-
zas.

PEPINO

Respecto a las cifras oficiales, des-
de la Delegacion de Agricultura
y Pesca de la Junta de Andalucia
en Almeria han confirmado que
en la campana 2011-2012 la su-
perficie que destinaron los agri-
cultores al cultivo de pepino fue
de 4.500 hectareas, aproximada-
mente, lo que ha supuesto un des-
censo de esta variable del 0,37 por
ciento con respecto al ejercicio
agricola 2010-2011, en el que se
contabilizaron 50 hectareas mas.
La evolucion de la superficie cul-

1 Cultivo de pepino tipo Almeria. / FHALMERiA

tivada de pepino en los inverna-
deros de la provincia ha variado
muy poco en las ultimas campa-
flas agricolas. Asi, desde la 2007-
2008, que ascendié mas de 500
hectéreas con respecto al ejerci-
cio agricola 2006-2007, esta va-
riable ha oscilado siempre entre
las 4.400 y las 4.500 hectareas.

El cultivo de pepino de cara a
la campaiia 2012-2013 dio co-
mienzo, aproximadamente, el pa-
sado 20 de julio, con siembra di-
recta, y se alargard hasta el 10 de
octubre. Desde la Delegacion de
Agricultura y Pesca han confir-
mado que “se estima que se man-
tendra mas o menos la misma su-
perficie que en la campaia 2011-
2012, unas 4.500 hectareas, qui-
zas con una pequeiia tendencia al
alza”.

Respecto a la produccion, en la
campaiia 2011-2012 se ha produ-
cido un claro descenso con res-

pecto a la anterior, en concreto del
3,40 por ciento, al pasar de las
421.634 toneladas del ejercicio
anterior a las 407.000 de la ulti-
ma, segun estiman desde la De-
legacion.

Al estar relacionada la produc-
cién, ademas de a otros muchos
factores, a la superficie, ésta tam-
poco ha oscilado mucho en las 1l-
timas campafias. Asi, el mayor sal-
to se produjo entre las campafias
2006-2007 y 2007-2008, cuando
se paso de una produccion de pe-
pino de 321.880 toneladas a
382.734. A partir de ahi se estabi-
liz6 la cifra, con 361.049 tonela-
das en la campana 2008-2009 y
378.317 en la siguiente.

Con el nuevo acuerdo comer-
cial entre la Unién Europea (UE)
y Marruecos, se ha fijado un con-
tingente de entrada de pepino
alauita en el territorio comunita-
rio de 15.000 toneladas. El perio-

0 Cultivo de berenjenas. / FHALMERiA
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do de importacion se ha fijado en-
tre el 1 de noviembre y el 31 de
mayo a un precio minimo de 0,449
euros por kilogramo.

CALABACIN

El calabacin ha sido una de las hor-
talizas que ha experimentado un
mayor crecimiento en la provin-
cia en los ultimos afos. Uno de
los motivos fundamentales ha sido
el recrudecimiento de la crisis eco-
noémica en el campo. Y es que, esta
hortaliza requiere una menor in-
version que, por ejemplo, el pi-
miento, por lo que muchos pro-
ductores se han visto directamen-
te obligados a cambiar de cultivo
para poder hacer frente a los gas-
tos.

Asi, desde la campaiia 2006-
2007 a la actualidad se ha produ-
cido un constante incremento de
la superficie cultivada de calaba-
cin. EI maximo, por lo tanto, se
ha alcanzado en la Giltima campa-
fia, en la que la Delegacion esti-
ma que se cultivaron 5.700 hec-
tareas de esta hortaliza, lo que ha
significado un incremento del 10
por ciento con respecto al ejerci-
cio agricola anterior, cuando la su-
perficie contabilizada fue de 5.265
hectareas.

El incremento de superficie ha
sido tal que se ha pasado de las
4.200 hectareas del ano agricola
2006-2007 a 4.492 en el 2007-
2008, pasando a las 4.717 del su-

cesivo y a las 5.020 de la campa-
fia 2009-2010.

Respecto a la produccion de ca-
labacin, el incremento entre la tl-
tima campafia y la 2010-2011 ha
sido espectacular. Concretamen-
te, se ha pasado de 299.039 tone-
ladas a 354.000. Al igual que ha
ocurrido con la superficie, el au-
mento ha sido constante, desde el
ejercicio 2006-2007 hasta la ac-
tualidad. En concreto, se paso6 de
las 4.200 toneladas de ese afio a
4.492 el siguiente, 4.717 en el
2008-2009 y 5.020 en el sucesi-
vo.

En cuanto a las previsiones de
cara a la campafia 2012-2013, Des-
de la Junta han recordado que “la
siembra directa en invernadero
empezo el 20 de julio y continua-
ra durante todo el afio”. Respecto
a la superficie, la Delegacion de
Agricultura y Pesca en Almeria
estima que se produzca un nuevo
incremento, concretamente del
“diez por ciento”.

En calabacin, el nuevo Acuer-
do comercial entre Marruecos y
la UE prevé un contingente de en-
trada maximo de 50.000 tonela-
das. Ademas, establece tres peri-
odos con tres cotizaciones mini-
mas diferentes. Asi, del 1 de oc-
tubre al 31 de enero puede entrar
calabacin marroqui, respetando
los contingentes de entrada, a
0,424 euros por kilo; entre el 1 de
febrero y el 31 de marzo a 0,413
y del 1 de abril al 20 del mismo

mes lo podra hacer, de nuevo, a
0,424 euros por kilo.

BERENJENA

Otro producto que no ha dejado
de crecer, tanto en superficie como
en produccion, en los tltimos anos
en la provincia de Almeria ha sido,
sin lugar a dudas, la berenjena. Se-
gun los datos de la Delegacion,
en la altima campaifia hortofruti-
cola se produjo un importante in-
cremento de la superficie culti-
vada de esta hortaliza, al pasar de
las 1.924 hectareas del ejercicio
agricola precedente a 2.200 en el
ultimo. Ello supone un aumento
del 14 por ciento.

No obstante, la berenjena tam-
bién ha experimentado importan-
tes crecimientos en superficie en
los ultimos afios. No ha logrado
un incremento de mas de mil hec-
tareas en seis campaifias como ha
ocurrido con la cucurbitacea pero
si ha sumado entre la campafia
2006-2007 y la actual un total de
705, al pasar de 1.495 hectareas
ese afo a las 2.200 actuales. Des-
de la primera que se esta toman-
do en consideracion, so6lo se pro-
dujo un minimo descenso de su-
perficie entre las campanas 2008-
2009 y 2009-2010, cuando se pasod

H Cultivo de pepino tipo espaiiol. / FHALMERIA

de 1.868 a 1.824 hectareas culti-
vadas de berenjenas.

Respecto a la produccion, el in-
cremento ha sido todavia mas im-
portante. Asi, en tan solo una cam-
pafia, de la 2010-2011 a la 2011-
2012 se ha producido un incre-
mento del 22,50 por ciento, pa-
sando de 153.148 toneladas a
187.700. En cuanto a las campa-
fias anteriores, segun las cifras ofi-
ciales de la Delegacion, en el ejer-
cicio agricola 2006-2007 se pro-
dujeron 103.050 toneladas, en la
siguiente 126.904, en la 2008-2009
137.545 y en 1a 2009-2010 un to-
tal de 139.676 toneladas.

Desde la Delegacion han expli-
cado como hay berenjena en se-
milleros “desde principios de ju-
lio a mediados del mes de agos-
to”. Ademas, han asegurado que
“parece que este cultivo se ha es-
tabilizado en cuanto a demanda”.
Del mismo modo, han apuntado
que es posible que se produzca
“una bajada de en torno al 5 por
ciento de superficie de este culti-
vo”.

Este producto ya estaba libera-
lizado con el anterior Acuerdo UE-
Marruecos. De todos modos, su
proporcion volumen-peso lo hace
poco rentable para el transporte
de berenjenas marroquies.
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CALIDAD EXCEPCIONAL

Caronte, la nueva apuesta de Semillas Fité en
pepino holandés para las siembras medias

ESTA VARIEDAD PRESENTA
UNA PLANTA VIGOROSA,
CON CUAIJE EN TODA LA
CANA Y QUE REBROTA
CON FACILIDAD. FRUTO
OSCURO Y ACANALADO

@0ccccccccccccccccoe

ECIA

Gracias a la fuerte apuesta en
I+D++i que esta realizando Semi-
llas Fit6 para renovar de forma
continua su catalogo comercial
en busca de variedades lideres,
esta campaia llega al segmento
del pepino holandés la nueva va-
riedad Caronte, especialmente
desarrollada para conseguir al-
tas producciones en siembras me-
dias. Caronte responde perfec-
tamente a las exigencias de pro-
ductores, comercializadores y
consumidores, ofreciendo una ca-
lidad excepcional, una alta pro-
duccioén en invierno y una exce-
lente postcosecha.

MERCADO MAS NACIONAL

Caronte es un pepino holandés
recomendado para siembras que
vayan del 10 de septiembre al 10
de octubre (siempre dependien-
do de la zona), que presenta una
planta vigorosa, con cuaje en toda
la cafia y que rebrota con facili-
dad, ademas de presentar muy
buena resistencia a enfermeda-
des y virus (IR: CVYV y
CYSDV). El fruto es de color os-
curo, recto, acanalado y con una
muy buena conservacion.

SIEMBRA MEDIA Y TARDIA

Para esta campaiia y segtn las
diferentes zonas de produccion,
también destacan para siembras
medias y tardias de pepino ho-
landés las variedades Estrada y
Carranza, que ya fueron muy de-
mandadas la pasada campaia.
Estrada es una variedad con un
aspecto excelente en cuanto a for-
ma y color y muy buena conser-

vacion postcosecha, que ademas
se adapta a distintos ciclos de
trasplante (desde julio hasta oc-
tubre), dando resultados muy po-
sitivos en todos ellos. Es una va-
riedad que destaca por la alta ca-
lidad de la produccion en el re-
brote y apta para ciclos largos.
Estrada es una variedad lider en
la costa de Granada y en Alme-
ria en el segmento de siembras
medias.

Por otro lado, en las zonas de
Almeria de pepino tardio esta
triunfando la variedad Carran-
za, que es ideal para fructificar
durante el invierno, ya que se
comporta de forma excelente du-
rante los periodos de frio, man-
teniendo una alta sanidad de plan-
ta que la lleva a dar su maximo
de produccion hasta el mes de
abril. Carranza es una variedad
destinada a aquellos agriculto-
res que hacen dos ciclos de pe-
pino al afio, en julio y octubre.

La berenjena rayada comienza a
expandirse por el Levante espaiol

B E. Sanchez

La berenjena esta empezando a
tener un mercado mas nacional,
ya que se conoce que un alto por-
centaje de su comercializacion
va a parar a paises extranjeros.
Sin embargo, la berenjena raya-
da esta logrando ampliar su pre-
sencia en Espafa gracias a sus
propiedades y a los beneficios que
ofrece a los consumidores. En
este sentido, segn ha explicado
Alberto Domingo, responsable
de berenjena de Rijk Zwaan, “la
rayada es una hortaliza pensada
para el consumidor, ya que ab-
sorbe menos aceite que el resto
de variedades comerciales y con-
tiene grandes beneficios para la
salud y las ventajas que ello con-
lleva”.

En el caso de esta casa de se-
millas, el posicionamiento en el
mercado nacional es claro, ya que
“estamos logrando grandes éxi-
tos sobre todo en el Levante es-
pafiol, donde atendemos a unos
compradores que buscan este tipo
de berenjena durante todo el afio
y, en verano, la cultivan en la pro-

1 Produccion de berenjena rayada en invernadero. / FHALMERiA

vincia de Almeria. Es cierto que
la berenjena rayada esta menos
presente en el campo que la con-
vencional, sin embargo, cada vez
son mas los agricultores que

apuestan por la produccion de la
rayada, ya que, sobre todo, a la
hora de la comercializacion es
mucho mas agradecida y sus pre-
cios son bastante mejores.

1 Caronte responde muy bien a las exigencias del sector. / FHALMERiA

COTIZACIONES

Calabacin, berenjena y
pepino mantienen precios
estables en el inicio de julio

IE. S.G.

A pesar de que en estos dias con-
tinda la reduccion de la produc-
cion comercializada propia de
estas fechas, debido a la progre-
siva finalizacion de la fase pro-
ductiva de los cultivos del Po-
niente y Levante almeriense, los
precios tanto de pepino, calaba-
cin como berenjena se mantie-
nen estables. Segun el Gltimo in-
forme del Observatorio de Pre-
cios de la Junta de Andalucia, el
precio medio de pepino y beren-
jena se mantiene en valores si-
milares a dias anteriores. Las par-
tidas nuevas de berenjena de las
plantaciones jovenes oscilan en-
tre 0,20/0,30 euros el kilo, aun-
que ha habido algunas partidas
que han tenido como primer cor-
te precios que superaban los 0,50
euros; mientras que la produc-
cion de plantaciones viejas no
tiene practicamente salida en el
mercado. Por su parte, en lo que
respecta al pepino corto, junto
con las pequefias partidas res-

tantes de pepino Almeria co-
mercializadas en estas fechas,
se cotizan entorno a 0,15 euros
el kilo y registran, junto con el
pepino francés, precios inferio-
res a la pasada campafia agrico-
la.

CALABACIN

Mientras tanto, el calabacin me-
jora ligeramente la cotizacion de
semanas anteriores. Y es que, se-
gln el informe del Observato-
rio de Precios de la Junta de An-
dalucia, el mercado nacional esta
absorbiendo la mayor parte de
la produccion y de forma mino-
ritaria el mercado aleman y fran-
cés que siguen presentes en la
compra de producto espariol. La
demanda del mercado aleméan se
estan orientando en estas fechas,
fundamentalmente, hacia cala-
bacin envasado en malla, mien-
tras que en Francia, un pequeiio
bache en su produccion hace que
mejore la demanda de calabacin
espanol.
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WWW.AGENTESSECRETOSENHORTICULTURA.COM

Koppert pone al dia de la produccion it

integrada al gran publico con una web

ECIA

Koppert Biological Systems ha
creado una pagina web para ex-
plicar y contar de un modo prac-
tico, sencillo y didéctico la pro-
duccion integrada al gran publi-
co. La idea es mostrar como los
abejorros, avispas parasitas, aca-
ros depredadores, bacterias y
hongos beneficiosos hacen una
contribucion diaria para mante-
ner a las plantas sanas y saluda-
bles, permitiendo a los agricul-
tores ser menos dependientes de
los productos quimicos. El prin-
cipal concepto es acercar la agri-
cultura y el medio ambiente al
gran publico, es decir, hacer muy
facil el entender el milagro de
los invernaderos de Almeria y
otras partes de Europa y como
funciona el control bioldgico.
Dentro de la pagina web hay un
apartado especialmente para los
nifios, un publico receptor que
cada vez se interesa mas por es-
tos temas.

Koppert quiere llevar un men-
saje conciso para la sociedad,
pero principalmente para los ni-
fios, de que la agricultura hay
que mantenerla y ensefiarles que
la comida no viene solamente del
carrito de la cesta del supermer-
cado, sino que hay un proceso
agricola antes de que llegue a la
mesa. Con esta web la entidad
tiene la intencion de concienciar
a la comunidad acerca de la agri-
cultura, sobre como se produ-
cen nuestros cultivos, y de que
estos son inocuos y sanos.

OTROS APARTADOS

En la pagina web, los usuarios
podran encontrar, ademas de una
estructura de la misma especial-
mente diseflada para los nifios,
textos sencillos y faciles para la
comprension para no expertos,
asi como una seccion dedica a
noticias de interés y apartados
para pintar y colorear. La pagi-
na web es http://www.agentes-
secretosenhorticultura.com y el
porqué de esta eleccion en el
nombre esta claro. Lo que du-
rante afios parecieran insectos
comunes, en la actualidad estan
siendo los responsables de ase-
gurar que la comida en nuestro
plato sea saludable y segura,
como los agentes secretos de las
peliculas.

Dentro de uno de los aparta-
dos de la web, ‘se busca: un buen
acaro’, Koppert quiere mostrar

que éstos realizan una buena ac-
cién contra los ‘bichos malos’
que atacan a las plantas. Asi, por
ejemplo, habla de que por lo re-
gular éstos no miden mas de un
milimetro de longitud, sin em-
bargo, son absolutamente inva-

luables. Los enemigos natura-
les de las plagas como lo son los
acaros depredadores y las avis-
pas parasitas participan en una
batalla diaria a la que desde la
empresa le llaman control bio-
logico.
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SIN COMPETENCIA

La berenjena
nacional copa

hasta el 70%
del mercado

Il F.G.

Espana es el principal sumi-
nistrador de Europa de beren-
jena, copando, de media, el
60°7% del mercado, aunque
llega, entre los meses de no-
viembre a febrero, a acaparar
mas del 70% del mercado eu-
ropeo de este producto. Asi lo
recoge el ‘Analisis de la cam-
pafia hortofruticola de Alme-
ria 2010/2011°, elaborado por
la Fundacion Cajamar. De este
modo, queda claro que Espa-
fia, en general, y Almeria, en
particular, es lider indiscutible
en la comercializacion de be-
renjena en el Viejo Continen-
te.

Entre los competidores de la
berenjena espaiola, segin Ca-
jamar, destacan Holanda, Ale-
mania e Italia, por este orden,
aunque ninguno de ellos tiene
el potencial de Espaiia; de he-
cho, en el caso de Holanda,
apenas llega a alcanzar una
cuota de mercado media del
22%. Entre los origenes no co-
munitarios, el texto de Caja-
mar llama la atencion sobre
Turquia y Kenia, dos paises
que, hoy por hoy, no suponen
ningan peligro para el produc-
to nacional, pero sobre los que
aconseja “hacer un seguimien-
to de su evolucion por el po-
tencial productivo que presen-

ER)

tan”.
MARRUECOS

Mencion aparte merece Ma-
rruecos. En la actualidad, las
exportaciones de berenjena de
este pais hacia la Unioén Euro-
pea (UE) estan totalmente li-
beralizadas; sin embargo, y tal
y como apunté Andrés Gon-
gora, secretario provincial de
COAG, “no suponen ningun
problema para Almeria”. Esto
es asi debido al calibre del fru-
to; es decir, las mayores di-
mensiones de la berenjena fren-
te, por ejemplo, a un tomate,
hacen que necesite de mayo-
res gastos de transporte para
un menor peso, luego, “no les
trae cuenta exportar berenje-
na”. Asi las cosas, todo apun-
ta a que Espafay, con ella, la
provincia almeriense, conti-
nuara siendo lider indiscutible
en la exportacion de esta hor-
taliza a Europa.

SOLUCIONES PARA EL AGRICULTOR

Cronos, el calabacin lider de Syngenta
por su gran produccion en todo el ciclo

LA EMPRESA LANZA,
ADEMAS, VITULIA, UNA
VARIEDAD PARA CULTIVO
AL AIRE LIBRE QUE
DESTACA LA GRAN
CALIDAD DE SUS FRUTOS

ECIA

Fiel a su filosofia de ser una com-
paiiia global con soluciones a ni-
vel local, Syngenta ofrece varie-
dades de calabacin adaptadas a
las exigencias de toda la cadena
agroalimentaria, tanto para los
cultivos intensivos como para el
segmento de producciones al aire
libre.

En los invernaderos de Alme-
ria conocen bien la calidad de la
oferta de Syngenta en calabacin
con la variedad Cronos, lider del
mercado y con muy buenas pers-
pectivas para esta campana. Cro-
nos destaca por su produccion de
gran calidad en todo el ciclo, tan-
to a nivel de campo como de pos-
tproduccion, lo que se traduce en
un mayor rendimiento comercial
para el agricultor. Para los ciclos
de otofio, se recomienda su siem-
bra entre mediados del mes de
agosto a mediados de septiem-
bre. Destaca, asimismo, su buen
nivel de resistencias, especial-
mente frente a oidio (IR: WMYV;
ZYMYV; Gey Px).

En el segmento para aire libre,
la empresa de semillas lanza esta

campafia una importante nove-
dad como es Vitulia, que esta des-
tinada a sustituir con el tiempo a
la conocida y muy valorada va-
riedad Mastil. Vitulia destaca por
ser una variedad de vigor medio
y compacta, que aporta una gran
produccion con alta calidad, ofre-
ciendo un paquete de resistencias
que mejoran el comportamiento
de la variedad en condiciones de
presiones por virus u oidio (IR:
CMV; WMV; ZYMYV; Gce y Px).
Esta variedad de calabacin es ide-
al para ciclos de verano y otofio,
siendo la fecha recomendada de
siembra durante los meses de
marzo a agosto.

1 Vitulia es ideal para los ciclos de verano y otoiio.

CALABACIN

Sus exportaciones crecen durante
las tres Gltimas campaiias agricolas

ILF.G.

Las exportaciones de calabacin su-
maron en 2010/2011 su tercera
campafia consecutiva al alza. Asi
se desprende del ‘Analisis de la
campafia hortofruticola de Alme-
ria’, relativo al pasado ejercicio,
realizado por la Fundacion Caja-
mar y que especifica que, solo du-
rante el afo pasado, las comercia-
lizadoras de la provincia vendie-
ron en los mercados exteriores mas
de 200.000 toneladas de esta hor-
taliza. Esta cifra supuso un 6°7%
mas que justo un afio antes; en la
campafia 2009/2010, las exporta-
ciones de calabacin sumaron

H Calabacin listo para su comercializacion. / FHALMERiA

188.331 toneladas, mientras que,
en el ejercicio precedente, esa ci-
fra fue de 182.780 toneladas.

Entre las causas de este aumen-
to de las ventas en el exterior, el
informe de la Fundacion Cajamar
apunta a la mayor oferta provin-
cial. Una mayor oferta que, des-
graciadamente, tuvo su repercu-
sion en los precios medios alcan-
zados. Y es que, el valor de estas
exportaciones cayo, segun Caja-
mar, por encima del 20%, debido,
por un lado, a la previsible satura-
cion del mercado después de va-
rios incrementos de producciones
comercializadas y, por otro, a la en-
trada de producto marroqui. En este
sentido, el informe de Cajamar se-
fiala que el pais norteafricano in-
trodujo calabacin “a precios infe-
riores al minimo establecido entre
enero y marzo”, algo que, “no ha
ayudado a la mejora de las cotiza-
ciones en dichos meses”.



Triunfal
mayor
produccion
en enero y
febrero.

a esperar A/
el frio. “y7=
f:.f*"a._ ” J,x"" o

-

Syng'entam




Julio 2012 - fhalmeria

El futuro esta
en nuestras manos

Nuestros clientes en Europa esperan mucho de nosotros cada ano.
No defraudemos su confianza.

iAgricultor! No permitamos que nadie quiebre
nuestro esfuerzo NO respetando las normas.

 Las empresas comercializadoras estan obligadas, por ley, a comunicar a la Administracion
el uso irregular de fitosanitarios. e Los infractores no podran comercializar sus hortalizas en

ninguna empresa adherida a Ecohal.
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. l Ala &erecha se observa una varié;iad ‘blueleaf’ en pleno invierno y tras |
un largo recorrido conservando un verde intenso. A la izquierda, otra .
varledad dlferente afectada por el frio y con escasa fuerza. /RZ

gy
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Las variedades ‘blueleaf’ de Rijk Zwaan en pepino tipo Almeria o de | observa el verde oscuro de las plantaciones de pepino de Rijk Zwaan
exportacion son, de momento, una de las mas firmes opciones para | frente a la huella que el invierno ha dejado en otras plantaciones. Las
conseguir que las plantas lleguen vigorosas y fuertes al periodo cli- | variedades Valle, Sendero, Burgos, Jungla, Boreal y Paisaje son des-
matolégico mas critico del afio: el invierno. En esta fotografia se ! critas y comentadas por los agricultores en este especial.

blueleaf

b)fR'?}
Pradera RZ Manglar RZ
Sendero RZ Boreal RZ Paisaje RZ

" Vuelve a sentirte
orgulloso de tu cultivo

Rijk Zwaan Ibérica, 5.A. | Atencion al cliente: 950 62 619 | info@rijkewaan.es  www.rijkewaan.es
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FIABILIDAD

Jungla RZ, la variedad mas especial de Rijk
Zwaan, sigue entusiasmando a los productores

COMERCIALIZADORAS
COMO MURGIVERDE
CONFIAN EN ESTA
REFERENCIA DESDE HACE
SEIS ANOS, JUSTO LOS
QUE TIENE ESTE PEPINO

@0cc0cccccccccccccoe

I Rafa Villegas

Jungla RZ, variedad de pepino
tipo Almeria de Rijk Zwaan, es
una referencia todoterreno que
ha logrado, por sus caracteristi-
cas, ser lider en confianza. In-
dicada para siembras entre fina-
les del mes de agosto y todo el
mes de septiembre, se adapta a
cualquier tipo de situacion, algo
que ha demostrado, con creces,
en sus seis afios de existencia.
Para José Luis Ruipérez, espe-
cialista de cultivo de Pimiento
y Pepino de esta consolidada
casa de semillas, se trata, sin lu-
gar a dudas, “de la variedad mas
especial de Rijk Zwaan”.

UN VALOR SEGURO

En la comercializadora Murgi-
verde confian en esta variedad
desde hace seis afios, justo des-
de el momento en que se intro-
dujo Jungla RZ en el mercado.
Para Francisco Fernandez Oso-
rio, técnico de Murgiverde, “es
muy buena tanto para el agricul-
tor como para la propia comer-
cializadora”. Asi, ha asegurado
que “Jungla RZ se vende muy
bien y hay que destacar su muy
buen comportamiento en la pos-
tcosecha, su buen color, su tur-
gencia, asi como su buena con-
sistencia”. Pero esas no son las
Unicas caracteristicas que han he-
cho que sigan confiando, desde
el primer dia, en esta referencia
de Rijk Zwaan. Y es que, como
ha continuado explicando Fer-
nandez Osorio, “también da me-
nos problemas de micofarela que
otras variedades, se ajusta per-
fectamente al calibre que de-
mandan actualmente los merca-
dos de destino de las frutas y hor-
talizas almerienses y, ademas,
es tolerante al virus de las ve-
nas amarillas y al del amarilleo”.
En definitiva, ha concluido Fer-
nandez Osorio, “no la cambia-
mos por nada”.

Cuando se habla de Jungla RZ
como una variedad todoterreno
es que, gracias a su fuerte siste-
ma radicular, es excelente en di-
ferentes tipos de suelo. No es de

extrafiar, por lo tanto, que cuan-
to mas se profundiza en sus de-
talles sea mas facil comprender
su gran €xito comercial en el seg-
mento del pepino tipo Almeria.

El fruto, ademas, que con un
buen manejo oscila entre los 25
y los 35 centimetros, con un peso
de entre los 350 gramos y el me-
dio kilo, resulta mas atractivo
visualmente si cabe gracias a su
cicatriz pistilar de pequefias di-
mensiones.

CICLO MEDIO

Por otra parte, aunque el pepi-
no Jungla RZ de Rijk Zwaan esta
indicado para un ciclo produc-
tivo medio, lo cierto es que cabe
la posibilidad de alargarlo, de-
bido, sobre todo, a que en in-
vierno esta variedad presenta un
rebrote de excelente vigor, lo que
conlleva una produccion y cali-
dad muy buenas durante los me-
ses de enero y febrero. No son
pocos los agricultores que arran-
can la produccion en perfecto es-
tado para asegurarse que llegan
para sembrar productos tipicos,
en este caso, de la campafia de
primavera, no porque se haya
producido una merma producti-
va que les obligue a hacerlo.

ALTA PRODUCTIVIDAD

Esta variedad de pepino largo de
la casa de semillas Rijk Zwaan
destaca también por su alta pro-
ductividad. Concretamente, con-
cede entre uno y dos frutos por
cada entrenudo. Ademas, si a ello
se le une el factor de la precoci-
dad y el de la produccion soste-
nida durante todo el ciclo, in-
cluidos los meses mas duros, en-
tre enero y marzo, se puede cer-
tificar perfectamente este extre-
mo. Ademas, como ya se ha ex-
plicado, es una planta excelente
en el rebrote.

Los agricultores productores
de Jungla RZ destacan, ademas
de la productividad, la ausencia
de problematicas tan comunes
en otras variedades de pepino lar-
go de la competencia, como es
el caso del famoso cuello de bo-
tella, tan antiestético, y la deno-
minada piel de lagarto. Al con-
trario, Rijk Zwaan ofrece con
esta referencia un fruto de es-
triado y brillo atractivo, de un
color verde oscuro, y de cuello
bien formado.

0 Pepino Jungla RZ, variedad todoterreno de la casa de semillas Rijk Zwaan. /rz

FRANCISCO CALLEJON, PRODUCTOR DE JUNGLA RZ

“En invierno no
pierde kilos y es
perfecto con
lucha integrada”

Francisco Callejon, agricultor
ejidense productor desde hace
cuatro campaiias de Jungla RZ,
estd muy contento con esta
variedad. Asi, ha explicado que
en total plantara dos hectareas de
este pepino largo de Rijk Zwaan,
“el 15 de septiembre una parte, y
el 25 la segunda”.

De Jungla RZ destaca “su mata
vigorosa y fuerte, el buen cuaje y
que el pepino en coyuntura es de
muy buena calidad” Ha descar-
tado la incidencia de la piel de la-
garto y el cuello de botella y se
ha mostrado muy satisfecho de

que no se note merma producti-
va “en los meses mas frios”. Ca-
llejon asegura que “tiene un facil
manejo, se trata de una planta
abierta, de hojas largas y grandes,
y de un producto de color negro
llamativo”. Ha confirmado que
“funciona perfectamente con lu-
cha integrada y es muy producti-

vo, le vengo cortando entre 10 y
10y pico kilos por metro cuadra-
do, aunque en algunas zonas, y
dandole un mayor recorrido a la
mata, se pueden obtener mas”.
También ha destacado “su tole-
rancia al virus de las venas ama-
rillas” y ha confirmado que va a
“seguir con Jungla RZ”.
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La alta resistencia al
oidio de Sendero RZ es
ideal para ‘residuo cero’

I Rafa Villegas

Una de las caracteristicas funda-
mentales para que una variedad
de pepino destaque en el merca-
do es, sin duda, que presente al-
tas resistencias a enfermedades
como el oidio. Ello lo cumple a
rajatabla Sendero RZ siendo, por
lo tanto, muy indicada para la con-
secucion del denominado ‘resi-
duo cero’. Por este concepto se
entiende un paso mas en el con-
trol de las plagas. Consiste en se-
guir trabajando con el método de
la lucha integrada sumandole una
mayor limitacion del uso de ma-

terias activas para, no solo cum-
plir, como se hace siempre en la
provincia, con los requisitos de
la Unién Europea (UE), sino ir
mas alla. Asi, sin llegar a culti-
var en ecologico, que disminuye
la produccion y es mas caro, con
Sendero RZ se consigue la ma-
xima calidad y seguridad.

Esta variedad de Rijk Zwaan,
ademas, es perfecta tanto para su
cultivo en la provincia de Alme-
ria como en la Costa Tropical gra-
nadina, zonas productoras en las
que ha logrado consolidarse con
unos resultados optimos. Lo cier-
to es que son muchos ya los agri-

cultores que se han dejado con-
quistar por esta referencia de Rijk
Zwaan.

Cuando se habla del pepino lar-
go Sendero RZ se hace, ademas,
de una variedad que destaca tam-
bién por ser ‘Blueleaf’, concep-
to que mejora el aspecto de la
planta y el fruto y proporciona una
sanidad vegetal muy importante.

CARACTERISTICAS

Sendero RZ presenta una forta-
leza formidable que le confiere a
la planta una especial vigorosi-
dad, que se muestra con un porte
abierto. Esta variedad es, asimis-
mo, muy atractiva para el consu-
midor, ya que su fruto es de un
color verde oscuro que no pasa
desapercibido, a lo que se afiade
que su tamafio es el requerido por
los mercados. Sendero RZ pre-
senta alta tolerancia al virus de
las venas amarillas y al amarilleo
y no presenta aparicion de cue-

1 Espectacular cultivo de pepino Sendero RZ. rz

1lo de botella, manteniendo todo
el ciclo las estrias.

Sendero RZ ofrece una pro-
duccidn sostenida importante, ya
que no presenta ningin parén en-
tre la cafia y el rebrote. Para ser
mas exactos, de media, esta va-

riedad produce entre dos y tres
pepinos por cada entrenudo. El
especialista de Pepino y Pimien-
to de Rijk Zwaan, José Luis Rui-
pérez, aconseja su siembra “en-
tre finales de agosto y finales de
septiembre”.

BURGOS RZ, MEJOR QUE LA COMPETENCIA

“La media de kilos/m2 es mas
rentable que cualquier variedad”

IR.V. A

El pepino largo Burgos RZ es,
como ha explicado el especialis-
ta en cultivo de Pepino y Pimiento
de Rijk Zwaan, Jos¢ Luis Ruipé-
rez, “un clasico ya en el merca-
do, puesto que se adapta perfec-
tamente a las circunstancias mas
extremas de frio”.

De este pepino, indicado para
siembras medias y tardias, Fran-
cisco Fernandez Osorio, técnico
de la comercializadora Murgi-
verde, ha asegurado que “presenta
una muy alta calidad y es muy
productivo”. Del mismo modo,
ha resaltado su “excepcional ca-
libre y su buena postcosecha, ya

que no hemos recibido ni una sola
queja de los clientes”

Pero de quedarse con una ca-
racteristica de Burgos RZ, Fer-
nandez Osorio ha sefalado “la
elevada produccion, ya que te-
nemos comprobado que la me-
dia de kilogramos por metro cua-
drado de esta variedad comercial
de Rijk Zwaan es incluso mas
rentable que cualquier otra va-
riedad de la competencia”.

La planta de Burgos RZ es de
hoja media y produce dos frutos
por entrenudo. En cuanto al fru-
to, éste es de un color verde os-
curo y mantiene una longitud es-
table durante todo el ciclo pro-
ductivo.

1 Cultivo de Burgos RZ. rz

MANUEL GALLARDO, AGRICULTOR DE ROQUETAS

“Es muy fuerte en invierno,
cojo hasta 14 kilos por metro”

Manuel Gallardo, agricultor de
Roquetas de Mar, confia en Bur-
gos RZ desde “hace seis o siete
afios”. Este afio lo va a tras-
plantar en la primera quincena
de octubre y lo aguantara “has-
ta el mes de abril”.

De este pepino largo de Rijk
Zwaan destaca que “no pierde
productividad entre enero y fe-
brero”. Asegura que “tiene una
planta muy vigorosa, que crece
mas rapido que la competencia
y es muy fuerte en invierno”.
Ademas, destaca que “da mu-
chos kilos de golpe, luego tie-
nes un vacio y se vuelve a car-

gar la planta como al principio,
por lo que llego a coger hasta
14 kilos por metro cuadrado. La
planta y el fruto son oscuros y
tiene altas resistencias”.
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TODO VENTAJAS

“Valle RZ tiene una produccion tan
grande en el rebrote que es Unico”

I Rafa Villegas

El pepino Valle RZ de Rijk Zwaan
esta mas que consolidado en pro-
ducciones tardias, ya que presenta
una calidad muy elevada y un buen
acabado. Ademas, en las condicio-
nes climatologicas mas adversas,
entre enero y marzo, demuestra su
gran capacidad productiva y no pier-
de ni un apice de su calidad. Se
adapta también a la perfeccion,
como confirman sus productores,
tanto a la zona de Almeria como a
la Costa Tropical granadina.

primavera y no da problemas ni de
cuello de botella ni de piel de la-
garto.

Francisco Fernandez Osorio, téc-
nico de Murgiverde, destaca ““la alta
productividad de Valle RZ en in-
vierno y su alta tolerancia al virus
del amarilleo y el de las venas ama-
rillas”. Ademas, asegura que “al no
ser una planta muy forrajera evita
problemas de botrytis”. Respecto
al pepino ha explicado que “es os-
curo, de carne compacta y tiene una

produccion exagerada en el rebro-
te y en la cafia. No tiene paron ve-
getativo; la planta echa flor, cuaja
y da un pepino de calidad”.

Otra caracteristica que destaca
Fernandez Osorio de Valle RZ es
“que tiene un mayor aprovecha-
miento que la mayoria de las va-
riedades de pepino largo, por lo que
en ese sentido no hay otro igual”.
Ademas, “esta variedad tiene muy
buena postcosecha, algo esencial
para nosotros”.

EMILIO CASTILLO, AGRICULTOR DE MATAGORDA

“Siempre vendo al primer o
segundo corte con Valle RZ”

L 85 I
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Rijk Zwaan recomienda su siem-
bra o trasplante a partir de media-
dos de septiembre. Lo cierto es que
Valle RZ es de esas variedades que,
cuando las eligen los productores
una vez, repiten. Es destacable su
resistencia, como ha explicado el
especialista de cultivo de Pimiento
y Pepino de Rijk Zwaan, José Luis
Ruipérez, “a plagas y enfermeda-
des como la ceniza y el virus de las
venas amarillas”. Ademas, es un

Tan bien le va a Emilio Casti-
llo, agricultor de Matagorda, con
Valle RZ que fue uno de los pri-
meros en ponerlo en la zona, se
lo aconsejo a diferentes amigos
y ya se siembran, que ¢l conoz-
ca, unas 30 hectareas de este pe-
pino. Castillo asegura que plan-
t6 otra variedad de la compe-
tencia a la vez que Valle RZ la
campafia pasada y “no produ-
cia en el rebrote ni la mitad”, y

le salia mucho cuello de bote-
1la”.'Y es que Valle RZ no pier-
de kilos en invierno, ademas de
ser tolerante a la ceniza y al
amarilleo. Castillo lo conside-
ra “muy completo” y le ha cor-
tado “hasta 12 kilos por metro
cuadrado”. Asegura, ademas,
que “es un pepino de facil ma-
nejo y todo el afio lo he vendi-
do en la alhondiga al primer o
segundo corte”.

pepino que no se va de tamafio en

1 Cultivo de pepino Valle RZ. /rz

FRANCISCO URBANO CORREA, AGRICULTOR DE CARCHUNA MANUEL GALLARDO, AGRICULTOR DE ROQUETAS DE MAR

“Esta variedad no da
ningln quebradero
de cabeza”

Para Francisco Correa, productor de Car-
chuna que lleva plantando tres campa-
fias Valle RZ, esta variedad “proporcio-
na un fruto muy parejo y de muy buena
calidad, justo lo que demanda el merca-
do, y es muy fuerte ante la ceniza”. Tam-
bién estd muy satisfecho por su produc-
tividad, ya que “normalmente logro unos
8.500 kilos por marjal (528 metros cua-
drados), ya que es una variedad que se

comporta muy bien durante los meses
de mas frio”.

Correa va a plantar de nuevo Valle RZ
entre el 2 y el 4 de octubre ya que, como
ha explicado aliviado, “ademas de te-
ner un facil manejo, es una variedad que
no me ha dado quebraderos de cabeza”.

“Lo elijo desde hace
5 aios por calidad y
productividad”

Manuel Gallardo, agricultor de Roque-
tas de Mar, trasplantara el pepino tipo
Almeria Valle RZ de Rijk Zwaan en la
primera quincena de octubre y lo aguan-
tara hasta el mes de abril. Un factor muy
importante que influye en su eleccion,
desde hace cinco afios, es, como ha ex-
plicado, “ademas de la calidad, que pro-
duce muy bien en los meses mas frios,
ademas de que es muy tolerante, lo ten-

ESPECIFICIDADES

go mas que demostrado, tanto al oidio
como al amarilleo”.

Respecto al comportamiento de la
planta de Valle RZ, Manuel Gallardo
ha asegurado que “va soltando el fruto
muy progresivamente, sin perder pro-
duccion en los meses de enero, febre-
ro y marzo”. En sus invernaderos de
Roquetas de Mar, Gallardo produce de
media con esta variedad de Rijk Zwaan
“unos 13 kilogramos por metro cua-
drado”. En cuanto a las caracteristicas
de la planta y el fruto destaca también
“su color oscuro, ademas el pepino nun-
came ha dado problemas de piel de la-
garto y por lo que si destaca es por su
facil manejo”.

Boreal RZ y Paisaje RZ consolidan la oferta
de Rijk Zwaan destinada al cultivo ecolégico

IR.V. A

El amplio catalogo de pepino de
Rijk Zwaan lo completan dos
fuertes variedades de pepino lar-
go ideales para el cultivo ecolo-
gico. Se trata, concretamente, de
Boreal RZ y Paisaje RZ. Ambas
tienen una productividad media
de entre uno y dos frutos por en-

trenudo, son muy rusticas, se
adaptan perfectamente a diferen-
tes condiciones de cultivo y ex-
perimentan un fuerte crecimien-
to sin alterar en ningin momen-
to el buen color de la planta.

El fruto, tanto de Boreal RZ
como de Paisaje RZ, es verde os-
curo, con un marcado estriado, y
permite una buena conservacion.

Su siembra se aconseja para fi-
nales de agosto y todo el mes de
septiembre.

Una de las diferencias mas evi-
dentes entre la variedad de pepi-
no largo de Rijk Zwaan Boreal
RZ y Paisaje RZ es que el fruto
de ésta tltima cuenta con un cue-
llo més corto y con una forma mas
redondeada.

H Cultivo de Boreal RZ, especialidad para ecolégico. /rz
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Especial Berenjena de Rijk Zwaan

RUK ZWAAN

GARANTIZA UNA PRODUCCION CONSTANTE EN INVIERNO

Leticia RZ se adapta a cualquier mercado
y agricultor para llegar “a todo el mundo”

B Isabel Ferndndez

“En Rijk Zwaan queriamos lle-
gar a todo el mundo”, afirma Al-
berto Domingo, especialista de
Cultivo de Berenjena de la em-
presa de semillas, y , por ello, “he-
mos apostado por Leticia RZ”.
Si algo caracteriza a esta beren-
jena es “su produccion constan-
te, sobre todo en el invierno”. Y
es que, cuando el mercurio baja,
la planta de Leticia RZ no sélo
sigue manteniendo su nivel de
produccion, sino que sus frutos
“mantienen la calidad”, conser-
vando el mismo color negro os-
curo y brillante, asi como su du-
reza.

Leticia RZ es una berenjena
pensada para completar, en par-
te, a Thelma RZ; asi, mientras
esta ultima es para ciclo mas tem-
prano, Leticia RZ estd recomen-
dada para trasplantes desde fi-
nales de agosto a primeros de sep-
tiembre, e incluso, para aquellos
agricultores que, ya en abril, quie-
ran hacer un cultivo de berenje-
na. Precisamente por ello, Do-
mingo comenta que “da mucho
juego al productor”. Pero no sélo
a éste, también al comercializa-

EMILIO AMADOR, AGRICULTOR

dor, ya que Leticia RZ es una be-
renjena que, si bien “se adapta a
todo tipo de agricultor”, también
es capaz de llegar a “todo tipo
de mercado”, desde el nacional
hasta cualquiera de las grandes
plazas europeas. En este senti-
do, Alberto Domingo apunta que,
gracias a esa produccion cons-
tante, Leticia RZ es una beren-
jena ideal para su venta a través
de cooperativa, con programas
cerrados, y también a través de
alhondiga.

La ausencia de espinas en el
caliz, facilitando asi el trabajo
del agricultor, y su buena pos-
tcosecha son otras de las carac-
teristicas destacables de Leticia
RZ. Una berenjena que respon-
de perfectamente a las deman-
das tanto de uno como de otro
eslabon de la cadena. Al prime-
ro, le ofrece un fruto de calidad,
uniforme y con peso especifico,
mientras que al segundo, al co-
mercializador, le garantiza una
buena postcosecha, en la que el
fruto mantendré intactas todas
sus cualidades, pero, sobre todo,
en la que conservara su color ne-
gro intenso.

Por ultimo, Leticia RZ mues-
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H Leticia RZ destaca por su color negro muy oscuro y brillante. /rz

tra un buen comportamiento fren-
te a botritys y oidio, dos de los
problemas, si cabe, que mas pre-

ocupan al agricultor. En cualquier
caso, Domingo afirma que desde
Rijk Zwaan continuaran traba-

jando en la “senda marcada” y que
no es otra que “mejorar tanto en
produccioén como en calidad”.

G

ABRIEL CUENCA, AGRICULTOR

“Leticia RZ no me
da ningin problema
de botritys”

Emilio Amador estd mas que satisfecho
con su cultivo de Leticia RZ. Seglin co-
menta, durante la pasada campafia cul-
tivo 13.500 metros de esta variedad de
Rijk Zwaan y le fue “estupendamente”.
Para ¢él, “Leticia RZ es una berenjena
extraordinaria”, no s6lo por la facilidad
con la que se puede llevar el cultivo, sino
también por los resultados cosechados.
De este modo, este agricultor vicario
afirma que, a diferencia de otras varie-
dades, “pasa todo el invierno sin des-
cargarse”, lo que le garantiza una pro-
duccidn constante. Asimismo, “tiene un
fruto muy vistoso, sin pezén”, pero, so-
bre todo, “con un color negro muy os-
curo”. Precisamente este color es lo que
le facilita la venta y, de hecho, dice or-

gulloso que “Leticia RZ tiene una cali-
dad que llama la atencién”, tanto que,
“cuando tu partida llega a la alhondi-
ga, enseguida la miran”.

Por tltimo, Emilio Amador sefiala que
“Leticia RZ no me da problemas de bo-
tritys”. Es mas, “no he tenido proble-
mas de pudricion en toda la campafia”.
De ahi que tenga claro que este afio tam-
bién apostard por ella.

“Leticia RZ es la
berenjena con mas
calidad en invierno”

Desde luego, son muchas las cualida-
des de Leticia RZ que valora Gabriel
Cuenca; sin embargo, hay una que le gus-
ta especialmente y es que, “de todas las
berenjenas que he puesto, es la que mas
calidad mantiene durante el invierno”.
De este modo, explica que, incluso con
bajas temperaturas, conserva su color
negro muy oscuro y, ademas, no tiene
ningun problema de cuaje.

Cuenca se refiere, asimismo, a la fa-
cilidad con la que se lleva el cultivo, del
que destaca que “es una planta menos
forrajera que otras” y esto, evidente-
mente, “ahorra trabajo”. Al igual que
su ausencia de espinas también supone
un alivio, ya que facilita las labores dia-
rias del cultivo. Por si todo esto fuese

poco, este agricultor vicario destaca la
escasez de frutos gemelos que da la plan-
ta, puesto que “solo cuaja la berenjena
que es buena”.

Teniendo todo esto en cuenta, no es
de extrafiar que afirme que esta tan con-
tento con los resultados obtenidos en
esta campafia que “desde luego que voy
a repetir con Leticia RZ para el proxi-
mo afio”.
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BRILLO Y COLOR CON PESO ESPECIFICO

Thelma RZ ofrece una uniformidad
de produccion superior al resto

Il F.G.

Brillo y color excelentes, incluso
en invierno, y una gran uniformi-
dad de produccion son las carac-
teristicas  fundamentales de
Thelma RZ y que la convierten en
una variedad muy apreciada tanto
por productores como por comer-

cializadores. Para los primeros, la
calidad del fruto y su peso espe-
cifico les facilitan, sin lugar a du-
das, la venta, mientras que, para
los segundos, la uniformidad de
la produccion les permite, como
afirma Alberto Domingo, especia-
lista de Cultivo de Berenjena de
Rijk Zwaan, “trabajar con progra-

mas de supermercados durante
todo el afio”.

Junto a esto, Thelma RZ, como
ocurre con Leticia RZ, llama la
atencion por la ausencia de espi-
nas, algo que, en primer lugar, fa-
cilita el trabajo al agricultor vy,
coémo no, ayuda a una mejor pos-
tcosecha, ya que los frutos no se
pinchan ni, por tanto, se pudren.

Thelma RZ es una berenjena
para siembras tempranas-medias
bajo abrigo, e incluso, para pri-
mavera.

B Thelma RZ, la mejor opcion para siembras tempranas-medias. /rz

JUAN MIGUEL PENA, AGRICULTOR JAVIER MARTIN, AGRICULTOR

“Con Thelma RZ he
conseguido 17 kilos
por metro cuadrado”

Juan Miguel Pefia prevé sembrar 14 hec-
tareas de Thelma RZ para la proxima
campafia, ya que, “para mi, esta varie-
dad es muy rentable porque echa mu-
chos kilos, tiene calidad y, ademas, ne-
cesita menos mano de obra”. Con res-
pecto a la produccion, afirma que, en
la campana que acaba de terminar, “he
conseguido 17 kilos por metro” de fru-
tos con “muy buen color y mucho bri-
110”. Asimismo, valora la “consisten-
cia” de Thelma RZ, una berenjena, a
su juicio, “muy dura, que una vez cor-

tada, aguanta y no se pudre”. Para él,
“no hay otra igual”.

Junto a esto, Pefia destaca que
Thelma RZ le ayuda a reducir gastos
en su finca, ya que, “al tener menos
hoja, me ahorra trabajo”.

“Thelma RZ tiene
una produccion y
calidad uniformes”

“Thelma RZ es una berenjena muy uni-
forme en produccion y en calidad”. Asi
de rotundo lo afirma Javier Martin, que,
un afio mas, apostara por esta variedad
de Rijk Zwaan. Esta homogeneidad,
bajo su punto de vista, es mas que po-
sitiva, ya que, gracias a ella, “todas las
semanas tengo fruto”. Pero no un fruto
cualquiera. “Thelma RZ tiene un color
muy bueno”, explica, tanto que, a la hora
de la venta en su cooperativa, “tengo
un porcentaje muy alto de buenas cla-
sificaciones”.

Por otro lado, Martin se refiere al me-
nor gasto en mano de obra que supone
Thelma RZ, ya que “es una planta me-
nos forrajera”. Por todo ello, afirma que,
tras dos camparfias apostando por la va-
riedad, seguira confiando en ella.

LA BERENJENA RAYADA CON MEJOR COLOR Y PRODUCCION

Angela RZ “es una oportunidad de negocio
para las empresas y para el productor”

Il F.G.

“En Rijk Zwaan creemos en la
berenjena rayada y creemos en
Angela RZ”, afirma el especia-
lista de Cultivo de Berenjena de
la empresa, Alberto Domingo,
quien anade que, ademas, “cre-
emos que es una oportunidad de
negocio para nuestras empresas,

para que puedan ampliar su gama
en este producto”. Pero no solo
para ellas.

Angela RZ supone una opor-
tunidad también para el agricul-
tor, que ahora puede decantarse
por un fruto diferente, que se di-
rige también a un mercado di-
ferente y que se cultiva, inclu-
so, en los meses de verano para

abastecer, por ejemplo, al Le-
vante nacional.

Angela RZ ofrece un fruto de
gran calidad, ademas de una bue-
na produccion, e incluso, “pue-
des hacerle un ciclo largo”. Pero
si algo destaca de esta variedad
es su buen comer; de hecho,
Angela RZ es ideal para freir,
ya que absorbe menos aceite.

JUAN TORRES, AGRICULTOR

Juan Torres, a diferencia de otros
agricultores, contintia recolen-
tando berenjena rayada en estos
dias. De hecho, “puse el cultivo
el 12 de febrero y quiero man-
tenerlo hasta finales de octubre
o primeros de noviembre”. De
momento, y pese a las altas tem-
peraturas, “estoy muy contento
con el cultivo”, afirma y afiade
que “los frutos estan saliendo

“Angela RZ tiene un color y una
textura que no tienen otras”

muy bien, con muy buen color”.
Precisamente esta Gltima, el co-
lor, es una de las caracteristicas
de Angela RZ que mas le gus-
tan a este agricultor, junto con
“su textura” y su “suavidad a la
hora de comérsela”. Hasta la fe-
cha, “haido, ademas, muy equi-
librada de kilos”. Asi las cosas,
afirma que, “estoy muy conten-
toy volveré a poner Angela RZ”.

B Angela RZ mantiene la calidad y el color en invierno. /rz

JOSE PERALTA, AGRICULTOR

“Da una buena
produccion
cuando mas
vale el género”

José Peralta lleva tres afios cul-
tivando Angela RZ y, de mo-
mento, “por supuesto que pien-
so seguir poniéndola”. Este agri-
cultor destaca que “Angela RZ
mantiene la calidad y el color
con el frio, que es cuando re-
sulta mas dificil”, pero, sobre
todo, “tiene una buena produc-
cion cuando el género vale
mas”, es decir, cuando bajan las
temperaturas.

Para él, y con respecto a la ca-
lidad del fruto, “Angela RZ tie-
ne una consistencia superior al
resto de berenjenas”; pero no
s6lo eso: “Tiene muy buen co-
lor, textura y mejor sabor que
el resto de berenjenas”. Por todo
ello, José Peralta afirma que,
“en rayada, no hay otra beren-
jena como Angela RZ”.
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B La empresa Agrotecnologia desarrolla concienzudas investigaciones
antes de poner sus productos al alcance del agricultor. De un tiempo
a esta parte las empresas de la industria auxiliar apuestan por 1+D+i.

L t' m I . ﬁ La investigacion es un elemento casi indispen-
03 Wa Im _ a cmpa a sable para la industria auxiliar que atiende al
campo almeriense. Muchas empresas invierten

pm W el IM&MiQ en |+D+i, y sus resultados se pueden observar

en el avance de nuestra agricultura.

agrobio vuela...w*

‘I

}u?e%o@ pEES s

y “\(—’

- I -
las mejores exXppress D10 polinizacion == produccion
condiciones 24 (o ‘eontrol b calidad
1 -
D 10)bgico

www.agrobio.es 950 558 220




28

Industria aux

ar

Julio 2012 - fhalmeria

CALIDAD Y SEGURIDAD ALIMENTARIA

El campo almeriense reduce un 55%
el uso de fitosanitarios en el tomate

0 Las buenas practicas agricolas y la positiva adaptacion de los ‘bichitos’ en el tomate estan permitiendo que esta fruta siga evolucionando. / FHALMERIA

.
.

: LA EXTENSION DE LOS
METODOS DE CONTROL
BIOLOGICO EN LA LUCHA

: CONTRA LAS PLAGAS Y

: LAS ENFERMEDADES DE

: LAS PLANTAS, LAS CAUSAS

.

ecccee

B Elena Sanchez

El uso de productos fitosanita-
rios en el campo almeriense cada
vez esta descendiendo mas, algo
sin duda importante para seguir
cumpliendo con las exigencias
del sector agroalimentario, que
no son otras que la calidad y la
seguridad alimentaria. Segun la
Delegacion de Agricultura en Al-
meria, las principales causas de
que en la campana 2011/2012 la
provincia haya reducido un 55 por
ciento el tratamiento fitosanita-
rio en el cultivo de tomate es la
extension de los métodos de con-
trol bioldgico en la lucha contra
las plagas y las enfermedades de

las plantas. Y es que, segun el ba-
lance de campana fitosanitaria
presentado por la Delegacion de
Agricultura, en esta campaia se
ha reducido a la mitad el uso de
fitosanitarios en el tratamiento
de hongos y otras enfermedades
asociadas a la humedad. En este
caso, parece ser que ha contri-
buido en buena medida una cli-
matologia favorable, ya que el pa-
sado invierno, la pluviometria ha
sido muy escasa.

MAS TOMATE BIOLOGICO

Gracias a estos datos, desde la De-
legacion de Agricultura han ade-
lantado que durante la proxima
campafia agricola se producira un
incremento “notable” de la su-
perficie de tomate cultivado con
control biologico. De hecho, ya
en el ejercicio que esta terminan-
do, el tomate ha sido la hortaliza
que ha registrado un mayor in-

cremento en la aplicacion de este
método de cultivo con un total
de 3.154 hectareas, es decir, 531
hectareas mas que en la campa-

AYUDAS

fia 2010/2011. Este aumento ha
sido posible gracias a la suelta de
insectos en los propios semille-
ros, lo que multiplica por cinco

la eficacia de dicho método. En
cuanto a datos generales, el sec-
tor hortofruticola de Almeria cul-
tiva esta campafia 20.750 hecta-

Los fondos reembolsables de la Junta de
Andalucia, de interés para los empresarios

B E. Sanchez

Los empresarios de la industria
auxiliar de la agricultura nece-
sitan en todo momento conocer
cuales son las ayudas y las sub-
venciones con las que pueden
contar para llevar a cabo su ac-
tividad. En este sentido, parece
de interés los fondos reembol-
sables que la Junta puso en mar-
cha hace apenas dos afos res-

pondiendo a un cambio de mo-
delo de ayuda publica al des-
arrollo empresarial de la Comu-
nidad autéonoma y, desde enton-
ces, han movilizado mas de sie-
te millones de euros para pro-
yectos en Almeria.

En este sentido, la Fundacion
TECNOVA también estd mos-
trando su apoyo a dichas enti-
dades, con el fin de fomentar la
actividad empresarial y la ex-

pansion del tejido productivo. Ac-
tualmente existen 10 lineas de fon-
dos reembolsables entre las que des-
tacan el fondo para la gestion de
espacios productivos; fondo para
la reestructuracion financiera de em-
presas; fondo para el apoyo al des-
arrollo empresarial; fondo de apo-
yo a la internacionalizacion de la
economia andaluza; fondo de ga-
rantias y avales; o el fondo de em-
prendedores tecnologicos.
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1 El pepino sigue en aumento con control integrado. / FHALMERiA

reas de explotaciones con con-
trol bioldgico de plagas, lo que
supone practicamente el 80 por
ciento del total de la superficie
invernada y consolida a la pro-
vincia como lider de Espafia en
la aplicacion de estos métodos de
cultivo mas respetuosos con el
medio ambiente y cada vez mas
valorados y demandados por los
agricultores.

PEPINO

Tras el tomate, como producto
que mayor aumento ha registra-
do esta campafa en numero de
hectareas con control biologico,
se encuentra el pepino, que ha pa-
sado de tener 1.991 hectareas en

la campafia 2010/2011, a contar
con 2.350 hectareas en el presen-
te ejercicio, es decir, 359 hecta-
reas mas de un afio a otro. El buen
hacer de los insectos auxiliares,
las nuevas variedades de pepino
que logran obtener las casas de
semillas y también, como no, el
buen hacer de los agricultores esta
permitiendo que el pepino tome
ventaja con respecto a otros pro-
ductos en el uso del control bio-
logico como cultivo prioritario.
Atn asi, los datos de la Delega-
cion de Agricultura en la provin-
cia de Almeria corroboran que el
pimiento sigue siendo la verdura
con mayor superficie tratada con
este método de cultivo, con mas
de 7.100 hectareas.

H Interior de las instalaciones de Agroiris. / FHALMERiA

Varias empresas
de la IAA
reciben ayudas

La s empresas de la industria au-
xiliar de la agricultura cada afio
reciben una ayuda importante tan-
to por parte de la Junta de Anda-
lucia como de la Agencia de In-
novacion y Desarrollo de Anda-
lucia, entre otras. En esta ocasion,
varias entidades almerienses han
obtenido varias subvenciones con
el fin de que los empresarios pue-
dan mejorar su actividad para tra-
bajar en pro de la competitividad
y ofrecer productos diferenciados.

§ La maquinaria es de lo mas caro de comprar. /FHALMERIA

1 El pimiento es el producto que mas hectareas de lucha integrada tiene en Almeria. / FHALMERiA

La lucha integrada es uno de los
sectores mas importantes de la
industria auxiliar de la agricul-
tura, ademas de que es uno de los
que mas avances han logrado en
los Gltimos afios. A pesar de ello,
es cierto que junto con las semi-
llas es uno de los gastos mas im-
portantes que los agricultores tie-
nen que hacer cada campana. De
hecho, el mayor gasto que afron-
tan los productores es el deriva-
do de la compra de semillas. Un
gasto que, ademas, supone mas
del 8 por ciento del total de la in-
version anual, unos 4.700 euros
por hectarea durante el altimo
ejercicio analizado por Cajamar,
el 2010/2011. Pero, ni mucho me-
nos, es el unico. La inversion en

fertilizantes, a lo largo de toda la
campafia, roza los 4.000 euros,
un 7 por ciento del total, mien-
tras que los gastos en control qui-
mico y bioldgico, de forma con-
junta, suman mas de 3.300 euros,
de media, el 5’9 por ciento. En
todos estos casos, la inversion re-
alizada por los agricultores cre-
cid, en mayor o menor medida,
durante la campafia 2010/2011
en relacion al ejercicio preceden-
te.

LOS GASTOS AUMENTAN

Por citar s6lo un ejemplo, las par-
tidas destinadas a control biolo-
gico se incrementaron de forma
considerable durante el ejercicio

analizado, un 6’2 por ciento. Se-
gun explica el informe realizado
por la Fundacion Cajamar, este
aumento en los gastos se explica
no tanto por el incremento de los
precios de los depredadores na-
turales, como por el aumento de
la superficie cultivada bajo mé-
todos de control biologico. En este
sentido, el informe recoge, tex-
tualmente, que “el valor unitario
de estos organismos de control
biolégico, por cultivo y hectarea,
ha descendido con respecto al pe-
riodo de referencia”; sin embar-
go, “al crecer la superficie que
emplea este tipo de técnicas y ex-
trapolar la cantidad al conjunto
invernado, el resultado es un in-
cremento en el coste general”.
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DE ANIVERSARIO

La inversion en tecnologia y capital
claves del éxito de Solplast

humano,

LA EMPRESA, INTEGRADA
EN EL GRUPO ARMANDO
ALVAREZ, ACABA DE
CELEBRAR SUS 25 ANOS
EN EL SECTOR DE LA
MANO DEL AGRICULTOR

e0cccccccccccccccc e

I |sabel Fernandez

Solplast S. A. acaba de cumplir
25 afios en el sector agricola.
Tiempo en el que, segun afirma-
ron desde la propia empresa per-
teneciente al Grupo Armando Al-
varez, ésta ha tenido un “creci-
miento sostenido, basado en una
politica de inversion continua tan-
to en tecnologia como en capital
humano”, lo que, a su juicio, “la
ha colocado en la posicion de li-
derazgo que ostenta en este mo-
mento”. No en vano, Solplast es,
hoy por hoy, “la principal empresa
de transformacion de plasticos
agricolas en Espafia y una de las
mas importantes de Europa”. De
hecho, en la actualidad, la em-
presa exporta mas del 50% de su
produccion a mas de 60 paises
repartidos por los cinco conti-
nentes.

En este contexto, Solplast ce-
lebroé recientemente su 25° ani-

1 Asistentes al acto conmemorativo del 25° aniversario de Solplast.

versario. Un acto que tuvo lugar
en Puerto Lumbreras y al que
asisti6 José Ramon Alvarez Ri-
balaygua, nuevo presidente del
Grupo Armando Alvarez y que
ha venido a sustituir, precisa-
mente, a su padre, Armando Al-
varez, al frente de la compaiiia.

LA PRIMERA MUJER EN ALCANZAR LOS 14 OCHO MILES

Durante la celebracion, tanto el
nuevo presidente del Grupo como
el director de Solplast, Pedro Ahi-
jado, dirigieron unas palabras a
los asistentes, con las que reme-
moraron la historia de la empre-
sa y, ademads, apuntaron algunos
de sus proyectos de futuro.

La alpinista Edurne Pasaban, invitada de honor
a la VI Cena de Gala de Patronos de TECNOVA

La alpinista Edurne Pasaban fue la
invitada de honor a la VI Cena de
Gala de Patronos del Centro Tec-
nologico de la Industria Auxiliar de

la Agricultura-TECNOVA. Pasa-
ban se dirigi6 a los invitados, a quie-
nes animo a “disfrutar con pasion
lo que haces”y, sobre todo, “a bus-

car oportunidades para poder ha-
cer lo que te gusta”. La dedicacion,
el trabajo duro y la honestidad son,
para ella, claves del éxito.

La presencia del presidente del
Grupo en el acto fue fiel reflejo,
segun apuntaron desde la com-
pafia ubicada en el Poniente al-
meriense, del “compromiso del
Grupo Armando Alvarez en el
desarrollo de Solplast”. En este
sentido, llamaron la atencion so-

bre la puesta en marcha de una
nueva linea de produccion de cin-
co capas, pionera en el sector.

PRODUCTOS

Solplast es en la actualidad una
de las empresas lideres en el sec-
tor espafiol de plasticos para agri-
cultura, no sélo por la tecnolo-
gia empleada, sino también por
su amplia gama de productos,
dando, de este modo, respuesta
a las demandas de los agriculto-
res. La compaiiia cuenta en su
amplio catalogo con cubiertas
para invernadero, tanto de larga
duracion como térmicas; hidro-
ponicos con ldminas a doble cara
blanco y negro o diferentes tipos
de acolchados.

Todo esto es posible gracias a
la existencia de una potente area
de 1+D, que, segin explicaron
desde Solplast, “abarca todo lo
relativo al estudio y desarrollo
de nuestros productos, sistemas
y materiales, jugando un papel
decisivo en el asesoramiento al
agricultor”. Esta ultima es, pre-
cisamente, una de las caracteris-
ticas diferenciadoras de Solplast:
el asesoramiento al agricultor a
la hora de elegir el mejor mate-
rial para su finca.

Tras 25 afios en el sector, Sol-
plast es ya una empresa lider; sin
embargo, no por ello ha dejado
de innovar y de seguir mejoran-
do. Todo lo contrario. Su reto si-
gue siendo ofrecer las mejores
soluciones a la agricultura.

AGROBIO

“El agricultor ve muy clara la
lucha integrada en tomate”

ILF.G.

“En tomate, el agricultor ve clari-
simo el uso de la lucha integrada”.
Asi lo afirmaba José Maldonado,
comercial de Agrobio, quien ex-
plico que “todo lo que suponga un
ahorro en gastos, el agricultor lo
absorbe como agua de mayo™y, a
su juicio, “la lucha integrada en
tomate lo es”. Segin Maldonado,
los gastos en control bioldgico para
una hectarea de tomate ascienden,
alo sumo, a 400 euros, con lo cual,
no es de extrafiar que, en los tiem-
pos que corren, los productores lo
tengan tan claro.

El comercial de Agrobio co-
ment6, asimismo, que desde suem-
presa son muchas las expectati-
vas que tienen puestas en el avan-
ce de la lucha integrada en este cul-
tivo. No en vano, “hace dos afios,
estabamos en el 30% de superfi-
cie con lucha integrada, esta cam-

pafia ya hemos llegado al 50% y,
para la proxima, creo que supera-
remos el 70%”. La clave, segin
explico, ha estado en la mejora del
manejo del Nesidiocoris tenuis para
el control tanto de mosca blanca
como de Tuta absoluta. “La suel-
ta en semilleros esta siendo todo
un éxito”, indico y afiadio que, pre-
cisamente por ello, “la lucha inte-
grada en tomate va a ser también
todo un éxito en la proxima cam-
pana”.

Tras los tltimos avances cose-
chados en tomate, desde Agrobio
se han lanzado ahora a por el pe-
pino. En este cultivo, y pese al in-
cremento de superficie con con-
trol biologico, atn queda mucho
por andar. Precisamente por ello,
desde la empresa almeriense con-
firmaron que estan realizando en-
sayos y pruebas para mejorar la
eficiencia de la técnica en este cul-
tivo.
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TRAMPAS CROMATICAS

Las Mini Horiver de Koppert aseguran
una captura y una durabilidad maximas

EL DISENO INNOVADOR
DE ESTAS TRAMPAS
GARANTIZA UNA MEJOR
DISTRIBUCION, EFICACIA
Y LA REDUCCION DE
COSTES AL AGRICULTOR

e0cc0c0cc0ccc0ccccoe

B Isabel Ferndndez

Koppert Espafia, empresa lider
del mercado en su sector y con
mas de 20 aflos de experiencia
en el campo almeriense, cree fir-
memente en la captura masiva
con trampas cromaticas como
componente importante del con-
trol de plagas. El uso de las Mini-
Horiver supone, a juicio de la
compaiiia, una forma facil, eco-
noémica y duradera para la obten-
cion de los objetivos propuestos
por el agricultor.

El disefio innovador de las
trampas cromdticas ‘mini’ de
Koppert asegura al agricultor una
mejor distribucion de las mismas,

) )

A

H Tanto en azul como en amarillo, garantizan importantes capturas.

una mayor eficacia y una dismi-
nucion tanto en los costes como
en la colocacion, requiriendo me-
nos tiempo y esfuerzo y, por tan-
to, facilitando su labor.

Esta diferenciacion en la efica-
cia de las trampas Horiver con res-
pecto a las presentes en el mer-
cado se debe a su mayor calidad
en la superficie adhesiva, con una
cola himeda que la diferencia cla-
ramente del resto de sus compe-
tidores y que permanece activa
hasta mas de tres meses después
de haberlas colocado, asi como
la atraccion que producen a las
especies plaga objetivo, como son
la mosca blanca y el trip, por la
exclusiva tonalidad de su color.

La utilizacion de trampas cro-
maticas es una técnica comple-
mentaria de control de plagas que
adquiere gran importancia en los
programas de manejo integrado
en determinadas condiciones y
épocas del cultivo. Ademas de su

funcion de monitoreo de pobla-
ciones, las capturas masivas de
los adultos de las diferentes pla-
gas en estas trampas o placas pue-
de reducir de manera importante
las poblaciones de los fitofagos,
ayudando en las estrategias de
control integrado y favorecien-
do, deeste modo, la eficacia de
los diferentes organismos de con-
trol biologico.

Las capturas medias de adul-
tos de trips obtenidas por las tram-
pas azules ‘mini’ de Koppert son
significativamente mas altas que
las del resto de trampas y colo-
res que, actualmente, conviven
en el merado, lo cual es la base
para un ahorro en el coste. Con
respecto a la captura de mosca
blanca, las trampas Horiver cap-
turan significativamente mas
adultos de mosca blanca que las
trampas de otros modelos del mis-
mo color amarillo y que las azu-
les de todos los tipos.

Para las capturas de mosca blan-
ca, de hecho, y segiin apunta des-
de Koppert, si se aprecia una gran
especificidad de las trampas ama-
rillas de la compaiiia, que mues-
tran una gran diferencia con las
capturas en las trampas azules,
cualquiera que sea el modelo uti-
lizado.

Compro

metidos
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BIOLOGICAL SYSTEMS

.con el Resultado

Koppert esta comprometido con los agricultores desde

hace mas de 40 anos. Nuestra capacidad de investigacion e
innovacion siempre nos han permitido introducir las soluciones
biologicas mas eficaces, como el Nesidiocoris tenuis y Amblyseius
swirskii en la proteccion de los cultivos, asi como los abejorros
Natupol en la polinizacion natural.

Los resultados nos han convertido en el primer proveedor fiable de
productos de alta calidad y de servicios seguros y eficientes.

Tu satisfaccion es nuestro compromiso.

www.koppert.es + Teléfono de Atencién al Cliente: (+34) 902 489 900
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YA HA CONFIRMADO

Plaform difundira las ventajas
competitivas de sus cajas en
la proxima Fruit Attraction

Il F.G.

Plaform ya ha confirmado que
estard presente en la proxima edi-
cion de Fruit Attraction, que ten-
dra lugar en Madrid del 24 al 26
de octubre proximos, y lo hara,
segun explicaron desde Plaform
a través de un comunicado, con
la intencién de seguir difundien-
do las ventajas de su sistema de
embalaje para frutas y hortali-
zas. En este sentido, explicaron
que “el mercado hortofruticola
y los canales de distribucion, cada
vez mas exigentes, valoran las
ventajas competitivas que ofre-
ce la caja Plaform de carton on-
dulado”, tnica marca espafiola,
recordaron, que “garantiza su
producto con un sello de calidad
y se rige por estrictas normas de
fabricacion”.

Plaform cuenta con mas de
treinta afios de experiencia en el
sector, tiempo en el que el Gru-
po ha producido casi 7.000 mi-
llones de cajas que han llevado
frutas y hortalizas a todos los rin-
cones de Europa. Todas estas ca-
jas han sido sometidas a estric-
tos controles de calidad, ya que
cada una de las trece empresas
autorizadas para producirlas esta
obligada a cumplir con unas es-
trictas normas de fabricacion vy,
cOmo no, a someterse a audito-
rias periddicas de entidades in-
dependientes que controlan su
cumplimiento. Pero éstos no son
los tinicos controles.

Desde el pasado 1 de julio, se-
gun apuntaron desde Plaform,
gracias a un acuerdo alcanzado
con la firma Fruit Audit, este sis-
tema de embalaje también in-
cluye un servicio de auditorias
en destino. El objetivo es, tal y
como explicaron, “garantizar que
la caja mantiene el rendimiento
optimo en todo el circuito logis-
tico y que los productos frescos
llegan en perfecto estado a su
destino, tras largos viajes en ca-
miones refrigerados”. Teniendo
esto en cuenta, desde Plaform
afirmaron que “ninguna otra caja
agricola ofrece tantas garantias
de calidad”.

EXCELENCIA

Por otro lado, y pensando en al-
canzar la excelencia logistica,
la marca ha asumido el lideraz-
go de la implantacion en Espa-
fia de la Norma Common Foot-
print (CF), que homologa las me-
didas exteriores de las cajas para
facilitar su paletizacion. De este
modo, desde el pasado mes de
abril es obligatorio que todos los
modelos de Plaform se ajusten
a estos criterios de estandariza-
cion, conocidos en Espafia como
la Norma UNE 137005. Gracias
al estandar CF, se pueden confi-
gurar palés mixtos seguros y con
suficiente altura para aprovechar
al maximo el espacio de carga,
tanto en el transporte como en
el almacenaje de los productos.

SUMAY SIGUE

El CT TECNOVA acoge a dos
nuevas empresas del sector

CON LA INCORPORACION
DE ISPEMAR Y ECOHIDRO
SON YA MAS DE 120 LAS
FIRMAS QUE FORMAN
PARTE DEL CENTRO DE
LA INDUSTRIA AUXILIAR

®ecccccsccccscccccccoe

I |sabel Fernandez

El Centro Tecnologico de la In-
dustria Auxiliar de la Agricultu-
ra-TECNOVA y la Fundacién del
mismo nombre acaban de incor-
porar dos nuevas empresas, de
modo que ya son mas de 120 las
compafiias que los componen. Es-
tas dos nuevas incorporaciones po-
nen de manifiesto el potencial del
sector de la industria auxiliar agra-
ria en la provincia, asi como la re-
levancia del CT almeriense como
punto de encuentro para todas es-
tas empresas. Los dos nuevos ‘fi-
chajes’ son Ispemar Soluciones
Agricolas Naturales, S.C.A., ubi-
cada en Roquetas de Mar, y la mur-
ciana Ecohidro Agua y Medio Am-
biente EBT, S.L.

Con respecto a la primera de es-
tas dos empresas, Ispemar Solu-
ciones Agricolas Naturales traba-
jaen la exportacion de sustrato de
fibra de coco, asi como en la pro-
duccidén de nutrientes naturales,
bien sean fertilizantes, abonos o
correctores de carencias, y en la
comercializacion de productos
para el control bioldgico de pla-
gas, asi como en la venta de ac-
cesorios aplicables a la produc-
cion hortofruticola.

B M? Carmen Galera, gerente del CT TECNOVA. / FHALMERIA

Ecohidro Agua y Medio Am-
biente esta especializada, segiin
explicaron desde el CT TECNO-
VA, en el desarrollo de proyectos
para el tratamiento de aguas su-
perficiales y subterraneas para con-
sumo humano, uso industrial y,
cdmo no, uso agricola. Asimismo,
la empresa trabaja en el tratamiento
de aguas residuales urbanas e in-
dustriales para vertido o reutiliza-
cion, asi como en el tratamiento
de aguas depuradas, de proceso
industrial o de riego para su reuti-
lizacion. La empresa, ubicada en
Mula, en la vecina Region de Mur-
cia, realiza, del mismo modo, la-

bores de desalacion de aguas sa-
lobres para su utilizacion en rie-
g0, entre otras actividades.

El CT TECNOVA agrupa a em-
presas de todos los sectores y sub-
sectores enmarcados en la indus-
tria auxiliar de la agricultura, des-
de la produccioén y comercializa-
cion de semillas hasta los siste-
mas de riego. Estas empresas, se-
gln los datos del Gltimo Tecno-
metro, relativo al afio 2009, en con-
creto las 182 que, entonces, com-
ponian el sector de la industria au-
xiliar agraria de la provincia, al-
canzaron una facturacion superior
a los 930 millones de euros.

INNOVAR EN TIEMPOS DE CRISIS

Almeria Hercase ‘mata por encargo’
para la industria agroalimentaria

Il F.G.

La crisis agudiza el ingenio y de
qué manera. Si ustedes ven en los
proximos dias una furgoneta con
el ‘Mato por encargo’, no se asus-
ten, no es que la de sicario se haya
convertido en una profesion am-
parada por la ley. Nada mas lejos
de la realidad. En este caso, lo mas
posible es que tengan cerca a cual-
quiera de los profesionales de la em-
presa Almeria Hercase, especiali-
zada en la desinfeccion de “todo
lo relacionado con la industria ali-

mentaria”, seglin explica su geren-
te, Juan Antonio Caparrds. “Nos
dedicamos a las tres ‘D’: desinfec-
cion, desratizacion y desinsecta-
cién”, matiza y argumenta que la
suya es una labor fundamental, ya
que “todas las empresas estan obli-
gadas a llevar un control de plagas”
y “nosotros las ayudamos”.
Almeria Hercase desinfecta des-
de lonjas o almacenes de grano has-
ta cualquier negocio de hosteleria.
De momento, esta empresa ofrece
sus servicios en el Levante provin-
cial -de hecho, estd ubicada en Car-

boneras-, pero “queremos trabajar
y estamos dispuestos a llegar a cual-
quier punto de la provincia”, como,
por ejemplo, al Poniente, donde,
desde luego, serian muchos sus
clientes potenciales.

Preguntado por el eslogan, Ca-
parrds afirma que ha sido un ele-
mento “determinante” en el éxito
de la empresa. Segun recuerda, su
intencion cuando lo idearon no era
otra que “romper el hielo ante una
profesion para muchos un tanto des-
agradable y qué mejor manera que
poniéndole una nota de humor”.

§ Vehiculo de la empresa. / FHALMERIA
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DE DOW AGROSCIENCES

SPINTOR 480 SC celebra
10 aiios con premios

I Rafa Villegas

En un entorno cada vez mas exi-
gente, muy pocos productos son
capaces de mantenerse lideres
en el mercado a lo largo del tiem-
po. Sin embargo, gracias a la
confianza que muchos agricul-
tores han depositado en €1, SPIN-
TOR 480 SC cumple ahora 10
afos en el sector como produc-
to de referencia.

Como agradecimiento, Dow
Agrosciences ha decidido obse-
quiar a sus clientes con un re-
galo. La tnica contraprestacion
es demostrar cuanto sabe de
SPINTOR 480 SC. Para ello, es
necesario, con un rasca y gana,
responder correctamente a tres
preguntas. En el caso de acer-
tarlas todas, se debe descubrir
la casilla ‘Rasca tu premio’ para
ver qué obsequio se lleva a casa.

JORNADAS

Respecto a los regalos, que son
directos por cualquier compra
acertando las tres preguntas, son
una sombrilla de playa, un polo
o una toalla de playa. Los mas
afortunados podran conseguir
regalos especiales como una cé-
mara de fotos digital o una ‘ta-
blet’.

EFICACIA

SPINTOR 480 SC se ha demos-

incluyendo la tan temida ‘Tuta
absoluta’. SPINTOR 480 SC esta
autorizado en pimiento y toma-
te de invernadero y aire libre,
asi como en berenjena, lechu-
ga, melon, pepino, sandia, fre-
sales, melocotonero, nectarino,
manzano, peral, vifiedo, parra-
les de vid y algodonero al aire
libre

En cuanto a la formulacion de
SPINTOR 480 SC, se trata de
una suspension concentrada que
presenta un plazo de seguridad
de tres dias para los productos
hortofruticolas mas tipicos de
la provincia almeriense, como
es el caso del pimiento, el to-
mate, la berenjena, la lechuga,

el melon, el pepino y la sandia.
o
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1 SPINTOR 480 SC con el correspondiente ‘;Rasca y Gana!’.

trado mas que eficaz para el con-
trol de insectos. Su sustancia ac-
tiva, el spinosad, se obtiene de
forma totalmente natural por fer- A
mentacion de la bacteria ‘Sac-
charopolyspora spinosa’.

Este producto de Dow Agros-
ciences, que esta autorizado en
Agricultura Ecologica, es alta-
mente eficaz en el control de
trips y orugas de lepidopteros,

Expertos debaten el
Plan de Sanidad Vegetal

IR.V. A

Con el fin de abordar el desarro-
llo del Plan Nacional de Uso Sos-
tenible de Fitosanitarios en Espa-
fia, la Asociacion Empresarial para
la Proteccion de las Plantas (AE-
PLA) y OPERA, Centro de In-
vestigacion de la Universidad Ca-
tolica del Sagrado Corazon de la
ciudad italiana de Piacenza, han
organizado unas jornadas en Ma-
drid. Estas han contado con la co-
laboracion del Ministerio de Agri-
cultura, Alimentacion y Medio
Ambiente (MAGRAMA).
Durante el acto de inauguracion,
el director general de Sanidad de
la Produccion Agraria del MA-
GRAMA, Vicente Almansa, y el
presidente de AEPLA, Sergio De-
dominici, han coincidido en afir-
mar lo positivo de la colaboracion
entre todos los agentes implica-
dos para el desarrollo de un Plan
Nacional de Accidon que, en pala-
bras del representante del Minis-
terio, debe ser “un buen plan”, con
amplia vision y metas realistas, y
para cuyo desarrollo en nuestro
pais resulta clave conocer la ex-
periencia de otros paises. Este plan,
que ya se esta estructurando, es-

tard disponible en el mes de no- A
viembre.

Las jornadas se han estructura-
do en dos partes diferenciadas, en
la primera de ellas se han des-
arrollado tres sesiones en las que
expertos de administraciones pu-
blicas e institutos de investigacion
de toda Europa han compartido
sus experiencias y visiones desde
paises que ya han establecido pla-
nes nacionales de accion o estan
en proceso de desarrollo. Ademas,
han mostrado las propuestas y he-
rramientas que ayudan a los par-
ticipantes en planes similares a
abordarlos de una manera prag-
matica, vertebrados sobre los tres
pilares de la sostenibilidad: el res- [){
peto medioambiental, el compro-
miso social y la rentabilidad eco-
ndmica, bajo el horizonte de una
politica agraria competitiva.

Ademas, se organizaron tres gru-
pos de trabajo que han debatido
sobre las prioridades del Plan de

Accion Nacional en tres areas, '

como son la socioecondémica, la
salud y el medio ambiente, y han
realizado propuestas de medidas
a incluir en el Plan y los indica-
dores que permitiran medir su pro-

greso. A
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INVESTIGACION

“El IVIA y Agrotecnologia plantean nuevas

vias para ayudar a los agr

LA COLABORACION
ENTRE AMBOS ENTES EN
EL CAMPO DE LA I+D+
REPERCUTE DE MANERA
MUY POSITIVA EN TODO
EL SECTOR AGRICOLA

@0ccccccccccccccccon

I CIA

El Grupo Agrotecnologia y el Ins-
tituto Valenciano de Investigacio-
nes Agrarias (IVIA), principal-
mente a través de la Estacion Ex-
perimental Agraria de Elche y el
Centro de Tecnologia Poscosecha,
mantienen una interesante cola-
boracion desde hace tiempo, en-
caminada a dar respuestas a las
exigencias de la agricultura ac-
tual con el desarrollo de produc-
tos naturales aplicados en el cam-
po o en poscosecha de fruta. La
Estacion Experimental, con casi
80 afios de historia como Centro
de formacion, experimentacion y
transferencia de tecnologia en te-
mas agricolas, se ha convertido
en referente dentro del sector agra-
rio, especialmente en diversas es-
pecies tradicionales de los cam-
pos alicantinos como el granado,
la higuera, las plantas ornamen-
tales, la floricultura, el olivo, el
nispero o el almendro. También
destacan sus experiencias y cur-
sos de formacion en agricultura
ecologica, horticolas o plantas aro-
maticas y medicinales. Sus obje-
tivos se centran principalmente
en apoyar al agricultor para el es-
tudio del comportamiento agro-
nomico de nuevas variedades, el
control de plagas y enfermedades
o mejorar la calidad de sus cose-
chas. Para conseguir este fin, la
Estacion Experimental cuenta con
una finca de seis hectareas de te-
rreno cultivable, invernaderos, bal-
sas de riego, laboratorios y cama-
ras frigorificas. También partici-
pa de ensayos en parcelas experi-
mentales fuera de sus instalacio-
nes, como las correspondientes a
los campos de la red de [+D+i de
la Conselleria de Agricultura en
Pilar de la Horadada, Callosa d’en
Sarria, Pinoso, Beneixama, Can-
yada, Villena o Elche. En defini-
tiva, en la EEA se desarrollan di-
ferentes proyectos experimenta-
les de apoyo al sector agrario que
después son transferidos con jor-
nadas técnicas y la formacion con-
tinua de los agricultores. Para
ahondar en este tema y valorar la
colaboracion entre el Grupo Agro-

tecnologia y el IVIA habla el Dr.
Julian Bartual, en la actualidad jefe
de seccion del Servicio de Des-
arrollo Tecnologico (IVIA), que
codirige junto al Dr. LLuis Palou
y la Dra. Berna Perez-Gago del
Centro de Poscosecha (IVIA) es-
tos proyectos conjuntos.

-, Cuiando empezo la colabora-
cion con Grupo Agrotecnologia?
-Aunque se han mantenido con-
tactos anteriormente, centrados
principalmente en el control de
plagas, este afio es el segundo en
que se ha firmado un convenio de
colaboracién entre ambas partes,
ampliando esta relacion a los as-
pectos de la poscosecha La con-
centracion del poder de la deman-
da hortofruticola va creciendo, el
mercado internacional plantea pro-
gresivamente exigencias crecien-
tes en los aspectos relativos a nor-
mas técnicas, residuos fitosanita-
rios, aspectos medioambientales
y de calidad. Ademas, se tiende
cada vez en mayor medida a con-
sumir los productos agricolas pro-
ducidos de forma sostenible. En
este contexto, es necesario ampliar
la gama de productos nutriciona-
les y técnicas de biocontrol, ino-
cuos para el medio ambiente y el
consumidor, para dar opciones de
competitividad a los agricultores.
Conociendo la trayectoria de Gru-
po Agrotecnologia, la colabora-
cion se plantea hoy en dia con este
objetivo comun.

-, Qué tipo de proyecto ha lle-
vado a cabo con Grupo Agro-
tecnologia?

-La colaboracion entre Grupo
Agrotecnologia y el IVIA consis-
te en la investigacion y desarro-
llo de determinados productos, que
incluye ensayos en campo o en la-
boratorio. Estos ensayos abarcan
desde evaluar la eficacia de de-
terminados productos a plantear
nuevas vias de investigacion para
la empresa.

-, Puede puntualizar sobre tra-
bajos mas concretos que se es-
tén haciendo?

-Actualmente estamos desarro-
llando varias lineas de investiga-
cion y desarrollo mediante ensa-
yos con productos del Grupo
Agrotecnologia, basados en ex-
tractos naturales y de fermenta-
cion para el control en poscose-
cha de la podredumbre verde y
azul en frutales o citricos; la apli-
cacion en campo de productos para
proteger la granada de los golpes

de sol o la influencia sobre la ca-
lidad poscosecha y el potencial
de conservacion en las condicio-
nes de cultivo normales en la zona
de Elche.

-, Como ayuda este proyecto al
I+D de la empresa?
-Normalmente este tipo de ensa-
yos sirve para ayudar a las empre-
sas interesadas en [+D a desarro-
llar sus productos (modo de apli-
cacion, dosis Optima, eficacia, etc.).
Para asegurarnos de la validez y
rigor de los resultados que se ob-
tienen, nuestros estudios suelen re-
alizarse al menos durante dos afios.
La ventaja que ofrecemos a la em-
presa es la alta cualificacion cien-
tifica del personal que interviene
en los ensayos. Esto sirve para dar
garantia a las empresas sobre los
resultados de sus nuevos produc-
tos y aportarles el adecuado rigor
cientifico.

-, Qué le parece el trabajo de
Grupo Agrotecnologia?

-Valoro muy positivamente en ge-
neral a aquellas empresas como el
Grupo Agrotecnologia que quie-
ren contrastar con institutos inde-
pendientes la eficacia de sus pro-
ductos y los resultados la investi-
gacion propia para el desarrollo
técnico de los mismos. En estos
momentos, hay una laguna legis-
lativa con los denominados pro-
ductos nutricionales y fitofortifi-
cantes. Realmente este tipo de co-
laboracion es beneficiosa para to-

Icultores”

JULIAN BARTUAL
INGENIERO AGRONOMO

=

dos y, sobre todo, para el agricul-
tor, que es el que en definitiva ne-
cesita de estos productos.

- Como considera de importan-
te el desarrollo de I+D de las em-
presas en proyectos como éste?
-En Espaia es necesario reforzar
el [+D en las empresas, que ade-
mas debe servir a las empresas que
lo realizan para diferenciarse de
aquellas que solo comercializan
productos importados. El departa-
mento de I+D es fundamental en
una empresa dentro del sector de
insumos agricolas, puesto que per-
mite a las entidades crear produc-
tos. Valoro muy positivamente este
tipo de colaboracion con entida-
des de investigacion publicas o pri-
vadas.

-.Considera importante el des-
arrollo de este tipo de produc-
tos respetuosos con el medio am-
biente, el consumidor y el pro-
ductor? ;Qué demanda el mer-
cado?

-Hay una creciente preocupacion
por parte del consumidor por la ali-
mentacion sana, por el respeto al
medio ambiente. Las grandes ca-
denas de distribucion también de-
mandan alimentos con limites de
residuos cada vez menores (LMR),
todo esto hace que haya un sector
incipiente y un interés creciente por
este tipo de productos naturales.
-, Como es la aceptacion de este
tipo de productos por parte de
los agricultores?

-El agricultor también quiere ali-
mentos sanos, aunque debemos re-
conocer que este tipo de produc-
tos requieren de un conocimiento
técnico mas avanzado, ya que el
momento de aplicacion es mas de-
terminante de la eficacia y se trata
de productos preventivos en mu-
chos casos. En este sentido, la for-
macion del agricultor y el aseso-
ramiento de la empresa tienen un
papel fundamental. Considero que
el agricultor, gracias a la masiva
asistencia a jornadas y cursos mo-
nograficos, esta cada vez estd mas
formado y tiene una mejor predis-
posicion para este tipo de produc-
tos.

-, Coémo vaticina el futuro de la
agricultura para este tipo de pro-
ductos?

-El futuro de la agricultura pasa ne-
cesariamente por este tipo de pro-
ductos mas respetuosos. La pro-
duccion integrada debe ser la agri-
cultura del presente, para un pro-
metedor futuro, en la cual pueden
convivir los productos quimicos
mas selectivos, junto con otros de
origen natural como los que oftre-
ce Grupo Agrotecnologia. Es im-
portante que el agricultor tenga a
su disposicion materias activas al-
ternativas a los fitosanitarios tra-
dicionales que protejan las plan-
tas cultivadas y sus frutos de pla-
gas 'y enfermedades. Por otro lado,
debe incrementarse la colabora-
cién entre empresarios, universi-
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SUMA Y SIGUE

Las exportaciones de Almeria sumaron
mas de 1.000 millones hasta mayo

LA PROVINCIA BATE ASI
UN NUEVO RECORD, YA
QUE, SOLO EN EL CITADO
MES, LAS EMPRESAS
COMERCIALIZARON UN
24% MAS DE PRODUCTO

@ccccccscccccccccccoe

B Isabel Ferndndez

Las exportaciones almerienses
de frutas y hortalizas marcaron
un nuevo récord entre los meses
de enero y mayo pasados. Asi se
desprende de los ultimos datos
elaborados por la Delegacion Pro-
vincial de Agricultura y Pesca de
la Junta, a partir de las cifras del
Instituto Espafiol de Comercio
Exterior (ICEX). De este modo,
en los cinco primeros meses del
afio, Almeria export6 frutas y hor-
talizas por un valor superior a los
1.037 millones de euros, un 8°3%
mas que en el mismo periodo de
2011 y mas de 200 millones mas
que entre enero y mayo de 2007,
aflo en el que se inicio el creci-
miento progresivo de las expor-
taciones. En este tiempo, las em-
presas de la provincia realizaron
mas de 20.000 operaciones co-
merciales, que se saldaron con
la exportacion de casi 1’1 millo-
nes de toneladas de frutas y hor-

REUNION FIN DE CAMPANA

0 La facturacion de mel6n y sandia en los mercados exteriores cayé mas del 6%. / FHALMERIA

talizas, un 3°2% mads que un aflo
antes. Pero esto no es todo.
Sélo en el mes de mayo, Al-
meria volvio a batir un nuevo ré-
cord de comercializacion de sus
producciones en fresco en el ex-
terior. De hecho, las cifras faci-
litadas por la Administracion an-
daluza ponen de manifiesto que,
en ese mes, las empresas de la

provincia exportaron 225.220 to-
neladas de frutas y hortalizas fres-
cas, el volumen mas alto de la his-
toria, con un 24% mas que en el
mismo mes de 2011. Estas ven-
tas sumaron, asimismo, 143’38
millones de euros, un 22°2% mas.

Por sectores, las hortalizas si-
guen ‘llevandose la palma’; tan-
to es asi que, entre enero y mayo

pasados, Almeria export6 972.000
toneladas de hortalizas frescas,
apenas un 2% mas que un afio an-
tes, aunque el valor de estas ven-
tas se vio incrementado conside-
rablemente, hasta los 971’3 mi-
llones de euros, un 9°5% mas.
Las cifras de las frutas, por su
parte, entre las que destacan me-
16n y sandia, ponen de manifies-

to la nefasta campana de prima-
vera. Asi, si bien es cierto que el
volumen comercializado en los
mercados foraneos sumo un 14%
mas que hace un afio, hasta las
122.000 toneladas, también lo es
que la facturacion cay6 un 6°3%,
pasando de los mas de 70 millo-
nes de euros de 2011 a los 66’3
millones de esta campafia.

MERCADOS

Por destinos, durante los cinco
primeros meses del afio no se pro-
dujeron cambios significativos
y, una vez mas, Alemania se po-
sicioné como el primer compra-
dor de las frutas y hortalizas de
Almeria, acaparando el 28°3%
del total de las ventas al exterior,
valoradas en 294 millones de eu-
ros. Francia y Holanda recibie-
ron el 14°7% y el 13°1% del to-
tal, respectivamente, de las ex-
portaciones de frutas y hortali-
zas almerienses.

El tomate, una vez mas, volvid
a ser la hortaliza mas internacio-
nal de la provincia, con exporta-
ciones valoradas en 311’6 millo-
nes de euros, el 24°3% del total.
Tras ¢él se situaron los pimientos,
con el 201%, y los pepinos, con
el 10°4%.

Almeria es, hoy por hoy, la pri-
mera potencia exportadora de
hortalizas frescas de Espafa, con
mas del 43% del total de las ven-
tas del pais en el exterior. En el
caso de la frutas, la provincia ocu-
pa el tercer puesto, solo por de-
tras de Huelva y Valencia.

HORTYFRUTA considera que la produccion y la
comercializacion hortofruticolas estan estancadas

Il F.G.

La Interprofesional de Frutas y Hor-
talizas de Andalucia (HORTY-
FRUTA) considera que, hoy por
hoy, todos los indicadores apuntan
a un estancamiento del sector, tan-
to en la produccion como en la co-
mercializacion y, por ello, es pre-
ciso dar los pasos necesarios para
salir de esta situacion. Asi lo afir-
mo Jeronimo Molina, presidente
de FAECA, durante la reunién de
fin de campafia de HORTYFRU-
TA, un encuentro en el que anali-
70 la situacion actual de la horti-

cultura andaluza. Para Molina, la
excesiva atomizacion del sector si-
gue siendo uno de sus principales
males y, de no ‘erradicarlo’, éste
se enfrenta a un futuro incierto.
En este sentido, explicod que, si
bien es cierto que “Almeria hace
30 afios supo superar individuali-
dades para comercializar”y “se lle-
v6 a cabo un proceso de union de
agricultores para crear empresas”,
también lo es que “ahora el sector
debe pensar en llevar a cabo otro
gran cambio de esta indole, que pasa
irremediablemente por la union de
empresas para crear empresas mas

grandes que permita a la oferta
adaptarse a la demanda”. “El sec-
tor debe dar ese salto para conti-
nuar”, concluyo.

Precisamente para lograr estos
procesos de concentracion traba-
jara la Interprofesional en los pro-
ximos afios; de hecho, ésta es una
de las lineas que, tras la reunion,
se incluyd en su nuevo Plan Estra-
tégico, con el que ésta persigue con-
vertirse en “un lobby de presion a
nivel nacional e internacional” que
le otorgue el poder suficiente para
dialogar con las distintas adminis-
traciones en temas que afecten al

sector. El objetivo es “buscar una
mejor rentabilidad del sector”.
Junto a esta apuesta firme por la
concentracion de la oferta, desde
HORTYFRUTA afirmaron que se-
guiran trabajando para conseguir
un cambio en materia de compe-
tencia que permita aporta mayor
transparencia y coherencia entre
las medidas impuestas por la Co-
mision Nacional de la Competen-
cia (CNC) y la organizacion real
del sector, siempre “dentro de la
jurisdiccion de esta organizacion”.
En esta misma linea, continuaran
planteando una Ley de Margenes

Comerciales que redunde en be-
neficios para todos los eslabones
de la cadena.

Por otro lado, desde la Interpro-
fesional indicaron que abordaran
la mejora de la calidad y el sabor
de productos como, por ejemplo,
el tomate y el melon. En este sen-
tido, especificaron que se estudia-
ré la posibilidad de incorporar nue-
vas variedades comerciales para
buscar una mayor calidad y mas
garantias. Junto a esto, trabajaran
para seguir progresando en la im-
plantacion de la tipificacion.

Por ultimo, HORTYFRUTA pre-
vé establecer un sistema de infor-
macion interno que sea capaz de
coordinar y anticipar posibles cri-
sis alimentarias, asi como trabajar
en la mejora de la higiene rural o
el analisis exhaustivo de las ten-
dencias de mercado.
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INFORMACION

La Concejalia de Agricultura
de Adra recuerda la necesidad
de limpiar las explotaciones

B R. Villegas

Con la recta final del ejercicio
2011-2012, 1a Concejalia de Agri-
cultura del Ayuntamiento de Adra
ha emprendido una campafia de
concienciacion entre el sector agti-
cola abderitano para recordar la
importancia de limpiar las explo-
taciones seglin la normativa vi-
gente. Por ello, desde la Conce-
jalia han colocado una serie de car-
teles informativos en semilleros,
alhondigas, cooperativas, alma-
cenes de suministros agricolas,
asi como en comunidades de re-
gantes y en todos los espacios re-
lacionados con el campo. En con-
creto, han trasladado a los pro-
ductores del municipio la necesi-
dad de llevar los restos vegetales,
plasticos o residuos agricolas de
otra naturaleza a las plantas de tra-
tamiento destinadas a tal efecto.
Para el concejal de Agricultura
abderitano, Francisco Lopez, “la
buena limpieza de las explotacio-
nes agricolas contribuira a con-
servar nuestro entorno natural, evi-
tando plagas y teniendo un esta-
do sanitario adecuado”. Del mis-
mo modo, como ha asegurado,
con estas buenas practicas “con-
seguiremos mantener una buena

imagen de nuestro campo y nues-
tro municipio, con la importan-
cia que esto supone para la época
estival”.

Como han explicado desde la
Concejalia de Agricultura, los ci-
clos de produccion en este muni-
cipio de la comarca del Poniente
almeriense son “mas cortos que
en otras zonas de la misma zona”.
Asi, la recogida de los productos
estrella de la campafia de prima-
vera, como son el melén y la san-
dia, se solapan practicamente con
la siembra de otros cultivos para
la campaiia de otofio, principal-
mente pimiento, que ya ha co-
menzado en fincas de Adra.

Por todo ello, para el concejal
de Agricultura del Ayuntamiento
de Adra, Francisco Lopez, “por
ello la limpieza de las explotacio-
nes agricolas es vital para la hi-
giene rural, asi como para que los
agricultores no tengan problema
alguno en el inicio del crecimien-
to de las plantas”.

No es ni la primera ni sera la
ultima campatfia de conciencia-
cion que emprende el Ayunta-
miento de Adra para recordarle a
los productores la importancia de
mantener una excelente higiene

rural.

AYUNTAMIENTO DE ALMERIA

La capital refuerza la vigilancia
para mantener la higiene rural

Il F.G.

El Area de Medio Ambiente y Agri-
cultura del Ayuntamiento de Alme-
ria ha intensificado la vigilancia y
control sobre los caminos rurales
de su término municipal con la in-
tencion de mantenerlos limpios vy,
de este modo, hacer cumplir la nor-
mativa existente en la Ley de Sa-
nidad Vegetal. En este sentido, Es-
teban Rodriguez, concejal delega-
do del Area en el Consistorio de la
capital, explico recientemente que
el Ayuntamiento ha sancionado a
una veintena de agricultores que,
tras ser alertados de su incumpli-
miento, no hicieron lo necesario
para subsanar el problema.

En esta linea, explico que el Con-
sistorio “ha incoado los expedien-
tes sancionadores correspondien-
tes por distintos motivos, entre los
que destacan las quemas indiscri-
minadas, el incumplimiento de los

I Esteban Rodriguez. / FHALMERIiA

plazos de limpieza establecidos y
los vertidos ilegales de residuos”.
Asimismo, insistio en que “es ne-
cesario hacer un esfuerzo colecti-
vo para mantener la limpieza y la
seguridad rural en su totalidad”, algo
por lo que “el servicio de agricul-
tura municipal velara en su totali-
dad”. Por ultimo, el concejal dele-
gado recordo a los productores que
deben llevar sus restos vegetales a
las plantas de tratamiento.

UN MAL ANO AGRICOLA

Nijar cierra la campana
condicionada por las heladas

B Isabel Ferndndez

“La campana en la comarca de Ni-

jar ha estado muy condicionada por

las heladas y, al final, ha sido mala”.
Asi de contundente se mostrd José
Requena, concejal de Agricultura
y Medio Ambiente del Ayunta-
miento de Nijar, quien lament6 que
las bajas temperaturas provocaron,
ademas, “la concentracion de gran
parte de la produccion”y, claro, esto
se tradujo en “bajos precios”. Los
primeros compases de la campaiia
en la zona estuvieron marcados,
precisamente, por las heladas que,
en algunos casos, obligaron a los
productores de tomate a arrancar
sus cultivos y poner, quizas antes
de lo previsto, sus plantaciones de
sandia. Estas sandias mas tempra-
nas, una vez iniciada la recoleccion,
no tuvieron suerte y, de hecho, si
algo caracteriz6 el comienzo de su
ejercicio fueron las bajas cotiza-
ciones.

Caso similar es el del tomate.
Quienes no arrancaron las plantas
como consecuencia de los dafios
de las heladas se enfrentaron, mas
adelante, con la llegada del calor,
a importantes concentraciones de
produccion que, segun Requena,

1 Cultivo de tomate.

“hundieron el precio”. “Todo el gé-
nero se concentr6 en las mismas
semanas”, explicé el concejal ni-
jarefio, quien afiadio que esto pro-
voco “bajas cotizaciones”.

Este balance tan negativo con-
trasta, a priori, con la campana acep-
table de la que hablan las organi-
zaciones agrarias. José Requena
se refiri6 también a este asunto y
dijo que, “debido al clima tan ex-
tremo que tenemos en la comarca,
con temperaturas muy bajas, en de-
terminados momentos, y muy al-

tas en otros, cuando se hacen ba-
lances a nivel provincial, por nor-
ma general, no son aplicables a la
agricultura de Nijar”. Requena la-
mento que, con ésta, son ya tres la
campafas en negativo que acumu-
lan los agricultores de la zona, lo
que dificulta, cada vez mas, la pues-
ta en marcha de la siguiente cam-
pana. En cualquier caso, “ya esta-
mos trabajando en la limpieza de
las fincas y preparando todo para
empezar a sembrar de nuevo en
agosto”.

Por otro lado, el concejal de Agri-
cultura del Ayuntamiento de Nijar
se refirio al interés mostrado por
varias empresas para hacerse car-
go de la gestion de los residuos agri-
colas del municipio. En este senti-
do, coment6 que “son muchas las
empresas que han venido con so-
luciones para el tratamiento”, sin
embargo, “de momento, no hay nin-
gun proyecto en firme”. Desde el
Ayuntamiento de Nijar contintian
trabajando en esta linea, cuyo ob-
jetivo es ofrecer soluciones reales
para el tratamiento de residuos ve-
getales y que “no supongan un alto
coste para el agricultor”. “Solucio-
nes caras hay muchas -dijo Reque-
na-, pero ésas no nos interesan”.

ACTUACIONES

La Junta mejora dos vias rurales
en La Mojonera con ‘Encamina2’

IR.V. A

La Junta de Andalucia ha inicia-
do las obras de mejora de dos ca-
minos rurales en La Mojonera y
sin coste alguno para el Ayunta-
miento de la localidad, que es el
titular de los mismos. La actua-
cién, que se enmarca dentro del
Plan ‘Encamina2’ de la Conseje-
ria de Agricultura, Pesca y Me-
dio Ambiente, consiste en la me-
jora, concretamente, de las vias
rurales Solera y La Torrecilla.

El presupuesto de ejecucion de
las obras es de casi 177.000 eu-
ros y, en total, la Junta va a arre-
glar casi 3.000 metros lineales,
en concreto 1.102 en el camino
de Solera y los 1.800 restantes en
el de La Torrecilla. Desde la Jun-
ta han confirmado que se realiza-
ran trabajos de remocion, perfi-
lado y compactacion, y se cons-

0 Camino rural de La Mojonera que se va a mejorar. / FHALMERiA

truiran sendos firmes con aglo-
merado en caliente. Las obras, que
tienen un plazo de ejecucion de
seis meses, permitirdn mejorar el
acceso a decenas de explotacio-
nes. Desde la Junta destacan como
responden con el Plan ‘Encami-

na2’ “a las demandas de agricul-
tores y ganaderos que necesitan me-
jorar los accesos a las explotacio-
nes agrarias y forestales, mejora
que redunda en el incremento de
la competitividad y la dinamiza-
cion de dichas explotaciones”.
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A LA VANGUARDIA

MedHermes demuestra todas las ventajas
de su nuevo tomate cherry Gregory F1

i
:
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1 El general manager de MedHermes, Alfredo Amoroso, durante la clausura de la ‘Gregory Party’.

LA PRESENTACION TUVO
LUGAR CON UNA
‘GREGORY PARTY’ EN LA
ESTACION EXPERIMENTAL
QUE TIENE LA EMPRESA
EN LA ISLA DE SICILIA

eccccccscccccccccccoe

B Rafa Villegas

La tarde del pasado 5 de julio,
MedHermes Sementi organizo el
‘Gregory Party’, un evento es-
pecial dedicado al nuevo cherry,
ideal tanto para recoleccion en
ramo como suelto, Gregory F1,
tomate para ciclo largo, larga
vida, con cero cracking y tole-
rante al virus TYLCV+N.

La cita tuvo lugar en las insta-
laciones de la estacion experi-
mental de la empresa italiana, ubi-
cadas en Ragusa, en las colinas
del Ibleo, donde participaron
aproximadamente 130 personas
entre representantes de empre-
sas agricolas, técnicos, viveros
y comerciales del sector.

La agenda del evento dio co-
mienzo con una visita guiada de

cultivos de Gregory F1 y de otras
novedades de MedHermes. Pos-
teriormente, le sigui6 una mues-
tra de los tomates con degusta-
cion de esta nueva variedad in-
cluida. Finalmente, la empresa
explico toda una serie de datos
agrondmicos y comerciales re-
lativos al periodo de introduccion
del nuevo cherry en el mercado
siciliano y en el internacional.

La presentacion corrid a cargo
del equipo técnico comercial y
de marketing de la compaiiia si-
cula, concretamente intervinie-
ron la sefiora Scuderi, del Depar-
tamento de Marketing y Ventas;
el sefior Ficili, responsable co-
mercial del Este de Sicilia; asi
como el sefior Cugnata, respon-
sable comercial del Oeste de la
isla.

Scuderi presento el proyecto de
MedHermes en el mundo de las
semillas para el area mediterra-
nea, Medio Oriente y Africa.

Ficili, por su parte, expuso una
serie de datos agrondmicos de
Gregori F1 que compar6 con los

Test 1y 2, que son variedades de
tomate de otras empresas lideres
en este segmento de mercado. Lo
cierto es que con el analisis com-
parativo se llegd a la conclusion
de que la variedad de MedHer-
mes presenta un 14 por ciento mas

§ Tomate cherry Gregory F1 en ramo. / FHALMERiA

de productividad, reduce el cos-
te de mano de obra un 15 por
ciento en la gestion agronomica
de la planta y, ademads, también
destaca sobre las otras dos por
su precocidad, tolerancia a las ba-
jas temperaturas en el ciclo lar-
go y por la rusticidad de la plan-
ta en ambientes mediterraneos.

En resumen, las ventajas agro-
némicas de Gregory F1 demues-
tran un importante incremento de
la rentabilidad en los cultivos de
este cherry respecto a los toma-
tes Test 1 y Test 2, dos produc-
tos lideres en el mismo segmen-
to de mercado.

Cugnata, por otra parte, se en-
cargd de describir los aspectos
comerciales de los frutos y ramos
del nuevo cherry, también com-
parandolos con el Test 1 y el 2.
Asi, a través de esos datos, se lle-
g6 a la conclusion de que Gre-
gory F1 ofrece mayor elegancia
del ramo, un sabor mayor con un
regusto de verdadero cherry, ade-
mas de ser un larga vida después
de su recoleccion a niveles ma-
ximos del mercado, tanto los fru-
tos como el ramo. En definitiva,

conjugando la alta resistencia al
cracking y la elevada vida pos-
tcosecha de los frutos, con un sa-
bor excelente y un color brillan-
te, Gregory F1 resulta mas com-
petitivo en el mercado que las
otras dos variedades comparadas
lideres en ese segmento, como
son el Test 1 y el Test 2.

La intervencion final corrid a
cargo del general manager de
MedHermes, Alfredo Amoroso,
que destaco el caracter medite-
rraneo de la casa de semillas y
puso el acento en la importancia
de la investigacion genética para
crear innovacion y, por lo tanto,
desarrollo y crecimiento en el sec-
tor horticola.

Mucha importancia, finalmen-
te, se esta poniendo en la natura-
leza internacional del proyecto
de MedHermes, asi como en su
mision empresarial, como es el
redescubrimiento de los sabores
tradicionales de las hortalizas me-
diterraneas del pasado, un factor
que puede resultar fundamental
para el despegue definitivo de
las zonas de produccion hortico-
la italianas y espafolas.
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ASOCIACION DE FABRICANTES Y DISTRIBUIDORES

“A mayor informacion, mas confianza y
capacidad de eleccion tiene el consumidor”

POR ELLO, DESDE AECOC
AFIRMAN QUE CUANTO
MAS FACIL SEA ANADIR
INFORMACION DESDE EL
CAMPO, MAS EFICIENTE
SERA LA TRAZABILIDAD

eecccccccccccccccsoe

B Isabel Fernandez

La adopcién de nuevas tecnologi-
as en el ambito de la trazabilidad
estd permitiendo a las empresas, se-
gun afirma Joaquin Domingo, res-
ponsable de Seguridad Alimenta-
ria de AECOC, “trabajar con mas
informacion, con menos esfuerzo
y también con mayor fiabilidad”.
Pese a los avances realizados en los
ultimos afios, reconoce que, en el
sector primario, “todavia existen
importantes puntos de mejora”.
-Calidad y seguridad alimenta-
ria son dos cuestiones que preo-
cupan no s6lo al consumidor, sino
también a productores y distri-
buidores. A la hora de garanti-
zar ambas, ;qué papel juega la
trazabilidad?

-En realidad, la trazabilidad, en si
misma, no puede evitar que haya
problemas o incidentes en lo que
respecta a la calidad o seguridad
alimentaria de los productos que se
producen y/o comercializan, para
ello existen otros mecanismos de
prevencion y control. No obstante,
si que es un elemento clave a la hora
de reducir el impacto de las mis-
mas, sobre todo porque permite a
las empresas trabajar con mayor ra-
pidez y eficiencia en este tipo de si-
tuaciones. Un buen sistema de tra-
zabilidad facilita el analisis de las
causas del incidente, minimiza el
alcance del problema, ayuda a la
localizacion de los productos afec-
tados, reduce las consecuencias en
base a una mejor localizacion de los
productos y aumenta la velocidad
de respuesta.

-En los tltimos aiios, las nuevas
tecnologias de la informacion es-
tan jugando un papel cada dia
mas importante en la vida de to-
dos. ; También han llegado a la
trazabilidad alimentaria?

-La trazabilidad no ha sido una ex-
cepcion en el desarrollo y adopcion
de las nuevas tecnologias. Desde
un nuevo hardware que permite eti-
quetados mejores y mas economi-
cos, aplicaciones de software que
facilitan la gestion y localizacion
de los productos en almacenes y cen-
tros logisticos, nuevas tecnologias

tipo RFID que aportan mayor in-
formacion sin necesidad de contac-
to directo entre el lector y la etique-
ta, lecturas de codigos BIDI con el
teléfono movil que aportan infor-
maciones adicionales. .. Son algu-
nas de las evoluciones que se estan
implantando actualmente.
-¢Hasta qué punto las nuevas tec-
nologias han venido a mejorar y
facilitar todos estos procesos?
-La adopcion de nuevas tecnologi-
as en este ambito estd permitiendo
alas empresas trabajar con mas in-
formacion, con menos esfuerzo -al
ser procesos automatizados- y tam-
bién con mayor fiabilidad, evitan-
do asi errores propios del manejo e
intercambio manual de informacion.
Y es que, en términos generales, la
automatizacion de los procesos ge-
nera mejores operativas, reduce cos-
tes y aporta mayor seguridad.

-, Qué cree que supone el hecho
de que el consumidor tenga mas
informacion sobre el producto?
-Fundamentalmente, el hecho de
que el consumidor tenga mas infor-
macion sobre los productos se tra-
duce en dos importantes beneficios:
confianza y capacidad de eleccion.
La confianza se genera a partir de

JOAQUIN DOMINGO

una informacion completa, veraz 'y
transparente por parte de fabrican-
tes y distribuidores. Justamente con
ese objetivo AECOC ha presenta-
do recientemente un nuevo servi-
cio, eScan, que permite al consu-
midor acceder, a través del movil,
a informacion sobre composicion
y valores nutricionales de los pro-
ductos que va a adquirir o consu-
mir. Esta misma informacion, jun-
to con la formacion de los consu-
midores en los diferentes aspectos
relacionados con la alimentacion,
les confiere mayor capacidad de ele-
gir los productos que mas se ade-
cuan a sus necesidades o expectati-
vas.

-La trazabilidad no es sélo un pro-
ceso industrial, sino que el segui-
miento del producto arranca, di-
rectamente, para frutas y horta-
lizas, en el campo, ;no es asi?
-Como bien se dice, la trazabilidad
tiene por objeto hacer el seguimiento
del producto de la granja a la mesa
0, en este caso, del campo a lamesa.
Latrazabilidad debe ‘arrancar’, por
tanto, en los productos recogidos
del campo, incluyendo su paso por
los operadores logisticos hasta lle-
gar al punto de venta. Si bien toda-

via existen puntos de mejora en el
sector primario, se esta avanzando
de forma importante, en este senti-
do, en los ultimos afos.

-¢ Cudles son, hoy por hoy, algu-
nas de las principales herramien-
tas con las que se cuenta?
-Actualmente, la trazabilidad se pue-
de garantizar de muchas maneras.
A los tradicionales sistemas de re-
gistro manual, se han sumado los
sistemas de identificacion e inter-
cambio de informacion basados en
el codigo de barras GS1-128, que,
ademas, se puede complementar de
un modo muy eficiente mediante
el uso del sistema EDI (Intercam-
bio Electrénico de Datos), que per-
mite incrementar informacion aso-
ciada de gran valor. Asimismo, y
mas recientemente, se han incor-
porado también los tags de radio-
frecuencia (RFID).

-AECOC introdujo en Espaiia el
uso del codigo de barras, ya mas
que implantado pero, en el caso
de frutas y hortalizas en fresco,
Jcon qué sistemas se cuenta?
-Ciertamente, en el caso de los pro-
ductos frescos, la adopcion de los
sistemas de identificacion e inter-
cambio de informacion que AECOC

promueve y desarrolla en Espana
no es tan amplia como el caso de
alimentacion seca, si bien las opor-
tunidades que brinda son, por su-
puesto, muy amplias. En este sen-
tido, las empresas hortofruticolas
tienen atin un amplio recorrido en
la adopcidn de los estandares de
identificacion mediante codigo de
barras o el EDI y los beneficios que
de ésta se derivan.

-Cambiando de tema, ;a qué re-
tos cree que se enfrenta la indus-
tria alimentaria?

-En la actualidad, tanto la industria
como la distribucion alimentaria tra-
bajan para ofrecer al consumidor
lamejor oferta de valor posible. Para
ello, se enfrentan a retos tan priori-
tarios como eliminar costes inne-
cesarios para ganar, dia a dia, en
eficiencia y competitividad; un ob-
jetivo en el que las practicas de efi-
ciencia y desarrollos tecnologicos
que AECOC promueve y desarro-
lla juegan un papel fundamental.
De igual modo, la innovacion, en
el mas amplio sentido de la pala-
bra, y la internacionalizacion son
también dos importantes palancas
de crecimiento en un escenario como
el que atravesamos.

-.Qué supone, bajo su punto de
vista, el trabajo conjunto de fa-
bricantes y distribuidores?

-El trabajo conjunto de fabricantes
y distribuidores aporta incuestio-
nables ventajas a la hora de impul-
sar una cadena de valor sin fisuras
y de responder con eficacia al con-
sumidor. No hay que olvidar que
esa concepcion global de la cadena
es del todo clave en procesos tan
importantes como el intercambio
de informacion o a la hora de ga-
rantizar el correcto flujo de mer-
cancias, la optimizacion de los pro-
cesos logisticos y de transporte, la
correcta planificacion y gestion de
la demanda, etc.

-¢Es posible seguir mejorando la
trazabilidad en frutas y hortali-
zas?

-Se puede mejorar tanto desde el
punto de vista de sensibilizacion para
aquellos colectivos que todavia no
tiene implantados sistemas sufi-
cientemente eficaces, como desde
el punto de vista técnico. Cuanto
mas fécil sea poder incorporar el
maximo de informacion desde el
momento de la recoleccion, mas efi-
ciente sera el sistema de trazabili-
dad que tengamos a nuestra dispo-
sicion.
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El precio de la leche de vaca
en origen arruina al ganadero

EN MAYO SE SITUO EN 30
CENTIMOS DE EURO POR

: LITRO. UPA CULPA A

: INDUSTRIAY A LA

: DISTRIBUCION DE LA

: CAIDA DE LA COTIZACION
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I Rafa Villegas

La situacion de los productores de
leche de vaca es critica. Desde el
Ministerio de Agricultura, Ali-
mentacion y Medio Ambiente
(MAGRAMA), su titular, Miguel
Arias Caiiete, ha reconocido que
la caida en picado de los precios
de este producto en origen no se
deben a la estacionalidad. Desde
la organizacion agraria Union de
Pequefios Agricultores y Ganade-
ros (UPA) aseguran que las coti-
zaciones de la leche cayeron en
mayo otro 2,5 por ciento, descen-
so muy similar al registrado en el
mes de abril, situando los precios
medios en Espaia en los 0,3095
euros por litro, sin duda uno de los
mas bajos de la Union Europea.
Ademas, a ello se le une la subi-
da de los piensos que, segun ha ex-
plicado el secretario de Ganaderia
de la organizacion, Roman Santa-
lla, la subida ha sido en mayo y ju-
nio de “cerca de 13 euros por to-
nelada, en comparacion con el mes
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de abril, superando por primera vez
en la historia el precio pagado al
productor por su leche, ademas, los
precios de la energia también han
subido en los tiltimos afios mas del
60 por ciento”.

Para Santalla, esta claro que se
trata de una estrategia de la indus-
tria y la distribucion para “cargar
a las espaldas de los productores
sus margenes de beneficio”. Ade-

mas, considera que “se estan po-
niendo nerviosos ante el futuro es-
cenario de obligatoriedad de los
contratos homologados a partir de
octubre y se han planteado llegar
a esa fecha con unos precios rui-
nosos para los ganaderos”.

Mientras tanto, la Comision Eu-
ropea se ha quitado el problema
reenviando la discusion del mis-
mo al préximo mes de julio.

NUEVOS HORIZONTES

El jamon local conquista Japon,
Republica Dominicana y México

ER.V. A

El sector carnico almeriense esta
registrando, seglin los datos que
baraja la Delegacion de Agricul-
tura y Pesca de la Junta de Anda-
lucia, unos datos muy positivos
este afo. Asi, sin ir mas lejos, ha
pasado de exportar, en enero y fe-
brero, la totalidad del producto
destinado al extranjero a Andorra
a conquistar nuevos mercados.

Concretamente, en los meses de
marzo y abril, mas del 20 por cien-
to del total de jamon almeriense
exportado se destino a paises mas
lejanos, como es el caso de Re-
publica Dominicana (10 por cien-
to), México (6,6) y Japon (4,3 por
ciento). Por consiguiente, el por-
centaje de envio a Andorra ha des-
cendido hasta el 79,1.

1 Jamon de Alcontar. FHALMERIA

Entre enero y abril, las empre-
sas carnicas almerienses han co-
mercializado en el exterior 29.000
kilos de productos, de los que mas
de 16.000 son jamon y paleta y el
resto carnes frescas y embutidos.
Este volumen de producto supo-

ne un 81 por ciento mas que en el
mismo periodo del afio anterior,
incremento que se explica, prin-
cipalmente, por las ventas de em-
butidos, cuyo valor ha crecido un
254 por ciento.

Del mismo modo, la exporta-
cion de jamon y paleta ha creci-
do un 13 por ciento en los cuatro
primeros meses del afio (16.700
kilos), volumen que ha alcanza-
do un valor de 109.000 euros, un
11,5 por ciento mas que en el pe-
riodo de referencia de 2011.

Respecto a la comercializacion
de animales vivos y sus produc-
tos en el exterior, Almeria ha ven-
dido hasta enero 1,3 millones de
kilos, un 3,2 por ciento menos que
en el primer cuatrimestre de 2011,
pero con un incremento del pre-
cio del 78 por ciento.

ACTUACIONES

La Guardia Civil inmoviliza
mas de 3.800 medicamentos
veterinarios caducados

ER.V. A

Agentes del Equipo del Servi-
cio de Proteccion de la Natura-
leza (SEPRONA) de la Guardia
Civil con base en Almeria estan
llevando a cabo inspecciones,
desde el pasado mes de abril, en
distintos comercios dedicados a
la venta y distribucion de medi-
camentos veterinarios en la pro-
vincia. Con tan solo siete de ellas,
llevadas a cabo en estableci-
mientos, clinicas veterinarias y
explotaciones ganaderas de Al-
meria, Albox, Alhama de Alme-
ria, Huércal Overa, Nijary Vera,
han descubierto e inmovilizado
mas de 3.800 envases de medi-
camentos veterinarios caduca-
dos.

Del mismo modo, el SEPRO-
NA imputa a un total de cinco
personas la autoria de diferen-
tes delitos de falsedad docu-
mental e intrusismo profesional.
Ademas, han logrado detectar 27
infracciones administrativas, que,
como no podia ser de otra ma-
nera, han sido remitidas a la De-
legacion de Agricultura y Pesca

de la Junta de Andalucia en Al-
meria y a la Subdelegacion de
Gobierno de Almeria.

Como resultado de estas acti-
vidades, cabe destacar las actua-
ciones realizadas en dos de es-
tos establecimientos dedicados
a la comercializacion y distribu-
cioén de medicamentos veterina-
rios y otros productos zoosani-
tarios, donde los agentes inmo-
vilizan alrededor de 3.500 en-
vases de medicamentos caduca-
dos en la primeray 195 en la se-
gunda, asi como la imputacion
de cinco personas por diferen-
tes delitos de falsedad docu-
mental e intrusismo profesional.

En el primer establecimiento
imputan al duefio la comision de
un presunto delito de falsedad
documental e inmovilizan los
medicamentos caducados. En el
segundo imputaron a cuatro per-
sonas por falsedad documental.

Los agentes de la Guardia Ci-
vil del SEPRONA contintian con
las inspecciones en diferentes es-
tablecimientos de la provincia,
no descartando nuevas imputa-
ciones por hechos similares.

COSTES DE PRODUCCION

Los piensos suben un
14% desde abril y lastran
la renta de los ganaderos

ER.V.A

Desde la Union de Pequefios
Agricultores y Ganaderos
(UPA) no han dudado en cali-
ficar de “insostenible” la situa-
cion que sufren los ganaderos
espafioles debido a la ingente
subida de los costes de produc-
cion.

Para exponer el problema,
una delegacion de UPA se ha
reunido con el director general
de Producciones y Mercados
Agrarios, Carlos Cabanas. Y es
que, como han asegurado des-
de la organizacion agraria y ga-
nadera, “los desequilibrios en
la cadena agroalimentaria se su-
man a una subida sin prece-
dentes de los costes de produc-
cion, fundamentalmente los de
alimentacion del ganado”.

Lo cierto es que la cotizacion
de la soja, como ha asegurado
el secretario de Ganaderia de
UPa, Roman Santalla, “bate re-
cords historicos cada dia”. Ade-
mas, los piensos han subido mas
deun 14 por ciento desde el mes
de abril y los ganaderos, como
ha explicado Santalla, se ven
“incapacitados para trasladar
esas subidas hacia delante, por
lo que asumimos por comple-
to la pérdida de rentabilidad”.

UPA ha pedido al Ministerio
de Agricultura un debate inten-
so sobre los “dramaticos efec-
tos” que tiene sobre la ganade-
ria la escalada de los costes de
produccion, asi como que ejer-
zan una gran influencia en Bru-
selas para que la nueva PAC no
perjudique a la ganaderia es-
pafiola.
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MEJORAN LAS PROPIEDADES DEL PRODUCTO

Nuevo envase de plastico con
aditivos vegetales para
conservar frescas las verduras

IE. S.G.

La empresa granadina Domca ha
obtenido aditivos de origen vege-
tal que se incorporaran a un enva-
se de plastico biodegradable para
conservar las frutas y verduras fres-
cas listas para el consumo. En este
sentido, a través de una nota, la Fun-
dacion Descubre ha informado de
que la investigacion desarrollara
un envase activo y biodegradable
para productos alimentarios recién
cortados elaborado con un termo-
plastico al que se afiaden molécu-
las de origen natural microencap-
suladas. Al respecto, los investi-
gadores han demostrados que es-
tos aditivos mejoran las propieda-
des del producto, ya que aumen-
tan el tiempo de conservacion y la
seguridad frente a posibles micro-
organismos alterantes y patoge-
nos. Ademas, evitan el proceso de
oxidacion de las frutas y verduras
que les confiere un color pardo.
De hecho, la entidad proporciona

IFAPA CHURRIANA

los aditivos procedentes del ajo que
incorporan al envase. Para ello, los
expertos obtienen estos principios
a partir de un proceso de extrac-
cion organica desde la pasta de ajo.
A partir de esta materia prima, ob-
tienen moléculas que combaten mi-
croorganismos existentes en las fru-
tas y verduras envasadas. Desde
la Fundacion Descubre han sefia-
lado que “se trata de aditivos con
propiedades antimicrobianas y an-
tiftingicas, es decir, combaten las
bacterias y mohos que pueden sur-
gir en los vegetales y provocan en-
fermedades como la salmonelo-
sis”.

Hasta el momento, el principal
inconveniente de las moléculas era
el aroma, ya que al obtenerse del
ajo conservaban su caracteristico
olor. Sin embargo, una de las no-
vedades del proyecto es la micro-
encapsulacion, es decir, los aditi-
VOS se incorporan en pequefias cap-
sulas que se insertan en los poros
de la capa de plastico en contacto
con los vegetales.

Identifican los genes
responsables de la variacion
en el aroma de la fresa

IE. S.G.

Un equipo de investigadores
del centro IFAPA Churriana ha
conseguido identificar los ge-
nes responsables de la varia-
cion en el aroma de la fresa, lo
que facilitara en un futuro la
obtencion de nuevas varieda-
des con mejor olor y sabor. Este
trabajo, que ha contado con la
financiacion del INIA y Fon-
dos FEDER, ha consistido en
el desarrollo de un analisis me-
tabolimico y genético de los vo-
latiles que se producen en el
fruto maduro de la fresa, lo que
ha permitido identificar su po-
sicion en el genoma de este fru-
to.

Segtin afirman los investiga-
dores, muchos de estos com-
puestos son los responsables

de que la fresa huela a fresa y
su identificacion facilitara en
un futuro el desarrollo de nue-
vas variedades con mayor y
mejor aroma y sabor.

Ademas de en el aroma, los
compuestos volatiles son im-
portantes en otros procesos,
como para atraer a los insec-
tos o participar en la defensa
de la planta frente a patogenos.
Asi, durante el estudio, los in-
vestigadores han hecho hinca-
pié en una de estas regiones y
han identificado el gen res-
ponsable de la variacion en me-
sifurano: ‘FaOMT’, el cual
contribuye con notas de cara-
melo al aroma de la fresa.

Junto con el IFAPA han co-
laborado en esta investigacion
dos institutos pertenecientes al
CSIC.

FORMACION

La UNIA oferta un master
oficial en produccion ecolégica

: EN BAEZA TENPR[\N
LUGAR LOS MODULOS

: COMUNES DE GANADERIA
: YAGRICULTURA Y EN

: LUGO, LOS REFERIDOS A
: LA SILVICULTURA
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B Elena Sanchez

La Universidad Internacional
de Andalucia, UNIA, ha pues-
to en marcha el master oficial
en agricultura, ganaderia y sil-
vicultura ecologicas para el cur-
so académico 2012-2013. Asi,
en la sede de la localidad jien-
nense de Baeza tendran lugar
los modulos comunes de gana-
deria y agricultura, mientras que
el referido a la silvicultura se
realizara en la Escuela Politéc-
nica Superior de Lugo. Segun
los organizadores, este master,
semipresencial, se realiza por-
que la produccion ecoldgica en
Europa esta experimentando un
crecimiento muy importante en
los Gltimos afios y Espaia se ha
convertido en pais lider en su-
perficie inscrita en entidades de
control, en el &mbito europeo.
Este master ha sido disenado

-
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para abordar el conocimiento
desde un enfoque multidiscipli-
nar, incorporando, a la vision
agrondmica, las aportaciones
de las Ciencias Sociales y Juri-
dicas e incluso de las Humani-
dades.

Entre las titulaciones que dan
acceso al master estan: Ingenie-
ria Agronomica, Ciencias Ve-

terinarias, Ciencias Ambienta-
les, Biologia, Economia, Socio-
logia, Antropologia, Historia o
Geografia. Ademas, también las
relacionadas con sistemas de
manejo sostenible de los recur-
sos agrarios y forestales y to-
das las ingenierias técnicas re-
lacionadas con la agricultura,
la ganaderia o la silvicultura.

EN ESTADOS UNIDOS

El CeiA3 participa en un estudio
sobre la mejora genética del arandano

IE. S.G.

El Campus de Excelencia Inter-
nacional Agroalimentaria, CeiA3,
participa actualmente en un pro-
yecto de investigacion estadouni-
dense dedicado a la mejora gené-
tica del arandano, un cultivo de
gran demanda en este pais. Segun
ha dado a conocer la entidad, el
investigador José Die, del IFAPA,
se haunido al equipo con el fin de
trasladar la experiencia del CeiA3
en mejora genética vegetal.

En concreto, el estudio trata de
identificar los genes que regulan
el estado de latencia de una plan-
ta y determinan el proceso de flo-
racion, con el objetivo de intro-
ducir mejoras genéticas en el aran-
dano que permitan su adaptacion
a los diferentes climas existentes

1 Exposicion de arandanos.

en el territorio estadounidense. El
equipo de investigacion del CeiA3
mantiene otros proyectos de me-
jora genética vegetal, como el des-
arrollo competitivo de nuevos cul-

tivares de calabacin y la amplia-
cion de la plataforma gendmica
de esta planta, un cultivo de gran
diversidad genética, pero poco es-
tudiado hasta ahora.
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La cerveza ‘sin’ optimiza el
antioxidante de la leche matema
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B Elena Sanchez

El consumo de cerveza sin alcohol
puede optimizar la capacidad an-
tioxidante de la leche materna, se-
gan concluye un estudio del Hos-
pital Dr. Peset de Valencia. Esta in-
vestigacion ha estudiado a 80 ma-
dres lactantes, de las que la mitad
seguian una dieta habitual y a la otra
mitad se les suplement6 su dieta con
dos cervezas sin alcohol al dia du-
rante 30 jornadas. La jefa de Pedia-
tria de dicho hospital, Pilar Codo-
fier, ha indicado que “hemos deter-
minado la capacidad antioxidante
de la lecha materna en tres mo-
mentos diferentes de la lactancia
en funcion de su estado madurati-
vo, al inicio o leche calostral, a los
15 dias o leche trasacional y al mes
del inicio de la lactancia, cuando la
leche se denomina madura”. Con
ello, se ha observado “una dismi-
nucion de la actividad antioxidan-
te a medida que la leche humana
vamadurando, pero las madres lac-
tantes que habian suplementado su

H Plantacion de cebada con que se hace la cerveza.

dieta con cerveza sin alcohol pre-
sentaban un menor dafio en la oxi-
dacion celular, asi como un aumento
antioxidante, tanto en su sangre,
€omo en su orina”.

En el estudio también se ha ana-
lizado la oxidacion celular en la ori-
na de los niflos en tres etapas: al na-
cer, a los 15 dias y a los 30 dias de
vida y los resultados en la orina
muestran que, en el momento del

parto, los niveles de marcados de
estrés oxidativo estdn aumentados
y van descendiendo a medida que
avanza la lactancia.

Con todo ello, se ha podido con-
firmar que el aporte de cerveza sin
alcohol cumple los requisitos de ser
un producto natural, que incremen-
ta el poder antioxidante de la leche
humana y que disminuye el estrés
oxidativo en el nifio lactante.

EN CORDOBA

Diseilan un dispositivo de alerta
para evitar el vuelco de tractores

IE. S.G.

Una empresa cordobesa ha dise-
flado un dispositivo de alerta, de-
nominado Inclisafe, para preve-
nir el vuelco de los tractores, una
de las principales causas de muer-
te en el sector agrario. En este
sentido, desde la Universidad de
Cordoba han explicado que al tra-
bajar en grandes pendientes, sue-
los irregulares y en condiciones
“muy duras”, se producen mu-
chos vuelcos peligrosos, ya que
el tractor “arrastra maquinas y
pesos, por lo que es muy fre-
cuente el vuelco con resultados
hasta de muerte”. Asi, la Univer-
sidad de Cérdoba ha sefialado que
para desarrollar el estudio se uti-
liz6 un sensor inercial embarca-
do en el tractor, que permitid to-

0 Tractores. FHALMERIA

mar datos fundamentales como
la velocidad y la aceleracion. A
partir de ahi, se creo el disposi-
tivo de alerta, con el objetivo de
que el operario de la maquinaria
reduzca todo lo posible el riesgo
de vuelco de su tractor.

De hecho, el dispositivo avisa
al operario cuando la maquina-
ria se acerca a la zona de posible
riesgo gracias a una serie de pa-
rametros, como la pendiente, el
tipo de terreno, la velocidad o los
aperos que se han afiadido al trac-
tor. Asi, cuando el tractor se acer-
ca a la zona de riesgos, el dispo-
sitivo emite una sefial sonora que
sera mayor cuanto mas peligro-
sa sea la zona y mas alto sea el
riesgo de que el tractor vuelque.

Finalmente, cabe destacar que
el dispositivo es universal y sir-
ve para cualquier tipo de tractor
y los elementos afiadidos, mien-
tras que se configura previamen-
te con un software disefiado por
la empresa cordobesa, donde se
incluyen todos los datos de la ma-
quinaria que se va a utilizar.

CARNICAS

El jamén envasado podra
mantener las propiedades de
una pieza cortada al instante

IE. S.G.

El Centro Tecnoldgico de la
Carne ha presentado los avan-
ces de su proyecto de mejora del
envasado de loncheado del ja-
mon, un proyecto con el que los
expertos han conseguido una
tapa especial para el envase que
preservaria las cualidades de co-
lor, tonalidad y aspecto del ja-
mon ibérico y, todo ello, con el
fin de que el jamoén envasado
mantenga las propiedades de
una pieza cortada en el instan-
te y consumirla. Del mismo
modo, el estudio ha arrojado
cudles serian los mejores ma-
teriales para fabricar el envase
y sobre todo se ha trabajado en
el disefio de este envase para que
haya el minimo contacto entre
las distintas lonchas de jamoén.

La conservacion del color, el
alargamiento de la vida util co-
mercial y la lucha contra la ad-
herencia son los retos del pro-
yecto. Ademas, el uso de mate-
riales que eviten la oxidacion,
eviten la rancidez y mantengan
la calidad organoléptica del ja-

1 Lonchas de jamén. /cocINAYA.coM

mon ibérico han sido los pri-
meros avances presentados. Pro-
ximamente, el Centro llevara a
cabo un estudio de compra en-
tre consumidores en diferentes
localizaciones de Espafia con
el objeto de obtener informa-
cion para el diseflo del envase
del futuro.

SECTOR VITIVINICOLA

Un estudio sobre el genoma
de la levadura contribuira a
mejorar el sabor del vino

IE. S.G.

Un grupo internacional de in-
vestigadores ha analizado el ge-
noma de la levadura Dekkera
bruxellensis, a través del cual han
descubierto que juega un papel
importante en la produccion de
vino y puede tener un gran im-
pacto en su sabor. Segun han in-
formado los cientificos, la des-
cripcion del mapa genético de
esta levadura ofrece una herra-
mienta util a los productores de
vino de todo el mundo, que po-
dran controlar el desarrollo de
su sabor. Las levaduras son un
ingrediente importante en la pro-
duccioén de varios tipos de ali-
mentos, incluyendo el vino. Una
de estas levaduras es la Dekke-
ra bruxellensis, la cual cuenta con
una alta responsabilidad en la de-

finicion de cerca de la mitad de
los vinos tintos. Sin embargo, esta
levadura también puede causar
grandes pérdidas econdmicas a
la industria vitivinicola, ya que
puede producir un sabor fen6li-
co que a menudo se describe
como medicinal, asi como dife-
rentes aromas desagradables, ha-
ciendo que el vino pueda ser im-
posible de tomar.

Este grupo internacional de in-
vestigadores ha estudiado las ba-
ses genéticas de la levadura y las
propiedades de las mismas que
pueden ser relevantes para la pro-
duccion alimentaria. Asi, uno de
los investigadores del proyecto
ha explicado que el estudio “nos
va a ayudar a comprender cud-
les son las bases moleculares cla-
ve en las levaduras de produc-
cion de alcohol”.
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Universidad

CURSOS DE VERANO

Finana dedica dos dias a la
gastronomia y la viticultura

DEL 16 AL 18 DE JULIO,
LA LOCALIDAD ACOGIO
UN CURSO DE VERANO
DE LA UAL PARA HABLAR
DE COCINA TRADICIONAL
Y DE VANGUARDIA

e0cc0cccc0ccc00cccoe

B Elena Sanchez

La gastronomia y la viticultura son
temas ancestrales que forman par-
te de la cultura almeriense y que,
hoy dia, siguen suscitando una gran
curiosidad. Es por ello que los cur-
s0s gastronomicos y de enoturis-
mo que realiza la Universidad de
Almeria son ya un clasico en su
oferta. En esta ocasion, el curso ‘Co-
cina tradicional y de vanguardia’
tuvo lugar del 16 al 18 de julio en
la localidad almeriense de Finana,
con el fin de conocer los concep-
tos gastrondmicos del pasado y del
presente, unos conceptos que no
estan refiidos y que lo que hacen
es complementar los conceptos de
cocina ‘de nuestra tierra’. En este
sentido, en el primer dia de curso
se llevo a cabo una serie de confe-
rencias relacionadas con la coci-
na. La primera de ellas lleva el nom-
bre de ‘Tradicion y la vanguardia
de la Estrella Michelin’, seguida
por la charla sobre la ‘Cocina Po-
pular del Almanzora’, y la ‘Coci-
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na almeriense, fusion de aromas
de las tres culturas’.

El segundo dia del curso estuvo
mas centrado en el sector vitivini-
cola y la importancia que éste esta
retomando en la provincia alme-
riense. Por este motivo, el 17 de
julio se realiz6 una ponencia y un
taller de cata: ‘Coémo poner el vino

en valor en la hosteleria’. Igual-
mente, habra una mesa redonda so-
bre ‘El desarrollo del turismo en
la provincia de Almeria’.
Finalmente, el cierre del curso
estuvo dedicado a la cocina regio-
nal, asi como a la cocina medite-
rréneay a las nuevas tendencias que
existen hoy en dia en pasteleria.

OFERTA FORMATIVA

La UAL prepara un curso de
Restauracion Contemporanea
para el mes de noviembre

B E. Sanchez

La Universidad de Almeria esta
preparando su nuevo programa
de formacion de cara al proxi-
mo curso 2012/2013. En este
sentido, ya ha dado a conocer que
en septiembre se abrira el plazo
de inscripcion para el curso ‘Ex-
perto en gastronomia y restau-
racion contemporanea’ que con-
tard con un total de 260 horas.
Las fechas de realizacion del cur-
so son del 12 de noviembre de
2012 hasta el 15 de marzo de
2013, una actividad organizada
por la Facultad de Ciencias Eco-
némicas y Empresariales.

Este curso esta dirigido a alum-
nos matriculados o que hayan su-
perado el curso de ‘Especialista
en vinos y bebidas para la res-
tauracion’, asi como también a
todos los alumnos que sean ti-
tulados universitarios o que acre-
diten una experiencia profesio-
nal de al menos dos afios en el
sector.

MODULOS

El desarrollo de esta actividad
formativa constara de nueve mo-
dulos docentes: 1-La cata sen-
sorial, teoria y aplicaciones. Aro-

1 Plato elaborado. FHALMERiA

mas y sabores en las bebidas y
en los alimentos. Practicas de
cata de vinos, cerveza, cafés, tés
y otras bebidas; 2-El vino. Ori-
gen, cultura y negocio. Tipos de
vino segun la elaboracion. Cla-
sificaciones segun las legisla-
ciones espafiola y europea. Com-
binacién y armonizacion con los
platos; 3-Cerveza, licores y coc-
teleria. Bebidas no alcoholicas;
4-Compra y gestion de vinos y
bebidas de restauracion; 5-His-
toria de la alimentacion y la co-
cina; 6-El restaurante hoy; 7-Co-
nocimiento de productos; 8-Se-
guridad alimentaria y técnicas;
9- Nociones de nutricion.

ENCUENTRO

Empresas agricolas trasladan
sus demandas tecnologicas a
los investigadores universitarios

B E. Sanchez

Un grupo de empresas almerien-
ses del sector agroalimentario y el
grupo de trabajo ‘Robdtica, soft-
ware y hardware aplicado a em-
presas agroalimentarias’ de la UAL
han mantenido un encuentro con
el fin de generar sinergias que ayu-
den a satisfacer las necesidades del
tejido empresarial. En este senti-
do, la reunion de trabajo ha servi-
do para que las entidades trasla-
den a los investigadores sus de-
mandas tecnoldgicas y, al mismo
tiempo, para que éstos conozcan

las lineas de investigacion des-
arrolladas por los grupos, sus avan-
ces cientificos y aplicaciones.
Con ello, el director de la Ofici-
na de Transferencia de Resultados
de Investigacion (OTRI), Carlos
Vargas, ha destacado que la Uni-
versidad dispone de la “masa cri-
tica de investigadores adecuada
para cubrir las necesidades en tec-
nologia de un sector, el agroali-
mentario, clave para el desarrollo
econdmico de la economia alme-
riense y uno de los campos de ma-
yor proyeccion internacional”.
Igualmente, Vargas ha dado a co-

1 Momento de la reunion en la UAL. / FHALMERiA

nocer los distintos mecanismos de
colaboracion de las empresas con
la Universidad, entre los cuales ha
destacado los contratos de inves-

tigacion, los proyectos colabora-
tivos y los proyectos europeos del
7° Programa Marco de I+D de la
Union Europea. El director de la

OTRI ha explicado los servicios
que la Oficina ofrece a las entida-
des, entre ellos, la gestion de los
contratos de investigacion, la bus-
queda de grupos que mejor se adap-
ten a las necesidades tecnologicas
de las empresas, la deteccion de
oportunidades de financiacion in-
ternacional para las actividades de
I+D+i o los nuevos servicios de
alerta de convocatorias y el apoyo
en la primera fase de la redaccion
de los proyectos colaborativos.

Segun la opinion de los asisten-
tes, el encuentro ha sido “todo un
éxito”, ya que ha permitido dar los
primeros pasos para que el sector
ponga en comun sus problemas y
carencias tecnologicas que les per-
mitan llegar a acuerdos conjuntos.
El analisis de todas esas peticio-
nes dara lugar a futuras reuniones
periddicas en las que se concreta-
ran las vias de colaboracion entre
ambas partes.
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PROXIMA CAMPANA

Hortofruticola Costa de Almeria quiere
expandir QDelicias por toda Espana

DESDE LA EMPRESA
AFIRMAN ESTAR “MUY
SATISFECHOS” CON LOS
RESULTADOS DE SUS
PIMIENTOS ASADOS EN
SU ANO DE LANZAMIENTO

e0cccccccccccccccc e

B |sabel Fernandez

Hortofruticola Costa de Almeria
quiere expandir su linea de V
gama QDelicias por todo el pais.
Asi lo dijo Luis Canadas, adjun-
to a Gerencia de la empresa, quien
afirmé que, de hecho, ésta es una
de sus “prioridades” de cara a la
proxima campaia, junto con “cre-
cer en nuevos mercados en los
que ya hemos introducido este
producto”. Cafiadas comento, asi-
mismo, que el que esta a punto

de terminar ha sido el ejercicio B Pimientos asados QDelicias. / FHALMERIA

de la “puesta en marcha y ajus-
te” de esta nueva linea de nego-
cio; en cualquier caso, reconocio
que estan “muy satisfechos” con
la aceptacion hasta la fecha de
sus pimientos asados. Productos
que han promocionado en dife-
rentes eventos del sector tanto a
nivel nacional como a nivel in-
ternacional en esta campafia.

El adjunto a Gerencia de Hor-
tofruticola Costa de Almeria re-
cordo, por otro lado, que su De-
partamento de I+D sigue traba-
jando para ampliar la gama de pre-
parados. En este sentido, apunto
que “estamos desarrollando nue-
vos productos de diferentes co-
lores y que lanzaremos en cuan-
to alcancemos el nivel de calidad
que ya tenemos en nuestros pi-
mientos asados rojos”.

EN20I1
Cada espaiiol
consumi6 22'5
litros de zumo
el ano pasado

I |sabel Fernandez

El consumo medio per céapita de
zumo en Espana se situd en 22°5
litros en 2011. Asi lo expuso
Juan Ramoén Ugarte, presiden-
te de ASOZUMOS, durante la
celebracion del ‘Dia Mundial
del Zumo’. Con esta cifra, los
espafioles se situian entre los prin-
cipales consumidores europeos
de este producto, s6lo por de-
tras de Alemania. Asimismo, y
de forma mucho mas general,
Espafia se convirtié en 2011 en
el cuarto mercado europeo de
zumos, con 1.068 millones de
litros; Alemania, Francia y Rei-
no Unido ocuparon el primer,
segundo y tercer puesto, res-
pectivamente. El consumo es-
panol de zumo esta muy esta-
bilizado desde 2007.

EL ENDO: Ctra. Almerimar, s/n. Telf: 950 489075, Fax: 950 481261

e 7L i : N T :
é)n ((i(izlﬂ-t-uﬂ- acfucufl‘,mm. lécnicoa, c.mpljc.uaoa.

. ) : .
4 lodoa loa Gue ps:-t-h:ﬂccmnaa a eala empresa

)

www.agroiris.com,
feuili@agroiris.com [ asalinasi@agrorirs.com

’ . . ’
1EAMOd I-I{Ll?ﬂ‘}ﬂaﬂ I]U'I- ITlil'F{J'I{L'T. 'I'lllE{':l-'U.,l

i o~ = ( L !
'I]’Tf..'.'a-H.i.‘.\.‘{éﬂ- ano {TJCL"! ana am@e ]994 [.{nlﬂ"{ﬂ.-

con mda fusidn que nunca Fnzlmmu&uo. para
F 1 . 7 5
exolucionar eatamoa QAa.Pum{m a daz lo mejor
» 7 - n )
aﬂ ﬂ-il-ﬁ'&-l/’l-ﬂ C.(.I.T'I'I.Fﬂ €l [Clﬂ MaLb if'.\',{-{lfeﬂ{ifd' L'-i-lﬂﬂ-lﬂﬂ
(O f ) %] "
ewropeod. Las m-tlu,h\ﬁu::. aon Wida Y tenemoa

]
'F'I‘H{-L‘h{l-:l "

a
=

|

ADRA: Puente del Rio. Ctra. Nacional 340, km. 3,92, Telf: 950 568587




44

Julio 2012 - fhalmeria

Legislacion

APQYO

El MAGRAMA
convoca ayudas
para formacion
en los pueblos

Il F.G.

El Ministerio de Agricultura,
Alimentacion y Medio Am-
biente ha convocado ayudas,
para el ejercicio 2012, destina-
das a programas plurirregiona-
les de formacién y que tienen
como objetivo potenciar el des-
arrollo y mejorar la cualifica-
cion de los profesionales del me-
dio rural. Estas ayudas, dirigi-
das a agricultores, ganaderos,
emprendedores, directivos y
otros profesionales y trabaja-
dores integrados en el medio ru-
ral., contaran con un importe to-
tal maximo de 5.632.000 euros.

Segtin recoge la orden ya pu-
blicada en el Boletin Oficial del
Estado (BOE), podran benefi-
ciarse de estas ayudas las orga-
nizaciones profesionales agra-
rias de caracter general o aso-
ciaciones del mujeres del me-
dio rural, entre otros.

DESDE EL 1 DE JULIO

La agricultura
ecoldgica de
la UE tiene
nuevo logotipo

Il F.G.

Desde el pasado 1 de julio, la
produccién ecologica de la
Unidén Europea (UE) cuenta con
un nuevo logotipo de uso obli-
gatorio para identificar los ali-
mentos que han sido produci-
dos en base a los protocolos de
ecoldgico en vigor. Junto, ha-
bra que identificar, obligatoria-
mente, al organismo de control
con el cédigo correspondiente,
ademas de poner la mencion
‘Agricultura UE/No UE’, segiin
el origen de las materias primas.

Elnuevo logo serd de uso obli-
gatorio en los produtos envasa-
dos con la categoria de agricul-
tura ecologica y transformados
con al menos el 95% de los in-
gredientes de origen agrario eco-
légico. Asimismo, su uso esta-
ra prohibido en los productos
en conversion.

COAG dice que Marruecos “chantajea”
a la UE y sigue sin ratificar el acuerdo

CUATRO MESES DESPUES
DE QUE LOS VEINTISIETE
DIERAN ‘LUZ VERDE’ AL
NUEVO PROTOCOLO, EL
PA[S ALAUITA SIGUE SIN
DARLE SU VISTO BUENO
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I |sabel Fernandez

COAG lamenta que, cuatro me-
ses después de su ratificacion por
parte del Parlamento Europeo (UE),
Marruecos siga sin dar su visto bue-
no al renovado protocolo de aso-
ciacion con los Veintisiete. Una ac-
titud que desde la organizacion
agraria, su responsable estatal de
Frutas y Hortalizas, Andrés Gon-
gora, s6lo persigue “chantajear” a
la UE. Bajo su punto de vista, “la
ratificacion o no del acuerdo no per-
judica a Marruecos porque ellos
continuanvendiendo sus produc-
tos de una forma u otra en Europa
sin apenas control”. Mientras tan-
to, el pais alauita gana tiempo y
“continuara reclamando un mejor
trato comercial, cuando se acaba
de cerrar una negociacion o mejo-
ras de palnes de ayudas de la UE
a Marruecos, como, por ejemplo,
el Plan Marruecos Verde”; todo
ello, segiin Gongora, a costa del

B Andrés Gongora (dcha.) en un encuentro reciente con el ministro Arias Caiiete (izq.). / FHALMERIiA

sector hortofruticola comunitario,
que “vuelve a verse utilizado como
moneda de cambio”.

Segiin COAG, desde el Gobier-
no de Marruecos explican que la
ratificacion no se ha llevado a cabo
porque estan viviendo un proceso
de reestructuracion en el Parla-
mento, coincidiendo con la prima-
vera arabe, que los deja sin tiem-
po. “Eso no se lo cree nadie”, cri-

tica Gongora, quien insiste en que
“el Gobierno de Marruecos tiene
otros intereses, como, por ejem-
plo, evitar que la UE ejerza sobre
sus exportaciones el control que
exigimos”. En este sentido, insis-
te en que desde su organizacion
agraria se van a mantener firmes
en la actual propuesta de modifi-
cacion de los precios de entrada,
algo que, para COAG, seria un paso

para controlar y vigilar los pro-
ductos procedentes de terceros pa-
ises e ir mucho mas alla en un fu-
turo inmediato.

Por ultimo, el responsable Esta-
tal de Frutas y Hortalizas de COAG
apel6 al Ejecutivo espaiiol, del que
dijo que “tiene en sumano la opor-
tunidad de defender a un sector que
tiene profundamente abandonado
a las politicas europeas”.

ALGUNAS CC. AA. PRETENDEN ELIMINAR SUS AYUDAS A LA CONTRATACION

La dotacion ministerial para
seguros agrarios supera los
252 millones para este aiio

Il F.G.

El subsecretario del Ministerio de
Agricultura, Alimentacion y Me-
dio Ambiente (MAGRAMA), Jai-
ma Haddad, anuncio recientemen-
te, en la clasura de unas jornadas
de COAG sobre seguros agrarios,
que el MAGRAMA prevé destinar
una partida de 252°6 millones de
euros para el sistema de pdlizas. Un
sistema que, para el Ministerio, es
“uno de los pilares basicos de su po-
litica agraria”. Haddad llam¢ la aten-
cion sobre el hecho de que, a pesar
de los ajustes presupuestarios, “‘en
el caso de las subvenciones a los
seguros agrarios, éstos han sido mi-

nimos, con el claro objetivo de po-
der mantener los niveles de sub-
vencion a la contratacion, que se
sittia en torno al 43% del costes de
lapdliza”. Asimismo, inst6 a las Co-
munidades Auténomas (CC. AA.)
a mantener el apoyo a los sistemas
de seguros agrarios, dada su “im-
portancia”, algo que, a su juicio, ya
quedo patente esta campana tras la
sequia y las posteriores heladas.

El subsecretario del MAGRAMA
hizo estas declaraciones después
de que las organizaciones agrarias
ASAJA, COAG y UPAy las Coo-
perativas Agro-Alimentarias de Es-
paia dieran la voz de alarma ante
la intencion por parte de algunas CC.

0 Las heladas y la sequian mermaron muchos cultivos. / FHALMERiA

AA. de eliminar su apoyo a la con-
tratacion. Segun apuntaron las or-
ganizaciones, en un comunicado
conjunto, “la retirada de los apo-
yos autonémicos al seguro agrario
supundria un encarecimiento des-

orbitado de la primas, hasta el pun-
to de hacer inasumible la contrata-
cion para una gran parte de los pro-
ductores”. Por ello, han solicitado
una reunion urgente con el minis-
tro Arias Cafiete.
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Medio ambiente

RECICLAJE

“Los agricultores reciclan la mitad de
los envases puestos en el mercado”

SIGFITO YA HA DADO LOS
PRIMEROS PASOS PARA,
ADEMAS DE RECIPIENTES
DE FITOSANITARIOS,
RECOGER OTRO TIPO DE
ENVASES AGRICOLAS

eecccccccccccccsccce

I |sabel Fernandez

“Los agricultores reciclan mas de
la mitad de los envases puestos en
el mercado”. Asi lo afirmé Rocio
Pastor, directora general de Sigfi-
to, durante el acto de conmemo-
racion del décimo aniversario de
este sistema de recogida, que tuvo
lugar en el Ministerio de Agricul-
tura, Alimentacion y Medio Am-
biente. Pastor analizo los diez afios
de vida de Sigfito; tiempo en el
que, segiin comento, este sistema
de recogida “ha tenido una gran
evolucion, acompafiado de un im-
portante crecimiento”. De este
modo, explicd que “cuando em-
pezamos hace una década sélo dis-
poniamos de 270 puntos de reco-
gida en toda Espafia”, mientras
que, “en la actualidad, tenemos una
red de mas de 2.800 puntos que
colaboran diariamente con el sis-

B Acto de conmemoracion del 10° aniversario de Sigfito.

tema”. En esta misma linea, se re-
firi6 a los agricultores, de quie-
nes dijo que “cada afio estan mas
comprometidos con el medio am-
biente”y, de hecho, “en 2002, ape-
nas recogimos un 4% de envases”,
mientras que, “hoy ya, los agri-
cultores reciclan mas de la mitad

de los envases puestos en el mer-
cado”.

MAYOR SERVICIO

Por otro lado, Pastor aprovecho la
oportunidad para anunciar de ma-
nera oficial que desde Sigfito ya

han solicitado a las Comunidades
Auténomas (CC. AA.) la autori-
zacion para gestionar todos los re-
siduos de envases que se originan
en el &mbito agricola y, en breve,
segun afirmo, prevén recibir una
respuesta “satisfactoria”. De este
modo, Sigfito pasaria de recoger
solo los envases de productos fi-
tosanitarios a recoger otros muchos,
como los utilizados para envasar
fitofortificantes, abonos o semi-
llas. Envases, todos ellos, que, hoy
por hoy, no puede reciclar y que
el agricultor debe gestionar direc-
tamente.

En este sentido, Teresa Barres,
jefa del Area de Residuos del Mi-
nisterio de Agricultura, Alimenta-
ciéon y Medio Ambiente, presente
en el acto, explicod que el nuevo
marco normativo favorecera la ges-
tion integral de todos los envases.
Asi, dijo, “el futuro de Sigfito es
seguir la estela de los diferentes
SIG’s de Europa” como, por ejem-
plo, “el SIG francés Adivalor”, que,
“ademas de gestionar los diferen-
tes residuos de envases usados en
la agricultura, da solucién, inclu-
s0, al producto caducado”.

EL PONIENTE, LA PRINCIPAL ZONA PRODUCTORA

Almeria cuenta con 9.000 colmenas
dedicadas en exclusiva a polinizacion

ILF.G.

Almeria cuenta con 100 explota-
ciones apicolas dedicadas, exclusi-
vamente, a la produccion de abejo-
rros para la polinizacion. En total,
y seglin los datos facilitados por la
Delegacion Provincial de Agricul-
tura 'y Pesca, en estas fincas son 9.000
las colmenas destinadas a tal fin. Sin
embargo, y tal y como apuntaron
desde la Administracion andaluza,
la gran mayoria de las explotacio-
nes apicolas tiene caracter mixto,
ya que, ademas de contar con col-
menas para polinizacion, también
producen miel.

De este modo, y segun las cifras
oficiales, en Almeria son 573 de las
951 explotaciones apicolas totales
las que se dedican a ambas funcio-
nes, unas 113.300 colmenas. Por zo-

H Colmenas para polinizacién en un cultivo de sandia. / FHALMERiA

nas, el Poniente provincial es la co-
marca que cuenta con un mayor cen-
so de explotaciones apicolas, 352,
y, ¢cdmo no, de colmenas, con casi

56.600. Estas fincas, segun indica-
ron desde la Junta en un comunica-
do, “se dedican, principalmente, a
la seleccion y cria de abejorros para

polinizacion agricola”. Tras el Po-
niente se sitian, por este orden, el
Bajo Andarax y la comarca de Ni-
jar, con 191 explotaciones y 39.228
colmenas, y el Alto Almanzora, con
166 explotaciones y casi 36.900 col-
menas.

El uso de abejorros para polini-
zacion es una técnica mas que im-
plantada en la agricultura almerien-
se, sobre todo en los cultivos de to-
mate, pero no so6lo en estos. Asi,
por ejemplo, cuando arranca la cam-
pafia de primavera y muchos agri-
cultores se decantan por cultivos
como, por ejemplo, la sandia, no es
de extrafar ver en el interior de sus
fincas colmenas destinadas, como
no, a esa polinizacion.

Esta practica es, junto con el res-
to de métodos incluidos dentro de
lo que se denomina control biolo-
gico, artifice del cambio experi-
mentado por la agricultura provin-
cial. Un cambio que, ni mucho me-
nos, es algo circunstancial; todo lo
contrario. El uso de técnicas de con-
trol biologico es ya una realidad en
mas de 20.000 has. de cultivo.

CASI 8.000 MILLONES

Aprobados los
nuevos planes
hidrologicos
para Andalucia

Il F.G.

El Consejo Nacional del Agua
aprobd a finales del pasado mes
de junio los planes hidrologicos
de las cuencas intracomunitarias
de Andalucia, es decir, la Medi-
terranea, Guadalete-Barbate y
Tinto-Odiel-Piedras, que permi-
tirdn, seglin apuntaron desde la
Consejeria de Agricultura, Pes-
cay Medio Ambiente de la Jun-
ta, a través de un comunicado,
“incrementar los recursos hidri-
cos disponibles en estas cuen-
cas, mejorar su calidad, racio-
nalizar el consumo y ajustarlos
a las futuras demandas”.

El consejero del ramo, Luis
Planas, destaco la importancia
que tienen estos planes hidrolo-
gicos para la Comunidad Auto-
noma y, sobre todo, para secto-
res productivos como el agrico-
la. Seglin Planas, a partir de aho-
ra, Andalucia “contara con mar-
co estable y juridicamente via-
ble, que determinara las deman-
das de recursos hidricos, la ofer-
ta presente y futura, asi como las
medidas de caracter ambiental
que se van a tomar en estas cuen-
cas”. Asimismo, apunt6 que es-
tos planes pretenden, ademas,
el equilibrio entre oferta y de-
manda de recursos hidricos en
las cuencas internas andaluzas;
la consolidacion de la mayor par-
te de los regadios existentes, do-
tandolos de seguridad juridica y
terminando con la precariedad,
o impulsar objetivos de caracter
medioambiental como, por ejem-
plo, la reutilizacion de aguas.

INVERSIONES

La nueva planificacion hidrolo-
gica, segun indicaron desde la
Consejeria, supondra una inver-
sion total de 7.895 millones de
euros hasta 2027. Del mismo
modo, prevé el desarrollo de 829
proyectos en un territorio de
28.662 kilémetros cuadrados, que
supone el 32% de la superficie
total de Andalucia y que con-
centra a una poblacion de mas
de 3’5 millones de habitantes.
La cuenca Mediterranea es la mas
amplia; de hecho, abarca casi
18.000 kilémetros cuadrados en-
tre las provincias de Cadiz y Al-
meria.
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TENDENCIAS DE CONSUMO

Crecen las promociones en Alemania y
Reino Unido debido a los altos precios

: LA ALIMENTACION SE

: ENCARECIO UN 3'3% EN
: EL PAiS GERMANO Y MAS
: DE UN 5% EN LAS ISLAS
: BRITANICAS, SEGUN UN
: ESTUDIO RECIENTE

B Isabel Fernandez

La presion promocional sigue sien-
do la gran baza de las cadenas de
distribucion en paises como Ale-
mania o el Reino Unido. Asi lo
pone de manifiesto el ultimo in-
forme sobre ‘Estrategias de pre-
cios y promociones en Europa en
el mercado de gran consumo’, ela-
borado por SymphonyIRI Group
y hecho publico a través de un co-
municado. Segun apunta este es-
tudio, “las promociones han de-
mostrado ser cruciales para sos-
tener el volumen de ventas en este
periodo de austeridad”, sobre todo
si se tiene en cuenta que la infla-
cion en alimentacion y bebidas,
en el ultimo afio, se situd en un
3°2%.

Asimismo, y tal y como reco-
gen los datos hechos publicos por
SymphonyIRI Group, en paises

1 El volumen de alimentos vendidos en Europa crecié un 1% en el Gltimo afio. / FHALMERiA

como el Reino Unido y Alema-
nia, los alimentos se encarecie-
ron, de media, un 5’1% y un 3°3%,
respectivamente; de ahi que sean,
precisamente, estos paises en los
que mayor es esa presion promo-
cional de las grandes cadenas.
Caso bien distinto es el de paises
como Grecia o Espafa, donde el
precio de los alimentos se incre-

‘LA ROJA CON MAS SABOR’

e

d

Grupo Caparrds promociona su
Sandia Premium por todo el pais

Grupoa Caparros lleva todo el ve-
rano promocionando su Sandia
Premium, ‘la roja con mas sabor’,
por todo el pais. Desde Mercama-
drid a Mercabarna, con parada,

cOmo no, en la provincia de Al-
meria, donde, de hecho, esta san-
dia se ha dado a conocer en luga-
res tan emblematicos como el Mer-
cado Central de la capital.

mentd un 0°4% y un 1°3%, res-
pectivamente, en el ultimo afio.
Sin embargo, y pese a ser Rei-
no Unido y Alemania los paises
sometidos a una mayor presion
promocional, llama la atencion la
diferencia que, en el volumen de
ventas final de las promociones,
suponen uno y otro destino. De
este modo, y segun los datos de

la consultora, las ventas en pro-
mocion representan el 56% en el
Reino Unido, mientras que en el
pais germano suponen apenas el
11°6%. Entre uno y otro limite se
sitlian Francia, con un 17°9%; Es-
paiia, con el 18°5%; Holanda, con
el 21°5%; e Italia, con el 29°7%.
En general, en los ultimos tres
afios, se ha producido un aumen-

to de las promociones; sin embar-
go, en el Ultimo afio, el valor y el
volumen de éstas se ha visto re-
ducido en algunos paises, como
son los casos de Francia y de Es-
pana, segin el informe de
SymphonyIRI Group.

AL ALZA

El tltimo informe sobre ‘Estrate-
gias de Precios y Promociones en
Europa’ revela un incremento de
los precios del 3% en el Gltimo
afio, impulsado por el aumento de
los costes de las materias primas.
Segun la nota de prensa difundi-
da por la consultora, fabricantes
y distribuidores intentan recupe-
rar parte del margen perdido des-
de el inicio de la recesion en 2008;
de ahi, en parte, que la inflacion
en alimentacion y bebidas supere
el 3%. El texto apunta, asimismo,
que los factores econdmicos jue-
gan un papel importante, ya que
los precios estan creciendo con
mayor rapidez en Alemania y Rei-
no Unido, donde la situacién eco-
némica es mas favorable que en
Grecia o en Espaiia.

Ante este panorama, los consu-
midores han reaccionado reali-
zando compras con cautela y con-
tencion, de forma que las ventas
en volumen en Europa crecieron
s6lo un 0°8%, mientras que el va-
lor 1o hizo un 3°7%. El volumen
de ventas en alimentacion aumentd
un 1%.

‘We Care, You Enjoy!’ prevé unos
70.000 impactos en redes sociales

Il F.G.

La campaiia ‘We Care, You En-
joy!”’, impulsada por HORTY-
FRUTA y PROEXPORT en Ale-
mania, Reino Unido y Austria,
desembarco recientemente en las
redes sociales. De este modo,
quienes asi lo deseen, ya pueden
conocer mas de esta campafia de
promocion de las hortalizas de la
tierra a través de la web www.we-
careyouenjoy.com y, como no, de
redes como Facebook, Twitter,
Google+y Youtube. Gracias a su
presencia en Internet, desde
HORTYFRUTA apuntaron que
prevén conseguir mas de 70.000
impactos entre el publico objeti-
vo de esta campana: los consu-
midores de verduras de Alema-
nia, Reino Unido y Austria.

1 Esther Schweins. / FHALMERIiA

Para ello, la pagina web, que
cuenta con versiones en espaiiol,
aleman e inglés, se estructura en
tres secciones; la primera, ‘We

Care’, donde se recoge informa-
cion relacionada con la propia
campana y con los distintos esla-
bones de la cadena. En segundo
lugar, “You Enjoy’, donde tienen
cabida todos los aspectos relacio-
nados con el disfrute de las hor-
talizas, desde recetas a sugeren-
cias. Y, por ultimo, ‘Productos’,
donde el consumidor pueden en-
contrar informacion sobre cinco
productos seleccionados.

Esta es una accion més de las
puestas en marcha dentro de la
campaia que, tras casi cuatro me-
ses en funcionamiento, ha llega-
do a miles de ciudadanos de los
paises objetivo. De este modo, la
imagen de la campafia, Esther
Scheweins, ha participado en dis-
tintos programas y espacios pro-
mocionando las hortalizas.
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EVENTOS

1 DE LARGA DURACION
Sevilla prepara un curso de direccion y
gestion de empresas agroalimentarias

Desde el 14 de septiembre de
2012 y hasta el 27 de enero
de 2013, Sevilla acoge un
curso especializado de direc-
cion y gestion de empresas
agroalimentarias de 200 ho-
ras 100% presenciales. El
programa formativo es am-
plio y tiene como objetivos
principales ofrecer al sector
agroalimentario andaluz res-

puestas practicas para afron-
tar con éxito los retos que exi-
ge laactual coyuntura de cri-
sis y alcanzar un mayor po-
sicionamiento en el merca-
do. Este curso esta cofinan-
ciado por la Consejeria de
Agricultura de la Junta de An-
dalucia y patrocinado por em-
presas privadas que promue-
ven la mejora del sector.

1 FERIA

FERMA une a los
profesionales del
Alto Aragon

Del 4 al 26 de agosto se
celebra en la localidad de
Barbastro una nueva edi-
cion de FERMA. Se trata
de un saloén multisectorial
donde se dan cita las em-
presas del Alto Aragon
para mostrar sus produc-
tos y servicios al publico
en general. El comercio,

la agroalimentacion, la au-
tomocion o las nuevas tec-
nologias son algunos de
los sectores presentes en
FERMA, uno de los even-
tos feriales, que se des-
arrollan a nivel anual, mas
antiguos de Barbastro.

HSALON

Fruyver prepara su edicion de 2013

Desde el 12 y hasta el 15
de febrero de 2013, se ce-
lebra en Zaragoza una nue-
va edicion de Fruyver, un
evento dedicado a las fru-
tas y hortalizas a nivel na-
cioanl. En este sentido,
desde la organizacion han
informado de que las ulti-
mas novedades tanto en
técnicas como equipos y
maquinaria para el sector
horticola y fruticola tienen

un espacio importante en
Fruyver.

Este salon busca ser un
escaparate de los produc-
tos y servicios de esta in-
dustria y un punto de en-
cuentro para sus profesio-
nales, desde fabricantes de
abonos y productos fito-
sanitarios o de mallas y
mantas organicas hasta los
distribuidores al por me-
nor de estos articulos.

1 FORO

Eurofruit y Feria Agraria San Miguel
tendra la presencia de 300 expositores

77

La 58 edicion de la Feria
Agraria de San Miguel (Sa-
16n Nacional de la Maqui-
naria Agricola) y la 27* edi-
cion de Eurofruit (Salon In-
ternacional del Sector de la
Fruta) tendran lugar en el
recinto ferial de Lérida del
27 al 30 de septiembre con

la presencia de mas de 300
expositores y la prevision
de alcanzar los 190.000 vi-
sitantes. La manifestacion
ferial mantendra el modelo
actual de 4 dias de duracion,
ya que es el que mas se
adapta a las preferencias de
los expositores.

i ACTIVIDAD

Agropec llega como la cita anual de los agentes de
los sectores agricola, ganadero, pesquero y forestal

Del 28 al 30 de septiem-
bre tiene lugar Agropec,
la cita anual en Gijon de
los agentes de los secto-
res agricola, ganadero, fo-
restal y pesquero. Al ser
Asturias una zona con una
potente industria agroali-
mentaria, la muestra es
muy relevante dentro del

panorama nacional. La ga-
naderia, la industria ali-
mentaria, los bienes de
equipo para las industrias
transformadoras, la pes-
cay su transformacion, al-
ternativas a las activida-
des agrarias y ganaderas
y la artesania conviven en
Agropec.

www.juntadeandalucia.es
El Observatorio de Precios ofrece
los datos mas exactos del sector

El Observatorio de Precios de la Consejeria de Agri-
cultura y Pesca de la Junta de Andalucia cuenta con
una direccion propia en la que se pueden consultar
tanto estudios como informes, fichas de costes, fi-
chas de productos, cadenas de valor, precios en ori-
gen o centros de manipulacion de todos los produc-
tos que se cultivan en la Comunidad Auténoma de
Andalucia. A través de cifras y estadisticas, todo
aquel interesado en la variacion comercial de la agri-
cultura puede consultarla en este espacio.

D L Tigrra
al Univerio

CIENCIADIRECTA

www.elagricultor.com
El espacio del agricultor que le ayuda a crear
confianza para clientes y trabajadores

El portal Web es un espacio creado por una serie de productores con
el fin de acercar Internet al agricultor y al ganadero lo que, sin duda,
ayudara a su desarrollo y bienestar. La mision de la Web es conven-
cer al mundo agroganadero para que consiga los productos de la mas
alta calidad con la innovacion.

www.cienciadirecta.com
La Web creada para dar continuidad al
proyecto de divulgacion de la ciencia

La Fundacion Descubre es una fundacion anda-
luza para la divulgacion de la innovacion y el
conocimiento, promovida por la Consejeria de
Innovacion, Economia y Ciencia. Su objetivo
es dar cobertura a la constitucion de redes entre
las instituciones cientificas, educativas, cultu-
rales y sociales para una mejor difusion de la
ciencia y del conocimiento. Ademas, da conti-
nuidad al proyecto de divulgacion de la ciencia.

www.hortyfruta.es
El portal que defiende la imagen saludable y
limpia de las frutas y hortalizas de Andalucia

El principal fin de HORTYFRUTA es crear una imagen positiva, sa-
ludable, limpia y responsable de los productos hortofruticolas andalu-
ces a nivel nacional e internacional, asi como reforzar la competitivi-
dad de los productos en el mercado y fomentar el compromiso de los
productores por la lucha integrada y el respeto al medio ambiente.

Hortyinfol
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La combinacion perfecta

para nuestro campo

Comienza una nueva campaina agricola vy, como siempre, estamos al lado de nuestro campo.
Dando lo mejor de nosotros. Por eso, le ofrecemos la mejor combinacion para solucionar las necesidades
de financiacion de su explotacion: nuestro Préstamo Campana y la Tarjeta Agrofuerte.

/»fa?mﬂg en Ju a//érfinr habitual Ae (Er/km# Q/Jr Krdl.

Este es nuestro campo.
Y este es nuestro compromiso desde siempre: darie lo mejor.

Q cajamar

CAada RURAL

/1
PN il CAJAMAR
. B ADN Agr
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