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El sector exportador confia
en cautivar con sus hortalizas
a la gran distribucion

La cuarta edicién de Fruit Attraction promete ser la mas concurrida hasta el momento. La
provincia de Almeria presenta el mayor nimero de empresas de toda Espafia en el recinto
de IFEMA. Los exportadores creen que este afo volveran a hacer negocio. paginas 9 a 48
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Opinion

Plan de actuacion de
cooperativas de Cajamar
Caja Rural

H Roberto GARCIA
TORRENTE. Director de

Negocio Agroalimentario de

de dicho sector. Con el Plan de Co-
operativas se van a fomentar to-
das aquellas inversiones que con-
tribuyan al desarrollo de explota-
ciones agrarias y de empresas de
transformacion y comercializacion
de mayor dimension, mas eficien-
tes, que incorporen las tltimas tec-
nologias disponibles y que abor-
den la internacionalizacién como
un reto para mejorar su competi-
tividad y rentabilidad.

Ante este nuevo panorama de
empresas mas profesionalizadas
y mas intensivas en capital se pre-
senta la necesidad de ofrecer so-
luciones de financiacion de circu-
lante mayores y mejor adaptadas
a los ciclos productivos de cada
una de las orientaciones agrarias.
En funcion de la estacionalidad de
los gastos, del momento de la co-
secha, del instante de la venta de
los alimentos y del cobro de los
mismos se ha disefiado un paque-
te de productos y servicios espe-

oincidiendo con la De-
claracion de 2012 como
el Afio Internacional del
Cooperativismo por la
ONU, se ha puesto en marcha un
Plan de Actuacion dirigido a las
Cooperativas Agroalimentarias,
con el que se pretende contribuir
a la mejora de su competitividad.

Este tipo de empresas juegan un
papel fundamental en la genera-
cion de actividad econdémica y em-
pleo en las zonas rurales, contri-
buyendo de manera decisiva a al-
canzar el equilibrio territorial y evi-
tar el despoblamiento de amplias
regiones del pais.

Dentro del Plan de Actuacion se
recogen acciones de financiacion,
formacion, investigacion y aseso-
ramiento.

Cajamar Caja Rural, como enti-
dad financiera especializada en el
sector agroalimentario ha desarro-
Ilado un amplio catalogo de pro-
ductos y servicios financieros adap-

Cajamar Caja Rural

Las cooperativas
juegan un papel
fundamental en la
generacion de
actividad econémica
y empleo en las
zonas rurales,
contribuyendo de
manera decisiva a
alcanzar el equilibrio

tados a las especiales necesidades | territorial. cificos que se adapta a los flujos
EL HUMOR DE ALEX
VAMOS,VAMOS,QUE NOS VAMOS...

F P'A ROMPER LA BARRERA
DEL SONIDO...

HAS “ECHAO"EL
MARTILLO?...

; BY ALEX2018

financieros, a las salidas y entra-
das monetarias de las empresas
agroalimentarias y sus socios. Para
estos ultimos se realizan micro-
campafias dirigidas a cada uno de
los cultivos y de las producciones
ganaderas teniendo en cuenta las
caracteristicas de cada territorio.

Pero la competitividad de las or-
ganizaciones también depende de
la capacidad de innovacion y del
conocimiento disponible. Por ello
se ha puesto en marcha un Plan que
se sustenta sobre tres pilares basi-
cos:

* La Formacion de los Conseje-
ros y Directivos de las Cooperati-
vas. Queremos contribuir al des-
arrollo estratégico de las coope-
rativas mediante acciones dirigi-
das a los maximos responsables
de las mismas.

* El Servicio de Estudios de la
Fundacion Cajamar se ha especia-
lizado en la elaboracion de infor-
mes socioeconomicos de los prin-
cipales sectores agrarios y de los
distintos territorios en los que te-

nemos presencia. Con ellos se pre-
tende conocer la situacion estruc-
tural de cada uno de dichos secto-
res y las principales tendencias.
Este servicio se complementa con
una Red de Catedras Agroalimen-
tarias con diversas Universidades
espafolas.

* El Centro de Innovacion Agro-
alimentario de Cajamar lleva tra-
bajando en el desarrollo de nue-
vas tecnologias y en labores de
transferencia y divulgacion desde
el aio 1975, siendo uno de los prin-
cipales centros privados de inves-
tigacion agroalimentaria y total-
mente orientado a ofrecer solucio-
nes a los productores.

Por ultimo, cabe resaltar la apues-
ta que desde Cajamar Caja Rural
realizamos por la incorporacion
de las tecnologias de la informa-
cion a las empresas agroalimen-
tarias. Ello nos ha llevado a con-
solidar nuestra participada Hispa-
tec como empresa de referencia
en software para el sector agroali-
mentario.
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LA GRAN ASIGNATURA PENDIENTE

“La concentracion de la oferta no se
puede decidir desde un despacho”

El presidente de ECOHAL-
Andalucia reconoce los
avances en este sentido,
aunque “atn dependemos
de las grandes cadenas”

M Isabel Fernandez

¢ ¢ La concentracion de la ofer-

ta de la que tanto se habla es
un proceso que no se puede de-
cir desde el despacho de nadie”.
Asi de claro lo tiene José Mu-
floz, presidente de la Federacion
ECOHAL-Andalucia, quien la-
menta que, afio tras afio, cam-
pafia tras campana, “depende-
mos muchisimo de lo que deci-
dan las grandes cadenas de dis-
tribucidén”, incluso, “en los me-
ses de invierno, cuando el frio
hace que no haya produccion en
otros sitios y cuando, por ejem-
plo, en el caso del pepino, todo
el género se concentra entre las
provincias de Almeria y Grana-
da”. Para Mufioz, mas que un
problema de planificacion, exis-
te un problema de diversifica-
cion de la oferta. “Dependemos
de ellos, de la gran distribucion”,
pero porque “se han hecho fuer-
tes, se han ido concentrando”,
mientras que “nosotros hemos
seguido una politica totalmen-
te distinta”.

ll José Muioz, presidente de la Federacion de ECOHAL-Andalucia. /FHALMERIA

En cualquier caso, Jos¢ Mu-
floz reconoce que, en los tltimos
tiempos, se han hecho algunos
avances en este sentido, pero si-
guen siendo insuficientes. A su
juicio, la concentracion de la
oferta “no se puede decidir des-
de el despacho de nadie”, sino
que son las empresas las que, por
propia iniciativa, deben de ini-
ciar procesos de absorcion, es-
tablecer acuerdos comerciales
o cualquier otro método que con-

El presidente de ECOHAL-
Andalucia aprovech¢ la opor-
tunidad para poner de relie-
ve la valia de los agricultores
y agricultoras de Almeria, que
fueron capaces de poner en
marcha el mayor sistema de

“El milagro de Almeria no lo hizo ninguna
administracion, sino la propia gente”

produccion de hortalizas del
mundo. A su juicio, “el mila-
gro que se produjo en Alme-
ria no lo hizo ninguna admi-
nistracion, sino la propia gen-
te, que hizo las inversiones y
asumio los riesgos”.

tribuya a lograr esa oferta uni-
ficada que repercuta positiva-
mente en el sector. Sin embar-
g0, hoy por hoy, “el ‘sefiores, va-
mos a concentrar la oferta’, es
un mito”.

El presidente de ECOHAL-
Andalucia critico, por otro lado,
que “todo el peso de la ley se
deje caer sobre un sector que solo
buscar subsistir”, mientras que
se tienen un rasero completa-
mente distintos en otros casos.
Muifioz hizo esta afirmacion tras
recordar como “‘en cierta ocasion
se tratd de fijar un precio para
que la produccion no le supusiera
pérdida alguna al agricultor” y
la Comision Nacional de la Com-
pentecia (CNC) se ‘lanzd’ sobre
el sector, mientras que, “por
ejemplo, sorprende ver como las
petroleras tienen los precios cal-
cados unas de otras” y nadie hace
nada.

Por ultimo, José Mufloz se re-
firi6 al inicio de campaifia, que,
de momento, se desarrolla con
normalidad. “Es en los meses de
frio cuando se puede obtener
algo de rentabilidad”, afirmo,
pero esa rentabilidad estd muy
en entredicho, dada la posicion
de desventaja del sector produc-
tor y comercializador frente a las
grandes cadenas. Y es que,
“cuando llega la primavera y los
mercados internacionales se van
cerrando, tenemos que limitar-
nos al mercado nacional”, que
no pasa, precisamente, por su
mejor momento. Asi las cosas,
lament6 que “las campafias de
primavera, Gltimamente, son de-
sastrosas”.
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EL NUEVO PANORAMA DE LA COMERCIALIZACION

Las fusiones cambian el mapa exportador
de las frutas y hortalizas de Almeria

La crisis ha forzado la
concentracion de la oferta
y el 75 9% de la facturacion
queda en manos de las 10
primeras empresas

M José Antonio Gutiérrez

| mapa de la comercializa-

cion de las frutas y hortali-
zas en Almeria estd cambiando
por momentos. La tan deseada
concentracion se esta producien-
do a marchas forzadas, no por vo-
luntad de los dirigentes locales,
sino por la presion de una difi-
cil financiacion, marcada por una
crisis econdomica mundial, muy
acentuada en Espafia.

En los ultimos anos, se han lle-
vado a cabo procesos de con-
centracion de diferente indole,
pero casi todos marcados por las
dificultades econdmicas de al-
gunos de los participantes. Em-
presas historicamente conocidas
en el mundo de la comercializa-
cion estan integrandose en gran-
des grupos, bien en sociedades
con un volumen de participacion
equilibrado, bien porque son ab-
sorbidas por otras que cuentan
con una mejor posicién econd-
mica y financiera.

Hay otro dato relevante a te-
ner en cuenta y es que en los pro-
cesos de fusion también estan in-
terviniendo empresas de la cos-
ta de Granada, cuya actividad es
igual a la de Almeria.

Actualmente, hay seis grupos
que se encuentran a la cabeza de
operaciones de concentracion.
En primer lugar, Unica Group,
en la que participan Casur, Ca-
basc, Ferva, Cohorsan, El Gru-
po, de Granada, y Agrieco. Las
entidades integrantes de Unica
Group siguen manteniendo su
identidad propia, pero el trabajo
de comercializacion se realiza
de forma conjunta.

En segundo lugar, se encuen-
tra el grupo encabezado por
Agroiris, la cual ha mostrado en
los ultimos afios una gran acti-
vidad concentradora. En primer
lugar, llevo a cabo la fusion por
absorcion de Mayba, Sociedad
Agraria de Transformacion. Pos-
teriormente, adquirio Campo Al-
meria, perteneciente al Grupo
Dunia, de los hermanos Mateo,
y ahora se encuentra en un pro-
ceso abierto de concentracion con
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Hl Constitucion de Unica Group. /FHALMERIA

la cooperativa Ejidoluz, con
quien ha venido desarrollando
la comercializacion conjunta de
las hortalizas desde hace cinco
afnos. Esta empresa, junto con La
Uniodn, ha sonado en casi todos
los procesos de concentracion
gracias a su alta capacidad eco-
noémica para poder afrontar pro-
yectos de esta naturaleza con ga-
rantias de éxito.

En tercer lugar La Union, di-
rigida por Gabriel Barranco, tam-
bién estd mostrando mucha ac-

Grandes grupos conviven con los llamados
‘chiringuitos’ en un sector desorganizado

La provincia de Almeria ha
asistido en los ultimos afios,
por un lado, al nacimiento de
grandes grupos, fruto de dis-
tintos procesos de concen-
tracion, sea a través de la via
que sea. Tal es el caso de
Unica Group, Agroiris o
Murgiverde. Sin embargo, y

casi de forma paralela, han
sido muchos los agriculto-
res que, por propia iniciati-
va, han puesto en marcha dis-
tintos proyectos de comer-
cializacion de sus productos,
incluidos los llamados ‘chi-
ringuitos’, que proliferan en
busca de una mayor renta.
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tividad concentradora, no obs-
tante, ha reforzado su posicion
en hortalizas con el pepino de ex-
portacion tras la adquisicion de
Agrocarchuna. Con anterioridad,
ya se hizo con la subasta Mer-
cados del Poniente

En cuarto lugar, el grupo for-
mado por las subastas y centros
de comercializacion Hortofruti-
cola Costa de Almeria también
ha mostrado un gran interés por
los procesos de concentracion
abiertos. Este grupo ha sido el
ultimo en mover ficha con la
compra de la subasta Cehorpa
que, en su dia, fue adquirida por
el grupo Agrupaejido, de Ceci-
lio Guillén.

Asimismo, en quinto lugar, fi-
gura Murgiverde, que surgi6 de
la union de Agromurgi y Ejido-
Verde, posteriormente, la enti-
dad resultante se hizo con la co-
operativa Campovicar.

En sexto lugar, aparece el gru-
po de Vicasol, que aunque tuvo
una escision de la que surgi6 Eu-
rosol, posteriormente absorbid
Almerisol, con la que consiguid
aumentar hasta un 40 por ciento
su capacidad productiva. Duran-
te el pasado verano, se la vincu-
16 con una supuesta fusion con
la entidad cooperativa Ejidomar.

En séptimo y tltimo lugar fi-
gura el grupo de empresas de Fe-
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mago-Uniagro, que si ha mos-
trado interés por las fusiones en
los ultimos afios. Tanto es asi que
incorporaron a su estructura la
empresa Agrupalmeria y, re-
cientemente, se han hecho con
Agrocastell, de la Costa de Gra-
nada.

En una situacién aparte se en-
cuentran las empresas asociadas
a Anecoop, que lleva 25 afos fo-
mentando la concentracién en-
tre sus entidades almerienses y
otras del resto de Espafia. En este
grupo se encuentran Hortamar,
Ejidoluz, Camposol, Costa de Ni-
jar y Coprohnijar. Ha habido va-
rios intentos por reforzar aun mas
la concentracion entre varias de
estas entidades, pero no ha sido
posible hasta el momento.

Ademas de estas empresas, hay
otras que no han demostrado in-
terés por el proceso de fusion o
bien no se han dado las circuns-
tancias para que tal proceso se
lleve a cabo.

Entre las empresas que desta-
can en el panorama almeriense
exportador estan el Grupo Agro-
poniente-Vegacafiada, Agrupae-
jido, Agroejido, Agrupaadra,
Hortichuelas, Acrena, San Isi-
dro, CASI, Indasol, Nature Choi-
ce y Ejidomar.

ATOMIZACION

Ademas de estas entidades, han
surgido los denominados 'chi-
ringuitos', que son pequefios al-
macenes de comercializacion,
ubicados en parajes agrarios, al-
gunos de ellos entre invernade-
ros, y que han sido tildados de
'ilegales' por la propia compe-
tencia, al entender que no cum-
plen con todos los requisitos que
exige la legislacion actual para
comercializar y exportar frutas
y hortalizas. En contra de lo que
se cree, la Delegacion de Agri-
cultura de la Junta de Andalucia
ha realizado mas de 80 inspec-
ciones en estos centros y la gran
mayoria si mantiene su docu-
mentacion en regla. En el pro-
pio sector se les acusa a estas em-
presas de ser nuevamente las cul-
pables de una posible atomiza-

l Agroiris, entidad que ha mostrado una mayor actividad concentradora en la dltima década. /FHALMERIA

cion de la oferta que beneficie a
los clientes europeos en perjui-
cio de los agricultores.

En un informe elaborado por
la Delegacion de Agricultura de
la Junta de Andalucia, las diez
primeras empresas de Almeria
en volumen comercializado te-
nian en 2006 un peso del 54,06
por ciento, pasando a ser en 2012
del 67,89 por ciento. Estos da-
tos indican que el proceso de con-
centracion de la oferta estd acti-
vo; posiblemente se esté hacien-

do de forma desordenada y obli-
gada por la situacion financiera
de algunas empresas y la crisis
econdmica general.

La Junta de Andalucia dice en
su estudio que “las diez prime-
ras empresas en facturacion de
hortalizas tenian en 2006 un peso
del 64,06 por ciento y, en 2012,
han alcanzado el 74,95 por cien-
to”. Esta cifra ya resulta verda-
deramente espectacular. Las diez
primeras empresas exportado-
ras de Almeria suman un poder

El informe de la Junta hace un
llamamiento sobre un dato es-
pecialmente significativo: “di-
cha concentracion de oferta
en diez empresas en cada pro-
ducto horticola podria au-
mentar ain mas”, pero “hay

La comercializacion dificilmente alcanzara
el grado de concentracion de las cadenas

un problema muy importante
por mucho que aumente la
concentracion”, y es que, “‘ain
seria pequefio en comparacion
con las grandes cadenas de dis-
tribucion como Carrefour, Me-
tro, Lidl, Rewe o Sainsbury”.

de negociacion a la altura de los
gigantescos clientes de la gran
distribucion alimentaria europe-
0s; no obstante, el distancia-
miento entre estas entidades si-
gue siendo manifiesto y eviden-
te, aunque eso si, la lejania ac-
tual no tiene nada que ver con
la de hace una década.

Los cambios en el sistema co-
mercializador se pueden com-
probar, asi pues en las conclu-
siones del informe la Junta de
Andalucia, que dice que “es evi-
dente que grandes grupos hor-
tofruticolas almerienses concen-
tran el 75 por ciento de toda la
facturacion horticola”, lo que “se
puede considerar, de hecho,
como una concentracion de ofer-
ta muy importante”. Es de des-
tacar, asimismo, “que las diez
primeras empresas comerciali-
zadoras de tomate acumulan el
87,61 por ciento de la factura-
cion total del tomate del sector
hortofruticola de Almeria, en pi-
miento, el 64,24 por ciento, vy,
en pepino, el 75, 21 por ciento”.

Cambios
obligados en
epoca de
vacas flacas’

José Antonio Gutiérrez

En tiempo de ‘vacas flacas’
se suele aprender, el inge-
nio se agudiza y hay que adap-
tarse a las circunstancias que no
siempre son las mejores. Esta cla-
ro que el proceso de fusion en-
tre grandes entidades en la hor-
ticultura almeriense viene mar-
cado por la crisis. También he-
mos podido comprobar que ha-
cer la guerra individualmente
solo lleva al fracaso e, igual-
mente, hemos podido ver que es
mas enemigo el supuestamente
amigo y no el vecino.

La crisis econdmica esta for-
zando muchas cosas, una de ellas
es la profesionalizacion del sec-
tor comercializador. Ya parece
que algunos que confundian ami-
gos personales con colegas obli-
gados de trabajo estan viendo que
el dialogo es necesario, incluso
con quien se supone es compe-
tencia directa. El sector empre-
sarial es asi: colegas en la mesa
de negociacion y luego cada uno
a su casa con los suyos.

La distancia entre empresas en
el sector agrario almeriense ha
provocado muchos problemas
econdmicos que han terminado
pagando los agricultores. Ahora
hay mucho mas sosiego y esta-
mos viendo que cualquiera se
sienta a dialogar con cualquie-
ra. Estos cambios son todo un
logro y van a permitir que los res-
ponsables del sector exportador
Se conozcan un poco mejor y se
dejen de dar crédito a comenta-
rios vacios y malsonantes de la
calle que no llevan a nada bue-
no, por lo menos, para este ne-
gocio.
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Las OPFH almerienses reciben 36,2 millones
de euros de los Fondos Cooperativos de la UE

I Las comercializadoras de la provincia que han recibido una mayor cuantia, superior a los dos millones de euros,

en esta ocasion son CASI S.C.A., Murgiverde S.C.A., Vicasol S.C.A., Primaflor S.A.T. y la ejidense Agroiris S.A.T.

M Rafa Villegas

umpliendo con los plazos es-

tablecidos, ya que la fecha
limite de entrega era el 15 de oc-
tubre, la Consejeria de Agricul-
tura, Pesca y Medio Ambiente
de la Junta de Andalucia ha pro-
cedido a ingresar en las cuentas
corrientes de las Organizaciones
de Productores de Frutas y Hor-
talizas (OPFH) almerienses las
ayudas correspondientes a los
Fondos Cooperativos Comuni-
tarios. Algunas de ellas recibie-
ron hace unos meses un antici-
po de estas ayudas, por un im-
porte global de mas de 6,3 mi-
llones de euros.

En concreto, las cuarenta
OPFH de la provincia han reci-
bido algo mas de 36,2 millones
de euros. Con estas ayudas, co-
rrespondientes a los programas
operativos ejecutados en 2011,
los agricultores agrupados en es-
tas organizaciones han realiza-
do, entre otras acciones, proyec-
tos de modernizacién de sus in-
vernaderos, de mejora de la ca-
lidad y la seguridad de sus pro-
ductos y de proteccion del me-
dio ambiente. Ademas, del mis-
mo modo, una parte de estas sub-
venciones corresponden a la par-
tida para la gestion de la crisis
de la ‘E. coli’.

De todas las OPFH almerien-
ses que han recibido ayudas, las

SALIENDO DEL TUNEL

Hl Vicasol concluira en dos meses la ampliacién de sus instalaciones. En la foto, el alcalde de Vicar y directivos de la S.C.A.

cinco que han percibido una ma-
yor cuantia han sido CASI
S.C.A., Murgiverde S.C.A., Vi-
casol S.C.A., Primaflor S.A.T.
y Agroiris S.A.T. Concretamen-
te, a la primera se le ha entrega-
do un total de 4.025.221,70 eu-
ros; a la ejidense Murgiverde
S.C.A. poco mas de 3.700.000;
a Vicasol S.C.A. 3.242.862,50
euros; mientras que Primaflor
S.A.T. ha recibido poco mas de
3.200.000 y Agroiris S.A.T. ha

En Almeria existen 43 Or-
ganizaciones de Producto-
res, de las que 40 son de fru-
tas y hortalizas, con 7.322
productores asociados; dos
de citricos, con 900 produc-
tores; asi como uno de al-

En la provincia existen actualmente
43 Organizaciones de Productores

mendra, con 454 agriculto-
res asociados.

En total, los socios de es-
tas organizaciones comer-
cializaran este afio produc-
tos valorados en mas de mil
millones de euros.

ingresado algo mas de 2.100.000
euros.

Del resto de OPFH, otras cua-
tro han percibido cuantias supe-
riores al millon de euros. Es el
caso de la ejidense Indasol S.A.T.
(1.285.697,92 euros); de Horta-
mar S.C.A. (1.230.864,57); de
la también ejidense Nature Choi-
ce S.A.T. (1.205.496,52) y de,
finalmente, Acrena S.A.T., ala
que los Fondos Cooperativos Co-
munitarios han pagado a través
de la Junta de Andalucia
1.095.029,14 euros.

En total, la inversion de los pro-
yectos acogidos a los fondos ope-
rativos supera los 75 millones de
euros, practicamente el 60 por
ciento de la inversion realizada
por las OPFH de toda Andalu-
cia.

La mayor parte de las inver-
siones de las OPFH de la pro-
vincia, mas del 50 por ciento, se
destinan a proyectos de mejora
de la planificacion de la produc-
cioén (modernizacion de inver-
naderos, sistemas de riego, nue-
vas plantaciones). En la mejora
y mantenimiento de la calidad,
los horticultores almerienses in-
vierten mas de 20 millones; unos
16 millones de euros a la mejo-
ra de la comercializacion y pro-
mocidn; asi como en torno a 13
millones de euros en actuacio-
nes de mejora del medio am-
biente, como la implantacion de
la produccioén integrada, polini-
zacion en base a colmenas o ins-
talacion de energias renovables.

Los productores de almendra almerienses logran
rentabilizar su producto tras afos de pérdidas

Tras muchas campafias de
agonia por fin llegan buenas
noticias del subsector de la al-
mendra almeriense. Y es que, los
ultimos datos oficiales que ha pu-
blicado la Delegacion Territo-
rial de la Consejeria de Agricul-
tura, Pesca y Medio Ambiente
en Almeria no dejan lugar a du-
das, certifican que el valor de la
exportacion de este fruto seco
desde la provincia se incremen-

td un 36 por ciento entre enero
y julio de este afio. En concreto,
la facturacion ascendio a 8,66 mi-
llones de euros.

En cuanto a la produccion, des-
de Almeria, en este periodo se
han exportado casi dos millones
de kilos de almendra, un 20,4 por
ciento mas que en el mismo pe-
riodo del ejercicio pasado.

Mucho tiene que ver con estas
cifras mas halagiiefias el hecho
de que California, principal pro-
ductor mundial, haya reducido

sus exportaciones de este pro-
ducto, lo que garantiza que esta
Navidad, tras muchos afios, por
fin la mayoria del turréon espa-
ol llevara almendra almerien-
se.

El principal importador de la
almendra provincial sigue sien-
do Italia, que entre enero y julio
compro6 el 41,4 por ciento del to-
tal exportado; le siguen Alema-
nia, con el 38,8 por ciento de las
ventas; Francia, con casi el 14,
y Libano, con un 3,2 por ciento.

l Almendros, en Chirivel. /FHALMERIA

Los frutos secos, con un 0,6 por
ciento de cuota de mercado, es
el duodécimo sector exportador
de la provincia de Almeria, mien-
tras que en el ambito espaiiol se
situa en quinto lugar, con un 6
por ciento de las ventas de estos
productos en el exterior, tras Ta-
rragona, Alicante, Albacete y
Murcia, segun el ultimo infor-
me del ICEX.

Respecto a las importaciones,
hasta julio, las empresas alme-
rienses compraron almendra ex-
tranjera valorada en 2 millones
de euros, un 31,8 por ciento me-
nos que en el mismo periodo de
2011. Con estos datos, la balan-
za comercial de la almendra en
Almeria registra un saldo posi-
tivo de 6,65 millones de euros.
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Alemania aumenta su produccion de  (omemein

tomate y disminuye la importacion

Pese al aumento del
consumo per capita de este
producto, las compras del
pais germano han caido
hasta el 84 % en este afo

M Rafa Villegas

I clima continental aleman,

que presenta temperaturas
muy bajas en invierno, no ha he-
cho posible que el pais germano
se caracterice por contar con un
sector agricola importante, por lo
que la mayor parte de las frutas y
las hortalizas las compra fuera de
sus fronteras. Sin ir mas lejos, para
la provincia de Almeria es, con di-
ferencia, el principal comprador.
Pero hay un dato que pone de ma-
nifiesto que, aunque muy poco a
poco, algo esta cambiando. Y es
que, segun las Ultimas cifras que
ha barajado la AMI, compafiia de
informacion agraria del pais cen-
troeuropeo, entre los afios 2003 y

l Cada aleman consume, de media, algo mas de 8 kilos de tomate al afio. /FHALMERIA

2012, ha disminuido el porcenta-
je de importacion, por parte de Ale-
mania, de tomate. Ello se ha de-
bido a que, pese a que los alema-
nes han aumentado su consumo,
también es cierto que han incre-
mentado su produccion.
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Concretamente, segun el infor-
me, en el ano 2003, en Alemania
el 89 % del tomate comprado pro-
cedia de las importaciones y el 11
% era produccion doméstica. Este
afio, en 2012, el tomate de impor-
tacion comprado en Alemania des-

cendio al 84 % del total, mientras
que el tomate adquirido procedente
de produccién nacional se incre-
ment6 del 11 al 16 %.

En cuanto al consumo per capi-
ta, éste ha aumentado de 7,6 kilos
por persona y afio a 8,1 kilos.

entrara en vigor a
finales de este aio

EPEX recuerda que el

Acuerdo de Asociacion en-
tre la Union Europea (UE) y
Centroamérica (Costa Rica, El
Salvador, Guatemala, Hondu-
ras, Nicaragua y Panama) sera
ratificado por el Parlamento Eu-
ropeo (PE), previsiblemente,
este mes de octubre. De este
modo, la entrada en vigor del
mismo se prevé para entre fina-
les de 2012 y principios de 2013.
Desde FEPEX aseguran que de
los seis firmantes del acuerdo,
Costa Rica y Guatemala son los
principales paises exportadores
de frutas y hortalizas, debido,
principalmente, al platano. Se-
gun los datos de la FAO de 2009,
las exportaciones de frutas y hor-
talizas de Costa Rica en ese afio
a todo el mundo se situaron en
3,4 millones de toneladas. Las
exportaciones de Guatamela as-
cendieron a 23 millones de to-
neladas.
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PRECIOS AGRICOLAS

Pepino
El pepino de venta
nacional disminuye
su precio de manera
considerable

n I Elpepino, en
todos sus ti-

pos, esta registrando peo-
res precios en la semana 41,
en comparacion con el mis-
mo periodo del afio pasa-
do. El corto no logra supe-
rar los 13 céntimos de euro,
mientras que el francés no
llega ni a los 12 céntimos.
El Almeria estd algo me-
jor, ya que esté cotizando i
aunos 40 céntimos el kilo.

SIN CAMBIOS EN TODO EL MES

Tomate
Buenas cotizaciones para el tomate,
destacando el peray el rama

A El tomate
esta pasan-
do por buenos momentos,
aunque los dos tipos que
mejores precios registran
son el pera y el rama. El
primero roza los 93 cén-
timos de euro, mientras
que el segundo supera los
90 céntimos estos dias.
Mas bajos estan el liso, a
unos 80 céntimos, y el lar-
ga vida, a 78 céntimos.

Judia

Berenjena

Calabacin

Tanto la verde
plana como la
redonda siguen
subiendo de precio

u La judia sigue
mejorando

su situacion de precios es-
tos dias, en comparacion
con las mismas fechas de
la pasada campania. La ver-
de plana esté superando los
1,20 euros el kilo en las pi-
zarras, mientras que la ver-
de redonda se va hasta los

i 1,50 euros el kilo, segiinel
i Observatorio de Precios de

La berenjena larga
es la que mejor
cotizacion presenta
a finales de octubre

a l a berenjena
tiene cotiza-

ciones dispares estos dias,
segun el tipo. Tanto la re-
donda como la rayada es-
tan registrando descensos
de precio, ya que la pri-
mera no supera los 25
céntimos, mientras que la
segunda roza los 30 cén-
timos el kilo. La mejor es

i lalarga, que ronda los 35

Linea ascendente
para el calabacin
verde en las
subastas agricolas

1 calabacin

B estd mejo-

rando cada semana, aun-
que de manera lenta. En es-
tos momentos, las cotiza-
ciones que esta marcando
en las diversas pizarras
agricolas demuestran que
rozan los 40 céntimos de
euro el kilo. Un precio algo

i mejor en comparacion con
i el mismo periodo de la

BUENAS NOTICIAS

la Junta de Andalucia.

i céntimos de euro.

i campafia pasada.

El precio medi

o del pimiento

baja la primera quincena de
octubre a 0,50 euros el kilo

M E. Sanchez

| precio medio del pimien-

to se reduce ligeramente en
la primera quince de octubre,
aproximandose a 0,50 euros el
kilo. No obstante, segin indica
el Informe de Seguimiento del
Sector Horticola Protegido de
la Junta, los precios obtenidos
en las primeras semanas del mes
mejoran los resultados de la
campafia anterior. Ademas, pa-
rece ser que el precio se man-
tendra sin grandes oscilaciones
hasta finales de octubre. Los ita-

MAS OFERTA

lianos y los lamuyos, demanda-
dos sobre todo en el mercado na-
cional, son los mas valorados
del periodo. Los tipos destina-
dos a exportacion, como los Ca-
lifornia verde, rojo y amarillo,
presentan las cotizaciones mas
desfavorables, marcando espe-
cialmente el California verde re-
gistros inferiores a la campana
precedente.

También es cierto que aun la
oferta es algo mas escasa, por
lo que se espera que el proximo
mes puedan variar, para mejor,
los precios de esta hortaliza.

Los mercados de destino ya
empiezan a ver produccion
hortofruticola espaiiola

Los mercados de destino eu-
ropeos ya comienzan a te-
ner producto procedente de Al-
meria. De hecho, en el caso del
tomate, aunque la oferta mayo-
ritaria procede todavia de Ale-
mania y Holanda, también se
empieza a ver tomate espafiol,
principalmente en los estable-
cimientos tipo discount. Segun

el Informe de Seguimiento del
sector Horticola Protegido re-
alizado por la Junta de Anda-
lucia, en el caso del pimiento
de Almeria, éste ya se deja ver
en la gran distribucion centro-
europea, donde el pimiento ho-
landés todavia presenta un cla-
ro dominio. En lo que respecta
a calabacin y berenjena, la ofer-
ta de ambos gana peso lenta-
mente estos dias.
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H Cultivo de judia en el interior de un invernadero. /FHALMERIA

La importante reduccion de la
producciéon marroqui favorece las
cotizaciones de tomate y judia

M Elena Sanchez

Las favorables cotizaciones
que estan registrando estas
semanas tanto tomate como ju-
dia en la provincia almeriense
se deben a la escasa produccion
que se esta obteniendo en el mer-
cado marroqui. Y es que, segin
el Informe de Seguimiento del
Sector Horticola Protegido, este
decenso de género padecido en
el pais alahuita se ha debido al

Siroco que azotd fuertemente las
zonas productoras a finales de
agosto y durante la primera quin-
cena de septiembre, que afecto
gravemente al cuajado de las
plantaciones y a la calidad del
fruto. De hecho, para el tomate
almeriense, ha sido algo bueno,
ya que las cotizaciones se han
disparado en las primeras sema-
nas de octubre y han superado
los registros de la campaiia pre-
cedente, mientras que las canti-
dades comercializadas se redu-

cen cerca de un 20% respecto al
ejercicio anterior.

Por otro lado, la que también
ha salido beneficiada ha sido la
judia, ya que sus cotizaciones
se ven influidas de forma con-
siderable por la produccion ma-
rroqui. Al igual que sucedia con
el tomate, el Siroco sufrido en
Marruecos ha dafiado las plan-
taciones de judia, afectando prin-
cipalmente a las plantulas y arra-
sando gran parte de las planta-
ciones.
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PUNTO DE ENCUENTRO DEL SECTOR

B La provincia almeriense vuelve a ser protagonista en la participacion andaluza en Fruit Attraction. /FHALMERIA

Almeria vuelve a liderar la participacion
andaluza también en Fruit Attraction 2012

Cuatro de cada diez
empresas participantes
llegan a Madrid desde la
mayor zona productora de
hortalizas de Espafa

[l Isabel Fernandez

Imeria lidera, un afo mas, la

participacion andaluza en
Fruit Attraction; no en vano, la al-
meriense es la principal zona pro-
ductora y exportadora de hortali-
zas no s6lo de Andalucia, sino de
todo el territorio nacional. En to-
tal, son unas cuarenta las empre-
sas de la provincia que participan
en esta [V Fruit Attraction, algu-
nas de ellas bajo el paraguas de
la Administracion andaluza y otras
por si solas, pero todas con un ob-
jetivo comun: cerrar acuerdos con
sus potenciales clientes y, como
no, encontrarse con quienes lle-
van ya muchos afos haciendo ne-
gocios.

0l Gran parte de las comercializadoras acuden bajo el amparo de ECOHAL y COEXPHAL. /FHALMERIA

De las 57 empresas andaluzas
que, a priori, participan en el even-
to, 39 radican en la provincia al-
meriense. Algunas de ellas acu-
den a la cita de la mano de su res-
pectiva asociacion de comercia-
lizacion, bien sea ECOHAL o CO-
EXPHAL, y todas ellas acompa-
fiadas por la Organizacion Inter-
profesional de Frutas y Hortali-
zas de Andalucia (HORTYFRU-
TA). Un aflo mas, no sélo el sec-
tor comercializador de hortali-
zas en fresco estara presente, sino
también empresas productoras de
conservas y productos de [Vy V
gama o compaifiias ligadas al sec-
tor de la industria auxiliar de la
agricultura. Y es que Fruit Attrac-
tion, en tan solo tres ediciones, se
ha convertido en un marco sin
igual para quienes trabajan en el
sector agroalimentario.

En este sentido, durante los tres
dias que dura el evento, los pro-
fesionales vinculados a la agri-
cultura podran conocer, por ejem-
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PUNTO DE ENCUENTRO DEL SECTOR

l La produccion en fresco de Almeria sera protagonista. /FHALMERIA

plo, la oferta de hortalizas fres-
cas de Grupo Agroponiente,
CASI, Agroejido, Hortofruticola
Costa de Almeria o Agrupapulpi,
entre otras empresas. Asimismo,
podran degustar los productos de

IV gama de Alhéndiga La Union
o las conservas de La Gergalefia,
pertenecientes al grupo Caparrds
Nature. Junto a todo esto, la in-
dustria auxiliar de la agricultura
jugara también un papel relevan-

Setenta y dos son las empre-
sas que, en este 2012, acu-
den a Fruit Attraction de la
mano de la Junta de Anda-
lucia, diez mas que hace un
aflo, en un espacio exposi-
tor conjunto que, en esta oca-
sion, suma 2.407 metros cua-
drados, aproximadamente,
repartidos en 17 islas. De este
modo, y segun los datos fa-
cilitados por la Delegacion
Territorial de Agricultura,

La Junta suma diez nuevas empresas a
su oferta conjunta y aumenta su espacio

Pescay Medio Ambiente, en
esta ocasion, seran mas de
420 metros mas de exposi-
cion con los que cuenten las
empresas andaluzas para po-
der atender a sus clientes.
Dentro de este espacio, no
so6lo tienen cabida empresas
a titulo particular, sino tam-
bién asociaciones o agrupa-
ciones como Asociafruit,
Freshuelva, ECOHAL o CO-
EXPHAL.

te; de este modo, empresas de pro-
duccion y comercializacion de fau-
na auxiliar como Biobest o Kop-
pert Espafia también estaran pre-
sentes en el evento, al igual que
los ‘buques insignia’ en la pro-
duccién y comercializacion de se-
millas para horticultura, como pue-
den ser Rijk Zwaan Ibérica o
Syngenta.

SALA DE REUNIONES

Desde las empresas de Almeria
insisten en que Fruit Attraction
se ha convertido en un incompa-
rable punto de encuentro con sus
clientes. Asi, por ejemplo, desde
Grupo Agroponiente afirman que
acuden a la cita con la clara in-
tencion de “dar a conocer nues-
tras novedades en producto y ser-
vicios al cliente”, asi como para
mostrar el éxito conseguido du-
rante la pasada campana en la apli-
cacion de métodos de control bio-
logico en gran parte de sus pro-

l Algunas empresas mostraran su novedades, por ejemplo, en V gama. /FHALMERIA

ducciones. Segun apuntan desde
el Grupo, Fruit Attraction supone
“un salon de encuentros” sin igual.

En esta misma linea se mani-
fiesta Gabriel Barranco, presidente
de Alhondiga La Union, quien in-
dica que, para su empresa, la fe-

ria es “‘un punto de encuentro con
nuestros clientes” y supone un
marco ideal para “difundir la ri-
queza de nuestras hortalizas y pre-
sentar nuestras ultimas noveda-
des, ya sean en fresco o en [V
gama”.

La Organizacion Interprofe-
sional de Frutas y Hortalizas
de Andalucia (HORTYFRU-
TA) no podia faltar a la cita
y, tal y como apunta su presi-
dente, Francisco Gongora,
“estaremos en Madrid para
echar una mano a nuestras
empresas”’, confirmando, de
este modo, su compromiso
con todo el sector. Asimismo,
Gongora anade que, dada la
envergadura del aconteci-

HORTYFRUTA aprovecha la cita para
seguir dandose a conocer entre el sector

miento, “aprovecharemos la
oportunidad para seguir dan-
donos a conocer a nivel tanto
nacional como internacional”.
Asi, la Interprofesional del
sector sigue fomentando sus
acciones promocionales y de
difusion de las bondades de
las hortalizas andaluzas. Esta
es, ademas, la primera oca-
sion en la que acude a Fruit
Attraction con ECOHAL tam-
bién representada.
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ENTREVISTA

RAUL CALLEJA B Il DIRECTOR DE FRUIT ATTRACTION

“Fruit Attraction se reinventa cada aiio y fortalece los
aspectos que ayudan comercialmente a las empresas”

El director de la feria, Radl
Calleja, se muestra positivo
con la participacién de las

empresas este afio a pesar
de la situacion de crisis

M Elena Sanchez

Pregunta-.Llega este aiio la
cuarta edicion de Fruit Attrac-
tion, ;con qué objetivos se
afronta la feria en esta ocasion?
Respuesta.-Los objetivos siguen
siendo cualitativos. Este afio es
muy importante, porque la situa-
cion de incertidumbre economi-
ca vivida a nivel internacional no
sabemos aun qué respuesta va a
dar, pero lo que si que tenemos
claro es que la convocatoria es
muy positiva, con casi 550 em-
presas que van a participar, y creo
que a nivel internacional también
esta funcionando muy bien la
convocatoria. La feria se esta po-
sicionando como una fecha cla-
ve para trabajar en las campafias
de invierno y, en ese sentido, se-
guimos apostando por la inter-
nacionalidad. Este afio contamos
con la presencia oficial de Ho-
landa, Argentina e Italia; Fran-
cia y Portugal estan creciendo
bastante en cuanto a su nivel de
participacion y, a nivel nacional,
también, ya que en Espafia se re-
gistra un incremento de partici-
pacion del 15 por ciento, con lo
cual, creo que la valoracion es
positiva y ahora s6lo tenemos que
esperar a que el marco que se ha
disefiado sea el adecuado para
que las empresas puedan traba-
jar estos dias.

P.-Son muchas las empresas
que estan anteponiendo su par-
ticipacion en Fruit Attraction
a Fruit Logistica, ;qué tiene el
evento de Madrid y qué apor-
ta a las empresas para calar de
esta manera en el sector?
R.-Fruit Logistica es una refe-
rencia, ya que lleva muchos afios
celebrandose, pero si que es cier-
to que, cuando una empresa ex-
positora decide participar en Fruit
Attraction, lo que estd poniendo
en la balanza es cuanto le cuesta
acudir y qué es lo que obtiene.
Nuestra feria tiene un tamafo lo
suficientemente razonable como
para que cualquier comprador in-
ternacional que venga a la feria

l Raul Calleja, director de la feria hortofruticola Fruit Attraction. /FHALMERIA

pueda tener oportunidades co-
merciales. El rapido crecimien-
to de este evento se ha debido
también a que habia que darle ra-
pidamente respuesta a la necesi-
dad comercial del sector horto-
fruticola, habia algo latente a lo
que era necesario darle forma y
se esta trabajando codo con codo
con las empresas expositoras y
con el sector, por y para tener una
herramienta comercial al servi-
cio del sector. Creo que existe el
espiritu Fruit Attraction, el con-
cepto ha caido bien y se ha pues-
to de moda y creo que hemos con-
seguido que sea mas comodo que
los compradores internacionales
vengan a Madrid, por su oferta
complementaria a nivel de ciu-
dad, y es una suma de variables
que son positivas y que seguiran
haciendo que Fruit Attraction se
posicione como una cita inelu-
dible en el calendario.

P.-Las fechas en las que se ce-
lebra la feria son claves, sobre
todo para las horticolas, que es-
tan empezando la campaiia.
Esto es un apoyo para las em-
presas que van a Madrid, ya
que pueden terminar de plani-
ficar la campafia con sus clien-
tes, ;no es asi?

R.-La fecha es una de las gran-
des variables del éxito de esta fe-
ria, ya que ayuda a que ésta sea
comercial. En este sentido segui-
remos manteniendo las fechas,

somos conscientes de que coin-
cide con algtin otro evento inter-
nacional importante, pero se esta
posicionando con fuerza y esta
siendo una cita necesaria para las
empresas, que son las que se
aprovechan de este foro comer-
cial.

P.-Con el paso de los afios, ;ha
habido algiin sector que al prin-
cipio no estaba presente en la
feria y que ahora ha visto ne-
cesario asistir por la magnitud
del evento?

R.-Creo que Fruit Attraction ha
ido creciendo, ha ido asentando
un poco las bases de qué es lo que
el proyecto necesitaba y nosotros
seguiremos trabajando para que
el 80 por ciento de las empresas
que participan en la feria sean em-
presas comercializadoras horto-
fruticolas. La parte de industria
auxiliar seguira siendo el 20 por
ciento de la feria y creo que es
importante que lo sigamos man-
teniendo asi, porque ha funcio-
nado y creo que seguira hacién-
dolo en el futuro. A nivel de sec-
tores, hay algunos en los que te-
nemos que seguir trabajando,
como es la parte de congelados
o conservas hortofruticolas, para
que todo aquel comprador que
venga a por un producto lo ten-
ga. Por eso cada afio hacemos en-
cuestas a nuestros visitantes y lo
que ellos nos dicen que echan de
menos es en lo que nosotros tra-

bajamos para que lo tengan en
la siguiente edicion. Fruit At-
traction se reinventa aflo tras afio,
fortaleciendo aquellos aspectos
que ayudan comercialmente a las
empresas, por eso cada edicion
de la feria es unica por su co-
yuntura, por su nimero de em-
presas, las variedades, etc...
P.-;Qué novedades presenta
Fruit Attraction este afio?
R.-En esta nueva edicion vamos
a contar con Pasarela Innova, un
espacio en el que vamos a pre-
sentar aquellas marcas, produc-
tos o variedades que por prime-
ra vez se muestran al mercado y
que también vienen buscando los
compradores internacionales. Por
es0, éste sera un espacio en el que
se podra ver, palpar, notar y sa-
borear cada novedad que se pre-
sente por parte de una empresa.
Sin duda, la [+D estd muy liga-
da al sector agroalimentario, de
hecho, creo que uno de los gran-
des retos por los que tiene que
apostar el sector es por la cali-
dad, la innovacion, la producti-
vidad de las explotaciones y la
tecnologia y eso necesita su es-
pacio propio, de ahi el haber cre-
ado la Pasarela Innova, que va a
estar ubicada en el Pabellon 1.
P.-Un afio mas, la feria va a co-
laborar con el Banco de Ali-
mentos, ;en qué consiste este
acuerdo, concretamente?
R.-Este es el tercer afio que co-

laboramos con ellos, con el ob-
jetivo de dar la oportunidad y dar
salida y utilidad a todo aquel ex-
cedente de producto que traen los
expositores a la feria y que, pro-
bablemente, no se lleven de vuel-
ta cuando acaba el evento. Por
eso, el fin es darle una utilidad
real y solidaria a estos produc-
tos que recoge el Banco de Ali-
mentos de Madrid y que después
los distribuye por las diversas se-
des que tiene. Habra varios pun-
tos de recogida, e incluso, el ul-
timo dia de feria, el propio Ban-
co ira pasando por los stands para
recoger aquel género que no se
va a llevar de vuelta. Una inicia-
tiva bastante buena, sobre todo
en los tiempos que corren, ya que
son productos que, para que no
los aproveche nadie, los pueda
recibir gente que realmente lo ne-
cesita.

P.-La situacién econémica ac-
tual esta afectando a la mayor
parte de los sectores, ; qué re-
percusiones cree que podria te-
ner en el desarrollo de la feria?
R.-Siempre hemos creido que
Fruit Attraction es un evento para
las empresas. En los afios ante-
riores ha existido una participa-
cion financiera y logistica por
parte de las comunidades auto-
nomas que organizaban una par-
ticipacion agrupada o potencia-
ban denominaciones de origen
de determinados productos. Este
afio, con los recortes que empe-
zaron a verse el pasado mes de
junio, algunas de estas comuni-
dades han tenido que cancelar la
participacidn; sin embargo, las
empresas que venian bajo su pa-
raguas, en un 80 por ciento, si-
guen acudiendo a la feria como
empresas individuales, con lo
cual, evidentemente, la crisis ha
tenido su efecto. Por todo ello,
creo que es importante que las
administraciones vean y sepan
que Fruit Attraction no es una fe-
ria espafiola en si, sino que es una
feria internacional que apoya a
nuestras empresas para que, en
lugar de ir por todo el mundo a
vender nuestros productos, pue-
dan, en solo tres dias, hacer que
la gran distribucion venga aqui
y se venda en Fruit Attraction,
asi como también apoyamos a la
exportacion como una salida de
la crisis de nuestras empresas.
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We give our all

(Quality = Service « Varieties

.

Las empresas que formamos el grupo Femago, llevamos muchos anos trabajando junto a los agricultores de Almerfa y Costa de

Granada para ofrecer los mas selectos productos hortofruticolas y el mejor servicio a nuestros clientes. ﬂ.u It

Queremos ofrecer una completa oferta de frutas y hortalizas, con la mejor calidad que nuestro campo sabe producir y con las -

cerlificaciones mas exigentes, por ello, estamos dispuestos a darlo todo. attractien
. ) o . Pabelld

The companies which make up Femago Corporalion, we have been working jointly with the farmers from Almeria and Granada Stand 3534

coast for many years, always keeping our products at the higher quality standard and offering to our costumers the best possible
service.

We aim lo provide a wide range of fruits and vegetables with the best producing guality from ours fields along with the most
stringent certifications, and therefore, we are willing to give it our all.
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EVOLUCION

La sinergia que se crea entre la distribucién
y la produccidén asegura el éxito cada afo

M Rafa Villegas

esde que se celebrara su pri-

mera edicidén, en el afo
2009, Fruit Attraction no ha de-
jado de crecer, tanto en ntimero
de expositores como en superfi-
cie. Las pocas reticencias exis-
tentes al principio para partici-
par en la feria, especialmente de
empresas de la Comunidad Va-
lenciana, que consideraban que
esta nueva cita anual ponia en
riesgo la celebracion de uno de
sus eventos feriales, se cancela-
ron totalmente de cara a 2010.
Y es que, todos los balances con-
firmaron un éxito rotundo.

CLAVES DEL EXITO LOGRADO
La organizacion de Fruit Attrac-
tion, que corre a cargo del IFE-
MAy la Federacion Espafiola de
Asociaciones de Productores Ex-
portadores de Frutas, Hortalizas,
Flores y Plantas Vivas (FEPEX),
han logrado combinar una serie
de factores que hacen que la fe-
ria sea de lo mas atractiva, no
solo para los productores sino
también para la Gran Distribu-
cion.

Los organizadores hablan de
cinco puntos clave que han con-
tribuido mucho al éxito conse-
guido. En primer lugar, es rese-
fiable la fecha en la que tiene lu-
gar la cita, ya que la altima se-
mana del mes de octubre coin-
cide, como han explicado, “con
el fin de la campana de frutas y
el principio de la de hortalizas,

APOYO

I La fecha de celebracion, el hecho de que Espana sea lider mundial en cultivo y exportacion de frutas y hortalizas, el apoyo de

la organizacion del evento y las diferentes jornadas paralelas que se organizan durante la feria contribuyen a su crecimiento
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Hl Fruit Attraction en su primera edicion, en la que ya se superaron todas las expectativas de afluencia de profesionales y numero de expositores. /FHALMERIA

por lo que es el momento en el
que los operadores de la Gran
Distribucion internacional pla-
nifican sus campafias anuales”.
Ademas, Fruit Attraction reu-
ne a productores que presentan
una gran diversidad de produc-
tos. Estos convocan, a su vez, a
la distribucion y, entre todos, ha-
cen de la feria un lugar donde se
multiplican las oportunidades co-
merciales entre todos los secto-
res participantes en la cadena de

Las cifras muestran a la per-
feccion el crecimiento expo-
nencial que esta registran-
do, edicion a edicion, Fruit
Attraction. Asi, por ejemplo,
segln los datos de los orga-
nizadores del evento, entre

Entre las dos ultimas ediciones aumento
un 24 % el namero de expositores

la feria de 2010 y la de 2011
aumento un 24 por ciento el
ntmero de expositores, has-
ta 561 stands; mientras que
la superficie también crecio,
concretamente un 26 por
ciento hasta 14.615 metros.

comercializacion. También cabe
recordar que Espafia es el primer
pais productor y exportador de
frutas y hortalizas del mundo, por
lo que tiene sentido reunir a pro-
ductores y distribuidores en Ma-
drid, ciudad neutra, bien comu-
nicada y con alojamiento de pri-
mer nivel. Ademas, la garantia
a las empresas participantes del
retorno de la inversion y las mul-
tiples jornadas que se organizan
en la feria ponen la guinda final.

La organizacion invita esta edicion a mas
de 600 compradores internacionales

na edicion mas, como ya
Uviene siendo habitual, la Fe-
ria Internacional del Sector de
Frutas y Hortalizas, Fruit At-
traction, con la estrecha colabo-
racion de la Camara de Comer-
cio de Madrid, ha puesto en mar-
cha su Programa de Comprado-
res Internacionales. Con esta pro-
puesta, la organizacidon permite
a las empresas expositoras del
Salon seleccionar a los profesio-

nales de interés para su negocio
que desean que sean invitados a
la Feria.

Asi, a propuesta de los expo-
sitores, como han informado IFE-
MA y FEPEX, organizadores del
evento, ellos seran los encarga-
dos de cursar las invitaciones a
los profesionales, asi como de
realizar todas las gestiones ne-
cesarias, como transporte, alo-
jamiento, agenda de trabajo, etc...
El plazo para que las empresas
expositoras presentaran sus pro-

puestas de invitados estuvo abier-
to hasta el dia 27 de julio.

Ademas, en esta convocatoria,
el Programa de Compradores In-
ternacionales ha ampliado con-
siderablemente el ntimero de pla-
zas superando los 600 invitados.
Se trata, concretamente, en su
mayoria, de profesionales de la
cadena de compras y distribucion
de todo el mundo, con alto po-
der de decision en su empresa y
capacidad para negociar en la Fe-
ria.

l Las reuniones se suceden una detras de otra durante la feria. /FHALMERIA
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CON LA REESTRUCTURACION DE SUS PUNTOS DE VENTA

Costa de Almeria ofrece a sus clientes un
mayor volumen y variedad de productos

La empresa participara,
durante el desarrollo de la
feria, en el encuentro entre
empresas espaiiolas y
francesas, Ubifrance

M Elena Sanchez

ortofruticola Costa de Al-

meria llega este afo a Fruit
Attraction con novedades y una
amplia gama de servicios que
ofrecer a sus clientes. Uno de los
aspectos mas importantes a los
que hara referencia la entidad en
esta ocasion es “a la compra de
Cehorpa, ya que nos permite oftre-
cer a nuestros clientes un mayor
volumen y variedad de produc-
tos con una reestructuracion de
nuestros puntos de venta y los ser-
vicios que se prestan en ellos,
puesto que en este centro se uni-
fican la venta de tomate norma-
lizado, el envasado a terceros de
compras en la subasta y la pro-

l Noelia Medialdea en el stand de Costa de Almeria en la edicion de 2011. /FHALMERIA

pia subasta”, explica Noelia Me-
dialdea, subdirectora financiera
administrativa de Costa de Alme-
ria. Ademas, Medialdea también
asegura que la marca ‘QDelicias’

estara como parte de la empresa
junto con todas las otras marcas
de producto fresco. De hecho, “se-
guimos ampliando nuestra red co-
mercial y trabajamos en nuevos

productos que presentaremos en
cuanto alcancemos el desarrollo
al nivel de calidad que nos exi-
gimos”. Y es que, el objetivo de
la entidad en esta nueva edicion

de Fruit Attraction no es otro que
ampliar “nuestra cartera de clien-
tes y dar a conocer a quienes se
acerquen como visitantes el nom-
bre y los productos de Hortofru-
ticola Costa de Almeria”, asegu-
ra Noelia Medialdea.

Para la empresa, esta feria es
“realmente interesante”, ya que
“nos permite encontrarnos con to-
das las empresas del sector en Es-
pafa y con aquellas extranjeras
que estan realmente interesadas
en el producto espafiol. Esto su-
pone una gran concentracion de
esfuerzo comercial con el consi-
guiente ahorro de tiempo y re-
cursos”.

Por otro lado, Costa de Alme-
ria, que estard ubicada en el pa-
bellon 1, stand 1CO1H, partici-
para también en el encuentro en-
tre empresas espafiolas y france-
sas, Ubifrance, con el fin de in-
tercambiar opiniones, referencias
y novedades acerca del sector.

Sin duda, un momento esencial
en el que se celebra este evento,
ya que “nuestra campafia esta en
sus inicios y podemos desarro-
llar plenamente los acuerdos que
se alcancen durante la feria”, con-
cluye la subdirectora financiera
administrativa de Hortofruticola
Costa de Almeria.

\ SRE
#e.H O R T

=

by A
O FRUT I

La mejor seleccion
para el mercado europeo

VR DTN

C O L A--"

Ctra. de la Mojonera, Km. 3 - Apdo. de Correos 446
04740 Roquetas de Mar - TIfno: 950 326 232




fhalmeria - Octubre 2012

HACIENDO NEGOCIOS

Proveedores y distribuidores tienen tres
dias por delante para planificar la campaia

I La pendltima semana de octubre, fecha elegida por la organizacion del evento para su celebracion, es el momento ideal para que

ambas partes puedan cerrar programas para todo el aio, ya que, para entonces, la recoleccion acaba de ponerse en marcha

[l Isabel Fernandez

ruit Attraction se presenta un
Faﬁo mas como un marco in-
comparable para que proveedo-
res de frutas y hortalizas y gran-
des cadenas de distribucion pue-
dan cerrar sus planificaciones
para toda la campafia. No en
vano, la fecha elegida para su ce-
lebracion, la penultima semana
de octubre, supone un momento
ideal para ello; justo en esos dias,
las campaiias de frutas de las dis-
tintas regiones espafiolas han fi-
nalizado y la recoleccion de hor-
talizas, en lugares como el Su-
reste peninsular, acaba de co-
menzar, en la mayoria de los ca-
sos. Es entonces cuando unos y
otros se sientan a organizar los
proximos meses y es cuando am-
bas partes pueden llegar a acuer-
dos que complazcan a todos.
Con este telon de fondo, no es
de extrafiar que, en esta cuarta
edicidn, y segun las previsiones
de la organizacion, Fruit Attrac-
tion se convierta en el punto de
encuentro de la distribucion in-
ternacional; de hecho, se prevé
que estén presentes en el en-
cuentro los distintos canales de
distribucion de cien paises dis-
tintos. De este modo, responsa-
bles de compra, de la distribu-
cion e importacion, asi como re-
presentantes de las grandes su-
perficies llegados de, practica-

MISION INVERSA
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Hl Gran parte de los visitantes profesionales al evento proceden del pais vecino. /FHALMERIA

mente, medio mundo, tendran la
oportunidad de entrar en contac-
to directo con sus potenciales
proveedores.

Desde la organizacion del even-
to madrilefio estan convencidos
del éxito de la cita. Y es que, las
cifras de hace un afo no dejan
lugar a dudas. Asi, en la edicion
2011, Fruit Attraction recibio la
visita de casi 18.500 profesio-

Nada mas abrir sus puertas,
Fruit Attraction acogera la I
Jornada Alimarket Fruit Re-
tail, organizada por la publi-
cacion del mismo nombre. El
objetivo de este encuentro es
evidenciar cudles son las mo-

Una jornada analizara las ‘claves’ en la
toma de decisiones de la gran distribucion

tivaciones principales de los
grandes operadores de la dis-
tribucion en relacion con la
eleccion de sus proveedores
de frutas y hortalizas. Co-
menzard a las 15:30 horas en
Fruit Forum, ntcleos 5-7.

nales, pero no cualquier tipo de
profesionales. Segun las encues-
tas realizadas tras el evento, se
trataba de visitantes “con alto po-
der de decision en la empresa”;
de hecho, “el 18 % eran propie-
tarios o gerentes”, lo que viene
a allanar el camino a los prove-
edores. Asimismo, todos ellos,
tenian “un perfil claramente en-
focado a la comercializacion, la
importacion o la exportacion”,
representando, incluso, mas del
50 % del total.

Por otro lado, y en lo que res-
pecta a la nacionalidad de esos
casi 18.500 visitantes, mas del
18 % llegaron a Madrid proce-
dentes de Portugal, Francia ¢ Ita-
lia, fundamentalmente. En el caso
del pais galo, su presencia en el
evento estd mas que fundamen-
tada; sin ir mas lejos, Francia es,
afio tras afio, el segundo mayor
comprador de las hortalizas de
Almeria, solo por detras de Ale-
mania, con una cuota de merca-
do cercana al 18 %. El resto de
paises de la Union Europea (UE),
aunque en menor medida, tam-
bién estaran presentes en la que,
durante tres dias, serd, probable-
mente, la mayor central de com-
pras de frutas y hortalizas del
mundo.

Fruit Attraction abre sus puer-
tas un afio mas con la intencion
de facilitar los contactos comer-
ciales entre los productores y pro-
veedores nacionales y sus po-
tenciales compradores por todo
el mundo.

La Feria y el ICEX colaboran para atraer a nuevos

compradores del Este, China y Arabia Saudi

ruit Attraction y el Instituto

de Comercio Exterior (ICEX)
organizan una mision inversa que
pretende abrir la exportacion es-
pafiola de frutas y hortalizas a los
Paises del Este, China y Arabia
Saudi. De este modo, entre el 24
y el 26 de octubre, seran en tor-
no a un centenar los profesiona-
les de la gran distribucion de es-
tos paises los que se den cita en
el evento madrilefio con la inten-

cion de conocer, de primera
mano, los productos que el sec-
tor hortofruticola nacional pue-
de ofrecerles. En este sentido, se-
gun indicaron desde la organi-
zacion de Fruit Attraction, el ob-
jetivo de esta mision inversa no
es otro que “atraer a los compra-
dores de la distribucion en estos
paises con el fin de incrementar
las relaciones comerciales con
los productores y exportadores
espafioles”. Se trata, segtn los
organizadores, “de destinos con

un alto potencial de desarrollo
para la produccion espafiola, ya
que, a pesar del importante per-
fil exportador de esta industria,
en lugares como China, Estonia,
Letonia o Lituania, la presencia
de las frutas y verduras proce-
dentes de Espafia es practica-
mente nula”.

Asimismo, y junto a destinos
que, por asi decirlo, desconocen
los productos nacionales, hay
otros muchos que, de algin modo,
comienzan a apreciarlos. Este es

l China, un gran cliente. /FHALMERIA

el caso de, por ejemplo, Bielo-
rrusia o Arabia Saudi, paises que
ya han comenzado a trabajar con
el mercado espafiol. Mencion
aparte merece Rusia, pais que,
de hecho, se ha convertido en el
principal consumidor de las hor-
talizas nacionales fuera de la
Unién Europea (UE). En estos
casos, el objetivo de esta mision
inversa es contribuir a “incre-
mentar las oportunidades de ne-
gocio” que ya existen.

De este modo, durante tres dias,
los participantes en esta mision
inversa organizada por la Feria
y el ICEX tendran la oportuni-
dad de cerrar acuerdos y promo-
cion de servicios de cara a la cam-
pana que acaba de comenzar, la
2012/2013.
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‘ALDEA VERDE’, UNA LINEA DE PRODUCTOS DE EXITO

La Union amplia su linea de IV gama
con verduras para wok y para asar

La empresa acaba de firmar
un contrato con El Corte
Inglés para la distribucion
de su marca ‘Aldea Verde’
en todos sus hipermercados

M Isabel Fernandez

lhéndiga La Union sigue fiel

a su cita con el sector en
Fruit Attraction y, un afio mas,
acude al evento con la clara in-
tencion de “presentar nuestra nue-
va gama de productos”. Asi lo
afirmé su presidente, Gabriel Ba-
rranco, quien especifico que, en-
tre esos productos, se encuentran
“nuestras nuevas verduras para
wok y para asar”. La empresa da,
de este modo, una vuelta de tuer-
camas a su linea de IV gama, co-
mercializada bajo la marca ‘Al-
dea Verde’ y que ya fue presen-
tada el aflo pasado en la feria ma-
drilefia. En este sentido, Barran-
co afirmo que, desde entonces

l Nuevas referencias de Alhondiga La Union dentro de su gama ‘Aldea Verde’. /FHALMERIA

hasta ahora, esta linea de nego-
cio ha tenido un crecimiento ex-
ponencial y, de hecho, “las ven-
tas se han multiplicado por cin-

co0”. Asimismo, indic6 que, en lo
que respecta al canal HORECA,
su tomate en rodajas esta tenien-
do muy buena aceptacion.

Alhondiga La Union esta ha-
ciendo un gran esfuerzo por po-
tenciar su linea de IV gama. Tan-
to es asi que, recientemente, fir-

mo un contrato con El Corte In-
glés para la distribucion de sus
productos ‘Aldea Verde’ en to-
dos sus hipermercados. De este
modo, quienes se acerquen a Hi-
percor o Supermercados El Cor-
te Inglés, entre otros, podran en-
contrar tres referencias: verdu-
ras para wok, verduras para asar
y mezcla de pisto, en dos forma-
tos distintos (barquetas de 250 y
500 gramos).

EN FRESCO

Pero Fruit Attraction no sélo su-
pone el marco ideal para que la
empresa difunda su mas recien-
te linea de negocio, sino que tam-
bién ofrece una gran oportuni-
dad para “seguir mostrando la ca-
lidad de nuestra producciéon en
fresco a potenciales clientes”. En
este sentido, Barranco recordd
que Alhondiga La Union es la
mayor productora de pepino tipo
Almeria y, por tanto, la mayor
comercializadora de este pro-
ducto. Por ello, su participacion
en el evento supone una excelente
oportunidad para “encontrarnos
con nuestros clientes”, acercar-
se a clientes potenciales y, como
no, comenzar a planificar la cam-
pafia que acaba de iniciarse, la
2012/2013.

Contigo en el campo

Fruto de importantes inversiones en I+D+i, Grupo Ifiesta te ofrece una
amplia gama de fertilizantes especiales que representan un avance
definitivo en las actuales practicas culturales del campo.

QY

grupolhesta

www.grupoinesta.com

-

Alfredolnesta

Fertilizantes y correctores
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CITA INDISPENSABLE

ECOHAL facilita un stand de 320m2 a sus
empresas para encuentros y reuniones

En total seran 14 las
entidades que acudan bajo
el paraguas de la
Federacién, de las cuales
tres son almerienses

M Elena Sanchez

as empresas integradas en

la Federacion de Empresa-
rios Comercializadores de Pro-
ductos Hortofruticolas de An-
dalucia (ECOHAL) volveran a
estar presentes en la feria del ne-
gocio de las frutas y hortalizas
de referencia en el territorio na-
cional, Fruit Attraction, y que
poco a poco, en su cuarto afio de
vida, ya se ha hecho un hueco
en el panorama de eventos a ni-
vel internacional. ECOHAL, in-
tegrada por empresas de Alme-
ria, Mélaga y Granada, ha mar-
cado la cita madrilefia como uno
de los encuentros includibles, en
uno de esos en los que no pue-
de faltar la Federacion.

Las empresas asociadas, gran
parte de ellas, estan experimen-
tando un continuo crecimiento
apesar de las circunstancias eco-
noémicas en las que el sector hor-
tofruticola se encuentra inmer-
so. Aprovechando la feria, vol-
veran a contar con un expositor
unificado de 320 metros cuadra-
dos, en el que van a estar pre-
sentes 14 empresas, 9 de ellas
represantando a Granada (Agru-
porticola, Agrupacion Labrado-
res El Pozuelo, Horticola Gua-
dalfeo, Fulgencio Spa, Merco-
motril, Frutas Los Cursos, Mi-
guel Garcia Sanchez e Hijos,
SAT Eurocastell y Frutas Rafael
Manzano e Hijos), y tres a Al-
meria (Costa de Almeria, La
Unioén y Agroejido), con el fin
de participar activamente me-
diante reuniones con los clien-
tes y con toda aquella empresa
interesada en los productos de
Andalucia.

POSIBILIDADES

La feria ofrece una amplio aba-
nico de posibilidades que no
quieren desaprovechar las em-
presas que pertenecen a la Fe-
deracion de ECOHAL. Entre
ellas, destaca la oportunidad que
tienen para mostrar todo el po-
tencial de su oferta en frutas y
hortalizas. Asi, desde la Fede-
racion aseguran que, “‘en la fe-
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Hl Costa de Almeria seguira apostando por sus productos ‘QDelicias’ en la cuarta edicion de la feria. /FHALMERIA

ria, vamos a promocionar nues-
tros productos a través de de-
gustaciones de productos de
nuestra zona. El stand tendrd un
espacio central en el que se ofre-
cerd una serie de caterings, asi
como también disponemos de un
apartado en el que nuestras en-
tidades podran llevar a cabo, de
manera mas privada, sus reu-
niones y encuentros con clien-
tes y potenciales clientes. Igual-
mente, se realizaran distintas y
novedosas elaboraciones a base

Costa de Almeria, Agroejido y La Union
asistiran bajo el paraguas de la asociacion

Tres empresas hortofrutico-
las almerienses seran las que
asistan a Fruit Attraction bajo
el paraguas de ECOHAL, ya
que, como cada afio, supo-
ne “una de las mejores for-
mas de representar a los pro-
ductos de nuestra tierra”. En
el caso de Costa de Almeria,

ésta seguira apostando por
sus productos ‘QDelicias’,
mientras que Agroejido ira
a la feria con el fin de inter-
cambiar impresiones e ide-
as con clientes y profesiona-
les del sector. La Unién, por
su parte, presentara sus nue-
vos productos de [V gama.

de pepino, berenjena, pimien-
to, chirimoya, aguacate, mango
o tomate, entre otros”.

Para el presidente de ECOHAL
en Almeria, Juan Enrique Var-
gas, “Fruit Attraction se ha con-
vertido en poco tiempo en un re-
ferente muy importante de nues-
tro sector. Yo creo que para nos-
otros es ya mas importante que
la feria de Berlin, de hecho, la
mayoria de nuestros recursos se
destinan ya a la feria de Madrid”.

LA MEJOR FECHA

Por otro lado, para el gerente de
ECOHAL, Alfonso Zamora, “‘esta
feria, sin duda, es la nuestra, ya
que se celebra en unas fechas en
las que nosotros estamos comen-
zando con la campana y supone
uno de los mejores momentos
para terminar de planificar el ejer-
cicio agricola con nuestros clien-
tes. De hecho, atin estamos en fe-
chas adecuadas para modificar
cualquier cosa de la campafia, asi
como para intentar asegurarnos
un aio bueno, tanto para nues-
tros productos como para nues-
tros agricultores”.

De hecho, es tal la importan-
cia de la feria de Madrid para
ECOHAL que, segiin Zamora,
“nos estamos planteando no asis-
tir a ningun otro evento, ni si-
quiera a Fruit Logistica”.
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El futuro esta
en nuestras manos

Nuestros clientes en Europa esperan mucho de nosotros cada ano.
No defraudemos su confianza.

iAgricultor! No permitamos que nadie quiebre
nuestro esfuerzo NO respetando las normas.

 Las empresas comercializadoras estan obligadas, por ley, a comunicar a la Administracion
el uso irregular de fitosanitarios. ¢ Los infractores no podran comercializar sus hortalizas en
ninguna empresa adherida a Ecohal.
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ENTREVISTA

KRIS DE SMET § § I DIRECTOR COMERCIAL DE KOPPERT ESPANA

“Koppert presenta en Fruit Attraction un swirskii
de larga duracion ideal para el pepino de invierno”

El director comercial de la
empresa de fauna auxiliar
asegura que lo que les
distingue de la competencia
es “nuestro seqguimiento”.

M Rafa Villegas

| cambio radical que dio el

campo almeriense al pasar,
mayoritariamente, de producir
con lucha quimica a la lucha in-
tegrada no habria sido posible
sin el buen hacer de empresas
de ‘bichitos’ como Koppert. Kris
de Smet es el director comercial
de esta compaiiia que es de so-
bra conocida por todos los agri-
cultores de la provincia.
Pregunta.- ;En qué va a con-
sistir la participacion de Kop-
pert Espafia en Fruit Attrac-
tion?
Respuesta- Koppert Espafia es-
tara en Fruit Attraction con un
stand representando las activi-
dades de la empresa en todo el
territorio espafiol. Asi que no so-
lamente hablaremos de las so-
luciones Koppert para Almeria,
como el swirskii LD (larga du-
racion) para el pepino de in-
vierno, sino también de uva de
mesa, citricos y polinizacion de
frutales con Tripol.
P.- ;{Qué importancia tiene la
participacion en este tipo de
ferias?
R.- Es una feria con impacto na-
cional e internacional. Vienen
muchos representantes de em-
presas, cooperativas y comer-
ciales de varios sectores de la
produccion hortofruticola. Como
la feria ha ido creciendo los 1l-
timos afios, es un punto de en-
cuentro cada vez mas importan-
te.
P.- ;En qué otras ferias parti-
cipan?, ;a cual de ellas le saca
mas partido la delegacion al-
meriense de Koppert?
R.- Este afio hemos participado
también en Expo Levante. Es
una feria interesante a nivel lo-
cal. Las demads participaciones
eran a ferias de importancia lo-
cal. Fruit Attraction es sin duda
la feria con mas impacto a ni-
vel nacional e internacional,
pues a ésta sacamos mas parti-
da.
P.- ;Como se ha logrado adap-

l Kris de Smet, director comercial de Koppert Espaia. /FHALMERIA

tar la empresa al cambio tan
radical que dio el sector agra-
rio provincial al pasar, en tan
poco tiempo, de utilizar ma-
yoritariamente productos fi-
tosanitarios exclusivamente a
tratar con lucha integrada?
R.- El mayor cambio pas6 en
2007, lo cual fue una adaptacion
muy rapida. En ese afio, ha sido
principalmente Koppert quien
ha sido capaz de atender a tan-
tos agricultores en tan poco tiem-
po. En los afios posteriores, los
cambios han sido menos brus-
cos. Hemos ampliado mercado
principalmente para ofrecer nue-
vas soluciones tales como la
suelta de Nesidiocoris en semi-
llero de tomate (investigado pri-
mero y en exclusiva por Kop-
pert en 2009) y la introducciéon
de swirskii LD (larga duracion)
para el pepino de invierno en
2011. Este afio hemos optimi-
zado este swirskii LD combi-
nando una salida inmediata con
una duracion larga. Creemos que
somos la Ginica empresa que pue-
de ofrecer una solucién verda-
dera para el control de plagas en
pepino de invierno.

P.- ;Cuales son los principa-
les insectos y demas fauna au-

xiliar que comercializan y para
qué productos hortofruticolas?
R.- El Amblyseius swirskii es
sin duda el namero uno en el
control biologico de plagas en
hortalizas bajo invernadero. Para
el tomate, el Nesidiocoris tenuis
es con diferencia el auxiliar mas
importante. Ambas aplicaciones
fueron desarrolladas por Kop-
pert: el swirskii en 2005, y el Ne-
sidiocoris en 2003, y luego op-
timizado para el semillero en
2009.

P.- Con los afios se esta opti-
mizando el uso de la fauna au-
xiliar limitando el nimero de
insectos necesarios para cada
hectarea, ;es fruto de un ma-
yor conocimiento y mejor ma-
nejo por parte de los agricul-
tores?

R.- El mejor manejo por parte
de los agricultores es sin duda
un factor importante. Pero no
nos podemos olvidar del hecho
que hoy dia, gracias al control
integrado y a la higiene en el
campo, hay menos plagas que
hace cinco afios. Almeria ha
avanzado mucho, y podemos de-
cir que la introduccion del con-
trol biologico ha sido probable-

mente el cambio tecnoldgico
|

mas importante de la Gltima dé-
cada en este sector. Por eso es
importante que no lo descuide-
mos. Hay que apostar por la ca-
lidad y por el trabajo bien he-
cho.

P.- ;Cuales son las principa-
les novedades que ofrece Kop-
pert Espaiia este afio?

R.- El swirskii LD es la inno-
vacion mas importante para los
cultivos de Almeria. Ya el in-
vierno pasado ha dado buen re-
sultado en pepino de invierno:
de ocho a diez semanas después
de colgar los sobres todavia es-
taban saliendo los acaros de
swirskii del sobre, y eso después
de épocas de temperaturas ba-
jasy aplicaciones de fungicidas.
La novedad de este afio es que
se ha combinado la salida in-
mediata con la duracion larga.
Para otros cultivos fuera de Al-
meria han sido importantes la
optimizacién del control biold-
gico de melazo en uva de mesa
con Citripar, y de control de pio-
jo rojo y blanco en citricos con
Aphytis.

P.- ;Cual es el secreto para que
tantos productores confien en
Koppert para la compra de
este tipo de insumos?

R.-Lo que més destaca a Kop-
pert es el compromiso con el re-
sultado. Con nuestros produc-
tos de calidad y un asesora-
miento técnico adecuado, nos
preocupamos de que el control
integrado siempre salga bien.
Por ejemplo, Koppert controla
la suelta de Nesidiocoris en se-
millero y visita luego en el cam-
po. Poco te sirve comprarlo mas
barato por otro lado si luego no
tienes una buena instalacion de
Nesidiocoris y tienes que tratar.
Cada vez mas agricultores se van
dando cuenta que el resultado
y la tranquilidad que da Koppert
con el control bioldgico rinde
mucho mas que unos euros por
bote.

P.- ;Qué importancia tiene
para la empresa el departa-
mento de I+D+i?

R.- Es muy importante. Todos
los mayores cambios de control
bioldgico en el campo de Alme-
ria y en Espafia en general han
salido de la [+D de Koppert. Ya
hemos hablado del swirskii, del
Nesidiocoris, de las sueltas en
semillero del mismo Nesidio-
coris, y del swirskii LD. Pero
también hemos desarrollado so-
luciones para el control de co-
chinilla en uva de mesay en pi-
miento. La [+D es nuestro fu-
turo. En este momento estamos
trabajando mucho en el control
biologico en el suelo. Este sis-
tema se llama Natugro, y con-
siste en un restablecimiento de
equilibrio bioldgico en el suelo
para dar mejor proteccion a en-
fermedades y mas vigor de la
planta. Eso va combinado con
el desarrollo de un protocolo de
residuo cero, algo que les inte-
resa a cada vez mas comprado-
res. Para eso, ofreceremos unos
nuevos bio-fungicidas como el
Enzicur y Nopath.

P.- Ademas de fauna auxiliar,
.qué otros productos comer-
cializan?

R.- Los abejorros y productos
inertes como feromonas y pla-
cas adhesivas ya son parte de
nuestra oferta desde hace mu-
chos afos. Ahora estamos des-
arrollando los productos de la
linea Natugro, y muy pronto ten-
dremos unos nuevos bio-fungi-
cidas, que han dado muy bue-
nos resultados en otros sitios.
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DESTACA SU LiNEA DE IV GAMA

TECNOVA abre la puerta de sus nuevas
instalaciones al ambito agroalimentario

Gracias a sus 200mz2, las
empresas podran desarrollar
nuevos procesos o trabajar,
modificar y mejorar
productos hortofruticolas

M E. Sanchez

ECNOVA asiste a la Feria

Internacional de Frutas y
Hortalizas, Fruit Attraction, con
el objetivo de dar a conocer sus
nuevas instalaciones ante los ex-
positores y visitantes del ambi-
to agroalimentario e industria
auxiliar agricola. Con esta in-
tencion, M* Carmen Galera, ge-
rente de TECNOVA, se trasla-
da a la capital espafiola para ex-
poner el trabajo que el perso-
nal de la Fundacién esta ha-
ciendo en cuanto a la linea de
IV Gama, pues gracias a la nue-
va planta piloto se podran des-
arrollar nuevos procesos, tra-
bajar con distintos productos

B Planta piloto de IV gama de TECNOVA. /FHALMERIA

hortofruticolas, o bien, modifi-
car y mejorar los ya existentes
en sus plantas de procesado.
Gracias a sus 200 m2 de super-

ficie, las empresas podran en-
tre otros servicios, ensayar la va-
lidacion de nuevas tecnologias
de desinfeccion sobre produc-

tos IV gama, incidiendo siem-
pre en la preservacion de sus ca-
racteristicas organolépticas y sa-
ludables.

Ademas, la planta piloto de IV
gama cuenta con el apoyo de
otras instalaciones auxiliares que
permitiran asegurar la calidad
de los elaborados, entre las que
se encuentra; un laboratorio de
seguridad alimentaria para con-
trol microbiolégico, laborato-
rios de analisis fisico-quimicos
para control de parametros de
calidad (textura, colorimetria,
refractometria, etc), una sala de
catas con ocho puestos comple-
tamente equipados y cocina para
acondicionamiento de muestras
y un laboratorio de innovacion
gastrondmica, entre otros.

INVERNADERO SOLNOVA

Por otro lado, para TECNOVA,
la feria representa una oportu-
nidad excepcional para mostrar
uno de los proyectos mas des-

tacados de la Fundacion, el Cen-
tro Experimental, enmarcado
dentro del proyecto ‘Gestion
energética integral de sistemas
de cultivo bajo invernadero’, el
cual esta financiado por la Con-
sejeria de Economia, Innova-
cion, Ciencia y Empleo de la
Junta de Andalucia. Se trata de
un Centro especializado en en-
sayos agrondmicos, en el que
se ha construido un invernade-
ro tecnologico llamado Solno-
va, que pretende revolucionar
la agricultura bajo plastico. De
hecho es un invernadero con di-
sefio innovador, elevada iner-
cia térmica gracias a sus 5 me-
tros bajo canal, y cuya cubierta
esta disefiada a dos aguas (en
forma triangular) y con una es-
tructura de cerchas, capaz de so-
portar cultivos de envergadura,
realizacion de técnicas de inter-
planting y novedosas instala-
ciones de canales colgantes.

La feria supone un punto de
encuentro unico para realizar
reuniones profesionales con el
fin de aportar nuevos conoci-
mientos, mejoras e ideas sobre
nuevas lineas de negocio a em-
prender que presten servicios
tangibles y practicos para las
empresas del sector.

Comprom
con el Resultado

Koppert esta comprometido con los agricultores desde

hace mas de 40 anos. Nuestra capacidad de investigacion e
innovacion siempre nos han permitido introducir las soluciones
biologicas mas eficaces, como el Nesidiocoris tenuis y Amblyseius
swirskii en la proteccién de los cultivos, asi como los abejorros
Natupol en la polinizacion natural.

Los resultados nos han convertido en el primer proveedor fiable de
productos de alta calidad y de servicios seguros y eficientes.

Tu satisfaccion es nuestro compromiso.

www.koppert.es + Teléfono de Atencién al Cliente: (+34) 902 489 900

étis

|@OPPERT

BIOLOGICAL SYSTEMS
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EN EL PABELLON 3, STAND 3C12B

MAS RENTABILIDAD

Semillas Fito complementa su presencia
en la feria con una cata de tomates

La empresa mostrara todo
su potencial en semillas
horticolas, asi como las
novedades mas importantes
para la proxima campana

emillas Fit6 participa por se-
S gundo aflo consecutivo en la
feria internacional Fruit Attraction
2012, que reunird en Madrid del
24 al 26 de octubre a los respon-
sables del sector de frutas y hor-
talizas a nivel nacional e interna-
cional. Semillas Fité montard un
stand en el pabellon 3 de la feria
(stand nimero 3C12B), en el que
presentard todo su potencial en se-
millas horticolas y las novedades
mas importantes para la proxima
campafia en los siete segmentos
del mercado horticola donde esta
presente con fuerza: tomate, pi-
miento, berenjena, pepino, melon,
sandia y calabacin. Aparte, este
afio también promocionaran la am-
plia gama de productos para
agroindustria, tales como maiz dul-
ce, habas, judias, acelgas y pi-

JORNADAS PARALELAS

B Stand de Semillas Fité durante la edicion 2011 de Fruit Attraction. /FHALMERIA

miento, entre otros, dirigidos al
segmento de la cuarta gama.

Fruit Attraction sera, un afio mas,
un punto de encuentro con clien-
tes y distribuidores a nivel nacio-
nal y una ocasion para buscar nue-
vas oportunidades de negocio en
el mercado horticola internacio-
nal, siendo el mejor escaparate para
presentar las variedades mas des-
tacadas que Semillas Fit6 ofrece
esta campaiia al mercado.

Ademés, se aprovechara el mar-
co de la feria para dar a conocer
un proyecto pionero de Semillas
Fit6: la creacion del panel de cata
de tomates. Este acto tendra lu-
gar el dia 25 de octubre, a las 12.00
horas, en una sala anexa del pa-
bellon 4 de IFEMA. Para ello, se
contara con la colaboracion de la
doctora Gemma Echeverria, es-
pecialista en analisis sensorial y
estudios de consumidores de fru-

tas y hortalizas del IRTA. Eche-
verria explicara como se ha des-
arrollado el panel de cata de to-
mates necesario para definir los
valores organolépticos de este fru-
to. Ademas de la charla, se podra
participar de una manera interac-
tiva de todo el proceso de cata 'y
se podran descubrir los valores mas
destacados de algunas de las va-
riedades de Semillas Fit6 aplica-
das a la gastronomia.

EL JUEVES, 25 DE OCTUBRE, EN LA FERIA

El catalogo on line
de la feria facilita
a los profesionales
concertar citas

os profesionales que par-

ticipen en la feria cuentan
desde hace varias semanas con
un catdlogo on line que les ha
permitido preparar su partici-
pacion, asi como optimizar su
tiempo y recursos. De este
modo, y seguin informaron des-
de la organizacion del even-
to, el catdlogo se convierte en
una excelente herramienta para
sus participantes, ya que per-
mite realizar busquedas de las
empresas presentes en el sa-
16n, por sectores de interés,
provincias, paises, actividad,
productos o marcas.

Por otro lado, y gracias a la
utilidad de esta herramienta,
Fruit Attraction logra poten-
ciar, ain mas, su funcion de
plataforma de gran utilidad y
rentabilidad para el sector hor-
tofruticola. Los datos del ca-
talago se han ido actualizan-
do semanalmente de forma
previa al evento, con la inten-
cion de que los participantes
pudieran contar con la infor-
macion mas reciente y al ins-
tante.

El Simposio sobre Cereza
y Ciruela analizara su
influencia en la salud

sta cuarta edicion de Fruit

Attraction acogera el Sim-
posio Internacional sobre Ce-
reza y Ciruela, organizado por
la Universidad Miguel Hernan-
dez de Elche (Alicante), con la
colaboracion de FEPEX. En este
marco, y segin indicaron des-
de la organizacion de la feria,
se analizaran los aspectos rela-
cionados con la salud de estas
dos frutas, asi como los recur-
sos genéticos, las practicas de
cultivo y todos los procesos re-
lacionados con la recoleccion y
el procesado. Para ello, la jor-
nada se dividira en varias sesio-
nes, que abordardn aspectos
como la gestion de los recursos
genéticos, todo el proceso del

cultivo a la recoleccion, el ma-
nejo postrecoleccion y su pro-
cesado o los aspectos puramen-
te econdémicos, como pueden ser
el comercio y el marketing.

Desde FEPEX, coorganiza-
dores del evento, se han fijado
como objetivo el contribuir a di-
fundir el conocimiento cientifi-
co y técnico para mejorar la
competitividad del sector hor-
tofruticola, consolidando Fruit
Attraction como un instrumen-
to eficaz de divulgacion. De ahi
la importancia de la celebracion
de ésta y otras jornadas parale-
las en el marco de la cita madri-
lefia. Fruit Attraction apuesta,
de este modo, no solo por el ne-
gocio hortofruticola, sino tam-
bién por la investigacion en este
campo.

Presentan un estudio que aboga por
mejorar la calidad gustativa del tomate

ruit Attraction ha sido el mar-

co elegido por Caja Rural de
Granada para presentar el estu-
dio ‘La calidad gustativa y nu-
tricional como atributos para li-
derar el mercado de tomate en
fresco’, elaborado por Ignacio
Escobar, jefe de la Estacion Ex-
perimental La Nacla, de la enti-
dad bancaria, en colaboracion
con Jesus Cuartero del Centro
Superiro de Investigaciones
Cientificas (CSIC) y los aseso-
res técnicos Juan Jesus Balaguer
y Manuel Navarro. El acto de
presentacion tendré lugar el jue-
ves, 25 de octubre, y en ¢l se
aportaran soluciones de futuro
para paliar la crisis actual que pa-
decen las producciones de hor-
ticolas de invernaderos del Su-
reste espafiol, amenazadas por

ll Tomates. /FHALMERIA

el aumento de la oferta de terce-
ros paises, e incluso, del resto de
Europa.

Segun este estudio, las condi-
ciones que propiciaron el auge
de la agricultura invernada en
esta zona hace ya cincuenta afios
se mantienen; sin embargo, la
competencia en los mercados se

ha vuelto mucho mas cruenta,
con el salto a la palestra de pai-
ses como Marruecos, Turquia o
Egipto, entre otros. Precisaman-
te por ello, el estudio propone la
mejora de la calidad nutricional
y gustativa de las hortalizas, en
concreto del tomate, porque, se-
gun expone, “la sociedad euro-
pea esta demandando productos
que contribuyan a su salud y
bienestar con altos contenidos
en vitaminas, en sustancias an-
tioxidantes y en minerales, que
ayuden a prevenir enfermedades
y a paliar el envejecimiento y au-
menten los habitos de consumo”.

De momento, el estudio se cen-
tra en el tomate, probablemente
el producto mas afectado por esa
competencia; sin embargo, la in-
tencion es extrapolar esta idea
al resto de hortalizas que se cul-
tivan en estas zonas.
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LA SUPERFICIE CONTRATADA CRECE UN 15 %

La cuarta edicion del evento supera
la ‘barrera’ de los 600 expositores

Ya en el mes de abril, todo
apuntaba a que la nueva
cita seria todo un éxito.
Entonces, la superficie
habia crecido un 27 %

a cuarta edicion de Fruit At-

traction superara los 600 ex-
positores. Asi lo previeron des-
de la organizacion del evento
casi un mes antes de cortar la cin-
ta que lo inaugura y asi, a todas
luces, se ha cumplido. Ya a fi-
nales de septiembre, los comi-
tés Organizador y Asesor de
Fruit Attraction confirmaron el
incremento en el numero de ex-
positores en relacion a la edicion
anterior; de hecho, hasta el pa-
sado 26 de septiembre, eran 597
los expositores que habian con-
firmado su asistencia, por lo que,
desde ambos comités, no duda-
ron en afirmar que, “cuando se
celebre la feria, se superaran los
600 expositores”.

El aumento de empresas y aso-
ciaciones del sector hortofruti-
cola trae consigo, como no po-
dia ser de otra manera, un incre-
mento también de la superficie
contratada. Asi, a falta de casi
un mes para la celebracion del
evento, ya era un 15 % mas el
espacio expositor ocupado con
respecto a la edicion de 2011.
En total, 16.500 metros cuadra-
dos que se distribuyen entre los
pabellones 1,3y 5 de IFEMAy
donde empresas llegadas de di-
sintintos puntos de Europa y de
fuera del Viejo Continente po-
dran hacer negocio. Precisa-
mente, en esa reunion de fina-
les de septiembre, también se
destaco un aumento de la parti-
cipacion internacional, sobre
todo de expositores proceden-
tes de Portugal, Francia, Italia
y Paises Bajos.

RAPIDEZ

Este éxito de participacion al-
canzado por el evento madrile-
fio ya se podia prever en el mes
de abril. Entonces, en la prime-
ra reunion de sus organizadores,
se constatd un incremento del
27 % de la superficie contrata-
da con respecto a las mismas fe-
chas de un afio antes, lo que les
hacia intuir “unas excelentes
perspectivas de participacion y
crecimiento”. Ya entonces, des-

de la organizacion de la cita afir-
maron que, visto el éxito cose-
chado en las ediciones anterio-
res y que se intuia en ésta de

2012, era evidente la “necesidad
de la realizacion de este proyec-
to”. Asimismo, estos buenos da-
tos ponian de manifiesto que,

0l Vista general. /FHALMERIA

pese a la crisis econdmica en la
que esta sumido el pais y que,
evidentemente, también afecta
a los sectores productor y co-
mercializador de frutas y horta-
lizas, ambos “confian en Fruit
Attraction como herramienta para
impulsar su negocio”. De mo-
mento, el tiempo les ha dado la
razon y la feria vuelve a batir su
propio récord de participacion.

Haciendo que cada dia sea
mas facil que la calidad
llegue mas lejos.

Invirtiendo en |+ D para
mejorar dia a dia nuestras
semillas.

Desde |a tierra hasta tu
Fito esta en toda la cadena.

Mesa,

Buscando siempre la
satisfaccion de los
consumidores,

Trabajando con el agricultor para
lograr los mejores resultados.

W =—- —_—

DE

ENCUENTRANOS EN EL
STAND 3C12B
DEL PABELLON N°3

attractien

fruit

Desde 1880,
mejorando contigo
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SALUD Y SABOR

MAXIMO RESPETO AL MEDIO AMBIENTE

Las mejores recetas con
productos de la huerta se
elaboraran en Fruit Fusion

no de los platos fuertes de
Fruit Attraction es, sin lu-
gar a dudas, Fruit Fusion. La
organizacion ha apostado, como
viene haciendo desde la prime-
ra edicion, por crear este espa-
cio de divulgacion, innovacion
e interpretacion de los mejores
productos de la huerta pero, en
este caso, al servicio de la gas-
tronomia. Con esta actividad
paralela a la feria se pretende,
entre otras cosas, potenciar el
consumo de frutas y hortalizas.
Un afio mas, entre los objeti-
vos de Fruit Fusion figura el dar
un mayor protagonismo a los
productos de los expositores,
actuando como un gran esca-
parate ante el Canal HORECA.
Ademas, desde la organizacion
pretenden subrayar su calidad
y, en general, divulgar sus ex-
celencias, asi como las infini-
tas posibilidades de presenta-
cion y consumo que ofrecen.

MEJOR PLATO DEL ANO

En esta ocasién, Fruit Fusion
va a acoger también, entre otras
actividades, la II edicion del
‘Premio al Mejor Plato Vege-
tal del Afio’. Para otorgar este
galardon, previamente, tras una
votacién de la prensa especia-
lizada, se seleccionara, de en-
tre varios restaurantes proce-
dentes de diferentes puntos del
territorio nacional, la que sea
para ellos la receta mas exqui-

AL CONCLUIR LA FERIA

sita elaborada con productos
hortofruticolas.

Ademas del desarrollo de la
segunda edicion del ‘Premio al
Mejor Plato Vegetal’, la orga-
nizacion también ha previsto
el desarrollo de la conocida
como ‘Semana de la Verdura’,
que también se celebro por pri-
mera vez en paralelo a Fruit At-
traction 2011. Gracias a esta in-
teresante iniciativa, una gran
seleccion de restaurantes ela-
boraran propuestas gastrono-
micas con frutas, verduras y
hortalizas, configurando un
menu ‘Fruit Fusion’. De este
modo, al igual que ocurriera el
afio pasado, Madrid capital se
va a convertir durante la sema-
na del 22 al 28 de octubre, sin
lugar a dudas, en el mejor lu-
gar para degustar las tapas y
platos mas exquisitos elabora-
dos con frutas o con hortalizas
espafiolas.

Por otra parte, también habra
multiples demostraciones de co-
cina durante los tres dias de du-
racion de Fruit Attraction. Los
mejores productos hortofruti-
colas de cada comunidad au-
tonoma estaran presentes en el
escenario de Fruit Fusion de la
mano de los cocineros que me-
jor los conocen.

Asimismo, los expositores de
la feria madrilefia ofreceran la
posibilidad de degustar sus pro-
ductos a mediodia durante los
dias 24 y 25 del presente mes
de octubre.

Fruit Attraction donara
miles de kilos de hortalizas
al Banco de Alimentos

a solidaridad va a tener su
Lespacio en la feria. Asi,
también en su IV ediciodn, los
expositores donaran al Banco
de Alimentos, que reciente-
mente ha recibido el premio
‘Principe de Asturias 2012 a la
Concordia’, parte de sus pro-
ductos.

Los voluntarios de la sede del
Banco de Alimentos de Madrid

se ocuparan de recoger los pro-
ductos hortofruticolas que des-
een donar las empresas expo-
sitoras de la feria. De este
modo, como han informado
desde la organizacion de Fruit
Attraction, “se instalaran va-
rios puntos de recogida y se des-
arrollard un protocolo para la
entrega de estos alimentos. En
la edicion de 2011, el Banco de
Alimentos recibio 10.000 ki-
los de frutas y verduras.

ll Miembros del sector y demas visitantes de la feria no dudaron en brindar en Expolevante con el gazpacho de Biosabor.

Biosabor amplia su catalogo de
productos de V Gama ecologicos con
dos cremas y dos zumos de tomate

El presidente de la
empresa, Francisco
Belmonte, y sus socios
luchan por vender en toda
Europa el mejor sabor

M Rafa Villegas

Con tan solo cuatro campa-
flas a sus espaldas, Biosa-
bor ha conseguido hacerse un
hueco en la comercializacion de
productos hortofruticolas en fres-
co cien por cien ecologicos, asi
como en la de V Gama. Precisa-
mente en productos elaborados,
ademas del gazpacho ecoldgico,
la tumaca ecolégica y el tomate
frito, la empresa ya esta traba-
jando en la ampliacion de su ca-
talogo con la presentacion, el pro-
ximo mes de noviembre, de dos
cremas de verduras y dos zumos
de tomate, uno de ellos del tipo
cherry.

Para el presidente de la em-
presa, Francisco Belmonte, mien-
tras que el mayor problema para
el fresco “lo encontramos en el
campo, debido a que, a causa de
las plagas y a la menor produc-
cion del ecologico, llegamos a
perder entre un 20 y 25 por cien-
to del cultivo, en los productos
de V Gama la mayor dificultad
radica en lograr entrar con nues-
tras firmas en las grandes super-
ficies. Ahi competimos con mar-
cas muy importantes y nos toca
esperar a que prueben lo que les
ofrecemos y se decidan a in-
cluirnos en sus lineales”.

ll Francisco Belmonte con tomates ecologicos de Biosabor. /FHALMERIA

En cuanto al principio de la
presente campafia 2012-2013,
Belmonte ha asegurado que las
altas temperaturas del mes de
agosto “han empeorado la cali-
dad de los productos tempranos
y han provocado un retraso de
la produccién de entre 15y 20
dias. Ahora en la segunda mitad
de octubre es cuando comenza-
remos a manejar volimenes de
producciéon mas importantes”.

Respecto a los principales
clientes de los productos frescos
de Biosabor, su presidente ha ase-
gurado que, sobre todo, se lleva
la palma Alemania, que adquie-
re entre un 60 y un 70 por cien-
to de lo que exporta la empresa.
Y es que, como ha asegurado
Belmonte, “en fresco si que es-
tamos presentes en las empresas
mas importantes de la gran dis-
tribucién, como Lidl, Metro o

Edeka”. Ademas de a Alemania,
las hortalizas de esta empresa
también tienen otros destinos,
como es el caso de Franciay Es-
candinavia.

Los productos de V Gama de
Biosabor, por otra parte, aunque
estan teniendo mayores dificul-
tades para entrar en las grandes
superficies comerciales, estan
siendo muy alabados por el pu-
blico. Como prueba, en las pa-
sadas ediciones de Expo Agro,
en Aguadulce, y Expolevante, en
Nijar, se dio a probar el gazpa-
cho ecoldgico de Biosabor y cau-
s6 muy buenas sensaciones. Es
mas, casi todos los que lo pro-
baron repitieron.

El ecologico, al tener menos
concentracion de nitrogeno y
agua, vegeta menos y tiene mas
concentrados aspectos como el
olor y el sabor.
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LA MARCA ESPANOLA ESTARA PRESENTE EN EL STAND 3C12A

El Sello Plaform es una ventaja que no
ofrecen otras alternativas de embalaje

Las Normas de Fabricacién
y el Sello de Calidad marcan
la diferencia con otras cajas
agricolas para el envasado
de frutas y hortalizas

I mercado hortofruticola y

los canales de distribucion,
cada vez mas exigentes, valoran
las ventajas competitivas que
ofrece la caja Plaform de carton
ondulado, Gnica marca espafiola
que garantiza su producto con un
Sello de Calidad y se rige por
unas estrictas Normas de Fabri-
cacion.

Para promocionar estos valo-
res diferenciales, Plaform esta-
rd presente en la cuarta edicion
de Fruit Attraction, la Feria In-
ternacional de Frutas y Hortali-
zas que organizan IFEMA y FE-
PEX en los pabellones de Feria
de Madrid del 24 al 26 de octu-
bre. Su stand es el 3C12A.

EMBALAJE SOSTENIBLE
Plaform es un sistema de emba-
laje sostenible en carton ondu-
lado especifico para frutas y hor-
talizas. En mas de tres décadas
de experiencia en el mercado, el
Grupo Plaform ha producido casi
7.000 millones de cajas que han
llevado frutas y hortalizas fres-
cas a todos los rincones de Eu-
ropa.

En la actualidad, son trece las
empresas pertenecientes a la Aso-
ciacion Espafiola de Fabrican-
tes de Envases y Embalajes de
Carton Ondulado (AFCO) que
componen el Grupo Plaform. To-
das ellas estan autorizadas a pro-
ducir este tipo de envase por un
contrato de licencia que les obli-
ga a aplicar unas estrictas Nor-
mas de Fabricacion y a someter-
se a auditorias periddicas de en-
tidades independientes que con-
trolan su cumplimiento.

Ademas de estos controles de
calidad en origen, desde el 1 de
julio, Plaform ha llegado a un
acuerdo con la firma Fruit Au-
dit para incorporar un nuevo ser-
vicio de auditorias en destino. El
objetivo es garantizar que la caja
mantiene un rendimiento opti-
mo en todo el circuito logistico
y que los productos frescos lle-
gan en perfecto estado a su des-
tino, tras largos viajes en camio-
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l Cajas Plaform con frutas y hortalizas en el punto de venta. /pLaForRm

l Caja Plaform. /pLAForm

nes refrigerados. Ninguna otra
caja agricola ofrece tantas ga-
rantias de calidad.

EN PERMANENTE EVOLUCION
De cara a la excelencia logisti-
ca, la marca espafiola ha asumi-
do el liderazgo de la implanta-
cion en Espafia de la Norma
Common Footprint (CF) que ho-
mologa las medidas exteriores
de las cajas para facilitar su pa-
letizacion. Desde el 30 de sep-
tiembre es obligatorio que todos

AFCO promueve la norma CF para la
homologacién de medidas en cajas

La Asociacion Espafiola de Fa-
bricantes de Envases y Em-
balajes de Carton Ondulado
(AFCO) promueve la norma
Commom Footprint (CF), de
la Federacion Europea de Fa-
bricantes de Carton Ondula-
do. Esta norma es un estan-
dar que normaliza las medi-

das exteriores y los anclajes
de carton de las cajas agrico-
las de carton ondulado con el
fin de que estos envases sean
siempre compatibles entre si,
independientemente de su pro-
cedencia. Esta estandarizacion
permite un ahorro de costes
de hasta el 28 %.

los modelos de Plaform se ajus-
ten a estos criterios de estanda-
rizacion, conocidos en nuestro
pais como la Norma UNE
137005. Gracias al estandar CF,
se pueden configurar palés mix-
tos seguros y con suficiente al-
tura para aprovechar al maximo
el espacio de carga, tanto en el
transporte como en el almacena-
je de los productos hortofrutico-
las.

Asimismo, Plaform ha elabo-
rado un compendio de buenas
practicas en materia de montaje,
paletizado y carga de los enva-
ses de carton ondulado, con el fin
de garantizar la maxima calidad
en todo el proceso y optimizar
las ventajas de la caja. Estos con-
sejos son de gran ayuda para el
envasador porque permiten ex-
traer el maximo rendimiento del
proceso integral de embalaje.

Versatil y resistente, el emba-
laje Plaform ha consolidado una
trayectoria de servicio al cliente
que es ampliamente valorada en
el sector hortofruticola, hasta el
punto de constituir uno de los
principales referentes del sector
del carton ondulado en Europa
y América.
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SIEMPRE A LA ULTIMA

AGF mostrara a través de su
stand una imagen moderna e
innovadora de sus productos

La sandia Ice Box estara
presente en Pasarela
Innova, donde ocupara un
importante lugar para calar
en clientes y consumidores

M Elena Sanchez

urante la celebracion de la
Dcuarta edicion de Fruit At-
traction, AGF va a tener una par-
ticipacion mas que llamativa. De
hecho, segtin apunta su coordina-
dor general, José Cardenas, “va-
mos a sorprender a todos con un
stand que va a transmitir una ima-
gen moderna e innovadora de
nuestros productos”. Ademas, los
tres dias de feria también -man-
tendremos reuniones con nuestros
principales clientes, con los cua-
les se hara una evaluacion de la
campaia recientemente finaliza-

l Nueva sandia Ice Box. /FHALMERIA

da, de nuestras marcas fashion e
Ice Box, y aunque parezca pron-
to, empezaremos a modelar las 1i-
neas de trabajo que marcaran nues-
tro posicionamiento en el afio
2013”.

En cuanto a las actividades en
las que AGF participara en Fruit
Attraction, Cardenas se ha mos-
trado celoso de adelantar nada, ya
que, en este sentido, “prefiero no

adelantar nada, pero si comentar
que tanto la imagen de nuestro
stand como los actos que se cele-
braran en el mismo van a sor-
prender a todos los asistentes a la
feria, ya que se seguird una linea
acorde con la imagen que siem-
pre nos ha distinguido. Por tanto,
aprovecho para invitar a todos a
nuestro stand, en el que os asegu-
1o que 0s vamos a sorprender”.
La participacion en esta feria,
para AGF, “es casi una obligacion,
el sector agrario espafiol es, y tal
como esta la situacion actual del
pais, el principal motor que man-
tiene la actividad econdémica de
Almeria, e incluso diria de Espa-
fia, y por tanto la responsabilidad
de todos los implicados en este sec-
tor ahora mas que nunca es fun-
damental, y apoyar actos como
éste, tal y como comentaba antes,
pienso que es una obligacion”.

ll La sandia fashion ya estuvo presente en ediciones anteriores de la feria. /FHALMERIA
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CAPITAL AGRICOLA DE EUROPA

Las cifras del sector agrario de El Ejido avalan
su liderazgo en el Viejo Continente europeo

La historia de la agricultura del municipio ejidense va ligada al afan de superacién de unos agricultores que han logrado,

con su esfuerzo, convertir un desierto en un vergel y situar a la ahora ciudad almeriense en todos los mapas y como capital
del sector para todo el Viejo Continente europeo. La produccion agricola es el pilar econémico indiscutible de la localidad

M Rafa Villegas

I municipio de El Ejido ha lo-

grado, por méritos propios, los
apelativos de ‘Huerta de Europa’y
‘capital agricola europea’. Las ci-
fras que demuestran la importan-
cia del sector agricola, como por
ejemplo el nimero de hectareas, que
supera las 12.900, son de vértigo.
El astronauta espafol Pedro Duque
asegurd que la Unica construccion
humana que se lograba ver desde
el Espacio era, precisamente, el ‘mar
de plastico’ que conforman los in-
vernaderos de la localidad, que se
extiende también ya por el resto de
la comarca del Poniente almerien-
se.

Los artifices de este milagro eco-
noémico han sido los miles de agri-
cultores que se han dejado y se de-
jan la piel trabajando de sol a sol
en los invernaderos y apostando casi
con una fe ciega por la innovacion
para satisfacer las exigencias de co-
mercializadoras y grandes cadenas
de distribucion.

La situacion geografica de El Eji-
do, con la Sierra de Gador estraté-
gicamente situada al Norte impi-
diendo la entrada de vientos frios,
sus mas de 3.000 horas de sol al afio,
las temperaturas agradables duran-
te todo el ano, debido a la accion
del mar y a la latitud, asi como la
abundancia de agua existente en los
acuiferos subterraneos han contri-
buido a que la ‘Huerta de Europa’
continue surtiendo de frutas y hor-
talizas durante todo el afio al Viejo
Continente.

LA TRANSFORMACION

La transformacion de lo que era un
desierto a un vergel fue posible gra-
cias a los sondeos que se realiza-
ron entre finales del siglo XIX y
principios del XX en la falda Sur
de Sierra de Gador, gracias a los
que, por fin, se encontrd agua para
poder poner en practica explota-
ciones agrarias.

Otro cambio importante surgid
con la aparicion del ‘enarenado’,
que consistia en cultivar hortalizas
en arena al abrigo de las parras
cuando no tenian pampanos. Y es
que, en toda la primera mitad del
siglo XX, hasta bien entrados los

PR, -~ L

El Ayuntamiento de
El Ejido permite
que se produzca en
suelos urbanizables

Para el concejal de Agricul-
tura ejidense, Manuel Gomez,
la modificacion del PGOU
para permitir la construccion
provisional de invernaderos
en suelo urbanizable “res-
ponde a un acto de responsa-
bilidad de la Corporacién Mu-
nicipal ante una situaciéon de
indefension de los propieta-
rios de estos terrenos”. Ade-
mas, el edil considera que
“efectivamente, ofrece la po-
sibilidad a alguna que otra fa-
milia de no estar en el paro o
emigrar”.

l El pimiento es el producto estrella del municipio ejidense. /FHALMERIA

afios ‘60, el cultivo estrella del mu-
nicipio era la conocida como ‘Uva
de Ohanes’, también llamada ‘uva
del barco’ por la cantidad de sema-
nas que aguantaba con una calidad
excelente, lo que la hacia ideal para
su exportacion a paises terceros.

Posteriormente, a partir de los
afios ‘70, y gracias a un experimento
del Instituto Nacional de Reforma
y Desarrollo Agrario (IRYDA), se
comenzo a cambiar el paisaje eji-
dense con la construccion de los in-
vernaderos.

Mucho han cambiado desde en-
tonces, por ejemplo, las semillas,
que cada vez son mas productivas,
proporcionan mas kilos de produc-
to, asi como de una mayor calidad
y cuentan con mayores resistencias
a enfermedades y plagas.

Pero, sin duda, otro aspecto que
ha cambiado sobremanera con el
pasar de los afios ha sido el trabajo
a realizar. Y es que, se ha pasado,

UN LIDERAZGO DEMOSTRADO. /ruente: AvTo. DE EL EJIDO
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por ejemplo, en las ultimas dé-
cadas, de un sistema de regadio
arcaico, con canalizaciones tra-
dicionales, denominadas acequias,
para conducir el agua, a un efec-
tivo sistema de riego por goteo,
con el que se aprovecha hasta la
ultima gota de agua. Pero, sin
duda, el cambio reciente mas im-
portante, que también ha corrido
a cuenta del agricultor, ha sido el
paso de la tradicional lucha qui-
mica, con productos fitosanita-
rios para luchar contra las plagas,
a la lucha integrada, en la que los
protagonistas son los ‘bichitos’,
fauna auxiliar que combate, en-
tre otras, a la mosca blanca y el
trip.

EL EJIDO A DfA DE HOY

Actualmente, las cifras del sec-
tor agrario ejidense son astrono-
micas. Por ejemplo, en términos
de poblacion, segun las cifras ofi-

ciales del Ayuntamiento de El Eji-
do, el 55 por ciento de los ciuda-
danos del municipio se dedica di-
recta o indirectamente a la agri-
cultura. Para hacerse una idea de
la magnitud de esta cifra, basta
compararla con la poblaciéon ocu-
pada que existe en el conjunto de
la provincia de Almeria, que es
del 24 por ciento; la de Andalu-
cia, que solo alcanza el 12 por
ciento y, finalmente, la nacional,
que so6lo supone el 8 por ciento.

En cuanto a superficie inverna-
da, si se compara la de El Ejido
con la del conjunto de la provin-
cia, queda demostrado que el mu-
nicipio acoge mas de la mitad, con
sus mas de 12.900 hectareas, de
los invernaderos de Almeria, que
ascienden a 25.903. Asimismo,
en el conjunto de Espafa, exis-
ten actualmente 55.800 hectare-
as de invernaderos, casi la mitad
en la provincia almeriense.

Del mismo modo, el 56,63 por
ciento de la comercializacion de
hortalizas de la provincia se re-
aliza en el municipio ejidense.
En concreto, en El Ejido se co-
mercializan hortalizas por un va-
lor de 2.336.000 millones de eu-
10S.

Con una comercializacion tan
activa, logicamente el volumen
de produccion de la ciudad del
Poniente es también muy impor-
tante. Asi, segun las cifras ofi-
ciales del Consistorio de El Eji-
do, la produccion hortofruticola
del municipio representa el 76
por ciento de toda la provincia.

Para poder exportar estos vo-
lumenes de produccidn existen
en el término municipal 64 em-
presas. E148,4 por ciento de ellas
son sociedades mercantiles, un
37,5 por ciento corresponden a
S.A.T. y el 14,10 por ciento res-
tante a cooperativas.

MANUEL GOMEZ | ' B concEIAL DE AGRICULTURA
DEL AYUNTAMIENTO DE EL EJIDO

“Reivindicamos mayores
inversiones para una

actividad que ha llevado
a la provincia a ser lider”

El edil ejidense reconoce el
esfuerzo de los agricultores
y valora muy positivamente
el trabajo que realiza la
industria auxiliar en I+D+i

1 concejal de Agricultura,

Ganaderia y Medio Am-
biente del Ayuntamiento de El
Ejido, Manuel Gomez Galera,
explica los factores que han he-
cho del municipio la capital eu-
ropea del sector agricola.
Pregunta.- ;Por qué El Ejido
es la capital agricola europea?
Respuesta.- Las ventajas de las
que goza nuestro municipio para
definirse como la capital agri-
cola de Europa se pueden aso-
ciar a los siguientes valores: por
sus valores intrinsecos de clima
y recursos naturales, que permi-
ten desarrollar una agricultura
respetable con el medio ambien-
te; clima y recursos hidricos, que
permiten obtener alimentos con
una minima tasa de consumo de
combustibles fosiles por kilo-
gramo de alimento producido,
en clara ventaja con el resto de
paises europeos. Por sus valo-
res del saber hacer de sus agri-
cultores, por la apuesta defini-
tiva e irreversible por la calidad,
con una trazabilidad de nuestras
frutas y hortalizas a la altura de
cualquiera de los mejores mo-
delos productivos agroalimen-
tario de cualquier pais, y por dis-
poner de una industria auxiliar
que trabaja codo con codo con
el agricultor, industria que se per-
mite disponer de los mejores mo-
delos en I+D+i del mercado
P.- El Ejido fue el primer mu-
nicipio en tener su propio Plan
de Higiene Rural. ;Hasta qué
punto la higiene en el campo
es esencial para su agricultu-
ra?
R.- El desarrollo de los progra-
mas de higiene rural tiene que
ser como la prueba del algodon
para nuestras hortalizas. Los pro-
ductos de primor que se obtie-

W.

nen en cada explotacion agrico-
la son resultado de un exquisito
proceso de mimo y de elabora-
cion artesanal en el interior del
invernadero y esa labor se tiene
que hacer extensible hacia el en-
torno. Ese es un objetivo de este
Ayuntamiento, que junto con las
demas administraciones impli-
cadas debemos llevar a cabo.
Pero es mas, la higiene rural se
tiene que contemplar como un
valor en positivo de nuestra pro-
duccién y cuya puesta en prac-
tica no es ni mas ni menos que
una oportunidad de empleo y ge-
neracion de riqueza.

P.- ;Qué cree que, por la im-
portancia econémica de su
agricultura, le corresponde a
El Ejido por parte de las ad-
ministraciones?

R.- Como todo el mundo sabe,
corresponde a la Comunidad Au-
tonoma la competencia exclusi-
va en materia de agricultura, se-
gun el Estatuto de Autonomia
para Andalucia. Pero la singula-
ridad de nuestro municipio ne-
cesita del apoyo de todas las ad-
ministraciones. Desde el Ayun-
tamiento, que es la administra-
cion mas cercana al agricultor y
que trabaja mas a diario con sus
problemas nos implicamos en los
mismos y tratamos de aportar so-
luciones. Reivindicamos mayo-
res inversiones en una actividad
que es generadora de empleo y
que ha llevado a Almeria a ser
la provincia lider mundial de pro-
duccién y comercializacion de
frutas y hortalizas.
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Grupo Agrotecnologia y la estacion °El Serfel’
buscan el ‘Residuo Cero’ en arboles y frutales

La empresa, pionera en I+D,
trabaja con esta estacién
experimental francesa en el
desarrollo de practicas que
permitan el ‘Residuo Cero’

1 Grupo Agrotecnologia y la

estacion experimental fran-
cesa ‘El Serfel’, especializada
en arboricultura y fruticultura,
trabajan conjuntamente en el des-
arrollo de practicas que permi-
tan el ‘Residuo Cero’ en frutas
y vegetales para el consumo hu-
mano.

En 2009 tuvo lugar el primer
encuentro que se llevd a cabo en
‘El Serfel’. Los primeros ensa-
yos con Grupo Agrotecnologia
se llevaron a cabo en la empresa
Doux Pécher, en la region Pro-
vence-Alpes-Cote d'Azur. ‘El
Serfel” fue invitado a visitar es-
tas pruebas sobre manejo en ‘Re-
siduo Cero’ de parcelas de me-
locotones y albaricoques. En
2010, ‘El Serfel’ y Grupo Agro-
tecnologia firmaron un acuerdo
de experimentacion, aun vigen-
te, para la realizacion de ensa-
yos en condiciones controladas
en las parcelas experimentales
de melocoton de la finca. El mis-
mo afio, Grupo Agrotecnologia
siguid con sus ensayos profesio-
nales en colaboracion con las em-
presas Doux Pécher y Nectapé-
ches, quienes reciben el aseso-
ramiento técnico de Philippe
Blanc, director del programa me-
locotén de “‘El Serfel’.

La estacion experimental tie-
ne estatus de ‘Sica’ (Société d'In-
térét Collectif Agricole) y se fi-
nancia con fondos publicos y pri-
vados. La actividad principal de
‘El Serfel’ es la experimentacion
con el cultivo de albaricoque, me-
locoton, cerezas y aceitunas. Los
temas principales de estudios son
los siguientes: evaluacion agro-
ndmica de nuevas variedades fru-
ticolas en riego y fertilizacion;
manejo sostenible de los culti-
vos; establecimiento de progra-
mas de tratamientos fitosanita-
rios; manejo en agricultura or-
ganica y viticultura sostenible.
Los resultados de la estacion ‘El
Serfel” tienen como objetivo fi-
nal formar a los agricultores en
la region de Languedoc-Roussi-
llon (departamento de Gard y Hé-

I Jornada de trabajo conjunto. /FHALMERIA

rault) y Provenza (departamen-
to de Bouches du Rhone y Vau-
cluse). Los resultados especifi-
cos se difunden a nivel nacional.

Philippe Blanc, ingeniero agri-
colay director del programa me-
locoton de “El Serfel’, y Valérie
Gallia, ingeniero agricola en la
Consejeria Regional de Agricul-
tura de Languedoc-Roussillon a
cargo de los aspectos relaciona-

dos con la agricultura organica
y la sanidad vegetal, comentan
como es el trabajo y los resulta-
dos entre Grupo Agrotecnologia
y ‘El Serfel’.

Pregunta.- ;En qué consiste la
colaboracion? ;Qué lineas de
trabajo se estan desarrollan-
do? ;Qué importancia técnica
y agricola tiene para el sector?
Respuesta.- La colaboracion

consiste en la puesta en marcha
de los ensayos en condiciones
controladas en la estacion expe-
rimental ‘El Serfel’ y la asisten-
cia a las pruebas profesionales
realizadas por Agrotecnologia en
las parcelas de los arboriculto-
res. La linea de trabajo es el ma-
nejo de los cultivos en ‘Residuo
Cero’, con la aplicacion de los
productos naturales que ofrece
Grupo Agrotecnologia. Esto se
hace con el fin de comprobar su
eficacia fitofortificante y para va-
lidar la ausencia de residuos de-
tectados en los frutos a final de
campana. Este tipo de estrategia
podria ser de gran interés para
nuestro sector.

P -. Qué resultados se han ob-
tenido?

R.- Resultados interesantes. Se
pudo comprobar la ausencia de
residuos en frutos mediante un
analisis en un laboratorio exter-
no. Los resultados son someti-
dos a un grado de confidenciali-
dad. Se presentaron los resulta-
dos a los productores con moti-
vo de las reuniones técnicas anua-
les de ‘El Serfel’.

P-. ;Coémo es de importante la
inversion de I+D en empresas
como la que hace Grupo Agro-
tecnologia?

R.- Para mi, la I+D debe ser la
parte mas importante de una em-

presa que comercializa produc-
tos de este tipo. Hay una gran ex-
pectativa, pero hay que seguir de-
mostrando la eficacia, puesto que
la gente puede ser mas escépti-
ca a la hora de trabajar con es-
tos productos que con una nue-
va sustancia quimica de sintesis.
También conviene ser muy res-
ponsable y prudente en el des-
arrollo comercial de este tipo de
productos. En este ambito, me
agradd mucho el trato y el saber
hacer de Grupo Agrotecnologia,
que ha tenido la profesionalidad
de primero realizar ensayos ex-
perimentales con nosotros antes
de lanzar sus productos en Fran-
cia.

P.- ;Cuales cree que van a ser
las lineas de investigacion pio-
neras en el ambito de la pro-
teccion vegetal en un futuro?
R.- Seria conveniente invertir
mucho en la comprension de los
mecanismos de defensa natura-
les de las plantas para compren-
der mejor el tipo de operacion
de los productos naturales. Para
la produccion de melocotones,
las principales prioridades de la
investigacion deben atender a las
monilia spp. El tema de los resi-
duos en la fruta es un tema muy
importante en Francia, por ello
hay que tener especial cuidado
con los productos que se usan.
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Eco Tray, la soluciéon mas
sostenible de Smurfit Kappa,
presente en la feria madrileia

Esta bandeja, de cartén
ondulado y 100 % reciclable,
se adapta a las medidas de
los productos, facilitando su
almacenamiento y envio

M José Antonio Gutiérrez

referencia en el carton on-
dulado en Espafa y con una pre-
sencia muy destacada en zonas
agricolas nacionales, va a estar
presente en la feria madrilefia
Fruit Attraction, con la intencion
de presentar sus novedades y
atender a su extensa clientela en
su espacio expositor, ubicado en
el pabellon 3, stand 3E11B.

En su cita de Madrid, la mul-
tinacional Smurfit Kappa mos-
trard Eco Tray, una bandeja de
carton ondulado termoformada,

l ] na vez mas, la empresa de

que se lanza al mercado como
alternativa ecologica y sosteni-
ble a las tradicionales bandejas
de poliestireno. Esta bandeja, fa-
bricada en carton ondulado, en
micro canal, ofrece la estabili-
dad del carton y es cien por cien
reciclable. La versatilidad de la
nueva bandeja de Smurfit Kap-
pa es total, ya que Eco Tray se
adapta a las medidas del pro-
ducto envasado, asegurando un
optimo aprovechamiento del es-
pacio, tanto en transporte como
en almacenamiento, lo que su-
pone un importante ahorro en la
cadena logistica y en emisiones
de CO2.

Eco Tray esta destinada al pun-
to de venta y permite la utiliza-
cion de impresion en flexogra-
fia convencional o de alta cali-
dad, lo que facilita personalizar
el embalaje segun los requeri-

mientos y necesidades del clien-
te.

Smurfit Kappa Espaiia y Por-
tugal cuenta con 19 plantas y con
una plantilla de unas 1.800 per-
sonas, que fabrican papeles y
embalajes de carton ondulado
de forma sostenible, segura, efi-
ciente e innovadora. La empre-
sa ofrece a sus clientes la mas
amplia gama de soluciones de
embalaje para cubrir todas y
cada una de sus necesidades po-
tenciales. Disponen de plantas
especializadas en ‘Bag in Box’,
‘Platos Agricolas’, ‘Gran Em-
balaje’ y ‘Displays’.

COMPROMETIDOS

Smurfit Kappa es una empresa
integrada, que abarca desde la
gestion forestal sostenible has-
ta la produccion de papeles de
fibra virgen y reciclados; sus

M Bandeja Eco Tray. /FHALMERIA

plantas papeleras de Mengibar,
Sangiiesa e Iurreta suministran
a sus plantas de carton, optimi-
zando y asegurando la cadena
de suministro y el ciclo del pa-
pel.

Sus soluciones son naturales,
renovables y reciclables. Abor-
dan, asimismo, sus procesos de
fabricacion desde la eficiencia
energética, la optimizacion de
consumos y la reduccion del im-
pacto ambiental de su actividad.
Todas sus plantas de papel de fi-
bra virgen cuentan con el certi-

ficado de cadena de custodia
PEFC. Segun afirman desde la
propia empresa, su mision es
“proporcionar a nuestros clien-
tes soluciones dptimas de ren-
dimiento global del embalaje que
le afiadan valor, contemplando
no solamente su precio sino to-
dos los costes asociados de las
operaciones relacionadas con su
uso, desde su recepcion hasta su
reciclado, pasando por su me-
canizacion, paletizado, almace-
naje, transporte y uso por el con-
sumidor final”.

Smurfit Kappa

Espana y Portugal

Lider Mundial en Embalajes de Carton Ondulado

Visitenos en FRUIT ATTRACTION 2012 - Pabelléon 3 Stand 3E11B
902 364 865 - www.smurfitkappa.es - info@smurfitkappa.es
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Pasarela Innova reunira productos y marcas
que se muestran al mercado por primera vez

M Elena Sanchez

a innovacion esta a la orden

del dia para poder seguir al
pie del cafién en un sector como
el agroalimentario, en el que tan-
to mercados como consumido-
res son cada vez mas exigentes
con sus demandas. Por este mo-
tivo, y para dar mejor a cono-
cer todo lo nuevo que va salien-
do al mercado, el pabellon 1 de
la feria Fruit Attraction contara
con Pasarela Innova, una zona
de exposicion con las ultimas
novedades del sector. De hecho,
el evento pretende subrayar su
capacidad como escenario don-
de conocer las novedades y pro-
mocionarlas entre los profesio-
nales y medios de comunicacion,
ya que se podran ver los ultimos
hallazgos tanto en productos
como en variedades o marcas.

COMPROMISO

Con esta propuesta iniciada por
la organizacion de Fruit Attrac-
tion, la feria refuerza su com-
promiso con los participantes de
la misma, ofreciéndoles la po-
sibilidad de destacar sus ultimos
productos y multiplicar su im-
pacto mediatico, al identificar
y reunir las principales noveda-
des que se presentan en el sa-
1on.

Sin duda, esta iniciativa resulta
mas que interesante tanto para
expositores como para visitan-
tes a la feria, ya que son muchas
las entidades que asisten al even-

FORUM FOR AGRICULTURE

I Esta iniciativa refuerza el compromiso de Fruit Attraction con los participantes en la feria, ofreciéndoles la posibilidad de destacar

sus ultimos productos y multiplicar su impacto mediatico, al identificar y reunir las novedades que se presentan en el salon

to para mostrar sus nuevos pro-
ductos, con el fin de lograr la
mayor aceptacion por parte del
sector.

En los ultimos afios, el sector
agroalimentario estd en conti-
nuo avance, ya que la [+D esta
muy unida y aporta todas sus
nuevas tecnologias para que se
implanten en la consecucion de
productos, maquinaria o solu-
ciones que mantengan al mer-
cado hortofruticola en la cima

del sistema econémico tanto na-
cional como internacional. Y es
que, esta claro que a partir de
esta Pasarela Innova, muchos
acuerdos comerciales serdn los
que se cierren durante los tres
dias de Fruit Attracion, ya que
se trata de una de las mejores
formas de demostrar al sector
cuales son las tendencias y los
caminos que esta cogiendo la
agricultura para elevar su po-
tencial econdémico.

Expertos apuestan por la innovacion
para mantener la calidad del producto

a innovacion sigue siendo un

tema destacado dentro del
sector agroalimentario. De he-
cho, durante la inauguracién del
Forum For Agricultura, celebra-
do hace unos dias y presidida por
el ministro de Agricultura, Ali-
mentacion y Medio Ambiente,
Miguel Arias Canete, éste ase-
gurd que para poder responder
al desafio de mantener la pro-
duccidn alimentaria de calidad

y cuidar a su vez los recursos de
forma sostenible y el impacto en
el medio ambiente, es necesario
ser mas eficientes y, para ello,
hay que invertir en tecnologia y
en investigacion agronodmica,
para poder producir mas utili-
zando la misma superficie de cul-
tivos actual.

Asimismo, durante el desarro-
llo de las mesas redondas, Car-
los Garcia, profesor de Investi-
gacion del CEBAS-CSIC, hablo
sobre la innovacion en la agri-

cultura y destaco que en Espaifia
y en Europa se hace una buena
investigacion agraria y muy va-
lorada por el sector, pero que se
puede mantener y mejorar si exis-
te apoyo financiero nacional, eu-
ropeo y de las empresas. De cara
al futuro, el representante del
CSIC comento los retos que su-
pone el cambio climatico y la
aparicion de las nuevas plagas
que necesitan poner al dia de for-
ma continua a la investigacion
agrondmica.

0 El Forum se celebré en Madrid el pasado 2 de octubre. /FHALMERIA
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La Fruteria muestra a los profesionales la
importancia de una buena presentacion

Por tercer afio consecutivo,
ADEFRUTAS y la feria dan
vida a este espacio en el
que, lo fundamental, es
saber venderse bien

M 1. Fernandez

ruit Attraction contara, por

tercer aflo consecutivo, con
un espacio muy especial: La Fru-
teria. Esta iniciativa, puesta en
marcha por la Asociacion de Em-
presarios Detallistas de Frutas y
Hortalizas de Madrid (ADE-
FRUTAS) junto con IFEMA, tie-
ne como objetivo mostrar a los
profesionales la enorme impor-
tancia que tiene una presentacion
atractiva a la hora de aumentar
las ventas de estos productos. En
esta ocasion, La Fruteria estara
ubicada junto a los cocineros de
Fruit Fusion, participando, se-
gun afirmaron desde la organi-
zacion del evento, en un “inte-

B La Fruteria ya ocupd un lugar de privilegio durante la pasada edicion de Fruit Attracion. /FHALMERIA

resante maridaje entre comercio
y restauracion”. De este modo,
quienes quieran conocer todos
los detalles sobre como mejorar

la presentacion de sus produc-
tos, solo tienen que acercarse al
nucleo de conexion entre los pa-
bellones 3y 5.

Cada afio, ADEFRUTAS eli-
ge a uno de sus asociados para
que disee, decore y coloque
cada pieza de esta singular fru-

teria. El elegido, en esta ocasion,
ha sido Luis Pacheco, presiden-
te de Gold Gourmet, una empre-
sa con larga tradicion familiar y
que “desde hace afios lleva de-
leitando los paladares, el olfato
y la vista de los més exigentes”,
tal y como afirman desde la or-
ganizacion. En este sentido, Pa-
checo adelanta que, con respec-
to a La Fruteria de este afio, “va
a tener el mayor surtido que pue-
da imaginar cualquier estable-
cimiento de frutas y hortalizas”;
pero no sélo eso, también “pre-
sentaremos en primicia los pro-
ductos totalmente nuevos para
el mercado espaiiol, como el ajo
negro, acerolas silvestres o mi-
zuna de Japon”.

Para que todas estas delicates-
sem se muestren mas apetitosas
aun, la empresa Luzco, especia-
lizada en iluminacion comercial,
se encargara de iluminar este es-
pacio. Y es que, por facil que pa-
rezca, no todas las luces son ade-
cuadas para iluminar un lugar de
este tipo. En este sentido, desde
la empresa detallaron que la ilu-
minacién debe atender, por ejem-
plo, a la conservacion de los ali-
mentos y, por ello, el calor que
emiten las Iuces es el primer ele-
mento a combatir.

Le esperamos del 24 al 26 de octubre en Fruit Attraction
(IFEMA, Madrid, Pabellon 3 Stand 3D12A)

la gama Snack ofrece produclos ideales
para un conaume saludable como
lenlempie, de pequenio formalo y

excelenles caraclerislicas organoléplicas.

Handy es la linea de productos, de
Jormalo praclico y manejable dirigidos a
los conaumidores gue encuenlran en ellos
facilidad de transporte y un
almacenamienlo y consumo

muas racional.
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MAS DE 30 ANOS DE EXPERIENCIA

MAYRA SOLER || ] TECNICO DE ALFREDO INESTA ALMERIA

“Aportamos un aumento de
produccion con residuo cero”

Su empresa realiza una
fuerte inversion en I+D+i,
que este afio se ha
traducido en el lanzamiento
de Lombrico Nemat-X

M Isabel Fernandez

Pregunta.- ;Qué ventajas tiene
para el cultivo el hecho de que
sus productos procedan al 100%
de extractos vegetales?
Respuesta.- En primer lugar, la
planta los identifica mas rapida-
mente que los de origen animal y
esto aumenta un 30 % las produc-
ciones. Ademas, mejoran la cali-
dad, el sabor, el transporte postco-
secha, facilita el control de nema-
todos, de plagas... En definitiva,
llegamos a cualquier punto de ne-
cesidad del cultivo, tanto nutricio-
nal como de control de plagas y
enfermedades.

P.- Precisamente, estos produc-
tos facilitan la inexistencia de re-
siduos en los frutos, ;no es asi?
R.- Si. La mayoria de nuestros pro-
ductos tiene el certificado ecolo-
gico, pero todos, por el hecho de
proceder de extractos vegetales,
son fitofortificantes y con residuo
cero, con la importancia que esto
supone, hoy dia, a la hora de la co-
mercializacion.

P.- En esta campaiia, quieren ha-
cer una firme apuesta por dos
de sus productos, ;cudles son?
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R.- Brotolom Total y Lombrico Ne-
mat-X, que es lanovedad este afio.
Brotolom Total ya es muy cono-
cido en Almeria y ha tenido una
gran aceptacion, tanto por su fun-
cion como fitofortificante como
contra hongos y bacterias, tanto pre-
ventivo como curativo. Lleva ya
cuatro campafias en el campo y los
agricultores lo usan cada vez mas.
Por otro lado, Lombrico Nemat-
X es un producto desarrollado en
Almeria para combatir los nema-
todos. Cuenta con certificado eco-
logico y lo que hace es controlar
el nematodo una vez que el culti-
vo esta instalado y ya no se puede
aplicar ningun tipo de producto qui-
mico porque deja residuos. Lom-
brico Nemat-X controla el nema-
todo hasta tal punto de que la plan-

PABELLON 3, STAND 3D10A, JUNTO CON CAJAMAR

ta llega al final de su ciclo con una
minima merma en produccion y
en calidad.

P.- ;Cuales son las primeras im-
presiones de los agricultores que
estan probando Lombrico Ne-
mat-X?

R.- Ala gente le esta gustando mu-
cho. Al principio, son reacios, por-
que ya han probado muchas cosas,
pero para e€so estamos nosotros,
para probarlo en el campo y hacer
ensayos. La verdad es que tiene
muy buena aceptacion.

P.- ;Qué aportan los productos
de Alfredo Ifiesta a los cultivos
de Almeria?

R.- Nosotros aportamos al cultivo
un aumento de produccion con re-
siduo cero y un control tanto de pa-
togenos como de plagas.

Grupo Inesta

refuerza

campana tras campana
su apuesta por la I+D+i

1 Grupo Ifiesta es un grupo

de empresas dedicadas a la
fabricacion y comercializacion
de fertilizantes especiales li-
quidos (bioactivadores, fitofor-
tificantes e inductores de auto-
defensas, aminoacidos y pro-
ductos utilizables en agricul-
tura ecoldgica). Desde hace casi
30 anos, este grupo empresa-
rial pone a disposicion del pro-
fesional de la agricultura for-
mulas de fertilizacion que abar-
can desde los productos mas
universales hasta soluciones es-
pecificas y adecuadas a las exi-
gencias de cada cultivo, te-
niendo en cuenta las caracte-
risticas de cada localizacion
concreta, ya que los productos
se distribuyen por todo el mun-
do.

El Grupo Ifiesta, a través de
sus marcas Alfredo Ifiesta y
HAF Hispano Americana de
Fertilizantes, ofrece las mejo-
res soluciones para todo tipo de
cultivos en cualquier lugar del
mundo. En este sentido, su
gama de fertilizantes especia-
les, como son bioactivadores,
fitofortificantes e inductores de
autodefensas, aminoacidos y
productos utilizables en agri-
cultura ecoldgica son fruto de
una importante inversioéon en
[+D++i, que da como resultado
productos tecnologicamente
avanzados, que ofrecen exce-
lentes resultados.

En concreto, de su marca Al-
fredo Ifiesta, todos los produc-
tos comercializados bajo este
nombre proceden 100 % de ex-
tractos vegetales. De este modo,
esta empresa comercializa or-
ganismos de defensa como fi-
tofortificantes, ademas de pro-
ductos como correctores de ca-
rencias. Con el paso del tiem-
po, y gracias a su fuerte inver-
sion en [+D+i, posiblemente su
pilar mas importante, la em-
presa ha ido incluyendo en su
catalogo otros productos como,
por ejemplo, los bioactivado-
res.

Su apuesta firme por la in-
vestigacion en pro de la bus-
queda de soluciones para el sec-
tor agricola lleva aparejada una
apuesta mas firme aun por la
calidad. Asi, el pasado verano,
Grupo Ifiesta certficio su siste-
ma de gestion de la calidad de
acuerdo con la norma interna-
cional ISO 9001:2008. Segun
explicaron desde el propio gru-
po empresarial, a través de un
comunicado, se trata de una cer-
tificacion de referencia que de-
muestra que la gestion de la em-
presa sigue unos patrones de ca-
lidad que constituyen una ga-
rantia para nuestros clientes.
Esta certificacion fue otorgada
por Bureau Veritas, empresa li-
der mundial de la conformidad
y certificacion.

Grupo Ifiesta cuenta, ademas,
con otras lineas de productos
dedicadas a la jardineria.

Hispatec presenta sus soluciones
para el sector agroalimentario

ispatec acude este afio a

Fruit Attraction de la mano
de Cajamar y lo hace dispuesta
a mostrar sus ultimas soluciones
tecnologicas de movilidad para
el sector agroalimentario. De este
modo, la empresa quiere difun-
dir su clara apuesta por la venta
de soluciones frente a la venta
de productos y por el desarrollo
de un Canal de Distribucion con
el fin de tener cobertura en toda

Espafia, ampliando, de este
modo, su territorio objetivo.

En este sentido, Hispatec ya ce-
lebr6 ayer, 23 de octubre, en Ma-
drid, su Reunion Anual de So-
cios de Canal de Distribucion,
donde presento los nuevos acuer-
dos y alianzas a los que ha lle-
gado este aflo, ademas de la vi-
sién de Cajamar en el negocio
agroalimentario. La intencion era,
en definitiva, poner en contacto
a toda la red de socios de canal
de Hispatec.

Por ultimo, la empresa apro-
vecho la ocasion para presentar
su alianza estratégica con Voda-
fone Espana. Para ello, cont6 con
la presencia de Javier Alvarez,
director de Marketing de Voda-
fone Empresas, quien hablé del
acuerdo firmado. Asimismo, en
el evento participé Enrique Co-
lilles, director general de Trops,
que expuso a los participantes
sus experiencia como cliente de
Hispatec y el éxito de la implan-
tacion de su ERP.

l Presentacion del acuerdo entre Hispatec y Vodafone Espafna. /FHALMERIA
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;POR QUE HAY QUE ESTAR EN LA FERIA?

Fruit Attraction satisface las
necesidades del sector agricola

Empresas y asociaciones vinculadas a la agricultura provincial

tienen muy claro que Fruit Attraction es una cita ineludible debido,
por un lado, a la conveniencia de su fecha de celebracion, por otro,
a que es, hoy por hoy, el principal punto de encuentro del sector

Antonio Escobar
Director General del Grupo Agroponiente

“Es un punto de
encuentro
internacional del
negocio hortofruticola”

1 director general de Grupo Agropo-

niente, Antonio Escobar, tiene muy
claro qué supone Fruit Attraction para
su empresa: “Es un punto de encuentro
internacional del negocio hortofrutico-
la” y, por tanto, su empresa no puede fal-
tar a la cita. En este marco, “Almeria es
uno de los referentes” y, de hecho, tal y
como reconoce Escobar, “es la provin-

. - = Mk o

cia con mas stands y empresas partici-
pantes”. Fruit Attraction es, para su co-
mercializadora, “un punto de encuentro
clave, en cuanto a visitantes”, asi como
“un elemento dinamizador” dentro del

negocio agroalimentario.

Antonio Roman
Director comercial para Espaiia
de Grupo Agroponiente

“La feria es un lugar
idoneo para
encontrarnos con
nuestros clientes”

¢ ¢ \ruit Attraction es un lugar idoneo

para encontrarnos cada afio con
nuestros clientes”. Asi de claro lo tiene
Antonio Roman, director comercial para
Espana de Agroponiente, quien indica,
ademas, que el evento madrilefio supo-
ne el marco mas adecuado para “anali-
zar los resultados de la campaia y pla-
nificar la que comienza”. Por si todo esto
fuese poco, Fruit Attraction ofrece a to-

das las empresas, en general, y a Agro-
poniente, en particular, la oportunidad
de “exponer nuestras novedades y nues-
tras sefias de identidad en cuanto a pro-
ducto y servicio, de cara a clientes po-
tenciales”.

Alfonso Zamora
Gerente de ECOHAL

“A nuestras empresas
les conviene porque es
la feria mas
importante del sector”

| gerente de ECOHAL, Alfonso Za-

mora, se muestra muy seguro a la
hora de hablar de Fruit Attraction, ya que
para €l, esta feria “es la mas importante
del sector y la que mas conviene a nues-
tras empresas por el momento en el que
se desarrolla el evento”. En el mes de
octubre, la campafia en Almeria y Gra-
nada estd empezando y “es en esta feria
donde se pueden hacer mas cosas con
nuestros clientes, como el hecho de ter-

minar de concretar el ejercicio agrico-
la”. Sin embargo, en lo que respecta a
Fruit Logistica, para Zamora, aunque
esta feria “siempre va a tener la impor-
tancia que se merece, nosotros, en 2013,
no vamos a estar, ya que por calendario
nos conviene mucho mas la de Madrid,
ademas de que, debido a la crisis, tene-
mos que ceflirnos un poco mas a los pre-
supuestos”.

Francisco Gongora
Presidente de HORTYFRUTA

“Se celebra en una
fecha clave para la
agricultura andaluza”

ara el presidente de la Interprofesio-
Pnal de Frutas y Hortalizas de Anda-
lucia (HORTYFRUTA), Francisco Gon-
gora, la feria madrilefia Fruit Attraction
es “un evento que hacemos nosotros vy,
sin duda, le damos gran importancia, no
solo por eso, sino también porque se ce-
lebra en una fecha que para la agricultu-
ra andaluza es clave, ya que esta en ple-
no inicio de campafa”. Ademas, asegu-
ra que Fruit Attraction es “nuestra feria
por excelencia, aunque si es cierto que
no hay que quitarle mérito a la de Ber-

lin, Fruit Logistica, por su importancia
a nivel internacional”. Para el presiden-
te de HORTYFRUTA, la presencia del
sector en ambos eventos es necesaria,
aunque “si la feria de Madrid sigue avan-
zando de esta manera, va a coger mas
grado de confianza con el paso del tiem-

2

po”.

A Ayuntamiento de Nijar

| Concejalia de Agricultura y Medio Ambiente
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COMPROMISO

Med Hermes oferta una amplia variedad de
semillas que garantizan calidad y seguridad

La empresa ha logrado,
gracias a su equipo de
investigadores, devolverle a
las hortalizas el tipico sabor
mediterraneo de antafo

M Rafa Villegas

ras pocos afios en el merca-

do espafol, Semillas Med
Hermes se consolida y se hace
un hueco importante en éste. Hoy
por hoy, la empresa cuenta con
una importante gama de hibri-
dos de tomate, todos ellos con
resistencia a TYLCV y la mayo-
ria de ellos también con resis-
tencia a TSWV.

La andadura de Med Hermes
en el mercado espafiol se inicid
con Sharek. Desde su introduc-
cion, esta variedad tuvo muy bue-
na acogida tanto por parte de los
productores como por parte de
las principales comercializado-
ras, lo que facilitd su posiciona-
miento en el mercado, siendo hoy
por hoy su variedad de referen-
cia. Sharek es un tomate pera
rama, de calibre intermedio (120
gramos aproximadamente), cuan-
ta con resistencia a cuchara y
spotted y su trasplante esta re-
comendado para finales de agos-
to-principios de septiembre.

En el segmento del tomate
pera, ademas de Sharek también
ofertan Arta, Paride y Ares, to-
dos ellos para recoleccion en
suelto, aunque Ares también pue-
de ser recolectado como rama.
Por su parte, Arta y Paride pre-
sentan frutos de aproximada-
mente 130-140 gramos, mien-
tras que Ares da lugar a frutos
de un tamano mas contenido,
siendo su peso medio de 100 gra-
mos aproximadamente. En rela-
cion a Paride, también hay que
destacar la presencia de cuello
verde en los frutos, lo que lo hace
ideal para recoleccion en verde.

Entre las ultimas novedades
presentadas, Med Hermes ofer-
ta Clizia, Isyde y Gregory. Cli-
zia es un tomate beef de calibre
G-GG (aproximadamente 220-
240 gramos), para recoleccion
en suelo, aunque su recoleccion
también se puede hacer en rama,
ya que presenta una rama bas-
tante uniforme y la maduracion
del ramo es muy homogénea.
Esto convierte a Clizia en uno
de los pocos ramas de calibre GG.

l Sede de las instalaciones de Med Hermes en la provincia de Almeria. /FHALMERIA

ll Tomate Gregory de Med Hermes. /FHALMERIA

Isyde es una variedad de tomate
rama de calibre M (aproximada-
mente 130 gramos), con resis-
tencia a cuchara, spotted y ne-
matodos y recomendada para
trasplantes tempranos. Mientras
que, en la linea de rama también
cuentan con otras dos varieda-
des: Eolo y Eracle, ambas reco-
mendadas para trasplantes mas
tardios. Estas dos variedades
cuentan con muy buena resis-
tencia al frio y se diferencian fun-
damentalmente en el calibre,
mientras Eolo da lugar a frutos
de aproximadamente 130 gramos
(calibre M), Eracle puede llegar
a 160-180 gramos.

En cuanto a Gregory, es un to-
mate cherry para recoleccion en
rama, con elevada resistencia al
cracking y una elevada vida pos-
tcosecha. Los frutos presentan

un color rojo brillante, asi como
un excelente sabor. Su fecha de
trasplante recomendada es fina-
les de agosto-mediados de sep-
tiembre.

Segtin ha explicado Paqui Al-
cayde, responsable de [+D de
Med Hermes Espafa, “las ex-
pectativas que tenemos sobre esta
variedad son muy buenas ya que
todos los estudios comparativos
realizados con otras variedades
lideres en el mismo segmento de
mercado revelan que Gregory,
entre otros aspectos agronémi-
cos positivos, da lugar a un in-
cremento importante de la pro-
ductividad, mayor precocidad,
mayor tolerancia al frio y mejor
resistencia al cracking”.

Dentro de la linea de cherry,
Med Hermes cuenta con dos va-
riedades en rama, como son Ar-

temide y Alejandro, y una varie-
dad de cherry para recoleccion
en suelto, Maximus, caracteri-
zado por su excelente sabor, lle-
gando a alcanzar los 11 gra-
dos Brix.

Siguiendo con las especialida-
des, en el catalogo también fi-
guran dos variedades de tomate
tipo cocktail, una de ellas es Bac-
cus (cocktail redondo) y la otra
es Emys (cocktail pera).

Baccus es un tomate cocktail
redondo ideal para recoleccion
en rama, presenta frutos de apro-
ximadamente 40 gramos, con
elevada resistencia al cracking
y una elevada vida postcosecha.
Es una de las pocas variedades
de tomate tipo cocktail verdade-
ro y presenta importantes aspec-
tos agrondémicos positivos res-
pecto a sus principales compe-
tidores, lo que en la actualidad
lo hace estar en primera linea en
el segmento de las especialida-
des de tomate.

Med Hermes, ademas de tener
desarrollada una importante
gama de variedades de tomate,
también cuenta con una fuerte
investigacion y desarrollo en
otras especies como calabacin,
pimiento, melon y sandia.

En calabacin destaca Tinia, de
color oscuro y que presenta una
excelente LSL y muy buena re-

sistencia al frio, por lo que esta
recomendado para trasplantes
tardios de octubre-noviembre.

En pimiento destacan algunas
variedades comerciales de tipo
lamuyo corto, como son Yahoo
(rojo) y Giovi (amarillo) y una
variedad de dulce italiano, Ura-
no. En referencia al pimiento Ca-
lifornia, la casa de semillas atn
no cuenta con ninguna variedad
comercial, pero tiene una inves-
tigacion muy avanzada que les
permitira ser competitivos en las
proximas campafas.

De melon amarillo, Med Her-
mes ofrece a Mercurio y a Timeo
y también cuentan con investi-
gacion avanzada en piel de sapo
y cantaloup. Gaia es su sandia
blanca sin semillas, muy pro-
ductiva y con un tamafo medio
de fruto de 6-7 kg.

Med Hermes esta en continuo
desarrollo de nuevas variedades.
Tres de ellas estan en fase de re-
gistro actualmente. Se trata de
MST 69, de tomate para suelto,
de calibre G, para ciclo largo, con
resistencia a TYLCV y TSWV;
CAL 85, una variedad de cala-
bacin para trasplantes tempra-
nos, y, por tltimo, W §, una san-
dia blanca sin semillas, muy pro-
ductiva y con muy buen com-
portamiento tanto en invernade-
ro como en campo libre.
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POR CUARTA EDICION CONSECUTIVA

Agroponiente y Vegacaiada prevén
recibir a cientos de clientes en Madrid

Las empresas aprovecharan
su participacion para
difundir los resultados de su
tltima campaina y mostrar
sus novedades en producto

rupo Agroponiente no podia

faltar a su cita con el sector
en el afio de su 25 aniversario, una
fecha que quiere compartir con
los cientos de clientes que prevé
recibir en su espacio expositor.
Por ello, y por cuarto afio conse-
cutivo, acude a Fruit Attraction
de la mano de sus empresas Agro-
poniente y Vegacafiada y con el
objetivo de mostrar sus ultimas
novedades en productos y, como
no, sus positivos resultados du-
rante la ultima campafa.

En este sentido, Grupo Agro-
poniente difundira su firme apues-
ta por el control bioldgico como
método de cultivo; asi, ya duran-

l Espacio expositor de Grupo Agroponiente en Fruit Logistica 2012. /FHALMERIA

te la campaiia 2011-2012, el 100
% de sus plantaciones de pimien-
to y berenjena se hicieron con lu-
cha integrada, ademas de mas de
la mitad del pepino y el calaba-
cin. Asimismo, desde el Grupo

destacan el importante avance
conseguido en tomate, tras la
puesta en marcha de las sueltas
en semilleros.

Fruit Attraction supone para la
empresa el marco adecuado para

- | < i

entablar relaciones con nuevos
clientes y reunirse con los habi-
tuales. De hecho, segtin afirman,
su intencion es que su stand de
60 metros cuadrados, pensado y
disefiado, precisamente, para ser

punto de encuentro con sus clien-
tes, se convierta en un gran sa-
16n de reuniones.

FRUIT FUSION

Grupo Agroponiente tomara par-
te activa, ademas, en Fruit Fusion
y lo hara a través de una doble
vertiente: por un lado, con la pre-
sentacion de productos especial-
mente dirigidos al canal HORE-
CA'y, por otro, con la cesion de
algunos de ellos para tomar par-
te en las demostraciones gastro-
nomicas del certamen. De este
modo, Agroponiente promocio-
nard sus marcas Agroponiente,
Poniente, Gold Quality by Agro-
poniente, Delicias y Oh!, asi como
su Bombon de Agroponiente, para
el melon, y Hortni y fashion en
sandia.

Vegacafiada, por su parte, hara
gala de su especialidad, el toma-
te, y, para ello, mostrara su am-
plia gama de tipos, desde el suel-
to al rama, pasando por el verde,
el raf, Rebelion, cherry o cock-
tail, que comercializa bajo sus
marcas Canada Natural, Vegaca-
fiada o Stuper-Sabor. Junto a ellas,
estaran, cOmo no, su marca es-
trella en melon, Dulce de Vega,
y, en sandia, difundiran su apues-
ta por fashion.

Grupo

seguridad alimentaria.

Hoy, en la campana agricola 2011-2012, Grupo Agropo-
niente cumple 25 afios, unas bodas de plata basadas en la
investigacion, la solvencia y el trabajo conjunto con el agricul-
tor, para convertirmos en referencia europea de la calidad y la

Por todo ello, a quienes colaboran cada dia en este gran pro-
yecto, gracias y enhorabuena.

El a@rtcu(tor: COM0 en CASA.
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Agroponiente
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En 1987, un grupo de comerciantes, mayoristas y exportado-
res de frutas y hortalizas constituian el primer almacen mixto
para la venta en origen y comercializacion en destino.

www.agroponiente.es
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POTENCIA INTERNACIONAL

Almeria lidera la exportacion de hortalizas de
Espafna con mas del 40% del total hasta julio

El séptimo mes del aiio
supuso un nuevo récord
para la provincia, que
duplicé la facturacion de
sus comercializadoras

[l Isabel Fernandez

Imeria es, hoy por hoy, la

principal potencia exporta-
dora de Esapaifia; sin ir mas le-
jos, entre enero y julio pasados,
la provincia vendi6 en los mer-
cados internacionales mas de un
millén de toneladas de verduras
frescas, casi un 5 % mas que un
afio antes, alcanzando una fac-
turacion de 1.024 millones de eu-
ros, un 11’7 % mas, seglin las ci-
fras hechas publicas por la De-
legacion Territorial de Agricul-
tura, Pesca y Medio Ambiente.
Con estos numeros, Almeria se
mantiene como la principal po-
tencia exportadora de verduras
frescas a nivel nacional, acapa-
rando el 40°5 % del total de las
ventas; tras la provincia se situa-
ron, en este mismo periodo, Mur-
cia, con el 24’8 % del total, y Va-
lencia, con el 7°2 %.

Asimismo, y s6lo en el mes de
julio, Almeria logré duplicar la
facturacion por la venta de hor-
talizas. En el séptimo mes del
afio, las comercializadoras de la
provincia pusieron en los distin-
tos mercados de destino 23.600
toneladas de verduras frescas por
valor de 20 millones de euros,
lo que supuso un aumento del
108 % en comparacion con la
facturacion de estos mismos pro-
ductos en julio del afio pasado.
Para el delegado territorial de
Agricultura, Pesca y Medio Am-
biente en Almeria, José Manuel
Ortiz, estos datos reflejan, por
un lado, la incidencia negativa
que tuvo la crisis de la ‘E. coli’
sobre las exportaciones alme-
rienses en el verano de 2011 vy,
por otro, “ponen de relieve la ca-
pacidad del sector para reponer-
se y recuperar la imagen y los
mercados gracias a la calidad y
la seguridad de sus cultivos”.

EL TOMATE, FUERTE

El tomate sigue siendo el lider
indiscutible de las exportacio-
nes de la provincia. De hecho,
solo entre enero y julio pasados,
las empresas almerienses ven-
dieron en el exterior tomate por

l Sdlo las exportaciones de tomate sumaron casi 333 millones de euros en los siete primeros meses del afio. /FHALMERIA

ll Nueve de los diez principales productos exportados por Almeria son hortalizas. /FHALMERIA

un valor cercano a los 333 mi-
llones de euros, el 22°3 % del to-
tal exportado por Almeria en ese
periodo. Le siguen a cierta dis-
tancia el pimiento, con exporta-
ciones por valor de 263’3 millo-
nes de euros (17°7 %), y el pe-
pino, con 137°9 millones (9°2 %).

El peso de la horticultura es tal
en las ventas en el exterior de Al-
meria que, de hecho, entre los
diez principales productos ex-
portados, s6lo uno no es una hor-
taliza. Las manufacturas de ce-
mento se ‘sienten extrafias’ en
una clasificacion que lidera el to-

mate y que cierran, en esta oca-
sion, las lechugas repolladas, con
una facturacion de 24’5 millo-
nes de euros, el 1’6 % del valor
total exportado por la provincia.

Por ultimo, y en lo que respec-
ta al destino de los productos al-
merienses, ni que decir tiene que
Alemania sigue siendo el clien-
te mas fiel; tanto es asi que, en-
tre enero y julio, acapar6 el 18
% de las verduras vendidas por
la provincia fuera de las fronte-
ras nacionales, pagando por ellas
286’7 millones de euros. Tras el
pais germano se situaron, por este

orden, Francia (15 %), Holanda
(casi un 13 %), Reino Unido
(12°1 %) e Italia (7°5 %). En este
periodo, Polonia logré situarse
como el sexto mejor cliente de
la provincia, con un 4’3 % del
total exportado, desplazando, de
este modo, a Bélgica, Sueciay
Dinamarca.

En total, las exportaciones de
frutas y verduras de Almeria su-
maron 1’3 millones de tonela-
das en los siete primeros meses
del afio, un 5 % mas que en 2011,
y facturaron 1.153 millones de
euros, un 9’6 % mas.

Las ventas de
frutas crecieron
un 87 % en
relacion a 2011

Almeria exportd entre ene-
ro y julio pasados 255.000
toneladas de frutas, funda-
mentalmente sandia y me-
16n, valoradas en 129 mi-
llones de euros. Estas cifras
supusieron un 8’7 % mas,
en volumen, que un afio an-
tes, si bien es cierto que la
factuacion decrecio casi un
5 %. Pese a todo, sandia y
melon ocupan el sexto y el
octavo puesto, respectiva-
mente, en el ranking de pro-
ductos exportados por la
provincia; la primera, con
69°2 millones de euros vy,
el segundo, con 44’7 mi-
llones. El aleman es tam-
bién el principal mercado
de las frutas de Almeria.
Asi, entre enero y julio, re-
cibi6 el 36°2 % del total de
frutas exportadas, valora-
das en 46’6 millones de eu-
ros. Francia (16’6 %) y Ho-
landa (10 %) ocupan el se-
gundo y tercer puesto, res-
pectivamente.
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ENTREVISTA

FRANCISCO ARMINIO | | DIRECTOR DE TOYOTA MATERIAL HANDLING ESPANA (TMHES)

“Con Almafrut, en Toyota tenemos la mejor
representacion posible en la provincia de Almeria”

Desde Toyota han hecho un
gran esfuerzo para ofrecer
sdlo maquinas que ayudan
a mejorar la productividad
y aportan mayor seguridad

M Rafa Villegas

a colaboracion comercial en-

tre la empresa de maquina-
ria Almafrut y Toyota Material
Handling Espaiia desde hace diez
afos ha propiciado que el sec-
tor, muy especialmente las co-
mercializadoras de productos
hortofruticolas, cuente con el me-
jor abastecimiento de todo tipo
de maquinas tan importantes
como las contrapesadas eléctri-
cas y las transpaletas.
Pregunta.- ;Qué tipo de ma-
quinaria agricola ofrecen al
sector agricola almeriense a
través de Almafrut?
Respuesta.- Toyota Material
Handling Espaia (TMHES) dis-
pone de dos gamas de produc-
to, las maquinas contrapesadas,
carretillas elevadoras, marca To-
yota, para operar tanto dentro
como fuera de almacén, disefna-
das para trabajos de alta inten-
sidad, y la marca BT: transpale-
tas manuales, transpaletas eléc-
tricas, apiladores, retractiles, etc.
hasta maquinas de pasillo estre-
cho y grandes elevaciones, es-
pecializada para trabajos en in-
terior de almacenes que requie-

B Arminio, segundo por la izquierda, con representantes de TMHES y Almafrut.

ran aplicaciones exigentes.

P.- ;Cual es la mas solicitada
actualmente?

R.- Almafrut nos ha ensefiado
que las maquinas con mas de-
manda en el mercado hortofru-
ticola de Almeria, dentro de la
gama de nuestros productos, son
las contrapesadas eléctricas, con
capacidad entre 1,5y 2,0 Tn. y
las traspaletas eléctricas de 2,0
Tn. con plataforma, dado que en
multiples ocasiones los almace-
nes tienen distancias largas y es
importante disponer de la ma-
xima operatividad y optimizar
los tiempos todo lo posible.

P.- ;Se esta notando la crisis
econémica en las ventas?

R.- Lamentablemente, creo que

decir que en el actual entorno
econémico los resultados se ven
afectados pueda ser una obvie-
dad. Muchas empresas espafio-
las y europeas estdn inmersas en
situaciones complejas, siendo
mas estables, en mi opinion, las
que apuestan decididamente por
la calidad y la excelencia de ser-
vicio al cliente. Estas son las cua-
lidades que considero han ele-
vado a Toyota Material Handling
Group (TMHG) a la posicién nu-
mero 1 de fabricantes de carre-
tillas elevadoras, siendo desde
hace afios lider absoluto a nivel
mundial. También considero que
el sector hortofruticola de Al-
meria hace ya tiempo se espe-
cializd de una forma realmente

admirable con las premisas que
enunciaba de calidad y excelen-
cia. De mis conversaciones con
diferentes empresas del sector
observo que esta especializacion
continua desarrollandose dia a
dia, y este sector sera, sin duda,
uno de los principales apoyos
para ayudar a nuestro pais a re-
montar la situacion actual.

P.- ;Cuantos aiios llevan ofer-
tando maquinaria agricola a
la provincia de Almeria?

R.- Almafrut es una empresa con
unos envidiables cuarenta afios
de trayectoria y experiencia en
la maquinaria dirigida a aplica-
ciones hortofruticolas y distri-
buye los productos Toyotay BT
desde hace diez aos. Este lar-
go tiempo de trabajo en equipo
nos ha probado que realmente
tenemos la mejor representacion
posible en la zona, no sélo por
los elementos que exponia, sino
también por sus ganas, que nos
demuestra dia a dia, de continuar
progresando y mejorando la ca-
lidad de su profesionalidad, aten-
cion y servicio.

P.- ;Cémo ha evolucionado la
maquinaria agricola en los 1l-
timos afios?

R.- Dentro del 4rea de maqui-
naria de manutencion para al-
macenes se ha producido una
tendencia hacia los productos
eléctricos, mas limpios que las
maquinas de combustion o die-
sel. La evolucion del sector ha-

cia la incorporacién de maqui-
nas eléctricas ha conducido a un
desarrollo de esta tecnologia,
aumentando las autonomias de
trabajo, e introduciéndose com-
ponentes mas avanzados y du-
raderos (controladores, bateri-
as, cartas logicas, motores, bom-
bas, etc.). Por otra parte, tam-
bién se ha experimentado un
avance importante hacia la se-
guridad y ergonomia, de cara a
facilitar el confort del operario
y, de esta forma, aumentar la pro-
ductividad. También quiero re-
saltar que Toyota Material Han-
dling Group es lider en este tipo
de sistemas. Por ejemplo y en-
tre otros, con sus dispositivos
SAS (Sistema de Estabilidad Ac-
tiva), Asiento ORS (Sistema de
Sujecion de Operador), cabinas
inclinables, dispositivos de con-
trol de aproximacion, platafor-
mas con suspension, sistema
I_Site de control de flotas, Kits
de Seguridad, Productividad,
Durabilidad y Confort que in-
crementan las prestaciones en
cada punto indicado. En nues-
tras marcas, éste es un apartado
muy extenso e importante y, des-
de mi punto de vista, muy inte-
resante, ya que no solo se pien-
sa en el cuidado de las personas,
sino también en el de las cargas,
ayudando de esta forma a las em-
presas a aumentar la producti-
vidad y a minimizar los costes
de manipulacion.

Diseminado Almafrut 801 N-340, km.422 - 04738 Vicar - Aimeria - Tel. 950 55 34 00 - www.almafrut.com

40 anos comprometidos
con la agricultura

Desde hace 4 décadas trabajamos dia a dia por la agricultura intensiva. Esta temporada marca para nosotros
el inicio de una nueva década en la que mantener el estandar de calidad v excelencia que ha caracterizado a
Almafrut, Cerys y Cysa. Gracias a todos los que nos han acompaiiado durante estos 40 aios y gracias a todos
los que nos acompafiaran en los siguientes.
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ENTREVISTA

JOSE MARIA ANDUJAR " | PRESIDENTE DE CASI

“Somos fiables en cumplimiento de estandares
de calidad y en los plazos de envio del producto”

En CASI saben “adaptarse
a las necesidades del
mercado” y, por ello, han
aumentado las hectareas de
tomate cherry y cocktail

M Isabel Fernandez

a cooperativa que preside

José Maria Andujar cerr6 la
pasada campaia con 225 millo-
nes de kilos de tomate comer-
cializados y una facturacion cer-
cana a los 200 millones de eu-
ros. Sin embargo, ni mucho me-
nos consideran que hayan toca-
do techo, todo lo contrario: “Es-
toy convencido de que en la nue-
va campaia podremos superar
estas cifras”, afirma Andujar.
Para ello, estos “especialistas en
tomate y sabor” siguen adaptan-
dose a lo que pide el consumi-
dor y, no solo eso, tampoco ce-
san en el empefio de abrir nue-
vos mercados. En este sentido,
José Maria Andujar afirma que
“intensificaremos los contactos,
con especial hincapié en Alema-
nia, Gran Bretafia y Rusia”.
Pregunta.- CASI cerro la pa-
sada campafia con un resulta-
do bastante positivo, consi-
guiendo, incluso, un precio me-
dio para sus agricultores por
encima de otras comercializa-
doras. Dejaron el liston bas-
tante alto, ;cree que sera po-
sible seguir el ritmo en esta
nueva campafia?
Respuesta.- CASI termino la pa-
sada campana con la comercia-
lizacion de 225 millones de ki-
los de tomates y una facturacion
cercana a los 200 millones de eu-
ros. Estoy convencido de que en
la nueva campafia podremos su-
perar estas cifras. Ese es el gran
reto. En esta linea, le diré una
cosa: clientes que se habian ido
a otros sitios han regresado por-
que somos fiables en el cumpli-
miento de estandares de calidad
y, muy importante, en los pla-
zos de envio del producto. Y alla
donde vamos se conoce y valo-
ra la marca CASI. Eso nos ge-
nera confianza para seguir avan-
zando.
P.- ;Como ha arrancado la
nueva campaiia? ;Qué objeti-
vos se han marcado?
R.- Aun es pronto para saber

ll José Maria Andujar, presidente de CASI. /FHALMERIA

como ird la campaiia. Nosotros
nos hemos marcado el objetivo
de seguir siendo un referente del
tomate en toda Europa, por la ca-
lidad del producto, el servicio que
prestamos y, sobre todo, la ex-
periencia y especializacion de
nuestros agricultores. Y este es-
fuerzo debe traducirse en un pre-
cio satisfactorio para nuestros to-
mates y agricultores. La princi-
pal novedad para la campafia es
el aumento de la produccion de
las variedades de cherry y coc-
tel. Nuestra cooperativa sabe
adaptarse a las necesidades del
mercado y estas dos variedades
estan siendo mas demandadas
por los consumidores europeos.
Respecto a la comercializacion,
intensificaremos los contactos,
con especial hincapié en Alema-
nia, Gran Bretafia y Rusia.

P.- Ejercicio agricola nuevo y
campafia de promocion tam-
bién nueva. ‘Péker de reyes’
es una iniciativa muy prome-
tedora, ;no le parece?

R.- Eso esperamos. Hemos bus-
cado, en el aspecto estético, tras-
ladar una imagen creativa, que
atraiga la atencion de nuestros
publicos, con el tomate como
protagonista y destacando el co-
lor rojo corporativo. Como es-
trategia de comunicacion y mar-
keting, queremos que la cam-
pafia transmita nuestra posicion
de liderazgo en Europa. Tene-
mos las mejores cartas para los
clientes y consumidores, como
son el sabor, estindares de ca-
lidad y cumplimiento de los pla-
zos. La acabamos de lanzar y
la verdad es que esta teniendo
una gran aceptacion. La hemos

mostrado en nuestras redes so-
ciales facebook.es/Casi-espe-
cialistas en tomate y
twitter.es/cooperativacasi y ha
gustado bastante a nuestros fans.
P.- Y hablando de los reyes de
CASI, ;quiénes son?

R.- Nuestro tomate y nuestros
socios.

P.- La puesta en marcha de
esta nueva campaifia de pro-
mocion coincide, practica-
mente, con la nueva edicion
de Fruit Attraction. ;Cree que
esta feria es el mejor marco
para lanzar su nueva imagen?
R.- Si, porque se ha convertido
en un referente internacional.
Todo el sector agroalimentario
estd en la feria madrilefia y es
la mejor manera de alcanzar no-
toriedad con la campaiia.

P.- ;Qué le aporta a CASI su

participacion en la feria ma-
drilefia?

R.- Nos permite relacionarnos
con clientes actuales y futuros
venidos de toda Europa en so6lo
tres dias. Es una feria muy in-
teresante para nosotros y, por
eso, este ano tendremos un ex-
positor de mayores dimensio-
nes, al que estan invitados to-
dos los visitantes de Fruit At-
traction.

P.- ;Cuales cree que son las
claves del éxito de CASI?

R.- La experiencia y especiali-
zacion de nuestros socios, que
han aprendido a cultivar el to-
mate de generacion en genera-
cion. De ahi el sabor y calidad
de nuestros productos. También
que somos la mayor concentra-
cién de tomate, lo que supone
una garantia para los distribui-
dores. Por ultimo, esta contri-
buyendo a crecer en estos tiem-
pos tan complicados el Plan de
Gestion Integral puesto en mar-
cha por la Junta Directiva que
presido, que busca ser mas efi-
cientes en gestion, comerciali-
zacion y produccion. En los dos
primeros aios se han notado los
cambios y quedan otros dos para
completarlos.

P.- ;Cree que el actual acuer-
do con Marruecos, que entré
en vigor el pasado 1 de octu-
bre, puede ser tan perjudicial
para el sector como, a priori,
parece?

R.- Habra que verlo. Lo que hay
que transmitir a las grandes ca-
denas y los consumidores es que
el tomate de Almeria es garan-
tia de calidad y seguridad ali-
mentaria. Y pedir a la Unién Eu-
ropea que defienda a las empre-
sas de los paises miembros, pues
generamos empleos dentro de
la propia Unioén Europea.

P.- ;Qué herramientas le que-
dan a los ‘tomateros’ alme-
rienses para salir airosos?
R.- Seguir produciendo un to-
mate de calidad e intensificar
la labor comercial. También se-
ria interesante desarrollar un
lobby en Bruselas que defen-
diera nuestros intereses ante la
Unién Europea.

P.- Usted diria que CASI es si-
nénimo de...

R.- Especialistas en tomate y sa-
bor.
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EN EL PABELLON 3, STAND 3D11A

Syngenta potenciara variedades como
Angello™ y mostrara sus nuevos retos

La empresa hara gala, asi,
de su clara estrategia
dirigida a la satisfaccion del
consumidor, que incluye la
conservacion de la fruta

yngenta va a participar por

cuarto aflo consecutivo en
la feria internacional Fruit At-
traction 2012, que reunira en
Madrid del 24 al 26 de octubre
a los principales actores del sec-
tor de frutas y hortalizas a ni-
vel nacional e internacional. La
compaiia, lider mundial en el
sector agricola con su oferta glo-
bal de semillas, proteccion de
cultivos y fauna auxiliar, ten-
dra un stand en el pabellon 3 de
la feria (stand 3D11A), desde
donde mostrara su clara estra-
tegia dirigida a la satisfaccion
de los consumidores finales con
variedades tan reconocidas

ll Stand de Syngenta en la pasada edicion de Fruit Attraction, en 2011. /FHALMERIA

como ¢l tomate Kumato o los
nuevos pimientos sin semillas
Angello™, asi como nuevos
desafios como la conservacion

de la fruta en los lineales. Por
otro lado, Syngenta mostrara
toda la oferta de la compaifiia
para conseguir una agricultura

sostenible y respetuosa con el
medio ambiente.

En este sentido, en esta nue-
va edicion de Fruit Attraction,

Syngenta va a organizar en su
propio stand diversas presenta-
ciones para profesionales. Una
de ellas se llevara a cabo junto
a Tecnidex, empresa especialis-
ta en servicios postventa y sa-
nidad de frutas y hortalizas de
calidad, que tratard la mejora
de la conservacion de la fruta
con tecnologia integrada de
Syngenta y Tecnidex.

La segunda presentacion se
centrara en Angello™, el pri-
mer pimiento que los consumi-
dores pueden disfrutar como un
sabroso aperitivo sin necesidad
de trocearlo ni retirar las semi-
llas y que destaca por su sabor
dulce y su textura crujiente. An-
gello, en la actualidad, se esta
introduciendo en el mercado eu-
ropeo y aspira a ser una apues-
ta de éxito como lo ha sido el
tomate Kumato.

Syngenta participa asi, un afio
mas, en Fruit Attraction, convir-
tiéndose en uno de los mayores
atractivos para todos los profe-
sionales que participen en la cita.
Durante los tres dias que dura el
evento, la multinacional preten-
de que su stand se convierta en
un foro de presentaciones y de-
bates entre productores, distri-
buidores y consumidores.

S.C.A.
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EN BREVE

La Asociacion 5 al dia
busca la imagen de Fruit
Attraction 2013 a traveés

de un concurso

a Asociacion 5 al dia ha lanzado la

III edicion de su concurso de foto-
grafia, con la colaboracion de Fotogra-
fia EFTI y el patrocinio de IFCO
SYSTEMS Espana e IFEMA. Con esta
iniciativa, la entidad se propone impul-
sar una vision diferente de los produc-
tos hortofruticolas y promocionar, al mis-
mo tiempo, su consumo. Entre las foto-
grafias seleccionadas se elegird la ima-
gen que se utilizard para promocionar
la proxima edicion de Fruit Attraction.

CELEBRA SU 15° ANIVERSARIO

La segunda edicién de Grape Attraction muestra
las posibilidades comerciales de la uva sin semilla

125 de octubre se celebra el 11

congreso Grape Attraction, que
pretende mostrar las oportunidades
que se abren para el sector productor
y exportador de uva sin semilla y pro-
mover que el segmento espaiiol se po-
sicione en este mercado internacio-
nal. Durante la sesion se explicaran
las cualidades organolépticas y como
la ventaja de conservacion de la uva
de mesa en el transporte, hacen posi-
ble introducirse en algunos merca-
dos que antes parecian imposibles.

Varias empresas
holandesas se
estrenan en la feria
de Madrid

a IV edicion de Fruit Attrac-

tion que se celebra del 24 al
26 de octubre va a contar con la
presencia de varias empresas ho-
landesas por vez primera. Acu-
dirdn bajo el paraguas de la
HBAG, entidad que retine a com-
pafifas del sector de venta al por
mayor de productos hortofruti-
colas del pais europeo. Holanda
es el tercer importador de frutas
y cuarto de vegetales de la UE.

LOGISTICA

Agrocolor mostrara las tendencias de
la calidad y la seguridad alimentaria

La certificadora asiste a
una nueva edicién de Fruit
Attraction aprovechando la
celebracion de su 15°
aniversario en el sector

M E. Sanchez

a certificadora almeriense

Agrocolor llega a la cuarta
edicién de Fruit Attraction para
celebrar su 15° aniversario en el
sector. De este modo, el objeti-
vo de la entidad es ofrecer una
conferencia sobre las ‘Nuevas
tendencias en materia de calidad
y seguridad alimentaria’, un tema
en el que Agrocolor esta mas que
experimentada y con el que se
pretende ayudar a las empresas
para que sigan siendo un refe-
rente en el sector agricola a ni-
vel nacional e internacional.

En este sentido, durante el
transcurso de la feria agroali-
mentaria, la empresa almerien-
se presentara todas sus noveda-
des y celebrara otras actividades
con motivo de su aniversario, y
que se iran desvelando cada dia.

Agrocolor es una de las enti-
dades pioneras de Andalucia en
el campo de la certificacion agro-
alimentaria, ya que lleva ofre-
ciendo sus servicios desde 1997.
Debido a las necesidades comer-
ciales y de produccion que se da-
ban en un entorno productivo in-
tensivo como es el de la horti-
cultura del litoral almeriense, se
puso a punto un sistema de pro-

ll Mosaico de frutas y hortalizas. /FHALMERIA

duccién de calidad, la Norma AE-
NOR 155001. Actualmente,
Agrocolor cuenta con mas de
2000 clientes y cinco sedes re-
partidas entre Andalucia y Ca-
narias. En estos 15 aflos, la acti-
vidad de la empresa ha alcanza-
do una gran consolidacién en el
sector y el reconocimiento de sus
clientes.

Y es que, la seguridad y cali-
dad alimentaria esta a la orden
del dia, por lo que las empresas
tienen el interés de estar siem-
pre a la tltima en cuanto a sus
nuevas tendencias para cumplir
con las exigencias del mercado.

La cadena de
suministros debate
sus salidas a los
nuevos mercados

ajornada ‘Soluciones para
la cadena de suministros
en los nuevos mercados de ex-
portacion’, organizada por
IFEMA y Cuadernos de Lo-
gistica, da continuidad a la jor-
nada logistica convocada en
la edicion de 2011 y a la pro-
mocién que C de Comunica-
cion ha venido realizando du-
rante los ultimos meses entre
las empresas proveedoras de
productos y servicios logisti-
cos. El objetivo ultimo es po-
ner en contacto a proveedo-
res y demandantes en un am-
bito, el logistico, tan necesa-
rio y exigente en este sector
de perecederos. De hecho,se-
gun los ultimos datos conoci-
dos, Fruit Attraction 2012, que
se celebrara del 24 al 26 de oc-
tubre, en Madrid, ha aumen-
tado su contratacion un 27 por
ciento con relacion a las mis-
mas fechas del afio pasado y
un 20 por ciento con relacion
al espacio total de la edicion
de 2011, lo que refleja unas
excelentes perspectivas de par-
ticipacion y crecimiento.
Para los organizadores de
Fruit Attraction, FEPEX, la fe-
deracion de exportadores e
IFEMA, el comportamiento
de la contratacion hasta el mo-
mento, con ese incremento
cercano al 30% pone en evi-
dencia la necesidad de la rea-
lizacién de este proyecto, que
este afio celebra su IV edicion.
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PARA LA EMPRESA ES IMPRESCINDIBLE ASISTIR A ESTA FERIA

Agrupaadra se ‘planta’ en Madrid para
perfilar los altimos detalles de campaiia

La entidad almeriense tiene
previsto reunirse con sus
principales clientes para
cerrar acuerdos que
completen el afo agricola

M Elena Sanchez

P ara Agrupaadra SA resulta im-
prescindible acudir cada afio
a Fruit Attaction, ya que esta cita
“ocupa una fecha propicia para
terminar de perfilar los Gltimos
detalles y acuerdos con nuestros
principales clientes de la campa-
fia que acaba de comenzar”, ase-
gura José Cardenas, responsable
de Exportacién de la empresa.
Ademas, comenta que “nuestros
principales cultivos, pimiento y
berenjena, acaban de arrancar su
recoleccion, por lo que le hemos
dado un especial protagonismo a
nuestra planificacion, la cual nos
permitird mantener un importan-
te calendario de ambos produc-

ll José Cardenas, responsable de Exportacion de Agrupaadra, ya participo en la feria el afio pasado. /FHALMERIA

tos, capaz de abastecer las nece-
sidades de nuestros clientes”. Para
Agrupaadra es “casi una obliga-
cion” el estar presente en esta cita;

el sector agrario espafol es, y tal
como esta la situacion actual del
pais, “el principal motor que man-
tiene la actividad econémica de

Almeria e incluso diria que de Es-
pafia”, y, por tanto, la responsa-
bilidad de todos los implicados
en este sector, ahora mas que nun-

ca, es fundamental. Para Carde-
nas, “apoyar actos como éste, tal
y como comentaba antes, pienso
que es una obligacion”. Por otro
lado, la empresa almeriense ya
ha comenzado a planificar su nue-
va campaifia agricola, en la que
prevé que se produzca un creci-
miento del 30 por ciento en la pro-
duccidon de pimiento. Segtin des-
taca José Cardenas, “con estas ci-
fras estamos seguros de que va-
mos a mantener nuestra filosofia
de continuar con el crecimiento
sostenible y controlable por par-
te de la empresa”. Ademas, tam-
bién adelanta que “este afio, he-
mos hablado con los agriculto-
res para llevar a cabo una plani-
ficacion algo mas tardia que la
pasada campafa y que ird bus-
cando no entrar en competicion
directa con Holanda en los mo-
mentos de maxima produccién”.

Sin duda, desde Agrupaadra
aseguran que el secreto de pose-
er “una continuidad y servicio
adecuado a nuestros clientes” se
basa en “una correcta planifica-
cion de nuestros cultivos, funda-
mentalmente pimiento y beren-
jena, lo que nos permite llevar a
cabo una buena dindmica de tra-
bajo con nuestros clientes y agri-
cultores”.

Fax: +34 96 530 21 15
info@agrotecnologia_net

Poligono Industrial Puente Alto, Parcela 57 \’
03300 Orihuela (Alicanta) U
Telétono: +34 96 673 82 32
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www.agrotecnologia.net
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EN BREVE

Grupo Agrotecnologia
presenta su programa
‘Residuo cero’ y potencia

sus productos sin residuos !

rupo Agrotecnologia aprovecha su i

participacién en Fruit Attraction !
para presentar su programa ‘Residuo !
Cero’, con el que pretenden, segin afir- |
man desde la empresa, proporcionarle
al productor el “acceso a las mejores ca- |
denas de distribucion, alimentos sanos
sin residuos” y, como no, conseguir “con-
sumidores satisfechos”. Asimismo, Gru- i
po Agrotecnologia potenciara su linea
de productos sin residuos, a su juicio, |

“Optima para la cadena alimentaria”.

EN EL PABELLON 3

Agroejido prevé incrementar hasta un 20 % su
produccion de pepino, pimiento, calabacin y judia

groejido preve incrementar en-

tre un 15 % y un 20 % su pro-
duccion de pepino, pimiento, ca-
labacin y judia. Con este nuevo reto
por delante, asi como con la inten-
cion de “implantar paulatinamen-
te la certificacion Global Gap para
todos los agricultores”, segun afir-
ma su gerente, Emilio Villegas, la
comercializadora ejidense acude a
la feria de Madrid. El objetivo alli
esta claro: “Mostrar nuestro pro-
ducto a potenciales clientes”.

I.G.P. Tomate La Caiada

acude a Madrid por

primera vez tras su
reconocimiento europeo

l a cuarta edicion de Fruit Attraction

sera importante para la Indicacion Ge-

i ografica Protegida (I.G.P.) Tomate La Ca-
! fada, ya que ésta es la primera vez que
acude a la cita tras su inscripcion en el re-
i gistro comunitario de Denominaciones
i de Origen. Este reconocimiento supone
i “un paso adelante”, segtin el presidente
i del Consejo Regulador, Francisco Lopez,
quien anuncia, ademas, la puesta en mar-
i cha de un 6rgano central de ventas que
permitira una mayor coordinacion.

Cajamar Caja Rural lleva a Madrid su amplia
oferta de productos y servicios financieros

""""""""""""""""""""""""""""""""""" I La entidad bancaria almeriense pone de manifiesto, de este modo, el alcance de su compromiso con las empresas y

M Isabel Fernandez

productores de frutas y hortalizas, lo que la ha convertido en referente del sector agroalimentario a nivel nacional

C ajamar Caja Rural sigue fiel
a su cita con Fruit Attracion
y, un aflo mas, responsbles y di-
rectivos de la empresa se des-
plazan hasta Madrid para, por un
lado, mostrar su apoyo incondi-
cional al sector y, por otro, inci-
dir en su amplia oferta de pro-
ductos y servicios financieros.
En este sentido, y segun indica-
ron desde la propia entidad ban-
caria almeriense, “Cajamar Caja
Rural contara con una importan-
te presencia en Fruit Attraction”,
poniendo de manifiesto, de este
modo, “el alcance de su com-
promiso con las empresas y pro-
ductores hortofruticolas, como
primera caja rural espafiola y en-
tidad de referencia del sector
agroalimentario a nivel nacio-
nal”.

Durante los tres dias que dura
la feria, el stand de Cajamar Caja
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Rural, que ocupa una superficie
de 150 metros cuadrados, aco-
gera encuentros profesionales y
reuniones de negocios con las
principales empresas espaiolas
del sector agroalimentario. Asi-
mismo, directivos y técnicos de
las entidades del Grupo Coope-
rativo Cajamar estaran presen-
tes en las actividades y foros de-
dicados a difundir las iniciati-
vas de comercializacion, inves-
tigacion e innovacidn que estan
desarrollando empresas e insti-
tuciones en el sector de las fru-

ll Stand de Cajamar en la pasada edicion de Fruit Attraction. /FHALMERIA
tas y hortalizas tanto nacional
como internacional.

Por si esto fuese poco, Caja-
mar Caja Rural prevé aprovechar
los dias que dura la feria para re-
alizar actividades como la difu-
sion del Plan de Acompana-
miento a las Cooperativas Agro-
alimentarias, presentar a todas
las empresas expositoras el pack
de servicios y soluciones que la
entidad ha disefiado especifica-
mente para este evento y, coOmo

La entidad ya anuncié que prevé destinar
400 millones a la financiacion del campo

tinar unos 400 millones de
euros a la financiacion del
campo. En total, segun las
estimaciones de Cajamar, se-
ran unos 8.000 los agricul-
tores que acudan en su bus-
ca para iniciar la campaia.

La apuesta firme y decidida
de Cajamar Caja Rural por
el campo almeriense es un
hecho. Tanto es asi que, un
afo mas, la entidad banca-
ria ha reafirmado su com-
promiso con el sector al des-

no, firmar convenios de colabo-
racion con algunas de las aso-
ciaciones y empresas mas repre-
sentativas del sector.

Por altimo, desde la entidad
bancaria almeriense afirmaron
que su espacio expositor quiere
convertirse, ademas, en el esce-
nario de las reuniones de todas
aquellas empresas que no dis-
pongan de espacio propio y quie-
ran mantener reuniones de tra-
bajo con sus clientes.
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EMPRESA LIDER EN EXPORTACION DE FRUTAS Y HORTALIZAS DE ALMERIA

La solvencia de Agroiris la sitia en casi
todas las operaciones de concentracion

La entidad de Juan Antonio
Diaz Planelles ha
desarrollado un modelo de
negocio que le ha permitido
situarse en lo mas alto

a empresa que dirige Juan

Antonio Diaz Planelles, SAT
Agroiris, ha mostrado un alto
grado de consolidacion y una alta
solvencia econdmica, incluso en
plena crisis financiera mundial.
Ello le ha llevado a situarse en
el punto de mira de la mayor par-
te de las operaciones de fusion
o concentracion de cuantas se
han desarrollado en los Gltimos
aflos en la horticultura almerien-
se.

Agroiris, con casi 200 millo-
nes de kilos comercializados en
la Gltima campaia, se ha con-
vertido en una de las entidades
exportadoras mas importantes

l Juan Antonio Diaz Planelles en el interior de la S.A.T. Agroiris. /FHALMERIA

de Almeria, cuenta ademas con
una cartera de clientes que se re-
parte por toda Europa, Estados
Unidos y Canada. Ademas, su
mas de cincuenta millones de ki-
los de pimiento la hacen lider en
la comercializacion de este pro-

ducto, aunque igualmente posee
notables volimenes de otras hor-
talizas como sandia, melon o pe-
pino de exportacion.

Los primeros impulsos hacia
la concentracion, los inicio la en-
tidad ejidense a principios de la

década 2000-10 realizando una
invitacion por carta a 21 empre-
sas locales de comercializacion
hortofruticola. Tras varias nego-
ciaciones en las que llegaron a
participar 11 entidades entre so-
ciedades agrarias de transforma-
cion y cooperativas, se produjo
un acercamiento entre cuatro en-
tidades (Agroiris, San Isidro, Eji-
doluz y Mayba), de aquel primer
acuerdo surgio la fusion defini-
tiva de Agroiris y Mayba y aho-
ra se esta gestando la de Agroi-
ris con Ejidoluz, tras varios afios
de colaboracién conjunta. Por
otra parte, mientras se llevaba a
cabo el proceso de fusion con es-
tas dos entidades, la empresa de
Planelles adquiria Campo Al-
meria, otra empresa de referen-
cia en el campo almeriense.
Posteriormente han sido otros
importantes grupos los que han
propuesto a la entidad ejidense
la posibilidad de realizar accio-
nes conjuntas encaminadas a
nuevas formas de concentracion.

Es cierto que el modelo de Juan
Antonio Diaz ha dado un resul-
tado espectacular en cuanto a da-
tos econdmicos se refiere y eso
ha provocado que otras entida-
des y profesionales del sector ter-
minen confiando en su gestion.

Las dimensiones de la comer-
cializadora se han multiplicado
en los ultimos afios y ya son mi-
les de agricultores y trabajado-
res los que dependen del queha-
cer diario de Agroiris.

La formula empleada por esta
entidad le ha llevado a contar con
un nimero espectacular de clien-
tes en cualquier parte de Euro-
pa. Por otra parte, los proyectos
innovadores han dado un resul-
tado muy positivo y gracias a ello
se ha mejorado mucho su ima-
gen en el mercado internacional.
La posicion de poder que osten-
ta la entidad ejidese le lleva a fi-
gurar en muchos proyectos fu-
turos y es muy posible que en un
corto espacio de tiempo se con-
vierta en un referente ineludible
en los procesos de concentracion
que se impulsan desde la Junta
de Andalucia con el objetivo de
abordar un equilibrio entre clien-
tes, productores, importadores
y exportadores de frutas y hor-
talizas.

EL EJIDO: Ctra. Almerimar, s'n. Telf: 950 489075, Fax: 950 481261
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GRAN PODER DE CONVOCATORIA

Una amplia delegacion de empresas de
toda Europa participa este afo en la feria

Paises Bajos, Francia, Italia,
Bélgica y Portugal son los
paises de los que proceden
la mayor parte de las
empresas en esta edicion

M Rafa Villegas

1 hay algo que han consegui-

do los organizadores de Fruit
Attraction es lograr poner en mar-
cha una feria que es ttil tanto para
las empresas productoras y co-
mercializadoras agricolas espa-
fiolas como para los clientes in-
ternacionales. Prueba de ello es
la multitud de empresas extran-
jeras que han confirmado su par-
ticipacion en esta nueva edicion
de la feria madrilefia, concreta-
mente §3.

DE LOS PAISES BAJOS

El pais con una mayor represen-
tacion en los pabellones del IFE-
MA este afio es Paises Bajos, con
un total de 22 empresas partici-
pantes. La mayoria de ellas, como
bien cabia esperar, se dedican a
la compra y posterior exporta-
cion de productos hortofrutico-
las espafoles, buena parte de
ellos para enviarlos a, entre otros,
los Paises Nordicos, a través del
puerto de Roterdam.

Entre las empresas que se de-
dican a importar y exportar pos-
teriormente frutas y hortalizas
espafiolas estaran presentes en
Fruit Attraction las holandesas
Cool Fresh International, Daily
Fresh Logistics, Freeland, Hage
International, asi como Handels-
maat Schappij Jan Oskam y Ho-
lland Fresh Group, entre otros.

Pero no sélo contaran con stand
propio empresas holandesas que
se dedican a la distribucion de
frutas y hortalizas foraneas, tam-
bién existe una representacion
de compaifias que trabajan los
envases y embalajes, como es el
caso de Peckfresh y Perfotec y,
por ejemplo, otras que se dedi-
can a la [+D+i, como Holland In-
novations y Metazet Formflex.

ITALIANAS

El segundo pais con mas repre-
sentacion este afo en Fruit At-
traction es Italia. Ademas, su pre-
sencia es aun mas variada que la
de los Paises Bajos, ya que cuen-
tan con empresas del sector de
los embalajes, de los vehiculos

ll La empresa Saint-Charles Export, distribuidora de frutas y hortalizas con sede en Perpifan, repite participacion. /FHALMERIA

industriales, import-export, co-
mercializadoras de frutas italia-
nas, asociaciones, compaifiias de
maquinaria agricola, asi como
instituciones.

Entre las expositoras destacan
el Consorcio Melinda y Marle-
ne, manzanas conocidas inter-
nacionalmente, las primeras pro-
ducidas en la Val di Non, y las
segundas en Bolzano, ambas en
el Norte de Italia. También par-
ticipa este afio CSO Centro Ser-
vizi Ortoftrutticoli, asociacion que
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Brasil, con ocho expositores, y Argentina,
con uno, también estan presentes este afio

La presencia de empresas del
Cono Sur la concentran dos
paises, en concreto Brasil y
Argentina, si bien es cierto
que practicamente todas son
del primero de ellos.
Muchas de las participan-
tes brasilefias son asociacio-
nes, como Abanorte Ass. do

Fruticultores del Norte, la
Ass. dos productores de Li-
mao do Jaiba, asi como el
Instituto Brasileiro de Fru-
tas (IBRAF). De Argentina,
por otra parte, ha confirma-
do su participacion en la fe-
ria la compaiiia Ajos de San
Juan.

engloba a buena parte de los pro-
ductores de frutas y hortalizas
del pais. También cabe destacar
la participacion de Green Med
Journal, el que es, sin lugar a du-
das, el periodico agricola con ma-
yor influencia en todo el Arco
Mediterraneo. Entre las institu-
ciones, finalmente, hay que re-
saltar a la Region Véneto, que
no se ha querido perder el even-
to.

DE OTROS PAISES

Ademas de las procedentes de
Paises Bajos e Italia, la partici-
pacion también es importante de
empresas portuguesas, belgas,
francesas y, en menor medida,
britanicas. De Bélgica destacan,
sobre todo, empresas que se de-
dican a la exportacion de frutas
y hortalizas, como Calsa, Devos
Group y Vango Belgium, aunque
también habra representacion de
Vlam, agencia del Gobierno fla-
menco. De Francia cabe resaltar
las compafiias que reexportan
producto espafiol en Perpifian,
como JMF Partenariat y Sain-
Charles Export, mientras que de
Portugal hay empresas que tra-
bajan asiduamente con el sector
agrario espafiol, como es el caso
de Plastidom-Domplex. De Rei-
no Unido destaca Sealed Air
Cryovac, de embalajes.
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PLANO DE DISTRIBUCION DE STANDS EN FRUIT ATTRACTION 2012
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Expertos

en el negocio _
agroalimentario.

Desde su origen, servicios, conocimiento y soluciones
financieras especializadas para agricultores y empresas del
sector agroalimentario.
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Noticias

LECHUGA, BROCOLI O ALCACHOFA, CULTIVOS ARRASADOS

Los daios ocasionados por las lluvias en el
Levante podrian sumar hasta 100 millones

Casi un mes después, los
agricultores y ganaderos
se sienten “abandonados”
y a la espera de la llegada
de ayudas excepcionales

M Isabel Fernandez

PA-Almeria cifr6 en mas de

33 millones de euros las pér-
didas ocasionadas por la gota fria
en el Levante. Segun la organiza-
cion agraria, Pulpi, Huércal Ove-
ra, Vélez Rubio, Zurgena, Antas,
Cuevas del Almanzora, Vera, Mo-
jacar y Turre son los municipios
mas afectados y donde se han per-
dido cosechas completas, ademas
de granjas ganaderas. Sin embar-
go, desde ASAJA en la provincia
van mas alla y, a falta de datos ce-
rrados, su presidente, Francisco
Vargas, no dudé en afirmar que
“los dafos podran superar los 100
millones de euros”. De hecho,
“nuestra primera estimacion ya
era muy superior a lade UPAy a
la de Agroseguro”, que cifr6 en
unos 25 millones los dafios en todo
el Sureste peninsular.

De momento, y a falta de con-
cretar las cifras, lo que esta claro
es que los cultivos mas afectados
han sido los de hortalizas como
la lechuga, el brocoli y la alca-
chofa, los citricos, algo de olivar
y el almendro. En este sentido, y
en lo que respecta a los cultivos
horticolas, segiin UPA-Almeria,
las pérdidas han sido totales en
los cultivos de lechuga, brocoli y
alcachofa, mientras que otros,
como los citricos, estan viendo
comprometido su futuro. Asi, con-
sideran que, de momento, en el
caso de los citricos, “el 50 % de
la cosecha esta perdida” y, lo que
es peor aln, “en las préximas se-
manas, si no hay riego de emer-
gencia, se pueden perder la tota-
lidad de la cosecha 2012-2013 y
la proxima”. Entre horticolas y ci-
tricos, UPA estima que los dafios
ascienden a casi 10 millones de
euros, aunque no son los tnicos
cultivos afectados. En el caso de
los frutos secos, las pérdidas, se-
gun esta organizacion agraria, su-

H Las fuertes lluvias arrasaron plantaciones completas. /AsAJA-Almeria

man en torno a 850.000 euros, de-
bido a las pérdidas de tierra agri-
cola y al arbolado en unas 3.700
hectareas. Similares son los da-
fios producidos en unas 168 hec-
tareas de olivar y que, segiin UPA-
Almeria, suman casi medio mi-
116n de euros.

Pero, sin lugar a dudas, las ma-
yores cuantias son las acumula-
das por las infraestructuras. De
este modo, el 90 % de las vias ru-
rales se han visto afectadas, como
también el 80 % de las instalacio-

nes de riego. En este sentido, des-
de la Consejeria de Agricultura y
Pesca, ya han confirmado que ana-
lizaran las diferentes vias de apo-
yo a tareas de arreglo de caminos
rurales, eso si, “una vez que haya
sido efectuada la evaluacion co-
rrespondiente de los dafios”, se-
gun explico el consejero del ramo,
Luis Planas.

AYUDAS PARA EL SECTOR
Pero no sélo la Administracion au-
tondmica ha puesto sobre la pa-

lestra la necesidad de que se con-
cedan ayudas para recuperar la nor-
malidad en la zona. También las
organizaciones agrarias han he-
cho lo propio. Asi, Francisca Igle-
sias afirmo que, desde UPA-AI-
meria, solicitaran ayudas directas
para los afectados, ya que, “nor-
malmente, en situaciones de de-
sastre, la Administracion central
concede ayudas a los ayuntamien-
tos para cubrir los dafios en in-
fraestructuras publicas”; sin em-
bargo, en este caso, “es necesario
ayudar a los propietarios de in-
fraestructuras agricolas y ganade-
ras que, si ya estaban en una si-
tuacion critica, ésta se ha agrava-
do atin mas”. Junto a esto, han
planteado la reduccion a 0 del mo-
dulo del IRPF para la campaiia
2012, asi como la condonacion de
la seguridad social de los meses
de octubre a diciembre, tanto de
los afectados como de sus emple-
ados, entre otras medidas.

Desde ASAJA-Almeria, por su
parte, trasladaron al delegado te-
rritorial de Agricultura, Pesca y
Medio Ambiente, José Manuel Or-

tiz, la necesidad de poner en mar-
cha un “plan de rescate con ayu-
das excepcionales para recuperar
cuanto antes el empleo y la eco-
nomia en toda la comarca”, indi-
c6 Francisco Vargas. En este sen-
tido, desde esta organizacion agra-
ria plantean que las ayudas com-
prendidas en los fondos de des-
arrollo rural se dirijan a arreglar
los dafos producidos en empre-
sas y comunidades de regantes, que
se pongan en marcha planes de me-
jora para poder reparar las insta-
laciones agricolas y ganaderas y
que se establezca la posibilidad de
poner en marcha un plan especi-
fico de créditos, con intereses bo-
nificados para aquellas reparacio-
nes no subvencionables. “Una co-
marca sin producir no genera em-
pleo ni riqueza”, lament6 Vargas,
quien asegurd que, en cualquier
caso, casi un mes despues de las
Iluvias, existe una fuerte sensacion
de “abandono” entre los agricul-
tores y los ganaderos, que tratan
por todos los medios de volver a
recuperar la actividad con norma-
lidad, de momento, sin ayuda.
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COMPETENCIA

COMERCIALIZACION

Marruecos podria usar
hasta 56 sustancias
prohibidas en sus tomates

OAG ha denunciado que

Marruecos podria utilizar
hasta 56 materias activas pro-
hibidas en la Unién Europea
(UE) para el cultivo de sus to-
mates. Asi lo afirmaron desde
la organizacion agraria tras co-
nocer los resultados del estu-
dio realizado por su Departa-
mento de Agricultura y que con-
cluye que, mientras en Espafia
existen 56 sustancias prohibi-
das por la UE para el cultivo de
tomate, en Marruecos, estas
mismas sustancias s6lo cuen-
tan con un limite maximo de re-
siduos (LMR), con lo cual, se
pueden usar. Desde COAG
Granada, su secretario provin-
cial, Miguel Monferrer, critico
la “hipocresia de las autorida-
des comunitarias y la tibieza del
Gobierno espafiol”, algo que,
a su juicio, “esta pasando fac-
tura a los productores de fru-
tas y hortalizas, que se encuen-
tran indefensos ante la compe-
tencia desleal de estos produc-
tos”. Para Monferrer, “si hay
libre comercio, las reglas del
juego tienen que ser iguales
para todos”.

Desde COAG insistieron al
Gobierno para que, en la ulti-
ma cumbre hispano-marroqui,
celebrada en Rabat a principios
de octubre, pidiera reciproci-
dad en el cumplimiento del nue-
vo Acuerdo de Asociacion, en
vigor desde el 1 de octubre, asi

ll Tomates. /FHALMERIA

como “avances sustanciales y
tangibles” en la reduccion de
los fitosanitarios prohibidos en
la UE en sus cultivos. Desde la
organizacion agraria, Miguel
Monferrer recordo el firme paso
dado por la horticultura nacio-
nal hacia la lucha integrada con-
tra las plagas y, por ello, criti-
c6 que este esfuerzo del sector
cayera en saco roto sino se exi-
ge lo mismo a los exportado-
res norteafricanos.

En Espana, segun COAG, la
practica totalidad de la super-
ficie de frutas y hortalizas tien-
de al control integrado de pla-
gas, una formula que ya se ha
extendido al 80 % de los culti-
vos invernados.

DIA INTERNACIONAL DE LA MUJER RURAL

Luis Planas destaca la
contribucion de las mujeres al
desarrollo de los municipios

1 consejero de Agricultu-

ra, Luis Planas, ha puesto
en valor la contribucion de las
mujeres rurales, con su trabajo
diario en el campo, las coope-
rativas y las empresas, “a los
avances de desarrollo econo-
mico y social que se han alcan-
zado en muchos municipios de
Andalucia”. Durante su inter-
vencion en el acto de conme-

moracion del Dia Internacio-
nal de la Mujer Rural, Planas
ha afirmado estar convencido
de que “caminamos con paso
firme para conseguir una so-
ciedad plenamente igualitaria”
y que en Andalucia “contamos
con las herramientas necesarias
para alcanzar esta justa meta”.
Por eso, desde el Gobierno an-
daluz se trabaja actualmente en
la consolidacion de las politi-
cas de género.

"

ll Miembros de HORTYFRUTA durante la reunion con la directora general de Calidad de la Consejeria. /FHALMERIA

La Interprofesional cree que resulta
“fundamental” que las OPFH se
abran a otras formas de venta

HORTYFRUTA se reunio
con la directora general de
Calidad de la Consejeria
para hablar de temas como
el de la tipificacion

M 1. Fernandez

a Interprofesional de Frutas
Ly Hortalizas de Andalucia
(HORTYFRUTA) considera
“fundamental” que las Organi-
zaciones de Productores de Fru-
tas y Hortalizas (OPFH) se abran
a otros modelos de comerciali-
zacion, independientemente de
su forma juridica. Asi se lo tras-
lado la Junta Directiva de
HORTYFRUTA ala directora
general de Calidad, Industrias
Agroalimentarias y Produccion
Ecolégica de la Consejeria, Ana
Maria Romero, en un encuentro
mantenido recientemente, en el
marco de su ronda de reuniones
con las administraciones para
presentarles su Plan Estratégi-
co.

Durante el encuentro, en el que
también participo el delegado te-
rritorial de Agricultura, Pesca y
Medio Ambiente en Almeria,
José Manuel Ortiz, los miembros
de la Interprofesional solicita-
ron a la directora general que,
desde la Administracion anda-
luza, se “impulsen y faciliten to-
das las gestiones para que alhon-
digas y subastas, indistintamen-
te de su formacion juridica, pue-
dan reconocerse como OPFH”.
La Interprofesional considero este

ll Dia de subasta en una empresa. /FHALMERIA

paso como “fundamental”, so-
bre todo “debido a que el actual
reglamento de la OCM da mas
herramientas a las OPFH para la
gestion y prevencion de crisis”,
ademas de que “también consti-
tuyen una forma de concentra-
cion del sector”. Hoy por hoy, la
mayor parte de los agricultores
de la provincia esta al margen de
las OPFH vy, por tanto, se queda
fuera a la hora de poder tomar
medidas en el caso de asistir a
una crisis de precios de los pro-
ductos. Segun apuntaron desde
HORTYFRUTA, Romero expre-
s0 “su total colaboracién” para
estudiar todos los casos y para
desarrollar las vias necesarias
para que todos los agricultores
estén representados en las OPFH.

OTROS ASUNTOS

Por otro lado, HORTYFRUTA
aprovecho la cita para exponer
a la representante de la Adminis-
tracion la posibilidad de implan-

tar contratos tipo para la agricul-
tura como ya se hace, por ejem-
plo, en el sector lacteo. Sobre este
aspecto, la directora general se
comprometio a estudiar las ex-
pectativas que tiene la Interpro-
fesional en este sentido y a tras-
ladarlas al Ministerio de Agri-
cultura, Alimentacion y Medio
Ambiente.

La tipificacion fue otro de los
temas puestos sobre la mesa. En
este sentido, ambas partes avan-
zaron en la creacion de un Gru-
po de Trabajo de Normalizacion
y Tipificacion en el que se plan-
teen por parte del sector las me-
joras necesarias que permitan que
el actual decreto se adapte a sus
necesidades y valorar, asimismo,
si es necesario modificar las nor-
mativas actuales a propuesta del
sector representado en HORTY -
FRUTA. Por tltimo, se abundd
en la colaboracion de la Inter-
profesional e IFAPA en investi-
gacion.
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DE MAGNITUD DESCONOCIDA

CAMBIO HORARIO

“Una descarga de lluvia como la del
Levante habria provocado una
catastrofe en el Poniente almeriense”

El humedal de la Balsa del
Sapo sigue siendo una
amenaza para la comarca.
Hasta que no concluyan las
obras, existe serio peligro.

[l Rafa Villegas

a Asociacion Cafiada de Las
Norias ha querido mostrar
publicamente su pesar por las
victimas de las intensas lluvias
que tuvieron lugar a finales de
septiembre y su apoyo a los afec-
tados por la catastrofe. Han la-
mentado, ademas, que “todos los
ciudadanos del Poniente alme-
riense estamos en manos de la
suerte, puesto que una descarga
de lluvia de similares dimensio-
nes en esta zona seria una catas-
trofe de magnitud desconocida”.
Los ciudadanos y agricultores
de Las Norias abordan una nue-
va campafia de lluvias con mie-
do. Y es que, aunque las obras
de la nueva impulsion de la Bal-
sa del Sapo han comenzado, al
no estar terminadas, no se aleja
el peligro. Desde la asociacion

MODIFICACION DEL PGOU

ll Cuando llueve, los caminos que dan a la Balsa del Sapo van llenos de agua.

han asegurado que son muchos
los agricultores que para inten-
tar salir del agujero econémico
en el que se encuentran debido
a las inundaciones recurrentes
“se han arriesgado a invertir el
dinero que no tienen en una nue-
va plantacion que a dia de hoy
depende de dos factores funda-
mentales, como son la finaliza-
cion de las obras de evacuacion
y la lluvia”.

La lluvia no se puede contro-
lar y ya ha llegado, pero en lo que
la Asociacion Cafiada de Las
Norias tiene puestas sus ultimas
esperanzas es en que si se con-
trolen al maximo los tiempos de
ejecucion de la obra, intentando
en todo momento que se finali-
cen lo antes posible, puesto que,
como han afirmado, “segun pe-
ritajes de afios anteriores, estan
en riesgo unos ingresos que ron-

FUNDACION CAJAMAR

La de la Balsa del
Sapo es la historia
de nunca acabar

Tras afios de promesas por
parte de los gobiernos de
turno nacionales y de la
Junta de Andalucia, lo cier-
to es que las actuaciones
que se han llevado a cabo
para solucionar el proble-
ma siguen siendo insufi-
cientes.

Los agricultores de los al-
rededores del humedal, que
han visto como se inundan
sus fincas en varias ocasio-
nes, ya no cuentan ni con
el apoyo de los bancos para
iniciar nuevas campafas
hortofruticolas y lo peor, si
no se le pone remedio, pue-
de estar por venir.

dan los 2,5 millones de curos,
cientos de puesto de trabajo, et-
cétera”.

Desde la Administracion au-
tonomica se ha hecho publico que
las obras van conforme a lo es-
perado, pero el nerviosismo en
los afectados es enorme, puesto
que ya se ha consumido la mi-
tad del plazo destinado a la eje-
cucion y todavia falta mucho para
finalizar la impulsion.

El CUAM amplia su
servicio al abrir
también cada tarde
de lunes a jueves

1 Centro Universitario
Analitico Municipal
(CUAM) de El Ejido ha am-
pliado su servicio al agricul-
tor al ampliar su horario, que
anteriormente era de ocho de
la mafiana a tres de la tarde,
y abrir también por las tardes,
concretamente de cuatro a seis
y media, de lunes a jueves.
Al respecto, el concejal de
Agricultura,Ganaderia y Me-
dio Ambiente del Ayunta-
miento de El Ejido, Manuel
Gomez Galera, ha explicado
que “la ampliacion del hora-
rio ha sido una propuesta de
los usuarios del laboratorio du-
rante muchos afios y asi cons-
ta en las encuestas realizadas
en los controles de calidad que
anualmente realizan”. Y es
que, como ha asegurado, “los
clientes han sugerido en re-
petidas ocasiones la entrega
de muestras y el servicio de
consulta durante el horario de
tarde”.
En las nuevas dependencias,
el laboratorio va a poder am-

pliar los tipos de analisis.

El Ejido aprueba permitir la
ubicacion de invernaderos
en suelo urbanizable

1 Ayuntamiento de El Eji-

do introducird modifica-
ciones en la normativa del Plan
General de Ordenacion Urba-
na (PGOU) que posibilitaran
la instalacion provisional de ac-
tividades agricolas en suelos ur-
banizables pendientes de des-
arrollo.

Lo que se pretende con esta
iniciativa es dar respuesta des-
de el gobierno municipal a las
crecientes demandas de los pro-
pietarios de terrenos urbaniza-
bles que, ante el fuerte estan-
camiento del sector inmobilia-
rio de los ultimos afios, ven en
la agricultura una salida eco-
noémica a su situacion actual.
Esta modificacion posibilitara

que, hasta que esas bolsas de
suelo urbanizable se desarro-
llen de forma definitiva, los pro-
pietarios puedan instalar pro-
visionalmente invernaderos. El
suelo seguird siendo urbaniza-
ble, pero permitira la construc-
cién en precario de este tipo de
instalaciones, debiendo cesar
dicha actividad y desmontarse
dicha instalacion cuando asi lo
requiera el municipio sin dere-
cho a indemnizacion.

El alcalde de El Ejido, Fran-
cisco Gongora, ha calificado
esta iniciativa “de muy positi-
va” ya que “se podra obtener
rentabilidad econdmica de
aquellos terrenos que se en-
cuentran pendientes de des-
arrollo urbanistico”, ha expli-
cado.

La horticultura almeriense puede

“afrontar desafios de forma solvente’

“El sistema horticola almerien-
se presenta unas condiciones pro-
picias para el avance y una gran
versatilidad para adaptarse a las
modificaciones de los mercados
y el entorno, lo que lo hace es-
tar en disposicion de afrontar los
desafios que se le presentan de
forma solvente”. Asi lo afirma
el profesor de Economia Apli-
cada de la Universidad de Alme-
ria, José Angel Aznar, en su ar-
ticulo “El cltster industrial de la
horticultura intensiva de Alme-
ria’, editado en los Cuadernos de
Estudios Agroalimentarios de la
Fundacion Cajamar.

Aznar indica en su texto que
la agricultura provincial debe atin
afrontar numerosos retos; sin em-
bargo, éstos no deberian supo-
ner, a priori, un problema, ya que

su modelo de desarrollo “ha ge-
nerado una serie de ventajas” que
son signo de garantia. Entre esos
retos vuelve a situarse la con-
centracion de la oferta con vis-
tas a “satisfacer los requeri-
mientos de la gran distribucion”.
“Se trataria -indica Aznar- de cre-
ar entidades asociativas fuertes
con capacidad para agrupar y re-
gular la produccion y diferen-

1 David Uclés, de Cajamar, y José Angel Aznar, autor. /maimeria
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ciarla del resto con el fin de con-
seguir precios rentables para el
agricultor y reforzar su posicion
en el mercado”.

Para el profesor de la UAL, la
agricultura almeriense ha vivi-
do cuatro décadas de desarrollo
que se han calificado como “mi-
lagro”, pero que “no estan ca-
rentes de deficiencias que hay
que afrontar”.
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MEDIDAS PREVENTIVAS

AGENDA DE REGADIOS DE ANDALUCIA HORIZONTE 2015

La UE endurece las leyes
sobre semillas para evitar
brotes como el de la ‘E. coli’

Ml CIA

1 Comité Permanente de la

Cadena Alimentaria dio el
visto bueno a un paquete de me-
didas destinado a reforzar la se-
guridad e higiene en la produc-
cion de semillas germinadas en
forma de brotes. La Unién Eu-
ropea (UE) aprobo6 reciente-
mente el endurecimiento de la
normativa que regula las semi-
llas germinadas para evitar bro-
tes como los causados por la
bacteria ‘E. coli’ en 2011, que
produjeron medio centenar de
muertes en Europa.

El Comité Permanente de la
Cadena Alimentaria -formado
por expertos de la UE- dio el
visto bueno a un paquete de me-
didas destinado a reforzar la se-
guridad e higiene en la produc-
cion de semillas germinadas en
forma de brotes, informo¢ el Eje-
cutivo comunitario. De este
modo, las nuevas normas exi-
giran que todas las semillas des-
tinadas a producir brotes nece-
siten la aprobacion de las au-
toridades nacionales, después
de que los expertos responsa-
bles hayan comprobado que
cumplen con las normas de hi-
giene europeas. Asimismo tam-
bién prevén reforzar el segui-
miento de las semillas y la pues-
ta en marcha de analisis para
comprobar la ausencia de ce-
pas patogenas de ‘E.coli’ en los
brotes en el mercado para cada
lote.

Otra novedad, seglin recogia
el texto hecho publico por el
Ejecutivo comunitario, serd la
exigencia de un certificado de
cumplimiento con las normas
europeas aplicables a las im-
portaciones y a las semillas des-
tinadas a producir brotes.

Todas estas medidas respon-
den a las recomendaciones de
la Autoridad Alimentaria Eu-
ropea sobre los riesgos ligados
a la produccion de semillas ger-
minadas, asi como a una am-
plia consulta llevada a cabo en-
tre productores y autoridades
nacionales, explica la nota.

LA CRISIS

Durante la crisis de la ‘E. coli’
del pasado afo, la Comision Eu-
ropea (CE) adopté medidas de
emergencia para bloquear la im-
portacion de semillas destina-
das a producir brotes proce-
dentes de Egipto, lugar donde,
seglin sus informaciones, se ori-
gino el brote, y no en Almeria
o Granada, como se acusé en
un inicio.

Las medidas anunciadas es-
tos dias son un segundo paso
dado a nivel comunitario para
reforzar la seguridad en la
Unioén Europea. Y es que, ha-
bida cuenta de la importancia
que, hoy por hoy, se concede a
la seguridad alimentaria, este
tipo de medidas se tornan ne-
cesarias para evitar crisis como
la creada hace ya algo mas de
un afio por la bacteria ‘E. coli’.

LAS EXPORTACIONES CRECIERON UN 22 %

l Un momento durante el encuentro mantenido entre los regantes y el delegado territorial de Agricultura. /FHALMERIA

Sol y Arena trabaja con la UAL en la
evaluacion de la recarga de la Sierra
de Gador y los recursos disponibles

Asi se lo traslado Juan
Romero, presidente de la
Comunidad de Regantes, al
delegado José Manuel Ortiz
en una reunion reciente

La Comunidad de Regantes Sol
y Arena trabaja junto con la Uni-
versidad de Almeria (UAL) en
la evaluacion de la recarga de la
Sierra de Gador y el aumento de
los recursos hidricos disponibles
en el Campo de Dalias. Asi se lo
traslad6 su presidente, Juan Ro-
mero, al delegado territorial de

Agricultura, Pesca y Medio Am-
biente, José Manuel Ortiz, en una
reunion reciente, que tuvo como
telon de fondo la Agenda de Re-
gadios de Andalucia Horizonte
2015.

En este sentido, el delegado del
ramo recordo6 que el objetivo de
la Agenda andaluza es acometer
los cambios necesarios para que
las explotaciones agrarias sean
mas productivas y, por tanto, mas
competitivas en el escenario de
la futura Politica Agraria Comtn
(PAC), pero partiendo siempre
de los criterios de sostenibilidad,
econdmico, social, ambiental y
territorial. Asi, entre las actua-

EL AUTOBUS DE PORTAINJERTOS LLEGA A SU ULTIMA PARADA

ciones previstas en esta Agenda
se encuentra, tal y como detallo
Bono, “la modernizacion de los
regadios actuales, el aumento de
la disponibilidad de agua en las
zonas regables, la optimizacion
de los costes de operacion y el
desarrollo de pequenas areas de
regadios en zonas desfavoreci-
das y en riesgo de despobla-
miento”.

En esta primera toma de con-
tacto, el presidente de los regan-
tes inform¢ al delegado, por su
parte, de todos los demds pro-
yectos que, junto con el de la
UAL, tiene en marcha la Comu-
nidad en el Poniente provincial.

EE UU se consolida como
el mayor consumidor de
los vinos de la provincia

stados Unidos, con un 37
E% del total de las exporta-
ciones de vino de Almeria, se
consolida como el principal
consumidor de los caldos pro-
vinciales, por delante, incluso,
de Japon (21°2 %) y China o
Hong Kong (méas del 11 % cada
uno). Junto a estos paises, los
vinos de Almeria han llegado,
ademas, a Suiza, Guinea Ecua-

torial, Corea del Sur, Canada o
Singapur.

Segun los ultimos datos de la
Delegacion Territorial de Agri-
cultura, Pesca y Medio Am-
biente, las exportaciones de
vino almeriense crecieron un
22 % en volumen entre enero
y julio pasados, hasta mas de
157.000 toneladas. En total, la
facturacion por estas ventas as-
cendié a mas de 362.000 euros,
un 2’2 % mas que en 2011.

De Ruiter premia la fidelidad de
10 agricultores y 10 semilleros

e Ruiter, marca de Monsan-

to, ha querido premiar la fi-
delidad de los agricultores y se-
milleros que han confiado en sus
portainjertos para la nueva cam-
pafla y lo ha hecho a través de un
sorteo de experiencias. De este
modo, 10 agricultores y otros tan-
tos semilleros fueron premiados
por De Ruiter por la compra de
cualquiera de sus pies de injerto:
Maxifort, Multifort, Beaufort y Ti-

tron. Con este sorteo, De Ruiter
pone punto y final al recorrido de
su autobus de Portainjertos, que
se desarroll6 entre los meses de
marzo y abril en Almeria y Mur-
cia.

Durante varias semanas, el au-
tobus de Portainjertos visité am-
bas provincias, haciendo paradas
en distintas comercializadoras y
semilleros, donde técnicos de la
empresa pudieron intercambiar
opiniones con los agricultores so-
bre los distintos pies de injerto de

De Ruiter. El objetivo de esta no-
vedosa actividad promocional era
acercarse a los productores para
conocer sus necesidades.

De Ruiter es pionera en el uso
de patrones de injerto de tomate
en Espafia y esa experiencia su-
pone un valor afiadido a la hora
de aportar soluciones a los agri-
cultores. Si algo diferencia a De
Ruiter del resto de empresas es su
amplia gama de pies de injerto, res-
pondiendo asi a todas las deman-
das de todos los agricultores.



fhalmeria - Octubre 2012

VISITA DE SUSANA RADIO A CASI Y LOS FILABRES

La Consejeria de Economia muestra su
interés por el sector agricola y ganadero

M Elena Sanchez

La directora general de Eco-
nomia Social de la Conseje-
ria de Economia, Innovacion,
Ciencia y Empleo, Susana Ra-
dio, ha visitado las cooperativas
CASly Los Filabres, con el ob-
jetivo de tener un primer acer-
camiento al principal sector eco-
noémico de la provincia, el agri-
cola y ganadero. Durante las vi-
sitas, Radio ha destacado los da-
tos positivos que ha arrojado la
balanza comercial almeriense du-
rante el primer semestre de 2012,
alcanzando los 1.410 millones
de euros y un saldo positivo en
el conjunto de la balanza de 713
millones. En este sentido, y dada
la naturaleza de las cooperativas
visitadas, Radio destaco la rele-
vancia de las legumbres y hor-
talizas en el conjunto de las ex-
portaciones, creciendo un 11,2
por ciento, hasta situarse en 1.019
millones.

FUTURO DE LA ECONOMIA

Durante las reuniones manteni-
das con directivos de ambas em-
presas, se expuso a los represen-
tantes de la Administracion au-
tondmica que el futuro de la eco-
nomia social pasa por la coope-
racion y el agrupamiento de las
empresas, la mejora de los pro-
cesos y productos a través del co-
nocimiento y la innovacién y la
apuesta por la internacionaliza-
cién, que es la mejor garantia
para el desarrollo econémico de

FUNDACION CAJAMAR

I La directora general de Economia Social de dicha Consejeria hizo hincapié en los datos positivos que ha arrojado la balanza

comercial almeriense durante el primer semestre de 2012, logrando los 1.410 millones de euros, un 7,9% mds que en 2011

ll Susana Radio visito las instalaciones de CASI y de Los Filabres. /rHALMERIA

las empresas. Asimismo, los re-
presentantes del Gobierno anda-
luz y de las organizaciones de
economia social pudieron cono-
cer las instalaciones de CASI,
como la nave de almacenamien-
to, las camaras de refrigeracion,
la sala de subastas y los despa-
chos administrativos.

Por su parte, en Los Filabres,
estos mismos protagonistas vi-
sitaron el centro de descarga de
leche de cabra, la elaboracion de

Segtin los datos de la Con-
sejeria de Economia, Inno-
vacion, Ciencia y Empresa,
a finales del segundo tri-
mestre de 2012, la provin-
cia de Almeria contaba con
771 empresas de economia

A finales de junio, Almeria contaba con
771 empresas de economia social

social, en las que trabajan
8.172 profesionales. Esta ci-
fra ha supuesto un incre-
mento del 4,82% con res-
pecto a la del mismo perio-
do de 2011, que ascendia a
7.796.

cuajada a partir de la misma, el
matadero y las instalaciones en
las que se fabrica el pienso del
que se alimentan las cabras de
los socios cooperativistas, ela-
borado a base de cereales y pro-
ductos vegetales. Respecto a esto
ultimo, se analizaron las dificul-
tades que estan teniendo los pro-
ductores por el aumento del pre-
cio de las materias primas para
fabricar el pienso, que se ha tri-
plicado en los dos ultimos afios.

La Estacion Experimental, centro de
innovacion agraria a nivel nacional

M E. Sanchez

La investigacion en el sector
agroalimentario  permite
transformar recursos econémicos
en conocimiento e innovar ofre-
ce la posibilidad de transformar
ese conocimiento generado por
la investigacion en mejoras para
la produccion agroalimentaria. Por
este motivo, uno de los objetivos
de la Estacion Experimental es
valorizar el conocimiento resul-
tante para dar solucion a las ne-

cesidades emergentes del sector
agrario. En los ultimos afios, las
actividades de difusion y trans-
ferencia de la Estacion Experi-
mental de la Fundacion Cajamar
se han ido intensificando para po-
ner a disposicion del sector la
transferencia de conocimiento
aplicado para mejorar cultivos,
optimizar técnicas y modernizar
sistemas productivos. En este sen-
tido, se han realizado las siguien-
tes actividades: ciclo de semina-
rios técnicos agronémicos diri-

gidos especialmente a técnicos y
organizado conjuntamente con
COEXPHAL, en el que se abor-
dan temas de interés o novedo-
sos para los profesionales del sec-
tor; jornadas de transferencia de
tecnologia para dar difusion a los
resultados de las investigaciones
llevadas a cabo; y talleres de for-
macion, que pretenden ser una he-
rramienta con la cual acercar al
agricultor las mejoras técnicas
para que su labor sea lo mas ren-
table econdmicamente.

0 Interior de uno de los invernaderos de la Finca Experimental. /FHALMERIA
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Legislacion

SEGURIDAD ALIMENTARIA

HASTA EL 31 DE OCTUBRE

Estados Unidos flexibiliza los requisitos
para la importacion de tomate espaiiol

Los avances logrados en el
control de Tuta absoluta en
tomate han permitido que
el pais abriera sus fronteras
después de tres aiios

[l Isabel Fernandez

stados Unidos ha flexibiliza-

do los requisitos para la en-
trada de tomate procedente de Es-
pafia. El pasado 14 de agosto, el
pais aprobaba una nueva Orden
Federal que abria sus fronteras a
las importaciones de este produc-
to, eso si, bajo unos estrictos re-
quisitos y controles. Desde 2009,
y debido a la gran incidencia de
la Tuta absoluta en los cultivos
no solo de Espafa, sino también
de otros paises del area medite-
rranea, Estados Unidos cerro sus
fronteras al tomate, ante el temor
de la propagacion de la plaga en
su territorio. Tres aflos mas tar-
de, y gracias a los avances expe-
rimentados por la horticultura es-
pafiola, en general, y almeriense,
en particular, para el control de
esta plaga, el pais norteamerica-
no ha decidido volver a abrirse a
estas exportaciones y lo hace des-
de el pasado 13 de septiembre.

PROPUESTAS DE FUTURO

l La propagacion de la Tuta absoluta hace ya tres campanas cerré la puerta a las exportaciones de tomate. /FHALMERIA

La Oden Federal estadouni-
dense reduce de cinco a dos las
trampas que, obligatoriamente,
deben colocarse por hectarea en
el interior del invernadero, con
el fin realizar muestreos fiables
de la presencia o no de la plaga
en la finca. Estas trampas deben
ser colocadas en el invernadero
al menos dos meses antes del ini-
cio de la recoleccion y se deben
mantener durante toda la cam-

pafia, realizdndose un segui-
miento semanal de la evolucion
de la presencia de plagas en la
finca. Del mismo modo, el in-
vernadero debe contar con do-
bles puertas y mallas que pre-
vengan la entrada de plagas. Ade-
mas, las fincas en las que se pro-
duzcan tomates para ser expor-
tados a Estados Unidos deben es-
tar registradas y aprobadas por
la APHIS, dependiente del De-

partamento de Agricultura nor-
teamericano, e inscritas en el re-
gistro nacional pertinente de pro-
teccion de las plantas.

Por ultimo, y en lo que respec-
ta a la comercializacion, la Or-
den Federal indica que los toma-
tes pueden ser importados sélo a
través de envios comerciales y
se insiste en la importacion del
producto sin ningln tallo, hoja o
pedunculo.

La UE promovera una nueva
legislacion para evitar los
abusos de la distribucidn

1 comisario europeo de Agri-

cultura, Dacian Ciolos, tie-
ne la “firme determinacioén” de
promover una nueva legislacion
que impida los abusos de posi-
cion dominante en la cadena de
valor. Asi se lo transmitio su jefe
de Gabinete, Georg Hausler, a la
delegacion de ASAJA con la que
se reunio a finales de septiem-

bre en Bruselas. Hausler insis-
ti6, seglin la organizacion agra-
ria, en este tema, maxime des-
pués de que las negociaciones en
el seno del Grupo de Alto Nivel
de la Cadena Alimentaria no die-
ran los frutos esperados.

La reunion con Hausler, con
quien ya se habia reunido una se-
mana antes COAG, tenia como
finalidad abordar la actual pro-
puesta de la Politica Agricola Co-
mun (PAC), que ya afronta sus

l Dacian Ciolos. /FHALMERIA

ultimos pasos para su aprobacion.
En el caso de ASAJA, la delega-
cion desplazada a Bruselas pidio
que la nueva PAC no abandone
los mecanismos de gestion de
mercado, ya que “las tltimas cri-

sis alimentarias han puesto so-
bradamente de manifiesto que las
materias primas agroalimenta-
rias no pueden quedar expuestas
a la volatilidad de precios moti-
vada por factores que escapan a
la propia dindmica del sector
agrario”. Asimismo, pidieron que
la PAC “promueva el equilibrio
de fuerzas que llevan a la forma-
cion del precio de los productos
alimentarios”.

COAG, por su parte, aprovecho
su visita a Bruselas para exigir una
correcta definicion del agricultor
activo como perceptor de ayudas
de la PAC. Y es que, a su juicio,
no se puede permitir que “en Es-
pafia reciban ayudas mas de
900.000 perceptores cuando sélo
existen 400.000 profesionales”.

Ultimos dias para
contratar el seguro
de tomate de
invierno este afo

L os agricultores que lo des-
een aun estan a tiempo de
contratar el seguro de tomate
de invierno para la campaiia
que acaba de comenzar. El pla-
70 permanecera abierto hasta
el préximo 31 de octubre. La
antigua linea 52 del seguro de
cultivos protegidos, ahora li-
nea creciente 306, es una muy
buena herramienta para que los
productores puedan contar con
una serie de coberturas im-
portantes para sus plantacio-
nes. En este sentido, la pdliza
de tomate de invierno, en su
modalidad creciente, permite
asegurar tanto la produccion
como las instalaciones y cuen-
ta con cuatro médulos de ase-
guramiento que cubren daflos
por pedrisco, heladas o vien-
to, entre otras adversidades cli-
maticas y sus consecuencias.

INSPECCIONES

Las certificaciones
para exportar a
Rusia, en el PIF
mas cercano

1 SOIVRE ha informado

de que, desde el pasado 15
de septiembre, es obligatorio
realizar las inspecciones y la
emision del correspondiente
Certificado Fitosanitario en
el Puesto de Inspeccion Fron-
teriza (PIF) mas cercano al
punto de confeccion de la mer-
cancia para poder exportar a
Rusia. De hecho, existen ins-
trucciones muy claras de la
Subdelegacion del Gobierno
en Gerona para no inspeccio-
nar en el PIF de Vilamalla en-
vios confeccionados en zonas
proximas a otros puestos a par-
tir del 15 de septiembre. En
el caso de la provincia de Al-
meria, cuenta con dos PIF,
uno en el Puerto de Almeria
y otro en El Alquian.
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EVENTOS

FORO. Granada acoge en
noviembre la Feria de
Turismo y Gastronomia,
Gastrotur

L a feria de turismo y gastronomia, que
se celebrara en Granada del 18 al 20
de noviembre, apuesta firmemente por
el potencial de las rutas gastrondmicas
como un motor generador de actividad
economica y empleo que puede contri-
buir de forma notable a mejorar la ren-
tabilidad de sectores como el turismo, la
hosteleria, la restauracion y la industria
agroalimentaria. Expositores de toda Es-

paiia vertiran durante tres dias a Grana-

da en la capital gastrondmica espaiola.

AVANCES. Del 23 al 25 de enero se celebra el 12°
Symposium de Sanidad Vegetal en Sevilla

1 12° Symposium de Sanidad

Vegetal que tendra lugar en Se-
villa desde el 23 al 25 de enero tra-
tara de presentar detalladamente
los ultimos avances de la aplica-
cion de la Directiva sobre Uso Sos-
tenible en Espafia. Poco antes de
la celebracion del Symposium, en
noviembre de 2012, los Estados
Miembros tendran que comunicar
a la Comisién Europea y a los de-
mas paises sus respectivos Planes
Nacionales de Accion.

FORMACION. Curso on line
en especializacion en
auditoria de produccion
hortofruticola

certa convoca la primera edicion

del Curso de especializacion en au-
ditoria de produccion hortofruticola en
modalidad on-line. El objetivo de este
curso es conocer las caracteristicas y
revisar los criterios de auditoria de los
principales protocolos de produccion
hortofruticola, asi como también po-
der aprender las principales técnicas
de auditoria (LEAF, Nurtura, Global-

i Gap, Albert Heijn y Produccion Inte-

FORO

FERIA ZARAGOZA

grada).

FERIA

Regresa a Madrid
el Congreso
Nacional de Medio
Ambiente, Conama

R:sponder al desafio eco-
omico desde la sosteni-

bilidad y consolidar alianzas
del sector ambiental espafiol
e iberoamericano. Estos son
los dos objetivos prioritarios
del undécimo Congreso Na-
cional del Medio Ambiente,
el Conama 2012, que también
se ocupara de otras cuestio-
nes esenciales como la ener-
gia, la biodiversidad, los re-
siduos, la movilidad, el agua,
las tecnologias ‘verdes’.

Desde el 26 al 30 de no-
viembre vuelve a Madrid esta
importante cita bienal con el
desarrollo sostenible, que en
su edicion anterior de 2010
reunié a mas de 10.000 parti-
cipantes. Asimismo, desde la
organizacion se ha dado a co-
nocer que el programa del con-
greso se ird concretando se-
gun se vayan incorporando los
colaboradores del mismo (pro-
fesionales, miembros de la ad-
ministracion, expertos, em-
presas, académicos, grupos so-
ciales, ecologistas...) y se va-
yan disefiando, entre todos, los
distintos tipos de sesiones y
actividades que se realizaran
en el mes de noviembre.

FRUYVER, el salén internacional de
técnicas agricolas indispensable para
el sector de las frutas y hortalizas

El evento se desarrolla del
12 al 15 de febrero de 2013
en Feria Zaragoza como un
perfecto escaparate de
productos y tecnologia

el 12 al 15 de febrero de

2013 FRUYVER se pre-
senta en Zaragoza como un per-
fecto escaparate de productos,
tecnologia y servicios, lugar ido-
neo para establecer relaciones co-
merciales con empresas de todo
el mundo, emprender negocios
y descubrir las ultimas noveda-
des. Y es que, Espaiia es el pri-
mer exportador mundial y el se-
gundo pais europeo con mayor
produccion de frutas y hortali-
zas, por lo que FRUY VER atrae-
réd a todos los agentes del sector
hortofruticola, desde producto-
res a comercializadores, pasan-
do por la industria transforma-
dora.

Igualmente, desde la organi-
zacion han dado a conocer que
esta feria se celebra junto con
ENOMAQ, TECNOVID, OLE-
OMAQ y OLEOTEC, salones

B Produccion de frutas y hortalizas. /FHALMERIA

que tendran en Feria de Zarago-
za su centro neuralgico y el pun-
to de encuentro internacional. La
celebracion conjunta de estas fe-
rias responde a la demanda que
desde hace afios venian solici-
tando los agentes vinculados a
estos sectores, que presentan im-
portantes sinergias entre si, de-

bido a la similitud de equipos y
procesos de elaboracion. La ga-
rantia de éxito de estos salones
convierten a Feria de Zaragoza
en una cita de referencia para res-
ponder a las necesidades de to-
dos los agentes del mercado de
todo el mundo: productores, pro-
veedores y distribuidores.

Noviembre retine
a los profesionales
del sector en
Agroforum 2012

L a feria del comercio agra-
rio internacional de Ucra-
nia, se realizara en el mes de
noviembre como se viene ha-
ciendo desde el afno 2004. El
objetivo principal del IX in-
ternacional Agroforum 2012
es contribuir al desarrollo de
relaciones de mercado en el
complejo industrial del cam-
po de Ucrania, una mayor in-
tegracion de Ucrania en la es-
tructura del mercado interna-
cional, la provision de in-
fraestructura de mercado ade-
cuada, atraccion de inversio-
nes internas y externas a la
economia del pais, y el exa-
men de tecnologias avanza-
das que proporcionan alimen-
tos libres de contaminacion.
En este sentido, los principa-
les sectores que estaran en la
Feria son los aparatos agrico-
las nacionales y extranjeros
de grande, mediana y baja po-
tencia y capacidad; equipos y
repuestos; recuperacion y as-
persion de equipo, sistemas
de riego por goteo; equipos
para manejo de poscosecha de
granos; separadores; secado-
ras; o la moderna tecnologia
de cultivos.
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