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Competencia castiga con 238.000
euros a ASAJA, COAG y Alhdondigas de
Andalucia por “tijar precios minimos”

Los hechos que ratifica la Audiencia Nacional a propuesta de la Comision Nacional de la Competencia tuvieron lugar

en la campafia 2009/2010, en la que los precios de las hortalizas provocaron serias protestas de los agricultores. pagina 6
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Hl Las organizaciones agrarias se jugaron el tipo por los agricultores y han terminado siendo castigadas por ello. /FHALmERIA
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Opinion

;Como detectar un chiringuito?

hiringuito". Almacén que
‘ recibe la produccion hor-
tofruticola de varios agri-
cultores para comercializarla in-
cumpliendo normas de calidad,
normas de seguridad en el tra-
bajo, carente de certificaciones
de calidad y, en ocasiones, sin
tener el personal de manipula-
do dado de alta debidamente.
Todo ello con el fin de reducir
costes e irrumpir en el mercado
exportador de las frutas y hor-
talizas con precios bajos que per-
judican a la totalidad de los pro-
ductores.
iOjo!, no confundir con em-
presa pequefia que cumple las
normas y tiene toda su docu-
mentacion en regla. La denomi-
nacion 'chiringuito' no se debe
al tamaflo, se debe al peligro que
tiene al no cumplir las normas
minimas establecidas por la Ad-
ministracion y que son de obli-
gado cumplimiento para todos

[l José Antonio Gutiérrez.
Periodista

Los afectados que antes
se vanagloriaban de los

excelentes precios de
sus facturas ahora
ocultan lo sucedido para
evitar la mofa de otros
agricultores. El
resultado final de todo
esto es que el
empresario del
chiringuito se traslada a
otro lugar y monta otro

chiringuito

los que operan en el sector. Lo
peor de todo es que los chirin-
guitos tienen unas victimas di-
rectas e inmediatas, que son
aquellos agricultores que se que-
dan sin cobrar cuando el chirin-
guito cierra por falta de solven-
cia y su capital social, apenas
3.000 euros, no llega para nada.

(Cémo se identifican estos
chiringuitos? Suelen tener al-
macenes pequefios alquilados,
por lo general, y captan a los
clientes con anuncios en vallas
publicitarias o buscan agricul-
tores en las subastas de género.
Ofrecen precios supuestamente
“inalcanzables” para cualquier
centro de comercializacion.
Cuando los buscas en los regis-
tros oficiales no aparecen, pues
la empresa que factura es otra
y su capital social es el minimo
que exige la ley. Ponen al fren-
te del negocio a alguna persona
conocida que suele alternar con

confianza con los productores
y nunca se conoce al distribui-
dor final.

Cuando no pueden hacer fren-
te a los pagos acordados, la bus-
queda de los responsables se
convierte en una mision inter-
minable. Llamas por teléfono y
la primera vez si se suele con-
tactar con algun responsable; a
partir de ahi, las llamadas sin
respuesta son interminables y
el que da la cara no suele saber
nunca nada. Los dias pasan has-
ta que se cierra la puerta del chi-
ringuito, trabajadores y agricul-
tores se quedan sin cobrar y lo
sucedido se convierte en un ru-
mor rural que nadie confirma y
nadie desmiente.

Cuando esto sucede, los afec-
tados que antes se vanagloria-
ban de los excelentes precios de
sus facturas ahora ocultan lo su-
cedido para evitar la mofa de
otros agricultores. El resultado
final de todo esto es que el em-
presario del chiringuito se tras-
lada a otro lugar y monta otro
chiringuito y busca nuevas vic-
timas.

(Qué hay que tener en cuen-
ta para no caer en las redes de
un chiringuito? Antes de apor-
tar producto, saber la garantia
de cobro conociendo los bien-
es de la empresa, el capital so-
cial y quién esta detras.

Intentar conocer la trayecto-
ria profesional de los verdade-
ros propietarios. Si se descu-
bre alguna maniobra para es-
conder la identidad de los ver-
daderos responsables, cortar de
inmediato la relacién comer-
cial y exigir el pago de lo pac-
tado.

En caso de haber sido objeto
de estafa, denunciarlo publica-
mente para evitar que el esta-
fador siga extendiendo su dafio.

Generalmente, el cierre de un
chiringuito se disimula con un
proceso de concurso publico es-
tablecido en la ley.

Este proceso se pone en mar-
cha alegando ante el juez que
el negocio ha ido mal por dife-
rentes motivos y ello ha lleva-
do a la falta de liquidez e in-
solvencia que impide hacer
frente a las deudas contraidas.
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A LA JUNTA CENTRAL DE USUARIOS DEL ACUIFERO DEL PONIENTE ALMERIENSE

Agricultura cede la gestion del sistema de
de agua de la Balsa del Sapo

impulsion
El nuevo sistema es un
bombeo adicional que
permitira evitar inundaciones

en las fincas colindantes con
la instalacion

M Elena Sanchez

L a Consejeria de Agricultu-
ra, Pesca y Medio Ambien-
te ha cedido la gestion del nue-
vo sistema de impulsion de agua
de la Balsa del Sapo a la Junta
Central de Usuarios del Acui-
fero del Poniente Almeriense,
en un acto protagonizado por
el consejero de Agricultura, Luis
Planas, el pasado 30 de mayo,
en El Ejido.

Este nuevo sistema se trata de
un bombeo adicional que per-
mitira evitar inundaciones en
las fincas colindantes con la ins-
talacion, sobre todo de la ba-
rriada de Las Norias de Daza.
De hecho, segun coment6 Pla-
nas, con la puesta en marcha de
esta instalacion no so6lo se evi-
tan inundaciones, sino que tam-

Hl Visita del consejero de Agricultura, Luis Planas, a la Balsa del Sapo. /FHALMERIA

bién se aprovechara en un futu-
ro proximo el agua extraida.
La impulsion adicional de la
balsa estd en funcionamiento
desde el pasado 12 de febrero,
una solucidon que esta contro-

lando el régimen ordinario de
esta instalacion y que ya ha re-
ducido el nivel del agua a dos
metros. No obstante, el conse-
jero del ramo asegur6 que esta
prevista otra solucion para si-

tuaciones mas excepcionales,
que pasa por construir un tinel
de desagiie, una actuacion que
tiene que acometer el Ministe-
rio de Agricultura, Alimentacion
y Medio Ambiente, ya que se

trata de una obra de interés ge-
neral. Igualmente, en el trans-
curso del acto, Luis Planas des-
taco el papel de la Junta Cen-
tral de Usuarios del Acuifero del
Poniente Almeriense, con la que
la Consejeria va a seguir cola-
borando para adoptar las medi-
das necesarias para la recupe-
racion del acuifero y la optimi-
zacion de los recursos existen-
tes en la zona.

Para el responsable de Agricul-
tura, las infraestructuras del agua
son una prioridad en toda An-
dalucia, y en concreto en Alme-
ria, donde se han iniciado o rei-
niciado una serie de actuacio-
nes entre las que destacan el
abastacimiento y saneamiento
de la Comunidad del Bajo An-
darax, la ampliacion de la Es-
tacion Depuradora de Aguas Re-
siduales de El Bobar o las obras
de emergencia en el Alto Al-
manzora.

Por su parte, los regantes que
se benefician del acuifero del
Poniente producen en sus in-
vernaderos las hortalizas que
consume Europa y que sélo en
2012 exportaron mas de 1.690
millones de euros, convirtien-
do a Almeria en la mayor ex-
portadora de alimentos de An-
dalucia.
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UNA CAMPANA DE RECORD

El clima y una menor competencia favorecen
de los precios del 14 9% este aiio

un aumento

No solo los precios arrojan
cifras positivas, también la
superficie cultivada ha
crecido esta campaia y,
con ella, la produccién

[l Isabel Fernandez

falta aun de cerrar la cam-

pafia de primavera, todo
apunta a que el ejercicio
2012/2013 marcara una nueva ci-
fra récord en el historico de cam-
panas hortofruticolas de la pro-
vincia. Precios medios, valor de
la produccion, superficie y pro-
duccidn arrojan cifras positivas
cuando falta mas de un mes para
poner punto y final a la campa-
fia. En este sentido, y segtin ade-
lant6 el consejero de Agricultu-
ra, Pesca y Medio Ambiente, Luis
Planas, en su ultima visita a la
provincia, el valor de la produc-
cion obtenida por los agriculto-
res crecio un 16% en la campa-
fia de otoflo-invierno, una cifra,
desde luego, nada desdefiable.
Esto se explica, tal y como ar-
gumento, posteriormente, el de-
legado territorial del ramo, José
Manuel Ortiz, en declaraciones
a thalmeria, “gracias al incre-
mento de la superficie, un 8%,
y sobre todo al comportamiento
de los precios, que en estos me-
ses han registrado un incremen-
to, de media, del 14%”. Estos
mismos precios, preciso Ortiz,
“si se comparan con las cotiza-
ciones medias de las tres ultimas
campafias, suponen un 7,6%
mas”.

Entre los factores que han in-
cidido en esta “buena” campafia
de otono-invierno 2012/2013, el
delegado territorial de Agricul-
tura, Pesca y Medio Ambiente
se refiri6 a dos factores funda-
mentales: por un lado, “la clima-
tologia”, que ha permitido que
“haya una produccion escalona-
da”, y, por otro, el hecho de que
“este afo la competencia de pa-
ises terceros no ha sido tan fuer-
te como en otros”. Sobre este 1l-
timo aspecto, Ortiz preciso que,
“para algunos productos, como
pimiento o berenjena, Almeria
ha disfrutado de una situacion fa-
vorable esta campafia”. Y no es
para menos.

Segun los datos de la Admi-
nistracion andaluza, relativos a
la primera parte de la campafia,

de septiembre a diciembre, to-
dos los productos que se culti-
van en la provincia incrementa-
ron sus precios medios en este
tiempo, a excepcion de tomate
y judia. Especialmente Ilamati-
vos son los casos de calabacin y
pepino, productos que llevan dos
campafas consecutivas viendo
crecer sus precios; el primero se
vendio, de media, a 0,65 euros
el kilo hasta marzo de este afio,
frente a los 0,56 euros por kilo
del ejercicio pasado o los 0,41

La berenjena incremento su precio medio en 0,30 euros. /FHALMERIA

Almeria exporto hortalizas por valor
de 765 millones de euros hasta marzo

talizas valoradas en 765,6
millones de euros, un 1,8%
mas que en el mismo perio-
do de 2012. Del mismo
modo, el volumen exporta-
do también se incremento,
hasta los 709,1 millones de
kilos, un 2,2% mas que un
afo antes.

Todos los parametros que,
hasta el momento, definen
la campafia estan siendo mas
que positivos. De hecho, in-
cluso las exportaciones arro-
jan cifras mas que acepta-
bles. Asi, entre enero y mar-
zo pasados, la provincia co-
mercializo en el exterior hor-

de hace dos afios. El pepino, por
su parte, alcanzo6 un precio me-
dio de 0,62 curos, frente a los
0,46 de la campana precedente.
Pero, si hay que destacar un pro-
ducto sobre todos los demas en
esta campaiia, ¢ése es, sin lugar a
dudas, la berenjena. Esta horta-
liza obtuvo un precio medio de
0,77 euros por kilo en la ultima
campaia de otofio-invierno, 0,30
euros mas que en la campafa an-
terior, cuando su precio fue de
apenas 0,47 euros. Con todos es-
tos numeros, no es de extrafar
que tanto el consejero como el
delegado territorial del ramo en
Almeria hablasen de datos “alen-
tadores” y augurasen un balan-
ce final de campaiia bastante po-
sitivo.

Por tltimo, y en lo que respec-
ta a los volimenes comerciali-
zados, José Manuel Ortiz dijo que
“habra que esperar unas sema-
nas” para conocer los datos con-
cretos de la campafa. Aun asi,
comento6 que “el incremento de
la superficie habrd compensado,
sin duda, el descenso de los ren-
dimientos registrados en algu-
nos cultivos, debido a la clima-
tologia adversa de los ultimos
meses de 2012”. En cualquier
caso, apunt6 que “la cosecha de
otofio-invierno ha sido también
positiva en cuanto al volumen”.



Agricultores y comerciales coinciden en sefalar la altima campana
hortofruticola de otoifio-invierno como muy positiva en precios
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0 Juan Luis Sanchez, agricultor. /FHALMERIA

“He facturado lo mismo
que el afo pasado pese a
haber cortado 100.000
kilos menos de pimiento”

uan Luis Sénchez afirma que, pese
Ja haber recolectado 100.000 kilos
menos de pimiento que hace un afio,
“he facturado lo mismo”, por lo que
considera que, en su caso, y a pesar
de los buenos datos generales, “la cam-
pafia no ha sido especialmente bue-
na”. “He tenido bastantes menos ki-
los debido al clima”, concluye.

0 Juan Ruiz, comercial Costa de Nijar. /FHALMERIA

“Este afio hemos tenido
un otofo y un invierno
muy buenos en precio,

calidad y produccién”

uan Ruiz, comercial de SAT Costa

de Nijar, afirma que la campaiia de
otofio-invierno “ha sido muy buena
en precios, calidad y produccion”. Ha
ido tan bien que espera que ayude a
equilibrar los nameros de la campa-
fa. Y es que, “la primavera esta sien-
do un desastre”, debido a la escasez
de demanda.

l Emilio Castillo, agricultor. /FHALMERIA

“He tenido una campafia
muy buena, en precio y
produccion, de pepino,
pese al clima mas frio”

milio Castillo esta muy contento.

En la campafia de invierno ha te-
nido mds produccidn, pese al clima,
que en la anterior y a un precio mu-
cho mas elevado. Este agricultor de
Matagorda, en El Ejido, achaca a las
bajas temperaturas el aumento de los
precios y al doble techo y los cuida-
dos la mayor productividad.

B Manuel Arévalo, comercial Nature Choice.

“El descenso del volumen
de produccion en paises
competidores y el clima
local subieron los precios”

Manuel Arévalo, director comer-
cial de SAT Nature Choice, con-
sidera que los altos precios de la cam-
pana de otoflo-invierno se han debi-
do a “un descenso, antes de tiempo,
de la produccion en Marruecos y ul-
tramar, por el clima, y al retraso aqui
de la produccion de los cultivos tem-
pranos por el frio de enero y febrero”.
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VISITA OFICIAL

Morera & Vallejo reabrira TPM y prevé
fabricar 40.000 toneladas de plastico

La empresa aspira a cubrir
el 50% de este mercado en
Espana, que se concentra,
sobre todo, en las provincias
de Almeria y Huelva

a empresa sevillana Morera

& Vallejo ha anunciado que
reabrira las tres plantas que el
Grupo TPM tiene en Almeria
(dos en El Ejido) y Valencia y
en las que prevé crear 200 pues-
tos de trabajo. La empresa se hizo
con el fabricante de plasticos para
agricultura a principios de este
aflo y, de cara al proximo, prevé
fabricar unas 40.000 toneladas
de plastico con las que cubrir el
50% de las necesidades de este
mercado en Espaia, que se con-
centra, sobre todo, en las pro-
vincias de Almeria y Huelva. Asi-
mismo, prevé alcanzar una fac-
turacion de 40 millones de eu-
ros anuales. Junto a su firme
apuesta por el mercado nacional,
Morera & Vallejo quiere desti-
nar parte de su produccion a los
mercados exteriores, entre ellos,
Turquia, México, Colombia, Chi-
na, Marruecos, Francia, Alema-
nia y Tunez.

Con la reapertura de las plan-
tas pertenecientes al Grupo TPM,
los agricultores tendran acceso
a una oferta mas diversificada.
Y es que, tras su cierre, hace un
afo y medio, el negocio de los

EN DICIEMBRE DE 2009

ll TPM cerrd sus puertas hace un afio y medio y dejo todo el negocio en manos de un solo grupo empresarial. /FHALMERIA

plasticos para agricultura quedd
en manos de dos empresas, am-
bas pertenecientes al Grupo Ar-
mando Alvarez. Asf las cosas, no
es de extrafiar que, en declara-
ciones a fhalmeria, Andrés Gon-
gora, secretario provincial de
COAG, afirmara que, “en lo que
a la fabricacion del plastico se
refiere, no hay demasiada com-
petencia” y, de hecho, comentd
que “hay dos grandes marcas que
estan acaparando casi todo el
mercado”.

El plastico es, si cabe, uno de
los gastos mas importantes a los
que tienen que hacer frente los
agricultores periédicamente y

Un negocio que
mueve cerca de 160
millones anuales

Las casi 30.000 hectareas
de superficie invernada que
tiene la provincia suponen
un volumen de negocio
anual cercano a los 160 mi-
llones de euros para el sec-
tor fabricante y comercia-
lizador de plasticos, segiin
el Tecnomentro 2009, de
TECNOVA, y apenas hay
empresas ofertantes.

que, afio tras afio, se incremen-
ta. La calidad es un aspecto fun-
damental, ya que de ella depen-
de el futuro de la cosecha; de ahi
que los productores no ‘se la jue-
guen’ con un producto descono-
cido. Prueba de ello es como en
los ultimos aflos han sido varias
las empresas que han intentado
implantarse en Almeria y que,
posteriormente, con la misma ra-
pidez con la que llegaron, se fue-
ron.

Grupo TPM surgio6 en 2001,
fruto de la fusion de Torres Film,
Plastimer y Macresur. Mas de
una década después, echaba el
cierre.

El embajador de
Cuba en Espaiia
se interesa por la
agricultura vicaria

1 embajador de Cuba en

Espaiia, Alejandro Gon-
zalez, visitd recientemente el
municipio de Vicar para co-
nocer su modelo agricola y,
por ende, el almeriense. En
primer lugar, Gonzalez tuvo
la oportunidad de visitar una
explotacion invernada, de la
mano del secretario de Orga-
nizacion de COAG-Andalu-
cia, Eduardo Lopez, y del se-
cretario provincial de esta or-
ganizacion agraria, Andrés
Gongora.

Posteriormente, el embaja-
dor cubano se desplazoé a las
instalaciones de Vicasol, la
cuarta mayor organizacion de
productores de Andaluciay la
segunda de tomate. Alli fue re-
cibido por el alcalde vicario,
Antonio Bonilla, y el presi-
dente de la cooperativa, Juan
Antonio Gonzalez, quienes le
guiaron por un recorrido que
le llevé a conocer Vicasol, su
funcionamiento y los produc-
tos que alli se elaboran.

Tras la visita, el embajador
de Cuba en Espana y el regi-
dor vicario hablaron de la po-
sibilidad de realizar una pro-
xima visita oficial al munici-
pio, dado el interés que su
agricultura habia despertado
en el diplomatico cubano, que
mostrd su deseo por profun-
dicar en éste y otros aspectos
ligados a la provincia alme-
riense.

La Justicia ratifica las sanciones a COAG, ASAJA
y las alhéndigas de COEXPHAL por fijar precios

a Audiencia Nacional ha con-

firmado las sanciones que, en
su dia, impuso la Comision Na-
cional de la Competencia (CNC)
a las organizaciones agrarias
COAG y ASAJA en la provincia,
asi como a la Asociacion de Co-
mercializadores Alhondiguistas
de Frutas y Hortalizas de Anda-
lucia (ALHONDIGAS), cuyas
empresas estan integradas en la
Asociacion de Organizaciones de

Productores de Frutas y Hortali-
zas de Almeria (COEXPHAL),
por fijar precios minimos en pi-
miento, calabacin, pepino, beren-
jena y tomate en diciembre de
2009. La resolucion de entonces,
recurrida por COAG, fijaba mul-
tas de 183.214 euros para las al-
hondigas, 29.662 euros para
COAG y 25.570 euros para ASA-
JA, cuantias impuestas segln el
valor de la produccién o comer-
cializacion imputable a cada una
de las organizaciones.

Esta sentencia ha sido ratifica-
da por la Audiencia Nacional, que,
en el fallo emitido, afirma que las
organizaciones sancionadas “ac-
turaron claramente” como un
“operador econdmico” y que el
acuerdo no tuvo naturaleza inter-
sindical, sino que fue un “acuer-
do sobre precios prohibido por la
Ley de Defensa de la Competen-
cia”. La Audiencia Nacional apo-
ya su postura en la existencia de
un documento firmado por las tres
partes y titulado ‘ Acuerdo de uni-

l Agricultores en La Redonda. /FHALMERIA

dad de accion sindical de ASA-
JA-Almeria y COAG-Almeria en
relacion a la crisis del sector hor-
tofruticola de la provincia’. Este
documento recogia un principio
de acuerdo para que los agricul-
tores se adhirieran a un sistema
de precios recomendado y se ne-
garan a vender por debajo de esos
precios. Para asegurarse de ello,
incluia la obligatoriedad de re-
flejar esos precios minimos acor-
dados en todos los albaranes de
entrada o facturas.

La campaia 2009/2010 arran-
c6 con cotizaciones mas que ba-
jos para los productores que, in-
cluso, protagonizaron una pro-
testa durante la celebracion de
Expo Agro. En diciembre, las pro-
testas continuaron.
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OPINION

iete afios después de

producirse en los cul-

tivos horticolas en Al-

meria la llamada ‘se-
gunda revolucién verde’, deri-
vada del ‘boom’ del control bio-
légico, no hay duda de que po-
demos hablar de un gran éxito
de esta estrategia, avance Uni-
co en el mundo en aplicacion y
extension.

Pero hoy dia las encuestas ofi-
ciales y oficiosas indican que
en Almeria se estan cultivando
més de 20.000 hectareas con
control biolégico y esto no es
del todo cierto: se puede decir
que en esa superficie se estan
soltando ‘algunos’ organismos
de control biologico, pero, a las
dosis que se estan soltando en
algunos cultivos, son insufi-
cientes para realizar un control
satisfactorio de las plagas, las
cuales se siguen combatiendo
con control quimico.

Esta relajacion en la utiliza-
cion de enemigos naturales para
el control de plagas es muy pa-
tente en los cultivos de prima-
vera, especialmente melon y
sandia (aunque también en al-
gunos invernaderos de pimien-
to y tomate). Los protocolos de
actuacioén con enemigos natu-
rales sefialan unas dosis de suel-
ta que se ha comprobado que
son eficientes y fiables para con-
trolar las plagas objetivo en la
mayoria de los casos y que, si
son aplicadas siguiendo las re-
comendaciones, garantizan lle-
gar al fin del ciclo de cultivo con
unos niveles de plaga soporta-
bles para el cultivo en cuestion.

NUEVO DESCENSO

El ejemplo mas claro es el aca-
ro depredador Amblyseius
swirskii, que cuando se libera
a dosis inferiores a las reco-
mendadas por metro cuadrado
en el cultivo, aunque el acaro
ya ha demostrado que es un gran
y eficiente depredador de mos-
ca blanca y trips, no realiza un
control suficiente de las prin-
cipales plagas del cultivo, trips
y mosca blanca.

Otro ejemplo claro es la pro-
teccion que realiza el Nesidio-

M José Eduardo Belda
Departamento de I+D de
Koppert Espaiia

coris tenuis contra Tuta abso-
luta y mosca blanca en las pri-
meras fases del cultivo de to-
mate, que permite mantener lim-
pio de plagas al cultivo hasta fi-
nal del ciclo, cuando las dosis
de suelta son adecuadas y se ma-
nejan adecuadamente las pobla-
ciones del depredador.

Por otra parte, realizar la cam-
pafia de primavera con control
bioldgico efectivo en los dife-
rentes cultivos garantiza meno-
res poblaciones de plagas para

El control biologico en los cultivos
protegidos: las dosis de suelta son
iImportantes

la siguiente campana agricola.
Hay estudios realizados por Ca-
jamar en los que se ha calcula-
do que los costes de la utiliza-
cion del control bioldgico son
alrededor de un 2% de los im-
puts del cultivo. La disminucion
de dosis respecto a las reco-
mendadas es ahorrar en el ‘cho-
colate del loro’ y es un cambio
de estrategia y mentalidad res-
pecto a la estrategia que se rea-
liza en pimiento en la campafia
de otofo.

Insisto en que no debe caerse
en la relajacion del uso de ene-
migos naturales y fundamentar
el control de plagas en la apli-
cacion de insecticidas quimicos,
y es necesario seguir trabajan-
do en optimizar los protocolos
de trabajo en control integrado
y mantener y ampliar los avan-
ces conseguidos en control bio-
légico de plagas que tanto tiem-
po y esfuerzo han costado para
implantar en los cultivos pro-
tegidos de Almeria métodos que
garantizan la sanidad y seguri-
dad alimentaria, y en los que la
suelta de enemigos naturales
debe seguir teniendo un papel
fundamental si queremos seguir
siendo un referente de la horti-
cultura en zonas semidridas.

El uso de insecticidas y acaricidas se ha reducido
un 15% esta campaia gracias a la lucha integrada

M 1. Fernandez

1 uso de insecticidas y aca-
ricidas en los cultivos horti-
colas de la provincia ha conti-
nuado descendiendo en esta cam-
pafia, fruto del ya tan extendido
empleo de la lucha integrada
como formula para combatir las
plagas. De este modo, y segin
los datos hechos publicos por la
Delegacion Territorial de Agri-
cultura, Pescay Medio Ambien-
te, el uso de ambos tipos de pro-
ductos se ha visto reducido en
entre un 10% y un 15% en rela-
cion a la campafia pasada.
Esto ha sido posible a pesar,
incluso, de los problemas a los

que han tenido que hacer frente
los productores en este ejercicio,
fruto de una climatologia adver-
sa. En este sentido, segun la Ad-
ministracion andaluza, “el para-
metro climatico que mas ha con-
dicionado este afo el estado sa-
nitario de los cultivos ha sido el
elevado indice de humedad re-
gistrado en el otofio que, unido
a un periodo prolongado de llu-
vias entre final de octubre y me-
diados de noviembre, ha marca-
do la campana”. Fruto de este
“periodo nublado”, ha aumen-
tado la presencia de Botrytis ci-
nerea en los cultivos, asi como
otros hongos aéreos de manera
sitemadtica en casi todas las plan-

ll Daiios ocasionados por botrytis en un cultivo de calabacin. /FHALMERIA

taciones. Precisamente estas in-
cidencias han provocado que “el
empleo de fungicidas haya au-

mentado entre un 30% y un
40%”, segun la Junta de Anda-
lucia.

Por otro lado, desde la Admi-
nistracion han mostrado su pre-
ocupacion por el aumento y apa-
ricion de virus transmitidos por
pulgon, una de las plagas que ha
aumentado su presencia en la
provincia fruto, en parte, de esa
dréstica reduccion de los trata-
mientos. En este caso, se ha vis-
to la presencia de Pepper Vein
Yellow Virus (PeVYV) en un
10% de las explotaciones de pi-
miento, mientras que, en el caso
del calabacin, se ha observado
también la presencia, en un 10%
de las fincas, de Cucurbit Aphid-
Borne Yellow Virus (CABYV).
En cualquier caso, desde la Ad-
ministracion autondémica han
afirmado que “los dafios econo-
micos no han sido significativos,
al menos de momento™.

Por ultimo, se han referido al
descenso de los dafios causados
por plagas secundarias a casi la
mitad en esta campafia.
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Especial ELTOMATE Y SUSINJERTOS

Los agricultores de 9.700 hectareas buscan
las semillas del mejor tomate: Aquiestan

i
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SEMILLEROS

Siempre al lado del agricultor
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Pioneros en cultivo “Ecologico”
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PRODUCTO ESTRELLA

El tomate lidera los rankings provinciales
de superficie, produccion y rentabilidad

Esta fruta encadena cinco
campanas completas sin
parar de crecer en volumen
exportado a terceros paises,
la mayor parte a la UE-15

M Rafa Villegas

| tomate es, con diferencia,

el producto estrella de la pro-
vincia. Y es que, de entre todas
las frutas y hortalizas que se co-
mercializan desde Almeria, es la
que lidera los rankings por ma-
yor superficie cultivada, voli-
menes de produccion e incluso
en rentabilidad por metro cua-
drado, variable ésta ultima refe-
rida a la pasada campafa, la
2011-2012.

Las cifras que registro el to-
mate el pasado afio agricola con-
solidaron su liderazgo. Ademas,
el consejero de Agricultura, Pes-
cay Medio Ambiente de la Jun-
ta de Andalucia, Luis Planas, ha
avanzado que en la campafia ac-
tual, la 2012-2013, el tomate ha
repetido en la provincia como el
cultivo con un mayor volumen
de produccion, “con mas de 1,6
millones de toneladas”, cifra muy
superior a la registrada la cam-
pafia anterior.

En cuanto a los datos oficiales
de la Junta de Andalucia relati-
vos a variables como la superfi-
ce cultivada o la rentabilidad del
tomate durante el ejercicio agri-
cola 2011-2012, recogidos en el
Anuario Agricola 2012 de thal-
meria, el tomate destaca, sin lu-
gar a dudas, sobre el resto de pro-
ductos hortofruticolas.

Asi, por ejemplo, la pasada
campafa se cultivaron de toma-
te un total de 9.124 hectareas, 74
mas que en la 2010-2011. De pi-
miento, segundo cultivo en im-
portancia de la provincia, en to-
tal se cultivaron 7.388 hectare-
as, nada menos que 1.736 me-
nos.

En cuanto al volumen de pro-
duccion logrado en esas mas de
9.000 hectareas de tomate, la Jun-
ta confirmo un total de 929.835
toneladas, 37.316 mas que en la
campafia anterior y cifra muy su-
perior a la registrada por el pi-
miento, que se quedd en 512.945
toneladas.

El tomate también fue el pro-
ducto mas rentable para el agri-
cultor la campafia pasada, ya que

H Cultivo de tomates para ensalada de Rijk Zwaan. /FHALMERIA

los productores obtuvieron una
media de 5,9 euros por metro
cuadrado. Le siguid en rentabi-
lidad el pimiento, del que se lo-
gr6 un beneficio medio, segliin
los datos oficiales de la Junta de
Andalucia, de 4,6 euros por me-
tro cuadrado.

SEGUNDO EN FACTURACION

Segun el avance de los datos de
la presente campafia hortofruti-
cola ofrecido por la Consejeria
de Agricultura, Pesca y Medio

Alemania, Francia, Holanda y Reino Unido
son sus principales mercados de destino

El tomate, como la mayoria
de las frutas y hortalizas que
se cultivan en los inverna-
deros de la provincia de Al-
meria, se destinan, en su ma-
yor parte, a la exportacion.
En este caso, campafia tras
campafia, los principales
mercados de destino del to-

mate almeriense son, por or-
den de importancia decre-
ciente, Alemania, seguida de
Francia, Paises Bajos y Rei-
no Unido. Sélo especialida-
des tan delicadas como el fa-
moso Raf, que no llegarian
bien a destino, se quedan to-
talmente en Espana.

Ambiente de la Junta de Anda-
lucia, en el primer trimestre de
este afio ha sido el pimiento el
que ha ocupado, por facturacion,
el primer puesto de los produc-
tos exportados por la provincia
de Almeria, con un total de 233,8
millones de euros, lo que se tra-
duce en una cuota provincial del
25 por ciento. No obstante, el to-
mate se ha quedado, en los mis-
mos tres primeros meses de 2013,
muy cerca de su principal rival,
al facturar un total de 231,1 mi-
llones de euros, lo que represen-
ta el 24,6 por ciento de la cuota
de mercado.

EXPORTACIONES

Otra variable positiva en la que
si destaca el tomate es en las ex-
portaciones. Segun el ‘Analisis
de la Campaiia 2011-2012" del
Servicio de Estudios de la Fun-
daciéon Cajamar Caja Rural, las
exportaciones de esta fruta es-
tan en aumento desde hace cin-
co campanas.

Asi, por ejemplo, con subidas
afo a aflo, se ha pasado de
403.935 toneladas en la campa-
fla 2009-2010 a las 493.882 de
la 2011-2012. La facturacion
también ha ido aumentando, pa-
sando de los 416,4 millones de
euros de la 2009-2010 a los
469,28 de 1a 2011-2012.
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AMPLIO CATALOGO

Top Seeds aporta un extra de sabor y de
propiedades saludables en sus tomates

Las semillas de Top Seeds
aportan en gran parte de sus
variedades de tomate un extra de
sabor y de propiedades saluda-
bles para los consumidores, y en-
tre éstas hay variedades que tie-
nen hasta el triple de contenido
en carotenos y licopenos, incre-
mentando las propiedades antio-
xidantes propias de estos frutos.
Ademas, Top Seeds tiene una li-
nea varietal orientada a fomen-
tar el consumo de tomate entre
los mas pequefios, con varieda-
des atractivas de diversas formas
y colores, que destacan por su sa-
bor y dulzor.

Top Seeds presenta en la ac-
tualidad hasta 100 variedades co-
merciales de tomate diferentes,
destacando algunos productos es-
trella para esta campafia agrico-
la.

VARIEDADES

TopATILA, es una variedad de
tomate ramo de extraordinario
sabor, con mas de seis grados
Brix. Presenta unos parametros
de calidad en los que destaca un
color rojo intenso, sin mancha-
dos, raquis grueso y duradero.
Se trata de una fruta muy homo-
génea, de larga vida, con un ca-
libre M y G. Posee ademas una
alta tolerancia a rajado blotchy,
cracking y virus como TY y SW.
Se trata de una planta fuerte, en-
trenudos cortos para trasplantes
medios de otoflo. Trasplante en-

ll Tomates del amplio catalogo de variedades que tiene la casa de semillas Top Seeds. /FHALMERIA

tre el 15 de agosto y 30 de sep-
tiembre.

TopGOLAN es una variedad
cherry rama de Top Seeds muy
productiva, con raspa larga. Tie-
ne una excelente conservacion
y es muy resistente al rajado, con
una planta vigorosa y bien regu-
lada, ideal para plantaciones de
otofio y primavera. Se trata de
un cherry rama de ramos com-

pactos con alta homogeneidad,
intenso color rojo y gran vida tras
el corte. Se recomienda para tras-
plantes entre el dia 15 de agosto
y el 30 de septiembre, en otofio,
y en primavera del 1 de enero al
31 de marzo.

La gran estrella de los toma-
tes de Top Seeds es, sin lugar a
dudas, Tomachoc. Es una marca
registrada que engloba a dia de

hoy seis variedades diferentes,
entre las que destacan los for-
matos Zebras y tomate negro co-
lor chocolate. Las caracteristi-
cas comerciales de los tomates
Zebra es que destacan por su co-
lorido veteado chocolate/verde
y su alto poder antioxidante. Se
trata, ademas, de un tomate de-
licioso al paladar por sus eleva-
dos grados Brix. Su larga vida

tras el corte lo convierten, por
otra parte, en un excelente toma-
te para la exportacion. Su espe-
cialidad mas conocida es el to-
mate negro, color chocolate, lla-
mado SHIR, tomate muy apre-
ciado por su sabor y apariencia
que esta teniendo una alta pre-
sencia tanto en los mercados na-
cionales como para la exporta-
cion.

INVESTIGACION

Top Seeds Ibérica esta trabajan-
do en la actualidad en obtener
mejores variedades resistentes
al agua salada y temperaturas ex-
tremas, con una linea de tomate
‘supersabor’, mas dulce, y con
atractivos mas sugerentes para
el paladar y la boca, con el ob-
jetivo de que sean variedades ren-
tables para los agricultores y que
tengan aceptacion en los distin-
tos mercados.

Otra de las lineas de trabajo en
tomate de Top Seeds es la bus-
queda de variedades mas peque-
fias, de 50 gramos hacia abajo y
de distintos colores, como ama-
rillo, rosa, morado, chocolate y
muchos mas.

Top Seeds Ibérica esta traba-
jando, del mismo modo, estre-
chamente con empresas de con-
trol bioldégico encaminados a en-
contrar variedades en nuevas con-
diciones de cultivo y produccion
relacionadas con la lucha biolo-
gica.

 imdandan
TOP SEEDS
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DISTINTIVO DE CALIDAD

Sdlo la provincia almeriense cuenta con
un tomate avalado por una IGP europea

Las caracteristicas tan
diferentes con las que
cuenta este producto en la
zona le han valido para
obtener este reconocimiento

M Isabel Fernandez

na provincia como Almeria,
Ucon casi 10.000 hectareas
destinadas al cultivo de tomate,
y unos agricultores como los de
las zonas de La Cafiada y Nijar,
especialistas en este tipo de pro-
duccion, se merecian un distin-
tivo y, desde 2012, lo tienen. Fue
en junio de ese afio cuando el
Diario Oficial de la Unién Eu-
ropea (DOUE), el dia 9, recogia
la inscripcion de la Indicacion
Geografica Protegida (IGP) To-
mate La Cafiada en el registro eu-
ropeo, que entraria en vigor el
dia 29 de junio.

Con esta inscripcion en el re-
gistro europeo de Indicaciones
Geograficas Protegidas, se po-
nia punto y final a un proceso que
arrancé en 2008, cuando la Jun-
ta de Andalucia publicé la Or-
den que reconocia esta IGP por
parte de la entonces Consejeria
de Agricultura y Pesca. Este re-
conocimiento comunitario, se-
gun indicaron entonces desde la
Administracion andaluza, “tie-
ne una gran importancia para este
producto, ya que permitira po-
ner en valor el trabajo y la in-
version que vienen realizando
agricultores y empresas, que han
conseguido hacer de la necesi-
dad virtud y de un terreno arido
y con escasez de agua han con-
seguido obtener un producto uni-
co en el mundo por su sabor y ex-
celente calidad”.

Y es que a nadie le cabe la me-
nor duda de que los tomates aco-
gidos a esta IGP son diferentes.
Parte de su ‘secreto’ radica en el
hecho de que el agua de riego uti-
lizada en la zona, asi como la sa-
linidad que presentan los suelos
de cultivo hacen que este toma-
te tenga una gran consistencia y
concentracion de azucares y 4ci-
dos organicos. Todos estos pa-
rametros determinan el sabor del
producto, mejorando su calidad
y diferenciandolo del tomate pro-
ducido en otras zonas. Asimis-
mo, le otorgan unas caracteristi-
cas fisico-quimicas y organolép-
ticas que hacen que presente un

color rojo muy intenso y que tam-
bién se ha convertido en un dis-
tintivo.

El producto amparado por esta
denominacion es el tomate de los
tipos comerciales redondo liso,
asurcado, oblongo o alargado y
tomate cereza o cherry. De mo-
mento, son siete las empresas que
forman parte del Consejo Regu-
lador de la IGP y que, por lo tan-
to, comercializan este tomate tan
caracteristico. La ultima en in-
corporarse fue Biosabor SAT, en
noviembre de 2012. Antes ya lo
habian hecho Casur SCA, Costa

ll Francisco Lopez, de Vegacaiiada, una de las empresas de la IGP. /FHALMERIA

de Nijar SAT, Vegacafiada S.A.,
Coprohnijar SCA, Agroponien-
te Natural Produce S.L. y Par-
que Natural S.C.A. Todas ellas
se encuentran ubicadas en la zona
del Campo de Nijar y el Bajo An-
darax, que son las zonas acota-
das por la IGP.

Desde que estas empresas co-
menzaran a comercializar este
tomate con distintivo de calidad
se han volcado no sélo en llegar
a los consumidores nacionales,
sino también de fuera de las fron-
teras del pais. Entre estos con-
sumidores extranjeros destacan,
sobre todo, los alemanes, gran-
des compradores de las hortali-
zas de Almeria y, como no, de
esta fruta tan particular. En cual-
quier caso, y segun indicaron des-
de el Consejo Regulador de la
IGP tras su participacion en el
Saldn de Gourmets, en Madrid,
“actualmente estamos trabajan-
do con toda Europa, aunque tam-
bién seguimos abriendo fronte-
ras por todo el mundo”. De este
modo, detallaron que, “aunque
es Alemania la que mas nos com-
pra ahora mismo”, los Paises del
Este se encuentran muy bien po-
sicionados y, de hecho, “siem-
pre nos han mostrado un interés
creciente por que nuestros toma-
tes llegaran hasta Mosct”. Una
idea, desde luego, apasionante.
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SEMILLEROS

Saliplant apuesta por la innovacién y el
compromiso como pilares fundamentales

Esta empresa siempre se
ha caracterizado por la
busqueda de nuevas
soluciones y el desarrollo
de nuevos productos

a trayectoria de Semilleros Sa-

liplant se puede definir con dos
conceptos, innovacion y compro-
miso. Esta empresa siempre se ha
caracterizado por la innovacion
continua, la busqueda de nuevas
soluciones y el desarrollo de nue-
vos productos. Para lograr esto,
el factor humano es fundamental
en Saliplant, por lo que “dedica-
mos mucho tiempo y esfuerzo a
formar a nuestro equipo en la ne-
cesidad de dar el mejor trato a
nuestros agricultores. El cliente
es la razon de ser de nuestra acti-
vidad, nos exige un paquete de
producto, servicio y trato impe-
cables”. Su recompensa es la fi-

delidad, por eso Semilleros Sali-
plant S.L. es el semillero del agri-
cultor de mas alto nivel de todo el
segmento.

En estos momentos el sector se-
milleros se encuentra en un punto
critico, los semilleros son funda-
mentales en el ciclo productivo y
muchas veces este concepto se ol-
vida bajo el pretexto de la dismi-
nucion de los costes. Estd bien que
el agricultor optimice sus costes
de produccion, pero la partida de
planta y semilla solo supone en-
tre un 5-8%. Ahorrar un pequefio
porcentaje en la planta supone in-
crementar el riesgo de que su pro-
duccion parta con problemas des-
de el inicio y con una escasa re-
percusion sobre el coste total.

Actualmente, Saliplant cuenta
con 8 semilleros, con una super-
ficie productiva de 15 hectareas,
con la que cubre toda la Peninsu-
la Ibérica, dos de ellas en produc-
cion ecologica. Dentro de este ca-
pitulo de innovaciones y mejoras,
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B Interior de una de las instalaciones de Saliplant. /FHALMERIA

la produccion integrada y la lucha
biolégica han irrumpido con fuer-
za en nuestro campo, sobre todo
en tomate, con la suelta de Nesi-
diocoris en semillero.

Por tltimo, pero no menos im-
portante, “tenemos que hablar so-
bre el injerto”. Semilleros Saliplant
es especialista en el injerto de plan-
ta horticola, tanto de solanaceas

como de cucurbitaceas. “Conta-
mos con mas de 20 afios de expe-
riencia en este tema, siendo los pio-
neros en la introduccion de injer-
tos en la zona, lo que nos ha man-
tenido en la vanguardia de la téc-
nica pero unida a una absoluta se-
guridad y control del proceso”.
Como conclusién, en Semille-
ros Saliplant son conscientes de

lo importante que es para el agri-
cultor la fecha de entrega de su
planta, la sanidad de la misma, la
seguridad que necesita, etc. “Sa-
bemos que un agricultor serio y
profesional demanda la misma se-
riedad en sus proveedores”.

Por este motivo, la prioridad de
la entidad y su esfuerzo se centra
en la perfecta coordinacion de los
requisitos de sus clientes y su ser-
vicio, especialmente en produc-
tos complejos como el injerto, el
cultivo hidropdnico, etc. Asi, para
cubrir éste, “hemos ampliado nues-
tra capacidad de produccion e in-
jertado de manera que nos permi-
ta servir la planta justo en la fe-
cha solicitada, incluso en los mo-
mentos de maxima demanda (15
hectareas y mas de 100 millones
de plantas producidas al afio lo co-
rroboran)”.

Finalmente, desde Saliplant in-
dican que “nuestro porcentaje de
cumplimiento, avalado por la nor-
ma ISO9000, y nuestra capacidad
productiva nos permiten decir que
somos fieles cumplidores de las
expectativas que nuestros clien-
tes depositan en nuestra empresa.
Semilleros Saliplant es la empre-
sa del agricultor de vanguardia,
del agricultor que valora la profe-
sionalidad y la seriedad”.
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Aumente su produccidn
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y rentabilidad
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EN LA UAL

NOVEDAD

Los consumidores alemanes
valoran mucho el sabor de

los productos,

os consumidores alemanes,

los principales clientes de
las hortalizas espafiolas, entre
ellas el tomate, valoran mucho
el sabor de los alimentos y lo
haran ain mas en un futuro no
muy lejano. Asi lo afirmé Fran-
cisco Contreras, director de
Marketing de productos fres-
cos de Edeka, durante su parti-
cipacion en las Jornadas Inter-
nacionales de Agricultura or-
ganizadas por la Universidad
de Almeria (UAL).

Segun Contreras, en unos
afos, la seleccion de produc-
tos sera clave para el consumi-
dor aleman, que, ademas, va-
lorard mucho mas el sabor de
las frutas y hortalizas que ad-
quiere. En este sentido, afirmé
que “el problema de Almeria
es el sabor” y, pese a que dijo
sentir comentarlo, lo cierto es
que afadio6 que “los tomates de
Marruecos tienen muchisimo
mas sabor que los de Almeria”.

Hasta hace unos afios, el sa-
bor en frutos como el tomate
era algo relegado a un segun-
do plano; por delante siempre
aparecia la necesidad de que es-
tos productos contasen con una
larga vida comercial, habida
cuenta de que sus destinos fi-
nales iban a estar, en muchos
casos, muy lejos de las fronte-
ras nacionales. En cualquier
caso, en los ultimos afos, las
casas de semillas se han hecho

MAS SOSTENIBLE

segun Edeka

eco de una necesidad que han
ido encontrando las comercia-
lizadoras y que no es otra que
equilibrar este buen sabor de
productos como el tomate con
una larga vida comercial. De
momento, son muchas y muy
diferentes las variedades co-
merciales que existen en el
mercado y que tratan de res-
ponder a demandas de consu-
midores como el aleman, que
prima un producto con buen sa-
bor por encima, incluso, de su
precio.

OTRAS TENDENCIAS
Junto a ese valor que los com-
pradores germanos otorgan al
sabor del tomate, Francisco
Contreras se refiri6 a cuestio-
nes como los residuos o la se-
guridad alimentaria, temas de
los que, segun dijo, los produc-
tores almerienses no tienen de
qué preocuparse. “En el pro-
medio de residuos, Espaia esta
en una posicion muy buena, lo
mismo que en el promedio de
cantidad de pesticidas por pais”.
Por ultimo, el director de Mar-
keting de productos frescos de
Edeka se refiri6 a los seis tipos
de consumidores que tiene de-
finidos su empresa y que se ca-
racterizan por elegir productos
diferentes. “Lo importante es
la cercania. El mensaje es que
no importa tanto el precio como
la calidad del producto y su sa-
bor, que tiene mucha mas im-
portancia de la que pensamos”.

Tres de cada cuatro
hectareas de tomate ya se
hacen con lucha integrada

res de cada cuatro hectare-
Tas de tomate cultivadas en
Almeria en esta campafa ya se
hacen con lucha integrada. De
hecho, y segun cifras de la De-
legacion Territorial de Agricul-
tura, Pesca y Medio Ambien-
te, cuando acabe el ejercicio,
se habran cultivado en Alme-
ria unas 7.350 hectareas de to-
mate con lucha integrada, de las

casi 10.000 que se habran cul-
tivado en total.

Este ‘boom’ se debe, funda-
mentalmente, al éxito alcanza-
do por las sueltas de Nesidio-
coris tenuis en semilleros como
formula para combatir plagas
tan agresivas como la Tuta ab-
soluta, que tantos dafios gene-
r6 con su llegada a Almeria.
Hoy por hoy, la lucha integra-
da esta ya mas que implantada
en este cultivo en la provincia.

.
. el

ll Detalle del sistema radicular de Silex.
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Silex, el nuevo portainjertos de
Semillas Fit6 para tomate que ofrece
una alta resistencia a nematodos

Este es un portainjertos de
vigor medio que ayuda a
las variedades a pasar bien
el invierno y a llegar con
alta calidad a la primavera

na de las demandas de los

horticultores profesionales
ha sido, desde hace tiempo, la ne-
cesidad de un portainjertos de to-
mate que verdaderamente sea re-
sistente a nematodos, ya que exis-
ten portainjertos lideres que no
ofrecen esta proteccion a diver-
sas enfermedades de suelo.

Como cuenta Salvador Pera-
mo, Product Manager de solané-
ceas de tomate de Fito, “el por-
tainjertos Silex se ha desarrolla-
do en los ultimos afios en diver-
sos paises del mundo, incluidas
las estaciones de ensayo de Fito
en Barcelona y Almeria, buscan-
do dar respuesta a la mas amplia
gama de resistencias a virus y en-
fermedades que pueden afectar
al tomate”.

Cada suelo es diferente y cada
zona productora, ya sea México,
Turquia, Marruecos, Portugal, Ita-
lia o Espana tiene problemas di-
ferentes: “Con Silex hemos con-
seguido un portainjertos muy
elastico por su amplia gama de
resistencias, como puede ser a ne-
matodos y Fusarium Radici, muy
importante para Almeria, o a la
raza 3 de Fusarium, que es fun-
damental para México, por ejem-
plo”, afirma Salvador Peramo.

ll Portainjertos Silex, resistente a nematodos.

En concreto, Silex presenta las
siguientes resistencias: ToMV,
Fusarium 0-2, Fusarium radicis,
Verticillium, Corky-Root y ne-
matodos.

A nivel de planta, Silex es un
portainjertos de vigor medio, con
un potente sistema radicular,
aportando al cultivar una mayor
produccion y calibre de fruto,
pero manteniendo su calidad y
uniformidad sin incrementar el
exceso de vigor. Para Antonio
Muioz, responsable comercial
de tomate de Semillas Fit6 en Al-
meria, “las variedades comercia-
les de tomate que utilizan el por-
tainjertos Silex pasan muy bien

el invierno y llegan a la prima-
vera con una muy buena calidad
de fruto, lo que ayuda induda-
blemente a mejorar la produccion
y comercializacion del tomate”.

Segun Antonio Muioz, “Silex
esta teniendo una excelente aco-
gida tanto entre los productores
de tomate de Almeria, que ya lo
han probado en su fase pre-co-
mercial, como entre todos los se-
milleros de Almeria y Granada,
que han podido conocerlo en vi-
sitas de campo. Silex convence,
ya que es muy resistente a ne-
matodos y potencia la calidad de
las diferentes variedades injer-
tadas”.
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INVESTIGACION

IFAPA logra aumentar un
20% la produccion de Raf
anadiendo mas CO2

Investigadores del centro de
La Mojonera han realizado
este estudio con el fin de
mejorar el modelo productivo
y la calidad del fruto

| tomate Raf tiene mucha

aceptacion por parte de los
consumidores, ya que se trata
de uno de los productos que ma-
yor sabor tienen, ademas de ser
uno de los menos habituales en
el mercado. Un grupo de inves-
tigacion del Instituto de Inves-
tigacion y Formacion Agraria
y Pesquera de Andalucia (IFA-
PA) ha conseguido elevar la pro-
duccion de tomate Raf hasta un
20% incorporando mas dioxi-
do de carbono (CO2) al clima
del invernadero.

La responsable de la investi-
gacion, Pilar Lorenzo, ha expli-
cado que esta variedad de tomate
tiene “mucha aceptacion” por
parte de los consumidores, si
bien las condiciones de salini-
dad necesarias para su cultivo
provocan una reduccién “con-
siderable” de la produccion.

CONTROL CLIMATICO

Por ello, se esta desarrollando
esta investigacion sobre el con-
trol climatico del invernadero
mediterraneo para mejorar el
modelo productivo y la calidad
de la produccion de variedades
horticolas de alto valor comer-
cial en el centro del IFAPA en
La Mojonera.

Para aumentar la produccion,
la investigacion se centra en in-
corporar mas didxido de carbo-
no a la atmdsfera del inverna-

dero, lo que supone un aumen-
to del proceso de fotosintesis y
un incremento de la produccion.
Segun Lorenzo, la concentra-
cion de dioxido de carbono en
la atmosfera del invernadero es
de 385 partes por millon, “por
debajo del nivel 6ptimo para el
crecimiento de la planta, que es
de 900 partes por millon”. Con
la aportacion extra de didxido
de carbono y, segun los resul-
tados preliminares, “se mitiga
el efecto nocivo de la salinidad
y se acrecienta la produccion,
sin provocar efectos nocivos en
los componentes nutritivos del
tomate”. Igualmente, Lorenzo
ha sefalado que estas practicas
se hacen desde hace tiempo en
Europa y, en el caso de esta in-
vestigacion, “el dioxido se in-
corpora a través de tanques y ci-

lindros”. l Tomate Raf recién recolectado. /iFara

Portainjertos

Silex

Alta resistencia a
NEMATODOS

RESISTENCIAS:

ToMV/Fol: 0-2/For/Vd/Mi/PI

ToMV: Virus del mosaico del tomate
Fol: 0-2: Fusarium 3

For: Fusariosis radicular

Vd: Verticiliosis

Con S!LEX olvidate de los
NEMATODOS y asegurate
un tomate de calidad.
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PRIMER BALANCE

La superficie de tomate asurcado aumenta
en detrimento del cuello verde ensalada

M Elena Sanchez

pesar de que la campaia de
tomate asurcado no ha ter-
minado atn en la provincia al-
meriense, ya se puede comen-
zar a hacer un primer balance de
como estan los datos en cuanto
a produccion, calidad o precio
de este tipo de tomate. En este
sentido, Angel Pina, coordina-
dor técnico de Agrupalmeria, ex-
plica que la superficie de asur-
cado en el presente ejercicio agri-
cola “sigue en crecimiento, so-
bre todo porque la demanda del
cuello verde ensalada esta ba-
jando estos afios”. A pesar de que
no se conocen cifras exactas to-
davia, puesto que la campafia se
mantendra hasta el 30 de junio,
el dato positivo que se registra
es que la superficie de produc-
cion va en aumento cada afio.
Sin embargo, es cierto, que
como “ha pasado con el resto de
tipos de tomate”, las condicio-
nes climatolégicas “no han
acompafiado nada a nuestra pro-
duccién, ya que hemos tenido
muchas lluvias y mucha hume-
dad, ademas, nosotros lo nota-
mos mas, puesto que este toma-
te es mucho mas complicado y
delicado de tratar”.

En cuanto a cotizaciones, es cier-
to que este tomate siempre tie-
ne unos precios algo mas altos
que el resto de tipos, ademas de
que el mercado tiene un precio

COTIZACIONES

I Cada campaiia son mas los agricultores que se decantan por la produccion de este tipo de tomate. Ademads, sus precios han

estado elevados, ya que, en estos momentos, la provincia almeriense no tiene competencia ni nacional ni internacional

l Producciéon de tomate Raf en invernadero. /FHALMERIA

mas elevado porque “no tene-
mos competencia con nadie mas,
ni con la zona de Poniente, ni con
Marruecos, por ejemplo”. En
este ambito lo que se trata es de
“lograr calidad y no produccion,
ya que el asurcado se diferencia
del resto por su sabor y su cali-
dad, por lo que nosotros no com-
petimos en kilos”, indica Angel
Pina.

Es cierto que los agricultores
que se dedican al cultivo de este

El tomate asurcado se carac-
teriza por su forma aplasta-
da, con cuello verde muy
marcado y de unos 150g a
180g de peso medio, apro-
ximadamente. Son frutos de
vida corta, ya que maduran

Frutos de gran calidad, que destacan por su
forma aplastada y cuello verde muy marcado

y pierden consistencia con
rapidez.

Para conseguir una pro-
duccion aceptable en canti-
dad y calidad, este tipo de to-
mate requiere unas condi-
ciones de cultivo especiales.

tomate son mas experimentados
porque han trabajado siempre
con este tomate o “vienen de te-
ner tomate ensalada que diga-
mos es el paso previo al Raf'y
ya cuentan con algo mas de ma-
nejo”.

Y es que Agrupalmeria es una
de las principales empresas que
se dedican a comercializar to-
mate asurcado (entre otros) y tie-
ne una alta experiencia dentro
del entorno del mismo.

El mes de mayo da un vuelco en los
precios salvando al asurcado y rama G

Los precios del tomate en la
provincia almeriense han va-
riado bastante en tan solo un
mes, ya que durante los dias de
abril, este producto ha gozado
de altas cotizaciones permitien-
do a sus agricultores obtener un
buen precio por cada una de sus
partidas, sin embargo, en mayo
las cosas han cambiado y no para
mejor. Parece ser que durante los
ultimos dias, los Unicos tipos de

tomate que se estan salvando en
las pizarras son el asurcado, so-
bre todo el G, que esta cotizan-
do a precios que superan los dos
euros el kilo; y el rama G, cuyo
precio medio a finales de mayo
se registraba por encima de los
80 céntimos de euro el kilo.

El asurcado GG y el GGG tam-
bién han estado por encima del
euro como precio medio.

En cuanto a otros tipos de to-
mate, el cherry rama cierra el
mes de mayo rozando los 80 cén-

timos de euro, seguido de los to-
mates larga vida G y GG que ro-
zan los 50 céntimos en ambos
casos. Los tomates lisos también
se mantienen por encima de los
40 céntimos, al igual que el rama
M, y por debajo de estas cifras
se quedan otros tipos como el
pera rama o el asurcado larga
vida que registran de media en-
tre 37 y 39 céntimos de euro el
kilo. Los peor situados son el
pera y rama MM, que cotizan a
solo 15 céntimos.

ll Tomate rama. /FHALMERIA
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INNOVACION

SEIPASA presenta su estrategia de
Residuos Cero’contra la Tuta absoluta

La combinacién de los
tratamientos de Seipasa,
Piretrina y Abenta, permite
proteger el cultivo contra la
entrada de esta plaga

eipasa presenta su estrategia

de Residuos Cero® para el
manejo y control de Tuta abso-
luta. La combinacioén de los tra-
tamientos de Seipasa, Piretrina
y Abenta, permite proteger el cul-
tivo y evitar la entrada masiva
del microlepidoptero; asi como
reducir la poblacion del mismo.
Por su parte la Piretrina Sei-
pasa esta avalada por mas de 30
ensayos oficiales de registro
(EOR), que demuestran su efi-
cacia en distintos cultivos y fren-
te a multiples plagas. Aplicada
tanto en los momentos iniciales
como en los de mayor infesta-
cion, la Piretrina Seipasa nos per-

l Esto es lo que hace la Tuta absoluta en tomate si no se toman medidas de proteccion. /serpasa

mite alcanzar larvas y adultos de
Tuta, provocando su muerte en
pocos minutos y con una alta efi-
cacia. Su especial formulacion,
sin butéxido de piperonilo, ga-

rantiza unos cultivos sanos y unas
cosechas libres de residuos.

En cuanto a Abenta Seipasa,
sus destacados efectos se deben
a la combinacion de dos accio-

nes complementarias. Dichas ac-
ciones generan alrededor del
cultivo un ambiente de confu-
sion que interfiere su localiza-
cion por la plaga; al tiempo que

afecta al reconocimiento entre
machos y hembras de Tuta. Este
modo de proteccion reduce las
puestas sobre el cultivo y detie-
ne el avance de la plaga, mini-
mizando el impacto sobre la fau-
na auxiliar y siendo comple-
mentario al uso de control bio-
logico.

TECNOLOGIA RZ

Asimismo todos los productos
estan formulados siguiendo la
tecnologia RZ desarrollada por
el Departamento de I+D+i de
Seipasa, que cuenta con las téc-
nicas mas avanzadas y un com-
pleto equipo de profesionales.
Todo el proceso de desarrollo y
formulacion de los productos
dispone de pruebas analiticas
mediante HPLC, cromatogra-
fia de gases y estabilidad, y se-
guridad de los formulados; jun-
to con los rigurosos estudios en
su centro experimental para ase-
gurar un 6ptimo funcionamien-
to en campo.

Estos son los hitos de presen-
te y los objetivos de futuro que
animan al equipo de Seipasa a
seguir investigando y desarro-
llando una tecnologia totalmen-
te natural al servicio de nuestra
agricultura.

Accede ya
a nuestra
drea de
clientes

http:/fwww.seipasa.com/farea-clientes/login.html

| Piretrina
Seipasa

consulta a nuestros expertos:

tel.902 024 874 - seipasa.com

Piretrina
Seipasa

Insecticida natural sin residuos
alternativo a los neonicotinoides.

Avalado por ensayos oficiales:

% EFICACIA FRENTE AL TESTIGO
Datos obtenidos del ensayo EOR 463-E26IE.

Imidacloprid

a 75 mi/hl

selpasa’
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BENEFICIOS

B Primera plana de tomates microinjertados de Semilleros El Plantel. /rHALmERIA

Semilleros El Plantel ofrece mas produccion
y precocidad con su microinjerto en tomate

M Rafa Villegas

emilleros El Plantel contintia
Sapostando por la investiga-
cidn para innovar y conseguir in-
jertos que aporten importantes
ventajas a sus agricultores. Asi,
por ejemplo, en el caso del to-
mate, la empresa ha depurado una
técnica de microinjerto que con-
lleva toda una serie de benefi-
cios para los productores, tradu-
cidos en mayor precocidad y, so-
bre todo, mas produccion.

El técnico de Semilleros El
Plantel en la zona de Nijar, Da-
vid Sanchez, ha explicado que
el microinjerto que realizan en
tomate se hace con plantas de
menor calibre, “de entre 1,6 y 1,8
de grosor, cuando lo normal es
de entre 2,2 y 2,5”. Con ello, se-

La ultima tecnologia en sus
instalaciones y un personal
muy especializado estan en-
tre las claves fundamentales
que han llevado a Semille-
ros El Plantel a conseguir un
rotundo éxito con su pro-
puesta de microinjerto en to-
mate.

Al respecto, el técnico de
la empresa en la zona de Ni-
jar, David Sanchez, ha ase-

I Con esta técnica, depurada con la experiencia y la investigacion, el patron y la variedad cicatrizan al cien por cien, y no entre

el 50 y el 70 por ciento, como venia siendo habitual. El riesgo de enfermedades fingicas se reduce considerablemente

gun ha asegurado, “trabajamos
con una planta menos lefiosa, lo
que hace mas facil el prendi-
miento entre el patron y la va-
riedad”.

Lo que se esta consiguiendo
evitar con el microinjerto de El
Plantel son los problemas deri-
vados de uniones imperfectas en-
tre patron y variedad, lo que se
traduce en foco de entrada para
enfermedades y patogenos, es-
pecialmente en los meses de di-
ciembre y enero, cuando las tem-
peraturas son bajas y la hume-
dad elevada.

Sanchez ha asegurado que,
“mientras que lo normal es que

Modernas instalaciones y personal
especializado son las claves del éxito

gurado que “debido a la ul-
tima tecnologia con la que
contamos, no todos los semi-
lleros de la competencia po-
drian injertar como lo hace-
mos nosotros”.

De entre toda la tecnologia,
Sanchez ha destacado muy
especialmente “las buenas ca-
maras de prendimiento con
las que contamos en nuestras
instalaciones”.

los injertos conlleven la cicatri-
zacion entre patron y variedad a
un porcentaje de entre el 50 y el
70 por ciento del total, con nues-
tra técnica cicatriza la planta al
cien por cien”. Ello significa un
mejor movimiento de los nu-
trientes en la planta, muy nece-
sario en suelos precarios de nu-
trientes y estructura; asi como
un sistema radicular del patrén
mucho mas fuerte.

VENTAJAS DE ESTA TECNICA
Ademas de una mayor precoci-
dad y una mayor productividad,
David Sanchez ha asegurado que
con el microinjerto en tomate de

Del mismo modo, Sanchez
ha reconocido la labor “del
personal de Semilleros El
Plantel encargado de llevar
a cabo los injertos”. Y es que,
como ha explicado, “son ver-
daderos especialistas y lle-
van injertando con nosotros
tres afios”.

Con esta combinacion en-
tre el factor humano y la tec-
nologia, Semilleros El Plan-
tel ofrece un tomate injerta-
do con el que los agriculto-
res consiguen un plus de pro-
duccion y sanidad vegetal.

Semilleros El Plantel, “las plan-
tas son mas vigorosas y se me-
jora, considerablemente, la cali-
dad de la fruta”.

Todas estas ventajas sorpren-
den gratamente a los agriculto-
res. Es por ello que en los dos
afios que Semilleros El Plantel
viene ofreciendo este tipo de in-
jerto en tomate se ha incremen-
tado su demanda, muy especial-
mente de productores de la zona
de Nijar, que compran su injer-
to en las instalaciones que tiene
la empresa en San Isidro, asi
como de la zona de La Canada
y de Vicar, municipio donde El
Plantel cuenta también con ins-
talaciones.

En cuanto a las cifras, en el ul-
timo afio, segiin ha confirmado
el técnico para la zona de Nijar
de El Plantel, David Sanchez,
“producimos entre 7,5 y 8 mi-
llones de tomates injertados con
esta técnica”.

De la técnica cabe destacar,
ademas, que se realiza en un ce-
pellon muy pequetio, trasladan-
dose las plantas, una vez que es-
tan prendidas, a otro cepellon.
Asi se consigue una raiz nueva,
fuerte. En otros semilleros, por
el contrario, la planta injertada
permanece siempre en el mismo
formato, por lo que la raiz gira
sobre si misma y es mas vieja.

El productor logra
un ahorro al ser
util casi el 100%
de la plantacion

El microinjerto en tomate
de Semilleros El Plantel,
ademas de no ser mas caro
que los injertos mas tradi-
cionales, también supone
un ahorro al agricultor por
otro motivo. Y es que, se-
gun ha explicado el técni-
co de la empresa en la zona
de Nijar, David Sénchez,
“hay semilleros que para
conseguir, por ejemplo,
5.000 6 6.000 plantas de to-
mate injertadas te piden un
20 por ciento mas de plan-
tas para suplir las que no
prosperan, algo que no ha-
cemos nosotros”.

Y es que, como ha ase-
gurado Sanchez, “nosotros
conseguimos una media de
988 injertos utiles de mil
semillas, es decir, practi-
camente el cien por cien de
las plantas”.

Ello implica un ahorro
econdmico muy importan-
te para los productores de
tomate.




fhalmeria - Mayo 2013

MONSANTO

Seminis presenta nuevas variedades con alto
contenido en azucar y excelente conservacion

M Elena Sanchez

S eminis cuenta con un amplio
catalogo de tomate destinado
a la provincia de Almeria, con el
fin de ofrecer en cada variedad
aquellas exigencias que el agri-
cultor tiene a la hora de trabajar
con un producto. En este sentido,
la marca perteneciente a Monsan-
to presenta tres nuevas varieda-
des, con el fin de seguir innovan-
do y ofrecer al campo lo mejor en
cada segmento. La primera de las
variedades es el cherry amarillo
SV0948TS, fruto con un alto con-
tenido en aziicar y muy homogé-
neo en calibre, con alta resisten-
cia al rajado. Entre las caracteris-
ticas mas destacadas de este cherry
es que cuenta con una excelente
conservacion y atractiva aparien-
cia externa, ademas de que se tra-
ta de una planta muy vigorosa y
con una produccion equilibrada a
lo largo del ciclo. Tiene alta re-
sistencia a ToMV:0-2/ToTV/Ff:A-
E/Fol;0,1/Va:0/Vd:0 e interme-
diaa TYLCV.

También dentro de la gama de
los cherry, Seminis presenta
SV0594TC, un tomate muy atrac-
tivo para el consumidor por su co-
lor y alto nivel de azucar, asi como
para el agricultor por su gran pro-
duccion. De hecho, se trata de una
variedad que cuenta con frutos de
tamafio regular todo el ciclo y mi-
nimo rajado, con un peso medio
de 13 gramos. Ademas, su planta
de gran vigor esta adaptada a ci-
clos largos y cortos.

I Se trata del cherry amarillo SV0948TS, el cherry SVo594TC y el tomate SV7841TH. Ademas, la marca de Monsanto

también hace referencia a sus variedades en rama Ventero y Mayoral, que son referentes en el mercado

B cherry nuevo SV0594TC. /rraimeria

Finalmente, la tercera novedad
es SV7841TH, un tomate de ca-
libre G, de alrededor de 215 gra-
mos durante todo el ciclo, que
cuenta con una gran postcosecha
gracias a su excelente dureza y
conservacion. Es una variedad
indicada para todo tipo de sue-
los, incluso salinos y cansados
al aire libre, en malla ¢ inverna-
dero. Desde Seminis explican que
la planta de este tomate tiene un
gran vigor y esta especialmente
indicada para ciclos largos, asi
como para ciclos cortos de pri-
mavera. Cuenta con una alta re-
sistencia a
ToMV/TSWV/Ff2:2,4/For/Fol:0,
1/Va/Vd y resistencia media a
TYLCV/Ma/Mi/M;j. Igualmen-

te, dentro del catalogo de toma-
te de Seminis, los agricultores
cuentan con Mayoral, una varie-
dad muy conocida en el sector
hortofruticola para recoleccion
en rama. Se trata de una planta
de porte abierto y con buena co-
bertura foliar, que se adapta per-
fectamente a un ciclo largo. Des-
de la marca de Monsanto indi-
can que Mayoral, variedad adap-
tada a la lucha integrada, es un
fruto uniforme, de forma acha-
tada y gran color en rojo. Gra-
cias a su larga vida, los calibres
M y G tienen una gran consis-
tencia.

Ventero también esta teniendo
éxito entre sus agricultores, ya
que esta variedad referente en el

H En abril, Seminis reunié en Varsovia a los expertos de Iberia en el Tomato Expert Panel.

mercado y para recoleccion en
rama cuenta con un fruto muy
uniforme, de forma ligeramente
achatada y con buen color rojo y
brillo intenso. Su planta tiene un
vigor medio con buena cobertu-
ra foliar y se adapta muy bien a
ciclos largos y las condiciones
de invierno, permitiendo dar un
ramo compacto y bien configu-
rado. Tiene una gran tolerancia
a cracking y microcracking y es
resistente al virus del Mosaico,
Fusarium 1,2, Verticilium, ne-
matodos y virus de la cuchara.

TOMATO EXPERT PANEL

Por otro lado, y con el fin de co-
nocer nuevos € interesantes mer-
cados, Seminis reunié a finales

de abril, en Varsovia, a los 35
principales expertos de Iberia en
el Tomato Expert Panel. Una ini-
ciativa con la que también se pre-
tende dar la oportunidad a los
asistentes de compartir opinio-
nes y experiencias en los distin-
tos foros de debate y tratar temas
como las necesidades de mejora
en cultivo de tomate; comercia-
lizacion y nuevos mercados; con-
trol integrado; demanda de los
supermercados; o manejo de cul-
tivo en diferentes zonas geogra-
ficas.

Ademas, durante el viaje, la en-
tidad tuvo la oportunidad de co-
nocer al principal productor de
tomate y pepino de la zona en in-
vernaderos de cristal Mularski.
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EVOLUCION

l Plantacion de tomates de la casa de semillas MedHermes, empresa que apuesta por la recuperacion del caracteristico sabor mediterraneo. /FHALMERIA

El tomate es el cultivo que ha experimentado
mayores mejoras varietales desde los afos 60

M Rafa Villegas

| tomate es, entre todas las

frutas y hortalizas que se cul-
tivan en la provincia, desde que
se instalo el primer invernadero
en la década de los 60, el culti-
vo que ha experimentado mayo-
res progresos varietales.

Haciendo un poco de historia,
las primeras variedades de tomate
que se produjeron en la comar-
ca del Poniente almeriense y se
comercializaron fueron el Cua-
renteno y el Muchamiel, entre
otras. Ambas fueron sustituidas,
poco a poco, por otros tipos de
Marmande.

A continuacioén, en los inver-
naderos locales se empezaron a
sembrar otros tipos de tomate,
como es el caso del americano,

Los beneficios del injerto en
tomate son, aparte de plan-
tas con menos enfermedades
fingicas, cultivos mas fuer-
tes y productivos. Lo cierto
es que mucho ha evolucio-
nado esta técnica desde que,
a mediados de los afios 90,
lo empezaran a ofrecer semi-
lleros en la provincia.
Contar con unas modernas
instalaciones, un personal

I Los agricultores han producido desde tomates mas primitivos, como es el caso del Cuarenteno y el Muchamiel, a los larga vida

que revolucionaron la comercializacién al llegar en perfectas condiciones a cualquier supermecado del Viejo Continente

de variedades como el Early Pack
y el Vs-3.

Lo cierto es que, gracias a los
continuos avances en investiga-
cion, por parte de las casas de se-
millas, asi como de moderniza-
cion y perfeccionamiento de téc-
nicas, por parte de los semille-
ros, el tomate cuenta en la ac-
tualidad con un amplio abanico
de variedades que destacan por
sus resistencias a virus y nema-
todos, su cada vez mayor pro-
ductividad y, no menos impor-
tante, una apuesta firme por ca-
libres comerciales y el sabor.

Hoy dia se cultivan tomates en
los invernaderos almerienses para

El injerto es un arma contra los
problemas de suelo en la finca

cualificado y conocer una téc-
nica de injertar que funcio-
ne son tres requisitos indis-
pensables para cualquier se-
millero que se precie.

Las técnicas varian de un
semillero a otro. En Semille-
ros El Plantel, por ejemplo,
apuestan por el microinjer-
to, llevandose a cabo con
plantas de menos calibre de
lo habitual, lo que facilita el

todos los gustos, desde los to-
mates de ensalada larga vida, que
llegan en 6ptimas condiciones a
la mesa de los ciudadanos de to-
dos los paises europeos, pasan-
do por las variedades que se de-
mandan mas en ramo, asi como
los cherrys, los tipo pera y, como
no podia ser de otra manera,
aquellos que no destacan por su
estética sino por su excelente sa-
bor, como es el caso del Rafy el
corazon de buey, entre otros.

CON MAS RESISTENCIAS

El trabajo que desempenan los
investigadores de las diferentes
casas de semillas, buscando va-

prendimiento entre el patron
y la variedad.

En Semilleros Laimund han
modificado con los afios su
técnica, pasando de una ja-
ponesa a una holandesa, que
le ha dado muy buenos re-
sultados. Semilleros Crisel,
por su parte, garantiza dos ta-
llos parejos antes de llegar a
la finca, junto al resto de be-
neficios que conlleva el in-
jerto en tomate que, pese a
ser mas caro que una planta
sola, es muy beneficioso con-
tra los problemas de suelo.

riedades cada vez mas resisten-
tes y que se adapten a la perfec-
cion a las condiciones climati-
cas bajo plastico de la zona que
va de Adra a Nijar, por la costa,
ha dado sus frutos. Asi, los agri-
cultores cuentan en la actualidad
con variedades con mas resis-
tencias, lo que garantiza mejo-
res campaifias en todos los senti-
dos.

Asi, por ejemplo, la inmensa
mayoria de las variedades de to-
mate que comercializan las ca-
sas de semillas que trabajan en
la provincia tienen ya alta resis-
tencia a las dos principales en-
fermedades viricas que afectan
al cultivo de tomate. Se trata,
concretamente, de dos virus que
han causado estragos durante
campafas en los invernaderos,
como es el caso, por un lado, del
virus del mosaico del tomate y,
por el otro, del denominado vi-
rus del bronceado del tomate.

Las enfermedades fungicas que
mas afectan al tomate son la
botrytis, el mildiu y el oidio. Con
el injerto en tomate lo que se con-
sigue es una reduccion especta-
cular del contagio de hongos pre-
sentes en el suelo a la planta, por
lo que se reduce el riesgo de
transmision. Con el injerto la
planta es mas fuerte, sana y pro-
ductiva, todo un avance.

Daniela y Raf son
dos variedades
que han hecho
historia en Almeria

Existen dos tipos de toma-
te que, sin lugar a dudas,
han hecho y siguen hacien-
do historia en la provincia.
Se trata, como no podia ser
de otra manera, del Danie-
la, todo un histérico, y el
Raf, que es el tomate mas
gourmet.

Daniela es una variedad
de tomate de ensalada de
larga vida que ha marcado,
en positivo, a toda una ge-
neracion de productores,
mientras que el Rafes el to-
mate mas apreciado por los
consumidores mas gour-
mets y, del mismo modo,
por establecimientos de
productos exclusivos y res-
taurantes de toda Espafia.
Eso si, al contrario que el
Danicela, el tomate Raf tie-
ne el handicap de que se
conserva en perfecto esta-
do muy pocos dias, por lo
que su unico mercado de
destino es el territorio na-
cional.
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PERA, PINTON, CHERRY

Ramiro Arnedo apuesta por variedades
atractivas con gran sabor y calidad de fruto

M Elena Sanchez

amiro Arnedo Semillas cuen-

ta con un catalogo de varie-
dades de tomate mas que intere-
sante para el agricultor, gracias
ala diversidad de las mismas, asi
como a la gran calidad de la que
goza cada una de ellas. En este
sentido, y como novedades, se en-
cuentra Bronco F1, un cherry
rama muy productivo y de buen
sabor que cumple con las exi-
gencias de los productores. De
hecho, Bronco F1 destaca por ser
una planta vigorosa, de entrenu-
dos medios y porte entreabierto.
Su fruto tiene una alta resisten-
cia'y buena conservacion, con un
ramo casi perfecto. En cuanto al
peso del fruto, éste cuenta con un
peso medio de entre 28 y 32 gra-
mos. Segun informan desde Ra-
miro Arnedo, esta variedad de
cherry rama es aconsejable para
trasplantes entre el 15 de julio y
el 15 de septiembre.

Bronco F1 tiene alta resisten-
cia a ToMV (mosaico del toma-
te), asi como a Fol (fusarium);
al igual que cuenta con una re-
sistencia media a TYLCV (virus
de la cuchara) y nematodos.

Por otro lado, y también como
novedad, Ramiro Aredo ha pues-
to a disposicion del agricultor Ki-
kuyu F1, un tomate pera grueso
de porte compacto y entrenudos
cortos. Esta recomendado para
plantaciones medias y tardias en
ciclos cortos. Entre las caracte-
risticas mas destacadas de Kiku-

I La casa de semillas destaca dentro de su amplio catalogo a Bronco F1, un cherry rama muy productivo y de buen

sabor, asi como a Kikuyu F1, un tomate tipo pera grueso de forma oval alargada y de color rojo intenso

I Bronco F1 es un tomate de gran sabor y muy productivo. /FHALMERIA

yu Flse encuentra su facilidad
de cuaje, su forma oval alarga-
da, su color rojo intenso, asi como
su buena conservacion postco-
secha. El peso medio de esta va-
riedad esta entre los 140 y los 170

verde y su color rojo intenso hace
que sea aun mas llamativo a la
hora de su comercializacion. Pa-
sadena F1 destaca también por
su dureza y uniformidad, con un
peso de 250 a 350 gramos por fru-

gramos. to.
Pasadena F1 también forma
parte de este amplio catdlogo de  PI NTON

variedades de Ramiro Arnedo. Se
trata, concretamente, de un to-
mate grueso, muy temprano y
precoz, con el que se esta tenien-
do mucho éxito. La superficie del
fruto es muy lisa, no tiene cuello

Dentro de la familia de los toma-
tes pinton, cabe destacar una no-
vedad, Masai F1. Se trata de una
variedad vigorosa con planta de
porte semi-abierto, con entrenu-
dos de longitud media. Sus fru-

ll Pasadena F1 destaca por la excelente calidad de fruto. /FHALMERIA

tos son de forma esférica, algo
aplanados y asurcados, de cali-
bre G y GG, y con un peso me-
dio entre los 250 y los 300 gra-
mos.

De hecho, uno de los aspectos
mas destacados de esta variedad
de tomate es su color atractivo,
de ahi que se recomiende su re-
coleccion en pinton. Igualmente
es valorado por ser muy consis-
tente y por su alta resistencia a
ToMV, V, Fol, Fory Ff, asi como
resistencia mediaa TYLCV y ne-
matodos.

Las variedades de tomate cherry
son muy importantes dentro de
Ramiro Arnedo, de ahi su eleva-
da oferta. En esta ocasion, cabe
destacar Paime F1, un tipo cherry
pera que goza de un fruto resis-
tente al rajado y de una planta con
vigor alto, de entrenudos medios
y porte abierto. Este tomate es de
éxito seguro, debido a que se di-
ferencia por su gran sabor y ex-
celente calidad, asi como por su
alta resistencia a ToMV. Este
cherry pera esta aconsejado para
ciclos largos.
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LIDER

Almeria se hace en enero con mas de la
mitad del mercado europeo de tomate

M Isabel Fernandez

| tomate es, mes a mes, el

producto mas exportado por
la provincia de Almeria, sin em-
bargo, es en enero cuando al-
canza su mayor cuota de merca-
do en los diferentes paises co-
munitarios. Segun los datos fa-
cilitados por la Interprofesional
de Frutas y Hortalizas de Anda-
lucia (HORTYFRUTA), el to-
mate provincial alcanza en el mes
de enero una cuota de mercado
del 55% en Europa, haciéndose,
de este modo, con mas de la mi-
tad del mercado comunitario de
esta hortaliza. S6lo en enero de
este afio, Almeria exportd a la
Union Europea (UE) tomates por
valor de 83,47 millones de eu-
ros, el 25% del total de las ex-
portaciones provinciales en ese
mes.

Desde diciembre a abril, prac-
ticamente, y segun se desprende
del ‘Analisis de la Campafia Hor-
tofruticola de Almeria. Campa-
fia 2011/2012’, elaborado por el
Servicio de Estudios de la Fun-
dacion Cajamar Caja Rural, el
tomate espaiiol, y por ende el al-
meriense, domina el mercado eu-
ropeo, con cuotas de mercado que
oscilan entre el 35% y el 40%.
Sin embargo, entre mayo y oc-
tubre, es Holanda el pais que sa-
tisface las demandas de tomate
de los consumidores comunita-
rios, con cuotas de mercado que,
en su caso, oscilan entre el 30%
y el 50%. Las producciones es-

BATIENDO RECORDS

I Segun datos de HORTYFRUTA, la provincia alcanza una cuota de mercado del 55% a principios de afio en la Unién Europea.

Holanda y Marruecos son, por este orden, los segundos y terceros proveedores de este producto a los mercados comunitarios
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l Las comercializadoras de Almeria surten de tomate a los consumidores europeos en fechas en las que nadie mas puede hacerlo. /rHALMERIA

panolas y holandesas son com-
plementarias, aunque no se des-
carta que los movimientos pro-
ducidos tanto al inicio como al
final de la campafia en Holanda
repercutan en el devenir del ejer-
cicio en Espafia. Sin ir mas le-
jos, en el mes de mayo, el toma-
te almeriense gozé de unos pre-
cios bastante buenos debido, pre-
cisamente, a una menor presen-

cia del producto holandés en los
mercados como consecuencia de
ciertos problemas en el desarro-
llo de sus plantaciones al inicio
del ciclo.

MARRUECOS

El tercer proveedor de tomate de
la Unién Europea (UE) es Ma-
rruecos, pais cuyo calendario pro-
ductivo, a diferencia del holan-

dés, si coincide plenamente con
el almeriense. En cualquier caso,
y de momento, no hay de qué pre-
ocuparse, entre otras cosas por-
que el pais norteafricano apenas
alcanza una cuota de mercado en
la UE del 13,9%. Aun asi, el in-
forme de la Fundacion Cajamar
Caja Rural relativo a la pasada
campaia alerta de su “elevado
potencial productivo”, ya que

este sector cuenta con un gran
apoyo institucional. Asimismo,
llama la atencién sobre la entra-
da en vigor del nuevo acuerdo
de asociacion entre la UE y el
pais norteafricano, que abre aun
mas las fronteras a la exporta-
cion de este pais a los Veintisie-
te y que “podria afectar negati-
vamente a las ventas de tomate
espafiol”.

El tomate se convirtio en el producto
mas rentable en la pasada campaina

| tomate se convirtié durante

la pasada campafa, la
2011/2012, en el producto mas
rentable de cuantos se cultivan en
la provincia de Almeria, logran-
do desbancar al pimiento, que ha-
bia ostentado este ‘titulo’ duran-
te los dos ejercicios precedentes.
De este modo, y segtin recoge el
Anuario Agricola 2012 de fhal-
meria, el afio pasado, los produc-
tores de tomate obtuvieron una

rentabilidad media para su culti-
vo de 5,901 euros por metro cua-
drado, frente a los 4,555 euros por
metro del pimiento. Esa rentabi-
lidad obtenida por el tomate fue
posible gracias al cultivo de 9.124
hectareas en las que se produje-
ron 929.835 toneladas, cuyo pre-
cio medio por kilo se situd en
0,579 euros.

Tras dos campafias ocupando
el segundo lugar de este particu-
lar ranking, el tomate logro incre-
mentar de forma considerable su

rentabilidad. Asi, en el ejercicio
2010/2011, la rentabilidad de este
cultivo se situ6 en 5,04 euros por
metro cuadrado, casi un euro me-
nos en el afio pasado, mientras que
en 2009/2010 alcanzo una renta-
bilidad de 5,58 euros por metro.
Ese aumento de la rentabilidad
del tomate, por otra parte, vino
de la mano de unos mejores pre-
cios medios. De este modo, mien-
tras en la campaiia 2010/2011 este
producto se vendio, de media, a
0,551 euros el kilo, el afio pasa-

I Obtuvo una rentabilidad media por metro cuadrado de 5,901 euros. /FHALMERIA

do, esta cifra se incremento6 lige-
ramente, hasta los 0,579 euros por
kilo. En cualquier caso, ambas
cantidades quedan bien lejos del

precio medio obtenido por el to-
mate en el ejercicio 2009/2010 y
que se situ6 en 0,646 euros por
kilo.
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OFERTA'Y DEMANDA

El valor final comercializado en el ejercicio
2011/2012 supero los 775.000.000 euros

Empresas como CASI,
Biosabor, Agrupalmeria, Costa
de Almeria o Vegacaiiada son
las entidades que mas tomate
manejan en la provincia

M Elena Sanchez

n las tltimas campaiias hor-

tofruticolas de la provincia
almeriense, el tomate estd mejo-
rando en todas sus variables e in-
cluso esta desplazando al pi-
miento en aspectos como que,
ahora, la hortaliza mas rentable
es el tomate. Seglin datos obte-
nidos de la Delegacion Territo-
rial de la Consejeria de Agricul-
tura, Pesca y Medio Ambiente,
de la Junta de Andalucia, el va-
lor recibido por las comerciali-
zadoras en la campafia 2011/2012
ha sido de 775.714.000 euros, es
decir, algo mas de 105 millones
en comparacion con el ejercicio
anterior. Este dato unido a que
el precio medio también ha au-
mentado, pasando, a 0,58 euros
el kilo, ha supuesto un alivio para
los productores de tomate de la
provincia, la mayoria de ellos
concentrados en la zona de La Ca-
flada y en el término municipal
de Nijar.

COMERCIALIZADORAS
En cuanto a las empresas que ma-
nejan la mayor parte de los kilos
de tomate que se reciben a lo lar-
go de la campafia, CASI, Agru-
palmeria, Costa de Almeria, Bio-
sabor o Vegacafiada son las prin-
cipales y las que mas volumen
de produccion trabajan cada afio.
En concreto, CASI es la comer-
cializadora que mas volumen ma-
neja, de hecho, el pasado afio co-
mercializ6 en venta directa 77 mi-
llones de kilos de los 225 millo-
nes totales, logrando también me-
jorar de manera importante el pre-
cio medio que reciben los socios.
Sin duda, esta empresa es un cla-
ro ejemplo a seguir gracias a su
Plan Integral, con el que se ha me-
jorado el modelo de comerciali-
zacion, asi como también ha per-
mitido que en la actualidad se cul-
tiven las variedades de tomate que
realmente interesan al mercado.
Seglin explicaba José Maria
Andujar para el Anuario 2012 de
fhalmeria, “estamos en un mo-
mento de madurez. A lo largo de
los aflos hemos acumulado ex-

l Vista general del interior de Agrupalmeria durante un dia de venta de tomate. /FHALMERIA

ll Tomate de Vegacafiada, bajo la marca Caiiada Natural. /FHALMERIA

periencia sobre el cultivo y co-
nocimientos sobre el mercado in-
ternacional. Estamos bien posi-
cionados en los diferentes mer-
cados y, en el caso de CASI, que-
remos mejorar en produccion,
gestion y comercializacion”. Des-
de el punto de vista de Andujar,
“son las grandes comercializa-
doras, por su influencia en el mer-
cado, las que tienen que guiar a
las pequeias en el cambio de la
comercializacion y en los precios
minimos a los que vender”.

Por su parte, Agrupalmeria, con
mas de cuarenta afios de expe-
riencia en el sector, es otra de las
empresas que manejan un alto vo-
lumen de tomate, de hecho es una
de las primeras entidades en cuan-
to volumen de kilos de la varie-
dad Raf.

Vegacafiada, Biosabor y Hor-
tofruticola Costa de Almeria com-
pletan el grupo destacado de co-
mercializacion de tomate. La pri-
mera tiene un volumen de pro-
duccidén de 60 millones de kilos,
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de los que el tomate supone la
mayor parte de ellos; para Hor-
tofruticola Costa de Almeria, el
tomate es el tercer producto prin-
cipal, por detras de pimiento y
pepino, aunque es cierto que en
la zona de Poniente es una de las
que mas tomate manejan; y Bio-
sabor, entidad dedicada en su to-
talidad a la produccién ecoldogi-
ca, movio 15 millones de kilos
la pasada campafia. Para Fran-
cisco Belmonte, presidente de la
empresa, la situacion de la co-

mercializacion en Almeria debe-
ria “hacer un cambio generacio-
nal o un reciclado para que los
responsables del sector seamos
capaces de comprender que la si-
tuacion del sector ha cambiado
y que el modelo de hace unos
afios ya no sirve. Hemos mejo-
rado mucho en los Gltimos afios
y Almeria ha demostrado muchas
veces lo agil que es, por eso es-
tamos vivos todavia, pero nece-
sitamos un cambio de mentali-
dad”.
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ESPECIALISTAS EN TOMATE

Los injertos de Crisel garantizan dos
tallos parejos antes de llegar a la finca

De este modo, el agricultor
no pierde los dos ramos
iniciales que perderia con
un injerto normal en uno de
los dos tallos de la planta

[l Isabel Fernandez

n los semilleros Crisel llevan

desde 1998 realizando injer-
tos de tomate, de ahi que, hoy por
hoy, sean especialistas en esta téc-
nica cada dia mas extendida en el
campo. Segun ha comentado su ge-
rente, Antonio Manzano, cuando
comenzaron, “nadie creia que el
injerto le aportara nada”, sin em-
bargo, con el paso de los afios y vis-
tos los resultados obtenidos, cada
vez son mas los agricultores que
apuestan por ¢€l.

En el caso de Crisel, ofrecen a
los productores un tipo de injerto
muy especifico que les esta pro-
porcionando muy buenos resulta-
dos. Asi, Manzano ha explicado
que, “‘cuando hacemos la poda para
iniciar los dos tallos, aplicamos un
producto natural, bioldgico, que au-
menta la evolucion de la planta, y
conseguimos sacar dos tallos pa-
rejos”. Asimismo, “traspasamos la
planta de un cepelldon mas peque-
flo a uno mas grande para iniciar
un sistema radicular nuevo y ha-
cer que la planta adopte mas fuer-
za”. Esta técnica que utilizan en los
semilleros Crisel hace que el agri-
cultor no pierda ninguno de los ra-
mos iniciales del segundo tallo.

“Con un injerto normal, los agri-
cultores tienen que dejar que el se-
gundo tallo crezca en la finca”, ha
explicado Antonio Manzano, quien
ha afiadido que, de este modo, “pier-
den un ramo o dos de tomate”. Sin
embargo, “saliendo del semillero
con los dos tallos, los dos primeros
ramos, tanto de un tallo como del
otro, no se pierden”.

Esta técnica diferencial ha hecho
que, actualmente, Crisel realice en
torno a4.700.000 injertos de toma-
te al afo, principalmente, para agri-
cultores de la provincia, pero no solo
para ellos. “Este afio, por ejemplo,
hemos hecho unos 700.000 injer-
tos para fuera de la provincia, pero
el resto se queda en Almeria”. Asi-
mismo, y en lo que respecta al gra-
do de satisfaccion de los agriculto-
res, Manzano ha reconocido que es-
tan mas que satisfechos con los re-
sultados obtenidos, tanto que, de
hecho, “podemos decir que lleva-
mos tres afios muy buenos, en los
que la satisfaccion de los clientes
ha sido muy alta”.

DIFERENTES

Pero los semilleros Crisel no sélo
se diferencian de su competencia
en la técnica empleada para reali-
zar el injerto y que tan buenos re-
sultados les esta dando, sino tam-
bién en el servicio que prestan a los
agricultores. En este sentido, Man-
zano ha afirmado que, “en los 0lti-
mos aflos, estamos analizando par-
tida por partida contra bacteriosis,
virus, etcétera”, garantizando asi la

0 Planta injertada por los semilleros Crisel. /FHALMERIA

sanidad de la planta una vez sale
del semillero. Pero no solo eso.
Conscientes de la importancia de
prestar un buen servicio al agricul-
tor, en semilleros Crisel se hacen
responsables de lo que pueda su-
cederle a la planta hasta que co-
mienza a desarrollarse en la finca,
siempre y cuando sea su responsa-
bilidad. “Hasta que la planta no em-
pieza a desarrollarse en la finca, res-
pondemos por ella ante cualquier

negligencia”, ha afirmado Manza-
no, quien ha comentado, ademas,
que “no somos como algunos otros
que, una vez que sale la planta del
semillero, no quieren tener respon-
sabilidad sobre ella”.

Este servicio diferencial también
es posible gracias a las modernas
instalaciones con las que cuenta Cri-
sel y que incluyen, por ejemplo, sis-
tema de calefaccion por aire y tu-
berias de agua caliente, pantallas
de control de luz y temperatura, ca-
rros automatizados de riego, son-
das de temperatura de sustratos, ca-
maras de injertos dotadas con sis-
temas de tltima generacion y ca-
maras de siembra automatizadas
también de Gltima generacion.

Todo ello ha permitido a los se-
milleros Crisel llevar 25 afios tra-
bajando en la provincia y, lo que es
mas importante atin, haberse gana-
do la confianza de los agricultores.
Cuando nadie creia en la fiabilidad
de los injertos de tomate, que ya se
hacian en otros muchos cultivos,
en Crisel comenzaron a trabajar con
ellos. Desde entonces se han con-
vertido en auténticos especialistas
de esta técnica, que han logrado per-
feccionar hasta el punto de ofrecer
al agricultor un injerto distinto, que
le garantiza que no tendra ninguna
pérdida al inicio del cultivo y que,
ademas, le asegura una planta fuer-
te y sana, preparada para sacar ade-
lante la mejor campafia posible.
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GASTOS DE CULTIVO

Los costes de produccion de esta hortaliza
crecieron un 3% en la pasada campaiia

Pese a todo, los agricultores
siguen siendo fieles al
tomate, un producto que,
cada afio, se mantiene
como el mas cultivado

M Isabel Fernandez

| tomate es, junto con el pi-

miento, uno de los produc-
tos que mayores costes de pro-
duccion supone para el agricul-
tor que, sin embargo, sigue fiel
a su cultivo; sin ir mas lejos, cam-
pafia tras campana, esta hortali-
za se mantiene como la mas cul-
tivada en la provincia, llegando,
incluso, a superar en alguna oca-
sion las 10.000 hectareas de su-
perficie. Estos costes de produc-
cién fueron el afio pasado, si
cabe, algo mas altos de lo habi-
tual y, de hecho, seglin los datos
con los que cuenta la Conseje-
ria de Agricultura, Pesca y Me-
dio Ambiente de la Junta de An-
dalucia, éstos se incrementaron
un 3% en la campana 2011/2012
con respecto al ejercicio anterior.
De este modo, hace un afo, el
coste medio de produccion de un
metro cuadrado de tomate se si-
tud en 4,14 euros, mientras que,
en la campafia 2010/2011, culti-
var un metro cuadrado de toma-
te costaba 4,02 euros.

De estos 4,14 euros por metro
para un cultivo de tomate injer-
tado (en el caso del tomate sin
injertar el coste es algo menor,
3,88 euros por metro), 3,35 eu-
ros provienen de los llamados
costes directos, tales como la se-
milla, el semillero, los fertili-
zantes o la fauna auxiliar. De to-
dos ellos, los gastos derivados
de la semilla y el semillero, en
este caso para un cultivo con in-
jerto, fueron los mas elevados,
suponiendo un coste de 0,54 eu-
ros por metro para cada agricul-
tor. Tras éstos se situaron los gas-
tos en fitosanitarios y fauna au-
xiliar, que sumaron 0,53 euros
por metro cuadrado de superfi-
cie. Los gastos en fertilizantes
ocupan el tercer puesto en este
particular ranking, con 0,41 eu-
ros por metro, segun los datos he-
chos publicos por la Consejeria
de Agricultura, Pesca y Medio
Ambiente.

El resto son costes indirectos,
tales como los 0,21 euros por me-
tro del plastico o los 0,15 euros

l La fauna auxiliar es uno de los costes a los que deben hacer frente los agricultores . /FHALMERIA

de la propia estructura de inver-
nadero. Estos costes, junto con
otros como el enarenado o sus-
trato o la instalacion del riego su-
ponen para cada agricultor, de
media, unos 0,49 euros. A esto
hay que sumar, por ultimo, los
llamados gastos generales o fi-
nancieros, que suponen unos 0,29
euros por metro cuadrado culti-
vado.

SIN INJERTO
El cultivo de tomate sin injertar
resulta algo mas barato que el in-

jertado, sin embargo, hay que te-

l El uso del injerto contribuye a reducir muchos problemas de suelo. /rHALMERIA

ner en cuenta que una planta in-
jertada ofrece mas produccion,
luego, el mayor coste se ve com-
pensado con la obtencion de un
mayor numero de kilos por me-
tro cuadrado. De este modo, y
segun los datos de la Adminis-
tracion autonomica, cultivar un
metro cuadrado de tomate sin in-
jertar durante la pasada campa-
fla costd a cada agricultor 3,88
euros por metro, es decir, 0,26
euros menos que un metro cua-
drado injertado. La tnica dife-
rencia en gastos fue la derivada
de la propia planta. Y es que,
mientras los gastos en semilla y
semillero para un metro de to-
mate injertado suman 0,54 eu-
ros, en el caso del tomate sin in-
jertar, esta cifra se reduce a la mi-
tad, 0,28 euros por metro cua-
drado.

En cualquier caso, y pese al
mayor coste de produccidon que
implica el cultivo de tomate in-
jertado, ésta es una practica bas-
tante extendida en la provincia,
habida cuenta de la mayor pro-
ductividad que implica y su efi-
cacia para combatir las enferme-
dades del suelo, asi como la exis-
tencia, por ejemplo, de nemato-
dos. El injerto otorga una mayor
fortaleza y vigorosidad a la plan-
ta que hace que se adapte mejor
a condiciones adversas.
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GARANTIA

MedHermes incorpora a su catalogo de
variedades a Ares F1y a Almanzor F1

M Rafa Villegas

a casa de semillas MedHer-

mes cuenta con un amplio
catalogo de variedades de toma-
te resistentes, atractivas y, no me-
nos importante, que conquistan
al consumidor final gracias a su
buen sabor. De cara a la proxi-
ma campafia, ademas, los agri-
cultores tienen a su disposicion
dos nuevas variedades muy com-
pletas, como es el caso de Ares
F1 y Almanzor F1.

Ares Fles una variedad de to-
mate pera para recoleccion en
suelto muy competitiva por sus
caracteristicas. La planta de Ares
F1 es una planta vigorosa, con
entrenudos cortos y regulares
desde la parte basal hasta la par-
te apical de la planta. Pese a ser
una variedad de tomate pera para
recoleccion en suelto, también
puede recolectarse en rama ya
que presenta unos ramos muy
elegantes con forma de espina
de pescado y con un raquis grue-
so de color verde intenso que le
da muy buena sensacion de fres-
cura al ramo.

Otra caracteristica que hace de
Ares F1 una variedad a tener en
cuenta es su rusticidad, adaptan-
dose muy bien al ciclo largo de
trasplante de mediados de agos-
to y también a trasplantes de pri-
mavera.

En cuanto al fruto de Ares F1
tenemos que decir que es un fru-
to de calibre M de unos 90-100
gramos de peso, aproximada-

I Todas las variedades de tomate de esta casa de semillas ofrecen la mayor calidad y productividad, ademas de contar con

un paquete muy completo de resistencias, todo ello sin descuidar el redescubrimiento que hacen del sabor mediterraneo

[l Variedad de tomate Ares F1 de Semillas MedHermes. /FHALMERIA

mente, tiene un color rojo muy
intenso, la forma tipica del ver-
dadero tomate pera, buen com-
portamiento en post cosecha y
un sabor superior a las varieda-
des actualmente presentes en el
mercado, dentro de este seg-
mento.

Otra cualidad destacable de
Ares F1 es su alta productividad,
ya que es una planta que propor-
ciona gran numero de piezas por
ramo y ademas una estructura de

planta con entrenudos muy cor-
tos. De esta manera, la planta de
Ares F1 proporciona un creci-
miento, cuaje y produccion cons-
tante a lo largo de todo el ciclo
de cultivo.

ALMANZOR F1

Por su parte Almanzor F1 es una
variedad de tomate para recolec-
cién en suelto. Al igual que la
planta de Ares F1, también es una

planta muy rustica, de vigor me-

[l Tomates de la variedad de MedHermes Almanzor F1. /FHALMERIA

dio, entrenudos cortos y muy pro-
ductiva.

Almanzor F1 es una variedad
con un buen comportamiento a
las bajas temperaturas, sopor-
tando bien el ciclo largo de tras-
plantes de agosto-septiembre.

El fruto de Almanzor F1 de ca-
libre G con peso aproximado de
180 g, presenta una forma lige-
ramente achatada, marca suave-
mente el cuello verde y en ma-
duracion, adquiere un color rojo

intenso, brillante y uniforme.
Ademas, los frutos muestran una
elevada uniformidad tanto en
forma como en calibre a lo lar-
go de todo el ciclo y una LSL a
los maximos niveles del merca-
do.

Como viene siendo habitual en
MedHermes, ambas variedades
cuentan con un paquete muy
completo de resistencias (HR:
ToMV, Vd, Fol 0,1; IR: TYLCYV,
TSWYV, Ma, Mi, Mj).
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SOLUCIONES INTEGRADAS

Syngenta trabaja con todos los eslabones de la
cadena para lograr un producto diferenciado

Tomates como Invictus o los
nuevos Valkirias, en ramo, y
Eneko, en pera, ofrecen un
fruto de calidad y calibre
uniformes en todo el ciclo

M Isabel Fernandez

En Syngenta trabajan para ofre-
cer soluciones integradas a to-
dos los eslabones de la cadena, des-
de el agricultor al consumidor, pa-
sando por la comercializadora o el
mayorista, entre otros. Por ello, se-
gun comenta Rafael Salinas, port-
folio manager de tomate de la em-
presa en la Peninsula Ibérica, “esta-
mos desarrollando unos programas
de cultivo junto con las empresas
productoras donde nuestra genéti-
ca, como base, interactia con los or-
ganismos de control de plagas y con
los productos para controlar plagas
y enfermedades”; todo ello con el
objetivo de “aprovechar el valor de
la genética para conseguir un pro-
ducto de calidad tanto en aparien-
cia como en sabor y que, a su vez,
sea capaz de cubrir las expectativas
de toda la cadena de negocio”.
Bajo esta filosofia y de cara a la
proxima campaifia, Syngenta cuen-
ta con tres variedades de tomate que
responden, precisamente, a las de-
mandas de todos esos eslabones. En
primer lugar, apuestan por Invictus,
un tomate para recoleccion en suel-
to con el que ya “hemos tenido una
gran campaia’”’, entre otras cosas por-
que “es una variedad que da res-

puesta a todas las necesidades de la
cadena de negocio”. Segun Salinas,
para el productor, “Invictus tiene una
produccion comercial muy alta”, con
frutos de calibres G-GG muy esta-
bles y homogéneos a lo largo de todo
el ciclo de produccion. Asimismo,
tiene “muy buen color, una fruta muy
brillante y un nivel de resistencias
muy bueno” a oidio (Lt), al virus de
la cuchara (TYLCV) y al virus del
bronceado (TSWV). Para el comer-
cializador, Invictus es un tomate con
“larga vida comercial” y, lo que es
mas importante alin, “‘es un produc-
to diferenciado”, sobre todo, gra-
cias a “esas caracteristicas de color
y brillo”, ademas de a un sabor “dis-
tinguible, por encima de lo que hay
en el mercado”.

Por otro lado, Syngenta va a lan-
zar una nueva variedad de tomate
rama, Valkirias, que esta indicada
para trasplantes en las ultimas se-
manas de agosto. Valkirias ofrece
al agricultor “una produccion muy
alta y estable durante todo el ciclo,
por encima, incluso, de algunas va-
riedades que ya hay en el mercado”.
Esta estabilidad de la produccion es
extensible, ademas, al calibre (M-
G)y alacalidad de fruta, puesto que
Valkirias ofrece un tomate “con un
rojo muy intenso y brillante y con
muy pocos problemas de produc-
cion no comercial”, ya que apenas
presenta manchado ni rajado. Junto
a esto, “la rama es muy comercial,
con una raspa muy simétrica’y, ade-
mas, “tiene una planta con un vigor
adecuado para un ciclo largo de pro-

SOLUCIONES PARA LOS AGRICULTORES

manchas ni problemas de ahuecado.

l Eneko es un tomate pera que se puede recolectar en rama y que no presenta ni

—

l Invictus tiene una produccion comercial muy alta.

duccion”. Esta estabilidad tanto en
la produccion como en la calidad de
fruta supone una ventaja también a
la hora de la comercializacion, ya
que “las cooperativas tienen sus pro-
gramaciones y valoran la estabili-
dad que les puede dar un produc-

99

to”.

Con respecto a las resistencias, Val-
kirias es resistente al virus de la cu-
chara, ademas de a varias razas de
fulvia fulva, “una enfermedad cuya
presencia ha aumentado este afio en
el campo y que es posible que siga
siendo conflictiva”. Esta enferme-
dad provoca, sobre todo, mermas

en la produccion. Salinas comenta,
por otro lado, que Valkirias es una
variedad de tomate ramo muy “ver-
satil” y, de hecho, “tanto los pro-
ductores como los técnicos que la
han visto la valoran porque te per-
mite cultivar en sitios donde las con-
diciones son mas extremas”. Esta
versatilidad es tal que “vamos a tra-
bajar con ella tanto en la zona de Le-
vante como en Nijar, La Cafada,
El Alquian y el Poniente”.

Por ultimo, y de cara a la proxi-
ma campaia, Syngenta presenta Ene-
ko, un tomate tipo pera que “se pue-
de recolectar en rama porque hace
una rama muy buena”. Esta varie-
dad cuenta con dos caracteristicas
diferenciadoras muy importantes en
el segmento de tomate pera 'y es que
“no presenta manchas de coloracion
y no se ahueca”. Esto, unido a la au-
sencia de problemas de microcrac-
king, muy habituales en invierno,
“permite hacer un ciclo largo” y, ade-
mas, garantiza al agricultor “una alta
produccion comercial”, con un ca-
libre M grande muy estable durante
todo el ciclo. En cualquier caso, y
dado que cuaja bien con calor, “se
puede hacer un ciclo corto sin pro-
blemas”.

En lo que respecta a la comercia-
lizacion, Eneko ofrece a las empre-
sas “la posibilidad de tener un pro-
ducto para un segmento en el que
hay demanda y en el que, hoy por
hoy, no hay variedades que den res-
puesta a esa necesidad”. De este
modo, “pueden llegar al consumi-
dor con un producto diferenciado”.

Armstrong, un portainjertos ‘todoterreno’ que
favorece el cuajado y engorde de los frutos

ﬁ rmstrong es el portainjer-
tos de Syngenta adaptado a

diferentes condiciones de culti-
vo, como condiciones de estrés
o salinidad, y que favorece la flo-
racion, cuajado y engorde de los
frutos. Este portainjertos de vi-
gor medio-alto se caracteriza por
su “versatilidad y plasticidad”,
seglin apunta Rafael Salinas, port-
folio manager de tomate de
Syngenta, quien detalla que, por

ejemplo, es “ideal para injertar en
variedades de vigor alto muy ve-
getativas, ya que modera su com-
portamiento” y, ademas, en varie-
dades de vigor medio, “puede au-
mentar su potencial productivo”.
Armstrong es un portainjertos
interespecifico que destaca por
sus altos valores de germinacion,
uniformidad y planta ttil para in-
jertar. Asimismo, cuenta con un
buen grosor de planta y altura de
hipocotilio, lo que facilita el in-
jertado. A todo esto, Salinas afia-

de que “su sistema radicular pi-
votante va acompafiado de un sis-
tema de pelos absorbente muy
denso y con alta capacidad de re-
novacion de raices, lo que le con-
fiere un gran comportamiento
para cultivos de ciclo largo”.
Por ultimo, tiene alta resisten-
cia HR: Ff: 1-5/Fol: 1,2/ For/
V /ToMV: 0-2; y resistencia in-
termedia IR: P1/ M, si bien hay
que destacar su “buen compor-
tamiento frente a nematodos”.
Todo ello hace que “injertar no

0 Rafael Salinas, de Syngenta. /FHALMERIA

sea so6lo una cuestion de moda”,
sino que “hay una serie de razo-
nes de peso para tomar la decision
de injertar”, entre ellas que “con-
seguimos alargar los ciclos de pro-
duccién, aumentando el calibre de
los frutos y asegurando una cali-
dad continua”. Asimismo, “pode-
mos hacer frente a enfermedades
de suelo, como la fusariosis, ver-
ticilosis, muerte subita y, sobre todo,
un problema cada vez mas acu-
ciante, como son los nematodos”.
Del mismo modo, “los portainjer-
tos nos ayudan a cultivar en con-
diciones climaticas adversas y ca-
racteristicas del suelo de cultivo
como puede ser la alta salinidad,
una estructura defectuosa, etc.”,
concluye el portfolio manager de
tomate de Syngenta.
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DE PALABRA

Semilleros Laimund garantiza la fecha de
entrega de su injerto de tomate de calidad

La empresa es pionera en la
provincia en este segmento
y llega a realizar entre
150.000 y 200.000 injertos
diarios de esta fruta

M Rafa Villegas

uando el injerto en tomate
Cera practicamente una uto-
pia en la provincia, all4 por el afio
1995, Semilleros Laimund co-
menz0 a desarrollarlo en sus ins-
talaciones de El Ejido. Su cons-
tante afan por innovar le ha lle-
vado a superar todas las etapas,
incluida la feroz lucha comercial
que se libré en 2005 con el cre-
cimiento exponencial de los pe-
didos de este producto y su ofer-
ta por parte ya de la competen-
cia. En la actualidad siguen sien-
do una potencia en este aspecto
y garantizan la entrega en la fe-
cha solicitada por el agricultor.
En los comienzos, como ha ex-
plicado Francisco Molina, téc-
nico de Semilleros Laimund,“in-
jertdbamos con una técnica ja-
ponesa, consistente en la intro-
duccion de una protesis de cera-
mica entre el patron y la varie-
dad con union horizontal. Sin em-
bargo, el patron no era aun el ade-
cuado y no habia homegeneidad
en la altura de las plantas, por lo
que jubilamos esa técnica”.
Posteriormente, en el afio 2000,
Semilleros Laimund cambi6 a
una técnica holandesa, que con-
siste en la utilizacion de una pin-

[

za de silicona, por contacto la-
teral. Con la misma y el control
de luz, temperatura y humedad
en la cdmara de prendimiento su-
peraron “el 95 por ciento de pren-
dimientos”, como ha confirma-
do Molina. Y es que, las casas
de semillas mejoraron sus patro-
nes, lo que supuso mayor éxito
en la germinacion.

Todo ello en un periodo en el
que en la provincia aun no se de-
mandaba mucho injerto y la ma-
yoria lo comercializaban en Mur-
cia para explotaciones al aire li-
bre, que sufren de mayores pro-
blemas de suelo.

El trabajo en Murcia anim6 a
agricultores de la provincia a in-
tentar reducir las enfermedades

ll Primer plano de injerto de tomate de Semilleros Laimund. /FHALMERIA

de suelo, fortalecer las plantas y
mejorar sus rendimientos con el
injerto. Ya en el afio 2005, como
ha asegurado Molina, “se pro-
dujo el ‘boom’, una auténtica
guerra comercial entre semille-
ros, ya que todos empezaron a
trabajar con injertos. A dia de hoy,
nosotros seguimos de los prime-
ros en tomate injertado y el nues-
tro no tiene nada que envidiarle
a ninguno de otra empresa”.

LOS INJERTOS EN CIFRAS

La organizacién es, como ha
apuntado Molina, “primordial
para lograr entregar el tomate in-
jertado al agricultor en la fecha
que solicita. Maxime cuando los
ofertamos de muchos formatos,

podas, para lucha integrada, para
agricultura ecologica, etcétera.
Ademas de existir entre 10 6 12
patrones muy comerciales, a di-
ferencia de los tres de antano, asi
como entre 80 y 90 variedades,
por lo que son muy numerosas
las combinaciones posibles en
tomate”.

Para conseguir esa organiza-
cion, la empresa cuenta con per-
sonal muy cualificado, “forma-
do con diferentes cursos”, como
ha asegurado Molina, que “se-
lecciona las mejores plantas y re-
aliza unos cortes perfectos”.

Acello se le suma la ultima tec-
nologia en sus cinco camaras de
prendimiento, con las que el se-
millero consigue realizar en las

semanas de mas pedidos de to-
mate “entre 150.000 y 200.000
injertos, porque la mayoria de los
agricultores quiere la planta en-
tre el 5y el 25 de agosto™.

En total, Semilleros Laimund
realiza unos 6 millones de injer-
tos por campana, logrando picos
de mas de uno en las semanas
mas fuertes. Para ello cuenta en
plena campafia con cuatro em-
pleados en las oficinas, una en-
cargada, dos técnicos, unas 120
injertadoras, unos 12 hombres
para diferentes tareas y dos ca-
miones para el transporte.

Molina ha explicado que, en
la actualidad, “entre el 60 y el
70 por ciento del tomate es in-
jertado, el resto no”.

Semilleros

LAIMUND s.l.

PLANTAS HORTICOLAS ENRAIZADAS EN CEPELLON
Y PRODUCCION PLANTAS ORNAMENTALES

www.semilleroslaimund.com

€specialistas en injerto de tomate,
sandia, melon, pepino y Gerenjena

“Giracias a nuestra experiencia de 28 anos

ofrecemos a nuestros clientes plantas de calidad” S

CONSULTENOS Y
LEASESORAREMOS

semillero ecologico

Ctra. Berja, Km. 1 y Paraje Cuatro Vientos, 289 - Tels. 850 48 66 11 - 606 98 46 08 - Fax 950 48 66 61 - El Ejido

Autovia del Mediterraneo, Salida 471 - Cruce Barranquete con San Isidro - Tel. 950 38 46 41 - Nijar - Almeria
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APORTE DEL TOMATE

SALUD

El gazpacho andaluz es una
bebida nutritiva, sana 'y
refrescante para el verano

La calidad del tomate em-
pleado a la hora de elabo-
rar un gazpacho es uno de los
pilares en los que se asienta el
futuro éxito de esta tradicional
receta de origen arabe fuerte-
mente implantada en Andalu-
cia .

Gabriel Martinez, Gaby, ge-
rente del Grupo de Restaura-
cioén Gaby, es muy claro en este
sentido. “El gazpacho tiene un
valor nutricional alto, supone
una importante fuente de hi-
dratacion, vitaminas y minera-
les, sin olvidar la cantidad de
fibra”. La importancia de que
el mismo sea elaborado con
unos buenos tomates es algo
primordial para el cocinero: “El
reconocimiento nacional e in-
ternacional con el que cuentan
los tomates de la IGP La Ca-
flada son una garantia de cali-
dad y extraordinario sabor a la
hora de preparar un buen gaz-
pacho andaluz. No es raro que
podamos pasear por ferias o
mercados de otros paises y nos
topemos con ejemplares de la
IGP La Cafiada de Almeria”.

Francisco Lopez, presidente
del Consejo Regulador de la
IGP Tomate La Canada ha ase-
gurado que “es importante que
en el sector de la hosteleria ten-
gan en cuenta nuestros toma-
tes y valoren de ese modo la ca-
lidad de los mismos a la hora
de preparar un plato tan tipico

EN EL EJIDO

como el gazpacho andaluz, que
ya es reconocido no so6lo en
nuestra Comunidad Auténoma,
sino que podemos decir que esta
traspasando todas las fronteras”.
“El gazpacho es algo tan nues-
tro como el verano en la playa,
por ejemplo, muy propio de Es-
pafia. Tiene diferentes modos
de hacerlo y varias composi-
ciones distintas. Lo que si sa-
bemos con certeza es que jcon
nuestros tomates sale buenisi-
mo! Y de este modo lo avalan
los expertos”.

La historia del gazpacho es
antigua. “El origen de la pala-
bra se remonta varios siglos
atras, en tiempos de la ocupa-
cion arabe en Andalucia y poco
tenia que ver con los ingre-
dientes con los que conocemos
hoy en dia. La receta mas co-
nocida y exportada internacio-
nalmente es la del gazpacho an-
daluz, con el tomate como ab-
soluto protagonista y no se sabe
a ciencia cierta como se origi-
noé pero se estima que pudo ser
a principios del siglo XIX. No
existen datos concretos de cuan-
do la gente comenz6 a tomarlo
pero se cree que hubo gran
aceptacion desde su nacimien-
to, ya que era asequible para to-
das las clases sociales”.

El tomate de la IGP La Ca-
fiada cuenta, ademas, con un
aval muy importante a tener en
cuenta. Y es que, crecen en un
entorno 6ptimo, como es el Par-
que Natural.

La IGP La Caiada apuesta por el
consumo de tomate por parte de los
deportistas al mejorar su rendimiento

Joaquin Amate, entrenador
nacional de culturismo y
halterofilia y monitor de
atletismo, confirma los
beneficios de este producto

| tomate con Indicacion Ge-

ografica Protegida de La Ca-
flada cuenta, ademas de con el
aval de calidad, con el de haber-
se convertido en imprescindible
para los deportistas tanto profe-
sionales como amateur. Este pro-
ducto dispone de componentes
fundamentales para el desarro-
llo de un entrenamiento regular
y ayuda al deportista, posterior-
mente, a la recuperacion ptima.

Joaquin Amate, entrenador na-
cional de culturismo y haltero-
filia y monitor de atletismo, cuen-
ta con el reconocimiento nutri-
cional de la International Fede-
ration of Bodybuilding and Fit-
ness (IFBB). Asesorar sobre ali-
mentacion saludable ha sido una
de sus pasiones desde que era pe-
queiio.

Enamorado del tomate alme-
riense, destaca que dispone de
“un alto contenido en agua, por
lo que es hidratante y su bajo con-
tenido en azucar lo hace muy re-
comendable para cualquiera pero
especialmente para los deportis-
tas”. La llegada de los meses de
verano predispone al organismo
a “hidratarse tras la practica fi-

PRIMERA POSICION

l El entrenador nacional de culturismo y halterofilia, Joaquin Amate. /FHALMERIA

sica con un buen zumo de toma-
te. Entre otras cualidades esta que
sirve para la prevencion de ca-
lambres”. Amate tiene claro que
“el consumo de tomate mejora
las condiciones de produccion
de impulso nervioso, lo que afec-
ta directamente a la capacidad
motriz, que es fundamental en
algunos deportes como los de
equipo. Por consiguiente, la me-
jora del impulso nervioso da
como resultado un mayor rendi-
miento deportivo”.

“Mucha gente considera al to-
mate como una medicina. En par-
te es asi. Por sus caracteristicas
y la presencia de carotenoides

(betacaroteno y licopeno) es fun-
damental para que no haya des-
orden en el crecimiento celular.
De hecho, un reciente estudio re-
alizado en Harvard apunta que
el consumo de esta fruta, de la
rama de las solanaceas, es basi-
co para prevenir el cancer de
prostata”, apunta Amate.

Uno de los problemas que en-
cuentra de cara a mejorar el con-
sumo de tomate es que “deberia
promocionarse ain mas a nivel
popular, intentando que los pro-
ductos sean de Almeria, con de-
nominacion de origen, en este
caso IGP, protegiéndolo frente
a los que vienen de fuera”.

Agroponiente promociona
la alimentacidon saludable
en el colegio Tierno Galvan

groponiente continua or-
ganizando actividades de
promocion de una alimentacion
saludable en la provincia. El ul-
timo colegio que han visitado
para concienciar a los alumnos
de la necesidad de consumir fru-
tas y hortalizas ha sido el Tier-
no Galvan, en El Ejido.
Entre las diferentes activida-
des propuestas, los escolares to-

maron parte en varios concur-
s0s, como un juego de pregun-
tas y respuestas sobre la ali-
mentacion saludable, catas cie-
gas para adivinar la fruta u hor-
taliza que estaban consumien-
do, etc...

Ademas, se les facilitd infor-
macioén acerca de la importan-
cia de una dieta saludable y rica
en frutas y hortalizas y se les
proyectd un corto sobre el efec-
to positivo de su consumo.

Los alemanes consumen mas tomate
que cualquier otra fruta u hortaliza

M Rafa Villegas

| tomate se mantiene, con di-

ferencia, como el producto
hortofruticola mas consumido
por el mercado alemén, destino
que, ademas, ocupa la primera
posicion en el ranking de paises
compradores para la provincia
de Almeria.

Con los datos oficiales de 2011,
recogidos por el ICEX, el con-
sumo per capita de tomate en
Alemania fue de 25,2 kilogra-

mos, muy superior a los 8,5 ki-
los de cebolla que consumieron,
de media, cada aleman en el mis-
mo afio, asi como de los ocho ki-
logramos de zanahorias, tercer
producto mas consumido.

En cuanto a los principales
mercados de origen del tomate
y el resto de productos hortofru-
ticolas para Alemania destacan
los Paises Bajos, seguidos muy
de cerca por Espafia. Y es que,
cabe resaltar que el pais teuton
tiene predileccion por las frutas

y hortalizas que se cultivan en
la Unién Europea, de donde ad-
quiere mas del 90 por ciento del
total.

En cualquier mercado de abas-
tos o supermercado aleman, sin
importar la fecha del afio, se en-
cuentran los mejores tomates. Y
es que, pese a no tener apenas
produccion, por la climatologia,
de este producto, la mentalidad
teutona de apostar por alimen-
tos sanos ha aumentado, afio a
afio, el consumo de tomate.
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Especlal TOMATE HlJK ZWAAN

Varledades adaptadas a todos los
segmentos del mercado
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SOLUCIONES PARA TODOS LOS AGRICULTORES
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B Francisco Garcia, agricultor que , como la mayoria en Nijar, suele hacer dos ciclos de cultivo, valora la adaptacion de las variedades de Rijk Zwaan para una rapida entrada en produccion. /FHALMERIA

Rijk Zwaan pone a prueba sus variedades
en la comarca mas ‘tomatera’ de Almeria

[l Isabel Fernandez

En Rijk Zwaan trabajan para dar
respuesta a las demandas de
los agricultores. Unos producto-
res que, en el caso del Campo de
Nijar, piden variedades adaptadas
a las peculiaridades del clima de
esta zona, caracterizado por unas
importantes oscilaciones térmicas
entre el dia y la noche y por unas
temperaturas invernales que pue-
den ser hasta cinco grados mas ba-
jas que en Almeria, El Ejido o Ro-
quetas de Mar. Para ofrecer la me-
jor gama de tomate a estos pro-
ductores, la empresa pone a prue-
ba sus variedades en pleno Cam-
po de Nijar, en San Isidro, en una
finca en la que el agricultor Fran-
cisco Garcia evalua a diario el des-
arrollo de esas variedades.

I Conscientes de las peculiaridades del clima del Campo de Nijar, con grandes oscilaciones térmicas entre el dia y la noche, la

empresa ‘afina’ sus novedades, Rayosol RZ, Montemayor RZ, Monterojo RZ y Nancy RZ, trabajando con productores del lugar

En esta campana, Francisco Gar-
cia ha tenido la oportunidad de co-
nocer de primera mano las nove-
dades de Rijk Zwaan para el ejer-
cicio 2013/2014 y que son
Rayosol RZ, un tomate ramo,
Montemayor RZ, un tomate pera
para recoleccion en suelto, y
Monterojo RZ, otro pera, en este
caso, para recoleccion tanto en
ramo como suelto. Junto a ellos,
también ha podido comprobar las
excelencias de Nancy RZ, un to-
mate cherry para recoleccion en
suelto de excelente sabor.

En el caso de Rayosol RZ, Fran-
cisco Garcia destaca, sobre todo,
su “vistosidad”, ya que “tiene un

color rojo muy intenso”, algo que,
segun afirma, resulta “fabuloso”
a la hora de la comercializacion.
Tal y como apunta este agricultor,
“con Rayosol RZ he obtenido ra-
mos de hasta 10y 12 tomates”, to-
dos ellos de excelente calidad y
“consistencia”, algo muy impor-
tante para poder exportar. Asimis-
mo, llama la atencion sobre el he-
cho de que, pese a que cada ramo
puede llegar a pesar hasta un kilo,
“el ramillete no se ha desprendi-
do de la planta”. De hecho, “entre
un 95% y un 96% de la produc-
cion se queda en la planta y pue-
do recolectarla en el momento que
quiera”.

Nancy RZ es un tomate
cherry suelto que, segin
Francisco Garcia, “tiene un
ramillete un poco mas largo
y te da algunos frutos mas”
que otras variedades comer-
ciales. Sin embargo, y pese
a esta mayor produccion, lo
que mas le gusta a este agri-
cultor de esta variedad de
Rijk Zwaan es que “tiene un
calibre adecuado, no raja vy,

Nancy RZ, un cherry suelto con
buen sabor y una gran postcosecha

ademas, tiene buen aguante
en la postcosecha”, algo que,
segun afirma, “miran mucho
en la cooperativa”. Con res-
pecto al fruto, y junto al buen
calibre, Nancy RZ tiene muy
buen color y un excelente sa-
bor, con muy buen nivel de
azucar (8,5° Brix).
Francisco Garcia llama la
atencion, asimismo, sobre la
resistencia al frio de esta va-

riedad. Tal y como comenta,
“Nancy RZ no se acobarda
con el frio”, entre otras co-
sas, porque “tiene una plan-
ta fuerte”. Del mismo modo,
“el fruto tampoco varia con
el frio”. Esto ultimo, segiin
Garcia, “es fundamental por-
que nosotros tenemos que
mantener los mercados du-
rante todo el afio”. “Con otras
variedades -contintia-, he te-
nido un vacio entre los me-
ses de febrero y marzo, sin
embargo, con Nancy RZ, esto
no ha ocurrido”.

Francisco Garcia trasplanto
Rayosol RZ el 20 de agosto y lo
mantuvo hasta el 5 de marzo. So-
bre los primeros cuajes, reconoce
que “Rayosol RZ cuaja muy bien
con calor”, algo que, en su caso,
resulta muy positivo, puesto que
“tengo que buscar esas fechas si
quiero sembrar sandia mas tarde”.
Y es que no se puede pasar por alto
que la mayor parte de los agricul-
tores del Campo de Nijar suele ha-
cer dos ciclos de cultivo; el pri-
mero, habitualmente, de tomate,
y un segundo ciclo de sandia.
Rayosol RZ tiene, ademas, resis-
tencia a virus de la cuchara, ne-
matodos y spotted.

Junto a Rayosol RZ, y aunque
no es novedad, Rijk Zwaan cuen-
ta con otra variedad de tomate
ramo para recoleccion en suelto
perfectamente adaptada al Cam-
po de Nijar: Delyca RZ. Esta va-
riedad, pensada para un ciclo cor-
to, destaca por su precocidad, lo
que permite al agricultor rentabi-
lizar su plantacion mas rapida-
mente. También para un ciclo cor-
to, la empresa cuenta con
Alferez RZ, un tomate para reco-
leccion en suelto que, seglin Fran-
cisco Garcia, es “un todoterreno”.
Alferez RZ es una variedad pro-
ductiva, precoz y muy homogé-
nea, que ofrece frutos con mucha
firmeza, buena conservacion y

buen color de fruta y que, con frio,
“va de escandalo”.

Entre las muchas demos que este
agricultor ha tenido esta campafia
en su finca, también ha contado
con Montemayor RZ, un tomate
pera para recoleccion en suelto que,
segun afirma, “es una fiera dando
kilos”. De hecho, “en un ciclo se-
micorto, que es lo que yo he he-
cho, pueden salir, perfectamente,
entre 12 y 13 kilos por metro”. Esta
gran produccidn, en parte, esta re-
lacionada con el tamafio de los ra-
mos de esta variedad, que “da ra-
milletes de entre 10 y 13 tomates
muy uniformes, con un 90% de
M?”. Por si esto fuese poco, “tiene
muy buena calidad de fruto y muy
buen color hasta el final, ademas
de una gran consistencia”.
Montemayor RZ es muy resisten-
te al virus de la cuchara.

Por ultimo, Garcia se refiere a
Monterojo RZ, un tomate pera para
recoleccion tanto suelto como en
ramo. En su caso, Garcia lo reco-
lecto para suelto, aunque afirma
que, en ramo, “Monterojo RZ es
espectacular”. Asi, destaca su “du-
reza, color de fruta, uniformidad
de los ramos, que los ramos no se
descuelgan, tiene muy buen cua-
je y una produccion muy buena”.
Este tomate cuenta, ademas, con
una alta resistencia al virus de la
cuchara, spotted y nematodos.
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LOS AGRICULTORES DAN SU OPINION

Vi

“DelycaRZ tiene muy buena cana, lo
que hace que lo prefiera para suelto,
y vamuy bien paralos ciclos cortos”

REPETIRA. Francisco Caravaca cultiva 3.000 metros de Delyca RZ en su
finca de Los Grillos, en el término municipal de Nijar. Este agricultor afirma
que, en lo que va de campaiia, estda muy satisfecho con el comportamiento de
su cultivo. Caravaca cultiva Delyca RZ para su recoleccion en suelto porque
“tiene muy buena cafia”. A pesar de su plantacion en pleno verano, “ha so-
portado muy bien el calor y, de hecho, no he tenido problemas de cuaje”.
Asimismo, destaca que Delyca RZ “no es un tomate que tenga mucha hoja”,
lo que le ahorra trabajo. En cuanto al fruto, asegura que es “de un color estu-
pendo, igual que de sabor e incluso de calibre”. Por ultimo, este agricultor
dice que Delyca RZ va muy bien para ciclo corto porque “va muy rapido”.

CARMEN LOPEZRAMOS

“Me quedo con
Montenegro RZ por su
consistencia, exquisito
sabor y su calibre G"

CONFIANZA. Carmen Lopez Ramos trabaja
con Montenegro RZ desde hace cuatro afios y
“me esta yendo muy bien”. Lo que mas destaca
de este tomate es su resistencia, dureza y “‘exqui-
sito sabor”. Su ciclo productivo va de mediados
de agosto hasta marzo y “logro alrededor de 9
kilos por metro”. El calibre de Montenegro RZ
“es muy bueno, ya que me da un tamafio G ide-
al”, asi como también tiene un “buen cuaje du-
rante todo el ciclo”. Planta de entrenudo corto,
algo muy positivo para esta agricultora, ya que
“asi obtengo mas kilos por planta”. Otra de las
caracteristicas que destaca de Montenegro RZ es
“su gran postcosecha y vigorosidad, asi como el
brillo del fruto y su cuello negro, algo que me
encanta”. Sin duda, volvera a repetir un afio mas.
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“Lo que mas me gusta de Ramyle RZ
es sucolorrojointenso, lafortaleza

delaraiz yladurezadelacarne”

SATISFECHO. Juan Cervilla trabaja con Ramyle RZ en su finca de
ecoldgico en el municipio de Pechina. Para este agricultor, lo mas des-
tacado de este tomate es “su color rojo intenso, asi como la dureza de la
carne interior”. El afio pasado, Cervilla logré entre 9 y 10 kilos por me-
tro, “buenas cifras teniendo en cuenta que yo trabajo con Ramyle RZ
en ecologico”. El calibre que obtiene este agricultor con Ramyle RZ es
M y MM, asi como también destaca el buen cuaje a lo largo del ciclo,
“gracias también al trabajo de los abejorros”. El manejo de la planta “es
algo mas cuidado al ser en ecoldgico, pero yo, personalmente, estoy
muy satisfecho y obtengo muy buenos resultados”.
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JOSE MANUEL MONTOYA

“Ramyle RZ es una variedad con
poca sensibilidad a botrytis y mildiu,
algo fundamental en ecolégico”

CONFIANZA. José Manuel Montoya es un productor de ecologico de
la zona de Campohermoso que confia en Ramyle RZ porque “es una
variedad con poca sensibilidad a botrytis y a mildiu, algo fundamental
en ecoldgico”, donde “no podemos tratar con quimicos”. Precisamente
por ello, valora también su alta resistencia al virus de la cuchara; de he-
cho, afirma que, si no lo fuera, “ni siquiera pensariamos en sembrar
esta variedad”. Junto a esto, Jos¢é Manuel Montoya comenta que
Ramyle RZ “tiene un buen calibre y un ramo muy homogéneo”, cues-
tiones muy importantes a la hora de la comercializacion. Pero no sélo
eso, “Ramyle RZ nos permite hacer un ciclo largo”.

FRANCISCO REAL

“A diferenciade otras
variedades, con frio,
Ramyle RZ no tiene
problemas de cuaje”™

FACILMANEJO. Francisco Real lleva varias
campaiias cultivando Ramyle RZ y, de momen-
to, estd mas que satisfecho con su cultivo. De en-
tre todas sus cualidades, este agricultor vicario
destaca su facilidad de cuaje, incluso, con bajas

P temperaturas. “Cuando llega el frio, otras varie-

dades pierden muchas flores, sin embargo, con
Ramyle RZ, esto no lo he visto”, comenta y afia-
de que, de hecho, con bajas temperaturas, “los to-
mates se revientan”; sin embargo, con esta varie-
dad de Rijk Zwaan, “a mi no me ha pasado”. Jun-
to a la facilidad de cuaje, Francisco Real destaca
el “vigor” y “facil manejo” de Ramyle RZ, asi
como su calibre y consistencia, ajustados a “lo
que pide el mercado”. Por tiltimo, “tiene un ramo
en forma de raspa de pescado muy bonito”.

ANTONIO MORILLAS

T, RS
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i

“Ramyle RZ, RayosolRZ y DelycaRZle
hacen sombra a cualquier otro tomate
ramo que hayaenelmercado”

SATISFECHO. Antonio Morillas es un agricultor de ecologico que ha cul-
tivado, practicamente, todas las variedades de ramo de Rijk Zwaan y, despu-
es de haberlo hecho, afirma que “no sabria por cudl decidirme”, ya que, a dia
de hoy, “Ramyle RZ, Rayosol RZ y Delyca RZ le hacen sombra a cualquier
otro tomate ramo del mercado”. De Ramyle RZ comenta que “es el numero
uno ramo”, puesto que “tanto en calidad como en produccion y conservacion
es muy bueno”. Con respecto a Rayosol RZ, llama la atencion sobre su “fuer-
te sistema radicular”, algo que ha podido comprobar con sus propios 0jos,
“una vez arrancada la planta”. De Delyca RZ destaca su versatilidad, ya que
“se adapta a un ciclo corto tanto de otofio como de primavera”.
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Especial PIMIENTO TARDIO
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La recoleccion de pimientos entre los meses de febrero y abril se ha convertido en una estrategia comercial de muchos
agricultores que optan por cultivos tardios. Las mejores variedades son aquellas que aguantan bien el invierno, son resistentes
al problema de la ‘silverelina’, mantienen la productividad y la calidad. Este especial recoge algunas de las mejores variedades




l Los productores prefieren hacer un ciclo largo de pimiento y no tener que apostar por frutos de primavera como meldn o sandia. /FHALMERIA
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El precio y evitar dos ciclos cortos aumentan
las siembras de pimiento tardio en Almeria

Las cotizaciones en los
meses de otofio son algo
mas bajas que en pleno
invierno, de ahi que los
agricultores varien su ciclo

M Elena Sanchez

ada afio que pasa en el sec-

tor hortofruticola alme-
riense son mas los agricultores
que se decantan por hacer un ci-
clo tardio de pimiento, sobre
todo los que tienen sus fincas
en las zonas de El Ejido, La Mo-
jonera y Roquetas de Mar. Y es
que, segun explica Andrés Gon-
gora, secretario provincial de
COAG, “los agricultores cada
vez mas prefieren hacer siem-
bras en septiembre y no en ju-
lio, con el fin de lograr una pro-
duccién desde el mes de enero
para adelante”. La explicacion
es que parece ser que “los pre-
cios en otofio son algo mas ba-

l El pimiento tardio es cada vez mas elegido por los agricultores. /FHALMERIA

jos para el pimiento, por lo que
el principal motivo de este cam-
bio es lograr una mejor cotiza-
cion a partir de enero”.
Igualmente, otra explicacion
que el secretario provincial de
COAG da a este cambio cada
vez mas notado aflo tras afo es
que “son muchos los producto-
res que prefieren hacer un ci-
clo largo en vez de dos ciclos
cortos. Se decantan mas por
mantener el mismo producto
toda la campafa y no tener que,
a mitad del ejercicio agricola,
preparar el invernadero para
sembrar melén o sandia”. De
esta manera, “se ahorran cos-
tes de produccion y gastos que
con un ciclo largo no tienen que
afrontar”, explica Gongora.

PRIMAVERA

Es cierto que también las ulti-
mas campafias de primavera es-
tan siendo mas “inestables”, en
cuanto a precios se refiere. Las
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cotizaciones que se estan obte-
niendo tanto por la sandia como
por el melon no son del todo
buenas, principalmente por mo-
tivos climatologicos, de ahi a
que “la eleccidn de la siembra
de pimiento tardio se antepon-
ga a otra”.

Cabe destacar que gran parte
de la ‘responsabilidad’ de sa-
car adelante una plantacion de
pimiento tardio radica en el ma-
nejo del agricultor y, como no,
en la variedad cultivada; sin em-
bargo, Andrés Gongora, secre-
tario provincial de COAG, ya
afladié el pasado afio que “la
zona” y “una buena estructu-
ra” son parametros muy a te-
ner en cuenta. De este modo, re-
cordd como en zonas altas de
la provincia, como Dalias o Ber-
ja, este tipo de cultivo no es, en
principio, “viable”.

Por otro lado, lo que parece
que este afo se esta dando tam-
bién es alargar la campaina de
pimiento, debido, segin Fran-
cisco Vargas, presidente de
ASAJA-Almeria, al retraso que
se vivid en invierno, cuando “se
recolectaron dos kilos menos
de lo habitual”.

Esta campaiia se ha arranca-
do a finales de abril y primeros
de mayo, aunque, finalmente,
“con el alargamiento de las

plantaciones se ha conseguido
equilibrar el volumen de kilo-
gramos”.

Igualmente, parece ser que
este alargamiento de campafia
vivido el presente afio “no va a
venir mal, ya que, por ejemplo,
Murcia, en consecuencia de esta
accion, esta sembrando menos
pimiento. De ahi, a que esto se
vea repercutido en mejores pre-
cios”, explica Vargas.

Sin embargo, hay agriculto-
res que cada afio deciden alar-
gar su campafia de pimiento
para “lograr mejores precios en

la recta final del ejercicio”, in-
dica Andrés Gongora, secreta-
rio provincial de COAG. A es-
tos productores “dicha decision
les va bien y ya lo hacen como
algo rutinario cada campafia”.

Sin embargo, desde el punto
de vista de Géngora, “son mu-
chos los productores que no es-
tan de acuerdo con esta accion
porque no quieren blanquear,
ademas de que las cooperativas
no plantean aguantar la produc-
cion y apuestan por que cuan-
do madure el fruto se recolec-
te”.

La pasada campana, Fran-
cisco Vargas, presidente de
ASAJA-Almeria, ya infor-
maba de que en la provin-
cia almeriense se dieron en
torno a 500 hectareas de pi-
miento tardio, un cultivo
que, seglin afirmd, “busca
un mercado de menor pro-
duccion y en fechas mas in-
vernales”. Igual, explico que
“quienes siembran en estas
fechas buscan la rentabili-

En la campana 2011/2012 se dieron en
torno a 500 hectareas de pimiento tardio

dad en el menor coste de
produccion” y asegurd que,
por ejemplo, “para produ-
cir en esos dias se necesita
menos mano de obra”. Eso
si, “quien cultiva en esos
meses debe saber que, de
media, tendra unos 2 kilos
menos por metro”, ademas
de que, a priori, las planta-
ciones de tardio no suelen
tener mayores problemas
que las de frutos tempranos.

l Los precios del pimiento son algo mejores en los meses de invierno que en otofno. /FHALMERIA

0 Invernadero de pimiento California. /FHALMERIA
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UNA OFERTA ADAPTADA A LAS DEMANDAS DEL MERCADO

Syngenta reaparece en California amarillo
con Galena, un pimiento rentable en invierno

M Isabel Fernandez

yngenta sigue apostando fir-

memente por Galena en el
segmento de pimiento Califor-
nia amarillo para trasplantes tar-
dios. Esta variedad, segun co-
menta Victor Garcia, portofolio
manager de pimiento de Syngen-
ta para Espafia y Portugal, tras
dos campanas en el campo, “se
ha consolidado como una refe-
rencia en el segmento tardio de
California amarillo” y lo ha he-
cho gracias a “su alto rendi-
miento comercial durante todo
el ciclo de invierno”.

Galena destaca, precisamen-
te, por ser una variedad adapta-
da a los meses mas frios. Para
ello, cuenta con una planta “fuer-
te y vigorosa” pero que, a su vez,
“tiene mucha facilidad para cua-
jar frutos de calidad”. Esta adap-
tacion al frio es tal que, seglin
Garcia, “en los meses de enero,
febrero y marzo, cuando en una
campafa como ¢ésta el Califor-
nia amarillo alcanza precios al-
tos, Galena marca la diferencia”.
En este sentido, explica que, gra-
cias a la rusticidad de la planta
y a su vigorosidad, “no le tiene
miedo al frio” y, de hecho, “la
planta sigue produciendo y des-
arrollandose vegetativamente, lo
que permite al agricultor llegar
al final del ciclo con frutos bien
formados”.

Galena ofrece al productor pi-
mientos muy homogéneos no
solo en produccion y calidad du-
rante todo el ciclo, sino también
en calibre, garantizando una G-
GG durante toda la campana.
Asimismo, el porcentaje de des-
trio, sobre todo en las fechas de
peores condiciones climatoldgi-
cas, es muy bajo. Asi, Garcia ar-
gumenta que, “en determinados
momentos, cuando suelen apa-
recer problemas de creontiades
o de manchas de trip, el porcen-
taje de destrio de Galena es muy
pequeiio con respecto a otras va-
riedades”. Todo esto, unido a su
“buen comportamiento” frente
a oidio, pese a que no tiene la re-
sistencia, hace de Galena un pi-
miento California amarillo “con
un rendimiento comercial muy
alto”. Pero las ventajas no son
solo para el agricultor, sino tam-
bién para el comercializador.

En este sentido, Victor Garcia
comenta que Galena tiene muy

I Esta variedad destaca por su vigorosidad y facilidad de cuaje, cualidades que le permiten mantener una alta produccion

y calidad de fruto en los meses de enero, febrero y marzo, cuando el género alcanza los precios mas altos de la campana

l Galena cuenta, ademds, con una gran uniformidad durante todo el ciclo y una excelente postcosecha.

buena conservacion tanto en la
planta, para regular las fechas de
corte, como en la postcosecha.
Con respecto a este Gltimo as-
pecto, apunta que “muchos co-
merciales de las principales em-
presas nos han comentado que,
en ciertas fechas, cuando es ha-
bitual que haya problemas de

blandeamiento o de manchado,
en el caso de Galena, se minimi-
zan mucho”. A esto afiade que
la uniformidad de la produccion
y el fruto durante todo el ciclo
permite a las empresas comer-
cializadoras mantener sus pro-
gramas habituales con sus clien-
tes.

También para el segmento
tardio, Syngenta cuenta con
un pimiento tipo kapya, Mar-
tinet. Esta variedad conica
para corte en rojo mantiene
su uniformidad durante todo
el ciclo productivo, tanto en
produccion como en calidad
de fruta. Es un pimiento liso,

Martinet, un pimiento tipo Kapya
para diferenciarse de la competencia

de forma conica y con un ta-
mafo que ronda los 156 16
centimetros. Segun Victor
Garcia, “éste es un segmen-
to que se esta consolidando
aflo tras ailo y Martinet ha
demostrado ser una variedad
muy adaptada a este ciclo en
Almeria”.

Por otro lado, y en cuanto a Ca-
lifornia rojo, Syngenta tiene dos
variedades bien conocidas en el
campo, cada una de ellas dirigi-
da a un perfil distinto de agricul-
tor. En primer lugar, Gallega es
una variedad “que tiene mas ca-
libre GG”, debido, sobre todo, “al
peso del pimiento, ya que tiene
un fruto con mucha pared”. Este
grosor de la pared “te permite
mantener el pimiento en la plan-
ta y, ademads, garantiza una bue-
na postcosecha”. Asimismo, man-
tiene una buena produccion y for-
ma de fruto durante todo el ci-
clo, puesto que “esta adaptada a
cuajes con frio”. Su mayor cali-
bre la convierte en una variedad
ideal para el agricultor de subas-
ta, que siempre busca mas kilos.

Alonso, por su parte, es un pi-
miento “pensado para la coope-
rativa porque tiene una produc-
ciéon muy alta de calibre G du-

rante todo el ciclo”, lo que per-
mite trabajar en flowpack. Asi-
mismo, es una variedad “muy
versatil”, ya que “tanto en verde
como en rojo te permite planifi-
car la campafia para tener un alto
porcentaje de ese calibre G, que
se mantiene uniforme”, incluso
en los meses de invierno, con un
peso que oscila entre los 150 y
los 200 gramos. Victor Garcia se-
fiala que, en el caso de Alonso,
pese a ser una variedad muy co-
nocida en el campo, “la hemos
tenido que recuperar” porque “su
alta uniformidad en frutos de ca-
libre G, tanto para corte en verde
como para corte en rojo, hace que
se adapte perfectamente al flow-
pack de 500 gramos y es el pro-
pio mercado el que nos la esta de-
mandando”.

PIMIENTO LAMUYO

En Syngenta cuenta con una ex-
tensa gama de pimiento para el
segmento tardio, con variedades
no solo de tipo California, sino
también lamuyos. En este senti-
do, y de cara a la proxima cam-
pana, la empresa sigue apostan-
do por Gaston, una variedad ya
consolidada en el mercado y que
destaca por “su alta uniformidad
en calibre grande durante todo
el ciclo”, algo que, ademas, la di-
ferencia el resto de variedades que
hay en el mercado y que, “a me-
dida que se va desarrollando la
planta, van menguando y, al fi-
nal, tienes una falta enorme de
uniformidad en los frutos”, no
s6lo en calibre, sino también en
calidad.

Lanovedad de Syngenta en este
segmento es LF17047, un pi-
miento lamuyo de corte en rojo
que esta aun en fase de ensayos
a gran escala. Esta variedad, se-
gun Garcia, aporta algo funda-
mental, como es “la doble resis-
tencia”, incorporando resisten-
cias a “spotted y L4”, que son
“muy valiosas”, puesto que, “de
las variedades de lamuyo que hay
actualmente en el mercado, la ma-
yoria no las tiene”. LF17047
aporta, ademas, un alto “rendi-
miento productivo”, con una fru-
ta de calidad, buena produccion,
buen comportamiento frente a
cracking y excelente postcose-
cha.
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EN PIMIENTO

El Sistema de Alerta Rapida de Alimentos
notifica siete alertas en tan solo dos meses

I Todas las partidas bloqueadas por incumplir la legislacién fitosanitaria europea son de paises terceros, en ningtin caso de

Espaiia o el resto de la UE, siendo Marruecos, Turquia y Reptblica Dominicana los productores que mas incumplen la norma

M Rafa Villegas

n los dos tltimos meses, si-
Eguiendo lo que viene siendo
habitual, el pimiento ha sido la
hortaliza que mas ha figurado en
la lista del Sistema de Alerta Ra-
pida de Alimentos (RASSF) por
superar, siempre los procedentes
de paises terceros, los limites ma-
ximos de residuos (LMR) permi-
tidos en los paises de la Union Eu-
ropea.

Asi, por ejemplo, Bélgica pa-
raliz6 una partida de pimiento pro-
cedente de Reptiblica Dominica-
na por contener, en el analisis re-
alizado el 2 de abril, 0,23 mili-
gramos por kilo de lamda-cyha-
lothrin, mas del doble de los 0,1
permitidos.

Apenas nueve dias mas tarde,
Bulgaria bloqued y ordeno la des-
truccion de un envio de pimien-
to, con origen en Turquia, por con-
tener 0,205 miligramos por kilo
de formetanate, cantidad cuatro
veces superior a los 0,05 que per-
mite la legislacion fitosanitaria
europea.

También en abril, Eslovenia evi-
t6 la distribucion de una partida
de pimiento egipcio por contener
0,19 miligramos por kilo de chlor-
fenapyr, siendo el maximo per-
mitido 0,05.

Del mismo modo, la RASSF
también notificod en el mes de abril
la prohibicion de distribuir el pi-

UNA OPCION DE CALIDAD

Hl Cultivo de pimiento California amarillo sanisimo y de primerisima calidad en un invernadero almeriense. /FHALMERIA

miento de un envio realizado des-
de Marruecos y que llegd hasta
el territorio de la Reptblica Che-
ca. Los andlisis se llevaron a cabo
en marzo, si bien no se publicd
la incidencia hasta el mes si-
guiente. En este caso, en la parti-
da de pimiento fresco rojo ma-
rroqui detectaron 0,37 miligra-
mos por kilo de dicofol y 0,12 de
tetradifon, cuando el maximo per-
mitido en esta hortaliza es de 0,02

miligramos por kilogramo de di-
cofol y s6lo 0,01 de tetradifon.

COCTEL DE PESTICIDAS INDIO
Francia, por otra parte, ya el pa-
sado mes de mayo, paraliz6 una
partida de pimiento procedente
de India por contener un coctel
de once pesticidas, de los que sie-
te superaban, con creces, los li-
mites maximos de residuos per-
mitidos en el territorio comuni-

tario europeo. Concretamente,
las autoridades francesas com-
petentes hallaron 0,63 miligra-
mos por kilogramo muestreado
de acefato (el maximo permiti-
do es de 0,01); 0,56 miligramos
por kilo de ethion (su maximo
legal es de 0,01); 0,72 miligra-
mos por kilo de metamidofos
(con un maximo permitido de
0,01); asi como 0,098 miligra-
mos por kilo de profenofos (nue-

ve veces mas de lo permitido).

Del mismo modo, el coctel de
pesticidas de este pimiento in-
dio incluia 0,11 miligramos por
kilo muestreado de triazophos
(once veces mas de lo permiti-
do); 0,016 de thiphanate (su ma-
ximo tolerado es de 0,01); 0,11
de carboforano (diez veces mas
de lo permitido); asi como justo
el limite maximo de 0,01 mili-
gramos por kilo tanto de lamda-
cyhalothrin como de hexacona-
zole; ademas de indices permi-
tidos de acetamiprid y de inoxa-
carb.

Finalmente, el pasado 7 de
mayo fueron las autoridades es-
pafiolas las que se vieron obli-
gadas a bloquear una partida de
pimiento, en este caso llegado
de ultramar, mas concretamente
desde Republica Dominicana,
mientras que Bulgaria hizo lo
propio cinco dias después con
otra partida de pimiento, ésta tur-
ca.

En el primero de los casos, el
laboratorio espafiol hall6 0,63 mi-
ligramos por kilogramo mues-
treado de carbendazim, una can-
tidad nada menos que 63 veces
superior a la aceptada por la le-
gislacion fitosanitaria europea.

En cuanto al pimiento turco,
Bulgaria, una vez mas, evito su
distribucion por los lineales de
los supermercados y posterior
consumo por contener 0,207 mi-
ligramos por kilogramo de for-
metanate, cuyo maximo permi-
tido es de 0,05.

Los pimientos ‘mini’ triunfan en las tiendas gourmet
de Alemania y Reino Unido por su exquisito sabor

L os continuos esfuerzos de las
casas de semillas por inno-
var y ofrecer las mejores varie-
dades de los diferentes produc-
tos hortofruticolas a los agricul-
tores de la provincia, asi como
las nuevas exigencias de los con-
sumidores de los mercados de
destinos mas importantes han
sido la clave para que las nue-
vas variedades de pimiento dul-
ces y de reducidas dimensiones

se estén consolidando. Y es que,
estos pimientos son unas autén-
ticas delicatessen y han entrado
con fuerza en los establecimien-
tos gourmets europeos, muy es-
pecialmente en los alemanes y
en los del Reino Unido.

Son varias las casas de semi-
llas que comercializan ya pi-
mientos de estas caracteristicas.
Es el caso, por ejemplo, de Enza
Zaden, que oferta su linea Tri-
belli, que ha conquistado a los
productores que la han elegido

por sus excelentes caracteristi-
cas y por el precio mas elevado
que han conseguido con respec-
to a otros tipos de pimiento. Otra
casa de semillas que ofrece pi-
mientos mini, en este caso con
forma conica, es Diamond Se-
eds con su Sweet Bite en tres va-
riantes, uno rojo, otro naranja y
otro amarillo.

Un punto importante a tener en
cuenta es que, como ya viene
siendo habitual, las casas de se-
millas que ofertan estos exqui-

B El Tribelli de Enza Zaden. /FHALMERIA

sitos pimientos mini, que de mo-
mento han encontrado facil mer-
cado en las tiendas mas gourmets
de Europa, es que se han creado
pensando en las caracteristicas
climaticas, de suelo, etcétera
existentes en la comarca del Po-
niente almeriense. Es por ello
que, l6gicamente, se adaptan a
la perfeccion a los invernaderos
de El Ejido o Roquetas de Mar,
por poner dos ejemplos de zo-
nas productoras de pimiento en
todos sus tipos y variedades.
Respecto a estos pimientos
mini, el secretario general de
COAG-Almeria, Andrés Gongo-
ra, valora muy positivamente “su
consistencia y su buen aguante,
ademas de que los hay de una
amplia gama de colores”.
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ANO POSITIVO

El pimiento, de media, ha
registrado un buen otoiio e
invierno de cotizaciones

El tipo California amarillo
alcanzé los tres euros por
cada kilogramo en la recta
final del mes de febrero,
precio muy rentable

M Rafa Villegas

La campafia de pimiento ha
sido, de media, positiva en
cuanto a precios se refiere. En-
tre la semana 38 de 2012, que fue
del 17 al 23 de septiembre, y la
11 de 2013, entre los dias 11 al
17 de marzo, si se compara con
el mismo periodo del afio agri-
cola anterior las cotizaciones han
sido segun el Observatorio de
Precios y Mercados de la Con-
sejeria de Agricultura, Pesca y
Medio Ambiente de la Junta de
Andalucia, un 6 por ciento mas
caros. Y es que, mientras que el

precio medio en la campana de
otoflo-invierno anterior fue de
67 céntimos en esta ocasion ha
sido de 71, con altibajos.

Por productos, el que ha al-
canzado el mayor precio ha sido
el pimiento California amarillo,
que llegd a alcanzar los tres eu-
ros por cada kilogramo de pro-
ducto en la recta final del mes
de febrero. No obstante, hasta el
30 de noviembre cotizd entre 40
y 70 céntimos el kilo, de primer
corte. Ya en enero subi6 hasta una
media de 90, mientras que la gran
subida la experimentd en febre-
ro, pasando de unos 122 cénti-
mos de inicio, el dia 15, a los tres
de finales de mes.

El otro pimiento que ha sobre-
pasado la barrera de los dos eu-
ros el kilo ha sido el California
rojo, también con altibajos. Asi,
este producto no pasé de los 70

céntimos de primer corte hasta
mediados de noviembre, fecha
en la que comenzo a subir y 0s-
cilo entre los 75 y los 120 cénti-
mos de euro el kilo. Ya en mar-
zo comenzd a mejorar su coti-
zacion hasta alcanzar los 2,32 eu-
ros por kilo en abril. Su precio,
a fecha de 30 de mayo, ha sido
de entre 44 y 80 céntimos.

El California verde se ha ven-
dido a més de 80 céntimos de di-
ciembre hasta abril, bajando a
partir de ahi hasta los 64 de ini-
cio del dia 30 de mayo.

El morrén verde empezd6 la
campatfia a unos 50 céntimos y
el inico mes que ha sobrepasa-
do varios dias del euro el kilo ha
sido el de marzo.

En cuanto al italiano verde, este
tipo de pimiento se ha vendido
entre 80 y 150 céntimos de euro,
de media, este otono-invierno.

H Cultivo de pimiento California amarillo, el que ha cotizado mas caro. /FHALMERIA
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¢QUE PIDE EL AGRICULTOR?

Calidad de fruto y buena produccion, claves
para optar por un cultivo tardio de pimiento

Quienes buscan una
variedad para trasplantar
muy avanzado el mes de
agosto quieren un producto
que soporte bien el frio

M Isabel Fernandez

ada campafia son mas los
Cagricultores que se decan-
tan por hacer un ciclo tardio de
pimiento, en gran medida, debi-
do a que sélo quieren apostar por
un cultivo y, por tanto, buscan
alargar el ciclo todo lo posible.
Pero esto no es tan facil; de he-
cho, hay que buscar variedades
que se adapten a unas condicio-
nes climatolégicas mas adver-
sas y que, incluso con las tem-
peraturas mas bajas, respondan
adecuadamente.

Para dar respuesta a estas de-
mandas, las casas de semillas se
afanan en encontrar esas varie-
dades que ofrezcan lo que piden
los productores. De este modo,
los pimientos para ciclo tardio
en los que trabajan las casas de
semillas, muchos de ellos ya en
el mercado, reunen caracteristi-
cas como, por ejemplo, un ex-
celente cuaje con calor, pero, so-
bre todo, con bajas temperatu-
ras. Esta facilidad de cuaje es
muy apreciada por los agricul-
tores, a quienes no se les pasa por
alto que de ello depende que su
cultivo resulte mas o menos pro-
ductivo. Esta facilidad de cuaje
viene acompanada, normalmen-
te, por una cierta vigorosidad de
la planta, cualidad fundamental
para asegurarse de que el culti-
vo pasa bien el invierno, sin al-
tibajos.

Para cualquier agricultor, a la
hora de comercializar su pro-
duccion, es muy importante po-
der mantener no sélo un nivel de
producciéon adecuado durante
todo el afio, sino también un pro-
ducto de calidad durante todo ese
mismo tiempo. En este sentido,
las empresas de semillas ponen
un especial interés en conseguir
variedades que alcancen un per-
fecto equilibrio entre calidad y
produccion durante todo el ci-
clo productivo, garantizando al
agricultor una uniformidad no
solo a la hora de que su planta
eche kilos, sino también a la hora
de valorar la calidad tanto inte-
rior como exterior de su produc-

l Garantizar una produccién uniforme es fundamental para poder responder a las programaciones anuales. /FHALMERIA

to. Y es que no se puede perder
de vista que la mayor parte de las
comercializadoras trabajan con
programas anuales cerrados, con-
lo cual tienen la necesidad de po-
der surtir de producto a sus clien-
tes siempre que éstos lo necesi-
ten. De ahi la importancia de que
los cultivos mantengan una uni-
formidad tanto en la calidad de
los frutos, su calibre y, como no,
su produccion.

Directamente relacionada con
la calidad aparece una nueva

Lo mas importante es ‘dar la talla’ en
la recta final de la campaiia agricola

Teniendo en cuenta que los
productores tienden a ese ci-
clo largo de pimiento, tam-
bién es muy importante ‘per-
feccionar’ la semilla hasta el
punto de que siga ofrecien-
do rentabilidad al productor,
incluso, cuando el cultivo en-
tra en su recta final. No es

de extrafiar que, en ocasio-
nes, cuando el cultivo alcan-
za sus ultimas semanas, tan-
to su produccién como la ca-
lidad de sus frutos sean algo
menores. Sin embargo, las
nuevas variedades comer-
ciales estan poniendo solu-
cion a este problema.

cuestion: la resistencia a crac-
king o problemas de rajado. Am-
bos son defectos que, a la hora
de la venta, deprecian el produc-
to, luego, las empresas de semi-
llas deben garantizar a los pro-
ductores que ni el uno ni el otro
supondran problema alguno para
sus productos.

Al final, lo que todo agricul-
tor busca es un equilibrio per-
fecto entre produccion y calidad,
de modo que, a la hora de la ven-
ta, pueda obtener el mejor pre-
cio para su producto. Un pi-
miento que, si es ‘parejo’, le pue-
de llevar a mantener un cierto
grado de rentabilidad durante
todo el ejercicio, siempre y cuan-
do no existan grandes intromi-
siones de productores de terce-
ros paises.

El segmento tardio, poco a
poco, va cobrando protagonis-
mo y, cOmo no, supone un nue-
vo reto para las casas de semi-
llas, que no desisten ni un se-
gundo en aportar a los agricul-
tores aquello que piden, siem-
pre pensando en el beneficio no
solo del productor, sino también
de la comercializadora y, en ul-
tima instancia, del consumidor
que, al fin y al cabo, es quien se
decantara por un pimiento u otro
cuando lo vea en el lineal de su
supermercado habitual.
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EL PRODUCTO YA ESTA EN LOS MERCADOS

La sandia almeriense se consolida como la
preferida por los consumidores europeos

El afio pasado, el producto
de la provincia logré una
cuota de mercado del 40%,
con mas de 147.000
toneladas exportadas

M Isabel Fernandez

ras afios de altibajos, la san-

dia almeriense ha logrado
consolidarse en el mercado eu-
ropeo y lo ha hecho, en gran me-
dida, gracias a los esfuerzos de
todo el sector, desde las empre-
sas de semillas, que han aporta-
do el material genético adecua-
do, hasta el productor y la co-
mercializadora, que han sabido
responder a las demandas de los
consumidores. El resultado, a dia
de hoy, es una cuota de merca-
do en Europa del 40%, segun los
datos relativos a la pasada cam-
pafia agricola, la 2011/2012, fa-
cilitados por la Interprofesional
de Frutas y Hortalizas de Anda-
lucia (HORTYFRUTA).

Esta cuota de mercado alcan-
zada por Almeria en la Unién Eu-
ropea (UE) sitia a la provincia
en una situacion de clara venta-
ja con respecto a sus competi-
dores, la mayoria también ex-
portadores nacionales. Y es que,
tal y como apunté Maria José
Pardo, gerente de la Interprofe-
sional, “nuestros principales
competidores se encuentran den-
tro del pais, ya que son las co-
munidades mas cercanas, como
Murcia y Valencia, las que ex-
portan también un grueso signi-
ficativo de toneladas al exterior”.
Con respecto a los tan temidos
paises de ultramar, que, cada
campana, cuando arranca la co-
mercializacion de la sandia lo-
cal, aun tienen presencia en los
mercados comunitarios, apenas
alcanzan un 5,5% de cuota de
mercado, segiin recoge el ‘Ana-
lisis de la Campafia Hortofruti-
cola de Almeria. Campafia
2011/2012°, elaborado por la
Fundacion Cajamar Caja Rural.

Soélo durante el pasado ejerci-
cio, la provincia export6 146.996
toneladas de sandia, apenas un
0,1% mas que un afio antes. En
cualquier caso, la facturacion de
estas ventas no creci6 acorde a
los volimenes comercializados
y, de hecho, segtn el citado in-
forme de Cajamar Caja Rural, es-
tas exportaciones alcanzaron un

l Los buenos precios de las plantaciones de invierno han hecho que la campaiia vaya algo mas retrasada este aiio. /FHALMERIA

valor de 58,8 millones de euros,
un 21,3% menos que un afio an-
tes, cuando las ventas al exterior
de sandia sumaron 74,7 millo-
nes de euros. Los volimenes ex-
portados ponen de manifiesto la
aceptacion que el producto al-
meriense esta logrando entre los
consumidores europeos que, de
momento, parecen no estar dis-
puestos a pagar un precio muy
justo por un producto de calidad
y que garantiza una correcta se-
guridad alimentaria.

“Si la campaiia no se tuerce, podriamos
tener unos resultados aceptables”

El delegado territorial de
Agricultura, Pesca y Medio
Ambiente, José Manuel Or-
tiz, ha afirmado que, “a la
vista de como van las pri-
meras semanas de la campa-
fia de primavera, si no se
tuerce, creo que podria ce-
rrarse con unos resultados

aceptables”. En declaracio-
nes a thalmeria, Ortiz ha re-
conocido que, aunque la san-
dia no esta considerada uno
de los productos mas renta-
bles de la campana, “hasta
ahora, va bien”, luego, no ha-
bria de ‘enturbiar’ el balan-
ce provisional del afo.

En cualquier caso, la provin-
cia ha sabido adaptarse a las de-
mandas de los mercados comu-
nitarios. Unos mercados que bus-
can, seguin especificé Maria José
Pardo, unos frutos de calibres
algo mas pequefios, “acordes con
las unidades familiares actuales”
y que, ademas, no tengan pepi-
tas. Junto a esto, los comprado-
res valoran, y mucho, el sabor
de la sandia, a la que, seglin los
estudios realizados por HORTY -
FRUTA, le piden que tenga unos
11° Brix de azucar para percibir
que, realmente, estan en su pun-
to optimo de maduracidn. Pre-
cisamente por ello, la Interpro-
fesional ha puesto en marcha,
también este aflo, su campafa
‘No cortes en verde’, en la que
hace una serie de recomendacio-
nes a los productores, entre ellas,
que la sandia tenga un minimo
de 9° Brix a la hora del corte, asi
como que no estén huecas y es-
tén exentas de virus.

En esta campafia, que va algo
mas retrasada con respecto al afio
pasado, debido al retraso tam-
bién en el arranque de los culti-
vos de invierno, se prevé que en
la provincia se cultiven unas
5.700 hectareas de sandia, en las
que se produciran unas 350.000
toneladas de esta fruta tan esti-
val.
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FRUTA DE VERANO

Grupo AGF apuesta por la
innovacion con su campaia
2013 de sandia fashion Go!

El objetivo es seguir
trabajando en nuevos
productos y formatos con el
fin de que sandia fashion
siga estando tan valorada

La innovacion esta presente en
cada una de las acciones del
grupo AGF, ya que se trata de tra-
bajar sin descanso para que la mar-
ca sandia fashion siga estando tan
valorada como hasta ahora, ofre-
ciendo a sus clientes atencion, ga-
rantia y futuro. En este sentido,
de cara a la campana de sandia
2013, el grupo ha lanzado su pro-
puesta fashion Go!, la sandia que
‘se lleva’. Se trata de una iniciati-
va adecuada para establecimien-
tos donde se realiza un tipo de
compra ‘commodity’, de tienda

de proximidad o conveniencia.
Una de las caracteristicas de este
producto es que lleva incorpora-
da un asa de transporte, para que
el consumidor pueda llevarla a la
playa o a la montafia coémoda-
mente.

La sandia marca fashion se ca-
racteriza por su gran sabor, dulce
y crujiente, su color rojo intenso,
por no tener semillas y por man-
tener el aspecto y sabor tradicio-
nal de la sandia de ‘toda la vida’.
Su alto contenido en licopeno y
citrulina le dan propiedades an-
tioxidantes y efectos beneficiosos
para el corazon y el sistema inmu-
nitario.

Otra de las novedades con las
que cuenta fashion es la sandia Ice
Box, lanzada en la campaiia 2012,
y que se comercializa en forma-
tos pequefios de entre 2 y 3 kilos,
ademas de que también se presen-

ta con una comoda malla de trans-
porte por asa.

Grupo AGF es un proyecto que
ofrece al mercado una sandia ne-
gra sin pepitas uniforme en cali-
dad y que, hoy en dia, se ha con-
vertido en la agrupacion de em-
presas de mayor envergadura en
el sector primario hortofruticola
en Europa. En 2002 nace el pro-
yecto, con el proposito de crear
un amplio calendario de sandia de
maxima calidad, ajustado a las ne-
cesidades de los clientes y consu-
midores actuales, marcandose
como principal objetivo recupe-
rar la confianza en el consumo de
sandia.

Durante 2012, las empresas pro-
dujeron y comercializaron a tra-
vés de la marca fashion 70.000 to-
neladas de sandia negra sin pepi-
tas, en una superficie de planta-
cion de 1.650 hectareas.

l Novedades con las que cuenta fashion. /rHALMERIA
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CONSOLIDADA

La sandia sin pepitas Bouquet de Anecoop,
reina del verano en el continente europeo

La cooperativa de sequndo
grado apoya la promocién
nacional de su sandia con
una nueva version de su
juego 2.0 Método Bouquet

L a sandia sin pepitas Bouquet
continua liderando su cate-
goria en el mercado europeo. No
hay que olvidar que es la prime-
ra sandia sin pepitas que se in-
trodujo en Europa; de la mano
de Anecoop y bajo su marca in-
signia, Bouquet, esta presente
cada temporada desde hace mas
de veinte afios en los lineales de
frutas y verduras de las princi-
pales cadenas de distribucion en
veintiocho paises.

La pasada campaiia, la empre-
sa comercializ6 87.000 tonela-
das de sandias, registrando un
crecimiento del 6% con respec-
to al ejercicio anterior. De este
volumen, el 75% corresponde a
la familia de sandias sin pepitas,
Bouquet Stars, que esta integra-
da por la sandia de carne roja, la
sandia amarilla, la Mini Precious
Petit y la sandia de corteza ne-
gra; todas ellas disponibles ade-
mas en cultivo ecologico bajo la
marca Bouquet Bio, ajustando-
se de esta manera a los gustos y
preferencias de cada consumi-
dor. Esta campaiia, Anecoop pre-
v¢é comercializar en torno a las
100.000 toneladas de sandias, un
15% mas que el afio pasado.

Se trata de un programa glo-
bal tnico en el territorio nacio-
nal que cuenta con unos proto-
colos y unos procedimientos que
marcan todo el proceso de pro-
duccion desde la seleccion va-
rietal, el manejo agronémico de
las variedades a la integracion
de esfuerzos en la produccion,
gestion integral de la calidad,
concentracion y diversificacion
de la oferta hasta la comerciali-
zacion misma del producto, aten-
diendo al mismo tiempo a las exi-
gencias propias de la marca de
acuerdo con la normativa euro-
pea y velando por el cumpli-
miento de las normas, tanto en
origen como en destino.

Este afio, debido al retraso ge-
neral de dos a tres semanas en
el inicio de la campaifia por cau-
sas climatologicas, el calenda-
rio de comercializacion de la san-

ll Gama de sandias Bouquet, de la cooperativa de segundo grado Anecoop. /FHALMERIA

dia Bouquet se extiende desde
mediados de abril hasta finales
de septiembre, comenzando con
las producciones de Almeria para
pasar después a las de Murcia,
Alicante, Valencia, Castellon y
Tarragona, finalizando en La
Mancha.

La campafia promocional de la
sandia Bouquet se va a desarro-
llar en aquellos mercados en los
que se esta produciendo una im-
portante consolidacion de la mar-
ca. En el ambito internacional,
las acciones tendran lugar en Pa-
ris y sus alrededores y la ciudad
de Praga y algunas localidades
de las afueras. Asimismo, Ane-
coop ha puesto en marcha en
Francia, junto a su filial en Per-
pifian, Anecoop France, la se-
gunda fase de la campaia ‘Cul-
tivons le Futur’, una iniciativa
que se presentd en el mercado
galo hace ahora un afio y que esta
dando muy buenos resultados.
En esta segunda etapa, que pron-
to dara comienzo a través de la
plataforma www.cultivonslefu-
tur.fr, la sandia tendra, como fru-

ta estrella del verano, un espe-
cial protagonismo.

PROMOCION NACIONAL
Espafia es un mercado por el que
Anecoop contintia apostando
muy fuerte en el terreno promo-
cional. Para ello, este afio inten-
sifica el calendario de acciones
apoyandose en su campana de
Responsabilidad Social Corpo-
rativa, Bouquet Cultivamos Fu-
turo, y especialmente en el Mé-
todo Bouquet, un juego 2.0 diri-
gido a familias con hijos que esta
integrado en la plataforma
www.cultivamosfuturo.com y
que constituye una de sus prin-
cipales iniciativas para fomen-
tar el consumo de frutas y hor-
talizas en la sociedad y, espe-
cialmente, entre el publico in-
fantil.

A través de la superacion de re-
tos y misiones y durante un pe-
riodo de 28 dias (los expertos
concluyen que una rutina se con-
vierte en un habito a partir de 21
dias) las familias pueden jugar
al Método, obteniendo como be-

neficio el incluir en su dieta ha-
bitual una fuente de salud como
son las frutas y verduras, consi-
guiendo que los pequeiios de la
casa dejen de verlas como algo
negativo y fomentando al mis-
mo tiempo la competitividad sana
entre los miembros de la fami-
lia, al tratarse de un juego.

Este afio, Anecoop lanza una
nueva version del Método Bou-
quet, que le ayudara a alcanzar
mas facilmente el objetivo de que
las frutas y verduras se convier-
tan en parte de la rutina alimen-
ticia diaria de todos y todas de
una forma facil y divertida. Para
ello, ha adaptado el Método Bou-
quet a cuatro perfiles diferentes
de familia siguiendo dos crite-
rios: por una parte, segin el tiem-
po de que disponga la familia
para poder llevar a cabo el jue-
go desde el hogar y, por otra, de
acuerdo a la edad de los peque-
fios de la casa.

La nueva plataforma dispone
de una web mas navegable, con
una imagen mejorada y nuevos
retos y misiones. Las familias re-

gistradas podran disfrutar de una
mayor interaccion y dispondran
de todas las instrucciones nece-
sarias a través del Manual de Jue-
go. Podran también realizar con-
sultas a las fases previas al Mé-
todo, como son el Manual de Ide-
as y la experiencia de las fami-
lias que participaron en el con-
curso ‘Dando Ejemplo’. Con esta
version mejorada del juego, Ane-
coop espera incrementar el na-
mero de familias registradas en
un 35% en un afio.

La iniciativa cuenta con el apo-
yo de la Generalitat Valenciana
a través de sus consellerias de
Agricultura y de Sanidad. De he-
cho, la metodologia ha sido re-
visada por los expertos en nutri-
cion de ésta ultima, lo que avala
los resultados obtenidos a través
del Método, que son presenta-
dos a cada familia en un infor-
me de Evaluacion Final.

Ademas, la sandia Bouquet es-
tara también presente apoyando
distintas iniciativas deportivas
y de ocio infantil durante todo
el verano.
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PRESENTACION

CASI comienza la campaiia de sandia con el
objetivo de superar los kilos de la anterior

pepitas, su tamaiio es mediano, tiene un color externo oscuro, una carne de color rojo intenso y un sabor dulce excepcional

I Las caracteristicas de la ‘Reina de CAST’, la sandia de la cooperativa almeriense, la hacen mas que apetecible. Y es que, no tiene

M Rafa Villegas

ASI present6 en sociedad la

nueva campaiia de su san-
dia ‘Reina’y sumelon ‘Miel” en
un acto que tuvo lugar el pasa-
do 24 de mayo y en el que se die-
ron cita, entre otros, el delegado
territorial de Agricultura, Pesca
y Medio Ambiente de la Junta de
Andalucia, José Manuel Ortiz
Bono, y el alcalde de Almeria,
Luis Rogelio Rodriguez Comen-
dador.

El recién reelecto presidente
de CASI, José Maria Andujar, ha
asegurado que se han prefijado
como objetivo para la actual cam-
pafa de sandia y melon “crecer
en la comercializacion y asi su-
perar este afio los 13 millones de
kilos entre ambas frutas, frente
a los 12 millones de kilos de la
pasada campafia”.

En cuanto a porcentajes, el ma-
yor peso de la campafia lo va a
llevar, un afio mas, la sandia, que
registrara el 70 por ciento de la
produccion, frente al 30 por cien-
to restante del melon.

Respecto a la importancia de
estas dos frutas de primavera para
la empresa, Anddjar ha asegura-
do que hay que tener en cuenta
que, “ademas de ser lideres en
tomate, ya que nuestra marca la
conoce la inmensa mayoria de
consumidores, tanto en Espafia
como en Europa, también somos

PARA MELON Y SANDIA

l El presidente de CASI, José Maria Andujar, en la presentacion con el delegado de Agricultura y el alcalde de Almeria.

un referente en sandia y en me-

ER]

l6n”.

SANDIA

CASI comercializa la marca
‘Reina de CASI’, una sandia que
reune todas las caracteristicas que
demandan los consumidores, ya
que no contiene pepitas, su ta-
marfio es mediano, de entre tres
y seis kilos, por lo que cabe per-
fectamente en el frigorifico, tie-
ne un color externo oscuro, una

carne de color rojo intenso, asi
como un sabor dulce excepcio-
nal. Ademas, el corte y la reco-
leccion de la misma los realizan
solo personal especializado que
decide el momento dptimo de re-
coleccidn en funcion de la ma-
durez del fruto.

En cuanto a la comercializa-
cion de la ‘Reina de CASI’, se
lleva a cabo en la temporada de
verano, mas concretamente en-
tre los meses de mayo y julio, con

un minimo de 9 grados brix. Ade-
mas, cabe destacar que esta san-
dia se cultiva de manera tradi-
cional, con métodos tan natura-
les como la polinizacion por abe-
jas.

MELON

En cuanto al melon ‘Miel de
CAST’, se trata de una marca con-
solidada, cuyas fechas de venta
se enmarcan también entre los
meses de mayo y julio. Desde la

comercializadora han destaca-
do, entre sus caracteristicas, que
tiene un minimo de 12 grados
brix, siempre adecuados para su
sabor excepcional. Ademas, al
igual que ocurre con la sandia,
también se cultiva de una forma
tradicional con métodos natura-
les. De ahi su sabor dulce unico
para disfrutar durante los meses
estivales.

Por todo ello, el delegado te-
rritorial de Agricultura, Pesca y
Medio Ambiente, José Manuel
Ortiz Bono, ha asegurado que
“CASI es una marca reconocida
en toda Europa, por el sabor de
sus productos, tanto el tomate
como la sandia y el meldn; siem-
pre destaca la elegancia de sus
presentaciones y ofrece un ser-
vicio al cliente de gran calidad”.

Del mismo modo, Ortiz Bono
ha destacado “la importancia de
una estrategia de promocion de
las frutas y hortalizas de Alme-
ria, como en este caso, para man-
tener el posicionamiento de la
agricultura almeriense en toda
Europa”. El delegado confia, ade-
mas, en que este afio “la campa-
fla de sandia y melon sea positi-
va en Almeria” y ha recordado
la campana ‘No cortes en verde’
en toda la provincia para que “se
corte el producto en su momen-
to optimo de maduracion”.

Para el alcalde de Almeria,
“CASI es una marca de una ca-
lidad excepcional y, al igual que
su tomate, tiene un sandia y un
melén de gran sabor”.

La campaiia ‘No cortes en verde’ sigue
con tres veces mas inspecciones

a Delegacion Territorial de
Agricultura, Pesca y Medio
Ambiente de la Junta de Anda-
lucia y la Interprofesional de Fru-
tas y Hortalizas de Andalucia
(HORTYFRUTA) continan con
su campana ‘No cortes en ver-
de’, que busca mejorar alin mas
el sabor de la sandia y el melon.
El retraso que lleva la produc-
cion de ambas frutas ha impedi-
do que existan ya valoraciones

acerca de la campaiia ‘No cor-
tes en verde’. Lo que si ha con-
firmado la gerente de HORTY -
FRUTA, Maria José Pardo, es
que, en cuanto a las inspeccio-
nes, y gracias a la implicacion
de la Delegacion, “que ha esta-
do mano a mano con la Interpro-
fesional trabajando en la mejora
de calidad del melon y la sandia,
se llevaran a cabo tres veces mas
inspecciones que en aios ante-
riores. No obstante, tenemos que
dejar que la campaiia avance un

poco mas para saber el impacto
real que estan teniendo las ac-
ciones que estamos llevando a
cabo”.

La campaiia ‘No cortes en ver-
de’ aconseja comercializar san-
dia con un minimo de 9 grados
brix, melon Cantaloup y melon
piel de sapo con al menos 11 vy,
por otra parte, 10 grados como
minimo tanto para el Galia como
para el amarillo. La firmeza del
melon debe oscilar entre 2 y 4
kilos por centimetro cuadrado.

ll Ssandias en una explotacion agricola del término municipal de Nijar. /FHALMERIA
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El sabor
que perdura
en tus labios.

Este verano se llevan los
sabores frescos e intensos
de la Sandia Reina de CASI.
La Sandia sin pepitas de
aspecto externo verde
OSCUro y rojo vivo muy
apetitoso.

Prueba la Sandia Reina de
CASI y veras como perdura
su sabor en tus labios.

Ctra. de Nijar - Los Partidores
04120 La Canada - Almeria
Tel.: 950 62 60 07 - Fax: 950 29 08 63

correo@@casi.es / www.casl.es La Reina de las sa ndias, sin pepitas.




fhalmeria - Mayo 2013

POR PARTE DE CARREFOUR Y ALCAMPO

COAG y UPA denuncian la venta a pérdidas de
sandia negra para hundir el mercado en origen

Las organizaciones agrarias
aseguran que tanto
Alcampo como Carrefour
quieren destruir el valor de
los productos esparioles

M Elena Sanchez

a organizacién agraria

COAG Andalucia denuncio
hace unos dias que Carrefour es-
taba utilizando la sandia negra
como producto reclamo, al ofre-
cerla en su lineal a 0,69 euros el
kilo, un precio inferior al coste
actual del producto, hecho que
también llevo a cabo dias mas tar-
de Alcampo, quien utiliz6 la mis-
ma tactica, aunque con una ofer-
ta mucho mas agresiva, al ven-
der esta fruta al inicio de cam-
pafia por 0,59 euros el kilo.
COAG Andalucia considera que
este tipo de practicas, ademas de
suponer un desprestigio para el
producto, provoca un efecto de
arrastre a la baja del precio a lo
largo de toda la cadena, que aca-
ba imponiendo a los agriculto-
res precios inferiores a sus cos-
tes de produccion. De hecho, se-
gln la organizacion agraria, la
propia CNC reconoce en un in-
forme sobre las relaciones entre
fabricantes y distribuidores del
sector alimentario, que esta prac-
tica afecta directamente a la es-
tructura de precios dentro de la
cadena, sometiendo a una fuerte
presion a todos los fabricantes y
productores.

Segun ha comentado el res-
ponsable de Frutas y Hortalizas
de COAG Andalucia, Andrés
Gongora, en ambos casos, “tan-
to Carrefour como Alcampo es-
tan vendiendo a un precio infe-
rior al coste actual de este pro-
ducto si incluimos transporte,
manipulacion, almacén, etc. Sin
duda, todo esto es parte de la es-
trategia que tienen quienes con-
trolan el mercado para distorsio-
narlo y provocar la caida en pi-
cado de nuestros precios en ori-

ER]

gen”.

CAMPANA

Por otro lado, desde la organi-
zacion han informado de que la
campafia acaba de empezar en
Espafia, con las primeras pro-
ducciones de Granada y Alme-
ria. De hecho, este afno ha habi-
do retraso y se reduciré la pro-

SANDIA

vwamigpat

l Venta de sandia negra almeriense en Carrefour. /coac

duccion por problemas de cua-
je, debido a las condiciones me-
teorologicas y a las dificultades
para realizar la polinizacion, por
lo que la oferta es escasa y la de-
manda es alta. De ahi que COAG
Andalucia entienda que no hay
razones de mercado que justifi-
quen esta bajada de precios, sal-
vo de hacerse con el mercado a
costa de provocar una caida de
la renta de los productores. Y es
que, la sandia negra se encuen-
tra en los lineales de otros su-
permercados “a un precio muy
superior”.

En opinion de Andrés Gongo-
ra “es curioso que se ponga en
marcha esta estrategia comercial
justo ahora, cuando empezamos
a producir en Espafia y no lo ha-
yan hecho mientras el producto
procedia de las importaciones”.
Por eso, esta organizacion agra-
ria reclama a ambas cadenas que
retiren esta oferta y dejen de ten-
sionar el mercado con practicas
especulativas que atacan fron-
talmente el interés economico y
la generacion de empleo en el
medio rural. Y es que “‘si persis-
ten en este ataque al sector, no
descartamos promover el boicot
a sus productos”, ha concluido
Gongora.

Por su parte, también desde la
organizacion agraria UPA han de-
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ll Catalogo de Alcampo ofertando sandia de Almeria. /coac

nunciado la accion de Carrefour
por “destruir el valor de los pro-
ductos espafioles”. De hecho, ha
criticado que determinados ali-
mentos tengan precios “diferen-
tes” seglin se encuentren en es-
tablecimientos a un lado u otro

de la frontera. Y es que, ademas
de la sandia, también se han vis-
to otros ejemplos como el acei-
te de girasol, donde la marca Ca-
rrefour en Espafia cuesta 1,28 eu-
ros el litro, mientras que en Fran-
cia es un 82% mas caro (2,33 eu-

ros el litro). UPA pide a la em-
presa que actue con responsabi-
lidad, siendo conscientes de su
poder para marcar el precio de
un producto, que al final se tra-
duce en que “un agricultor pue-
da vivir o no de su trabajo”.
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Noticias

JOSE MARIA ANDUJAR I | PRESIDENTE DE CASI

‘He sido el presidente elegido con mas
votos, supone orgullo y responsabilidad”

El presidente de la mayor
comercializadora de tomate
del mundo contesta unas
preguntas a fhalmeria tras
su reciente reeleccion

M Rafa Villegas
regunta.- Tras tres afios de
mandato en los que con su

Plan de Gestion Integral CASI
logro 5,3 millones de euros, ;cua-
les son las razones fundamen-
tales de la convocatoria de elec-
ciones?

Respuesta.- Fue una decision con-
sensuada de toda la Junta Recto-
ra. Consideramos que era funda-
mental el adelanto de los comicios,
puesto que se deben tomar deci-
siones importantes respecto a in-
versiones, concentracion de la ofer-
ta, nuevos mercados, etc. para se-
guir liderando la produccion y co-
mercializacion del tomate en Eu-
ropa, y no se pueden posponer un
afio. Y son retos que requieren toda

EN FRUTAS Y HORTALIZAS

0l José Maria Andujar. /FHALMERIA

una legislatura, cuatro afios, para
desarrollarlos. Es a lo que voy a
dedicar a partir de ahora todo mi
esfuerzo, en colaboracion con la
Junta Rectora y la Asamblea, una
vez que he sido reelegido.

P.- Ha sido reelegido por la ma-
yoria mas amplia de la historia
de la comercializadora, ;queda,
pues, totalmente cerrado el des-

acuerdo que le llevé a plantear-
se, incluso, la dimision?

R.- Si, totalmente. He recibido el
apoyo de 568 socios en una asam-
blea historica, con la presencia de
cerca de 1.000 cooperativistas. He
sido el presidente elegido con el
mayor numero de votos de los so-
cios de la historia, lo cual supone
una gran responsabilidad y un or-
gullo. Mi familia lleva toda la vida
en CASI. Mi padre fue una de las
familias fundadoras de esta coo-
perativa. Y este respaldo es emo-
cionante.

P.- En su mandato trienal CASI
ha conseguido que el cien por
cien de su superficie se cultive
con control biologico; se le ha
dado también un impulso a los
tomates cherry y coctel, ademas
de haber realizado una clara
apuesta por potenciar comer-
cialmente los mercados aleman,
britanico y ruso. ;Qué mas des-
tacaria de sus tres primeros afos
en la presidencia?

R.- Los resultados del Plan de Ges-
tion Integral puesto en marcha al
iniciar la legislatura. Ha permiti-
do en la actualidad que se culti-
ven las variedades de tomate que
realmente interesan al mercado;
las grandes cadenas nos felicitan
y demandan nuestros productos;
hemos mejorado el modelo de co-
mercializacion entre la venta di-
rectay subasta, lo que ayuda al pre-
cio; hemos aportado trabajo a nues-
tro entorno economico; hemos he-
cho inversiones rentables para la
modernizacion de las instalacio-
nes; y como consecuencia, ha me-
jorado la rentabilidad de las fin-
cas de los socios.

P.- ;Qué tal ha ido la campaiia
en cuanto a precios?

R.- Muy bien. El precio medio del
kilo en CASI ha sido de 0,66 eu-
ros durante la campana, frente a
0,6 en la campana anterior y 0,5
euros en la campaifia 2010-2011.
Y son mejores qie los de la com-
petencia.

P.- ;Cémo se consigue liderar
no sélo la comercializacion de
tomate sino también vender mas
caro que la competencia?

R.- Con un servicio de calidad en
toda la cadena, desde el cultivo del
tomate hasta la comercializacion,
adaptandonos en todo momento a
las necesidades del mercado, € in-
novando.

P.- CASI ha recibido felicitacio-
nes por su profesionalidad a la
hora de clasificar y enviar to-
mates. ;En qué se diferencian
al respecto?

R.- Fundamentalmente en la ca-
pacidad de dar respuesta a cual-
quier necesidad de los clientes, es-
pecialmente de las grandes cade-
nas, y en la garantia en el cumpli-
miento de los pedidos. Y, por su-
puesto, en la experiencia y espe-
cializacion de nuestros agriculto-
res, heredada de generacion en ge-
neracion, que garantiza un toma-
te de sabor auténtico.

P.- ;Cémo van a solventar la cre-
ciente demanda de entrada en
CASI de nuevos asociados?

R.- El camino es la concentracion
para poder atender las nuevas de-
mandas de entrada de socios. No
hay otra solucién. Es un tema que
debemos abordar en un futuro pro-
ximo.

COAG y ASAJA luchan por la rebaja
fiscal que ha denegado el Gobierno

I Ministerio de Hacienda ha

hecho caso omiso a la peti-
ciéon de los agricultores alme-
rienses de poder contar con una
rebaja fiscal para el ejercicio de
2012. La organizacion agraria
COAG ha iniciado una serie de
actuaciones para intentar que el
Gobierno cambie de opinidn.
ASAIJA, por su parte, ha pedido
la constitucion de la Mesa de la
Fiscalidad.

Concretamente, COAG ha or-
ganizado una caravana de pro-
testa en la que ha informado a
los agricultores de la necesidad
de que el Gobierno apruebe la
inclusion de las frutas y hortali-
zas en la rebaja fiscal, dentro de
la orden HAP/660/2013 de 22 de
abril. Ademas, la organizacion
agraria ha llevado a cabo una se-
rie de asambleas informativas en
diferentes municipios, como es
el caso de El Ejido, Nijar, La Ca-
flada o La Mojonera.

ASAJA justifica la peticion de
rebaja fiscal al entender que la
subida de costes, con la energia
eléctrica un 16,8 por ciento mas
cara, el gaséleo a un 18,8 por
ciento mas, el plastico para la
agricultura un 10 por ciento mas
caro y la financiacion de la cam-
pafia un 5, hacen mas que nece-
sario el descuento. Sobre todo
si a los gastos se le suma que los
ingresos estan congelados y la
facturacion del agricultor esta es-
tancada.
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EN EL EJIDO

ASU FAVOR

Rijk Zwaan potencia su Centro de Ensayos
y Demostraciones mediante unas jornadas

La empresa de semillas
ofrecié una charla sobre el
centro a los participantes y
después un recorrido por
sus invernaderos

M Elena Sanchez

a casa de semillas Rijk

Zwaan celebro el pasado 30
de abril unas jornadas en El Eji-
do, con el fin de dar un poco mas
a conocer su Centro de Ensayos
y Demostraciones. En este sen-
tido, los asistentes a esta activi-
dad, todos ellos técnicos agri-
colas, tuvieron la oportunidad
de conocer, de la mano de Ma-
nolo Correa, responsable del
Centro, las caracteristicas mas
importantes del mismo. Asi, des-
tacd que el CED cuenta con un
total de 1,5 hectareas divididas
en 5 invernaderos de 3.000 me-
tros cada uno. Uno de ellos esta
destinado al control de clima de
tomate; otro invernadero multi-
tanel con producto de tomate;
dos invernaderos de raspa y ama-
gao con pimiento largo y tardio
y, por ultimo, un invernadero tra-
dicional donde se trabaja con be-
renjena.

OBJETIVOS DEL CED

Durante la charla informativa,
Manuel Correa explicé que el
CED cuenta con una serie de ob-
jetivos principales. Estos son:
la comunicacion y colaboracion

GRUPO AGROTECNOLOGIA

Hl Paco Pino, de RZ, fue quien gui6 la visita. /FHALMERIA

con todos los eslabones de la ca-
dena de produccion y consumo
de hortalizas, con el fin de lo-
grar productos con buena pre-
sencia, adaptados a los eslabo-
nes de la cadena, buena conser-
vacion y presentacion y produc-
cion de calidad los 12 meses del
afio; en segundo lugar, las nue-
vas tecnologias; tercero, limpie-
za 'y sanidad vegetal. Control de
residuos; en cuarto lugar, lograr
mejores estructuras. Gestion de
los factores climaticos; en quin-
to lugar, trazabilidad y produc-
cion saludable. Baja incidencia
de enfermedades, y el uso del
control bioldgico para lograr pro-

ductos mas saludables; evolu-
cion en la tecnologia aplicada a
la produccion; y por ultimo, lo-
grar un futuro sostenible, una
vida saludable.

VARIEDADES DE TOMATE

Tras la pequena charla, los par-
ticipantes en esta jornada tuvie-
ron la oportunidad de ver el in-
terior de uno de los invernade-
ros de tomate y donde se dio la
oportunidad de degustar diver-
sas variedades que Rijk Zwaan
tiene en estos momentos en en-
sayo o en comercializacion, en-
tre las que se encuentran Amo-
roso RZ, Solarino RZ, Confetto

Hl Los técnicos degustaron diferentes variedades. /FHALMERIA

RZ, el nimero 72-157 RZ, el to-
mate cocktail Calioso RZ, Cal-
dino RZ, otro nimero 72-162
RZ, S11.6084 RZ, y el cherry
Nancy RZ. Los técnicos pudie-
ron degustar cada uno de ellos,
asi como también tuvieron la
oportunidad de dar su opinidon
acerca de los mismos a través de
una encuesta.

Finalmente, el dia termind con
un catering durante el cual los
técnicos y asistentes en general
pudieron intercambiar opinio-
nes acerca de lo vivido a lo lar-
go de la jornada, y sobre todo,
de las nuevas variedades degus-
tadas.

Ekologic Seeds
recibe el apoyo de
lajusticia enel
caso de Tomachoc

L a empresa almeriense de
semillas Ekologic Seeds
ha recibido el apoyo de la Au-
diencia Provincial de Grana-
da en relacion al caso que es-
tablecia que su tomate To-
machoc suponia una supues-
ta ‘copia’ en el origen de la
variedad de otro tipo de to-
mate también comercializa-
do en la provincia almerien-
se.

De hecho, para demostrar
que Tomachoc no es la mis-
ma variedad, las autoridades
oficiales de la Unién Euro-
pea han detectado diferencias
de entidad entre ambas, has-
ta el punto de que encuentran
un 88,20% de similitud, lo
que se considera dentro de la
gama como un grado acep-
table y un rango habitual para
los tomates pertenecientes al
mismo grupo de variedades,
como se demuestra por ana-
lisis de las especies de la em-
presa Savia Biotech.

Igualmente, los razona-
mientos aportados por la Au-
diencia Provincial de Grana-
da hacen referencia a que las
variedades de Ekologic Se-
eds llevaron a cabo un pro-
ceso de fotomejoramiento en
el que no particip6 la varie-
dad de la que dicen que ha
habido ‘copia’, lo que por
tanto excluye que exista de-
rivacion esencial y por tanto
infraccion.

Participa en las Jornadas Técnicas
sobre Medios de Defensa Fitosanitaria

rupo Agrotecnologia par-

ticip6 los pasados 25 y 26
de abril en las Jornadas Técni-
cas MDF (Medios de Defensa
Fitosanitaria), organizadas por
las asociaciones empresariales
AFIECO, AEFA, IBMA, AEFI-
SA y AEPLA, ademas del Mi-
nisterio de Agricultura, Ali-
mentacion y Medio Ambiente
(MAGRAMA). El objetivo de
estas jornadas era analizar y de-

batir propuestas de mejora para
la Orden APA/1470/2007, que
regula las condiciones y requi-
sitos para comercializar estos
medios de defensa fitosanitaria
distintos a los productos fitosa-
nitarios y fertilizantes, con el
fin de adaptarla al marco legal
europeo en materia de medios
de control fitosanitario de los
cultivos y a las necesidades del
sector nacional.

Para ello, durante la jornada
se realizaron una serie de po-

nencias en las que, ademas de
abordar en profundidad la me-
jora de la normativa vigente, se
analizaron nuevas formulas para
fomentar una agricultura mas
sostenible. Todas las ponencias
corrieron a cargo de importan-
tes investigadores en el area de
la agricultura sostenible tanto a
nivel nacional como internacio-
nal.

La Orden APA/1470/2007, se-
gun los organizadores de las jor-
nadas, es claramente mejorable

ll Finca con un cultivo de berenjena. /FHALMERIA

y, de hecho, deberia modificar-
se para, por ejemplo, explicar
de forma clara qué se entiende
por un MDF o para establecer

unas exigencias de comerciali-
zacion claras y adecuadas de es-
tos productos, entre otras cues-
tiones.
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EN EL CAMPO

El director general de la Policia habla con
el sector de medidas para prevenir robos

Ignacio Cosido ha cifrado
en un 16 por ciento el
descenso de este tipo de
delitos en el campo en el
conjunto de Espafia

M Rafa Villegas

1 elevado nimero de robos
que se esta registrando en el
campo en la provincia y las me-
didas que se pusieron en marcha
en abril para atajar el problema
ha llevado al director general de
la Policia, Ignacio Cosido, a vi-
sitar Almeria y reunirse con los
representantes del sector y el al-
calde de la capital, Luis Roge-
lio Rodriguez Comendador.
Esta reunion se suma a la pri-
mera mantenida, el pasado 8 de
abril, entre los representantes del
campo y las Fuerzas y Cuerpos
de Seguridad del Estado. Gra-
cias a ese encuentro, en la ac-
tualidad se esta trabajando en un
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l Maquinaria agricola incautada por la Guardia Civil. /FHALMERIA

sistema de predenuncias, asi
como en convenios con los ayun-
tamientos para localizar los pun-
tos de venta de chatarras y ma-

teriales agricolas de segunda
mano, ademas de en colaborar
con la seguridad privada y en
controles policiales mas amplios.

Por todo esto, la delegada del
Gobierno en Andalucia, Carmen
Crespo, ha asegurado que “Al-
meria ya es ejemplo en el resto
de Andalucia en su lucha contra
los robos en el campo”. Cosido,
por su parte, ha asegurado que,
en lo que va de afio, los delitos
en el &mbito agrario en el con-
junto del territorio nacional “han
descendido un 16 por ciento”.

El alcalde de Almeria ha des-
tacado “el especial interés que
esta mostrando el Gobierno por
un tema que preocupa, y mucho,
a nuestros agricultores” y ha re-
cordado que la capital “es el ter-
cer municipio agricola de la pro-
vincia en superficie invernada,
con unas 2.500 hectareas, con al-
rededor de 1.400 explotaciones
agrarias que emplean directa-
mente a unas 6.000 personas, a
las que hay que anadir el empleo
indirecto de la industria auxiliar,
cooperativas, empresas de plas-
ticos, semilleros, etc...”.

A la reunion acudieron, ade-
mas de Crespo y Rodriguez Co-
mendador, el jefe superior de la
Policia de Andalucia Oriental,
Francisco Arrebola, el subdele-
gado del Gobierno en Almeria,
Andrés Garcia Lorca, el presi-
dente de la Diputacion, Gabriel
Amat, el comisario jefe del Cuer-
po Nacional de Policia en Alme-
ria, Custodio Hidalgo, y los re-
presentantes de las organizacio-
nes agrarias UPA-Almeria, Fran-
cisca Iglesias, de COAG-Alme-
ria, Andrés Gongora, de ASA-
JA-Almeria, Francisco Vargas,
ademas de Manuel Galdeano, por
COEXPHAL, Francisco Gon-
gora, presidente de HORTY-
FRUTA, y ECOHAL, con Al-
fonso Zamora.

GUARDIA CIVIL EFECTIVA
La Guardia Civil ha evitado, en
un mes, el robo de una tonelada
y media de sandia, 500 kilos, por
un lado, y una tonelada, por otro.
Ademas, ha entregado a los juz-
gados a los presuntos autores de
un delito de robo con grado de
tentativa. Asimismo, ha des-
mantelado una red de seis per-
sonas que robaban en explota-
ciones agricolas de Almeria, Ali-
cante, Murcia y Granada.

Koppert esta comprometido con los agricultores desde
hace mas de 40 anos. Nuestra capacidad de investigacion e
innovacion siempre nos han permitido introducir las soluciones
biologicas mas eficaces, como el Nesidiocoris tenuis y Amblyseius
swirskii en la proteccion de los cultivos, asi como los abejorros
Matupol en la polinizacién natural.

Los resultados nos han convertido en el primer proveedor fiable de
productos de alta calidad y de servicios seguros y eficientes.

Tu satisfaccion es nuestro compromise.

www.koppert.es * Teléfono de Atencién al Cliente: (+34) 902 489 900
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VANGUARDIA

l Personal de Semillero Tecnobioplant desempeiiando su tarea en sus modernas instalaciones. /FHALMERIA

Semillero Tecnobioplant ofrece precocidad
y produccidn gracias a su injerto novedoso

M Rafa Villegas

l a experiencia es un grado vy,
en este caso, como en mu-

chos otros, le ha venido muy bien
a Semillero Tecnobioplant con-
tar con un equipo humano con
afos de especializacion en injer-
tos. Y es que, gracias a la expe-
riencia previa de su gerente, Fer-
nando de la Torre, y su equipo,
ofrecen plantas de cucurbitace-
as injertadas (sandia, pepino y
meldn, en este caso) con una téc-
nica muy novedosa.

De la Torre ha asegurado al res-
pecto que con sus novedosos in-
jertos en cucurbitaceas “esta de-
mostrado, por diferentes ensa-
yos, que los agricultores logran
mas precocidad y una mayor pro-
duccién”.

La plantilla de Semillero Tec-
nobioplant la componen ac-
tualmente alrededor de 25
personas. Asi, el gerente y so-
cio de la empresa, Fernando
de la Torre, ha explicado que
cuentan con un jefe financie-
ro, un comercial para la zona
del Levante, otro para la del
Poniente, un transportista con
camion corporativo; asi como
una encargada general, una

I La empresa que dirige Fernando de la Torre organizé una Jornada de Puertas Abiertas el pasado 3 de mayo para mostrar sus

modernas instalaciones y la calidad de sus plantas, algo que comprobaron ‘in situ’ decenas de agricultores de la provincia

El gerente de Semillero Tec-
nobioplant ha explicado como,
con una tecnologia propia, cor-
tan la parte aérea de la planta, in-
jertan y enraizan a la vez. En
cuanto a la historia del novedo-
so injerto que realizan en esta em-
presa, de la Torre ha explicado
que “hace doce afios empecé a
realizar un injerto similar en otra
empresa, con la ayuda de un ro-
bot. Posteriormente hemos pa-
sado a realizarlo manualmente,
ganando en eficacia .

Ademas, Semillero Tecnobio-
plant ha ido incorporando una se-
rie de mejoras adicionales a este
tipo de injertos. Lo cierto es que

La plantilla la componen unos 25
trabajadores muy especializados

encargada de injertos, otra del
manipulado dentro del pro-
pio invernadero; un encarga-
do de riegos y tratamientos,
ademas de un jefe de mante-
nimiento y, como no podia
ser de otra manera, entre diez
y doce personas especializa-
das en injertos si bien, como
ha explicado de la Torre,
“también realizan otras fun-
ciones”.

a simple vista no se ve ninguna
cicatriz en la planta tras el injer-
to. Y es que, como ha explicado
de la Torre, “adosamos una plan-
ta con otra, ambas con el mismo
diametro, quedando todos los va-
sos de la planta unidos. Lo que
se consigue, ademas, es una dis-
minucion importante de las en-
fermedades criptogamicas, pro-
vocadas por hongos, porque,
como ha afiadido el gerente del
semillero, “la planta no genera
sabia elaborada en los cortes, con
lo cual se seca rapidamente”. El
sistema radicular, tras el injerto,
es, asimismo, totalmente nuevo,
por lo que es mas potente.

De la Torre ha explicado
que “la mayoria del personal
empleado es femenino”. Uno
de los secretos del éxito que
esta teniendo Semillero Tec-
nobioplant es, sin lugar a du-
das, que el gerente de la em-
presa, que tiene muchos afios
de experiencia en semilleros,
en general, y en injertos, en
particular, ha sabido rodear-
se de un muy buen equipo
que, en su mayor parte, como
han explicado desde la com-
pafiia, “lleva trabajando con
¢l alrededor de 25 afios”.

Semillero Tecnobioplant ha
conseguido, con tan solo dos afios
de vida, situarse, como ha ase-
gurado de la Torre, “a la cabeza
en pepino injertado, si bien tam-
bién hacemos mucho injerto de
sandia y algo de melon”. El ge-
rente de la empresa ha adelanta-
do, ademads, que estan “empe-
zando a hacer ensayos porque
hay un problema grave de fusa-
rium en el campo. Posiblemen-
te tengamos la solucion con dos
patrones que estamos probando
y con los que esperamos acabar
con el problema la proxima cam-
pana”.

Las instalaciones de Tecno-
bioplant se encuentran en la ca-
rretera de Guardias Viejas, en El
Ejido, y son muy modernas.
Constan de invernadero multi-
tunel, doble pléstico, ventilacion
cenital doble, carros de riego de
ultima tecnologia, programa de
climatizacion total con extrac-
tores de ventilacion, recircula-
dores de aire, calefaccion de agua
caliente y pantalla de sombreo.

Entre el 60 y el 70 por ciento
de los clientes del semillero son
de fuera de El Ejido. Su ambito
de influencia abarca toda la Cos-
ta Tropical, Bérchules, otros mu-
nicipios del Poniente almerien-
se, como Adra, el Levante y La
Canada.

El cultivo cien por
cien ecoldgico
tiene su hueco en
la empresa

Semillero Tecnobioplant es
una empresa adaptada a los
tiempos que corren y, por
ello, cuenta con una parte
dedicada a la produccion
para ecoldgico y otra para
el cultivo convencional.

Desde este semillero eji-
dense garantizan la mayor
rentabilidad al agricultor,
tanto en ecoldgico como en
convencional. En cuanto al
primero de ellos, desde Tec-
nobioplant aseguran que
éste esta cada vez mas ex-
tendido en la produccion de
hortalizas, por lo que han
realizado una apuesta fir-
me y segura por la produc-
cion de plantas que siguen
este sistema, desde la siem-
bra hasta que estén dispo-
nibles para el trasplante.

En definitiva, los pro-
ductores ecologicos de la
provincia cuentan con un
semillero que se adapta a
sus necesidades, que son
muy especificas.
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ENESA INFORMA

MIMISTERID EMTIDAED ESTATAL
DE AGRICULTURA, ALIMENTACION DE SEGUROS
T MEDICHAMBIENTE BGRARKDS (EMESA)
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Seguro con coberturas crecientes
para explotaciones horticolas bajo
cubierta en peninsula y Baleares

| A partir del 1 de junio de 2013 se inicia la contratacion de este sequro

M A
partir del 1 de junio de 2013 se inicia
la contratacion del “seguro con co-

berturas crecientes para explotaciones hor-
ticolas bajo cubierta”, en peninsula y Ba-
leares.

Son asegurables las distintas variedades
de hortalizas, cultivadas bajo cubierta, in-
cluidas las realizadas en hidroponia, con-
tra los dafios en cantidad y calidad. Los
riesgos cubiertos son la helada, el pedris-
co, el viento y los riesgos excepcionales
como fauna silvestre, incendio, inundacion-
lluvia torrencial, lluvia persistente, nieve
y virosis. También estan cubiertas el resto
de adversidades climaticas producidas so-
bre los bienes asegurados, cuando sean de-
bidas a condiciones climaticas adversas
no amparadas en los riesgos anteriormen-
te enumerados, que afecten de forma ge-
neralizada y sus efectos puedan ser verifi-
cables y evaluables en el campo.

En ciertas zonas de cultivo de tomate se
cubren ademas, plagas, enfermedades y
la falta de cuajado. Para el cultivo de fre-
son en determinadas provincias y comar-

cas se cubren las podredumbres o pudricio-
nes, deformaciones en el fruto, retraso ve-
getativo.

GARANTIA A LAS INSTALACIONES
Ademas, existe una garantia a las instala-
ciones presentes en la parcela, que tendran
caracter opcional, en la que se pueden ase-
gurar los invernaderos, microtuneles, cor-
tavientos artificiales, cabezales de riego y
red de riego localizado. Por lo tanto, en cada
parcela se distinguen dos capitales asegu-
rados diferentes, el de la produccion y el
de las instalaciones.

El asegurado, en el momento de contra-
tar la poliza, debe seleccionar el modulo
de aseguramiento entre los cuatro existen-
tes siguientes, diferenciandose basicamen-
te en que la forma de valoracion de los ries-
gos sea a nivel de parcela o por explota-
cion.

El Ministerio de Agricultura, Alimenta-
cion y Medio Ambiente, a través de ENE-
SA, subvenciona al asegurado con un por-
centaje sobre el coste neto del seguro, que
se descuenta en el mismo momento de re-
alizar la poliza, y que es diferente segun
el modulo contratado.

% de Subvencion de ENESA
Caracteristicas Renovacion Reduccion | Subvencion
Médulo Base Colectiva | del asegurado de contrato de riesgo total
Mdédulo 1 29 5 14 3 3 54
Moédulo 2 14 5 10 3 - 32
Maodulo 3 9 5 10 3 - 27
Modulo P 4 5 8 3 - 20

El agricultor interesado en estos seguros puede solici-
tar mas informacion a la ENTIDAD ESTATAL DE SE-
GUROS AGRARIOS C/Miguel Angel 23-5“planta 28010
MADRID con teléfono: 913475001, fax: 913085446 y
correo electronico: seguro.agrario@magrama.esy a tra-
vés de la pagina Web www.enesa.es y sobre todo a su
Tomador del Seguro o a su Mediador, ya que éstos se en-
cuentran mds proximos y le pueden aclarar cuantas du-
das se le planteen antes de realizar la pdliza y posterior-
mente asesorarle en caso de siniestro.
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INTERNACIONALIZACION

GRAN EXITO ENTRE LOS PRODUCTORES

Anecoop Asia abre sus
puertas en Shenzen para
consolidarse en este mercado

Fruto de su liderazgo y vo-
cacion exportadora, Ane-
coop celebro el pasado 11 de
mayo la presentacion oficial de
su nueva filial en China, Ane-
coop Asia, que abrid sus puer-
tas en la ciudad de Shenzen. La
apertura de esta nueva filial per-
mitird a la empresa “consoli-
dar su posicion en un mercado
de gran valor afiadido como es
Hong Kong, asi como desarro-
Ilarse en el mercado asiatico”,
segun afirmaron desde la coo-
perativa de segundo grado a tra-
vés de un comunicado. La ubi-
cacion de esta nueva filial asia-
tica en Shenzen no es casual;
la ciudad tiene actualmente 16
millones de habitantes y ha pa-
sado, en los ultimos quince
afos, de ser una pequea ciu-
dad de pescadores a convertir-
se en una zona de un gran des-
arrollo, heredando, en gran me-
dida, la actividad fabril que te-
nian los nuevos territorios de
Hong Kong.

Ya durante la presentacion de
los resultados de la pasada cam-
pafia, la 2011/2012, el presi-
dente de Anecoop, Juan Safont,
avanzo0 la intencion de la coo-
perativa de segundo grado de
instalarse en China, con el ob-
jetivo de consolidar la expor-
tacion de vino a este destino.
En este sentido, durante esa pre-
sentacion, Safont afirmo6 que
“las ventas de vino han creci-

do mas de un 14% en la cam-
pafia pasada, sobre todo por la
introduccién en paises emer-
gentes, y cerca de 204.000 hec-
tolitros de vino y una factura-
cion de casi 20 millones de eu-
ros nos avalan”. Junto al mer-
cado asiatico, el presidente de
Anecoop apunto6 que Rusia, Po-
lonia y el Lejano Oriente son
los mercados en los que mas ha
crecido el consumo de este pro-
ducto.

El Grupo Anecoop integra
empresas cuya actividad com-
prende desde la investigacion
para la mejora varietal hasta la
entrega del producto en el pun-
to de venta. Consta de una es-
tructura comercial compuesta
ahora, con la incorporacion de
la filial china, de ocho empre-
sas internacionales y cuatro de-
legaciones en el territorio es-
pafiol. Su red comercial esta si-
tuada en puntos estratégicos del
mercado internacional de fru-
tas y hortalizas en fresco, como
son Espafia, Francia, Reino Uni-
do, Holanda, Republica Che-
ca, Polonia, Rusia y China. Gru-
po Anecoop tiene la mayor red
de produccién en Espafia y esta
presente en once provincias.
Asimismo, posee empresas de
servicios de logistica y trans-
porte que facilitan la distribu-
cion en Europa, dos campos de
experimentacion y desarrollo
y una empresa de elaboracion
de zumos naturales y conservas
de frutas y hortalizas.

LA PRIMERA EXPORTADORA ANDALUZA

La exportacion de almendra
de la provincia crece un
19% entre enero y marzo

Imeria exportd 931.000 ki-
los de almendras entre ene-
ro y marzo pasados, un 19%
mas que en el mismo periodo
de 2012. Estas ventas alcanza-
ron, asimismo, un valor de 4,84
millones de euros, un 50,4%
mas, debido a las mejores coti-
zaciones para este fruto seco.
Entre los compradores de la
almendra almeriense destaca

Alemania que, en el primer tri-
mestre de este afo, se hizo con
el 52,1% del total exportado, ad-
quiriendo almendra por valor
de 2,5 millones de euros. Tras
el pais germano se situaron, por
este orden, Italia, con una cuo-
ta del 38%, y Francia, con el
6%. El resto se comercializo,
segun los datos de la Delega-
cion Territorial de Agricultura,
Pesca y Medio Ambiente, en
Reino Unido y Austria.

ll Gustavo Marcos, de Sipcam Iberia, entrega a Francisco Hernandez las llaves de su nuevo coche. /FHALMERIA

Blackjak retune a 150 agricultores
en la despedida de su campaia
promocional en la provincia

Sipcam Iberia, fabricante de

este producto, entrego un
coche al ganador del sorteo
y aprovecho para presentar
su concepto ‘Cultivo Zero’

ipcam Iberia, fabricante de
Blackjak, un bioestimulante
de ultima generacion, reuni6 en
Las Norias (El Ejido), a unos 150
agricultores en un acto que tenia
como objetivo poner punto y fi-
nal a la exitosa campafa de pro-
mocion de este producto que lan-
76 al mercado en 2012. Durante
el encuentro con los productores,
la empresa hizo entrega, ademas,
a Francisco Hernandez, ganador
del sorteo de Blackjak, de su pre-
mio: un Kia Sportage. Hernandez
reconocio que ésta ha sido la pri-
mera campaiia en la que ha utili-
zado Blackjak, sin embargo, “voy
a seguir usandolo”, ya que “a mi
me ha encantado”. Este agricul-
tor especializado en el cultivo de
tomate sefiald que Blackjak le ha
permitido a su cultivo volver a
echar raices después de estar da-
fadas por un problema de suelo,
algo muy habitual en su zona de
produccion. Asimismo, indico que,
aunque ha utilizado productos si-
milares, “nunca he visto ninguno
con la eficacia de Blackjak”. Por
todo ello, “se lo estoy recomen-
dando a todos mis vecinos”.
Por su parte, Laurent Boavida,
responsable de Comunicacion e
Imagen de Sipcam Iberia, valoro

los resultados de la campaiia, que
califico de “excelentes”, sobre todo
si se tiene en cuenta que, gracias
a ella, “hemos mas que triplicado
las previsiones de ventas en la
zona”. Junto al sorteo, la campa-
fia incluia vales de descuento con
regalos promocionales, la creacion
del Blackcar, que recorri6 todas
las zonas agricolas almerienses, o
la publicidad tanto en vallas como
en prensa, entre otras iniciativas.
Boavida afirm6 que, pese a la ac-
tual situacion econdmica, “Sip-
cam Iberia ha apostado por el agri-
cultor almeriense”, que “ha parti-
cipado de forma masiva en el sor-
teo”. Asimismo, adelant6 la inten-
cion de la empresa de realizar nue-
vas acciones promocionales en la
provincia.

Junto Boavida, Gustavo Mar-
cos, Product Manager Responsa-
ble de Blackjak, valor¢ el grado
de aceptacion que ha tenido Black-
jak entre los agricultores y deta-
116 que fueron 1.485 los produc-
tores que participaron en el sor-
teo. Para Marcos, Blackjak “ha te-
nido muy buena acogida en la zona
debido a sus caracteristicas dife-
renciales: baja dosis, buena solu-
bilidad, 6ptima capacidad de mez-
clay gran efecto bioestimulante”.
Todo ello lo convierte en “un pro-
ducto unico en el mercado” que
“obtiene buenos resultados”.

‘CULTIVO ZERO’

Sipcam Iberia aprovech¢ la opor-
tunidad para presentar un nuevo
concepto que daran a conocer en
profundidad a partir del proximo

mes de octubre, cuando comien-
ce la nueva campana: ‘Cultivo
Zero’. Conscientes de cuales son
las exigencias de los mercados y
de los clientes, Sipcam Iberia pro-
mueve su ‘Cultivo Zero’, un con-
cepto que, segun explicd Celesti-
no Gil, Crop Manager de Culti-
vos Horticolas de la firma, “se basa,
sobre todo, en cinco pilares fun-
damentales”.

En primer lugar, el residuo cero,
con el uso de una serie de produc-
tos cuyas materias activas se de-
gradan rapidamente, lo que se tra-
duce en la ausencia de residuos en
los cultivos. En segundo lugar, esos
mismos productos son totalmente
compatibles con el uso de fauna
auxiliar para combatir las plagas.
Asimismo, en tercer lugar, este
concepto hace referencia a pro-
ductos que son seguros para el apli-
cador y que no entrafian ningin
riesgo para su salud. Y, ademas,
en cuarto lugar, aportan alternati-
vas en la estrategia antirresisten-
cias del agricultor. Por ultimo,
‘Cultivo Zero’ implica “cero imi-
taciones”, ya que, actualmente,
“son productos que no tienen com-
petencia, puesto que son de tlti-
ma generacion. Un buen ejemplo
de ello es Blackjak™.

Con su ‘Cultivo Zero’, desde
Sipcam Iberia dan una vuelta de
tuerca mas al tan extendido con-
cepto de ‘residuo cero’, ya que,
normalmente, “muchas empresas
vinculan, directamente, el residuo
cero con el producto, mientras que
nosotros lo vinculamos al culti-

2
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EN COLABORACION CON LA EMPRESA CHILENA VITICULTURA & FRUTICULTURA ASOCIADOS

Mip Agro y Grupo Agrotecnologia evaltian
la eficacia de sus productos en frutales

El objetivo es obtener los
resultados de mano de
expertos chilenos que
conocen las preocupaciones
de los empresarios locales

Mip—Agro y Grupo Agrotec-
nologia estan evaluando con
la empresa Viticultura & Fruti-
cultura Asociados varios de sus
productos en arboles frutales. Se
trata de conocer los resultados de
mano de expertos locales que pue-
dan incidir en aquellos aspectos
que mas preocupan a los empre-
sarios productores. Esta iniciati-
va se enmarca dentro de los es-
fuerzos en I+D que esta realizan-
do la empresa espafiola en Chile.

Viticultura & Fruticultura Aso-
ciados es una empresa orientada
a asesorar, innovar, investigar y
desarrollar conocimientos y tec-
nologias aplicadas en el area de

ll Brotone es uno de los productos que se esta probando en aguacate. /FHALMERIA

la fruticultura y viticultura, espe-
cialmente en uva de mesa, frutas
de hueso, almendras y nogales.
El objetivo final es obtener un pro-
ducto de optima calidad que in-
volucre técnica y tecnologia pun-
ta para lograr un resultado eco-

ndémico sustentable para sus ase-
sorados.

Esta colaboracion, que se lleva
a cabo desde 2011, se enmarca
dentro del proceso de expansion
que Grupo Agrotecnologia esta
llevando a cabo en Chile, Méxi-

co, Peru, Ecuador y otros paises
del entorno.

Los productos que en este acuer-
do de colaboracion se estan eva-
luando son: Lecitec en uva de
mesa, cerezas, manzanas y gra-
nados; Brotone en frutas de hue-
so, aguacate y uva de mesa; Os-
pobot en uva de mesa; y Politec
en cerezas.

A la hora de evaluar la acepta-
cion de estos productos, Aman-
cay Langer, ingeniero agronomo
de la firma, matiza que “siempre
la respuesta es relativa, debido a
que los productos deben solucio-
nar un problema y, ademas, tener
ventajas comparativas, es decir,
ya sea en relacion a los resulta-
dos obtenidos por efecto de su
aplicacion o al precio de venta.
Se les deben crear nichos especi-
ficos y nunca olvidar que los pro-
ductos no solucionan problemas
de mala ubicacion geografica ni
tampoco superan manejos técni-
cos mal realizados”.

En lo referente al futuro de es-
tas aplicaciones, la técnico ha afia-
dido que, “en relacion al origen
de los productos, la agricultura or-
génica en Chile involucra una su-
perficie pequefa y la tendencia no
serd, por lo pronto, al crecimien-
to explosivo. Sin embargo, en la
agricultura tradicional, necesita-
mos alternativas de aplicacion de
productos inocuos que nos solu-
cionen problemas y que no nos
agreguen residuos al fruto termi-
nado, facilitandonos de esta ma-
nera la exportacion de nuestra fru-
ta a los distintos mercados”.

Chile es un pais fruticola y lo
seguira siendo, con un producto
destinado a ser exportado. Por ello,
Amancay Langer mantiene que
“nos vemos en la obligacion de
generar, incorporar y adaptar tec-
nologias de todo tipo (maquina-
ria, riego, herramientas técnicas,
software, productos quimicos, ma-
nejos técnicos, nuevas variedades
y portainjertos, etc.), conducen-
tes a una mayor eficiencia, con el
objeto de reducir los costos de pro-
duccion y, por otra parte, lograr
productos terminados de primera
calidad, que tengan la oportuni-
dad de entrar en los mercados mas
exigentes, pudiendo optar a pre-
cios de venta mayores”.

& @
i aﬂnrgotecnulogia“

. www.agrotecnologia.net

iProtege contra el rajado!

= Impide el rajado de los frutos.
* Protege contra el golpe de sol.
= Aporta consistencia, brillo y color a los frutos.

= Prolonga la vida util de los frutos en postcosecha.

» Dificulta el desarrollo de enfermedades (lepra, cribado, monilia).
= Potencia la elasticidad de la pared celular.

= Apto para agricultura integrada y ecoldgica.
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ENTREVISTA

JOSE MANUEL RUIZ REQUENA B " B INGENIERO TECNICO AGRICOLA E INGENIERO AGRONOMO

“El proyecto de la queseria lo elegi porque desde
pequeio he hecho queso de cabra con mi abuelad”

El Colegio Oficial de
Ingenieros Agronomos de
Andalucia le ha premiado
por proyectar una queseria
industrial en El Ejido

M Rafa Villegas

0sé Manuel Requena es un in-
J geniero técnico agricola e in-
geniero agronomo que consiguio
un reconocimiento en 2008 por
haber entregado el mejor pro-
yecto de final de carrera para el
Colegio Oficial de Ingenieros
Técnicos Agricolas de Almeria.
Cinco afios después, ha logrado
el XVIII Premio Proyecto Fin de
Carrera, que le ha otorgado, por
unanimidad, el Colegio Oficial
de Ingenieros Agronomos de An-
dalucia.
Pregunta.- ;De qué trataba el
primer proyecto?
Respuesta.- Se titula ‘Disefio y
construccion de una planta de en-
vasado y etiquetado de aceite de
oliva en El Ejido (Almeria)’. El
tema me lo propuso mi director,
al principio no lo vi muy claro
pero después me gustd y segui-
mos para adelante. Se trataba de
considerar el aceite como una
materia prima mas, realizando
el proceso de transformacion y
envasado del mismo.Se pensé
para que las grandes superficies
pudiesen, con cualquier cliente

ll José Manuel Requena posando con el XVIII Premio al Proyecto de Fin de Carrera que ha conseguido. /FHALMERIA

con una propuesta logica de ne-
gocio, envasar su marca de acei-
te. En principio se pens6 en una
calidad inferior para entrar en el
mercado y poco a poco ir au-
mentando calidad y precio.

P.- ;Seria viable actualmente?
R.- En 2008 las condiciones eco-
némicas eran totalmente distin-
tas a las de ahora, pero en prin-
cipio si es viable.

P.- (De qué trata el proyecto
que le ha premiado el Colegio

ACTUACION DE LA JUNTA DE ANDALUCIA

Oficial de Ingenieros Agrono-
mos de Andalucia?, ;por qué
lo eligi6?

R.- Se titula ‘Centro de elabo-
racion de queso de cabra situa-
do en el Poligono Industrial La
Redonda, en El Ejido’. Durante
la carrera habia hecho trabajos
de caracterizacion del sector ga-
nadero almeriense y manejé, para
ello, datos de la Consejeria de
Agricultura, por lo que contaba
con informacién. Tenia diferen-

tes alternativas. Aposté mas por
ello porque desde pequefio he
visto a mi abuela hacer queso de
cabra y la ayudo. Vi que habia
posibilidades, tenia viabilidad.
Luego, a la hora de elegir dife-
rentes ubicaciones en Almeria
para la queseria, hice una valo-
racion de diferentes aspectos y
me decanté por El Ejido y no por
Los Vélez, donde hay mayor
concentracion de ganado, por-
que el primero tiene la industria

agraria muy desarrollada y con
ella se ha creado una importan-
te industria auxiliar (transporte,
envases y embalajes...) que se
puede aprovechar.

P.- ;Como diseiid la queseria?
R.- Para el disefio utilicé dos mé-
todos. Por un lado, para la dis-
tribucion en planta elegi el Syste-
matic Layout Planning (SLP),
que te localiza qué areas pueden
estar proximas a otras y cuales
no, en base a la funcionalidad del
centro y su actividad. Y para el
dimensionado, para la optimi-
zacion de los costes, empleé el
método Guerchet, que analiza
qué espacio necesitas en funcion
de qué uso. Todo ello en base a
la capacidad productiva del cen-
tro, a la recepcion y a la capaci-
dad de las camaras para hacer el
proceso de curado del queso.
P.- ; Visit6 alguna queseria in-
dustrial para guiarse un poco?
R.- Si, fue lo mas dificil. Con-
tacté con queserias de Lorca, me
dijeron que tenia que aprobar la
visita el Consejo de Administra-
cion, llamé varias veces pero no
se habian reunido todavia y no
se sabia cudndo lo iban a hacer.
Habia mucho secretismo. Al fi-
nal lo consegui, certificando que
estaba haciendo el proyecto, en
Malagdn, en la queseria Quesos
Rocinante. No me dejaron foto-
grafiar pero me sirvio6 para orien-
tar el proyecto.

El bombeo adicional baja 1,60 metros
la lamina de agua de la Balsa del Sapo

olucionados los problemas

de paso por las vias que cru-
zan la rambla del Cafiuelo, con
gran cantidad de agua desde que
la Junta puso en marcha el bom-
beo adicional en la Balsa del
Sapo, y en espera de la solucion
definitiva, lo cierto es que las ul-
timas noticias del humedal de Las
Norias son positivas. Y es que,
la [amina de agua del mismo se
ha reducido mas de 1,60 metros

en los tres meses de funciona-
miento del segundo sistema de
impulsion que ha puesto en mar-
cha la Junta de Andalucia.

Al bombeo adicional se le han
aliado el calor y el viento, que
han favorecido una mayor eva-
poracion y, por lo tanto, una re-
duccioén superior del volumen de
agua acumulada en las balsas.

En la actualidad, segtin ha con-
firmado la propia Junta de An-
dalucia, “se estan achicando unos
680 litros de agua por segundo”.

Esta cantidad es el caudal esti-
mado por el Instituto Geoldgico
y Minero de Espafia para redu-
cir el nivel de agua de la balsa a
la cota de seguridad, con lo que
en so6lo tres meses, segun la Jun-
ta, “se ha conseguido revertir la
situacion creada tras las lluvias
excepcionales registradas en el
invierno de los afios 2009 y 2010,
que elevaron de forma notable
el nivel de las balsas y pusieron
de relieve la insuficiencia del
bombeo existente entonces”.

|

l La marca que dejo el agua confirma la disminucion del nivel. /FHaLMERIA
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JORNADAS INTERNACIONALES DE AGRICULTURA

Almeria se convierte por unos dias
en la capital agricola de Europa

I La Universidad de Almeria ha acogido unas jornadas, enmarcadas en los actos previstos por la institucién para celebrar su

veinte aniversario, y que han reunido a mas de 300 profesionales relacionados con el mundo del sector agroalimentario

M Elena Sanchez

a Universidad de Almeria aco-
Lgi(') el pasado jueves, 16 de
mayo, las Jornadas Internaciona-
les de Agricultura, que reunieron
a mas de 300 personas relaciona-
das con el sector, entre las que se
encontraban los directores y ge-
rentes de mas de medio centenar
de empresas punteras del tejido
agroalimentario, asi como repre-
sentantes de centros e institutos de
investigacion, universidades, or-
ganizaciones agrarias, ayunta-
mientos, Diputacion provincial o
la Junta de Andalucia. Durante la
inauguracion de estas jornadas, el
consejero de Agricultura, Luis Pla-
nas, hizo un balance de los datos
del avance de la campafia hortico-
la de Almeria 2012/2013, en el que
ha destacado el incremento, hasta
el 30 de abril, del 16% del valor
de la produccion horticola alme-
riense respecto a la pasada cam-
pafia. Ademas, también se ha re-
gistrado un aumento de mas del
14% de los precios medios en com-
paracion con el gjercicio anterior.

Igualmente, el consejero, duran-
te su intervencion, apunt6 que los
temas mas importantes en estos
momentos para destacar en el sec-
tor estan relacionados con la efi-
ciencia en el uso de los fertilizan-
tes, aprovechar al maximo las nue-
vas tecnologias para ahorrar y op-
timizar el uso del agua, la energia

y los nutrientes, asi como seguir
innovando y buscar nuevos for-
matos mas comodos para el con-
sumidor, como la IV y V gama.

PONENCIAS

Entre las ponencias que se des-
arrollaron, el pasado de la agricul-
tura almeriense tuvo cierto prota-
gonismo. De hecho, Roberto Gar-
cia Torrente, responsable del Area
de Negocio Agroalimentario y Co-
operativo de Cajamar, ha destaca-
do que las innovaciones que se hi-
cieron anteriormente, asi como el
trabajo realizado han permitido que,
en pocas décadas, “esta provincia
se haya situado la quinta produc-
tora mundial de tomate, la tercera
productora mundial de pepino y
pimientos y la primera en calaba-
cin y berenjena. Atn asi, creo que
debemos seguir cambiando de
mentalidad o no saldremos nunca
de la crisis”. Para acabar con ese
bloqueo, Torrente cree que deben
solucionarse aspectos como “el en-
foque de la concentracion de la
oferta, la obsesion por el produc-
to, la formacion comercial o el he-
cho de esperar que la Administra-
cion lo arregle todo”. El sector “tie-
ne futuro, pero deben de cambiar
todas estas cosas”. Igualmente, ex-
plicé que habria que mejorar en
innovacion, en sostenibilidad y en
la profesionalizacion del sector,
empezando por el agricultor, que
“deberia considerarse a si mismo

ll Momento de la inauguracion de las jornadas en la UAL. /FHALMERIA

un empresario, no ya solo un agri-
cultor”.

Las sesiones contaron con un
apoyo fuerte de la Comision Eu-
ropea, ya que su presencia “mues-
tra la importancia que zonas de pro-
duccion de alta eficiencia como Al-
meria deben tener en la planifica-
cion de futuras politicas relacio-
nadas tanto con el &mbito agroali-
mentario como con la investiga-
ci6n, desarrollo e innovacidn en
este area”, asegur6 Pedro Molina,
rector de la UAL. En este senti-
do, Francisco Fonseca, director de
la Oficina de Representacion de
la Comision Europea en Espafia,
indic6 que la sociedad espafiola ha
hecho “un cambio enorme” en los
ultimos 25 afios, pero “seguimos

siendo un pais demasiado ancla-
do en el territorio”. Para Fonseca,
la crisis esta demostrando que hay
que competir mejor y solucionar
los problemas que se dan. Para ello,
cree que “hace falta mejorar el sec-
tor desde el punto de vista de la pro-
duccidn, de la sostenibilidad de la
explotacion y de su integracion en
el tejido social”. De hecho, en re-
lacion a la negociacion de la futu-
ra PAC, Francisco Fonseca expli-
¢6 que “desde la Comision Euro-
pea se busca el interés general, cua-
drar el circulo con factores que son
muy complicados. Espafia tiene
una de las agriculturas mas diver-
sas de Europa y la variedad de sec-
tores es tal que no se pueden sa-
car las mayores ventajas en todos,

sino encontrar un sistema en el que
limemos los principales problemas,
pero en el que hay que negociar”.

Por otro lado, tras las ponencias
se llevo a cabo la mesa redonda
‘Retos futuros del sector agroali-
mentario y cooperativista espafol.
El cambio hacia la consolidacion
de un sector estratégico. Presente
y futuro’, moderada por Miguel
Rodriguez de la Rubia, director de
Negocio Agro y Cooperativo de
Cajamar Caja Rural. El turno de
intervenciones lo abrio el presi-
dente de FAECA, Jerénimo Mo-
lina, quien sefiald que el coopera-
tivismo es positivo por la “partici-
pacion y la sostenibilidad”, dos fac-
tores que pueden hacer que sea “re-
ferencia de futuro”. Molina criti-
c6 el hecho de que “no exista co-
rrespondencia entre el papel real
que tiene el sector agroalimenta-
rio, con su peso en el PIB de los
paises, cada vez menor”.

Por su parte, Francisco Gongo-
ra, presidente de HORTYFRUTA,
abogaba por la concentracién como
formula para competir en un es-
cenario en el que los gigantes eu-
ropeos del sector concentran mas
del 50% de la compra de los pro-
ductos hortofruticolas. Gongora
dijo que “no se concibe que en Al-
meria no haya una industrializa-
cion paralela para productos de
cuarta y quinta gama, como ya hay
desde hace décadas en otras zonas
productoras”.

Mientras, el catedratico de la
UAL y director de la Cétedra Ca-
jamar, Francisco Camacho, habld
sobre las tendencias de futuro de
la produccion, las cuales se diri-
gen hacia un cambio en los fertili-
zantes de las plantas, pasando de
productos mas minerales a otros
que sean mas organicos, la biofu-
migacion, la diversificacion de la
oferta o la mejora en la huella de
carbono.

Concejalia de Agricultura y Medio Ambiente
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EN BREVE

La Junta oferta 177
asentamientos apicolas
en montes publicos en
la provincia de Almeria

a Consejeria de Agricultura, Pesca 'y

Medio Ambiente ha ofertado 177 asen-
tamientos apicolas en Almeria para el pe-
riodo 2014-2018, de un total de 1.205 en
toda Andalucia. La normativa vigente ga-
rantiza que el nimero de colmenas que se
adjudique a un apicultor no sea superior

al incluido en el Registro de Explotacio-
nes Apicolas de Andalucia. Asimismo, la
ocupacion del asentamiento es personal e
intransferible, con un plazo méximo de

La CE prohibira parcialmente los pesticidas
perjudiciales para las abejas desde diciembre

La Comision Europea (CE) anun-
¢id que proseguiria con su plan
de prohibir el uso de tres pesticidas
neonicotinoides que contribuyen al
declive de las colonias de abejas ante
la falta de acuerdo entre los Estados
miembros. La CE preciso que las res-
tricciones se aplicaran a partir del pro-
ximo 1 de diciembre y que, tan pron-
to como hubiera informacion dispo-
nible, a mas tardar en dos afios, se
deberan revisar las condiciones de
aprobacion de esas tres sustancias.

. Economia destina mas
. de 12 millones de euros

a la internacionalizacion
de empresas andaluzas

as empresas que asi lo deseen tienen

hasta el proximo mes de julio para so-
licitar las ayudas a la internacionaliza-
cion puestas en marcha por la Consejeria
de Economia, Innovacion, Cienciay Em-
pleo y que cuentan con un presupuesto
de mas de 12 millones de euros. Las em-

i presas tienen dos meses para solicitar seis
i de las siete lineas abiertas y hasta el pro-
i ximo 31 de diciembre para la séptima,
i ‘Programa de apoyo a la consolidacion

adjudicacion por cinco afos.

MAYOR LIQUIDEZ PARA EL SECTOR

i internacional de la empresa andaluza’.

HASTA 2015

El ICO destina 200 millones de euros a la
financiacion de pymes agroalimentarias

Este organismo publico ha
puesto en marcha por
segundo ario su linea ICO-
Garantia SGR, que ahora
cuenta con el aval de SAECA

[ Isabel Fernandez

| Instituto de Crédito Oficial

(ICO) ha puesto en marcha
por segundo afio su linea de fi-
nanciaciéon ICO-Garantia SGR,
dotada con 200 millones de eu-
ros e incluida en la linea general
de crédito a empresas y empren-
dedores. Sin embargo, en esta
ocasion, esta linea incluye una
notable diferencia, como es el
apoyo de la Sociedad An6nima
Estatal de Caucion Agraria (SAE-
CA) como avalista. Esto ha sido
posible gracias al acuerdo firma-
do por el ministro de Agricultu-
ra, Alimentacion y Medio Am-
biente, Miguel Arias Caiiete, el
presidente del ICO, Roman Es-
colano, y el presidente de SAE-
CA, Jos¢ Ramon Bujanda Saenz,
y que persigue impulsar la finan-
ciacion de las pequeiias y media-
nas empresas de los sectores agri-
cola, ganadero, pesquero y fo-
restal, asi como de las industrias
relacionadas con cada uno de
ellos.

ll Firma del acuerdo entre los representantes del ICO, el Ministerio de Agricultura y SAECA. /MAGRAMA

El ministro Arias Cafiete se mos-
tr6 convencido de que estos cré-
ditos “contribuiran a generar ri-
queza y empleo, siempre necesa-
rios, y mas que nunca en este par-
ticular momento de la vida espa-
fiola”. Gracias a este acuerdo, se-
gln Arias Caiiete, “ponemos en
conexion dos instrumentos finan-
cieros publicos, especialmente uti-
les, para prestar apoyo a lo que
constituye el nticleo del sistema
agroalimentario, pesquero y fo-
restal espafiol: las pequefias y me-

dianas empresas, tanto de produc-
cién como industriales”. Fruto de
este acuerdo, el ICO admite a
SAECA como avalista de crédi-
tos a las pequefias y medianas em-
presas de los citados sectores, den-
tro de su linea ICO-Garantia SGR
y que estad destinada a conceder
créditos a autdbnomos y empresas
espafolas que cuenten con el aval
de una Sociedad de Garantia Re-
ciproca.

El ministro de Agricultura apro-
vechd, ademas, la oportunidad para

valorar la contribucion del ICO
al sector agroalimentario. S6lo en
2012, el ICO concedidé mas de
18.700 créditos por importe de
1.600 millones de euros, en for-
ma de circulante y créditos a la in-
version. Esta cuantia supuso un
13% y un 17%, respectivamente,
de las correspondientes lineas [CO
para ambas finalidades, lo que, se-
gun Arias Cafiete, “da una idea de
la importancia que tiene este or-
ganismo para la financiacion del
sector agroalimentario”.

Publicado el nuevo
convenio para los
40.000 empleados
agricolas de Almeria

1 pasado 24 de abril, el Bo-

letin Oficial de la Provin-
cia (BOP) publicaba el nuevo
Convenio del Campo para Al-
meria, que estara en vigor has-
ta2015. Seglin explicaron des-
de la Federacion Agroalimen-
taria de CC. OO., si bien es cier-
to que la subida salarial con-
templada en el nuevo conve-
nio para 2013, 2014 y 2015 no
es especialmente alta, éste ha
sido el “precio a pagar’ para po-
der mantener el empleo en el
sector. De este modo, el nue-
vo texto prevé una subida del
0,6% para este afio, del 0,7%
para 2014 y del 0,8% para
2015.

Segun indicaron desde el sin-
dicato, ahora se abre el perio-
do para dar a conocer el acuer-
do entre los 40.000 trabajado-
res que se veran afectados, asi
como para velar por su cum-
plimiento. En este sentido, afir-
maron que son muchas las em-
presas que abaratan costes y
ejercen una competencia des-
leal sobre otras empresas que,
al final, acaban reduciendo los
sueldos de sus empleados por
debajo, incluso, de las cifras fi-
jadas en el convenio.
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HIGIENE RURAL

Comercializadoras y ganaderos conocen
el proyecto de ensilado de El Ejido

Tanto unas como otros son
parte interesada en una
iniciativa que podria poner
fin al problema de la
gestion de residuos agrarios

[l Isabel Fernandez

1 Ayuntamiento de El Ejido

sigue dando a conocer entre
el sector su proyecto de ensila-
do, una iniciativa pionera enmar-
cada en el modelo de gestion
CAMPHO (Centrales Agrarias
para el Manipulado de Produc-
tos Hortofruticolas) y que persi-
gue obtener alimento para gana-
do a partir de los restos vegeta-
les que se generan en las centra-
les de manipulado hortofruticola

f..- F

B Gongora y Gomez Galera presentan el proyecto en Acrena. /FHALMERIA

del municipio. Precisamente por-
que ganaderos y comercializado-
ras son parte interesada en este

proyecto, el alcalde ejidense, Fran-
cisco Gongora, y su concejal de
Agricultura, Ganaderia y Medio

Ambiente, Manuel Gomez Ga-
lera, estan manteniendo una se-
rie de reuniones con unos y con
otros para dar a conocer esta ini-
ciativa surgida de la Comision
Técnica para el Tratamiento de
los Restos Vegetales (COMI-
TRA).

En este sentido, a finales del pa-
sado mes de abril, el regidor y el
edil ejidenses mantuvieron sen-
das reuniones con las comercia-
lizadoras Murgiverde y Acrena,
ambas en el municipio. En estos
encuentros, Francisco Géngora
explicé que “el modelo colecti-
vo de gestion CAMPHO podria
significar el principio para poner
solucion definitiva al problema
del tratamiento de los restos que
genera la agricultura y, a su vez,

para obtener el alimento para el
ganado mediante la aplicacion de
la técnica del ensilaje, tratando
los destrios de los frutos que se
generan en los centros de mani-
pulado”. Segun afirmé Gongo-
ra, “se trata de un método alta-
mente contrastado para la obten-
cion de alimentos de dptimo va-
lor nutritivo y de muy buena acep-
tacion en el sector ganadero”.

Estas mismas ideas fueron lle-
vadas, mas tarde, al IV Foro Na-
cional de Caprino, que tuvo lu-
gar en El Toyo los dias 2 y 3 de
mayo. Alli, el edil de Agricultu-
ra ejidense expuso el proyecto a
los participantes, explicando que
se trata de una iniciativa que su-
pone una firme apuesta por la sos-
tenibilidad y la imagen del cam-
po para que, en lugar de seguir
generando residuos, se pueda
completar la cadena alimentaria.
Segun Gémez Galera, esta pro-
puesta se ha mostrado como “la
opcion mas viable” para darle sa-
lida a los restos procedentes de
la agricultura.
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Agenda

EVENTOS

FERIA. El sector ecologico
retne a sus profesionales
en la décima edicion de
Bioterra, en Iriin

el 7 al 9 de junio se celebra, en Irun,

la 10* edicidn de Bioterra, la feria
sobre productos ecologicos, biocons-
truccion, energias renovables, consu-
mo responsable, salud y bienestar. En
esta ocasion exponen personas y em-
presas con propuestas con certificacion
ecologica de alimentacion proveniente
de la agricultura ecologica, productos
y auxiliares para la agricultura ecologi-
ca, cosmética ecoldgica y textil ecolo-
gico.

ENCUENTRO. A finales de agosto llega Ferma, el salon
multisectorial de las empresas del Alto Aragon

el 30 de agosto al 1 de sep-

tiembre proéximos se celebra
una nueva edicion de la feria Fer-
ma, un salon multisectorial donde
se dan cita las empresas del Alto
Aragon para mostrar sus produc-
tos y servicios al publico en gene-
ral. El comercio, la agroalimenta-
cion, la automocion o las nuevas
tecnologias son algunos de los sec-
tores presentes en Ferma, uno de
los eventos feriales mas antiguos
de Barbastro.

FORO. En julio llega
FERCAM, la Feria Regional
del Campo y de Muestras
de Castilla-La Mancha

a Feria Regional del Campo de Casti-

1la laMancha FERCAM se celebra del
3 al 7 de julio, en Manzanares (Ciudad
Real), en un recinto ferial al aire libre. Este
afio celebra su cincuenta y tres aniversario
y continta con el interés de seguir avan-
zando, para ofrecer a los profesionales las
ultimas novedades, ante los miles de visi-
tantes que vienen a presenciarla. El even-
to va dirigido a los sectores de maquinaria
agricola, obra publica, riegos, ganaderia,
automocion y agroalimentario.

EN BURDEOS

EN GALICIA

FERIA

Un gran numero
de empresas
espaiolas asistira
a VINEXPO

CEX Espaiia Exportacion

e Inversiones organizard la
participacion espafola con
Pabellon Oficial en la feria
VINEXPO Burdeos, que ten-
dra lugar en el Parc des Ex-
positions de Bordeaux Lac,
Francia, del 16 al 20 de ju-
nio. VINEXPO Burdeos se
mantiene como la primera fe-
ria mundial de caracter inter-
nacional del sector del vino
y otras bebidas alcohdlicas.
Se trata de una feria con un
elevado componente de ima-
gen, idonea para las empre-
sas con buena distribucion in-
ternacional y con productos
competitivos por su calidad.

Tradicionalmente, en VI-
NEXPO existen listas de es-
pera debido al espacio limi-
tado con que cuenta. En caso
necesario y en funcion del nu-
mero de empresas inscritas
y de la superficie asignada por
la organizacion, el Instituto
Espaiiol de Comercio Exte-
rior realizara la seleccion te-
niendo en cuenta el orden de
inscripcion (pago de la cuo-
ta incluido) y la representa-
tividad del mayor nimero de
zonas vinicolas.

Semana Verde 2013 intensificara sus
propuestas comerciales para garantizar
un contacto rentable con el puablico

En esta ocasion, la feria se
presenta como la mejor
férmula para incrementar
las ventas de todo tipo de
empresas agroalimentarias

el 13 al 16 de junio se ce-

lebra en Silleda la 36 edi-
cion de la Semana Verde de Ga-
lia. En este ocasion, la feria se
presenta como la mejor formu-
la para incrementar las ventas
de todo tipo de empresas cen-
tradas en productos y servicios
dirigidos al consumidor final.
Ademas, desde la organizacion
han dado a conocer que se ha
apostado por fortalecer su area
expositiva, ampliando la pre-
sencia de los sectores ya con-
solidados y afiadiendo otros que
aporten nuevo contenido.

PROGRAMA

Su completo programa de acti-
vidades, con mas de 80 en la pa-
sada convocatoria, incorporara
originales propuestas que pro-
vocaran el interés de todo tipo

de publico.

B La maquinaria agricola estara presente en la Semana Verde de Galicia. /FHALMERIA

La Semana Verde 2013 se con-
vertird asi en un inmenso espa-
cio comercial y de ocio con gran
atractivo para decenas de miles
de personas que entraran en con-
tacto directo con los exposito-
res. En la pasada edicion fue-
ron mas de 110.000 los partici-
pantes.

Y es que esta feria gallega se
ha convertido a lo largo de 35
ediciones en un espacio con gran
efectividad para el intercambio
entre empresas y consumidores,
marco de innumerables opera-
ciones comerciales que han lle-
gado a buen puerto, consecuen-
cia de sus notables cifras.

Tech+Agrifood llega
a Marsella para
tratar de tecnologia
e innovacion

a feria de maquinaria y

tecnologia e innovacion
destinada a frutas y verdu-
ras, del vino, de la oliva, de
los cereales, Tech+Agrifood,
tendrd lugar del 3 y 4 de ju-
nio, en Marsella. Los objeti-
vos marcados en esta ocasion
son hacer negocios y contac-
tar con potenciales clientes
y/o0 socios de la region me-
diterranea, llegar a acuerdos
de colaboracion, de know
how y/o transferencia tecno-
légica, y analizar las opor-
tunidades y futuras tenden-
cias del mercado. Se prevé
una participaciéon de mas de
150 empresas y durante los
dos dias se realizaran confe-
rencias sobre las nuevas e in-
novadoras técnicas de agri-
cultura, procesos alimenti-
cios, residuos organicos etc.
Entre los beneficios de par-
ticipar en este evento desta-
can una agenda personaliza-
da de reuniones, de acuerdo
con el perfil de la empresa y
dos dias de talleres con ex-
pertos del sector nacional e
internacional que discutiran
sobre el futuro y tendencias
del mercado.
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El futuro esta
en nuestras manos

Nuestros clientes en Europa esperan mucho de nosotros cada ano.
No defraudemos su confianza.

iAgricultor! No permitamos que nadie quiebre
nuestro esfuerzo NO respetando las normas.

e Las empresas comercializadoras estan obligadas, por ley, a comunicar a la Administracion
el uso irregular de fitosanitarios. ¢ Los infractores no podran comercializar sus hortalizas en
ninguna empresa adherida a Ecohal.
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Rusticidad y calidad de piel Calidad extrema en ramo
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Produccion y precocidad
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