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Opinion

Presidentes y otros tipos

os¢ Maria Andujar va a ser de-
Jnunciado pOr Sus propios socios

después de que estuviera varios
afios de presidente en CASI. Es una
mala noticia, pero algo esta cambiado
en el tejido social de las sociedades agra-
rias de transformacion y cooperativas.
Si, esas empresas comercializadoras de
frutas y hortalizas que no son de nadie
y son de todo el mundo. Parece que los
socios de estas entidades quieren saber
mas sobre como actia el maximo man-
datario de su empresa, qué hace con el
dinero de todos y cual es la explicacion
que da para realizar “ciertas inversio-
nes”.

Durante muchos afios, hemos visto
como presidentes que no han sido ca-
paces de dirigir correctamente su em-
presa, se han marchado dejandola en
muy mal estado econdmico y, poste-
riormente, ha aparecido un sustituto que
apenas ha podido certificar la muerte
de la entidad. ;Quién le ha pedido cuen-
tas al presidente saliente? Nadie. Han
sido muchos los que se han ido sin dar
explicaciones, sin decir nada y sin acla-
rar nada. Parece que en CASI no van

NOVEDAD

[l José Antonio Gutiérrez
Periodista

El presidente, Miguel Vargas,
parece no estar dispuesto a entrar
por todas, por el simple hecho de
haber conseguido la presidencia de
la mayor empresa exportadora de
tomate de Europa, quiere dar
ejemplo pidiendo explicaciones a
quien tiene que darlas tras conocer
el resultado de la auditoria que
encargé para saber cémo estaba la

empresa cuya presidencia asumia.

a aceptar que Jos¢ Maria Andujar se vaya a
su casa dejando la presidencia al elegido por
todos. El nuevo presidente ha decidido in-
vestigar las cuentas, ver como se invertia el
dinero, cudl era el objetivo de esas inver-
siones. Algunos argumentan que puede ser
un verdadero escandalo cuando se sepa todo.

Sin adelantar acontecimientos, si podemos
pensar que la etapa de Andujar al frente de
CASI se va a cerrar como debe ser, sabien-
do qué se ha hecho realmente con el dinero.
Un juez dara cuenta de ello. José Maria An-
dtjar no se ira de ‘rositas’. Si se ha llevado
algo, tendra que responder, si no, simple-
mente se certificard una presidencia correc-
ta que a Gltima hora no aceptaron los mis-
mos socios que le auparon con anterioridad.

Si cundiera el ejemplo de CASI, mas de
uno se lo pensaria antes de usar los recur-
sos de todos en beneficio propio. Porque, si
analizamos la situacion, podemos encon-
trarnos con hechos verdaderamente repug-
nantes. Para qué ahorrar en costes si el pre-
sidente de la entidad derrocha todo lo que
quiere haciendo valer su mandato de forma
incorrecta. Para qué quejarnos de la presion
de la gran distribucion si presidentes des-
aprensivos malgastan mas dinero que el que

no llega a los agricultores por culpa de unos
precios bajos. Y asi podiamos citar un largo
etc., de situaciones dadas, todas ellas en con-
tra del propio socio productor, provocadas
por un presidente que se aprovecha de la po-
sicion de privilegio que ocupa.

El presidente, Miguel Vargas, parece no
estar dispuesto a entrar por todas, por el sim-
ple hecho de haber conseguido la presiden-
cia de la mayor empresa exportadora de to-
mate de Europa, quiere dar ejemplo pidien-
do explicaciones a quien tiene que darlas tras
conocer el resultado de la auditoria que en-
carg0 para saber como estaba la empresa cuya
presidencia asumia.

Este hecho puede crear un antes y un des-
pués, es cierto que los agricultores no son
partidarios de las disputas judiciales, asi pues,
algunos agricultores ya ejercen como ver-
daderos empresarios y hay cosas que no se
deben dejar pasar.

No obstante, tras conocerse la noticia de
que Andujar habia sido denunciado por un
socio por practicas desleales desde su posi-
cién de presidente, un alto mandatario de otra
empresa exportadora de la zona exclamo
“iNo ha sabido hacerlo!”. Dicho esto, creo
que se ha abierto la veda para aquellos pre-
sidentes o altos mandatarios que no saben
estar al cuidado de los intereses de todos, por-
que haberlos haylos.

Syngenta presenta el nuevo biofungicida Tellus
para la prevencion de enfermedades de suelo

El pasado mes de julio se presen-
t6 Tellus, un fungicida biologico
indicado para prevenir enfermedades
de suelo en cultivos horticolas como
pimiento, tomate, berenjena, calaba-
cin, melon, lechuga o fresa.

El hotel Almerimar Golf reuni6 el

tamente aplicado, un buen desarrollo
de las raices, lo que lleva a una mas
rapida instalacion del cultivo, con mas
vigor y resistencia frente a las adver-
sidades. Se recomienda dos aplica-
ciones por campafia: una tras el tras-

pasado 11 de julio a técnicos de la red
comercial de Syngenta, asi como de
cooperativas y grandes productores
horticolas, para presentar el nuevo
biofungicida Tellus, que va a ser una
solucion muy interesante a la hora de
prevenir enfermedades de suelo ya
que, ademas de eficaz, no tiene al ser
bioldgico, ni Limite Maximo de Re-

siduos, ni plazo de seguridad alguno.

Tellus controla las enfermedades
del suelo, mejorando el desarrollo de
las raices y potenciando el crecimiento
inicial del cultivo. Este biofungicida
presenta eficacia en el control de hon-
gos de suelo como Phytophtora y Es-
clerotinia, ya que sus cepas natura-
les compiten contra los hongos pa-

togenos, evitando que éstos se insta-
len en las raices y alrededores, ocu-
pando todas las posibles vias de en-
trada de enfermedades e impidiendo
que éstas se desarrollen. Tellus pre-
senta un desarrollo rapido en la ma-
yoria de suelo y mantiene un ritmo de
crecimiento elevado en un amplio es-
pectro de pH. Tellus permite, correc-

plante, por el sistema de goteo o pul-
verizacion del suelo, y la segunda 10
a 14 dias después. Tellus esta indica-
do para podredumbres de cuello y ra-
ices producidas por Phytophthora en
cultivos como pimiento, tomate, be-
renjena, melon, calabacin y fresa, y
para podredumbre blanca producida
por Sclerotinia.
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EN ALMERIA

El campo espera al aumento de la produccion
para evaluar las consecuencias del veto ruso

El cierre de fronteras podria
perjudicar sobremanera a
los productos almerienses
que llegarian a Rusia, sobre
todo, de forma indirecta

M Elena Sanchez

primeros del mes de agosto,

Rusia daba a conocer su cie-
rre de fronteras para todos los ali-
mentos procedentes de la Union
Europea, Australia, Noruega, Es-
tados Unidos y Canada, una no-
ticia que encendia la alarma para
aquellas empresas almerienses
que, directa o indirectamente, tra-
bajan con el mercado ruso. A dia
de hoy, el sector agricola alme-
riense aun no ha comenzado a ex-
portar en grandes cantidades, por
lo que, en estos momentos, no es-
tan produciéndose graves proble-
mas en el sector de las frutas y hor-
talizas de la provincia. Diferente
sera cuando, de aqui a un par de

alilir
A

ll Trabajador cargando un camion de verdura para su exportacion. /FHALMERIA

meses, el género sea mucho ma-
yor y las exportaciones se multi-
pliquen de manera considerable,
momento en el que se conocera el
alcance de la situacion. Asimismo,
la reaccion por parte del Gobierno
central ha sido rapida, aunque poco

fructifera, desde un primer mo-
mento, pero no asi la de la Comi-
sion Europea, que ha establecido
una serie de ayudas, 125 millones
para frutas y hortalizas, que, en el
caso de que el problema se agra-
Ve, NO van a Servir ni para empe-

zar, ademas de que productos como
calabacin, berenjena, melén o san-
dia, entre otros, se han quedado
fuera de dichas ayudas. Las reper-
cusiones pueden ser graves en los
proximos meses, puesto que, se-
giin COAG-Andalucia, se estima
que las pérdidas directas puedan
ser de 1.000 millones de euros en
el sector agrario, sobre todo en el
de frutas y hortalizas, ademas de
que “se nos han caido alrededor de
150 millones de consumidores a
consecuencia del veto ruso”.

OPINION DEL SECTOR

Dentro del sector agricola alme-
riense hay diversidad de opinio-
nes. En el caso de los agricultores,
parte importante del eslabon, Da-
vid Cara asegura estar “‘con preo-
cupacion, porque no sé qué va a
pasar con mi género cuando éste
comience a comercializarse. Nos-
otros seguimos trabajando dia a
dia, pero con la incertidumbre de
saber si vamos a poder vender

nuestros productos o los vamos a
tener que tirar”. Dentro del sector
comercializador, empresas como
La Unidn, no van a verse tan afec-
tadas por el veto ruso, “ya que este
mercado, para nosotros, de forma
directa, es, practicamente, insig-
nificante”, indica Jesus Barranco,
gerente de la entidad. Aun asi, las
organizaciones agrarias, que tie-
nen datos generales de las empre-
sas, aseguran que, de seguir el cie-
rre de fronteras, la situacion pue-
de agravarse mucho, ya que “Al-
meria exporta grandes cantidades
de frutas y hortalizas a Rusia, a tra-
vés de otros mercados, por lo que
ese género se va a tener que que-
dar sin vender”, indica Andrés
Goéngora, secretario provincial de
COAG-Almeria.

Con todo ello, la situacion sigue
siendo poco clara para el campo
almeriense, que se mantiene a la
espera de sus meses mas produc-
tivos para conocer hasta qué pun-
to puede ser problematico el veto.
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0 Emilio Gutiérrez es un joven agricultor que esta comenzando la campafia con esperanzas de que sus frutos obtengan buenos resultados en las subastas. /FHALMERIA

Los agricultores apuestan fuerte por el
pimiento, que volvera a subir esta campafa

Ademas, la produccion
temprana también esta
siendo mayor este afio en
comparacién con el
ejercicio agricola anterior

M Elena Sanchez

La campafia agricola alme-
riense 2014/2015 ya ha co-
menzado y las primeras previ-
siones también se estan confir-
mando en estas semanas. Uno
de los datos mas caracteristicos,
y que ya se preveia a finales del
ejercicio anterior, es que el pi-
miento estd experimentando un
ligero ascenso en cuanto a pro-
duccidn se refiere, sobre todo,
“en la zona de Poniente, entre
Adra, Berja y El Ejido, donde
los agricultores han decidido
apostar por esta hortaliza en lu-

l Plantacion nueva de pepino Almeria perteneciente al agricultor ejidense David Cara. /FHALMERIA

gar de otras plantaciones”, indi-
ca Francisco Vargas, presidente
de ASAJA-Almeria. De hecho,
con estos datos, el pimiento
vuelve a subir una campaia mas,
manteniéndose como el segun-
do producto mas demandado por
los productores almerienses,
siempre por detras del tomate,
fruta que también va a registrar
un aumento en su volumen de
kilos, sobre todo, gracias a las
nuevas construcciones de in-
vernadero, que, si no en su tota-
lidad, si la mayoria van destina-
das a tomate, “sobre todo en la
zona de Nijar”, asegura Andrés
Gongora, secretario provincial
de COAG-Almeria.

En cuanto al resto de cultivos,
pepino, calabacin y berenjena
van a seguir, mas o menos, la to-
nica del afio pasado. En el caso
del pepino y el calabacin, segiin
Andrés Gongora, “ambos van a
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l La campaiia agricola 2014 /2015 ya esta en marcha en la mayor parte de los invernaderos ejidenses. /FHALMERIA

tener algo mas de producciéon
este aflo, ya que, parece ser, que
va a haber menos tomate en el
Poniente y en algunas partes de
Nijar”. Sin embargo, en cuanto
a la berenjena se refiere, esta
hortaliza no va a experimentar
“grandes cambios, ya que se
prevé que se mantenga la pro-
duccion de la campaiia anterior,
aunque, en todo caso, si hubie-
ra alguna alteracion seria una
pequeina bajada del numero de
kilos, pero nada que haya que
tener en cuenta”, asegura Gon-
gora. Lo que si va a suceder tan-
to con pepino, calabacin y be-
renjena es que se van a retrasar
entre dos y tres semanas en su
plantacion, ya que, por ejemplo,
los pepinos mas tardios “se iran
a siembras del 15 de octubre”.

PRECIOS

La temporada de precios horto-
fruticolas ha comenzado de ma-
nera dispar si se compara con
las mismas fechas de la campa-
fla anterior. El calabacin es el
producto que mejor se estd com-
portando en las subastas del Po-
niente almeriense, ya que su
precio medio, en el tipo fino,
ronda los 1,50 euros el kilo, en
La Unioén, cuando el afio pasa-
do no superaba, por estas mis-
mas fechas, los 0,80 euros,
mientras que el tipo gordo tam-
bién esta comenzando muy bien
el ejercicio agricola, puesto que,
de media, supera el euro el kilo
en las pizarras. Buen inicio de
afio también para la berenjena
larga, que en comparaciéon con
el curso anterior, ha aumentado

su precio en 0,20 euros, pasan-
do de los 0,55 euros, el afio pa-
sado, a los 0,75 euros el kilo en
estas primeras semanas de sep-
tiembre. Otras hortalizas que si-
guen la linea ascendente, a dia
de hoy, son el pimiento italiano
verde, el pepino negro corto y
el tomate daniela. El primero
registra un precio cercano a los
0,80 euros, cuando en el mismo
periodo del ejercicio anterior,
su precio no llegaba a los 0,50
euros, mientras que el pepino
negro corto sigue al alza y su-
pera el euro el kilo en las su-
bastas, es decir, cotiza a unos
0,30 euros mas que en 2013,
cuando su valor rondaba los
0,75 euros el kilo. En el caso del
tomate daniela, su cotizacion
esta por encima de los 0,75 eu-
ros el kilo en este inicio de cam-
paia almeriense, un ascenso a
tener muy en cuenta, ya que, el

afo pasado, por las mismas fe-
chas, su precio medio era, tan
solo, de 0,18 euros, en las pi-
zarras de la Alhondiga La
Union.

Sin embargo, el pimiento es
el que peor arranque de campa-
fla esta registrando, puesto que
sus cotizaciones no superan las
de primeros de septiembre de la
campafa anterior. De hecho, los
California amarillo y rojo ron-
dan los 0,55 euros el kilo, cuan-
do, en 2013, su precio supera-
ba los 0,70 euros, de media,
mientras que el tipo verde re-
gistra valores ain mas bajos,
que rozan los 0,32 euros el kilo.
En cuanto a los lamuyo se re-
fiere, el verde es el mas bajo,
rozando los 0,65 euros el kilo,
mientras que el rojo tiene buen
precio (0,94 euros), pero aun si-
gue siendo mas bajo que en el
aflo anterior (1,08 euros el kilo).

El Poniente almeriense esta
contando con mas produc-
cion hortofruticola tempra-
na en comparacion con el
afno pasado. De hecho, se-
guin comenta Jesus Barran-
co, gerente de La Union,
“nuestro volumen de kilos,
a estas fechas, esta siendo
considerable, ya que llega-
mos a los 225.000 kilos dia-
rios. Da la sensacion de que
hay algo mas de produccion

Mas produccion temprana en
comparacion con el inicio 2013/2014

temprana, ya que, también,
en la Gltima semana de agos-
to, aumentamos un 40 por
ciento nuestra entrada de
producto con respecto a la
misma semana de 2013”. Y
es que, sobre todo, la zona
de Dalias también ha visto
adelantada un mes su pro-
duccion, por lo que ya, a pri-
meros de agosto, sus agri-
cultores estaban recogiendo
bastante género.

l Los invernaderos ya estan acogiendo las nuevas plantaciones. /FHALMERIA
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ll Daios causados por el pedrisco en la granizada que tuvo lugar a finales de noviembre del afio pasado en diferentes puntos del término municipal de El Ejido. /FHALMERIA

El seguro de horticolas es una garantia para
el agricultor ante heladas, granizo o virosis

M Rafa Villegas

Cada campafia surgen impre-
vistos, ya sean derivados de
los fenomenos meteorologicos,
como las heladas o el granizo, o
por virosis. Es por ello, maxime
cuando el cambio climatico es
cada vez mas una realidad, que es
muy importante que los agricul-
tores hagan un ulterior esfuerzo
econdmico y protejan sus culti-
vos y estructuras de invernadero
con la linea de seguro destinada
a los cultivos bajo abrigo.

Esta campafia, ENESA ha de-
cidido ampliar el plazo de con-
tratacion para todas las hortalizas
hasta el 15 de octubre, asi como
hasta finales del mismo mes para
el tomate.

Angel Lopez, director técnico
de ASAJA-Almeria, ha recor-
dado que, ademas, “este afo el
seguro es mas barato, ya que la
Junta sigue, desde que dejo de ha-
cerlo, sin subvencionar ningiin
porcentaje, mientras que el Go-
bierno central ha decidido au-
mentar la cuantia subvenciona-
da”.

Incidencias tan importantes
como la del virus ‘New Delhi’ en

=

I Los productores tienen hasta el proximo 15 de octubre para contratar la linea destinada a cultivos horticolas bajo plastico y medio

mes mas en el caso del tomate. Ademas, este afio el Gobierno de la Nacion subvenciona un porcentaje mayor y baja de precio

calabacin o la tormenta de granizo
que destrozo un elevado numero
de hectareas, en noviembre de
2013, en el término municipal eji-
dense, es cierto que “provocan un
mayor interés por el seguro”,
como ha asegurado Lopez.

Lo cierto es que, poco a poco,
afio a afio, mejoran las coberturas
del seguro, a la par que aumenta
el nimero de agricultores que se
decantan por proteger su finca y

sus cultivos asegurando-
los.

Gracias a la cobertura del se-
guro, los agricultores que se vie-
ron afectados por las heladas de
2010, por la falta de cuajado en
algunos productos hortofruticolas
del afio 2011, por las lluvias del
Levante almeriense en 2012 o por
el granizo y la incidencia del vi-
rus ‘New Delhi’ la pasada cam-
pafia pudieron hacer frente, con
menores dificultades, a un nuevo
trasplante.

Loépez ha recordado como “la
pasada campafia hubo producto-
res de tomate que tuvieron pro-

blemas de virosis, arrancaron,
volvieron a plantar y les ocurrid

lo mismo. Los que tenian sus pro-
ducciones aseguradas se garanti-

zaron poder volver a sembrar, los
que no tuvieron mas dificultades”.

Néstor Lopez - Agricultor de Roquetas de Mar

“Aseguramos el
vehiculo, ;como no
vamos a asegurar
nuestros cultivos y
las estructuras?”

Néstor Lopez, agricultor
de Roquetas de Mar, lleva
13 anos asegurando sus
cultivos y estructuras. Para
¢l, “pese a que podria ser
mas barato, si aseguramos
nuestros vehiculos ;cémo
no vamos a asegurar lo que
nos da de comer?”. El se-
guro ya le ha cubierto por
heladas y dafios por viento.
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DE PROVI AGRICOLA

La mayor ventilacion de la
colmena Provipol aumenta la
productividad de las obreras

Productores recibiran casi
245.000 euros para paliar
los daiios de la sequia

AHORA ESPERAN EL ANTICIPO DE LA PAC

Al ser mas alta que otras,
favorece la ventilacion
natural y permite que los
abejorros no tengan que
ventilar y polinicen mas

[ Isabel Fernandez

La colmena Provipol, de Pro-
vi Agricola, se caracteriza por
ser mas alta que las demads que hay
en el mercado, lo que le permite
contar con un mayor volumen y,
por tanto, con un mayor numero
de orificios que favorecen una me-
jor ventilacion natural. Gracias,
precisamente, a que el disefio de
la colmena permite esa mejor ven-
tilacion, también hace que sus
obreras sean mas productivas. En
este sentido, Juan José Ramirez,
director-gerente de Provi Agrico-
la, explica que los abejorros “se
dedican a polinizar el cultivo y no
a ventilar la colmena”.

Las colmenas Provipol se co-
mercializan en dos formatos, con
y sin algodon. En el caso de las
colmenas con algoddn, cuentan
con entre 50 y 70 obreras y estan

ll Colmena Provipol se comercializa con y sin algodon. /FHALMERIA

especialmente indicadas para épo-
cas de frio, mientras que la col-
mena sin algodon “es la mas trans-
parente del mercado” y, de hecho,
“se pueden observar directamen-
te la reina, el nido y el nimero de
obreras de las que dispone para la
polinizacién” y que suele estar en-
tre las 50 y las 70, igualmente. Esta
segunda colmena estd pensada para
la época estival.

De este modo, las colmenas Pro-
vipol se adaptan perfectamente a
la climalogia de Almeria, lo que
les ha permitido contar con una
gran aceptacion entre los agricul-
tores. “La implantacion de nues-
tra colmena en la comarca de Ni-
jar es muy importante”, afirma Ra-
mirez, que valora, ademas, el ““alto
grado de satisfaccion” de los agri-
cultores que la usan.

os agricultores y ganaderos

del norte de la provincia, en
concreto de las comarcas de Los
Vélez y el Almanzora, funda-
mentalmente, recibiran 245.000
euros para paliar los dafios que la
sequia ha provocado en sus pro-
ducciones. Asi lo afirmé el dipu-
tado popular Rafael Hernando,
quien explicé recientemente que
el Ministerio de Agricultura, Ali-
mentacion y Medio Ambiente
(MAGRAMA) ha librado una
partida inicial de 244.773,82 eu-
ros para garantizar a estos pro-
ductores la seguridad en sus ex-
plotaciones, demostrando asi “su
preocupacion y sensibilidad por

la situacion que se esta viviendo”.
Del mismo modo, destaco el “es-
fuerzo presupuestario” que esta
realizando el Ejecutivo nacional
para poner en marcha medidas
destinadas a paliar los dafios de
la sequia.

Segun Hernando, esta cantidad
es “s6lo un anticipo” de otras in-
demnizaciones que tienen que lle-
gar y que “tienen que ver con el
pago anticipado de los cobros de
la PAC, previsto para el mes de
octubre”. Por tltimo, se refirid a
los tiempos “muy duros” que atra-
viesa el sector primario de la pro-
vincia, fruto de una sequia que
s6lo se ha podido paliar gracias a
los trasvases del Negratin y del
Tajo-Segura.

Ca |

PARA €

INSECTOS DE LA ALPUJARRA
US CULTIVOS

Plaza Rosendo Garcia, 6
04409 - Huecija (Almeria)

Tels.: 950 142 349 - 9501601 046
Moviles: 6591322 885 - 626 726 242
6201059 367 - 699 641 840
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CASI

CONTRA EL VETO RUSO

La Asamblea General instaala
Junta Rectora a que inicie acciones
legales contra José M2 Andujar

Los socios entienden que el
anterior presidente podria
haber incurrido en
irregularidades economicas que

perjudicaron a la cooperativa

a Asamblea General de

CASI, acord6 en la noche del
sdbado, 6 de septiembre, instar a
la Junta Rectora de la entidad
para que inicie acciones legales
contra el anterior presidente, José
Maria Andujar, que perdio las
elecciones tras solicitar sus so-
cios que adelantara los comicios
por las irregularidades que, su-
puestamente, se estaban dando
en varios asuntos y por la de-
nuncia que habia presentado un
socio y que fue admitida a tra-
mite por un juzgado de Almeria
para su investigacion.

Los socios de CASI entienden
que el anterior presidente podria
haber incurrido en una serie de
irregularidades econdmicas para
beneficiarse y que hubiesen per-
judicado a la cooperativa.

La decision de llevar a Andu-
jar ante los tribunales también
ha venido provocada por el pri-
mer analisis de la situacion eco-
némica que ha realizado la nue-
va Junta Directiva. Tras haber
realizado los analisis ha podi-
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l José Maria Andujar, expresidente de la cooperativa CASI. /FHALMERIA

do comprobar que podrian haber
una serie de irregularidades que
deben ser esclarecidas para sa-
ber hasta qué punto la accion del
anterior presidente ha podido in-
cidir negativamente en los re-
sultados finales de la entidad.
También, por otra parte, quieren
saber si realmente se ha benefi-
ciado de su posicion de maximo
mandatario de esta entidad.

Por ultimo, seglin se ha podi-
do saber, es posible que se ini-

SEQUIA EN LA PROVINCIA DE ALMERIA

cie el expediente de exclusion
forzosa por parte de CASI en
contra de José Maria Andujar
por los acontecimientos que se
denuncian y por las posibles irre-
gularidades que cometi6 al fren-
te de la empresa, ya que de de-
mostrarse, irian en contra de lo
que esta marcado en los estatu-
tos de la propia entidad, por lo
que desde CASI se acordaria lle-
var a Andujar ante los tribuna-
les.

Agricultores de COAG,
UPA y ASAJA reparten
15.000 kilos de fruta

on el lema ‘Salvemos al
Csector agrario espafol ante
las graves consecuencias del
veto ruso’, agricultores y gana-
deros de toda Espaia realizaron
el pasado 5 de septiembre en la
plaza de Callao de Madrid un re-
parto de mas de 15 toneladas de
fruta a cerca de 5.000 ciudada-
nos madrilefios. Coincidiendo
con la reunion extraordinaria
que el Consejo de Ministros de
Agricultura de la UE celebraba
en Bruselas, los productores
exigieron medidas compensa-
torias para paliar las graves con-
secuencias del veto impuesto por
Rusia a las exportaciones ¢ hi-
cieron un llamamiento a los con-
sumidores para que contribu-
yan a apoyar al sector con el

consumo de frutas y hortalizas
espafiolas. Durante el reparto de
productos, que contd con la asis-
tencia de los lideres nacionales
de las organizaciones convocan-
tes, estos reclamaron la aproba-
cién de un autentico plan de cho-
que que compense todas las pér-
didas y la ampliacion de las me-
didas excepcionales aprobadas a
todas las producciones que se
puedan ver afectadas en su co-
mercializacion en este momen-
to y en un futuro mientras no se
resuelva la crisis. Los maximos
responsables de las organizacio-
nes agrarias también reclamaron
la colaboracion de los consumi-
dores para que prioricen la com-
pra de productos espafioles por
su repercusion favorable en la
economia y desarrollo del medio
rural.

COAG denuncia que se esta dejando
morir al sector agrario de la zona norte

MESG

a organizacion agraria COAG-

Almeria, a través de Antonio
Moreno, responsable de Seguros
Agrarios de COAG-Andalucia, ha
denunciado que tanto la Junta de
Andalucia como el Gobierno cen-
tral estan “dejando morir al sector
agrario del norte de la provincia”,
ya que siguen sin poner medios para
ayudar a los productores afectados
por la sequia. Segiin Moreno, “Ile-

vamos meses denunciando esta si-
tuacion que se esta viendo agrava-
da en los meses de verano; solici-
tamos, entre otras muchas medidas,
el anticipo del pago de la PAC para
ya, pero miran para otro lado como
si no fuera con ellos y se limitan a
decir que llegara para el 15 de oc-
tubre”. Fecha, segun Antonio Mo-
reno, “tardia, ya que los agriculto-
res y ganaderos no necesitan el ade-
lanto a mediados del mes que vie-
ne, sino que tendrian que tenerlo ya

para poder recuperar su capacidad
productiva”.

Ademas, COAG-Almeria asegu-
ra que Rafael Hernando (Partido
Popular) esta anunciando que el Go-
bierno libra 245.000 euros para la
sequia, “una cifra que, en realidad,
procede de Agroseguro y son las in-
demnizaciones que les correspon-
den a los ganaderos que han paga-
do una pdliza de seguro de sequia
de pastos. Por lo que el Gobierno
no ha hecho nada de nada”.

ll Andrés Gongora visitando las zonas mas afectadas por la sequia. /FHALMERIA
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l Instalaciones de la SAT ejidense en la carretera de Almerimar. /FHALMERIA

SAT Agroiris cumple 20 afos

[l José Antonio Gutiérrez

ace 20 afos se constituyo la

Sociedad Agraria de Trans-
formacion (SAT) Agroiris, con
Juan Antonio Diaz Planelles al
frente de un grupo de agriculto-
res que quisieron crear un siste-
ma de comercializacion basado
en el trabajo y en la mejora cons-
tante de cultivos. La base de la ca-
lidad y el esfuerzo diario han sido
durante este tiempo las premisas
necesarias para que esta empresa
haya llegado a cumplir 20 afios
de existencia cuando afronta su
mejor momento desde su crea-
cion.
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I Desde la direccion de esta entidad se han seguido lineas muy concretas, que se han mantenido firmes desde su

creacion. Los dos factores claves de su evolucion han estado centrados en la produccién y en la comercializacion

Desde la direccion de esta enti-
dad se han seguido lineas muy
concretas, que se han mantenido
firmes desde entonces. Los dos
factores claves de la evolucion
han estado centrados en la pro-
duccion y en la comercializacion.
Los agricultores socios, y ala vez
proveedores, han sabido adaptar-
se a los nuevos tiempos con pro-
gramas exitosos de lucha inte-
grada, buscando siempre residuo
cero y teniendo muy presentes las
recomendaciones técnicas, en

cuanto a las preferencias del mer-
cado en variedades de semillas.
Por lo que concierne a la co-
mercializacion, la competencia en
destino ha obligado, afio tras afio,
a los responsables comerciales de
SAT Agroiris a marcarse nuevos
objetivos de satisfaccion para
mantener a los clientes de siem-
pre y atraer otros nuevos. La con-
centracion de la gran distribucion
ha puesto el liston muy alto, pero
desde esta entidad se ha sabido re-
accionar conforme han marcado

las exigencias de cada momen-
to.

Hoy, se presenta esta empresa
como una de las mas solidas del
sector exportador de frutas y hor-
talizas de Almeria. Por sus di-
mensiones, es una de las de ma-
yor envergadura. Su situacion fi-
nanciera le permite afrontar cual-
quier tipo de proyecto por grande
que sea y su solvencia en el mer-
cado estda mas que contrastada.
Agroiris, tras veinte afios de exis-
tencia en el sector hortofruticola

provincial, se sitiia ante un hori-
zonte abierto, lleno de posibili-
dades de todo tipo y con el res-
peto ganado de quienes dan la
cara ante todo.

Entre los actos previstos para
conmemorar este aniversario, el
mas destacado es la cena que va
a tener lugar el proximo sabado,
13 de septiembre, en las instala-
ciones del Palacio de Congresos
de Aguadulce y a la que asistiran
1.500 personas entre socios, fa-
miliares y empleados.
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0 Agroiris ha multiplicado su infraestructura de manipulado para superar sin dificultades las 200.000 toneladas de 45 productos diferentes. /FHALMERIA

La empresa se ha consolidado como un referente
en el sector exportador de frutas y hortalizas

[l José Antonio Gutiérrez

groiris celebra en este mes

de septiembre sus veinte pri-
meros afios de vida. Desde su
constitucion y hasta el momento,
ha conseguido consolidar un pro-
yecto que ha ido creciendo dia a
dia para situarse a la cabeza del
sector agricola espafol, siendo
una de las empresas mas impor-
tantes de la provincia y una de las
mayores exportadoras nacionales
de frutas y hortalizas. Las cifras
que arroja SAT Agroiris después
de 20 afios de trabajo continuado
no dejan lugar a dudas sobre su
consolidacion, su situacion eco-
némica actual y su posicion en el
sector de las frutas y hortalizas en
toda Europa.

Tras dos décadas de trabajo,
Agroiris ha conseguido comer-
cializar las frutas y hortalizas de
sus agricultores socios en mas de
veinticinco paises, siendo Ale-
mania el destino mas importante,
seguido de Espafia, Holanda e In-

glaterra. No obstante, también ha
encontrado mercado para su pro-
duccion en lugares tan peculiares
como Irlanda, Croacia, Grecia o
Luxemburgo. Su irrupcion en los
mercados de los Paises del Este
ha sido realmente significativa,
abriendo una linea de comercia-
lizacion importante a destinos
como Rusia, Polonia y Chequia.

Por productos, la fuerza en el
mercado internacional se la da el
pimiento, siendo ésta la primera
hortaliza, con 70 millones de ki-
los confeccionados y vendidos
anualmente. El pepino de expor-
tacion ocupa el segundo lugar,
con 23 millones de kilos. La san-
dia es el tercer producto en im-
portancia, con un volumen global
de 20 millones de kilos. El cuar-
to producto es el melén, que con-
tando todos los tipos, alcanza los
16 millones de kilos al afio. Otros
productos menores que sitllan a
esta empresa en los mercados de
25 paises son el calabacin, con 5
millones de kilos, seguido de to-

mate, con 4,5 millones de kilos,
y la berenjena, con 4 millones de
kilos. Otros horticolas menos cul-
tivados en la provincia, como son
las judias, col china, guisantes y
tirabeques, completan una oferta
con cinco millones de kilos mas
anuales.

En términos mas concretos, du-
rante la pasada campaiia, Agroi-
ris alcanzo los 136 millones de
euros, gracias a los 152 millones
de kilos de hortalizas comercia-
lizados en 25 paises de todo el
mundo. No obstante, la cifra ré-
cord de facturacion es de la cam-
pafia 2012-2013, con 148 millo-
nes de euros.

El objetivo comercial de esta
empresa es poder disponer de una
variedad de productos en todas
las épocas del afio para poder sa-
tisfacer plenamente la demanda
de los clientes. Es por ello que
la prevision de la campaiia, en to-
tal unidén entre técnicos, comer-
ciales y agricultores, se ha con-
vertido en un asunto de alta im-

portancia en la estructura general
de Agroiris. La organizacion de
la cosecha ha dado como resulta-
do un control mas correcto y equi-
librado de los excedentes que en
otras épocas han provocado sa-
turacion en los propios centros de
manipulado y un sobreabasteci-
miento innecesario de los merca-
dos internacionales.

La evoluciéon de Agroiris ha
sido constante desde su creacion
en 1994 hasta la fecha de hoy, pa-
sando de los 28 millones de eu-
ros de facturacion a los 136 mi-
llones de la pasada campaiia y de
44 millones de kilos a 152 millo-
nes.

Por otra parte, uno de los ob-
jetivos de la empresa desde hace
tres aflos es certificar la calidad
de sus productos de acuerdo con
las normas internacionales esta-
blecidas para ello.

PROCESO DE INTEGRACION
Un paso importante y destacado
en la historia de esta empresa es

el proceso de concentracion que
inicié conjuntamente con otras
entidades y que culminé en 2013
con la incorporacion al grupo de
la ultima entidad.

Atendiendo indicaciones de la
Administracion autonémica,
Agroiris propuso a una veintena
de empresas iniciar contactos, con
el objetivo de fomentar la con-
centracion de la oferta en origen
para conseguir una mejor defen-
sa de los intereses del sector. Aun-
que la respuesta fue importante
por parte de las entidades de la
zona, solamente SAT Mayba ini-
ci6 ese proceso. Posteriormente,
se uni6 Ejidoluz, S.C.A.

Estas dos entidades son hoy
parte Agroiris, al culminarse con
€éxito un proceso de fusion que ha
integrado a todos los agricultores
en una sola estructura, mejoran-
do muchos aspectos de la aten-
cion al socio-proveedor y al clien-
te final.

Por otra parte, en el afio 2012,
Agroiris adquiere las instalacio-
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nes de la empresa Campoalme-
ria, aumentando asi sus posibili-
dades de manipulado y envasa-
do.

Tras los procesos de fusion y la
adquisicion de las instalaciones
de la ultima entidad citada, la ca-
pacidad de respuesta de Agroi-
ris a socios y clientes es espec-
tacular, dando un salto de calidad
en el servicio importante.

Asi las cosas, Agroiris se con-
solida como una entidad expor-
tadora de gran prestigio y con una
enorme capacidad de manipula-
do. Los cincos centros de mani-
pulado se reparten por la zona de
actuacion de esta SAT de tal for-
ma que cada centro esta especia-
lizado en la seleccion y manipu-
lado de diferentes productos, al
objeto de conseguir una reduc-
cion optima de costes en cada una
de las hortalizas que se venden.

PROYECTOS RELEVANTES

En los ultimos afios, la vision co-
mercial de la entidad ha dado un
giro importante acorde con las de-
mandas cambiantes de los mer-
cados de frutas y hortalizas in-

ll José Luque, presidente de Agroris. /FHALMERIA

ternacionales. A la tradicional
oferta, se ha unido la investiga-
cion de nuevos productos reali-
zada en colaboracién con enti-
dades productoras de semillas.
Uno de los proyectos que ha si-
tuado a Agroiris como especia-
lista en la produccion de pimien-
to es ‘Tribelli’. Es un sweet mini

que ha revolucionado el merca-
do de los pimientos mini dulces
gourmet. Este proyecto ha sido
fruto de la investigacion llevada
a cabo conjuntamente con la mul-
tinacional de semillas creadora
de la variedad, el equipo técni-
co comercial de SAT Agroiris y
los agricultores socios que apos-

0 Juan Antonio Diaz Planelles, director general. /FHALMERIA

taron inicialmente por el proyec-
to.

En estos momentos, hay otros
proyectos encaminados a satis-
facer la demanda del mercado ac-
tual, a la vez que le dan opciones
a los productores almerienses de
cambiar a otros cultivos poten-
cialmente mas rentables, apro-

vechando la novedad que supo-
ne su aparicion en los mercados.

OPCIONES DE FUTURO

La direccion de la empresa apues-
ta por un crecimiento ordenado,
acorde con la necesidad de sus
agricultores. La ultimas inver-
siones realizadas suponen un
paso adelante para conseguir re-
bajar los costes de manipulado
del primer producto de la enti-
dad, como es el pimiento.

Por otra parte, Agroiris ha he-
cho una apuesta muy fuerte por
la concentracion de la oferta en
origen con el objetivo de estar a
la altura que demandan los clien-
tes en destino, cada vez mas gran-
des y con mayores necesidades
de volumen. En este mismo sen-
tido, va a seguir trabajando has-
ta llegar a un grado de satisfac-
cion optimo de sus clientes y sus
agricultores.

La constante evolucion de la
entidad ha provocado un refor-
zamiento de las teorias empresa-
riales aplicadas en estos veinte
afios y con las que se ha conse-
guido llegar a la situacion actual.

EL ENDO: Ctra. Almerimar, s/n. Telf:

950 4890735, Fax: 950 481261

www.agroiris.com.
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JUAN ANTONIO DiAZ PLANELLES [l /!l DIRECTOR GENERAL DE SAT AGROIRIS

“Al principio, hubo mucha gente que no

daba un céntimo

Veinte anos después, en SAT
Agroiris trabajan con la
misma constancia y, segun
Planelles, siguen tendiendo
la mano a todo el sector

M Isabel Fernandez

AT Agroiris cumple 20 afios y

su director general, Juan Anto-
nio Diaz Planelles, analiza el pasa-
do, el presente y el futuro de una de
las mayores comercializadoras de
la provincia. Segiin afrma, “no me
arrepiento de nada de lo que he he-
cho” y su tinico objetivo es mante-
ner la linea seguida hasta ahora:
“Trabajo, seriedad y transparencia”.
La SAT trabaja en la modernizacion
de sus centros, cinco en total, con el
fin de especializarlos por productos
y reducir asi los costes.
Pregunta.- SAT Agroiris cumple
20 afios, ;c6mo resumiria la tra-
yectoria de la empresa?
Respuesta.- Se podria decir que es
fruto de un trabajo constante. Cuan-
do un grupo de agricultores y tra-
bajadores decidimos montar la em-
presa, sabiamos lo que queriamos y
lo que éramos capaces de hacer. Un
trabajo constante y una confianza
plena en nuestras posibilidades nos
han permitido llegar hasta aqui.
P.- Dice que, desde el principio,
sabian lo que querian. ;Qué era
y cudles eran los errores que sa-
bia que no se podian cometer?
R.- Para que esto funcionara, habia
que tener seriedad con los clientes;
a muchos ya los conocia y casi to-
dos confiaron en mi, en este nuevo
proyecto. También necesitabamos
unos agricultores fieles, que quisie-
ran producir lo que realmente se pu-
diera vender. Producir por producir
es un error que yo creo que se ha co-
metido muchas veces. Luego, todo
esto con claridad y transparencia,
que era lo que yo afioraba en otros
sitios en los que habia estado. Yo lo
resumiria en tres palabras: trabajo,
seriedad y transparencia.
P.- La transparencia es, precisa-
mente, algo de lo que muchas ve-
ces adolece este campo.
R.- Desgraciadamente, sigue fal-
tando transparencia. Muchas veces,
el socio, como se dice vulgarmen-

ll Juan Antonio Diaz Planelles es el director general de SAT Agroiris. /FHALMERIA

te, se entera tarde, mal y nunca de
lo que pasa en su empresa, que es
suya. Los socios son los duefios de
una cooperativa y ellos son los que
mejor tienen que saber lo que pasa
dentro, pero, desgraciadamente, esto
falta muchas veces.

P.- Trabajo, seriedad y transpa-
rencia son los pilares sobre los que
se ha sustentado el crecimiento de
SAT Agroiris. ;Hasta qué punto
ha crecido la empresa?

R.- Todo ha sido una progresion:
mas clientes, mas volumen... A me-
dida que hemos aumentado el nii-
mero de socios, han crecido también
nuestras posibilidades y hemos te-
nido que mejorar nuestras instala-
ciones. De hecho, actualmente, con
las Glltimas incorporaciones, Agroi-
ris tiene cinco centros de trabajo,
aunque aun no estan como yo quie-
ro que estén. Los vamos a especia-
lizar por producto porque los clien-
tes siempre pagan el mismo precio
y, para enfrentarse a eso, solo se pue-
den reducir gastos. Y eso se consi-
gue con una buena maquinaria.
Agroiris tiene la mejor maquinaria
del mercado, unos buenos profe-
sionales y una concentracion de vo-
lumen que permiten abarcar costes.
P.- SAT Agroiris es una de las em-
presas que, en los dltimos afios,
mas ha trabajado por la concen-
tracion de la oferta. ;Era éste tam-

bién uno de los objetivos que se
marcaron al principio?

R.- Agroiris ha estado abierta des-
de el principio a todos los que han
querido trabajar con nosotros. Ob-
viamente, no ibamos a obligar a
nadie, siempre he dicho que esto
no se podia hacer por la fuerza,
pero si les hemos dado la opcion
de entrar, de estar unos afos de
prueba, como ha ocurrido con dos
empresas, y luego ellas han deci-
dido. Y, por ello, no desaparece na-
die, la tinica diferencia es que si
antes se era socio de una empresa
muy pequeila, ahora se es socio de
una gran empresa, con todas las
ventajas que eso conlleva. Esto ul-
timo es una cosa que, muchas ve-
ces, no se puede medir, pero que,
si se pudiera, nos dariamos cuen-
ta de la diferencia entre estar como
estabamos y como estamos ahora.
P.- Los principios nunca son faci-
les. ;Hubo algtn punto de infle-
Xion en la trayectoria de Agroiris?
R.- La historia, en general, es muy
dura y muy cruel. En nuestro caso,
al principio, hubo mucha gente que
no daba ni un céntimo por esta em-
presa, aunque también hubo gente
que aposto por nosotros. Esto es muy
duro. Normalmente, la vida también
esta llena de anécdotas en las que,
cuando alguien rompe una relacion
con otra persona, no habla bien de

ella. Para nosotros, hay mucha gen-
te dentro del sector que es asi, no sa-
bemos el motivo, porque nosotros
seguimos teniendo la mano abierta
y tendida a cualquier empresa del
sector, no miramos si es cooperati-
va, si es SAT, a todo el mundo. Cual-
quiera que haya venido a Agroiris y
haya necesitado algo ha tenido la
puerta abierta.

P.- A SAT Agroiris, en general, y
a usted como cabeza mas visible,
en particular, se les ha visto con
cierto recelo dentro del sector en
mas de una ocasion. Pasados es-
tos veinte afios, ;qué le diria a to-
dos aquellos que no dieron un cén-
timos por la empresa?

R.- El tiempo pone a cada uno en su
sitio. Nosotros estamos ahi. Yo pue-
do decir que a todo el que ha veni-
do ami y he podido, lo he servido;
sin embargo, muchas veces no me
he visto correspondido. Si el sector
en Almeria, algin dia, lograra sen-
tarse en una mesa, el valor que nos
entraria seria incalculable y de eso
tengo pruebas para escribir un libro.
Si algtn dia me retiro y escribo mis
memorias, pondré a mucha gente en
su sitio.

P-- ;Es todo una cuestion de egos?
R.- Si. Es una cuestion de yo soy yo
y todos los demas son los de abajo,
eso esta muy inculcado. Yo soy de
los que piensa que no sobra nadie,

por esta empresa”

ahora bien, cada uno debe tener su
lugar.

P.- En esta vida todo es suscepti-
ble de mejora. Echando la vista
atras, ;qué habria cambiado, me-
jorado o hecho de otra manera?

R.- Yo no me arrepiento de nada de
lo que hecho. Bien es verdad que, si
se hubieran conseguido algunas co-
sas de las hechas, la situacion seria
mucho mejor, pero, hoy por hoy, no
tengo nada de lo que arrepentirme.
Si tengo un pequeiio vacio dentro
de mi persona porque yo creo en las
asociaciones, pero dentro de un or-
den, y yo abandoné un dia una aso-
ciacion de productores. Muchas ve-
ces pienso que, a lo mejor, estando
dentro, hubiera luchado mas, pero
fue una situacion tan dificil que ha-
bia que estar dentro o fuera. No me
arrepiento de lo que hice, pero, po-
siblemente, tendria que haberlo so-
pesado de otra manera. Pero nunca
es tarde, puede que, algan dia, Agroi-
ris vuelva a esa asociacion, si las
condiciones se dan.

P.- ;Por donde pasa el futuro de
Agroiris?

R.- Nos encontramos en un proce-
so muy reciente de ampliacion de
centros de trabajo y, hoy por hoy, la
meta mas cercana es especializar es-
tos almacenes en productos concre-
tos, tanto en la produccion que te-
nemos como en productos y varie-
dades nuevas en las que estamos tra-
bajando.

P.- ;Se atreveria a decir que Agroi-
ris es, a dia de hoy, uno de los re-
ferentes en este sector?

R.- /Quién dice que lo suyo no es
lo mejor? Yo no soy el mas indica-
do para responder a esa pregunta,
prefiero que lo digan mis clientes y
mis agricultores. Lo tinico que s¢ es
que nosotros estamos al dia de pa-
gos con agricultores y proveedores,
que nuestros nimeros son buenos y
lo demas, pues, bueno, que cada uno
haga o diga lo que quiera.

P.- La tiltima pregunta es casi obli-
gada, ;donde le gustaria ver a
SAT Agroiris dentro de otros vein-
te afios?

R.- Si quiero ser ambicioso, me con-
formo con estar yo aqui, pero creo
que no estaré. Por eso, me vale con
que se mantenga todo lo que se ha
hecho.
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PREVISIONES

El veto ruso provoca un retraso en la siembra
de hortalizas, sobre todo en el pimiento

Aquellas plantaciones que
estaban previstas a partir
del 8 de agosto se han ido
mas tardias por la
incertidumbre del veto ruso

M Elena Sanchez

| cierre de fronteras llevado

a cabo por Rusia desde hace,
aproximadamente, un mes, ha
provocado que un gran numero
de agricultores que todavia no
habia sembrado en sus fincas re-
trase esta accion con el fin de es-
perar a ver cudl es el siguiente
paso por parte tanto de la Comi-
sion Europea como del propio
pais ruso, ademas de que los pro-
ductores estan preocupados e in-
decisos, ya que no saben qué va
a pasar con su género en los pro-
ximos meses. En este sentido,
Francisco Vargas, presidente de
ASAJA-Almeria, explica que
“aquellas siembras que estaban
programadas para antes del 8 de
agosto si que se han llevado a
cabo —incluso con un cierto ade-
lanto respecto al pasado aflo, de-
bido a que la campafia terminé
antes- y la plantacion ya esta en
marcha, sin embargo, las que es-
taban previstas para mas tarde
de esa fecha se han retrasado
después de darse a conocer el
veto ruso, por lo que ahora nos
encontramos con un escalon en
la produccidon entre unas fechas
y otras, sobre todo en la zona del
Poniente, con el pimiento”.

TOMATE
Por su parte, en tomate parece
ser que la tendencia est4 siendo
la misma de campaias anterio-
res y los plazos de siembra se es-
tan cumpliendo, sobre todo, en
las zonas de la Vega y Cabo de
Gata. Eso si, se esta notando un
cierto retraso en “el resto de zo-
nas tomateras por el miedo a que
pueda haber problemas de viro-
sis con el calor, por lo que la
plantacion serd algo mas tardia”,
indica Andrés Gongora, secreta-
rio provincial de COAG-Alme-
ria.

En cuanto al volumen de hec-
tareas, en pimiento parece que
las cifras no van a cambiar mu-

cho en relacion al ejercicio an-
terior, “puede ser que haya algo
mas de pimiento en El Ejido,
Adra y Berja, en detrimento del
calabacin, pero solamente son
previsiones que tenemos, ya que
estos hechos atin no se han ma-
terializado”, explica el presi-
dente de la organizacion agraria
ASAIJA en la provincia.

Sin embargo, en lo que res-
pecta al tomate, Andrés Gongo-
ra, secretario provincial de
COAG-Almeria, cree estar en lo
cierto y asegura que habra “un
incremento en el nimero de hec-
tareas de cara a esta nueva cam-
pafa. Por tipos, habrd un au-
mento considerable en cherry,
porque cada vez hay mas de-
manda, asi como también por-
que cooperativas como CASI u
otras en el Poniente estan apos-
tando fuerte por este producto.
Y es que, hay variedades de
cherry que se adaptan muy bien
a ciertas zonas de Nijar y de El
Ejido, por lo que pasan el in-
vierno sin problemas, ya que no
se rajan ni se manchan”.

Por otro lado, en cuanto al to-
mate rama y suelto, las cifras que
se esperan son similares al afio
pasado, mientras que, en pera,
se estima un incremento de la su-
perficie. En general, mas toma-
te para esta campaifia causado,

l Plantacion de tomate.

también, “porque los nuevos in-
vernaderos, sobre todo de la zona
de Nijar, estan siendo destina-
dos, por completo, a la produc-
cion de tomate”.

Finalmente, aquellas partidas
tempranas que ya estan siendo
recogidas y llevadas a las co-
mercializadoras estan saliendo

de gran calidad y sin problemas
de cuaje, ya que, en verano, la
climatologia ha acompaiado.

PRECIOS

En cuanto a precio se refiere,
aun no se puede decir mucho,
ya que, como es habitual, las
primeras partidas suelen tener

precios altos, ya que la oferta
es, todavia, pequeiia, pero cuan-
do lleguen los meses en los que
todo el género esté en la calle
es cuando se va a poder ver si
las cotizaciones son decentes
o no. Todo depende tanto del
tiempo como de la demanda ex-
terior.
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PARA ALCANZAR LOS OBJETIVOS MARCADOS

AgrupaEjido comparte trabajo e
ilusion junto con sus agricultores

Agrupanido ya esta inmersa
en una nueva campaifa que
espera venga cargada de éxitos
para la gran familia del campo al-
meriense. En AgrupaEjido “todo
nuestro equipo esta trabajando
para alcanzar los ambiciosos ob-
jetivos que se ha marcado la em-
presa para esta temporada. Co-
menzamos con muchas noveda-
des, pero lo que no ha cambiado
es nuestro espiritu de servicio ha-
cia el agricultor”. Y es que, des-
pués de cuatro décadas de duro
trabajo, sigue siendo “lo que me-
jor sabemos hacer y la principal
motivacion para alcanzar nuestras
metas”. El Grupo AE sigue es-
tando cerca de sus agricultores
para ayudarlos a comercializar sus
excelentes frutas y hortalizas en
los mercados espafioles y del res-
to de Europa. “Compartimos ilu-
siones y esfuerzos, dando res-
puesta a todas sus necesidades,
para que el resultado final sea el
éxito”.

Este mes de septiembre, la em-
presa estrena nuevas instalacio-
nes en Cortijos de Marin (Roque-
tas de Mar). Durante todo el ve-
rano se ha estado trabajando en la

misma cercania y profesionalidad de siempre. Con estos cambios, AgrupaEjido pretende mejorar su posicion en la zona

I La empresa estrena, en septiembre, sus nuevas instalaciones en Cortijos de Marin, donde los agricultores seran atendidos con la

Y

0 Subasta de AgrupaEjido. /FHALMERIA

completa reforma de la nave, des-
de la que atender4 a los agriculto-
res con la misma cercania y pro-
fesionalidad de siempre. Con los
cambios efectuados, AgrupaEjido
pretende mejorar su posicion en
la zona, con un nuevo y moderno
centro de subasta adaptado a las
necesidades de los productores.
Este es un enclave estratégico para
AE, donde cuenta con muchos
agricultores fidelizados y unos
productos de gran calidad. En bre-
ve, también habra cambios en el

centro de recogida y entrega de
envases, asociado a la subasta de
La Redonda. Ahora mismo se tra-
baja en el traslado a otro punto es-
tratégico y bien comunicado, muy
proximo al que ha venido funcio-
nando en los ultimos afos.

Otro de los estrenos de la enti-
dad es la apertura del primer cen-
tro propio de comercializacion en
la costa granadina. Ya esta fun-
cionando “nuestro nuevo almacén
en la localidad de Carchuna (Mo-
tril)”. Este se encuentra instalado

junto a la carretera nacional 340,
frente al semillero Saliplant. La
intencion es la de colaborar con
los agricultores de la zona para co-
mercializar sus producciones, ofre-
ciéndoles las mismas ventajas que
a los productores que ya trabajan
con AgrupaEjido en cualquiera de
sus centros.

Las novedades para esta cam-
pafia no se detienen aqui, pero se
iran dando a conocer en las pro-
ximas semanas. Lo que tienen
muy presente en AgrupaEjido, en

este inicio de campafia, es que es-
tan para ayudar a los auténticos
protagonistas del campo alme-
riense, los agricultores, a comer-
cializar de la mejor forma posible
sus frutas y hortalizas. Por eso,
la mayor parte de los esfuerzos de
la empresa se van a centrar en el
departamento comercial en forma
de interesantes ideas e importan-
tes retos, que daran lugar a nue-
Vos y prosperos acuerdos comer-
ciales con nuevos clientes y nue-
vos mercados.

04745 La Mojonera
Aurnerin ESPARA

Ted - +34 850 33 89 00
Fax +34 850 33 B9 51
wioi@agrupaeida com
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NUEVAS INSTALACIONES

Vicasol prevé estar a pleno rendimiento
en El Ejido el proximo 20 de septiembre

En esta semana comenzara a
funcionar su nueva linea de
pepino y, para la proxima, la
de pimiento, dando servicio
asi a unas 230 hectareas

M Isabel Fernandez

‘ Ticasol prevé estar funcio-
nando a pleno rendimiento

en El Ejido el proximo 20 de sep-
tiembre, seglin explicaron a fthal-
meria su presidente, Juan Anto-
nio Gonzalez, y su gerente, José
Manuel Fernandez, quienes deta-
llaron que, de hecho, “esta sema-
na pondremos a funcionar la linea
de pepino y, para la siguiente,
echara a andar la de pimiento”.
Asi las cosas, “creemos que, en
torno al dia 20 de septiembre, es-
tas instalaciones ya estaran fun-
cionando”, apuntd Fernandez.

Vicasol abre sus puertas en El
Ejido con un doble objetivo: por
un lado, dar cabida a “agriculto-
res de Puebla de Vicar o de La
Mojonera que quieren entrar en
Vicasol” y a los que, hasta la fe-
cha, no se podia admitir, debido
a la falta de espacio en las insta-
laciones con las que la cooperati-
va ya cuenta en Puebla de Vicar
y en la carretera de La Mojonera,
y, por otro, para dar servicio a un
importante nimero de producto-
res con los que la cooperativa ya
contaba en los municipios de El
Ejido, Adra, Dalias o Berja. En
este sentido, el gerente de Vica-
sol afirmé que “la idea ha sido
también acercarnos a estos pro-
ductores”, que trabajan, funda-
mentalmente, con pepino y pi-
miento.

De ahi que, en sus nuevas ins-
talaciones de El Ejido, la coope-
rativa vicaria se especialice en pe-
pino y pimiento, dos productos
con los que ya trabaja en su cen-
tro de Puebla de Vicar. En El Eji-
do, y segun comento su presi-
dente, Vicasol prevé “trabajar
unos 30 millones de kilos esta
campafia”, recolectados en las en
torno a 230 nuevas hectareas que
suman sus agricultores. Y es que,
la noticia de la apertura de Vica-
sol en El Ejido, en los primeros
meses de este 2014, ha supuesto
un revulsivo para muchos y, de
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ll Juan Antonio Gonzalez, presidente de Vicasol, y José Manuel Fernandez, gerente de la cooperativa, en sus nuevas instalaciones en El Ejido. /FHALMERIA

l Las nuevas instalaciones contaran con una linea de pepino y otra de pimiento. /FHALMERIA

hecho, “han entrado bastantes so-
cios nuevos”, apuntd Gonzalez y
afiadié que, es mas, “a dia de hoy,
es tal el interés que ha surgido que
aln a estas alturas hay agriculto-
res interesandose por su incor-
poracion a Vicasol”.

En este nuevo almacén, de unos
12.000 metros cuadrados, la co-
operativa estima que podran lle-
gar a trabajar, cuando la campa-
fia esté en su punto mas algido,
en torno a 300 personas. Estas
instalaciones vienen a sumarse
a las que ya tiene la cooperativa

en la carretera de La Mojonera, y
en las que “trabajamos soélo to-
mate, tomate pera, ramo y cherry
pera”, y las que tiene en Puebla
de Vicar, “donde trabajamos los
demas productos, incluidos pepi-
no y pimiento y a excepcion del
tomate”, explico Fernadndez.

Por ultimo, y con respecto a los
objetivos marcados para esas nue-
vas instalaciones en esta campa-
fia, el gerente de la cooperativa
comentd que “nos conformare-
mos con haberle dado un buen
servicio a nuestros agricultores,

el que tradicionalmente viene dan-
dole Vicasol a sus productores y
que creemos que estamos en dis-
posicion de darselo también en El
Ejido”. Si a eso consiguen su-
marle el “poder pagar un precio
adecuado durante toda la campa-
fia”, entonces, el ejercicio habra
sido muy positivo.

BALANCE

Por otro lado, el presidente y el
gerente de Vicasol aprovecharon
la oportunidad para hacer balan-
ce de la tlltima campaiia, un ejer-

cicio en el que, segiin Fernandez,
“hay que diferenciar lo que ha
sido la campaia para la coope-
rativa y, por otro lado, para el
agricultor”. Con respecto a la co-
operativa, Vicasol cerr6 un afio
en positivo, con cerca de 180 mi-
llones de kilos frente a los 150
millones de un afio antes, “lo que
significa que tuvimos un creci-
miento considerable”. Ademas,
“creemos que se ha hecho un
buen trabajo, prestando un buen
servicio al agricultor y ofrecién-
dole unos precios adecuados”.

En lo que respecta al agricul-
tor, el presidente de Vicasol re-
conocid que “ha sido una cam-
pafia complicada”, con una pri-
mera parte mala en precios, unos
meses de diciembre a marzo “re-
gulares” y una primavera que,
desde el mes de abril, vio caer
los precios. Igualmente, “el ve-
rano también ha sido complica-
do”.

Por tltimo, el presidente de Vi-
casol se refiri6 al veto de Rusia
a las exportaciones de frutas y
hortalizas europeas, un veto que,
tal y como afirmo, “ya esta afec-
tando a nuestras producciones”
y que, lamentablemente, a me-
dida que avance la campafia, po-
dra seguir teniendo incidencia
sobre la agricultura de Almeria.
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ENTREVISTA

MANUEL GOMIEZ GALERA I ! ll CONCEIAL DE AGRICULTURA, GANADERIA Y MEDIO AVIBIENTE DEL AYUNTAMIENTO DE EL EJIDO

‘Nuestro sector es fuerte y vamos a saber
buscar soluciones ante el veto ruso”

El maximo responsable de
Agricultura ejidense hace un
repaso de cudles son los
objetivos principales de cara
a la nueva campana

M Elena Sanchez

Pregunta- ;Cuales son los ob-
jetivos marcados por el Ayun-
tamiento de El Ejido para la
nueva campaiia agricola que co-
mienza?

Respuesta- Puedo decir que, du-
rante la campafia que estamos ini-
ciando ahora, queremos ir cum-
pliendo los objetivos que tenemos
programados desde el inicio del
mandato de este equipo de Go-
bierno. Entre las acciones que
pretendemos llevar a cabo se en-
cuentran la puesta en funciona-
miento de la planta de ensilado,
Frutilados del Poniente, y cum-
plir con lo programado. En este
momento se encuentra en trami-
te por la cesion de la parcela por
parte de la Junta de Andalucia. Ya
se ha aceptado el producto, he-
mos hecho ensayos con ensilados,
los cuales se llevaron a cabo en la
zona de experimentacion que hay
en Huéscar y que fueron satis-
factorios. De hecho, se prevé que
esta planta esté lista para la pri-
mavera de 2015.

P.- El Poniente sigue siendo ‘po-
bre’ en cuanto a plantas de re-
ciclado de residuos agricolas,
;qué hace falta para mejorar en
este aspecto?

R.-En cuanto a las plantas de
compostaje, seguimos en una si-
tuacion deficitaria. No existen su-
ficientes plantas en la comarca,
como ha quedado demostrado en
los ultimos afios, y prueba de ello
ha sido el riesgo de exceso al que
se someten las dos plantas que
hay y que ha dado lugar, este ve-
rano, a un nuevo incendio en Eji-
do Medio Ambiente. Hemos sen-
tido vergiienza de ver como, en
nuestro municipio, de nuevo ar-
dia una planta, lo que ocasiona el
aspecto negativo de una mala ges-
tion de los restos vegetales, que
no hay mas remedio que corregir.
Ademas, tuvimos una reunion con
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l Manuel Gomez Galera, concejal de Agricultura, Ganaderia y Medio Ambiente del Ayuntamiento de El Ejido. /FHALMERIA

todo el sector y el resto de ayun-
tamientos de la comarca para es-
tudiar la situacion y trasladar a la
administracion competente que
no hay mas remedio que tomar
medidas para solucionar este pro-
blema.

P.- Parece ser que hay una em-
presa que ha presentado, en el
Consistorio ejidense, un pro-
yecto para la construccion de
una planta de tratamiento de
restos organicos agricolas para
la obtencion de vermicompost
en el nucleo de Las Norias de
Daza. ;Esto es asi?

R.- Si es cierto que se esta tra-
mitando un proyecto para la pues-
ta en funcionamiento de una plan-
ta de obtencion de humus de lom-
briz. Se trata de un proyecto que
llevamos estudiando mas de un
aflo y que los técnicos recomen-
daron. Por este motivo, cuenta con
el apoyo del Ayuntamiento y su
puesta en marcha esta en tramite,
ya que ahora se tienen que cum-
plir los tramites legales y urba-
nisticos para que comience a fun-
cionar. Nosotros apoyamos el pro-
yecto y le damos la bienvenida
para que pueda venir a sumar un
poco mds, ya que es una solucion
al tratamiento de restos vegetales.
Sin embargo, la situacién no aca-

ba aqui, ya que, ademas, desde el
Ayuntamiento, hemos vuelto a de-
mandar el que se pongan mas
plantas o mas soluciones para po-
der dar salida a los restos de nues-
tra agricultura. Esperemos que la
Junta nos dé alguna solucion

P.- La limpieza de ramblas es
algo necesario desde hace unos
afios, ya que muchas de ellas se
encuentran en una mala situa-
cion. ;Qué medidas esta to-
mando el Consistorio al respec-
to?

R.- Es cierto que, desde el pasa-
do 2 de septiembre, estamos lle-
vando a cabo la limpieza de cu-
netas, de pasos de agua, etc., tan-
to en el casco urbano como en ca-
minos, pero hay una cantidad im-
portante de cauces, que son de do-
minio publico, y se encuentran
muy sucios desde hace bastante
tiempo. Esto lo hemos planteado
ante el delegado territorial del
ramo para que lo haga saber a la
Consejeria de Medio Ambiente,
con el fin de que se comiencen a
limpiar. No nos han contestado to-
davia y el problema es que se
aproximan fechas de lluvias y tor-
mentas y deberian de estar lim-
pios los cauces para entonces.
P.- En cuanto a caminos rura-
les, ;con qué ayudas cuentan

para seguir mejorando el acce-
so a las fincas agricolas?

R.- En lo que respecta a caminos,
estamos dando otro paso dentro
de lo previsto desde que comen-
zamos el mandato, como es llevar
a cabo un plan de asfaltado de ca-
minos. Tenemos los proyectos he-
chos desde hace tiempo, ya que
todo el mundo sabe que El Ejido
es un municipio en el que el as-
faltado de los caminos no ha es-
tado a la altura y muestra una im-
portante deficiencia, ya que en al-
gunos caminos hay puntos en los
que se producen incluso enchar-
camientos. Se elabor6 un plan, se
ha presentado en las distintas ad-
ministraciones para buscar ayu-
das y en el Ministerio de Agri-
cultura tuvimos la grata noticia de
que se va a firmar un convenio en
el que se contempla una inversion
de 6 millones de euros para pavi-
mentaciones y obras de drenaje.
Con esta cantidad vamos a asfal-
tar un total de 70 kilometros de
caminos, no solo los que son de
nuevo trazado, sino los anteriores
que tenian un resultado bastante
deficitario y necesitan un reasfal-
tado. Por otro lado, la Diputacion
de Almeria ha presentado el plan
provincial de apoyo a la agricul-
tura, en el que vamos a recibir

1.400.000 euros y con los que va-
mos a poder mejorar nuestra agri-
cultura y nuestro municipio. Des-
de Diputacion han entendido las
necesidades de nuestros agricul-
tores y El Ejido es el municipio
que mas se ha beneficiado de di-
cho plan, con logica, ya que es el
que mayor superficie de inverna-
deros y caminos tiene.

P.- De cara a la nueva campa-
fia, ;se ha visto aumentado el
numero de hectareas en El Eji-
do?

R.- En nuestro municipio, la po-
sibilidad de aumentar el nimero
de invernaderos estd bastante li-
mitada porque hay una superficie
bastante pequefia de terreno libre
y el crecimiento es escaso. En
2013 y 2014 ha aumentado la su-
perficie en 200 hectareas y, sin
embargo, se han renovado y re-
construido mas de 400 hectareas
de invernaderos que estaban ob-
soletos y se han hecho nuevos.
Esto es una noticia buena, porque
hemos pasado a tener mejores in-
fraestructuras, con mejor tecno-
logia, mejor ventilacion, con ca-
pacidad de aislamiento del exte-
rior, lo que favorece la lucha in-
tegrada, la mecanizacion, algo que
debemos seguir potenciando para
poder lograr una mayor rentabili-
dad.

P.- La noticia que mas esta dan-
do que hablar en estos momen-
tos es el veto ruso. ;Qué cree
que puede pasar o como puede
influir esta decision al produc-
to ejidense?

R.- Somos un municipio que
cuenta con una economia que de-
pende, de manera considerable,
de la agricultura y que cualquier
alteracion que haya en el merca-
do nos afecta directamente y es-
tamos bastante preocupados al
igual que todas las empresas y to-
dos los agricultores. Yo soy bas-
tante optimista y creo que vamos
a saber buscar soluciones y al fi-
nal los productos de Almeria, si
no van para Rusia, posiblemente
cubran el hueco en otros merca-
dos. Ademas, desde el Ministerio
se ha anunciado la ayuda de 400
millones de euros para las retira-
das, pero es cierto que estamos
preocupados en lo que nos afec-
ta, ya que si hubiese que llevar a
cabo dicha retirada, no tenemos
las instalaciones necesarias para
destruir este producto, por eso po-
nemos aun mas en evidencia la
necesidad de tener la planta de
Frutilados del Poniente.
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OBJETIVOS DE CAMPANA

ADRA

La Unidn inicia su camino para abrir
mercado en Canada, Catar o EE.UU.

La Alhdéndiga también
quiere incrementar sus
ventas en Gran Bretana,
algo que se consigue con
“constancia y paciencia”

M Elena Sanchez

La Alhdndiga La Union esta
sumida en la campaia
2014/2015, un inicio que se esta
viviendo “con buenas sensacio-
nes, ya que estamos teniendo un
volumen considerable, alrededor
de 225.000 kilos diarios, en nues-
tra subasta de La Redonda”, ex-
plica Jesus Barranco, gerente de
la empresa. De hecho, parece ser
que este afio “esta habiendo algo
mas de produccion temprana, ya
que la altima semana de agosto,
aumentamos un 40% nuestra en-
trada de producto con respecto a
la misma semana del afio ante-
rior”.

En La Uni6n se han marcado
varios objetivos de cara a este
nuevo ejercicio que acaba de co-
menzar. Entre ellos, destaca el
hecho de “seguir trabajando duro
para poder abrirnos en otros mer-
cados, como Estados Unidos, Ca-
nada, Catar o Bielorrusia, ade-

l Instalaciones de la Alhondiga La Unidn. /FHALMERIA

mas de que también queremos in-
crementar nuestras ventas en el
mercado britanico, pero para con-
seguir esto hay que llevar a cabo
una labor de constancia y pa-
ciencia, ya que es un camino que
se recorre paso a paso”, asegura
Jests Barranco.

EMPRESA SEGURA

Igualmente, desde La Union
quieren seguir trabajando para
crecer y ser una empresa segura

y solvente y que, esto, a su vez,
se traduzca “en confianza para
que el agricultor nos delegue su
produccion. El objetivo es afian-
zar las cifras y el crecimiento”.

NOVEDADES

De cara al nuevo ejercicio, des-
de la Alhondiga van a apostar por
los sistemas de informacion. Se-
gun Jesus Barranco, “todo evo-
luciona, y los sistemas de infor-

macion nos permitiran conocer-

nos mejor para poder optimizar
todo lo que ocurre en la empre-
sa, al igual que nos permite re-
definir procesos y protocolos y
tendremos informacién y datos
que hasta ahora no teniamos.
Todo esto nos permitira analizar
y, posteriormente, poder tomar
decisiones con el Uinico objeti-
vo de ser cada vez mas competi-
tivos”.

En cuanto a la prevision de pro-
duccioén para este afio, el geren-
te de La Unidn espera que ésta
sea “similar a la del ejercicio an-
terior, pero esta claro que influi-
ran muchas cuestiones, sobre
todo, la climatologica, que in-
fluye de manera determinante en
la productividad de las fincas y
en el precio final de estas”.

VETO RUSO

Finalmente, Barranco ha mos-
trado su opinién acerca del veto
ruso impuesto desde primeros del
mes de agosto. Al respecto, ase-
gura que este mercado, para La
Union, “de forma directa, es,
practicamente insignificante. No
es nuestro fuerte, pero si es ver-
dad que hay empresas que si es-
tan mas focalizadas en este mer-
cado y pueden pasarlo peor”.

Nuevo centro de
acopio temporal
para almacenar

plastico agricola

1 Ayuntamiento de Adra

ha aprobado, en su ulti-
mo pleno ordinario celebra-
do el viernes, 29 de agosto,
el proyecto de actuacion para
la instalacion de un centro
de acopio temporal para el
almacenamiento de plasti-
co procedente de la agricul-
tura. Este centro de acopio
se ubicara en el paraje ab-
deritano de Cuatro Corrales
y esta promovido por la em-
presa Demplastic Reciclados
S.L. Una vez aprobado en
pleno y su posterior publi-
cacion en el Boletin Oficial
de la Provincia, la empresa
tendra el plazo de un afio
para solicitar la preceptiva
licencia urbanistica munici-
pal.

Sin duda, una iniciativa
muy positiva, ya que va a su-
poner contar con un nuevo
espacio donde los agriculto-
res van a poder llevar el
plastico que ya no necesitan
en sus fincas, asi como se
trata de una apuesta mas por
el respeto al medio ambien-
te y la colaboraciéon para
mantener un campo limpio.

LA
UNION

Al’LdM’%&

LAREDONDA | GUARDIASVIEJAS | ADRA | CUATROVIENTOS | COSTARUBITE | CARCHUNA | LAMOJONERA | TIERRAS DE ALMERIA

Nuestra fuerza

www.alhondigalaunion.es
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PREVISIONES PARA EL EJERCICIO AGRICOLA 2014/2015

DE ENERO A JUNIO

La superficie con control biolégico en
tomate superara las 9.000 hectareas

Segtin datos de la
Delegacion Territorial de
Agricultura, el incremento es
de un 4% y se pasara de las
8.820 a las 9.160 hectareas

M Elena Sanchez

La lucha integrada en tomate en
la provincia de Almeria sigue
avanzando con paso firme y, de
hecho, segun los datos facilita-
dos por la Delegacion Territo-
rial de Agricultura, Pescay Me-
dio Ambiente, en la proxima
campafa, la 2014/2015, las pri-
meras estimaciones apuntan a
un aumento del 3,8% de su su-
perficie, hasta alcanzar las 9.160
hectareas. De este modo, la lu-
cha integrada en este cultivo su-
pondria ya el 83,6% del total de
su superficie cultivada y que,
para el proximo ejercicio, se es-
tima en 10.960 hectareas. Con
estos numeros, el tomate se
mantiene como el segundo pro-
ducto que mas superficie des-
tina a su cultivo bajo estos mé-
todos, so6lo por detras del pi-
miento.

Asimismo, durante la proxi-
ma campaiia, y segin los datos
aportados por la Administracion
andaluza, seran 9.300 las hec-
tareas de pimiento que se pro-
duzcan con control integrado de
plagas, apenas 40 menos que en
el ejercicio pasado. Aln asi, esta

EN DALIAS

l Interior de un invernadero de tomate en la provincia almeriense. /FHALMERIA

cifra seguirad suponiendo la prac-
tica totalidad de su superficie y
que, para la proxima campaiia,
se estima en 9.440 hectareas.

En cuanto al resto de produc-
tos horticolas se refiere, parece
ser que el pepino se mantendra
en sus cifras del afio pasado o,
en el peor de los casos, descen-
dera ligeramente su superficie
con control biologico, quedan-
dose en las 2.530 hectéareas,
frente a las 2.570 del ejercicio
anterior.

Por su extension, el cuarto cul-
tivo con mas superficie es el me-
16n, con 1.860 hectareas de lu-

cha biologica, un 7,5 por cien-
to menos que en la campafa
2013/2014. En cuanto a la san-
dia, la Delegacion Territorial de
Agricultura estima que se culti-
varan unas 1.450 hectareas, es
decir, alrededor de 30 menos
que en 2013.

MAS BERENJENA

La berenjena va a ser una de las
hortalizas que incremente su nu-
mero de hectareas bajo lucha
bioldgica, de hecho, se prevén
unas 1.160 hectareas, unas 20
mas que en la campafia anterior,
mientras que, en calabacin, tam-

bién se va a registrar un aumen-
to de 50 hectareas, llegando a
casi 1.000 hectareas. Finalmen-
te, la superficie mas baja es la
de la judia que, practicamente,
se mantendra con unas 145 hec-
tareas.

En total, seran alrededor de
26.600 hectareas de plantacio-
nes de frutas y hortalizas de in-
vernadero las que va a tener la
provincia almeriense en la cam-
pafia 2014/2015 con métodos de
control biologico. Cifras que se
han visto incrementadas en re-
lacidn al ejercicio pasado en un
0,5 por ciento.

Almeria facturo
1.340 millones de
euros con la venta
hortofruticola

Imeria continua lideran-

do las exportaciones
agroalimentarias andaluzas
con 1.340 millones de euros
facturados entre enero y junio
de 2014, es decir, un 28 por
ciento del total de Andalucia,
segun datos de la Consejeria
de Economia, Innovacion,
Ciencia y Empleo de la Junta
de Andalucia. De hecho, esta
cifra es la misma que la regis-
trada el pasado afio basada en
la venta de productos horto-
fruticolas. Tras Almeria se en-
cuentran Sevilla, con 1.058
millones y un crecimiento del
22 por ciento, basado en la
venta del aceite de oliva, Huel-
va, con 727 millones y un alza
del 17,4 por ciento, basado,
principalmente, en las expor-
taciones de frutas.

Alemania lidera los merca-
dos de destino de los produc-
tos agroalimentarios andalu-
ces, con el 16,8 por ciento del
total de ventas al mundo y un
crecimiento del 5,3 por cien-
to. Le sigue muy de cerca
Francia, que ha crecido mas
del 90 por ciento, e Italia, que
pasa a ser el tercer destino,
con 645 millones, tras subir
un 8,3 por ciento. En cuarto
lugar esta Portugal, que tras
el incremento de dicho pais en
un 12,8 por ciento, suma 441
millones.

La campaiia se adelanta
con el fin de lograr mas

M E. Sanchez

a campafa hortofruticola al-

meriense 2014/2015 ha co-
menzado con los primeros kilos
de pimiento California en la lo-
calidad de Dalias, zona de pro-
duccion mas temprana de la pro-
vincia. De hecho, este afio, se ha
adelantado la siembra un mes,
por lo que “a mediados de mayo
fue cuando comenzamos a plan-
tar, con el fin de lograr mas ki-

los a lo largo del ejercicio”, ex-
plica Jeronimo Barranco, miem-
bro del Comité Comarcal
COAG-Dalias.

En estos momentos, Barranco
asegura que “el producto esta
siendo de calidad, ademas de
que no hemos tenido ningln
problema de plagas, ya que el
verano ha sido bastante suave y
eso ha propiciado también que
el cuaje de la planta haya sido
muy bueno”.

un mes
produccion

HEPimiento California rojo.

En estos momentos, el corte
del fruto ya se esta llevando a
cabo en Dalias, donde esperan
que la campana “se parezca a la
del afio pasado, cuando el ejer-
cicio fue muy regular y logra-
mos tener un buen ntimero de ki-
los. En esta ocasion, con el ade-
lanto de la siembra, esperamos
coger unos 10 kilos por metro
cuadrado, cuando anos anterio-
res nos quedabamos en los 8 ki-
los por metro”.

INCERTIDUMBRE EN PRECIOS
Con relacion al precio que po-
dra tener el California este afio,
Jerénimo Barranco no se ‘moja’
mucho, ya que “estoy escu-

chando que, esta campaiia, va
a haber mas kilos de pimiento
que el ejercicio anterior, no aqui
en Dalias, concretamente, ya
que nosotros no solemos variar
mucho, sino en el Poniente en
general (El Ejido y Adra, sobre
todo), aunque esto atin habra que
verlo, ya que yo no estoy total-
mente convencido. En el caso
de que haya mas producto que
el afio pasado, lo normal es que
los precios se resientan en cier-
tas épocas del afio, pero confia-
mos en que nuestro pimiento
mantenga un precio regular que
permita a nuestros agricultores
trabajar sin problemas toda la
campafia”.
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EN SU SEDE DE LA MOJONERA

ACUERDO DE COLABORACION

Cristalplant supera las 30
hectareas con la compra de las
instalaciones de Novoplant

Con esta accion se
refuerza la estrategia del
Grupo Cristal de apoyar a
sus clientes en iniciativas
que les aporten valor

Cristalplant ha llegado a un
acuerdo para la compra de las
instalaciones de Novoplant, en su
sede de La Mojonera, que esta pre-
visto que ocupen a finales de afio.
Con la adquisicion de estas instala-
ciones, Cristalplant cuenta con mas
de 30 hectareas dedicadas a la pro-
ducciony el injerto de plantulas hor-
ticolas. De hecho, este paso supone,
para la empresa, un salto cualitativo
y cuantitativo con el que adaptarse
a los nuevos retos que plantea un
sector, sin duda, cada vez mas exi-
gente e innovador.

Desde la entidad aseguran que el
objetivo de esta compra es seguir
ofreciendo los mejores resultados al
agricultor, que requiere de solucio-
nes totales para la optimizacion del
proceso de crecimiento de la plan-
ta'y control de produccion. En este

- cRISTALPLAN’
EMILLEROS

E; I 4520

wi]

l Instalaciones de Cristalplant en Campohermoso. /cRISTALPLANT

sentido, desde el Grupo Cristal ex-
plican que, con esta compra, se re-
fuerza su estrategia de apoyar a sus
clientes en iniciativas que les apor-
ten valor, buscando un trato mas cer-
cano y profesional, compartiendo
y dandole alternativas a sus proble-
mas y necesidades diarias, siempre
bajo la filosofia de una excelencia
en calidad de servicio y planta.

MAS COBERTURA GEOGRAFICA
Por otro lado, la adquisicion de las
instalaciones de Novoplant permite
a Cristalplant reforzar su presencia
en el campo almeriense, lo que su-

pone poder ofrecer sus servicios e
instalaciones a un mayor nimero de
agricultores con los que antes no po-
dian tener un contacto mas directo.

Las exigencias de los mercados,
asi como de los productores agrico-
las, cada vez son mayores en este sec-
tor, puesto que unos pretenden pro-
ductos de calidad y otros mejores pre-
cios, por lo que Cristalplant esta tra-
bajando para desarrollar un modelo
de negocio basado en mejores ser-
vicios, con métodos mas eficientes
y adaptados a las distintas condicio-
nes de trabajo, con el fin de que cum-
plan con esos requerimientos.

La tarjeta Agrofuerte Grupo
Cristalplant facilitara los pagos
de campaiia a los agricultores

ristalplant y Cajamar Caja

Rural han llegado a un acuer-
do de colaboracion por el que se
ha creado la nueva tarjeta Agro-
fuerte Grupo Cristalplant, que fa-
cilitara a los agricultores los di-
ferentes pagos que conlleva el
transcurso de una campafia y que,
tan complicados, se vuelven en
algunas ocasiones. Este acuerdo
se ha puesto en marcha con el fin
de hacer mas
facil el dia a |
dia del agri-
cultor. Desde
Cristalplant
son conscien-
tes de las difi-
cultades que
entrafla una
camparia agri-
cola, por lo que “queremos parti-
cipar, de forma activa, en el im-
pulso y desarrollo de su actividad
agraria, apoyar sus inversiones
productivas y proporcionarle res-
puestas agiles y eficaces a sus pro-
blemas”, segin comenta Fran-
cisco Escobar, responsable co-
mercial de Cristalplant y repre-
sentante de la entidad en la fir-
ma del acuerdo. Igualmente, to-

dos aquellos agricultores que quie-
ran conocer las amplias ventajas
de esta tarjeta, Cajamar Caja Ru-
ral pone a su disposicion una red
de oficinas especializadas en el
Negocio Agro, con mas de 1.300
sucursales en todo el territorio na-
cional.

Por su parte, con esta tarjeta,
Cristalplant quiere estar cerca del
agricultor y apostar por sus ini-
ciativas y trabajo diario, de ahi que
el Grupo Cristalplant cuente, en la

actualidad,
| con 30 hecta-
Ircas de semi-
llero, en seis
delegaciones,
y con mas de
150 emplea-
- _II_‘I'-:—“I“ dos que se de-
dican a obte-
ner los mejo-
res resultados para ponerlos a dis-
posicion del campo almeriense. Y
es que, la tarjeta Agrofuerte Gru-
po Cristalplant no solo esta diri-
gida a los productores de la agri-
cultura convencional, sino tam-
bién a los de ecologico, puesto que,
en los ultimos afos, la firma se ha
establecido y consolidado en di-
cho sistema de produccion, tan res-
petuoso con el medio ambiente.
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ENTREVISTA

JUAN ROMERO H | §l PRESIDENTE DE LA COMUNIDAD DE REGANTES SOL Y ARENA

“Estan aumentando las peticiones para
incorporarse a nuestra comunidad”

Las obras que ACUAMED
esta ejecutando en Sol y
Arena podrian estar listas
para finales de este aiio,
antes de las elecciones

[ Isabel Fernandez

| presidente de la Comunidad

de Regantes Sol y Arena, Juan
Romero, se muestra firme al hablar
de la valia de unas obras que la co-
munidad tendrd que pagar en cin-
cuenta afios y que, a su juicio, su-
pondran importantes ventajas para
los agricultores.
Pregunta.- ;Qué balance hace del
ultimo afio para la Comunidad
de Regantes Sol y Arena?
Respuesta.- Ha sido un afio en el
que hemos estado enfrascados en
las obras que esta terminando
ACUAMED para la comunidad y
que van a suponer un salto cualita-
tivo tanto por la infraestructura
como por su capacidad para ga-
rantizar el suministro a los regan-
tes, al margen de que ocurran peri-
odos ciclicos de sequia. En cual-
quier caso, desde la comunidad
también estamos trabajando para
intentar que, cuando esos periodo
provoquen lluvias y una mayor can-
tidad de aguas superficiales, bien
en el pantano de Beninar o en la
Sierra de Gador, tengamos la ca-
pacidad de aprovechar parte de ese
agua para que los costes finales del
agua al agricultor sigan mas o me-
nos estables y evitemos los vaive-
nes que, en los ultimos afios, vie-
nen provocados, fundamentalmen-
te, por los costes energéticos.
P.- Decia que han seguido en-
frascados en las obras de la co-
munidad, ;en qué punto se en-
cuentran?
R.- Las balsas se acabaron en ene-
1oy, luego, se han terminado las tu-
berias e instalaciones complemen-
tarias que van en el proyecto; aho-
ra mismo se estan ultimando las co-
nexiones de todo este sistema de
tuberias y embalses con el siste-
ma de riego propio de la comuni-
dad, para integrarlo. Quedan por
hacer algunos pequefios bombeos
para terminar de completar la obra
que se disefi en su dia.

ll Juan Romero es el presidente de la Comunidad de Regantes Sol y Arena, que abastece a unas 6.600 hectareas. /FHALMERIA

P.- ;Cuando se prevé que estén
finalizadas las obras?

R.- Yo creo que para finales de afo,
como muy tarde. La idea es que
también a finales de este aflo 0 a
principios del proximo, se pueda
empezar con las pruebas de la des-
aladora para ver qué tal va todo. Es
una obra de envergadura y, ademas,
novedosa, puesto que permite la
mezcla de diferentes calidades de
agua y ofrecer asi agua a la carta,
es decir, agua con una determinada
conductividad y durante todo el afio.
Esto va a suponer, ademas, un aho-
rro importante para los regantes, ya
que, en los afios en los que ha ha-
bido que usar mucha agua del pan-
tano de Beninar, que es de una alta
calidad, pero con muy pocas sales,
se ha tenido que echar mucho abo-
no para que, al final, la conductivi-
dad fuese la adecuada para el cul-
tivo. En la medida en la que poda-
mos mantener una conductividad
estable, eso va a suponer un ahorro.
P.- ;Cuantos agricultores y qué
cantidad de hectireas se van a be-
neficiar una vez que esta in-
fraestructura esté finalizada?
R.- Ahora mismo estamos gestio-
nando unas 6.600 hectareas en los
municipios de Roquetas de Mar, La
Mojonera, Vicar y El Ejido y son,
en principio, las que se van a bene-
ficiar. Ademas, hay otros agricul-

tores que ya nos han pedido co-
nectar con nuestra comunidad para
tener una garantia en el caso de que
tengan problemas de calidad. Estos
agricultores o bien cuentan con po-
zos privados o son de alguna otra
comunidad del entorno.

P.- Luego, no descarta la posibi-
lidad de que aumente el nimero
de hectareas que se van a benefi-
ciar de estas obras.

R.- La verdad es que, en los ulti-
mos meses, estd aumentando la pe-
ticion de incorporaciones, sobre
todo de hectareas que estan en el
entorno de la comunidad; son agri-
cultores que quieren tener una ga-
rantia y que ven que la calidad del
agua de su pozo o de su comunidad
tiene problemas.

P.- Ahora que las obras estian a
punto de finalizarse, ;se ha cal-
culado ya el precio del metro ci-
bico de agua para los agriculto-
res?

R.- Esperamos que el precio del
metro cubico de agua no varie mu-
cho. En la Junta de Usuarios he-
mos tomado una serie de decisio-
nes que van a permitir que aque-
llas comunidades que usen agua
desalada para mezclas sean las que
tengan prioridad para el uso del
agua del pantano. Esto nos permi-
te, primero, que el agua que tene-
mos garantizada por contrato con

ACUAMED sea a 0,30 euros el
metro cubico, puesta en planta,
mientras que el agua del Acuifero
Superior, con la que se mezclara
la desalada, puede estar en torno a
los 0,08 euros; luego, vamos a te-
ner unos precios similares a los ac-
tuales. Si a eso le sumamos que va-
mos a poder usar agua del panta-
no cuando exista, tenemos la ga-
rantia de que los precios se van a
mantener estables. El agua del pan-
tano va a amortiguar el sobrepre-
cio del agua desalada y nos va a
garantizar que podamos tener un
suministro de agua desalada a un
coste que, al final, no va a reper-
cutir negativamente en el agricul-
tor.

P.- Estas obras han supuesto una
gran inversion, ;considera que,
dados los beneficios que tendran
los agricultores, sera rentable?
R.- Yo creo que si. Gracias al tipo
de inversion que hemos realizado,
no ha hecho falta que la comuni-
dad tenga que pedir ninglin prés-
tamo ni avalar nada, sino que ha
sido la propia Administracion la
que ha ejecutado la obra, ha hecho
las expropiaciones y, una vez que
nos descuenten las subvenciones
y nos entreguen las obras, se pa-
garan en cincuenta afios. Por todo
ello, creemos que, con los ahorros
y los beneficios que van a suponer,

en cincuenta afios, esta obra esta-
ra mas que amortizada.

P.- Ha comentado que, gracias a
estas infraestructuras, los agri-
cultores contaran con agua des-
alada que podran mezclar con la
procedente del acuifero y del pan-
tano. En total, ;qué cantidad va
a suponer el agua desalada?

R.- La comunidad tiene un consu-
mo anual de unos 25 hectometros
cubicos y, sin embargo, para toda
la Junta de Usuarios, el compromi-
so que hay con ACUAMED es de
7,5 hectdmetros, luego estamos ha-
blando de que el agua desalada es
una pequefia parte de un todo. La
comunidad va a usar agua del Acu-
ifero Superior y del Pantano de Be-
ninar, el agua desalada sera s6lo un
recurso externo que, por suponer
s6lo una pequeia parte del total, no
va a implicar un aumento del pre-
cio final. Esto es diferente a lo que
se ha hecho en Nijar, donde, por un
lado, estan las comunidades de re-
gantes tradicionales, que riegan con
agua de pozo, y luego hay una red,
exclusivamente, de agua desala-
da, luego, claro, ahi el agua desalada
se ve como algo mas caro.

P.- Desde el punto de vista inter-
no de la comunidad, ;cudl es la
situacion a dia de hoy, teniendo
en cuenta que hay comuneros que
siguen pidiendo su dimision y una
mayor transparencia?

R.- A dia de hoy, la situacion esta
mas tranquila. Todo el mundo pue-
de expresar su opinion, pero, de mo-
mento, he de decir que no se estan
viendo propuestas en positivo para
mejorar la comunidad. Una comu-
nidad de regantes es una empresa
de gestion colectiva, en este caso
del agua, y de lo que se trata es de
gestionar lo mejor posible y al me-
nor coste posible. En eso esta la Jun-
ta de Gobierno y, obviamente, so-
mos y seremos receptivos a cual-
quier iniciativa que plantee hacer
las cosas de otra manera porque, al
final, eso va a redundar en el bene-
ficio colectivo de los regantes. Si
lo que se pretende es, como pare-
ce, una lucha de poder, que también
es legitima, al final, los regantes se
daran cuenta de qué propuestas o
acciones hay detras de cada uno.
Ademas, antes de finales de afo,
convocaremos las elecciones y, para
entonces, esperamos tener termi-
nadas las obras actuales e iniciadas
las correspondientes a la subven-
cién que nos ha dado la Junta de
Andalucia para mejorar el sistema
de control del agua en unas 2.000
hectareas.
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A LA VANGUARDIA

LAB invierte en equipamiento y personal muy
cualificado para ofrecer el mejor servicio

M Rafa Villegas

n un sector, como el agrario,
Eque evoluciona tan rapida-
mente y que tiene tantas exigen-
cias por parte de los mercados de
destino, empresas como LAB,
basadas en la innovacion anali-
tica continua, son imprescindi-
bles.

LAB, que tiene su sede en el
PITA, pone a punto métodos de
cromatografia para comprobar
los niveles de concentracion de
los distintos plaguicidas, sin ol-
vidar la linea de analisis micro-
biologicos. Todo ello con la ma-
xima rapidez y un personal muy
cualificado, siendo el 25 por
ciento doctores.

Este afio, ademas, con el fin de
seguir ofreciendo el mejor ser-
vicio, “LAB ha invertido varios
cientos de miles de euros en ana-
lizadores nuevos, que tienen una
mayor sensibilidad y proporcio-
nan concentraciones menores de
analitos, que es a lo que se esta
tendiendo actualmente con el
tema del ecoldgico y la busque-
da del ‘residuo cero’”, como ha
explicado José Manuel Gonza-
lez, delegado comercial de LAB.

Ademas de en equipamiento,

I Con los equipos de mayor sensibilidad y un personal muy preparado, LAB esta en disposicion de satisfacer cualquier demanda

de agricultores y comercializadoras, todo ello con la mayor rapidez y garantia para tranquilidad de los clientes y los mercados

ll Parte de los 45 profesionales que trabajan en LAB Almeria. /FHALMERIA

LAB también esta invirtiendo en
personal para aumentar la pro-
ductividad de la empresa y po-
der proporcionar los resultados
en menor tiempo. Aunque el
tiempo de entrega medio no su-
pera las 48 horas, los clientes dis-
ponen de un servicio exprés, de
seis 0 24 horas en los casos en
los que necesiten un resultado
con urgencia para comercializar
el producto.

En definitiva, LAB esta en dis-
posicion de encontrar la meto-
dologia necesaria para llevar a

cabo un analisis que no se haya
efectuado hasta el momento en
muy pocos dias. Asi, por ejem-
plo, “el afio pasado hubo proble-
mas con perclorato y clorato y en
unos dias se puso a punto el mé-
todo para atender la demanda de
los clientes. Al igual que ocurrid
con una alerta en sandia, por Nor-
ovirus, que el Departamento de
Microbiologia consigui6 atender
rapidamente”.

LAB cuenta, ademas, con la
certificacion QS, que solo la tie-
nen cinco laboratorios en toda

ll LAB esta invirtiendo en la mas moderna tecnologia para los analisis. /FHALMERIA

Espana y que es fundamental
para poder exportar hortalizas a
Alemania. Del mismo modo, el
laboratorio ha acreditado sus nor-
mas de calidad con ENAC para
el analisis de plaguicidas en fru-
tas y hortalizas.

Ademas de en Almeria, pro-
vincia en la que tiene clientes tan-
to en el Poniente como en el Le-
vante, el laboratorio tiene dele-
gaciones en Valencia, Huelva y
Marruecos.

LAB pone mucho énfasis en la
atencion al cliente, en atender las

demandas que pueda tener de re-
sultados, informes en varios idio-
mas, o de urgencia en la entrega
de los mismos. Todo ello, como
ha explicado Gonzalez, “con un
servicio de recogida de muestras
gratuito para nuestros clientes”.

LAB, que es una entidad co-
laboradora de la Cuenca Hidro-
grafica y de la Consejeria de Me-
dio Ambiente de la Junta de An-
dalucia, también ofrece el servi-
cio de analisis de vertidos de in-
dustria asi como de estaciones de
aguas residuales.
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El futuro esta
en nuestras manos

Nuestros clientes en Europa esperan mucho de nosotros cada ano.
No defraudemos su confianza.

iAgricultor! No permitamos que nadie quiebre
nuestro esfuerzo NO respetando las normas.

» Las empresas comercializadoras estan obligadas, por ley, a comunicar a la Administracion
el uso irregular de fitosanitarios. ¢ Los infractores no podran comercializar sus hortalizas en
ninguna empresa adherida a Ecohal.
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Especial NUTRICION VEGETAL
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UNA AGRICULTURA DE FUTURO

Hl Plantacion de pimiento italiano rojo en invernadero. /FHALMERIA

Agronutrientes y fitofortificantes se convierten
en los grandes aliados del agricultor moderno

M Isabel Fernandez

a agricultura camina, en los
Lﬁltimos anos, hacia unos mé-
todos de cultivo mas sostenibles
y respetuosos con el medio am-
biente; atras, muy atras, queda-
ron los tiempos en los que, ante
cualquier incidencia en su culti-
vo, el agricultor trataba con un
producto quimico. A dia de hoy,
son muchas mas las herramien-
tas que tiene a su alcance y que
le permiten ‘jugar’, incluso, con
ciertas practicas culturales que,
apoyadas en productos y trata-
mientos de ‘ultima generacion’,
le permiten sacar su cultivo ade-
lante. En este giro sin preceden-
tes en la agricultura no soélo al-
meriense, sino espafiola, en ge-
neral, mucho ha tenido que ver,
cOémo no, el cambio en la men-
talidad de los consumidores, que
buscan productos mas saludables,
y de los agricultores, dispuestos
a dar respuesta a esa demanda.

Ante este nuevo panorama, sur-
ge la necesidad de tratar los cul-
tivos con productos que, en pri-
mer lugar, sean beneficiosos para
los cultivos, pero que, obvia-
mente, ayuden al productor a
cumplir con esas exigencias de
una mayor seguridad alimenta-
ria, garantizandole la ausencia de
residuos en sus productos.

En esta linea, y entre esos nue-
vos productos con los que cuen-
ta el agricultor, se encuentran los
agronutrientes, que engloban una
amplia gama de productos nutri-
cionales de alto rendimiento para
la agricultura moderna. Estos pro-
ductos, seglin la Asociacion Es-
pafiola de Fabricantes de Agro-
nutrientes (AEFA), “ayudan al
agricultor, con su uso, a conse-
guir las maximas prestaciones de
sus cultivos”. Entre ellos se en-
cuentran, por ejemplo, los co-
rrectores de carencias, las en-
miendas humicas, enmiendas or-
ganicas, aminoacidos y las com-
binaciones de todos estos con

uno o varios elementos secunda-
rios y microelementos, quelata-
dos o0 no, en sus distintas formu-
laciones.

Y es que, precisamente, en fun-
cion del tipo de formulacion, el
agronutriente puede aplicarse de
forma foliar, sobre el terreno o di-
suelto en el riego, en ocasiones,
incluso, junto con otros produc-
tos para, asi, conseguir mejores
resultados. Estos agronutrientes
estan cada vez mas extendidos en
el campo y, en general, en todos
los cultivos, si bien son los hor-
tofruticolas los mas relevantes,
segun AEFA, “por su volumen de
utilizacion”.

Dentro de los nutrientes se en-
cuentran, ademas, los llamados
bioactivadores que, sin embargo,
no se usan como tales, sino que,
con su utilizacion, se persigue
‘activar’ el metabolismo de las
plantas. Estos productos pueden
aplicarse junto con los minerales
adecuados, segun el estado de
desarrollo del cultivo, y en com-

binacion, incluso, con algunos fi-
tosanitarios. Estos productos, por
norma general, son facilmente
asimilables por las plantas y es-
tan recomendados como vigori-
zantes y estimulantes, en especial
cuando las plantas han soportado
condiciones adversas tales como
sequias, heladas o plagas.

Los agronutrientes son solo una
de las muchas herramientas con
las que, a dia de hoy, cuenta los
agricultores, pero ni mucho me-
nos es la tnica.

FITOFORTIFICANTES

Los fitofortificantes son, sobre
todo en los tltimos afios, grandes
aliados del agricultor. Estos pro-
ductos, a diferencia de aquéllos
con caracter curativo, pueden fa-
vorecer que los cultivos desarro-
llen, por si mismos, vigor o to-
lerancia frente a patdgenos o a
condiciones ambientales adver-
sas. Su uso, segun AEFA, tanto
en solitario como en conjunto con
otros compuestos, “es adecuado

para la lucha integrada, ya que
permite la optimizacion de las do-
sis de empleo de los fitosanita-
rios, al dotar a la planta de un es-
tado sanitario mejorado”.

Una de las caracteristicas fun-
damentales de los fitotortifican-
tes es que no dejan residuos vy,
precisamente por ello, a dia de
hoy, son una gran herramienta
para la agricultura moderna; una
agricultura que, no contenta con
respetar los Limites Maximos de
Residuos (LMR), persigue eli-
minarlos para lograr el ‘residuo
0’, cada vez mas demandado por
las grandes cadenas de distribu-
cion.

En esta linea se encuentran, por
ejemplo, los conocidos como in-
ductores de defensas, productos
que, ni mucho menos, tienen un
caracter curativo, sino que ayu-
dan a las plantas a desarrollar las
defensas y fortalezas necesarias
para hacer frente a plagas y en-
fermedades. Esto supone, ade-
mas, una ventaja ailadida para el
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agricultor, que ve cdmo, tras su
aplicacion, el cultivo no des-
arrolla ningun tipo de resistencia.

Los fitofortificantes, en gene-
ral, se englobarian dentro de los
llamados Otros Medios de De-
fensa Fitosanitaria (OMDF) y
que, segun la definicion aporta-
da por la Consejeria de Agri-
cultura, Pesca y Desarrollo Ru-
ral de la Junta de Andalucia, son
“los organismos de control bio-
logico, las trampas y otros me-
dios o dispositivos para el con-
trol de plagas, asi como los pro-
ductos que puedan favorecer
que los cultivos desarrollen vi-
gor o resistencia frente a los
efectos adversos relacionados
con ataques patogenos, o de
condiciones ambientales adver-
sas, 0 permitan mitigar de otra
forma los estragos de que pue-
den causar, y otros productos no
fitosanitarios”.

Por ultimo, y cuando de una
agricultura sostenible se habla,
no se pueden pasar por alto las
medidas culturales. La ventila-
ci6n adecuada, el uso de mallas
en segun qué fechas y para pre-

0l Algunos tratamientos siguen siendo aplicados a través del riego. /FHALMERIA

venir la entrada de determina-
das plagas son cuestiones cada
dia mas arraigadas entre los
agricultores, que han aprendido
que no todo es acabar con la pla-
ga o enfermedad que afecta a su
cultivo, sino que, en la mayoria
de los casos, es conveniente pre-
venir tanto la aparicion de en-
fermedades como la entrada de

plagas en las fincas.

La agricultura ha evoluciona-
do sobremanera en las ultimas
décadas y lo ha hecho cam-
biando de forma radical las for-
mulas de trabajo. Actualmente,
la lucha integrada es, si cabe, el
método de cultivo mas utiliza-
do y, segiin promueve la legis-
lacion actual, debera ser el uni-

M Las trampas, uno de los muchos OMDF. /FHALMERIA

co. Un método de cultivo res-
petuoso con el medio ambiente
y que garantiza la mayor segu-
ridad alimentaria. En este con-
texto de cambio, no cabe duda
de la necesaria aparicion de nue-
vos productos y formulados que
den respuesta a las nuevas de-
mandas de los agricultores, pro-
ductos que garanticen la sani-

dad de sus cultivos pero que no
dejen residuos; a todo ello hay
que unir, como no, que sean for-
mulados que permitan obtener
producciones interesantes y, con
ellas, buenas rentabilidades para
las fincas. La agricultura del fu-
turo ya esta en marcha y el agri-
cultor debe conocer todos sus
entresijos.

codiagro@codiagn
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RESPETUOSOS CON EL MEDIO AMBIENTE

SQM Iberian ofrece soluciones profesionales
para una Nutricion Vegetal de Especialidad

Sus productos se originan a
partir de materias primas
obtenidas del Desierto de
Atacama, en Chile, como el
caliche y las salmueras

El agua y la tierra son recursos
naturales esenciales para el ser
humano y su disponibilidad alre-
dedor del mundo es cada vez mas
escasa. SQM Iberian, S.A., lider
en Nutricion Vegetal de Especia-
lidad, estd comprometida con es-
tos desafios globales, a través de
su profunda experiencia y cono-
cimiento adquirido sobre las ca-
racteristicas, condiciones y nece-
sidades de los mas diversos cul-
tivos en todo el mundo. Esto les
permite, ademas de entregar pro-
ductos de alta calidad, formular
programas nutricionales equili-
brados y que, mediante un aseso-
ramiento técnico adecuado, per-
miten producir cultivos que cum-
plen con los mas altos estandares
de calidad.

Los productos de SQM Iberian,
S.A., se originan a partir de las
mas nobles materias primas ob-
tenidas del Desierto de Atacama,
al norte de Chile, como el caliche
y las salmueras, dos recursos na-
turales de incalculable valor que,
mediante procesos productivos
integrados y respetuosos con el
medio ambiente, son transforma-
dos en soluciones nutricionales
de gran calidad, que gracias a la
amplitud del catalogo y a una efi-
ciente red de distribucion, con-
vierten a la empresa en un socio
estratégico para sus clientes.

Su completa linea de productos
para fertirriego contiene macro-
nutrientes esenciales para el cre-
cimiento y desarrollo de la plan-
ta, tales como nitrogeno, fosforo
y potasio, todos requeridos en
grandes contidades y que, ade-
mas, aportan la energia necesaria
para sus diversas reacciones me-
tabodlicas, asi como la construc-
cion de tejidos, sistemas y man-
tenimiento de las funciones en ge-
neral.

Ademas, el catalogo de SQM
Iberian, S.A., ofrece formulacio-
nes que aportan los micronu-

l Sus productos permiten aumentar el rendimiento y la calidad de la planta. /FHALMERIA

Hl Cuentan con una completa linea de productos para fertirriego. /FHALMERIA

H Distintas formulaciones del catilogo de SQM Iberian, S.A., para fertirriego. /FHALMERIA

trientes necesarios para el des-
arrollo integral de los cultivos.
Gracias al conocimiento y a las
modernas tecnologias utilizadas,
las formulaciones del catalogo de
SQM Iberian, S.A., para ferti-

rriego con productos cristaliza-
dos y completamente solubles en
agua, lo que genera ventajas al
momento de la aplicacion me-
diante sistema de riego, tales
como una dosificacion racional

de los fertilizantes, un ahorro con-
siderable de agua, una nutricion
optimizada del cultivo y, por tan-
to, el aumento del rendimiento y
calidad de los frutos, hojas, bro-
tes, raices, etc. Asimismo, tam-

bién permite un control de la con-
taminacion por exceso de fertili-
zante, una mayor eficiencia y ren-
tabilidad, la automatizacion de la
fertilizacion y una mayor unifor-
midad en la aplicacion.
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o Elige nutrientes,
elige pureza

THE WORLDWIDE
BUSINESS FORMULA

Nuevo Nitrato Potasico
grado técnico hidropénico

Ultrasol” K Plus 13,7-0-46,3

* Mds pureza significa més nutrientes en el mismo
SAco.,

* Un polvo fino, cristalino, de gran fluidez que se
disuelve rapidamente en agua.

* Una nueva instalacion en Cadiz con tecnologia
de punta, para mejorar ain mas el servicio.

THE WoRLDWIDE
BLmatESS FOsLA

SQM, el principal productor de potasio libre de cloruro en el mundo, se perfila hacia el futuro a través de la investigacion,
la tecnologia y la inversién, entregando producios de alta calidad y manteniéndose como el proveedor global preferido
desde hace ya varias décadas.

SQM IBERIAMN 5.A.
Colle Provenza 251, Pral 1%, OBOO0S8. Barcelono, E_:'.rmﬁn' Www.sqm.tﬂm

Fono: +34 93+ 487 7806
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EN COLABORACION CON CAJAMAR CAJA RURAL

Cosmocel Ibérica ha organizado su tercer
congreso nacional UNICOS Espafia 2014

Al curso han asistido mas de
90 personas, entre las que se
encontraban empresas
relacionadas con la produccién
agricola y técnicos horticolas

osmocel Ibérica en colabo-
Craci()n con Cajamar Caja
Rural ha organizado su tercer
congreso nacional UNICOS Es-
pana 2014, que se ha desarrolla-
do en Almeria los dias 4 y 5 de
septiembre.

El curso, que ha contado con la
asistencia de mas de 90 personas
entre las que se encontraban em-
presas relacionadas con la pro-
duccidn agricola de toda Espana
y también numerosos represen-
tantes de los departamentos téc-
nicos de las principales compa-
fiias hortofruticolas de Almeria,
ha consistido en una serie de po-
nencias técnicas en las cuales se
ha podido profundizar sobre te-
mas como edafologia, fisiologia,
nutricion vegetal e inmunidad de
las plantas para poder optimizar
el manejo agrondmico de los cul-
tivos.

COMPROMISO

Fernando del Moral Torres,
profesor de Edafologia de la Uni-
versidad de Almeria, hablo sobre
la importancia del suelo para los
cultivos y especialmente de la in-
fluencia en la disponibilidad de
los nutrientes. Luis Garcia Davi-
la, director técnico de Cosmocel,
revisoé los aspectos basicos sobre
la nutricion de las plantas y la im-
portancia de ésta para un correc-
to desarrollo del cultivo. Juan Car-
los Gazquez Garrido y Miguel
Angel Domene Ruiz presentaron
los resultados del ensayo que aca-
ba de realizarse en la Estacion Ex-
perimental Cajamar Las Palmeri-
llas. Este estudio ha consistido en
una comparacion entre una estra-
tegia tipo que se puede seguir en
explotaciones de la zona y la es-
trategia recomendada por Cos-
mocel, integrando su influencia
en el sistema agua-suelo-planta.
Para concluir el curso, Ricardo
Garcia Lorenzo, director de Ban-
ca de Empresas del BCC-Grupo
Cooperativo Cajamar, expuso una
perspectiva economica en cuanto
aprevisiones de cierre de la cam-
pafia 2014-2015.

UNICOS, acrénimo de Uni-
versidad Cosmocel, nace de la

ll Momento de la presentacion de UNICOS, un evento de Cosmocel que se va a celebrar cada afo. /FHALMERIA

idea de formacion continua de
Cosmocel hacia los técnicos de
las distribuidoras y comerciali-
zadoras de sus productos, y vie-
ne celebrandose desde hace mas
de 20 afios en otros paises, si
bien ésta es la tercera vez que se

celebra en Espafia, esta vez en
Almeria a raiz del ensayo que se
ha realizado en la Estacion Ex-
perimental Cajamar Las Palme-
rillas.

Cosmocel Ibérica seguird oftre-
ciendo estas jornadas cada afio

enfocando los contenidos a téc-
nicos del campo almeriense, con
el principal objetivo de aportar-
les valor mediante la transfe-
rencia de todos los conocimien-
tos agrondmicos nuevos que se
van generando.

El sello YoSano identifica los
alimentos sin residuos quimicos

YoSano es un sello de garantia
que respalda unas produccio-
nes agricolas sin residuos fitosa-
nitarios y una gestion responsa-
ble de las explotaciones y del me-
dio ambiente.

Los productos certificados con
el sello YoSano han sido produci-
dos por empresas cuyo objetivo es
fomentar la seguridad alimentaria,
la salud y la nutricion, practican-
do la responsabilidad ambiental,
es decir, de forma comprometida
con el cuidado del medio ambien-
te y utilizando los recursos natu-
rales de manera eficiente y dptima.

En los Gltimos afos, ha aumen-

tado la preocupacion acerca de la
seguridad alimentaria y las carac-
teristicas organolépticas de los ali-
mentos que consumimos. El sello
YoSano responde a esta creciente
inquietud social, respaldando las
producciones sin residuos a través
de una acreditada experiencia en
materia de produccion agricola sos-
tenible.

Asi, pretende ayudar a los agri-
cultores aplicando procedimientos
de control agiles y fiables que les
posibiliten innovar y diferenciar-
se de la competencia, ofreciendo
productos de alta calidad y que
cumplen con todos los requisitos
de una agricultura sostenible y de
seguridad alimentaria.

El sello YoSano contribuye a ge-
nerar un sistema productivo agri-
cola capaz de cubrir las expecta-
tivas mas exigentes de los consu-
midores y los mercados.

Fruit Attraction 2014 Madrid
sera el marco escogido por YoSa-
no para hacer su presentacion ofi-
cial ante el sector de las frutas y
verduras. Ademas, YoSano toma-
ra parte activa en el programa de
las Jornadas Técnicas que se lle-
varan a cabo durante la celebracion
de la feria bajo el paraguas de Foro
Innova y presentara su innovado-
ra propuesta en la Pasarela Inno-
va, un espacio reservado a la pre-
sentacion de novedades en el sec-
tor hortofruticola.

ll YoSano es una garantia de seguridad alimentaria y de gran calidad. /FHALMERIA
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PROFESIONALIZACION

Ingenieros técnicos agricolas,
parte fundamental en la
aplicacion de la nueva ley

Desde principios de 2014, es
obligatorio contar con estos

profesionales no sélo en las

explotaciones agricolas, sino
también en los almacenes

M Isabel Fernandez

1 pasado 1 de enero entr6 en

vigor el Real Decreto
1311/2012, de 14 de septiembre,
que establece el marco de actua-
cion para conseguir un uso sos-
tenible de los productos fitosa-
nitarios y que es la trasposicion
a la normativa nacional de la Di-
rectiva para el mismo fin de la
Union Europea (UE). Este nue-

vo marco legislativo introduce
muchos y significativos cambios
en la agricultura actual, como la
obligatoriedad para la mayoria de
los cultivos de seguir los princi-
pios generales de la produccion
integrada y la obligatoriedad de
contar con ingenieros técnicos
agricolas no sélo en las explota-
ciones agrarias, como cabria es-
perar, sino también en los alma-
cenes de suministros.

En este sentido, y segun expli-
caron desde el Colegio de Inge-
nieros Técnicos Agricolas de Al-
meria (COITAAL), nada mas en-
trar en vigor la nueva normativa,
la figura de este profesional ad-
quiere “una nueva dimension, por

tratarse de los profesionales que,
competencialmente, cuentan con
plenas atribuciones para asumir
el papel que exige la aplicacion
de este precepto legislativo”. Asi-
mismo, esta obligatoriedad “re-
fuerza” el papel que, tradicional-
mente, ha jugado el ingeniero
agricola, cuya presencia es aho-
ra también fundamental en los al-
macenes de los distribuidores de
productos fitosanitarios.

Para ejercer tanto una como
otra labor, estos profesionales de-
ben estar inscritos en el Regis-
tro Oficial de Productores de me-
dios de defensa fitosanitaria
(ROPO) de su comunidad aut6-
noma.
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ENTREVISTA

“El papel de empresas como Grupo Agrotecnologia es
esencial en la produccion de fruta fresca no convencional”

El Centro de Tecnologia
Poscosecha del IVIA
colabora con la empresa en
uno de sus ultimos
proyectos de investigacion

luis Palou, fitopatologo del

Centro de Tecnologia Posco-
secha del Instituto Valenciano de
Investigaciones Agrarias (IVIA),
explica todos los detalles de uno de
los ultimos proyectos de investi-
gacion en los que el IVIA y Gru-
po Agrotecnologia colaboran.
Pregunta.- El Centro de Tecno-
logia Poscosecha (CTP) del Ins-
tituto Valenciano de Investiga-
ciones Agrarias (IVIA) y Grupo
Agrotecnologia han puesto en
marcha un proyecto de colabo-
racion. ;En qué consiste exacta-
mente este proyecto?
Respuesta.- Se trata de la conti-
nuacion de una serie de colabora-
ciones que ya habiamos iniciado
con Grupo Agrotecnologia. El pri-
mer convenio de investigacion lo
firmamos en 2011 y éste es el cuar-
to que firmamos con ellos. La linea
de trabajo general es que la empresa
desarrolla sus productos para el tra-
tamiento poscosecha de frutas y
hortalizas y nosotros, en nuestro
Laboratorio de Patologia de Pos-
cosecha, hacemos ensayos de eva-
luacion de su efectividad y com-
portamiento general, mediante pro-
tocolos cientificos consensuados
por la comunidad internacional para
este tipo de evaluaciones en con-
diciones controladas. Normalmen-
te, empezamos con ensayos a es-
cala de laboratorio, con pocos fru-
tos, con una inoculacion artificial
de los hongos patégenos para de-
terminar las concentraciones, tiem-
pos de inmersion, forma de aplica-
cion del producto, etc. mas ade-
cuados, para luego continuar con
ensayos a escala semi industrial o
industrial de simulacién comercial
de la aplicacion real del producto.
P.- ;Sobre qué aspectos funda-
mentales van a trabajar?
R.- Concretamente, esta campaia
vamos a trabajar con dos produc-
tos desarrollados por Grupo Agro-

Hl Lluis Palou, fitopatologo del Centro de Tecnologia Poscosecha de Instituto Valenciano de Investigaciones Agrarias. /FHALMERIA

tecnologia. El primero es Ga-Har-
vest Plus, un producto natural for-
mulado a base de extractos de plan-
tas con el que ya hemos determi-
nado en afios anteriores las mejo-
res condiciones de aplicacion y las
caracteristicas principales del tra-
tamiento de poscosecha en distin-
tos tipos de fruta fresca. Este afio
haremos una validacion industrial
de su aplicacion comercial para el
caso de los frutos citricos, haremos
la aplicacion a escala industrial del
producto en una central citricola y
simularemos en nuestras instala-
ciones del IVIA las condiciones
usuales de comercializacion (tem-
peraturas y tiempos de almacena-
miento, transporte, etc.) para ana-
lizar después la efectividad y per-
sistencia del tratamiento.

P.- ;Y cuél es el otro producto?
R.- El otro producto con el que va-
mos a trabajar es nuevo, Ext60-
Form2, que también es un produc-
to a base de extractos naturales.
Ahora mismo estamos en una fase
inicial de evaluacion de esas con-
diciones 6ptimas de aplicacion en
poscosecha (concentracion, tem-
peratura y tiempo de bafio mas ade-
cuados). En estas primeras fases,
trabajamos con inoculacion artifi-
cial, inoculamos la fruta de mane-
ra controlada con esporas fungicas

que hemos obtenido a través de cul-
tivos de los hongos patogenos en
medios artificiales (placas Petri con
medios con agar) y asi podemos de-
terminar la eficacia antifingica de
los tratamientos con el producto res-
pecto a tratamientos control inocu-
lados con el patégeno, pero trata-
dos solo con agua. Otro aspecto im-
portante a ensayar es la produccion
de fitotoxicidades.

P.- { A qué se refiere?

R.- A veces, puede ocurrir que cier-
tas condiciones de aplicacion de un
producto nuevo de poscosecha no
sean viables o queden limitadas por-
que provocan en la fruta algin tipo
de fitotoxicidad, cuyos sintomas
normalmente son dafios visibles en
la piel del fruto (manchas, picados,
pardeamientos, etc.). También si-
mulamos distintas condiciones de
almacenamiento frigorifico y vida
comercial de los frutos tratados en
funcién de posibles tipos de co-
mercializacion y de los mercados
principales de destino de cada tipo
de fruta ensayada, que en el caso
concreto del Ext60-Form2 son ci-
tricos, frutas de hueso y caquis.
P.- Empresas como Grupo Agro-
tecnologia estan logrando muy
buenos resultados en el trata-
miento de los productos horto-
fruticolas, ;qué estan haciendo y

qué pueden hacer para que las
frutas y hortalizas lleguen a la
mesa del consumidor con el me-
jor aspecto y una mayor vida pos-
cosecha?

R.- El papel de empresas innova-
doras como Grupo Agrotecnologia,
que desarrollan alternativas tecno-
logicas nuevas, es esencial cuan-
do hablamos de una produccion de
fruta fresca no convencional, es de-
cir, aquella en la que no se utilizan
fungicidas quimicos para el trata-
miento en poscosecha y se requie-
ren alternativas no contaminantes.
Incluso, en la propia produccion
convencional, es mas importante
cada dia la reduccion del uso de es-
tos agroquimicos. Estos productos
se llaman fungicidas porque son ca-
paces de matar al hongo patégeno
(actividad curativa), pues pueden
penetrar en la piel del fruto y son
muy persistentes, por lo que tam-
bién pueden proteger el fruto de fu-
turas infecciones que puedan tener
lugar en la central o en las cdmaras
en fruta ya tratada (actividad pre-
ventiva). Los productos naturales
alternativos, que normalmente no
son directamente venenosos para el
patdgeno, no tienen por tanto un
efecto fungicida y una persistencia
tan claros.

P.- ;Y qué supone esto?

R.- Esto conlleva que presenten
limitaciones en su modo de accion
y su eficacia, pero al mismo tiem-
po es precisamente el motivo por
el cual no generan problemas de
contaminacion. En general, pode-
mos diferenciar tres tipos distin-
tos de métodos de control alter-
nativos: fisicos, quimicos de bajo
riesgo y biologicos. Debido a esas
limitaciones, es importante situar
los tratamientos antifiingicos den-
tro de un contexto mas amplio. En
el caso de las enfermedades de
poscosecha, este contexto lo po-
demos denominar Control Inte-
grado No Contaminante de En-
fermedades de Poscosecha (CIN-
CEP). La idea es que el trata-
miento antiflingico de poscosecha
alternativo se situe dentro de un
contexto global en el que se ten-
gan en cuenta todos los factores
de precosecha, de cosecha y de
poscosecha que, de alguna mane-
ra, pueden influir en el desarro-
llo de las enfermedades mas im-
portantes. Hay que considerar to-
das estas fases y factores para ac-
tuar sobre cada uno de ellos con
los medios que tengamos al al-
cance y siempre sin el uso de fun-
gicidas quimicos convencionales,
para minimizar la incidencia de la
enfermedad. Por tanto, el trata-
miento antifungico alternativo de
poscosecha no puede ir solo, sino
acompafiado de una serie de me-
didas adicionales de todo tipo cuya
adopcion tiene mucha mas im-
portancia que en la produccion
convencional (manejo en campo,
recoleccidn cuidadosa, discrimi-
nacion de partidas, limpieza y des-
infeccidon, manejo en almacén,
etc.). Este concepto difiere del de
Produccion Integrada (PI), legis-
lada en Espafia para cada cultivo
anivel de Comunidades Autono-
mas, en que ésta sigue permitien-
do el uso de fungicidas conven-
cionales. En este sentido, el con-
cepto de CINCEP supondria un
avance respecto a la proteccion del
medio ambiente y podria ser equi-
valente para las enfermedades de
poscosecha a lo que conocemos
como produccién de residuo cero
respecto al control de plagas y en-
fermedades de campo.
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Calcio Sprint, corrector de carencias de
calcio via radicular de rapida asimilacién

La aplicacién de este producto

1

permite corregir diversas
carencias de calcio como

necrosis apical, tip burn, bitter -
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Hl Calcio Sprint mejora la calidad de los frutos, asi como su crecimiento vegetativo.

pit o corazén negro

M Elena Sanchez ‘[
Calcio Sprint es un corrector de
carencias de calcio de facil asi-
milacion para aplicacion foliar
y fertirrigacion. Esta indicado
para su aplicacion radicular,
como complemento de sales de
calcio (nitratos, cloruros, etc.),
permitiendo asi una mejor ab-
sorcion y disminuyendo las pér-
didas y contaminacion de aguas
subterraneas. La aplicacion de
Calcio Sprint permite corregir
diversas carencias de calcio

como necrosis apical, tip burn,
bitter pit, mancha purpura, co-
razon negro, corazon hueco y ra-
ices bifurcadas. Otra de las ven-

tajas de Calcio Sprint es que me-
jora la calidad de los frutos, po-
tencia el crecimiento vegetativo
e incrementa el rendimiento y la

calidad de la cosecha. Calcio
Sprint es diferente al resto por
su rapida asimilacion por parte
de la planta debido a la gran car-
ga organica con la que cuenta.
Su conductividad eléctrica es
muy baja, por lo que es indica-
do para suelos con problemas de
salinidad.

NUEVA FORMULA

Este producto de Agrotecnolo-
gia no tiene nitrégeno, impor-
tante en momentos en que es ne-
cesario hacer aportes de calcio
sin necesidad de aportar nitro-
geno. Otra de sus ventajas es que
Calcio Sprint esta libre de otro
tipo de iones que pueden alterar
su asimilacion por la planta, asi
como el hecho de que la molé-
cula de carboxilato de calcio es-

pecificamente formulada en
Grupo Agrotecnologia garanti-
za una Optima asimilacion por
parte de la planta.

APLICACION
Agrotecnologia recomienda la
aplicacion de Calcio Sprint en
todo tipo de cultivos: horticolas,
citricos, frutales de hueso y pe-
pita, vid, olivo, alfalfa, remo-
lacha, industriales y ornamen-
tales.

En cuanto a la dosificacion, en
cultivos lefiosos y herbaceos,
esta establecida en 10 1/ha por
aplicacion. Riego a manta:
141/ha por aplicaciéon. Final-
mente, en cuanto a certificacio-
nes se refiere, esta dentro del
Real Decreto (RD506/2013) so-
bre fertilizantes y afines.
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DEMOSTRADO

Los productos de Cosmocel Ibérica garantizan un
mayor rendimiento y respuesta ante enfermedades

M Rafa Villegas

Cosmocel Ibérica ha logrado ha-
cerse un hueco con su amplia
gama de productos de nutricion ve-
getal especializada, de alta tecno-
logia y reconocida eficiencia en la
provincia de Almeria. Desde la em-
presa trabajan en continuo contac-
to con los agricultores con la in-
tencidn de satisfacer, en todo mo-
mento, sus necesidades.

En colaboracion con la Funda-
cion Cajamar Caja Rural, Cosmo-
cel ha evaluado un cultivo de to-
mate con la estrategia estandar y
utilizando sus productos en la Es-
tacion Experimental ‘Las Palmeri-
llas’. La empresa ha logrado, como
han podido comprobar en las visi-
tas organizadas técnicos y agricul-
tores, unos resultados muy satis-
factorios, que se han presentado en-
tre los dias 4 y 5 de septiembre en
el Congreso de Nutricion y Fisio-
logia Vegetal que se ha celebrado
en Almeria capital.

Asi, Cosmocel Ibérica establece
protocolos especificos para las
necesidades de cada cliente, opti-
mizando los recursos del suelo, re-
equilibrando y aumentando la ca-
pacidad de intercambio catidonico
(CIC), recuperando la actividad mi-
crobiana, enzimatica y de acidos or-
ganicos.

De este modo, los productos de
Cosmocel Ibérica potencian las
interacciones entre el suelo y la
planta, asi como la asimilacion de
nutrientes, optimizando el ciclo hor-
monal natural de los cultivos. Con
todo ello, la multinacional logra au-
mentar los mecanismos de defensa
de la planta, obteniendo una mayor
y mejor respuesta frente a las ad-
versidades del entorno y las enfer-
medades, reduciendo el impacto de
estos sobre los cultivos y, por lo tan-
to, disminuyendo las pérdidas de
produccion derivadas de estos fac-
tores.

Con todo este conocimiento y
gracias al contacto directo con los
productores de cada zona, Cosmo-
cel desarrolla sus productos para
aumentar los rendimientos de los
cultivos con la mayor calidad.

GAMA DE PRODUCTOS
Cosmocel Ibérica propone toda una
amplia gama de productos de nu-

I La amplia gama de productos de la multinacional mexicana optimiza los recursos del suelo, reequilibrando la capacidad de

intercambio cationico, recuperando la actividad microbiana, enzimatica y de acidos organicos, reforzando las defensas

ll Técnicos en unas jornadas de Cosmocel en la Estacion de Las Palmerillas.

tricion vegetal especializada. Entre
ellos figuran, entre otros, biopro-
tectores, coadyuvantes, fungicidas,
productos para mejorar el suelo, nu-
trientes foliares, nutrientes para fer-
tirrigacion y sustratos.

Son ya muchos los agricultores
de la provincia de Almeria que co-
nocen los importantes beneficios
que se logra en los cultivos horti-
colas con la utilizacion de produc-
tos como Mainstay Calcio, Barrier,
Rootex, Vigorizer, Fosfacel-800 o

Maxi-Grow, por citar algunos ejem-
plos. Mainstay Calcio, de rapida asi-
milacion, es un producto excelen-
te que aporta este importante ele-
mento quimico a la planta, equili-
brando su contenido.

Barrier es un silicato de calcio,
que proporciona frutos de mayor
consistencia y una mejor poscose-
cha. Estd indicado para aplicacion
foliar y/o radicular.

Con Rootex, por otra parte, se
consigue un desarrollo radicular es-

Mercedes Diaz y Toiii Sierra
Productoras pimiento y tomate

“Tenemos mas
productividad y
sistema radicular
con los productos
de Cosmocel”

Miguel Pefa
Productor de tomate

“Me va muy bien
con Rootex,
Maxi-Grow y
demas nutrientes
de Cosmocel”

l Agricultores viendo una prueba de tomate tratado con productos de Cosmocel.

pectacular, incluso superior al de la
planta en su primera fase de creci-
miento.

Para activar el movimiento del
fosforo, Cosmocel oferta Vigorizer,
un producto que incrementa la dis-
ponibilidad de nutrientes, ejerce un
efecto vigorizante en la planta y pro-
cura un mas que importante ahorro
en fosfatos.

Para incrementar la energia en la
planta, con un reforzamiento del en-
raizamiento, formacion de tallos,

floracion y amarre de furtos, Cos-
mocel tiene en el mercado Fosfa-
cel-800.

Finalmente, Cosmocel cuenta,
entre su amplia gama de productos,
con Maxi-Grow, una referencia ide-
al para reforzar la funcion metabo-
lica de las plantas, especialmente
en los periodos de mayor actividad.

Los agricultores almerienses con-
sultados por thalmeria que utilizan
estos productos estan mas que sa-
tisfechos y los recomiendan.

Miguel Angel Lopez

Productor de tomate

“La planta es
mas fuerte con
los productos
que utilizo de
Cosmocel”

Lupion
Suministros Lupién

“El Rootex es
espectaculary
Mainstay Calcio
tiene una
rapidez
increible”
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INNOVACION

Las Fitovacunas Vegetalese de LIDA, una gran
herramienta de proteccion vegetal para la GIP

Dentro de esta gama, la
empresa ha desarrollado
dos productos, Stemicol y
Fyto-6, ambos adaptados a
los cultivos de Almeria

as Fitovacunas Vegetales®
Lactﬁan en la planta activan-
do y modulando la inmunidad in-
nata para defenderse de los mi-
croorganismos y patogenos. La
inmunidad innata es el mecanis-
mo natural que han desarrollado
las plantas a lo largo de su evo-
lucion y que se basa en el reco-
nocimiento de moléculas propias
del patégeno. Por tanto, la sus-
tancia activa de las fitovacunas
€s eso mismo, sustancias que se
encuentran en las paredes celu-
lares de patogenos, denominadas
PAMPS (Pathogen Associated
Molecular Patterns), que simu-
lan en la planta la presencia de
un microorganismo patogénico.
Los PAMPs son moléculas muy
conservadas e invariantes y son
esenciales para la fisiologia y el
ciclo vital del patéogeno, de ahi
la dificultad que tienen los pato-
genos de eliminarlos o modifi-
carlos mediante mutagénesis.
Este nuevo modelo de resis-
tencia de la planta abre una nue-
va via de conocimiento y com-
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H El equipo de LIDA Plant Research present6 sus Fitovacunas Vegetales® en la dltima edicién de Expolevante. /rHaLmERIA

Fyto-6 permite un buen
control de oidio en
horticolas, ademas de
mejorar el rendimiento de
los cultivos en hasta un 14 %

portamiento de la planta frente a
patdgenos y, por tanto, se estd
convirtiendo en una herramien-

CUATRO NUEVOS MIEMBROS HASTA JUNIO

ta eficaz para Gestion Integrada
de Plagas (GIP), segura y alter-
nativa a los productos quimicos.

LIDA Plant Research es pio-
nera en el desarrollo e investi-
gacion de estas moléculas a ni-
vel europeo y, en colaboracion
con Centros de Investigacion y
Universidades especializadas en
el estudio de la inmunidad ve-
getal, ha desarrollado varios pro-

ductos, dentro de esta gama de
Fitovacunas Vegetales®, entre
los que destacan Stemicol y
Fyto-6.

En el caso concreto de Fyto-6,
es un elicitor que estimula las de-
fensas naturales de la planta para
control de oidio que, ademas de
ayudar a prevenir esta enferme-
dad, minimizando sus dafos,
también aporta resultados posi-

Stemicol y Fyto-6 no son
toxicos, son biodegradables
y permiten optimizar el uso

de fitosanitarios en los
cultivos

tivos para el cultivo. Los distin-
tos ensayos llevados a cabo en
Almeria durante las dos ultimas
campanas ponen de manifiesto
que su uso en cultivos tanto de
tomate, pimiento, calabacin, pe-
pino y melon mejora sus rendi-
mientos entre un 10% y un 14%.
Asimismo, el uso de Fyto-6 en
estos cultivos los hace mas tole-
rantes a la enfermedad. Cabe
destacar que, en los proximos
meses, este producto tendra Re-
gistro Fitosanitario Europeo se-
gin Reglamento 1107/2009.
Tanto Fyto-6 como Stemicol
son productos que no dejan resi-
duos, que no son toxicos, son
biodegradables y permiten opti-
mizar el uso de fitosanitarios.
Esto, unido a que son compati-
bles con la fauna auxiliar utili-
zada para hacer control biologi-
co de plagas y a que no generan
resistencias, los convierte en una
herramienta muy util y en per-
fecta sintonia con lo que el agri-
cultor necesita y, como no, con
lo que exige la legislacion sobre
gestion integrada de plagas.

AEFA crece con fuerza en
2014 y ya suma 44 miembros

a Asociacion Espaiiola de

Fabricantes de Agronutrien-
tes (AEFA) esta creciendo con
fuerza en este afio 2014 y, de he-
cho, segtin los datos hechos pu-
blicos por la propia asociacion a
través de su pagina web, ya son
44 los miembros con los que
cuenta. Con esta cifra, AEFA “se
ratifica como la asociacion con
mayor representatividad en el

sector agronutricional en Espa-
fia”, afirman.

Solo en los ultimos meses, han
sido cuatro las empresas que se
han unido a la asociacion; asi, en
marzo, AEFA se reforzd con la
llegada de Idai Nature y, dos me-
ses mas tarde, tuvo lugar la in-
corporacion de Arvensis Agro.
Ya en el mes de junio, Pevesa
Biotech y Deretil Agronutricio-
nal, empresa con presencia en el
Levante almeriense, se incorpo-

raron a esta asociacion empre-
sarial.

Segtin AEFA, “todos juntos so-
mos mas fuertes” tanto en la lu-
cha como en la defensa del sec-
tor agronutricional, no s6lo en
Espafa, sino también a nivel in-
ternacional, ya que, tal y como
afirman, “los productos agro es-
pafioles fabricados por nuestros
asociados compiten con garan-
tia de éxito a nivel internacio-
nal”.
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parte de la AEFA
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El ponsejern de Ecanomia de ia Junta de Andalucia visita en
Villaricos (Almeria) las instalaciones de Deretil, dedicada al
desarrollo y fabricacién de materias primas para antibidticos
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l Deretil Agronutricional, con sede en Almeria, una de las altimas incorporaciones.
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El conocimiento nos
acerca al maximo
potencial del cultivo.
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Un diagndstico
certero para un
control seguro
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Un diagndstico certero es

una garantia para corregir los
desequilibrios nutricionales en
cualquier cultivo.

w1l

Para llevar un control seguro de los cultivos hay que
conocer el recorrido de los minerales aportados hasta el
interior de la planta, mediante:

Andlisis de gotero:
Para conocer los aportes reales.

Andlisis de disoluciones con sondas de succion:

Para conocer el equilibrio mineral existente en la disolucién
del medio de cultivo.

Andlisis de savia:

Para conocer el movimiento de nutrientes en el interior
de la planta en el momento, comprobando el objetivo de
fertilidad deseada y permitiendo rectificar el programa de
abonado.

5
»
”~

Con Ferti Control podras
cuantificar los datos de elementos
nutritivos, mediante analiticas de
laboratorio rapidas y fiables.

I T O C A NAD A

Tomar decisiones con el aval de datos contrastados te Ferti Control cuenta con su propio Laboratorio para la
permitird anticiparte a los problemas nutricionales antes realizacion de las andliticas, ofreciendo mds ventajas a
de que la planta muestre sintomas. tu servicio:

* Rapidez y comodidad en la toma de muestras.
* Resultados disponibles en aprox. 24 horas.

* Andliticas muy econémicas.

+ Optimizacion del aporte de fertilizantes.
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PROYECTOS

Investigan la eliminacion de las malas
hierbas en tomate sin usar herbicidas

Expertos de la Universidad
de Sevilla proponen el uso
de ciertas herramientas de
precision para evitar el

empleo de estos productos

[ Isabel Fernandez

1 grupo de investigacion de

Mecanizacion y Tecnologia
Rural de la Universidad de Se-
villa (US) trabaja en un proyec-
to para determinar el uso de he-
rramientas de agricultura de pre-
cision para, de este modo, esta-
blecer un manejo sostenible del
control de las malas hierbas y del
riego en cultivos de tomate y de
remolacha azucarera. Segln de-
tallaron desde la US, a través de
un comunicado, el coste de am-
bas operaciones supone mas del

l Investigadores de la Universidad de Sevilla (US) en campo. /us

20% de los gastos de produccion
en estos cultivos.

De este modo, y en lo que res-
pecta a las malas hierbas, para

su control sin usar herbicidas,
este grupo propone la investi-
gacion de nuevas metodologi-
as para la deteccion de las plan-

tas de cultivo con precision cen-
timétrica, ademas del uso de
sensores optoeléctricos y de po-
sicionamiento en tiempo real

para el control de la hierba, asi
omo el desarrollo de modelos
y algoritmos para la deteccion e
identificacion de plantas de cul-
tivo, basados en metodologias
de clasificacion supervisada y
aplicados a imagenes multies-
pectrales tomadas desde vehi-
culos aéreos no tripulados. Con
todo ello, se eliminara, ademas,
el control manual de la hierba
en las parcelas en las que el uso
de herbicidas no resulta eficaz
sin dafar el cultivo.

Segun apuntaron desde la His-
palense, esta metodologia su-
pone un gran avance para los
cultivos objeto de estudio, aun-
que podria ser compatible, in-
cluso, con otros cultivos plan-
tados en lineos. “Como resulta-
do, estas acciones redundaran
en una disminuiciéon del empleo
de herbicidas, una mejora de la
calidad del cultivo y una reduc-
cion de los costes de produc-
cion”, concluyd Manuel Pérez,
coordinador del proyecto y pro-
fesor de la E.T.S. de Ingenieria
Agronémica de la Universidad
de Sevilla.

filtovacunas ve

Vacunar los cultivos,

stemlcol

fitovacuna v ¥

Conozca las fitovacunas vegetales los proximos
1-3 Octubre en el Congreso Vegetal World

una realidad saludable y prometedora.

fyto-6"

fitovacuna vegetal

cambiando la forma
de hacer agricultura

.
Vegetal World\

E— (]

oo LIDA

fitovacuna® es una marca registrada por LIDA Plant Research.

plant research
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WWW.FERTICONTROL.COM

El sistema ferticontrol permite conocer los
desequilibrios de la planta y restablecerlos

Este sistema permite el
conocimiento analitico del
agua de riego, gotero con
fertilizante, solucion del
suelo y de la savia

M Jestis Gonzalez Vargas, ingeniero
técnico agricola.

En horticultura intensiva, con-
seguir el maximo de produc-
tividad depende en gran parte del
acierto en la toma de decisiones
en el abonado. Lo habitual es fer-
tilizar segun equilibrios preesta-
blecidos, que vienen dados de la
experiencia obtenida de datos eda-
foclimaticos de la zona y cultivo
del que se trate.

Realmente, las decisiones se to-
man al margen de datos analiti-
cos que nos muestren el camino
a seguir, sin poder optimizar el
consumo de nutrientes y ahorrar
en fertilizantes.

Desde hace mucho tiempo, los
analisis han ayudado a tomar de-

RECOMENDACIONES RAIF

l Laboratorio donde se pone en practica el sistema ferticontrol.

cisiones, pero se utilizan en con-
tadas ocasiones y, casi siempre,
por la existencia de un problema.

Se ha puesto a punto el sistema
ferticontrol, que consiste en el co-

nocimiento analitico del agua de
riego, gotero con fertilizante, so-
lucion del suelo mediante sondas
de succion y de la savia de la plan-
ta.

Este conocimiento nos permi-
te comprobar los nutrientes que
han sido tomados por la planta
y, en el caso de que en ella no
haya lo deseado, corregir desde

el gotero, para restablecer el
equilibrio.

Por tanto, podemos comprobar
si se ha conseguido el objetivo
y nos ofrece la posibilidad de de-
tectar posibles excesos o caren-
cias antes de mostrarlo visual-
mente por la planta, por lo que
la correccion es mucho mas ra-
pida, evitando estrés innecesa-
rios.

La diferencia con lo conven-
cional es la elaboracion de pla-
nes de abonado, a partir de los
nutrientes que hay en el interior
de la planta, con lo que se opti-
miza el aporte de los mismos.

Es imprescindible saber inter-
pretar los datos obtenidos de la
savia, para tomar las decisiones
necesarias. Ferticontrol da a co-
nocer el seguimiento de dife-
rentes cultivos, explicaciones de
lo ocurrido y elaboracién de pla-
nes de abonado a partir de la in-
terpretacion de las analiticas de
savia. Todo ello desde
www.ferticontrol.com.

Se puede participar mediante
opiniones, que pueden servir
para generar nuevas ideas en la
modificacion de abonados y es-
perar a los resultados obtenidos
con el paso de la campana. La
experiencia promete ser intere-
sante.

Las practicas culturales,
fundamentales a la hora de
iniciar una nueva campana

unque gran parte de los cul-
tivos para la proxima cam-
paiia ya estan sembrados, lo cier-
to es que aun hay productores
que estan ultimando sus tras-
plantes y la mayoria de ellos hara
lucha integrada durante la nueva
campaia. De ahi que la Red de
Alerta e Informacion Fitosanita-
rio (RAIF) de la Junta de Anda-
lucia haya aprovechado la oca-
sion para recordarles cuales son
las normas sobre siembra y plan-
tacion incluidas en el reglamen-
to de Produccion Integrada.
De este modo, y en primer lu-
gar, la Administracion andaluza
se refiere a las normas generales,

tales como eliminar antes de la
siembra o plantacion todo el ma-
terial vegetal que presente sin-
tomas de enfermedad o un des-
arrollo anormal, asi como evitar
la presencia de cultivos asocia-
dos en el mismo invernadero, sal-
vo que dicha asociacion presen-
te efectos favorables. Junto a esto,
es fundamental que la densidad
de plantacion se adapte a las con-
diciones, época de cultivo y va-
riedades que se van a plantar.

Pero si hay algo en lo que la
RAIF hace especial hincapié es
en el hecho de que no se aban-
done el cultivo al final del ciclo
productivo y tampoco los restos
vegetales en las lindes de las par-
celas.

Por otro lado, y en lo que res-
pecta a las normas de plantacion,
la Administracion autondmica re-
cuerda que hay que emplear plan-
tulas procedentes de semilleros
autorizados y conservar su pa-
saporte fitosanitario durante un
ano. Del mismo modo, no se usa-
ran plantones, combinaciones in-
jerto-patron o variedades espe-
cialmente sensibles a determina-
das enfermedades de especial in-
cidencia.

Por tltimo, y a la hora de la
siembra, las semillas también de-
beran tener su pasaporte fitosa-
nitario y debera conservarse su
envase etiquetado, como minimo,
durante un afio, segun la recoge
la web de la RAIF.

l Invernadero recién sembrado. /rRAIF
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RECONOCIMIENTO

Fertinagro, primer fabricante en lograr la triple
certificacion de calidad que avala sus fertilizantes

Estos certificados, que
reconocen el proceso
productivo de los
fertilizantes, son: ISO 9001,
ISO 14001 y OHSAS 18001

a division agroquimica del

Grupo Térvalis fabrica la ma-
yor parte de los productos que co-
mercializa, participando en todas
las fases del proceso productivo,
desde la obtencion de las mate-
rias primas hasta la formulacion
y la garantia final de calidad am-
parada siempre en el Departa-
mento de Investigacion (I+D+i)
que, ademas de un competente
equipo de profesionales, colabo-
ra con los centros de investiga-
cién mas prestigiosos del pais. La

l Instalaciones de la planta de Fertinagro en Utrillas, Teruel. /FHALMERIA

apuesta por la calidad es tal que
Fertinagro fue el primer fabri-
cante que obtuvo la triple certifi-
cacion de calidad que avala el
proceso productivo de sus ferti-

lizantes: ISO 9001, ISO 14001 y
OHSAS 18001.

No obstante, lo prioritario para
la compaiiia con origen turolen-
se, que ya tiene expansion inter-

nacional, siempre han sido sus
clientes, con los que mima el tra-
to gracias a una red comercial que
opera en todo el territorio nacio-
nal y algunos paises europeos y

latinoamericanos; pero también
los consumidores finales, respe-
tando las exigencias de seguridad
y salubridad.

La razon del éxito de Fertina-
gro es el trabajo comun y cohe-
rente entre la produccion, la
I+D-i, la calidad, el servicio téc-
nico y la atencion al consumidor
que avalan casi 30 afios de lide-
razgo en el sector.

Asimismo, su politica de des-
arrollo se basa en cuatro compo-
nentes fundamentales: proponer
un catalogo completo de fertili-
zantes, garantizar la calidad y la
trazabilidad de los productos, in-
vertir en la investigacion y des-
arrollo y establecer con sus clien-
tes, distribuidores o importado-
res, una relacion de cooperacion
basada en el desarrollo técnico
y comercial.

\¢

“La calidad
de sus frutos”

StofaCa SUMMUM
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MICROQUEL

La revolucién contra
la clorosis férrica
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Fertilizantes hidrosolubles NP
con microelementos quelados
y bioestimulantes naturales
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GRUPO INESTA

Bioactivadores e inductores de defensas de

ultima tecnologia, al servicio del sector horticola
e

Los bioactivadores favorecen
el equilibrio hormonal de
las plantas y los inductores
tienen gran eficacia frente
a hongos y bacterias

rupo Iiesta ha reforzado su

presencia y posicionamien-
to en Almeria tras varios afios en-
sayando y poniendo a punto su
nueva tecnologia en bioactivado-
res e inductores de defensas, que
ya tiene implantada con mucho
éxito en mas de treinta paises y en
todo tipo de cultivos.

Son muchos ya los agricultores,
técnicos y empresas de Almeria
que conocen y trabajan con estos
nuevos bioactivadores e inducto-
res, gracias a su muy buena res-
puesta en campo. El éxito de es-
tos productos en los tltimos afos
se debe, segin apuntan desde la
empresa, a su gran esfuerzo e in-
version en [+D+i, que le permiten
ofrecer soluciones validas y con-
trastables en los cultivos. La em-
presa estd ubicada en Novelda
(Alicante) y es en su moderna
planta de fabricacion y su propio
laboratorio donde se fabrica para
todos los paises donde estan pre-
sentes.

Las soluciones que se disefian
en Grupo Ifiesta pasan exhausti-
vos controles y certificaciones,
tanto a nivel de laboratorio como
de fabricacion. Los productos de-
ben ofrecer una buena respuesta
en laboratorio antes de pasar a ser
evaluados en camara de cultivo y,
posteriormente, en campo. So6lo
en caso de conseguir los resulta-
dos deseados en este proceso, se
formula el producto para ser co-
mercializado.

Los productos de Grupo Iiiesta
contienen, principalmente, ex-
tractos vegetales seleccionados,
extractos de algas, acidos orga-
nicos, aminoacidos, polisacaridos,
vitaminas y otras sustancias orga-
nicas, ademas de macro y micro-
nutrientes. Son productos liqui-
dos de aplicacion foliar, en ferti-
rrigacion o como tratamiento de
semillas, utilizables en todo tipo
de cultivos y, ademas, no generan
residuos ni tienen plazo de segu-

l Investigadores de Grupo Iiesta trabajando en un laboratorio de la empresa.

ridad. Asimismo, respetan el en-
torno y, como no, la fauna auxi-
liar, y se pueden usar en agricul-
tura con Residuo Cero o Control
Integrado. Muchos de ellos cuen-
tan con certificacion ecoldgica.

BIOACTIVADORES EINDUCTORES
Los biactivadores favorecen el
equilibrio hormonal de las plan-
tas y modifican o cambian diver-
sos procesos fisioldgicos y meta-
bolicos, mientras que los induc-
tores de defensas presentan una
gran eficacia frente a hongos y
bacterias, debido a que, a dife-
rencia de otras soluciones, estos
productos actian dentro de la plan-
ta, se mueven a través de todos los
tejidos y ayudan a cicatrizar la po-
sible herida, evitando que el hon-
g0 o bacteria contintie progresan-
do.

La aplicacion de los inductores
desencadena en la planta sus res-
puestas de defensa ante enferme-
dades, unas defensas que estaban

latentes y que son de tipo quimi-
co y bioquimico. Entre ellas se
pueden destacar la sintesis de fi-
toalexinas, la liberacion de enzi-
mas que degradan la pared celu-
lar de los patogenos, la sintesis de
acido salicilico y compuestos oxi-
genados, el reforzamiento de la
pared celular o la sintesis de hor-
monas vegetales que activan los
genes de defensa.

Dentro de su gama de bioacti-
vadores, Grupo Ifiesta cuenta con
Nobrico Enraizante, Lombrico
Growth Regulator, Aminolom Flo-
racion y Aminolom Maduracion.
Por otro lado, y en lo que respec-
ta a sus inductores de defensas,
Grupo Ifiesta cuenta también con
varios productos en su amplio ca-
talogo. En primer lugar, se en-
cuentra Brotolom Total, un pro-
ducto de aplicacion foliar que ac-
tua frente a hongos y bacterias de
la parte aérea de la planta. Broto-
lom Total activa y protege la plan-
ta contra enfermedades fungicas
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y bacterianas, tales como mildiu,
botrytis, Pseudomonas spp, Cla-
vibacter spp, Xanthomonas spp,
Erwinia spp, etc. No actlia frente
a oidio o Fulvia. Por ultimo, cabe
destacar que es un producto sis-
témico, que se mueve a través de
todos los tejidos de la planta.
Aminolom Protector, también
de aplicacion foliar, es, por su
parte, un potenciador de Broto-
lom Total, en condiciones cli-
maticas adversas y con alta pre-
sion de enfermedades. Esté es-
pecialmente indicado para bac-
terias. Aminolom Protector au-
menta la presencia en la planta
de sustancias como quitinasa, ca-
losa, suberina y lignina.
Brotolom Suelo es otro de los
inductores de defensas con los
que cuenta Grupo Ifiesta en su
catalgo. En este caso, y como su
propio nombre indica, es un pro-
ducto para aplicacion en suelo
y esta recomendado para ayudar
a la planta a defenderse del ata-

que de hongos y bacterias del
suelo, tales como Fusarium,
Pythium, Didymella (Mycos-
pharella), y de bacterias (Pseu-
domonas corrugata) en cultivos
horticolas. Brotolom Suelo cuen-
ta, ademas, con certificado eco-
logico y, aplicado por via riego,
aparte de actuar como curativo
frentre a hongos y bacterias del
suelo, también presenta efectos
positivos sobre la parte aérea de
la planta, ayudando a prevenir in-
fecciones de hongos y bacterias
aéreas.

Con todos estos productos, tan-
to bioactivadores como inducto-
res de defensas, queda claro que
Grupo Ifiesta pone a disposicion
de agricultores y técnicos nuevas
soluciones efectivas para que
puedan ser incorporadas en sus
protocolos de trabajo con la ab-
soluta tranquilidad de estar tra-
bajando con productos adapta-
dos a las exigencias de los nue-
vos mercados.
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ENCUENTRO

Sevilla acoge el 13° Symposium de
Sanidad Vegetal en enero de 2015

Profesionales analizaran el
futuro en Europa de este
sector y abordaran el uso de
aplicaciones informaticas o
drones en la agricultura

M Isabel Fernandez

Sevilla acogera del 28 al 30 de
enero proximos el 13° Sympo-
sium de Sanidad Vegetal, un en-
cuentro que se prevé que reuna a
decenas de profesionales del sec-
tor con el fin de analizar su pa-
sado y presente, pero, sobre todo,
su futuro. En este sentido, y se-
gun apuntaron desde el Colegio
Oficial de Ingenieros Técnicos
Agricolas de Andalucia Occiden-
tal (COITAND), organizador del
evento, este Symposium preten-
de profundizar en el futuro euro-

l El 12° Symposium, celebrado en 2013, reunié a mas de 700 profesionales en la capital hispalense. /FHALMERIA

peo de la sanidad vegetal, asi
como en los logros en la aplica-
cion de la directiva europea de
Uso Sostenible de Productos Fi-
tosanitarios en Espafia.

Del mismo modo, en esta 13
edicion del evento, se hara hin-
capié en la innovacion en este sec-
tor; para ello, a través de distin-
tas conferencias, se expondran

cuestiones como el uso de apli-
caciones informaticas en la sa-
nidad vegetal o de drones en la
agricultura, ademads del uso de la
teledeteccion como herramienta

en la Gestion Integrada de Plagas
(GIP).

Junto a ponencias magistrales,
el Symposium abre la puerta a las
empresas que quieran presentar
sus ultimos productos e innova-
ciones, bien a través de ponencias
comerciales o en la zona de stands
que se habilitara para tal fin. En
esta linea, Carlos Ledn, vicepre-
sidente del COITAND, apunt6
que la cita tiene una “doble ver-
tiente”, ya que contara, por un
lado, con un encuentro profesio-
nal y, por otro, con una parte ex-
positiva. Precisamente por ello,
consider6 que “es un escenario
imprescindible para conocer de
primera mano la transferencia tec-
nolégica, la innovacion y las no-
vedades en la Sanidad Vegetal”.

La anterior edicion reuni6 a mas
de 700 profesionales, también en
la capital andaluza, y en ella tam-
bién se abordo la Directiva de Uso
Sostenible de Fitosanitarios
(DUS), asi como su transposicion
a la normativa espafiola a través
del Real Decreto 1311/2012 y el
consecuente desarrollo del Plan
de Accion Nacional (PAN).

LOS NUEVOS BIOACTI
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PASION POR LA NUTRICION

Sapec Agro desarrolla soluciones de nutricién
y proteccion para todos los cultivos de Almeria

La empresa presento en
junio MicroSoil®, un
complejo acondicionador de
suelos que activa su sistema
biolagico y los equilibra

S apec Agro S.A.U. es una em-
presa que tiene como activi-
dad principal el desarrollo y la
innovacion (D+i) de productos y
soluciones fitosanitarias y fito-
nutrientes para la proteccion y
nutriciéon de los cultivos de la
agricultura espafola, preferente-
mente en tres areas de actividad,
como son los fitosanitarios, apor-
tando al mercado un amplio ca-
talogo de insecticidas, acarici-
das, fungicidas, herbicidas, fito-
rreguladores y otros, asi como
soluciones a la gran diversidad
de problemas que afectan a los
principales cultivos agricolas; fi-
tonutrientes, que incluye una am-
plisima gama de nutrientes, sien-
do sintetizadores del agente que-
lante EDDHA, micronutrientes
quelados con EDTA, asi como de
aminoacidos con micro y ma-
cronutrientes y bioestimulantes
de ultima generacion; y, por ul-
timo, una nueva linea de nego-
cio que engloba productos de ori-
gen natural, como el reciente-
mente lanzado MicroSoil® y la
familia AlgaeGreen®.

Sapec Agro S.A.U. es parte de
la unidad Sapec Agro-business,
la unidad de negocio que englo-
ba la nutricion y la proteccion de
los cultivos. El servicio y la pro-
ximidad al mercado son elemen-
tos clave de la estrategia de la
compainia. El grupo esta presen-
te en todo el mundo a través de
filiales, oficinas, fabricas y, so-
bre todo, su personal con expe-
riencia adaptada a los mercados
locales.

Sapec Agro S.A.U. pertenece
al grupo belga Sapec, empresa
familiar establecida en 1926.
Fundada como sociedad minera
y quimica, Sapec ha ampliado en
todos estos afios sus campos de
actividad en diversos sectores in-
dustriales y de servicios en toda
la Peninsula Ibérica, con una vi-
sioén de holding industrial que

0 Las algas son la base de su familia de productos AlgaeGreen® . /rHaLmERIA

controla la gestion de distintas
actividades.

PASION POR LA NUTRICION
En Sapec Agro S.A.U. tienen
como mision principal la de pro-
veer a sus clientes de soluciones
innovadoras en el campo de la
nutricioén vegetal, promoviendo
practicas estandar de seguridad,
proteccion del medio ambiente y
sostenibilidad de los recursos,
que a su vez permitan maximi-
zar el valor de una agricultura
moderna.

Su catalogo se asienta sobre
una serie de atributos que los de-
finen como compafiia y que es-
tablecen su camino para con-
vertirse en una referencia de ca-
lidad (entre sus maximas priori-
dades se encuentra el cumpli-
miento con el reglamento RE-
ACH) y profesionalidad en el
sector de la nutricion vegetal.

UN PROYECTO SOLIDO

El Grupo Sapec y la compaiia
irlandesa OGT, especializada en
la recoleccion y procesamiento

de algas marinas, han firmado el
acuerdo por medio del cual la
compaiiia irlandesa pasa a for-
mar parte de la unidad Agro-ne-
gocio del Grupo.

Por medio de esta adquisicion,
ambas compaiiias fortalecen su
posicion. El Grupo Sapec cono-
ce la importancia de los bioesti-
mulantes en la agricultura y con-
seguird un acceso preferente a
una materia prima de maxima
calidad para la fabricacién de su
familia de productos AlgaeGre-
en®. Esto permitira un mayor

desarrollo de su gama de bioes-
timulantes, un mercado al alza
debido a las necesidades cada
vez mas exigentes de la agricul-
tura.

INNOVACION

En Sapec apuestan por el des-
arrollo de una agricultura mas
productiva, ecologica y sosteni-
ble. Por ello, innovan ofrecien-
do al agricultor soluciones que
le permitan producir mas con
menos, aumentando la eficien-
cia, favoreciendo el desarrollo
sostenible y proporcionando, fi-
nalmente, un mayor rendimien-
to a su inversion. En esta linea,
a finales del mes de junio Sapec
Agro present6 su producto Mi-
croSoil®.

MicroSoil® es un complejo
acondicionador de suelos que,
al ser aplicado, activa el sistema
biologico del suelo y logra en
éste un equilibrio favorable al
desarrollo del cultivo. Micro-
Soil® interactia con todos los
componentes del suelo: organi-
cos, inorganicos, agua y aire, de
manera tal que, al promover la
optimizacion de las funciones
naturales, permite acelerar y des-
arrollar los procesos normales
del suelo, es un producto 100%
natural.
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MicroSoil

ile da vida a tu suelo!

* Mejora la estructura
fisico-quimica del suelo.

* Facilita un mayor desarrollo
radicular en la rizosfera.

* Permite una mejor nutricion de
la planta.

* Aumenta la fortaleza y
resistencia del cultivo.

Cubrador smérgico de 1 dinamica natural del soce [l

* Mejora la calidad de los frutos. u

* Alarga el ciclo productivo
del cultivo.
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PRUEBAS DE CAMPO

Blackjak, bioestimulante de nueva generacion de Sipcam
Iberia: Experimentacion en tomate protegido. Efectos de
bioestimulacion: produccion, calibre y salinidad en el suelo

Un ensayo ha demostrado
que los cultivos tratadas con
Blackjak pueden aumentar su
produccion mas de un 7% y el
porcentaje de calibres G y GG

M Antonio Sanchez, Marta Ruiz Garcia,
Celestino Gil Lozano, Joan Prades i
Latorre (Sipcam Iberia, S.L.)

| Departamento de Experi-

mentacion y desarrollo de
Sipcam Iberia llevé a cabo el en-
sayo en un invernadero de to-
mate var. Thomas, transplanta-
do el dia 1 de octubre de 2012 en
la localidad de Mazarron (Mur-
cia), en el que se partia de una
muestra homogénea de suelo y
que se dividi6 en dos parcelas de
1.200 m cuadrados, en las que se
siguieron dos programas distin-
tos de aplicacion de productos
bioestimulantes: en una de ellas
se realizaron cuatro aplicaciones
mediante fertirrigacion del pro-
ducto Blackjak de Sipcam Ibe-
ria, todas cllas a la dosis de 5
I/ha. En la otra parcela, se llevo
a cabo un programa de aplica-
ciones con un bioestimulante de
referencia (a base de polisacari-
dos, proteinas, polipéptidos, ami-
noacidos, acidos humidos, pre-
cursores hormonales y comple-
jo vitaminico), del cual se hicie-
ron tres aplicaciones, también
mediante fertirrigacion y a la do-
sis de 5 I/ha.

La primera aplicacion se hizo
11 dias después del transplante
y las siguientes con una caden-
cia de 20, 28 y 29 dias, respecti-
vamente. El manejo con respec-
to a otros tipo de productos nu-
tricionales aplicados fue idénti-
co en ambas parcelas.

Los resultados obtenidos en
esta experiencia se resumen de
la siguiente manera. En cuanto
al crecimiento y cuajado al ini-
cio del cultivo, cuantitativa-
mente, no se observaron dife-
rencias estadisticamente signifi-
cativas entre ambos productos;
sin embargo, a nivel visual, a
partir de 29 dias después de la
tercera aplicacion, las plantas en
las que se habia seguido el pro-

H Cultivo de tomate tratado con otro producto de Sipcam Iberia en un ensayo realizado en la Estacion Experimental Cajamar Caja Rural ‘Las Palmerillas’.
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grama de bioestimulacion Black-
jak se vieron siempre mas des-
arrolladas y frondosas, lo que se
tradujo, una vez finalizado el cul-
tivo, en un aumento de produc-
cion del 7,7 % de la parcela tra-
tada con Blackjak, que alcanzo
un rendimiento de 95,2 Tm/ha.

La curva de calibres de la parce-
la en la que se aplico el progra-
ma Blackjak se encuentra des-
plazada hacia calibres de ‘cate-
goria extra’, aumentandose el
porcentaje de frutos de calibres
G y GG y reduciéndose el de ca-
libres M y MM respecto a la cur-

va obtenida en la parcela en la
que se aplico el programa con el
bioestimulante de referencia.
Por ultimo, cabe destacar el
efecto ejercido por Blackjak como
desplazante de las sales del sue-
lo, ya que los valores relativos a
la salinidad fueron sensiblemen-

te mas bajos en la muestra de sue-
lo tomada de la parcela donde se
realizaron las aplicaciones del
Blackjak una vez levantado el cul-
tivo. Esta tendencia se evidencio
tanto en los valores de sodio,
como de cloruros y sulfatos en el
extracto acuoso.
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EL BIOESTIMULANTE ’
DE ULTIMA GENERACION

' Maxima rentabilidad: mas cobertura con pequefas dosis.
Coémodo y practico: solubilidad inmediata y pH acido.

' Potencia tus abonos, correctores y fitosanitarios.
BIOACTIVADOR: mejora la germinacion y el

crecimiento radicular,
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SIEMPRE A LA VANGUARDIA

Los agricultores almerienses son maestros en
diversas técnicas para la nutricién de sus cultivos

El estiércol, el compost o el
abono verde son ejemplos
de algunas de las opciones
que eligen los productores
para nutrir su plantas

M Rafa Villegas

na correcta nutricion de las
Uplantas ha sido siempre un
aspecto muy a tener en cuenta por
parte de los agricultores. Sin em-
bargo, en la actualidad, con la res-
triccion, por parte de las autori-
dades de la Union Europea, del
uso de un gran numero de pro-
ductos fitosanitarios, a dia de hoy
la nutricién vegetal es funda-
mental para que las plantas se en-
cuentren lo mas fuertes posible
para lidiar contra posibles plagas
y enfermedades.

Los productores del campo al-
meriense tienen multiples opcio-
nes para llevar a cabo una correcta
nutricion de las plantas. Asi, des-
de los abonos organicos, verdes,
residuos de cosecha y productos
varios logran plantas que, inclu-
s0, son tan fuertes como para re-
sistir las practicas de la agricul-
tura cien por cien ecologica.

Los abonos organicos com-
prenden una amplia gama de pro-
ductos, que van desde el estiércol
hasta los compostados, técnica,
ésta ultima, realizada a base de es-
tercolado o de residuos vegetales
o de las agroindustrias.

El compost estd cada vez mas
de moda en el campo almeriense.
Esta técnica consiste en la fer-
mentacion aerobica de residuos
organicos efectuada por microor-
ganismos bajo condiciones con-
troladas y aceleradas de fermen-
tacion.

En el compostaje, en concreto,
la materia orgénica de facil des-
composicion se fermenta produ-
ciendo CO2 y agua y despren-
diendo el calor. A partir de esta
degradacion se producen mate-
riales himicos muy estables que
captan los minerales liberados du-
rante el proceso y que, ademas,
confiere propiedades deseables a
los suelos donde son aplicados.

Por otra parte, otra opcion con
la que cuentan los agricultores al-
merienses para nutrir sus cultivos

l Existen diferentes productos en el mercado para ayudar a los agricultores a aumentar la nutricion de las plantas.

hortofruticolas es el abono verde.
Se trata de la siembra de ciertas
plantas que se emplean para ser
incorporadas al suelo en un esta-
do vegetativo, por lo general, des-
pués de la floracion y antes de la
fructificacion. Y es que, no hay
que olvidar que los abonos ver-
des pueden contribuir a reducir
las pérdidas de nutrientes por li-
xiviacion.

Otra opcion cada vez mas pre-
sente en el campo almeriense es,

sin lugar a dudas, la utilizacion
por parte de los agricultores de
los propios residuos de la cose-
cha. Estos se deben dejar sobre
el suelo o incorporarse superfi-
cialmente. Cabe recordar que en
el caso de que estos residuos
sean fibrosos, como es el caso
de las pajas de cereales, por lo
general son pobres en nitrégeno
y otros elementos, pero son muy
eficientes en proteger los suelos
y aumentar el humus en éste. De

este modo se mejoran las pro-
piedades de los mismos y, por
tanto, su fertilidad.

No hay que olvidar la eficacia,
sobradamente demostrada, de los
nutrientes vegetales y demas bio-
fertilizantes que ofrecen las di-
ferentes empresas especializa-
das a los productores de frutas 'y
hortalizas de la provincia de Al-
meria.

Los biofertilizantes son un gru-
po de organismos que se aplican

al suelo o las semillas para me-
jorar la nutricion de las plantas
o preparados obtenidos a partir
de la fermentacion biologica que
contienen nutrientes que se em-
plean como fertilizantes foliares.

Otra opcidn, no tan comun en
los invernaderos de la provincia,
pasa por la rotacion de cultivos.
Muchos agricultores estan espe-
cializados en un producto deter-
minado y no estan dispuestos a
cambiar.



fhalmeria - Septiembre 2014

TRABAJO DE INVESTIGACION

Mejora de la induccion floral en
tomate via radicular, sin hormonas

Son productos de
aplicacion radicular, lo
que supone una gran
ventaja frente a
productos de uso foliar

l os principales factores que
ejercen control sobre la flora-

cion son: temperatura, vernaliza-
cion, fotoperiodo, induccion au-
tonoma, edad del vegetal, factores
nutricionales, madurez del tejido,
facilidad de percepcion de las se-
fiales de evocacion, etc. (Bernier,
1988). La mayoria de los produc-
tos que existen hoy dia para in-
ducir la floracién se basan en la
simple observacion de los cambios
fisioldgicos y bioquimicos que
ocurren en las plantas durante la
floracion. Por ejemplo, si se ob-
serva que se induce la formacion
de una hormona durante la flora-
cion y se comprueba que la apli-
cacion exogena de esta hormona
induce la floracion, ésta se usa
como un florigeno. Este es el caso
de las giberelinas.

En algunas especies vegetales,
la raiz juega un papel fundamen-
tal en los mecanismos de floracion
(Bernier et al., 1993). La raiz par-
ticipa en factores como la ramifi-
cacion de las inflorescencias, el
numero de flores, la expresion del
sexo, etc. Por tanto, existe un fac-
tor de evocacion floral puramen-
te radicular (Bernier et al., 1981;
Kinet et al., 1985). Atn asi se re-
aliza un posterior control de la flo-
racion, que pasa por la definicion
de la morfologia floral, para lo cual
es imprescindible que se den las
condiciones nutricionales ade-
cuadas.

En este trabajo, se pretende de-
terminar la posible incidencia so-
bre la floracion de un producto co-
mercial de composicion no hor-
monal aplicado al suelo. Este pro-
ducto estd formulado a base de 4ci-
dos carboxilicos, calcio, boroy
magnesio.

MATERIAL Y METODO

Material vegetal. Las semillas de
tomate de crecimiento indetermi-
nado (Lycopersicon esculentum
L.) se germinaron en una camara
de cultivo en condiciones contro-
ladas. Cuando las plantulas tuvie-
ron 20 centimetros se trasplanta-
ron a un soporte de lana de roca en

CODIAGRO

FLORAMEC
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www.codiagro.com
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QUALITY FOR YOUR CROPS

ll Floramec y Alcaplant, de Codiagro. /FHALMERIA

sacos y se trasladaron a un inver-
nadero.

TRATAMIENTOS

Los tratamientos se incorporaron
al suelo disolviendo las cantida-
des adecuadas de producto en 50
cc de solucion hidropdnica a cada
maceta. Los productos utilizados
fueron Floramec, y una mezcla en-
tre Floramec y Alcaplant. Asi, los
controles se realizaron disolvien-
do agua destilada en 50 cc de so-
lucion nutritiva e inyectando en la
maceta del mismo modo que en
los tratamientos.

Ambos productos estan comer-
cializados por Codiagro S. Coop.
V. Floramec esta compuesto por
un 4,7 % de CaO, un 0.3% de B,
un 0.3% de MgO Quelatado y un
5% de 4cidos carboxilicos especi-
ficos patentados por la cooperati-
va. Alcaplant New es un produc-
to que contiene un 35% de CaO.

Asimismo, la aplicacion de Flo-
ramec y Alcaplant New se hizo
mezclando ambos productos, ya
que no presentan ninguna incom-
patibilidad. Se hicieron tres apli-
caciones de ambos productos, con
una separacion de 15 dias entre
cada aplicacion. La dosis aplica-
da fue de 15 I/ha para el Floramec
enla 1*y 3*aplicacion y de 5 1/ha
en la 2% Alcaplant New se aplico
a una dosis constante de 15
I/ha/aplicacion. Para la dosifica-
cion por planta se estimo una po-
blacion de 50.000 pies/ha. El en-

sayo y los muestreos se alargaron
hasta la cosecha del primer piso
de frutos.

RESULTADOS

Los primeros tratamientos con Flo-
ramec mostraron un incremento en
las primeras flores del 40% respec-
to a las plantas control. Inicialmen-
te, los tratamientos combinados Flo-
ramec + Alcaplant New, tan solo in-
crementaron ligeramente la floracion
sin llegar a ser significativamente di-
ferente de la floracion de las plan-
tas control.

Tras dos aplicaciones, se mantu-
vo una mayor floracion en las plan-
tas tratadas con Floramec que en las
plantas control y, al mismo tiempo,
se aprecio un incremento mayor en
la floracion de las plantas tratadas
con Floramec + Alcaplant New, po-
siblemente debido al efecto acumu-
lativo de los tratamientos. Al final
del ciclo de tratamientos se obser-
varon incrementos del 40% y del
30% para los tratamientos Floramec
y Floramec + Alcaplant New res-
pectivamente. Este incremento re-
percutio sobre un mayor numero de
frutos. El tratamiento con Floramec
+ Alcaplant New tuvo un mayor cua-
je y ntimero de frutos respecto a los
tratamientos Floramec y a las plan-
tas control. La floracion y la dismi-
nucioén de la longitud de entrenu-
dos son procesos fisiologicos direc-
tamente proporcionales. Este efecto
se constato al hacer un conteo de en-
trenudos tras los tratamientos. Los

tratamientos Floramec estimularon
la formacion de un mayor numero
de entrenudos, que al mismo tiem-
po tuvieron una longitud menor que
en las plantas control, a su vez el tra-
tamiento Floramec + Alcaplant New
fue el que menor longitud de entre-
nudos promedio mostro.

Labibliografia existente al respecto
muestra que los acidos carboxilicos
son capaces de proporcionar resis-
tencia al estrés hidrico en las plantas
mediante la generacion de polioles
y reduccion de la tasa fotosintética,
lo que conlleva un mejor UEA (Mu-
noz, 1994; Flors et al., 1999). Este
efecto se pudo observar en este ex-
perimento. En las horas centrales del
dia (T*> 35°C), las plantas testigo
mostraron una acentuada deshidra-
tacion, por el contrario, las plantas
tratadas con Floramec (con acidos
carboxilicos) resistian mucho mejor
el estrés hidrico y se mostraban mas
turgentes.

Los tratamientos Floramec y Flo-
ramec + Alcaplant New incremen-
taron la formacion de mas hojas y
una mayor superficie foliar. La su-
perficie foliar media por hoja fue me-
nor en las plantas tratadas, por lo tan-
to se dio una disminucion del tama-
Mo de las hojas, lo que implica que
el aumento de superficie foliar se de-
bi a un incremento en el nimero de
foliolos y hojas.

DISCUSION
Los resultados muestran, en general,
que los tratamientos incrementan

la floracion en las plantas de toma-
te, observandose una respuesta mas
lenta con el uso del Floramec + Al-
caplant New combinados. Sin em-
bargo, la combinacion con el Alca-
plant New repercute en un incre-
mento del niimero de frutos y un ma-
yor porcentaje de cuaje, posible-
mente debido al aporte de calcio, im-
prescindible para la formacion de te-
jidos jovenes (Barcelo et al., 1992).

Los efectos inducidos por el Flo-
ramec se deben, posiblemente, a una
estimulacion de la evocacion floral
de origen radicular.

La combinacion de factores que
afectan a la floracion hace pensar que
el correcto funcionamiento del pro-
ducto se dara cuando los factores am-
bientales (fotoperiodo, temperatura
etc) sean los adecuados para gene-
rar otros factores promotores de la
floracion (Levy y Dean, 1998), por
tanto es poco probable que se den
floraciones a destiempo o anémalas
con el uso de Floramec puesto que
no es de naturaleza hormonal.

Elaporte de boro, calcio en forma
de carboxilatos moéviles, junto con
la estimulacion radicular en mo-
mentos de prefloracion, podrian pro-
mover la formacion de tejidos re-
productivos en la planta que inducen
latransicion de ciertas yemas del es-
tado vegetativo al estado floral, lo
que asegura la uniformidad de la flo-
racion.

La aplicacion del Floramec bajo
las condiciones experimentales es-
tudiadas promueve la floracion, au-
menta el cuaje y en consecuencia la
produccion en el cultivo de tomate.
Los resultados muestran una mejo-
ra en la fructificacion bajo condi-
ciones de abundante nutricion calci-
ca.

Probablemente la promocion de la
diferenciacion celular se esta pro-
duciendo con el uso del Floramec,
lo que podria constatarse mediante
los incrementos de la superficie fo-
liar, reduccion de la longitud de en-
trenudos y disminucion del tamafio
medio por hoja. Floramec es un pro-
ducto indicado para mejorar las con-
diciones de floracion en los cultivos
de tomate y en otros cultivos horti-
colas de desarrollo similar. Al mis-
mo tiempo presenta la ventaja de no
ser un producto hormonal, cuyos
usos estan limitados en muchas oca-
siones. Por ultimo, se trata de un pro-
ducto de aplicacion radicular, lo que
supone una ventaja a la hora de su
aplicacion en sistemas de fertirriga-
cion.
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Especial PEPINO TARDIO

Yaiza

meridiem
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DE TODOS LOS SECTORES

El pepino se mantiene como el tercer producto
mas exportado desde la provincia de Almeria

Con una cuota del 16,1 por
ciento, en el territorio
almeriense sdlo se exporto
mas tomate y pimiento que
pepino la campaiia pasada

M Rafa Villegas

| pepino se mantiene como

el tercer producto, de todos
los sectores, que mas exporta la
provincia de Almeria. Concreta-
mente, segun los datos oficiales
de la Consejeria de Agricultura,
Pesca y Desarrollo Rural de la
Junta de Andalucia, entre sep-
tiembre de 2013 y mayo de 2014,
el 16,1 por ciento de todos los
productos que se exportaron se
correspondi6 con esta hortaliza.
Asi, el pepino acompaiia en el
podio a los dos productos estre-
lla de la provincia, como son el
tomate y el pimiento.

La ultima campaiia, no obs-
tante, no ha sido muy positiva
para los productores de pepino,
y eso a pesar de la ligera dismi-
nucion del nimero de hectareas,
que ha pasado de las 4.920 del
egjercicio agricola 2012/2013 aen
torno a las 4.800 de la
2013/2014. El dato méas negati-
vo, no obstante, se corresponde
con el de las cotizaciones. Y es
que, en la Gltima campaia, ha
disminuido alrededor del 17 por
ciento, situandose el precio me-
dio en tan solo 45 céntimos de
euro el kilo, lejos de los 55 cén-
timos del afio agricola anterior.

La variable que si ha aumenta-
do es la de la produccion, que en
la Gltima campafia rond6 las
414.000 toneladas, casi 3.000
mas que en el ejercicio anterior.

ALMERIA Y GRANADA
La provincia de Almeria y la
Costa Tropical granadina con-
centran todo el pepino que se
produce para abastecer al resto
del Viejo Continente entre los
meses de diciembre y marzo.
Entre las en torno a 5.000 hec-
tareas de pepino que se producen
en los invernaderos almerienses,
especialmente en la comarca del
Poniente, asi como las alrededor
de 3.000 hectareas que se culti-
van en la costa de Granada su-

Hl Cultivo de pepino tipo Almeria Boreal RZ, de la casa de semillas Rijk Zwaan.

man la cantidad necesaria para
abastecer a toda Europa en in-
vierno.

Sin embargo, pese a que con-
centran la totalidad de la pro-
duccion de pepino en los meses
mas frios, las comercializadoras
almerienses y las de la Costa Tro-
pical no han logrado la union ne-
cesaria para poder presionar a las
grandes cadenas de distribucion
para evitar que se produzcan,
como ha ocurrido en muchas
campaiias, crisis de precios.

A la falta de unién se le suma
el hecho de que la Costa Tropi-
cal ha aumentado en los ultimos
afios nada menos que un 40 por
ciento la superficie destinada a
la produccion de pepino, en de-
trimento, sobre todo, de tomate
cherry y pimiento.

Una mayor planificacion de la
produccion y la negativa de las
comercializadoras de ambas zo-
nas productivas a vender el pe-
pino por debajo de un cierto pre-
cio seria suficiente para evitar,
cuanto menos, que los agriculto-
res no cubran los costes de pro-
duccion.

Por otra parte, la Interprofe-
sional de Frutas y Hortalizas de
Andalucia (HORTYFRUTA) tie-
ne en sus manos, en momentos
de crisis importantes de precios,
llegar a un acuerdo para permi-

tir la retirada y destruccion de se-
gundas categorias algo que, sin
lugar a dudas, regularia los ex-
cesos de produccién y conlleva-
ria un incremento de las cotiza-
ciones.

Lo cierto es que los producto-
res tienen a su disposicion unas
variedades de pepino tardio ex-
celentes. Las casas de semillas
han logrado, fruto de sus esfuer-
zos en [+D++i, pepinos cada vez
mas resistentes a enfermedades,
de mayor produccion, incluso en
el rebrote, asi como mejores des-
de el punto de vista estético.

l Espectacular cultivo de pepino Sauzal, de la casa de semillas Meridiem Seeds.
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Kantaka

ies el PEPINO!

El mas rapido en produccion
con alta calidad

syngenta.

Pepino Kantaka de Syngenta
RAPIDA PRODUCCION, ALTA CALIDAD
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AMPLIA GAMA

Nunhems® ofrece soluciones de garantia
para cualquier tipo de pepino en tardio

En holandés, Yacare F1
“resurge” y la novedad es
NUN 37029 F1, mientras que
Mirador F1 y Alpita F1 son las

apuestas en francés y espaiiol

M Isabel Fernandez

unhems®, marca de semi-

llas horticolas de Bayer
CropScience, cuenta con varie-
dades de pepino, en todos sus ti-
pos, adaptadas a los ciclos de cul-
tivo mas tardios. Tanto en pepi-
no tipo Almeria como francés y
espafiol, la empresa ofrece al agri-
cultor una amplia gama de varie-
dades que destacan, fundamen-
talmente, por concentrar una alta
produccién con bajas temperatu-
ras, proporcionandoles, de este
modo, una interesante rentabili-
dad.

En este sentido, en pepino tipo
Almeria, la empresa recupera
Yacare F1, una variedad que, tras
varios afios en el mercado, ha en-
contrado un nicho “nuevo”, se-
gun explica Juan Carlos Rodri-
guez, Responsable de ventas de
Pepino de Bayer CropScience
Vegetable Seeds. De este modo,
Yacare F1 se ha posicionado
como la variedad ideal para aque-
llos agricultores que buscan una
produccion extratardia, con tras-
plantes de finales de octubre, e
incluso noviembre, y con vistas
a obtener el grueso de su pro-
duccidn en los meses de enero y
febrero. Yacare F1 destaca por ser
“muy productiva en el tallo prin-
cipal”, pero, sobre todo, por que
“tiene muchas coyunturas que
echan doble fruto, con lo cual
concentra mucha produccion en
poco tiempo”. Yacare F1 tiene,
ademads, un fruto muy oscuro y
estriado, asi como una buena re-
sistencia a amarilleo.

Sin embargo, la novedad en
el segmento de pepino tardio
propiamente dicho, es decir,
de trasplantes hasta el 25 de oc-
tubre, aproximadamente, es
NUN 37029 F1, “una variedad en
la linea de Mastil F1 y Tesoro F17,
es decir, “con un color muy os-
curo, un buen estriado y, sobre
todo, calidad hasta el final”. A
todo ello hay que sumar su alta
resistencia a amarilleo, propia,

7 = ;
Y E
v
I

It

H Yacare F1 tiene muchas coyunturas que echan doble fruto. /FHALMERIA

l Mirador F1 destaca por su produccién concentrada. /FHALMERIA

l Alpita F1 es la primera variedad dentro de la nueva linea Q.verde de la empresa. /FHALMERIA

también, de las nuevas varie-
dades de pepino de Bayer
CropScience Vegetable Seeds.

PEPINO FRANCES

En pepino francés, Nunhems® si-
gue siendo lider en el segmento
de tardio con Arnaud F1, “nues-
tra referencia en siembras de oc-
tubre a diciembre”. Sin embargo,
y para seguir afianzando ese li-
derazgo, la empresa ya puso en
el mercado la campatfia pasada
Mirador F1, que destaca por “su
produccién concentrada” en ci-
clos extratardios, en la misma li-
nea que Yacare F1, en pepino tipo

Almeria. Mirador F1 tiene un
buen vigor con frio y ofrece un
fruto oscuro y espinoso, de lon-
gitud comercial y con una gran
uniformidad durante todo el ci-
clo. A esto hay que sumar su re-
sistencia a ceniza.

Con Mirador F1, Nunhems®
responde a las demandas de esos
agricultores que, para obtener una
mayor rentabilidad, buscan ha-
cer tres ciclos de cultivo, tras-
plantando, en primer lugar, un pe-
pino temprano, luego uno tardio,
como seria el caso de Mirador F1
y, por ultimo, meldn o sandia.
Para muchos agricultores, “la ren-

tabilidad consiste en sacar el ma-
yor niimero de kilos posibles en
enero y febrero”, luego, gracias a
variedades como Yacare F1, en pe-
pino tipo Almeria, y Mirador F1,
en francés, el hacer tres ciclos es
una posibilidad mas que real.

PEPINO ESPANOL

Por ultimo, y en lo que respecta
a pepino espafiol, Nunhems® si-
gue apostando por Urano F1
como su variedad mas “tradicio-
nal”; sin embargo, desde la pa-
sada campaia, la empresa se ha
volcado con Alpita F1, la prime-
ra variedad dentro de su nueva li-

nea Q.verde, una linea “excep-
cional que fija nuevos estandares
de mercado en color, calidad y
frescura”. Alpita F1 destaca, prin-
cipalmente, por su color verde
muy oscuro, uniforme en todo el
fruto y sin degradacion en los ex-
tremos. Asimismo, tiene una piel
brillante, crujiente y muy espi-
nosa, con un aspecto tradicional
de pepino espaiiol que hace es-
pecialmente atractiva a esta va-
riedad, tanto en su primera ven-
ta como en la comercializacion
en su destino final.

Alpita F1 es una variedad ide-
al para el invierno y, de hecho,
cuenta con un alto vigor, ademas
de con una gran capacidad de
produccion con frio. Ofrece un
fruto muy resistente a la piel de
lagarto y cuenta, ademads, con re-
sistencias a ceniza y virus de las
venas amarillas.

Con todas estas variedades, la
marca Nunhems® logra ofrecer
al agricultor alternativas en to-
dos los tipos de pepino para el
segmento de tardio, e incluso,
para aquellos que, buscando una
mayor rentabilidad, apuestan por
hacer tres ciclos cortos durante
la campaia. Todas las variedades
encajadas en este segmento ofre-
cen al agricultor una alta pro-
duccion en los meses de pleno in-
vierno y, como no, de gran cali-
dad.
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EN EUROPA

El pepino almeriense alcanza una cuota de
mercado del 90% en los meses mas frios

Las mayores exportaciones
de esta hortaliza se suelen
concentrar entre noviembre
y enero, segun datos de la
Junta de Andalucia

[l Isabel Fernandez

1 pepino andaluz, en general,

y el almeriense, en particu-
lar, suele alcanzar una cuota de
mercado del 90% en los merca-
dos europeos en los meses mas
frios del afio, sobre todo en ene-
ro, segun los datos con los que
cuenta la Interprofesional de Fru-
tas y Hortalizas de Andalucia
(HORTYFRUTA). En concreto,
las ventas al exterior de este pro-
ducto, el tercero mas exportado
por Almeria, s6lo por detras de
tomate y pimiento, se suelen con-

l Un agricultor muestra su cultivo de pepino en invernadero. / FHALMERIA

centrar entre los meses de no-
viembre y enero, tal y como ex-
ponen los datos relativos a la cam-

pafia 2012/2013 hechos publicos
por la Consejeria de Agricultura,
Pesca y Desarrollo Rural.

Si bien es cierto que ya en oc-
tubre el pepino local, poco a poco,
va copando los mercados, tam-

bién lo es que es en diciembre y
enero cuando mas género de Al-
meria puede encontrarse en las
grandes plazas europeas. De he-
cho, segun los datos con los que
cuenta la Administracion andalu-
za, en diciembre de 2012, las ex-
portaciones almerienses supera-
ron con creces las 50.000 tone-
ladas y, ya en enero de 2013, in-
cluso, se rebaso esta cifra. En esto
mucho tiene que ver el hecho de
que, cuando el mercurio cae en el
Viejo Continente, Almeria y la ve-
cina provincia de Granada se con-
vierten en los tnicos proveedores
de pepino de los consumidores eu-
ropeos.

Por ultimo, y con respecto a los
compradores del género alme-
riense, Alemania, como ocurre
con el resto de hortalizas de la pro-
vincia, sigue siendo el principal
cliente también del pepino y, de
hecho, en la campafia citada, ab-
sorbid el 44% de las exportacio-
nes. Tras el pais germano se si-
tuaron, aunque a gran distancia,
Paises Bajos y Reino Unido, con
apenas un 11% del total de las ex-
portaciones de pepino.
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SEGURIDAD

Meridiem Seeds revoluciona el segmento
de pepino tardio con su excelente Yaiza

La espectacularidad del
fruto y su comportamiento
excepcional, incluso en los
meses mas frios, es muy
apreciado por el agricultor

M Rafa Villegas

n tan solo dos campainas, el
Epepino holandés tardio Yai-
za, de la casa de semillas Meri-
diem Seeds, ha logrado hacerse
un hueco importante en el mer-
cado. Su apariencia y color, uni-
dos a su comportamiento ex-
cepcional con frio, han hecho de
esta variedad una opcidén muy
a tener en cuenta por parte de los
agricultores de la provincia de
Almeria y la Costa Tropical gra-
nadina.

Maria Luisa Garcia, técnico de
Desarrollo de Meridiem Seeds,
ha asegurado que “este invierno
esta variedad ha sido un verda-
dero espectaculo”. Es por ello
que, como no podia ser de otra
manera, los agricultores que ya
la han probado “no sé6lo van a
repetir, sino que van a hacerlo
aumentando en superficie”,
como ha anadido Garcia.

Yaiza estd conquistando tam-
bién a los productores de la Cos-
ta Tropical que, como ha expli-
cado Garcia, “les ha llamado
mucho la atencioén la gran cali-
dad que tiene el fruto y los re-
sultados tan satisfactorios que
han obtenido”.

La fecha de trasplante ideal de
este pepino holandés de Meri-
diem Seeds se ha fijado a partir
del 25 de septiembre hasta fina-
les de octubre.

Respecto a la planta, cabe des-
tacar su porte abierto, lo que per-
mite una mejor entrada de la luz
en invierno, es de muy facil ma-

COTIZACION

nejo y muy vigorosa, una carac-
teristica que evita que la planta
sufra con la elevada amplitud
térmica que se produce en in-
vierno entre el dia y la noche.

Se trata, ademads, de una plan-
ta muy equilibrada y con un sis-
tema radicular muy potente, por
lo que su productividad no dis-
minuye ni en los dias mas fri-
0s.

A los agricultores, como ha ex-
plicado Miguel Garcia, director
de Marketing de Meridiem Se-
eds, “les llama mucho la aten-
cién su entrenudo corto. Es un
aspecto que se nota nada mas en-
trar en el invernadero”. Ello re-
percute favorablemente en la
produccion, ya que, contando
hasta el alambre, Yaiza llega a
producir hasta dos o tres pepi-
nos mas que otras variedades.

La calidad, que mantiene du-
rante todo el ciclo, es mas lla-
mativa, si cabe, en los dias mas
frios, que coinciden con el re-
brote. Es ahi donde los agricul-
tores que han probado Yaiza se
han mostrado mas sorprendidos.

Ademas, Yaiza tiene otra vir-
tud. Y es que, este pepino tipo
holandés de la casa de semillas
Meridiem Seeds mantiene una
longitud de fruto de entre 30 y
32 centimetros durante todo el
ciclo, tanto en la cafia como en
el rebrote.

La técnico de Desarrollo de
Meridiem Seeds, ademas, ha
querido resaltar que “lo cierto es
que la mayor parte de Yaiza se
vende como primera calidad. Y
€s0 en invierno es muy impor-
tante para el productor”.

Maria Luisa Garcia ha expli-
cado que “las empresas expor-
tadoras también se han mostra-
do muy satisfechas con el pro-
ducto”. Con caracteristicas como

su fruto muy oscuro y muy aca-
nalado, la ausencia de cuello de
botella, ni siquiera en los dias
mas frios, asi como su buen cie-
rre pistilar es logica la buena

aceptacion que tiene Yaiza en los
mercados.

De Yaiza cabe destacar, fi-
nalmente, su excelente com-
portamiento y adaptacion a to-

—_—r

das las zonas de cultivo de la
provincia y la costa granadina,
tanto en las mas proximas a la
playa como en las menos cali-
das.

l El pepino tipo holandés Yaiza, de la casa de semillas Meridiem Seeds, es una apuesta segura para el segmento tardio.

Pepino francés y corto rondan
el euro este inicio de campaiia

M Rafa Villegas

1 pepino francés y el corto han
iniciado el mes de septiembre
cotizando en torno a los 90 cénti-
mos de euro el kilo. Se trata de un

precio aceptable, si bien es cierto
que estas semanas el volumen de
produccion de pepino en el Po-
niente almeriense y en la Costa
Tropical granadina alin es muy
bajo.

El pepino tipo Almeria, por el
contrario, ha cotizado la primera
semana de septiembre por debajo
de los 45 céntimos de euro el kilo,
un precio que ni cubre los costes
de produccion.

ll Pepino tipo corto. /FHALMERIA
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VALLE RZ, BURGOS RZ Y VERGEL RZ

Las variedades tardias de Rijk Zwaan aseguran una

alta produccion en los meses de enero y febrero

La fuerte raiz que tienen
permite que, en las épocas
de mas frio, la planta no se
venga abajo y siga
produciendo sin problemas

M Elena Sanchez

as variedades de pepino tar-

dio de Rijk Zwaan estdn muy
presentes en el campo almeriense
gracias a que ofrecen ciertas ven-
tajas que otras variedades del mer-
cado no tienen. En este sentido, la
variedad mas destacada en este ci-
clo es Valle RZ, un pepino largo
de hoja mediana, que presenta una
calidad muy elevada y un buen
acabado. De hecho, dentro de las
caracteristicas principales de Va-
lle RZ esta que, en las condicio-
nes climatoldgicas adversas, en-
tre enero y marzo, demuestra su
gran capacidad productiva y no
pierde ningtin &pice de su calidad.
Rijk Zwaan recomienda su siem-
bra o trasplante a partir de media-
dos de septiembre.

Su fruto es oscuro, de carne
compacta y tiene una produccion
‘exagerada’ en el rebrote y en la
cafna. Ademas, Valle RZ no tiene
paron vegetativo y la planta echa
flor, cuaja y da un pepino de ca-
lidad. Asimismo, se trata de un fru-

to muy atractivo, de cuello corto
y redondeado, con cierre pistilar
pequeiio. La casa de semillas in-
dica que es una variedad desta-
cable por su resistencia a plagas y
enfermedades como, por ejemplo,
la ceniza y el virus de las venas
amarillas.

Otra de las variedades con una
potente raiz preparada para so-
portar los meses de mas frio es
Burgos RZ, un pepino largo, in-
dicado para ciclos medios-tardi-
o0s. Se trata de una planta de hoja
media, que destaca por su alta ca-
pacidad productiva bajo muy di-
ferentes condiciones. Desde hace
unos afios, los agricultores la han
tomado como referencia en el mer-
cado, gracias a que cubria todas
aquellas exigencias tanto de pro-
ductores como de consumidores,
ya que, en los meses de enero-fe-
brero, sigue ofreciendo kilos y sa-
tisfaciendo la demanda del mer-
cado. Otra de las ventajas de
Burgos RZ es que es una variedad
de dos frutos por nudo, de color
muy oscuro y de longitud estable
durante todo el ciclo.

VERGEL RZ

Dentro del catalogo de pepino tar-
dio, también destaca Vergel RZ,
la variedad Blueleaf mas nueva,
que se caracteriza por su hoja me-

ll Valle RZ da frutos atractivos y de calidad . /FHALMERIA

diana, porte abierto y que ofrece
entre 1-2 frutos por entrenudo.
Vergel RZ destaca también por su
gran vigor y potente rebrote bajo
condiciones de frio, mostrando

JOSE LUIS RUIPEREZ, DELEGADO COMERCIAL DE RIJK ZWAAN EN ALMERIA PONIENTE OESTE

siempre un excelente equilibrio
entre produccion y vegetacion. En
cuanto al fruto se refiere, éste es
de aspecto muy atractivo, de cue-
llo corto y redondeado, con cierre

ll Burgos RZ, variedad de dos frutos por nudo. /FHALMERIA

pistilar pequefio. Desde la casa de
semillas la recomiendan para
siembras de final de septiembre y
octubre, en las zonas de costa de
Almeria y Granada.

“Valle RZ es una variedad que soporta

muy bien las altas variaciones

climatoldgicas de la zona”

M E. Sanchez

as variedades tardias de pepi-
Lno de Rijk Zwaan se adaptan
muy bien a las diversas condicio-
nes climatoldgicas que existen en
El Ejido. De hecho, segun comen-
ta José Luis Ruipérez, delegado co-
mercial de Rijk Zwaan en dicha
zona, Valle RZ es una variedad
“que aporta vigor y es la que me-

jores resultados da en produccion
en los meses de enero y febrero, fe-
cha en la que los agricultores ne-
cesitan tener el maximo nimero de
kilos, ya que es cuando, normal-
mente, los precios estan mas altos”.

En la zona de El Ejido hay di-
ferentes condiciones meteorolo-
gicas, ya que, “‘si nos vamos hacia
la sierra, lo que vamos a encontrar
es una zona calida, pero muy seca,
mientras que si nos vamos a la

zona media, ésta es fria y hime-
da. Al mismo tiempo, la zona de
Tierras de Almeria es calida, pero
también humeda. Estas condicio-
nes exigen variedades que cum-
plan con estos cambios, algo que
Valle RZ ha logrado, ya que es un
pepino muy sembrado en El Eji-
do, porque soporta altas variacio-
nes climatolégicas y se adapta
muy bien, dando un buen resulta-
do”.

ll José Luis Ruipérez, delegado comercial de Rijk Zwaan en El Ejido. /FHALMERIA
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JAVIER LOPEZ, DELEGADO COMERCIAL DE RIJK ZWAAN EN ALMERIA PONIENTE CENTRO

“La potencia de raiz de Valle RZ,
Burgos RZ y Vergel Rz es una
garantia de éxito en la zona”

I La fortaleza radicular de estas tres variedades tardias de pepino tipo holandés tienen

como consecuencia que, como ha explicado Lopez, “las producciones son mas elevadas”

M Rafa Villegas

Valle RZ, Vergel RZ, asi
como Burgos RZ son tres

variedades de pepino tardio que
se adaptan perfectamente a la
zona centro del Poniente alme-
riense. Javier Lopez ha asegura-

do que Valle RZ “es la variedad
lider en tardio en la zona. Produ-
ce muy bien, incluso con bajas
temperaturas, es resistente a ce-
niza y su calidad es excepcional,
de principio a fin”. Burgos RZ es
otra opcion, muy productiva en
tardio.

Vergel RZ, finalmente, es ide-
al “para fincas de la zona con sue-
los mas pesados, que necesitan el
crecimiento extra que tiene esta
variedad. Todo ello con muy alta
resistencia a amarilleo y ceniza,
nada de cuello de botella y una
alta calidad”, ha afiadido Lopez.

ALBERTO DOMINGO, DELEGADO COMERCIAL DE RIJK ZWAAN EN ALMERIA PONIENTE ESTE

M Javier Lopez, delegado comercial de Rijk Zwaan en Almeria Poniente Centro. /FHALMERIA

l Alberto Domingo, delegado comercial de Rijk Zwaan en Poniente Este. /FHALMERIA

“La fuerte raiz de Valle RZ y Burgos RZ
permite que se adapten muy bien a
las zonas frias y himedas”

M Elena Sanchez

La fuerte raiz que tienen las va-
riedades de Rijk Zwaan
Valle RZ y Burgos RZ permite
que se adapten muy bien a la zona
de Roquetas y San Agustin, am-
bas destacadas por su clima cali-
do y hiimedo. De hecho, ésta es
una de las caracteristicas princi-

MIGUEL ERRASTI, DELEGADO COMERCIAL DE RIJK ZWAAN EN LA COSTA TROPICAL

pales por la que los productores,
que trabajan con plantaciones de
primeros de octubre, eligen tanto
Burgos RZ como Valle RZ, “pe-
pinos que, en los meses de frio,
no se vienen abajo y siguen pro-
duciendo con continuidad”, indi-
ca Alberto Domingo, delegado co-
mercial de Rijk Zwaan en esta
zona de Almeria. Burgos RZ es

una variedad que aporta fortale-
za y muchos kilos, mientras que
Valle RZ, ademas de estas carac-
teristicas, también destaca por su
planta negra, resistencia al ama-
rilleo y ofrece pepinos con cuello
redondo y de longitud perfecta.
Sin duda, variedades idoneas para
esta zona, asi como para siembras
tardias.

“Las caracteristicas de Valle RZ y
Vergel RZ los hacen ideales para
la Costa Tropical granadina”

os productores de pepino tar-

dio de la Costa Tropical es-
tan logrando excelentes resulta-
dos cada campafia con las varie-
dades Valle RZ y Vergel RZ. De
Valle RZ, el delegado comer-
cial de Rijk Zwaan en esa zona
de Granada, Miguel Errasti, ha

asegurado que “su introduccion
es muy fuerte. Se adapta muy
bien y con el buen manejo de
los productores estan logrando
producciones muy buenas. Tie-
ne un excelente rebrote, es re-
sistente a la ceniza y, ademas
de ser blueleaf, la calidad de su
fruto es realmente excepcio-
nal”.

De Vergel RZ, Errasti ha ex-
plicado que “es ideal para con-
diciones extremas, como frio,
zonas de umbria o suelos agota-
dos. La planta es muy vigorosa
y cuenta con resistencias Unicas,
por lo que hay agricultores que
incluso la ponen como parape-
to, en las cercas, para evitar la
entrada de mosca blanca”.

l Miguel Errasti, delegado comercial de Rijk Zwaan en la Costa Tropical. /FHALMERIA
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MARIA DEL MAR GIMENO, DELEGADA DE LA ZONA DE LEVANTE DE RIJK ZWAAN

“Valle RZ y Vergel RZ garantizan
una produccién continuay se
adaptan muy bien al frio de Nijar”

I Las resistencias de ambas variedades, sobre todo a oidio, las convierten en grandes

opciones para unos agricultores que, fundamentalmente, trabajan con pepino en ecolégico

M Isabel Fernandez

Maria del Mar Gimeno, dele-
gada de la zona de Levante
de Rijk Zwaan, afirma que
Valle RZ y Vergel RZ son dos va-
riedades con un excelente compor-
tamiento frente “al frio de Nijar”,

asi como frente a las oscilaciones
térmicas, en general, que caracteri-
zan el clima de la zona y, de hecho,
“ni pierden calidad ni produccion”.
Sin embargo, lo que méas valoran los
agricultores que han apostado por
ellas es “su continuidad en la pro-
ducciodn, sin parones”, que les per-

mite cumplir con la programacion
de sus cooperativas, y “sus resis-
tencias” a oidio y amarilleo, sobre
todo teniendo en cuenta que, en el
Campo de Nijar, “el pepino se hace,
casi todo, en ecoldgico”. Por ulti-
mo, y con respecto a la calidad de
sus frutos, es “excelente”.

AURELIANO CEREZUELA, ESPECIALISTA DE CULTIVO ECOLOGICO DE RIJK ZWAAN

l Maria del Mar Gimeno, delegada de la zona de Levante /FHALMERIA

l Aureliano Cerezuela, especialista de Cultivo Ecolégico. /FHALMERIA

“Valle RZ complementa a Pradera RZ
y a Litoral RZ en un ciclo mas tardio
en cultivos de pepino ecologico”

ﬁ ureliano Cerezuela, espe-
cialista de Cultivo Ecologi-

co de Rijk Zwaan, comenta que
Valle RZ es el mejor comple-
mento para Pradera RZ -de ci-
clo temprano- y Litoral RZ -para
un ciclo medio- cuando de pepi-
no ecolodgico se trata, gracias, so-

FRANCISCO PINO, DELEGADO DE LA ZONA DE ALMERIA OESTE-GRANADA ESTE DE RIJK ZWAAN

bre todo, a “su buena produccion
con bajas temperaturas” y a su
“gran cantidad de rebrote”.

En el caso concreto del cultivo
ecologico, mucho mas limitado
que otros a la hora de aplicar tra-
tamientos, los agricultores que se
decantan por Valle RZ lo hacen,
sobre todo, por “sus resistencias”,
ya que esta variedad de Rijk

Zwaan es resistente a amarilleo
y a oidio. Y es que estas resis-
tencias garantizan al productor
que “tendra que aplicar menos
tratamientos”, sin que por ello sus
frutos pierdan un apice de cali-
dad.

Por ultimo, Cerezuela destaca
que Valle RZ ofrece un fruto “de
cuello redondo y buen cierre”.

“Los agricultores valoran la calidad
de fruta en el rebrote de Valle RZ y
Vergel RZ para llegar hasta abril”

HILF.G

Francisco Pino, delegado de la
zona de Almeria Oeste-Grana-
da Este de Rijk Zwaan, comenta que
es fundamentalmente en la zona de
Castillo de Bafios donde sus agri-
cultores apuestan por el pepino
como su cultivo principal y que eli-
gen Valle RZ y Vergel RZ “por la
calidad de la fruta que ofrecen en el

rebrote”, siempre pensando en “lle-
gar con produccion hasta abril”. Asi-
mismo, la resistencia a ceniza de
ambas variedades es, para los pro-
ductores, un valor seguro.

En el caso de Valle RZ, en su
zona, “se hace tanto en invernade-
ros buenos como malos, con mas
y con menos humedad” y, segun
Pino, esto es asi por “la rusticidad
de la planta, que le permite adap-

tarse mejor que otras variedades”.
Enlo que respecta a Vergel RZ, “es
un material nuevo que los agricul-
tores estan usando mucho para eco-
l6gico”, precisamente por su “buen
comportamiento frente a oidio y por
su sistema radicular potente”.
Vergel RZ se adapta, ademas, a zo-
nas como Albufiol y Adra, “donde
las aguas tienen mayor salinidad y
suelen ser mas duras”.

l Francisco Pino, delegado de Almeria Oeste-Granada Este. /FHALMERIA
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Especial ENVASES YEMBALAJES

-

El especialista =%

en envases

Cajas de cartén, Flowpack, cestas PET y PP, malla, celulosa, vasos, alveolos...

El mejor de los productos de nuestra tierra merece un envase a su altura. Nuestra mision es ofrecer las
mejores opciones del mercado y el servicio mas completo para que ni su producto ni su estocaje
tengan ningun problema.
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EN LA PROVINCIA ALMERIENSE

En torno a un 15 por ciento de la industria
auxiliar se corresponde con fabricas de envases

La gran mayoria de estas
empresas se concentra en la
comarca del Poniente y mas
del 80 por ciento de sus
ventas son para la provincia

M Rafa Villegas

| sector de los envases de

plastico y carton para frutas
y hortalizas es el segundo per-
teneciente a la industria auxiliar
de la agricultura en nimero de
empresas, con un porcentaje que
ronda el 15 por ciento del total.
Solo los semilleros, con en tor-
no a un cinco por ciento mas, las
supera en niumero.

Asi, en la provincia de Alme-
ria, muy especialmente en la co-
marca del Poniente, que concen-
tra mas del 80 por ciento de las
empresas fabricantes y distri-
buidoras de envases y embalajes
de carton y plastico, existen mas
fabricas de este tipo que de cons-
truccion de invernaderos, riegos
y sistemas de fertirrigacion, ca-
sas de semillas, empresas de sis-
temas de control climatico, de
produccion biolodgica, asi como
de sustratos y de plasticos.

La mayoria de las empresas de
envases y embalajes de la pro-
vincia, concretamente en torno
al 90 por ciento de todas ellas, se
corresponde con matrices, mien-
tras que el 10 por ciento restan-
te se corresponde con delega-
ciones filiales.

El motivo de la implantacion
de tantas empresas que se dedi-
can a la fabricacion y/o distribu-
cion de los envases y embalajes
de carton o plastico para la agri-
cultura almeriense es evidente.
Y es que, alrededor del 83 por
ciento de sus ventas las realizan
para clientes de la provincia,
mientras que el 16 por ciento res-
tante lo comprarian clientes del
resto de Espafa y solo el 1 por
ciento va fuera del territorio na-
cional.

Pese a la dura competencia que
existe entre las empresas de este
subsector, lo cierto es que éste ha
demostrado su fortaleza. Y es
que, como no podia ser de otra
manera, las comercializadoras
necesitan sus productos para po-

ll Cajas de carton en la planta de Smurfit Kappa, en el término municipal de Vicar.

der exportar las frutas y hortali-
zas. El problema surge de la exi-
gencia de varias cadenas de dis-
tribucidn, que podrian estar lu-
crandose con esta practica, de la
utilizacion de cajas de plastico
de marcas como IFCO o EPS, en
detrimento de las de carton, mas
econdmicas para las comerciali-
zadoras almerienses.

En la mayoria de las empresas
exportadoras de frutas y horta-
lizas de la provincia conviven,
debido a sus multiples clientes,
las cajas de plastico y las de car-
ton.

Los disefios y formas de los en-
vases y embalajes para produc-
tos hortofruticolas han cambia-
do mucho en los ultimos afios.
Las empresas cuentan con dise-
fadores que han sabido adaptar-
se a la perfeccion a los nuevos
tiempos, proponiendo cajas de
carton o plastico mas atractivas
para el consumidor final y utiles.

Cabe destacar, por otra parte,
la amplia experiencia que tienen
estas empresas en la provincia.
Y es que, la gran mayoria de ellas
lleva instalada en la zona mas de
20 anos. Ello implica, como no
podia ser de otra manera, un ma-
yor conocimiento de las necesi-
dades que tiene el campo alme-
riense, asi como las de los dife-
rentes mercados de destino eu-

ll Bobinas de carton.

ropeos, especialmente aleman,
francés, holandés y britanico, con
los que trabajan las comerciali-
zadoras.

ORIGEN DE LOS MATERIALES
El origen del material utilizado
para la fabricacion de las cajas y
demas embalajes, asi como del
resto de sus inputs proceden en
un 6,5 por ciento de la provincia
almeriense. E1 61,3 por ciento lo
adquieren del resto del territorio
nacional, mientras que el 32,3
por ciento restante se importaria
de paises terceros.

l Empleado trabajando en la planta de Smurfit Kappa.
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PAPER | PACKAGING | SOLUTIONS

Mejorar tu negocio
requiere tiempo.

Con unos Mminutos
deberia ser suficiente.

Conoce nuestras historias sobre innovacion,
proyeccion de futuro y colaboracion, y
averigua como nuestras soluciones de
embalaje pueden mejorar tu negocio.
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ENTREVISTA

ITENE

“La marca Plaform es una
referencia en envases de frutas
y hortalizas por su calidad”

Martinez destaca, entre
otras caracteristicas, su
variedad de formatos,
resistencia a la humedad y
diferentes presentaciones

Diego Martinez, director ge-
neral de la empresa Grupo
Diego Martinez, una de las prin-
cipales empresas del Mercado
Central de Frutas y Hortalizas de
Mercabarna y del sector en el am-
bito nacional, afirma que “la mar-
ca Plaform es una referencia en
envases de frutas y hortalizas por
su calidad”.

Algunas de las caracteristicas
mas valoradas que enumera Mar-
tinez de los envases de carton on-
dulado Plaform para productos
hortofruticola son su “variedad
de formatos, resistencia a la hu-
medad y diferentes presentacio-
nes, que aportan mayor valor y
ayudan a vender el producto”.

ESTRUCTURA DEL PALET

Para una firma del perfil de
Grupo Diego Martinez, donde
la linea de importacion y ex-
portacidn acapara una gran cuo-
ta de negocio, los envases jue-

ENCUENTROS

ll Diego Martinez es el director general del Grupo Diego Martinez. /FHALMERIA

gan un papel crucial durante
todo el recorrido de la fruta y
hortaliza, donde “la estructura
correcta del palet, sin envases
defectuosos y maltrechos, es
fundamental para que la fruta y
hortaliza llegue a destino en 6p-
timas condiciones para su co-
mercializacion y consumo”. En
este sentido, Diego Martinez
manifiesta que “los grandes
operadores europeos como, por
ejemplo, los grandes supermer-

cados, prefieren los envases de
carton”.

Por su volumen de envases Pla-
form, Grupo Diego Martinez fue
una de la empresas premiadas por
su fidelidad en la campafia de pro-
mocion 2013 con uno de los cru-
ceros por el Mar Mediterraneo.
“Fue un viaje muy bien organiza-
do hasta el altimo detalle, donde
mis padres disfrutaron del encan-
to de cada de las ciudades que vi-
sitaron”, expone Diego Martinez.

Valencia acogera el foro
anual de la IAPRI sobre
packaging el proximo afo

I Instituto Tecnoldgico del

Embalaje, Transporte y Lo-
gistica (ITENE), en Valencia,
acaba de ser elegido organiza-
dor del prestigioso foro anual de
la Asociacion Internacional de
Centros de Investigacion de
Packaging (IAPRI), que tendra
lugar del 8 al 11 de junio de
2015, y en el que se reuniran los
principales investigadores y ex-
pertos mundiales en la materia
para compartir los hallazgos de
la investigacion en los campos
del envase y el embalaje, la dis-
tribucion y la logistica.

Esta vigésimo séptima edicion
el IAPRI Packaging Symposium
on Packaging se prevé que atrai-
ga a unos 200 asistentes de la
comunidad internacional el en-

vase y embalaje y que cuente con
un total de mas de 100 trabajos
cientificos presentados.

El IAPRI es el maximo orga-
nismo global para la investiga-
cion en packaging y se encarga
de promover el intercambio de
iniciativas de investigacion en-
tre mas de 1.000 expertos de 80
institutos de investigacion en este
sector.

ITENE, por su parte, es un cen-
tro tecnoldgico constituido como
asociacion privada con fines no
lucrativos de ambito nacional,
fundado en 1994. El centro fo-
menta la investigacion, el avan-
ce tecnoldgico, el desarrollo de
la sociedad de la informacién y
la promocion de la sostenibili-
dad en los ambitos del envase y
embalaje, logistica, transporte y
movilidad.

ll Sede de ITENE, en Valencia.

La sostenibilidad, reto ineludible para
la industria del envase y el embalaje

WILFG

a sostenibilidad integrada en

todo el ciclo de vida del pac-
kaging es uno de los retos indelu-
dibles para la industria del envase
y el embalaje. Asi se puso de ma-
nifiesto el pasado mes de mayo du-
rante el primer encuentro sectorial
en alimentacion del Instituto Es-
panol del Envase y Embalaje
(IEEE), al que asistieron un cente-
nar de profesionales.

En este sentido, Inmaculada Ur-
pina, directora de sostenibilidad de
la cadena de suministros y opera-
ciones de Amcor Flexibles Europa
y América, afirmo que el packa-
ging juega un papel fundamental
contra el desperdicio alimentario
y, para ello, recordo que lo funda-
mental es fabricar “envases Opti-
mos” para cada producto y apos-
tar, como no, por el packaging sos-
tenible, teniendo en cuenta crite-
rios objetivos de coste y calidad.

En esta linea, y dentro de las es-
trategias para conseguir envases
y embalajes mas sostenibles, se re-
firi6 a la reduccion de su peso y al
uso de materiales y energia en los
procesos de fabricacion. Asimis-
mo, llam¢ la atencion sobre el re-
ciclaje y la reutilizacion, ademas
de sobre el uso de materiales y
energias renovables. Por ultimo,
hizo un llamamiento a “repensar”
los envases para que tengan un me-
nor impacto ambiental.

l Asistentes al encuentro. /FHALMERIA
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LA INDUSTRIA

La produccidon espaiiola de cartén
ondulado creciéo un 3% en 2013

Segun AFCO, Espana
produjo 4.328 millones de
metros cuadrados, que la
mantienen como el cuarto
productor a nivel europeo

M Isabel Fernandez

spafia produjo 4.328 millones

de metros cuadrados de carton
ondulado en 2013, un 3,12% mas
que un afio antes, cuando la pro-
duccion nacional de este material se
situd en 4.197 millones de metros
cuadrados, segtin recogen los datos
hechos publicos por la Asociacion
Espafiola de Fabricantes de Enva-
ses y Embalajes de Carton Ondula-
do (AFCO). Un 92% de esa pro-
duccioén correspondio, precisamen-
te, a las empresas asociadas a
AFCO. Para su fabricacion, fueron
consumidas mas de 2,6 toneladas
de papel en maquina onduladora.
Con estos niimeros, Espafia se man-
tiene como el cuarto pais europeo
productor de este tipo de material,
solo por detras de Alemania, Italia
y Francia y por delante de Gran Bre-
tafa.

Por otro lado, y en lo que respec-
ta a la facturacion del sector, los da-
tos difundidos por AFCO ponen de
manifiesto que las empresas dedi-
cadas a la fabricacion de carton on-
dulado facturaron 3.977 millones
de euros en 2013, de los que 2.330
correspondieron a una facturacion
directa y los 1.647 restantes, indi-
recta. Estas cifras no son, desde lue-
g0, nada desdefiables y, de hecho,
suponen el 0,4% del Producto Inte-
rior Bruto (PIB) nacional.

La media de consumo de carton
ondulado por habitante y afio se si-
tuo, por su parte, en 50,72 kilos en
2013, muy por encima de la media
de los paises europeos, que apenas
llegd a los 40 kilos en 2010. Y es
que, segun AFCO, a partir de 1990,
se inici6 un despegue de laratio es-
pafiola de consumo por habitante
y afio, que alcanzd su punto culmi-
nante entre 2002 y 2004.

ALIMENTACION

Si bien es cierto que el carton on-
dulado esta presente en todos los
sectores, cuyos productos o com-
ponentes pasan en algiin momento
por estos envases y embalajes, tam-
bién lo es que el sector de la ali-

mentacion y bebidas es el mas im-

portante; de hecho, supone mas del
55% de la demanda en valor de car-
ton ondulado. Entre esos alimentos
y bebidas se encuentran, como no,
las frutas y hortalizas.

Por tltimo, cabe destacar la im-
portancia que este sector tiene para
la economia nacional, no s6lo por su

contribucion al PIB, sino también
por su incidencia en el empleo. De
este modo, los datos hechos publi-
cos por AFCO ponen de manifies-
to que, en total, en el sector del car-
ton ondulado en Espaiia, trabajan
22.600 personas, entre empleos di-
rectos e indirectos.
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FEDEMCO

DE MADERA

Los envases de madera GROW se
adaptan a las necesidades del cliente

Los envases de madera son
envases que se pueden
personalizar y garantizan
la conservacion del
producto en el transporte

os envases de madera GROW
Lofrecen un valor anadido al
envasador. Su buena imagen, de
envase natural, fresco y tradicio-
nal, se transmite al producto en-
vasado, resaltando su calidad.

El continuo desarrollo de las téc-
nicas de impresion permite la per-
sonalizacion del envase de made-
ra, con impresiones de alta cali-
dad de todo tipo de marcas y men-
sajes que lo convierten enun me-
dio perfecto para promover el pro-
ducto envasado y hablar de su ori-
gen.

Los envases GROW se adaptan
a las necesidades del cliente. Asi,
se han desarrollado formatos de
uno y dos kilos, ademas de ces-
tas y tarrinas para el sector de las
cerezas, fresas, etc. Se trata de en-
vases que sirven de unidad de ven-
ta directa al consumidor y que di-
namizan las ventas en las superfi-
cies comerciales. Son los forma-
tos mas utilizados en promocio-
nes.

Atendiendo a razones logisticas
y de calidad, la estandarizacion de
formatos, su perfecto apilamiento
y paletizacion, suresistenciay su

MATERIALES

ll Tomates en un envase de madera GROW. /FHALMERIA

buen comportamiento en camara
refrigerada en las exportaciones a
largas distancias son otras de las
ventajas que presentan los enva-
ses de madera. Ademas, el estu-
diado disefio del envase permite
una correcta ventilacion del pro-
ducto envasado, conservandolo
mejor. Elsello GROW Quality so-
bre el envase garantiza mediante
ensayos en laboratorios esta cali-
dad del envase.

Desde otro punto de vista, la pro-
duccion del envase bajo unas bue-
nas practicas de fabricacion e hi-
giene como las de FEDEMCO,
unida a las propiedades naturales

antibacterianas de la madera, ase-
guran la proteccion e higiene en la
distribucion de los productos hor-
tofruticolas.

Finalmente, es necesario desta-
car el compromiso de la industria
del envase y embalaje de madera
con el medio ambiente. La made-
ra es el material de embalaje mas
respetuoso con el medio ambien-
te porque la madera de estos en-
vases procede de cultivos y bos-
ques gestionados de manera sos-
tenible. Esta industria promueve
el crecimiento y mantenimiento de
los mismos.

El envase de madera GROW es

un envase sostenible, que contri-
buye activamente en la reduccion
del cambio climatico. De hecho,
es el envase que menor impacto
ambiental produce en su ciclo de
vida.

Durante el crecimiento, los ar-
boles absorben grandes cantidades
de CO2, uno de los principales ga-
ses causantes del calentamiento
global, almacenandolo en la ma-
dera en forma de carbono y libe-
rando oxigeno. Finalmente, la fa-
cil reciclabilidad de la madera en
otros productos, como por ejem-
plo el tablero aglomerado, permi-
te que el CO2 permanezca en ella.

Espaiia reciclo el
53% de envases,
embalajes y palets
en el afio 2012

spafia reciclo,en 2012, el

53% de los envases, em-
balajes y palets de madera,
cumpliendo, de este modo, con
el minimo marcado por la di-
rectiva comunitaria sobre re-
siduos de envases vigente en
la actualidad y que cifra esa
tasa de reciclaje en el 15%. Asi
lo afirmaron, recientemente,
desde FEDEMCO, desde don-
de apuntaron, ademas, que ya
estan recavando datos para ob-
tener la tasa de reciclaje de
2013. Para ello, FEDEMCO-
Ecolefio, en colaboracion con
Ecoembalajes de Espaiia, esta
entrevistando a empresas tan-
to del sector reciclador como
de los sectores generadores de
estos residuos.

El estudio abarca las tres fa-
ses del ciclo de vida de un en-
vase o embalaje de madera,
como son su fabricacion, don-
de se determina el volumen to-
tal puesto en el mercado y sus
destinos, su utilizacion por par-
te de usuarios primarios y se-
cundarios, teniendo en cuen-
ta la posible reutilizacion o el
desecho y, por ultimo, la fase
de recuperacion, en la que se
estudia como el residuo del en-
vase o embalaje de madera es
recogido por el correspon-
diente gestor, recuperador o re-
ciclador, que determinara su
destino final.

Estudios revelan que la madera de
pino mata gérmenes, bacterias y virus

Diversos estudios de universida-
des y centros de investigacion eu-
ropeos, entre ellos el Instituto Bio-
l6gico Federal Aleman para la Agri-
cultura y la Silvicultura o las uni-
versidades de Salzburgo o Tampe-
re, en Finlandia, han demostrado
que la madera de pino mata gér-
menes, bacterias, virus y hongos,
lo que la convierte en un material

ideal para la fabricacion de enva-
ses y embalajes con fines alimen-
tarios. Esto es asi no solo gracias a
su estructura porosa y su capilari-
dad, que hace desaparecer de la su-
perficie el caldo de cultivo, sino
también a sus sustancias natura-
les biocidas, tales como el pine-
no, el limoneno, las pinosilvinas
o el estilbeno.

Por todo ello, su madera puede
ser mas efectiva que otros mate-

riales sintéticos o que ciertos plas-

ticos que, a priori, podrian parecer

mas higiénicos. En el caso concreto
de la madera de pino, distintas in-
vestigaciones han confirmado, ade-
mas, que la madera cercana a la
médula de los troncos y las ramas
es la parte en la que se concentran,
en mayor medida, estas propieda-
des. La madera de pino se presen-
ta, asi, como un material muy in-
teresante para envases.

l Madera de pino.
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NOVEDADES

Un nuevo envase biodegradable aumenta
mas del 15% la vida util de los vegetales

Este es el resultado de un
proyecto desarrollado por
AIMPLAS y que sera
presentado en la 179 edicién
de Equiplast, en Barcelona

[l Isabel Fernandez

Investigadores del Instituto Tec-
nologico del Plastico, AIM-
PLAS, han desarrollado una nue-
va generacion de envases para ali-
mentos que, segiin recoge el pro-
pio Instituto en un comunicado,
“combinan propiedades biode-
gradables y activas”. En concre-
to, se trata de bandejas y bolsas
de plastico fabricadas a partir de
materiales procedentes de fuen-
tes renovables en las que se han
envasado distintos tipos de le-
chugas, brotes, e incluso, toma-

ll El tomate es uno de los productos con los que se ha ensayado esta novedosa generacion de envases. / FHALMERIA

tes. El resultado, segtin han hecho
publico desde AIMPLAS, ha sido
“un aumento de la vida util del ali-
mento de mas del 15% respecto a

los envases convencionales”.

El material biodegradable uti-
lizado para la fabricacion de es-
tos envases ha sido el PLA o aci-

do polilactico, un polimero del
acido lactico que puede reem-
plazar a los polimeros basados en
recursos no renovables. Actual-

mente, para su obtencion, se usan
sustratos azucarados o amilana-
ceos, normalmente de origen ve-
getal, por parte de bacterias fer-
mentativas. Segln los expertos
en la materia, el PLA o acido po-
lilactico es el que tiene un mayor
potencial para sustituir al pastico
convencional.

Sin embargo, el aumento de la
vida util de estos vegetales no es
solo fruto del uso de este material,
sino también del ajo. En este sen-
tido, y seglin han explicado des-
de AIMPLAS, “para lograr este
aumento de la duracion de su con-
tenido, las innovadoras bandejas
y bolsas del proyecto PLA4Food
han sido aditivadas con extrac-
tos de ajo encapsulados” que, pos-
teriormente, “liberan de manera
controlada sus propiedades antio-
xidantes, antimicrobianas y anti-
fungicas una vez entran en con-
tacto con los alimentos”.

Esta novedad y alguna otra mas
seran presentadas en Equiplast, el
Salon Internacional del Plastico y
el Caucho de Fira de Barcelona,
del 30 de septiembre al 3 de oc-
tubre.
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JOSE ANGEL GONZALEZ, GERENTE DE PLASTICOS ALBORAM
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0 José Angel Gonzilez mostrando la amplia gama de envases que tienen a disposicion de sus clientes. /FHALMERIA

“Nuestro objetivo principal es seguir
apostando por el servicio y la calidad”

M José Antonio Gutiérrez

lasticos Alboram es una em-
presa dedicada a la fabricacion
de envases para frutas y hortalizas.
Desde 1996, esta entidad produce
todo tipo de cajas de campo, evo-
lucionando de acuerdo con las exi-
gencias de los clientes. Su fabrica
en Almeria se encuentra en Las Nor-
1as de Daza, desde donde atiende a
casi la totalidad de las empresas ex-
portadoras de hortalizas de la pro-
vincia.
José Angel Gonzalez es su gerente
y se muestra muy satisfecho con la
acogida que ha tenido su producto,
desde siempre, entre los empresa-
rios locales. En tal sentido, comen-
ta que “ahora hemos hecho una
apuesta fundamental y muy impor-
tante por la calidad, disponemos de
un departamento de [+D que nos
permite hacer frente a cualquier exi-
gencia que se nos presente y, por
ello, ser competitivos al maximo”.
La gama de cajas de Plasticos Al-
boram es interminable: ‘Petis’, ‘Cu-
neras’, ‘Europeas’, ‘Planchetas’ y
toda la gama de fondo perdido que
demanda actualmente el mercado.
Muchos agricultores que trabajan a
diario con estos envases descono-

I Plasticos Alboram se instal6 en Las Norias (El Ejido), en 1996, y, desde entonces, atiende a casi todos los exportadores

de frutas y hortalizas de la provincia de Almeria, sirviéndoles cajas de campo de todo tipo y otros envases

cen su origen. Las cajas se fabrican
en maquinas de ultima generacion.
En tal sentido, el director de la en-
tidad afirma que, “‘en septiembre, in-
corporamos dos maquinas nuevas
de alto rendimiento para poder res-
ponder adecuadamente a la deman-
da que tenemos”.

El responsable de la fabrica mati-
za que, “cada vez, las maquinas son
mas rapidas produciendo cajas, ade-
mas de consumir menos energia’.
La forma de las cajas cambia y evo-

e

0 José Angel Gonzalez junto al responsable de la fabrica de Las Norias. /FHALMERIA

luciona a lo largo de los afios, asi
como el disefio en general. José An-
gel Gonzalez comenta al respecto
que, “continuamente, hacemos mol-
des nuevos”.

El molde influye en la calidad y
en la cantidad de cajas a fabricar. El
gerente aclara que “hay dos tipos de
calidades. La de mayor calidad es la
caja que se produce con granza, que
se compra a la petroquimica. Su
principal caracteristica es que es mas
duradera. Hay otras cajas de me-

nor calidad, pero también muy re-
sistentes, que son las que se fabri-
can partiendo de cajas viejas tritu-
radas”.

Por otro lado, Jos¢ Angel Gonza-
lez comenta que “el objetivo de la
Compaiia es seguir apostando por
el servicio y la calidad. Ademas que-
remos aumentar nuestra presencia
en clientes y en zonas en las que ain
no estamos plenamente introduci-
dos”. Plasticos Alboram pertenece
al grupo Plastimol, que es una com-
paiia fundada en 1973, lider en el
sector de los envases rigidos y en el
embalaje flexible. Dispone de dos
centros de transformacion, uno en
Murcia, Plasticos de Molina S.L., y
otro en Almeria, Plasticos Alboram,
S.A., ubicado en Las Norias.

Siete puntos clave hacen de esta
entidad una de las mas serias y efi-
caces en el mundo del envase y em-
balaje: respeto al medio ambiente,
calidad, servicio al cliente, [+D, pro-
ductividad, adaptabilidad, equipo
humano y una amplia gama de pro-
ductos acordes con las exigencias
del mercado.

Los envases, pieza
fundamental para
el trabajo diario
del sector agrario

Las cajas de campo son una
pieza fundamental en el tra-
bajo diario de miles de pro-
fesionales del sector de las
hortalizas en Almeria. Estos
envases son usados a miles
por los agricultores en la ta-
rea diaria de recoleccion.
Muchas de estas cajas van
directas al mercado, por lo
que su aspecto debe ser el
mejor posible para favore-
cer la venta del producto.

Las cajas de campo y las
de fondo perdido también se
ven afectadas por normati-
vas que se desarrollan a fa-
vor de la transparencia en la
comercializacion de frutas y
hortalizas.
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Tel. +34 95056 71 06
Plasticos Alboram, S.A. Fax: +34 950 60 66 36
Paraje Loma del Viento, 70 - Las Norias de Daza. E-mail: alboram@plastimol.com
04716.El Ejido (Almeria) - Espaiia. www.plastimol.com
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DATOS DEL INSTITUTO DE PROSPECTIVA INTERNACIONAL

El 69% de los agricultores prefiere el envase de
carton antes que el de plastico, segtin un estudio

Los principales motivos son
la mejor presencia que
ofrece al producto, mayor
proteccion, asi como logra
optimizar el transporte

M Elena Sanchez

n estudio realizado por el
Instituto de Prospectiva In-
ternacional (IPI) de-
muestra que el 69 por ciento de
los productores agricolas se
muestra a favor del envase de
carton antes que del envase de
plastico, ya que, segun indica
dicho informe, entre las ven-
tajas, destaca que mejora la pre-
sencia del producto, le ofrece
una mayor proteccion y se op-
timiza el transporte. Asimismo,
segun el estudio, a esto hay que
sumar la ventaja en sostenibi-
lidad y conservacion del medio
ambiente que ofrece el incre-
mento del uso del carton. Sin
embargo, los agricultores no
son los tnicos que prefieren el
carton al plastico, ya que, este
mismo estudio, indica que mas
del 70 por ciento de los consu-
midores prefieren los embala-
jes de carton antes que los de
plastico.
De hecho, el visto bueno al
carton también se da en el Ins-
tituto para la Produccion Sos-

SRP

tenible, que, en su apuesta por
el uso de materiales que sean
de caracter renovable, recicla-
ble y biodegradable, como el
carton o la madera, se muestra
a favor del uso de estos mismos
en el proceso de trazabilidad de
las frutas y hortalizas envasa-
das y expuestas en los comer-
cios.

USO POCO EXTENDIDO
Segun el Instituto de Prospec-
tiva Internacional, el uso del
carton ondulado para este tipo
de sectores estd menos exten-
dido de lo que se pretende. Uno
de los motivos del poco empleo
de este material, segun el IPI,
lo causan las grandes cadenas
de distribucién ya que, los prin-
cipales productores agricolas
espafioles indican que, en la
mayoria de los casos, los que
intervienen en la eleccion del
envase son estas mismas.
Igualmente, desde el Institu-
to para la Produccion Sosteni-
ble han dado a conocer que
quieren trabajar para que las
grandes cadenas de distribucion
apuesten por el uso de envases
y embalajes de carton en los
productos hortofruticolas y, con
ello, trasladar esta preocupa-
cién a los consumidores. Con
esta apuesta, aseguran, buscan
una mayor proteccion del me-

ll Agroiris apuesta fuerte por el envase de carton. /FHALMERIA

dio ambiente y una mayor con-
cienciacion a nivel global.

El Instituto para la Produc-
cion Sostenible esta creado con
el objetivo de promover una
cultura empresarial de respon-
sabilidad hacia el medio am-
biente, que se traduzca en la
adopcion de actitudes, com-
promisos y practicas de pro-
duccién y puesta en el merca-
do, coherentes con la sosteni-
bilidad en sus distintas fases.
Otro de los objetivos es la eva-
luacion y certificacion de pro-
cesos, productos y servicios de
consumo como sostenibles.

l Envase de carton de Almafrut. /FHALMERIA

Los embalajes listos para vender =
permiten ahorrar recursos y tiempo

os embalajes listos para vender

(SRP) son embalajes secunda-
rios que, a su vez, agrupan envases
primarios y llegan hasta los linea-
les de supermercados ejerciendo las
funciones de expositor, facilitando
la reposicion y mejorando la efi-
ciencia en la cadena de suministro.
Ademas, segtin la Asociacion Es-
paiola de Fabricantes de Envases
y Embalajes de Carton Ondulado,

este tipo de embalaje optimizado
permite ahorrar recursos y tiem-
po, ya que permite a los producto-
res y minoristas ejecutar su cadena
de suministro de manera mas flui-
day eficiente.

VENTAJAS

Entre las principales ventajas de los
SRP destacan que se trata de carton
ondulado que protege al producto
de golpes, vibraciones, humedad y

cambios bruscos de temperatura.
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Ademas, este tipo de carton es na- 4
tural, renovable, reciclable, biode-
gradable y se fundamenta en crite-
rios de sostenibilidad, ademas de
que minimiza los residuos de em-
balaje en el punto de venta.

De hecho, para los expertos en
este sector, este tipo de embalajes
cumple con las reglas de oro nece-
sarias, asi como garantiza un rea-
provisionamiento agil de las estan-
terias, gracias a su facil apertura y
reposicion.

"'?El rl":
.

0 Embalaje disefado y realizado por Smurfit Kappa. /FHALMERIA
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Noticias

PARA EVITAR PROBLEMAS GRAVES EN EL CAMPO

El Consistorio ejidense exige a la Junta
la limpieza de los cauces y las ramblas

El alcalde, Francisco
Gongora, ha alertado de la
situacion de abandono de
estas zonas que podrian
ocasionar graves problemas

M Elena Sanchez

1 Ayuntamiento de El Ejido

ha exigido, una vez mas, a
la Junta de Andalucia, que lleve
a cabo la urgente limpieza de las
ramblas y los cauces del muni-
cipio, antes del inicio de la cam-
pafia agricola, con el objetivo de

B Rambla de Santa Maria del Aguila. /rHALMERIA

evitar problemas de seguridad pasada primavera dejaron en muy

por avenidas en caso de lluvia. Y
es que, las fuertes lluvias de la

mal estado zonas como Barran-
co Andrés Pérez, Rambla Agui-

las Bajas, Rambla Los Aljibillos,
Rambla de La Sardina, Rambla
de Los Lobos, Rambla del Capi-
tan y Rambla del Toyo, aunque,
es cierto, que el problema mas
gordo, como explica el alcalde
de El Ejido, Francisco Gongora,
“estd en la Rambla de La Male-
za, Arroyo de la Cueva de la Sal
y la Rambla el Aguila, en don-
de es necesario que se actie de
manera inmediata para no la-
mentar, con las primeras preci-
pitaciones, dafios importantes
como arrastre de piedras y tierra
y el corte de caminos y carrete-

ras muy transitadas por nuestros
agricultores”.

Asimismo, Gongora ha alerta-
do de “la necesidad” de que la
Junta de Andalucia cumpla con
sus competencias en materia de
higiene rural para evitar catas-
trofes en caso de fuertes lluvias.
Y es que, desde el Gobierno eji-
dense se recuerda que, ya el afio
pasado, se aprobd en Pleno una
mocidn en la que se instaba a la
Delegacion de Agricultura y Me-
dio Ambiente de la Junta a la lim-
pieza urgente y al mantenimien-
to de todas las ramblas y cauces
que discurren por el municipio,
ya que la mayoria se encuentran
en un estado de “absoluto aban-
dono”. De igual modo, en dicha
mocion se solicito el incremen-
to de la vigilancia en esos tramos
para garantizar la seguridad de
las personas.
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ESTUDIO UNIVERSIDAD DE ALMERIA

NOVEDAD

Los invernaderos de Almeria son muy
eficientes en el uso de la energia

En ellos se obtienen mas kilos
de frutas y hortalizas por
unidad de energia consumida
en comparacion con otros
invernaderos muy tecnificados

M Elena Sanchez

¢ Los invernaderos de Almeria.
Analisis de su tecnologia y ren-
tabilidad’. Este es el titulo del es-
tudio que han elaborado los pro-
fesores de la Universidad de Al-
meria Alejandro Lopez, Francis-
co Molina y Diego Luis Valera 'y
del que se obtienen conclusiones
como el hecho de que dichas es-
tructuras almerienses son muy efi-
cientes en el uso de la energia, ya
que, en ellos, se obtienen mas ki-
los de frutas y hortalizas por uni-
dad de energia consumida en com-
paracion con otras zonas de in-
vernaderos muy tecnificados, aun-
que también con mayores rendi-
mientos por metro cuadrado. Ade-
mas, segun dicho estudio, que se
enmarca dentro de la Catedra Ca-
jamar de Economia y Agroali-
mentacion de la Universidad de
Almeria, las producciones medias
en la provincia son competitivas
frente a otras zonas con inverna-
deros sin elevada tecnologia, es-
pecialmente, la utilizada para mo-
dificar su microclima. Y es que, el
‘Modelo Almeria’ es, probable-

l Vista general de invernaderos en el Poniente almeriense. /FHALMERIA

mente, el mas adaptado al nuevo
contexto de exigencias de los con-
sumidores europeos, que deman-
dan gran calidad en los productos,
con el menor coste medioambien-
tal posible.

CUATRO COMARCAS

Este estudio se ha realizado en las
cuatro comarcas agricolas de Al-
meria: Campo de Dalias, Bajo An-
darax, Campo de Nijar y Bajo Al-
manzora. Se ha entrevistado a 212
agricultores y a los responsables
de 12 empresas comercializado-

GRUPO AL QUE PERTENECEN ANTENA 3 Y LA SEXTA

ras, obteniendo, asi, una superfi-
cie muestreada de 685 hectareas
de invernaderos, un 2,4% del total
provincial, lo que supone el estu-
dio méas amplio de los que se han
realizado hasta ahora.

MAS CONCLUSIONES

Otra de las conclusiones del libro
es que la combinacion de inver-
nadero tipo Almeria y suelo are-
nado contintia, después de 50 afios,
gozando de una excelente salud.
Solo en los ciclos largos, espe-
cialmente los de tomate, adquie-

ren relevancia estructuras de tipo
multitunel, que también son inte-
resantes en especialidades como
pepino.

También se ha observado que la
mejora de la ventilacion natural in-
duce incrementos productivos,
pero sin un coste significativo fren-
te a otros sistemas de control cli-
matico. De hecho, la capacidad de
ventilacion del invernadero tipo
Almeria tiene que mejorar, puesto
que, aunque se ha incrementado en
los tltimos afios, sigue siendo de-
ficiente en la actualidad.

RECIBE AYUDA DE LA JUNTA

AGF lanza al
mercado su nuevo
producto, zumo de
sandia fashion

rupo AGF, propietario de

sandia marca fashion®
vuelve a revolucionar el mer-
cado hortofruticola, lanzando
su novedosa bebida de zumo
de sandia fashion®, una firme
apuesta del Grupo por la di-
versificacion de sus gamas de
producto.

Se trata de una bebida refti-
gerada, sana, refrescante y na-
tural, ya que contiene un
99,6% de puro zumo de san-
dia fashion® con edulcorante
de stevia, también de origen
natural. 200 ml. de la bebida
de sandia fashion® equivalen
auna de las cinco raciones dia-
rias de fruta y verdura reco-
mendadas para mantener una
salud optima, lo que lo con-
vierte en un producto ideal
para toda la familia y para su
consumo en cualquier mo-
mento del dia.

El zumo se debe conservar
refrigerado entre 0 y +6°C y
consumir bien frio para una
mayor satisfaccion. Se pre-
senta en un practico formato
de 750 ml. en botella.

El producto se puede adqui-
rir en exclusiva durante esta
campafia en los casi 400 cen-
tros que El Corte Inglés tiene
repartidos por toda la geogra-
fia espafiola.

Atresmedia prepara ‘Mar de plastico’,
serie ambientada en el campo almeriense

1 Grupo Atresmedia, al que

pertenecen, entre otros ca-
nales de television, Antena 3 y
La Sexta, ha presentado en el
prestigioso FesTVal de Vitoria
las diez series nuevas que esta
preparando de cara a las pro-
ximas temporadas. Una de ellas
va a estar ambientada en el
campo almeriense y, segun la
descripcion, va a contar con to-
dos los estereotipos negativos

de siempre. En concreto, la
descripcion de la serie es la si-
guiente: “Ambientada en Al-
meria, en la zona dominada por
los invernaderos que ocupan
miles de hectareas, esta serie
producida por Multipark arran-
ca con un crimen cometido en
este particular escenario. Alre-
dedor de la investigacion que
se inicia, se cuenta una histo-
ria de amor entre un joven con
prejuicios raciales y una tem-
porera de color”.

Ademas, prosigue la des-
cripcion: “Como trasfondo, la
vida de los trabajadores ilega-
les, la convivencia de estos con
los agricultores enriquecidos
tras el boom de los invernade-
ros, los nuevos matrimonios de
los locales con esposas llega-
das del Este... Un retrato del
cambio profundo que sufrid
una de las zonas mas pobres de
Espafia convertida en poco
tiempo en una de las mas pros-
peras”.

a empresa almeriense Bo-

degas Alto Almanzora ha
recibido, por parte de la Junta
de Andalucia, una subvencion
de 11.500 euros para actua-
ciones de promocién de sus vi-
nos en mercados extranjeros,
ayudas que suponen el 50 por
ciento del total de la inversion
que llevara a cabo la sociedad.
En este sentido, la bodega re-
alizara acciones de promocion

Bodegas Alto Almanzora se
promociona en el exterior

de sus caldos en ferias y ex-
posiciones que se celebraran
en Estados Unidos, India y
México. De hecho, para la
asistencia a EE.UU. se le ha
concedido una subvencion de
4.000 euros, la misma cantidad
que para llevar sus vinos a Mé-
xico. Por su parte, para poder
llegar a la India, donde mos-
trar la calidad de sus caldos,
Bodegas Alto Almanzora ha
recibido un total de 3.500 eu-
ros de ayuda.
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Agenda

EVENTOS

FORO. Sepor 2014,

la Feria Ganadera,
Industrial y
Agroalimentaria de Lorca

a edicion niimero 47 de la Feria Gana-

dera, Industrial y Agroalimentaria / Se-
mana Nacional del Ganado Porcino, tendra
lugar entre los dias 15 y 18 de septiembre en
lalocalidad murciana de Lorca. Sepor es una
manera eficiente de dar a conocer la imagen,
lamarca y los servicios de las empresas pu-
blicas y privadas, llegando a una parte muy
importante de la cuota de mercado. Ademas,
se ha convertido en un foro de expertos y pro-

fesionales, a través de sus jornadas y del Sim-

FERIA. El comercio, la agroalimentacion y nuevas
tecnologias se dan cita, en octubre, en Barbastro

urante los dias 20y 21 de oc-

tubre se celebra, en Barbas-
tro, Ferma, un saléon multisecto-
rial donde se dan cita las empre-
sas del Alto Aragdn, con el obje-
tivo de mostrar sus productos y
servicios al publico en general. El
comercio, la agroalimentacion, la
automocion o las nuevas tecnolo-
gias son algunos de los sectores
presentes en Ferma, uno de los
eventos feriales mas antiguos de
Barbastro.

FORO. Gijon acoge, en
septiembre, Agropec, la
feria agricola, forestal y
pesquera de Asturias

Del 26 al 28 de septiembre, Agropec
es la cita anual en Gijon, Asturias, de
los agentes de los sectores agricola, gana-
dero, forestal y pesquero. Al ser Asturias
una zona con una potente industria agroa-
limentaria, la muestra es muy relevante den-
tro del panorama nacional. La ganaderia,
la industria alimentaria, los bienes de equi-
po para las industrias transformadoras, la
pesca y su transformacion, alternativas a

i lasactividades agrarias y ganaderas y la ar-

posium Internacional. i tesania conviven en Agropec.

EN LERIDA DEL 15 AL 17 OCTUBRE DEL 1 AL 4 OCTUBRE

El sector de la 4 L 4 XI Congreso SEAE
ordela ' Cerca de 30 paises participaranen X'

maquinaria agricola Agricultura

se cita en Feria
Agraria San Miguel

Del 25 al 28 de septiembre se
celebra, en Lérida, una nue-
va edicion de Feria Agraria San
Miguel, la cita casi inexcusable
para todas las empresas y profe-
sionales relacionados con el sec-
tor de la maquinaria agricola, tan-
to por las novedades que en ella
se podran descubrir, como por los
contactos que se podran estable-
cer. En este evento se podran en-
contrar sectores como el de ma-
quinaria agricola, donde se trata-
ran temas relacionados con equi-
pos de siembra y plantacion, equi-
pos para la manipulacion y el tras-
lado de productos agricolas o
equipos para trabajar en suelo,
etc. Igualmente, se podran cono-
cer las novedades acerca de los
equipos y servicios para la agri-
cultura, como abonos, productos
quimicos y naturales, equipos
para riego, gestion de residuos o
revistas técnicas y editoriales. Fi-
nalmente, la ganaderia seré otro
de los pilares del evento, donde
se podra conocer todo lo relacio-
nado con equipos para granjas,
equipos de limpieza,....

la proxima edicion de Fruit
Attraction, cita especial del sector

Este evento reunira, en
Feria Madrid, la mayor
representacion de la
produccion internacional
de frutas y hortalizas

no de los grandes eventos del
Usector hortofruticola, organi-
zado por IFEMA y FEPEX, reunira
en los pabellones 3, 5, 7y 9 de Fe-
ria de Madrid la mayor representa-
cion de la produccion internacional
de frutas y hortalizas entre el 15 y el
17 de octubre. Consolidado como
uno de los mas sélidos referentes in-
ternacionales, especialmente en el
ambito europeo, Fruit Attraction con-
firma la participacion de empresas
provenientes de 28 paises, entre los
que cabe destacar la importante pre-
sencia de Francia, Italia y Portugal.
Del mismo modo, hay que sefialar
el crecimiento de la participacion de
Polonia, pais que ha cuadriplicado
la superficie de exposicion con res-
pecto a la pasada edicion. Ademas,

l Interior del pabellon de Fruit Attraction. /FHALMERIA

Irlanda asistira por primera vez y pa-
ises como Suecia, que se estreno el
aflo anterior, y México volveran a
Fruit Attraction 2014.

En relacion a los visitantes, la or-
ganizacion prevé un incremento en
el nimero de visitantes que ya en
la pasada edicion registro 24.829 pro-
fesionales, de los cuales mas de
5.300 fueron extranjeros llegados de
83 paises, destacando los prove-
nientes de Francia, Italia, Portugal,
Reino Unido, Paises Bajos, Alema-
nia y Polonia, que significaron el

69% del total de visitantes de fuera
de Espatia, lo que confirma a Frui-
tAttraction como cita clave para la
distribucion europea.

Asimismo, la presencia de las prin-
cipales comunidades autéonomas pro-
ductoras de frutas y hortalizas del
pais hace de Fruit Attraction una pri-
vilegiada plataforma de negocios e
informacién y oftece al visitante la
oportunidad de conocer la mayor di-
versidad de contenidos, productos
de vanguardia y los sistemas mas in-
novadores de esta industria.

Ecoldgica Familiar,
en Vitoria

a Sociedad Espaiiola de

Agricultura  Ecoldgica
(SEAE) celebra, cada dos afos,
sus congresos cientifico-técni-
cos, en los que se comparten y
debaten entre las partes intere-
sadas, los resultados de sus in-
vestigaciones, y se exponen las
recientes innovaciones que fa-
vorezcan el desarrollo del sec-
tor.

OBJETIVOS

Entre los objetivos destacan: Fa-
cilitar el intercambio de conoci-
mientos técnico-cientificos, ex-
periencias, materiales didacticos
y proyectos que impulsen la for-
macién y la innovacion en el sec-
tor de la produccion ecoldgica;
analizar los aspectos que condi-
cionan el desarrollo del sector
y la necesidad de obtener ma-
yores conocimientos para en-
contrar innovaciones y solucio-
nes apropiadas; plantear reco-
mendaciones y acciones de me-
jora que contribuyan a un mayor
desarrollo sostenible del sector
y por ende del medio rural.



Septiembre 2014 - fha I me"’a

Blueleaf sin oidio
toda la campana

En temprano

Pradera RZ

Para temperaturas extremas

En medio

Litoral RZ "

Seguridad en ciclo medio

En tardio
Valle RZ'”

Seguridad para tardio
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