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Genética de Plantas’ para arrancar fuerte Ia campaﬁa

- La representacion de la provincia se eleva a 63 empresas, un 17,5% mas que en la pasada edicién.

Un tercio de la expediciéon andaluza corresponde a las entidades almerienses. La principal novedad
es que la cita de este ano coincide con el arranque de la campafa agricola
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La provincia de Almeria presenta dificultades para
regar a un precio aceptable las explotaciones agrarias

Todo ello mientras el afloramiento de agua del Acuifero Central Superior obliga a bombear agua del humedal de la
Balsa del Sapo y tirarla al mar y amenaza con ser un problema en otras zonas ejidenses como la Cafnada de Ondyar

[ ] Rafa Villegas

n el subsuelo de buena

parte de la comarca del

Poniente almeriense se
concentra una importante masa de
agua que, sin embargo, ya no es
suficiente, debido a su progresiva
salinizacion y el empeoramiento
de su salobridad, para abastecer
a las miles de hectdreas de inver-
nadero que se concentran en El
Ejido y municipios colindantes.
Existen comunidades de regantes,
por ejemplo la de Solponiente, en
el nicleo de poblacién ejidense de
Balerma, que estan teniendo serios
problemas para regar sus fincas.
El pantano de Beninar, tnico de
la comarca, se seca. Actualmente
s6lo acumula 3 hectémetros cu-
bicos de agua, por lo que es poca,
por no decir nula, el agua que pue-
de ofrecer.

Muchas comunidades de re-
gantes estdn encontrando la so-
lucién en mezclar el agua de sus
pozos mas salinizados con agua,
por ejemplo, procedente de la De-
saladora del Poniente, lo que enca-
rece considerablemente el precio.
Todo ello mientras el Gobierno de
Espafa ha puesto en marcha me-
didas para ayudar a los agriculto-
res murcianos a paliar la sequia,
una decision que si beneficia a la

pEns-

La Mesa del Agua ya esta en marcha en Almeria y prevé un otofio ‘caliente’ de movilizaciones.

zona del Levante almeriense, que
pertenece en parte a la Cuenca del
Segura, pero que deja, de momen-
to, sin apoyo a los productores del
Poniente.

Todo ello ocurre mientras el
agua del Acuifero Superior Cen-
tral no deja de afloral en el hume-
dal de la Balsa del Sapo, obligando
a bombearla y tirarla al mar para
evitar, como ha ocurrido en mu-
chas ocasiones, inundaciones en
las fincas aledanas, e incluso en vi-
viendas. La razén por la que aflora
el agua en esta zona de Las Norias,

asi como en las cafiadas de Ugfjar
y Ondyar, las tres situadas en El
Ejido, es que el agua de riego de
los invernaderos se filtra y va a pa-
rar al acuifero.

El alcalde de El Ejido, Francis-
co Goéngora, ha demandado soli-
daridad hidrica a cuencas vecinas,
como la del Guadalfeo, y solicita
que, de haber excedente de agua,
“se destine a un municipio y una
comarca que han acogido siempre
a todos con los brazos abiertos”.
En cuanto a la situacién en la Bal-
sa del Sapo y las cafiadas de Ugi-

S 4 QE—

El alcalde de El
Ejido exige una
desalobradora para
aprovechar el agua
que se tira de la Balsa
del Sapo y solidaridad
hidrica

jar y Ondyar, el regidor ejidense ha
exigido “que se pongan en marcha
las medias necesarias para el apro-
vechamiento, con una desalobra-
dora, de esa agua, bien mezclada
o depurada”. Del mismo modo,
Goéngora ha adelantado que el pro-
blema de exceso de la ldmina de
agua en el humedal de 1a Balsa del
Sapo se estd extendiendo. El alcal-
de de El Ejido ha asegurado que
“ya hemos tenido que elevar varios
metros la planta de transferencia
del Consorcio de Residuos Sélidos
Urbanos, que estd en la Cafiada de
Ondyar, por la subida de la lami-
na”. A dia de hoy, ademads, el nivel
del agua no deja de subir en esta
zona Yy, segiin ha advertido Gon-
gora, “la planta de transferencia
estd en estos momentos a tan solo
unos 13 metros del nivel fredtico,
de no hacer nada, de no tomar me-
dida alguna, la lamina de agua va a
seguir subiendo” y, por ende, va a
seguir creando problemas.

La Federacién de Regantes de
Almerfa (FERAL), por su parte, ha
constituido la Mesa del Agua para,
como han explicado, “intentar que
se resuelva el déficit hidrico y aca-
bar con el desemparo institucional
que padecen los regantes”. Se pre-
senta un otofio caliente, estan pla-
nificando ya un intenso calendario
de movilizaciones.
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CULMINADO EL PROCESO DE INTEGRACION

Unica Group se asocia
al Grupo AN y crean la
sociedad Unica Fresh

Nace para la comercializaciéon en los mercados de todo el fresco del grupo

LT

La consejera de Agricultura, Mari Carmen Ortiz, asistio al acto de presentacion de dicha integracion.

[ ] Elena Sanchez

espués de varios meses
de negociacién, Grupo
AN y Unica Group han
sellado el proceso de integracion
permitiendo que la empresa alme-
riense lidere y gestione la comer-
cializaciéon de frutas y verduras
para los mercados de fresco del
grupo. Para ello, ambas cooperati-
vas han dado a conocer la creacion
de Unica Fresh, gestionada por
Unica, para la comercializacion, en
los mercados, de todo el fresco del
grupo. Este proceso de integracion
convierte a la cooperativa resultan-
te en la primera de Espafia por vo-
lumen de facturacion, con mas de
1.000 millones de euros, donde las
frutas y hortalizas para el mercado
de fresco superaran los 300 millo-
nes de euros el proximo afio, segin
confirman desde ambas entidades.
Por todo ello, este proyecto
nace con el objetivo principal de
aumentar la fiabilidad de los clien-

tes finales, pudiendo ofrecer mayor
variedad y volumen, a la vez que
aumentara el calendario de dispo-
nibilidad de productos. Asi, tam-
bién se aportardn mas oportunidad
y mejor futuro a los agricultores de
las entidades que los integran. En
esta linea, todas las cooperativas de
Unica han aprobado, previamente
en Asamblea General, el acuerdo.
Grupo AN tiene una factura-
cion de 775 millones de euros y

PACs b el

omivad l

ericad

asocia a 150 cooperativas agrarias
de 17 provincias espafiolas, co-
mercializando, conjuntamente, la
produccion de sus mas de 30.000
agricultores y ganaderos socios,
que transforma en parte para darle
valor afiadido en industrias propias
o participadas. Por su parte, Unica
esta ingegrada por diez cooperati-
vas con presencia en Almerfa, Gra-
nada y Murcia y tiene un volumen
de 271 millones de kilos.

Fruit Attraction nos
impone modernidad

e imagen

JOSE ANTONIO GUTIERREZ

esde que decidid Almeria

competir en los grandes es-

cenarios en el terreno de las

frutas ylas hortalizas, lamo-
dernidad ha terminado imponiéndose en
la comercializacién de nuestros produc-
tos. Mucho ha llovido desde que las em-
presas almerienses decidieran hacerse
hueco en la esfera internacional de este
sector participando en Fruit Attraction.
Hoy podemos comprobar que muchas
de ellas luchan por estar a la vanguardia
de lo que piden los mercados europeos
y americanos. Sinir mas lejos, laimagen
que proyectan muchas de nuestras ex-
portadoras es refrescante, moderna,
muy llamativa y donde imperan la cali-
dady el gusto por lo mejor.

En lo referente a la oferta, si com-
paramos las hortalizas de hoy con las
de hace 10 afios, encontramos pocos
elementos comunes. Las empresas de
semillas se han impuesto como meta
ayudar a los exportadores a hacer su
labor comercializadora y a no dejar caer
alos agricultores cuando la rentabilidad
no es la adecuada.

Parece que en Almeria nos hemos
creido que innovar no solo es necesa-
rio, sino también es imprescindible.
lgualmente, estamos convencidos de
que un buen trato de la imagen propia
no es gastar dinero, es invertir. Que ir a
una feria de estas caracteristicas no es
ir de vacaciones, es trabajar. Estamos
mirando a los grandes competidores a

PERIODISTA

la cara y muy firmemente y eso parece
gustarnos. Este afo, la nueva edicién de
la cita madrilefia acogera un auténtico
desembarco de empresas almerienses
que ven en Fruit Attraction una oportu-
nidad clave para empezar la campafia
agricola con buen pie, mostrando a los
clientesinternacionales cémo sigue cre-
ciendo el potencial productor y la oferta
agricola de esta tierra. La feria de Ma-
drid esuntermémetro para saberen qué
nivel nos encontramos porque podemos
compararnos con nuestros competido-
res, hablar con nuestros clientes, valo-
rar el efecto de nuestra propia imagen,
evaluar si estamos a la altura de lo que
quieren los consumidores europeos en
primer orden y, posteriormente, los nor-
teamericanos.

La feria ha abierto una via de co-
municacién directa con los clientes de
nuestro campo en la que el protagonis-
mo almeriense es evidente. El peso de
nuestra horticultura se deja notar y eso
nos favorece frente a los que han duda-
do de nuestra capacidad de satisfacer
las exigentes demandas de los cada
vez mas complicados clientes. Almeria
muestra musculo en la cita de Madrid
gracias a los cincuenta afios de evolu-
cién y a cambios fundamentales en la
Ultima década. La imagen de nuestras
hortalizas a través de las empresas
exportadoras es la mejor tarjeta de pre-
sentacion.

iBuena feria! Elcampo se lo merece.

fha&imeria
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EN LA PROVINCIA DE ALMERIA

Innovalclima y Megal Energia potencian un nuevo
sistema de energia fotovoltaica mas sostenible y rentable

[ ] Elena Sanchez

as empresas almerienses

Innovalclima y Megal

Energia tienen en mar-

cha un proyecto basado
en un nuevo sistema de energia
fotovoltaica “muy ambicioso y
exclusivo, con el que entendemos
tiene que ir de la mano el futuro
de la agricultura”, asegura Nico-
14s Ferndndez, gerente de Inno-
valclima, quien explica que “este
proyecto es totalmente sosteni-
ble, ya que no emite nada de CO2
a la atmésfera”. Con este nuevo
sistema de energia fotovoltaica,
el agricultor tendré la capacidad
de innovar sus instalaciones, asi
como también se le ofrece la po-
sibilidad de controlar todos los
parametros de produccion, siste-
mas de riego, apertura y cierre de
ventanas cenitales, al igual que
controlar, con su propio mévil,
temperatura, grados, humedad,

Pol.

etc., lo que le permitira tener ma-
yor capacidad de produccién. Por
su parte, Juan Galindo, fundador
de Megal Energia, asegura que
“éste es uno de los proyectos mds
importantes en los que he tra-
bajado hasta ahora. Sin duda es
sencillo apostar por €l, ya que es
rentable, innovador, barato, etc.,
por lo que estoy seguro de que va
a tener un €éxito rotundo”.

Este nuevo proyecto no solo
se estd llevando a cabo en la zona
del Poniente almeriense, sino
que también estd presente en
Nijar, donde aparece la parte de
calefaccién y fertirrigacién, con
la que “se pretende conseguir
mads produccién y un menor cos-
te para el productor, lo que nos
permitird ser mucho mds com-
petitivos en el mercado y poder
estar a la altura de lo que el sector
agricola almeriense necesita”, in-
dica Nicoldas Fernandez, gerente
de Innovalclima. Cabe destacar

kk%ﬁlnnovalctlima MEGAL

INNOVANDO PARA LA AGRICULTURA SOSTENIBLE

Ind. Sector 20 ¢ 04009 Almeria o TIf.: (+34) 950 622 660 * info@innovalclima.com ¢ www.innovalclima.com

Vista de pdjaro de un invernadero con la instalacion de las placas fotovoltaicas de Innovalclima y Megal Energia.

que para la instalacién y puesta
en marcha de este proyecto, el
agricultor puede solicitar las ayu-
das de la Junta de Andalucia a la
modernizaciéon de invernaderos,

A UIES
L

f
|
i
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unas ayudas que podrian llegar a
cubrir hasta el 50 por ciento de
las inversiones que realicen los
productores. Asimismo, Innoval-
clima y Megal Energia estan ne-

SOLAR,

T
e, Y. e
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R,Green:Energy.
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gociando con Cajamar una linea
de financiacion especial, conoci-
da como préstamo puente, “con
la que se facilitara al agricultor la
instalacién de nuestro sistema”.

SOLAR Green Energy es un sistema revolucionario que engloba
los Ultimos avances y tecnologia en energias renovables y limpias:

1/ Reduce los costes.
\/ Ahorra los gastos de la luz.
1/ Ausencia de emision de CO, huella de carbono.

ANEIE

Innovalclima y Megal,
ideas para un mundo mejor
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EN EL CAMPO DE NiJAR

La planta geotérmica convertira
los residuos horticolas en
biomasa de uso industrial

Se trata de uno de los proyectos paralelos mas importantes a realizar

a zona almeriense del
Campo de Nijar conta-
rd, en un futuro proxi-
mo, con una planta
geotérmica destinada a la cli-
matizacién de invernaderos.
Pero dentro de esta iniciativa,
se llevard a cabo un proyecto
paralelo que consistird en la
construccién de una planta de
secado y cribado de los resi-
duos horticolas generados en
los invernaderos para conver-
tirlos en una especie de astillas,
biomasa de uso industrial.

Este proyecto se trata de una
solucién practica y limpia que
dard valor a uno de los princi-
pales problemas del campo al-
meriense como es la gestion de
los residuos horticolas.

Este proyecto serd presen-
tado junto con la construccién
de la primera planta geotérmi-
ca, que aportard la tecnologia
necesaria para la valorizacién
de los residuos del campo de
Nijar y su conversién en pro-
ducto energético. El proceso se
convierte en rentable debido al
bajo coste de la energia inicial,
la geotérmica, ya que es conti-
nua e inagotable al devolverse

el agua caliente al acuifero una
vez extraido el calor para que
vuelva a tomar la temperatura
optima de forma natural.
Asimismo, se ha dado a co-
nocer que la energia que con-
tiene la biomasa es energia
solar almacenada a través de
la fotosintesis. Por ello, secar,
granular, compactar, enfriar,
tamizar y empaquetar para su
exportacién convertirdn una
parte del problema de los resi-

duos horticolas de la Huerta de
Europa en el producto final de
una industria en alza.

Segiin datos del Ministe-
rio de Industria, “las previsio-
nes establecidas por el Panel
Intergubernamental sobre el
Cambio Climdtico establecen
que antes de 2100, la cuota de
participacién de la biomasa en
la produccién mundial de ener-
gia deberia estar entre el 25 y
el 46%.

Nueva linea integral para la
gestion de restos vegetales

g Forum

Esta medida permitira aprovechar 1,4 millones de toneladas al ano

[ ] E. Sanchez

a Junta de Andalucia ha
informado de las nuevas
medidas de apoyo a la
gestion de restos vege-
tales en la horticultura, que per-
mitirdn el aprovechamiento de
una media anual de 1,4 millones
de toneladas en Andalucia. Las
politicas disefiadas facilitardn re-
cursos del Programa de Desarro-

llo Rural y del marco de Fondos
Europeos 2014-2020 con lineas
de apoyo financiero y técnico
para pasar del actual sistema de
pocas y grandes instalaciones
de tratamiento a otro basado en
una red de plantas intermedias
y puntos de recogida, con ges-
tién independiente y facilidad de
transporte.

Entre otras medidas, se res-
paldard a los agricultores para

la adquisicién de equipamiento
de triturado y autocompostaje en
las propias explotaciones, la sus-
titucién de la rafia plastica de los
invernaderos por material biode-
gradable y la reutilizacién de los
restos para incorporar materia or-
gdnica al suelo.

El objetivo es promover un
salto cualitativo del sector de la
agricultura intensiva hacia una
economia circular.

Alumnos motivados en los primeros dias de curso. /FHALMERIA

ATRAVES DE LA CAMARA DE COMERCIO

Jovenes menores de
30 anos se forman para
trabajar en la agricultura

El curso es de 60 horas y terminara en noviembre

[lE.s.G.

n grupo de jévenes me-

nores de 30 afios ha co-

menzado el curso ‘Adqui-

sicion de competencias

bdsicas para manipula-
dores y recolectores hortofruti-
colas’ puesto en marcha por la
Camara de Comercio de Almeria,
con el fin de lograr la insercién
en el mercado de trabajo o auto-
empleo.

El curso, ya iniciado, contara
con un total de 60 horas y termi-
rd el préximo mes de noviembre,
momento en el que las empresas
del sector inician sus campafias
de produccién y exportacion.

El temario que los alumnos
abordardn durante el curso con-
templa diversos aspectos del

0150

manipulado y del proceso de
recoleccion de alimentos que
van desde la higiene alimenta-
ria, hasta la defensa alimentaria,
alérgenos, prevencién de riesgos
laborales, manejo de maquinaria,
formacién por puestos de mani-
pulado, recolector, aplicador de
productos fitosanitarios, calidad,
legislacién, caracteristicas espe-
cificas del sector hortofruticola,
fases del proceso de produccién
y envasado, conocimientos acer-
ca de los diferentes cultivos,
impacto medioambiental de las
actividades de los recolectores o
salud laboral, entre otros.

Con el desarrollo de este iti-
nerario formativo, los alumnos
adquiriran la cualificacién nece-
saria y para incorporarse al siste-
ma agricola almeriense.

Mari Carmen Ortiz, consejera de Agricultura, Pesca y Desarrollo Rural.



almeria ¢ Octubre 2016

Impulsando el sector

hortofruticola
por todo el mundo
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REFERENTE MUNDIAL EN FRUTAS Y HORTALIZAS

fruit attraction

Almeria presenta la mayor oferta hortofruticola de
Espana con la presencia de 63 expositores en la feria

Estas cifras suponen un incremento del 17, 5 por ciento con respecto a la pasada edicién, un indicativo de la
importancia que dan las empresas y organizaciones almerienses del sector a este evento anual

[] Rafa Villegas

a provincia de Almeria,
conocida  internacional-
mente como la ‘huerta de
Europa’, mostrara toda su
fortaleza y potencial en el sector
de las frutas y hortalizas en Fruit
Attraction 2016. Este afio, ade-
mads, su presencia se incrementa
respecto a la anterior edicion,
con un aumento de las empresas
y asociaciones y organizaciones
expositoras del 17,5 por ciento,
hasta las 63 compaiiias con stand.

En cuanto al conjunto anda-
luz, esta Comunidad Auténoma
lidera, una edicién mads, la parti-
cipacion, en esta ocasion con 182
empresas expositoras, un 35 por
ciento de ellas almerienses. Tam-
bién se trata de un incremento
muy importante del nimero de
expositores con respecto al afio
pasado, cuando estuvieron pre-
sentes en esta feria agricola 124
empresas de Andalucia, 58 me-
nos que este afio.

La importancia de Almeria en
Fruit Attraction es paralela a las
cifras que maneja en volimenes
de produccién y superficie culti-
vada. La provincia presenta, sin
duda, la mayor oferta hortofru-
ticola de Espaiia, fruto del duro
trabajo de miles de agricultores
que cultivan las casi 30.000 hec-
tdreas de invernadero que existen
en el territorio almeriense. En la
pasada campaifia, desde Almeria
se comercializaron 3.693.355
toneladas de frutas y hortalizas,
segin los datos oficiales de la
Consejeria de Agricultura, Pesca
y Desarrollo Rural de la Junta
de Andalucia, una cifra mas que
considerable.

Entre las empresas almerien-
ses, cabe destacar la participa-
ciéon de comercializadoras hor-
tofruticolas tan conocidas como
Agroejido, Agroiris, Agroponien-
te, Agrupaejido, Alhéndiga La
Union, asi como la gigante CASI,
Unica Group, Ejidomar, Murgi-
verde, Nature Choice, Primaflor,
SAT Costa de Nijar, Vegacafiada
o Vicasol, entre otras.

También cabe destacar la pre-
sencia de importantes empresas

que cuentan con su sede espa-
fiola en la provincia de Almeria,
como es el caso de la multina-
cional de semillas Rijk Zwaan,
o importantes asociaciones de
comercializadoras, como es el
caso de ECOHAL Andalucia o la
Asociacion de Organizaciones de
Frutas y Hortalizas de Andalucia,
sin olvidar a la interprofesional
de interprofesionales de frutas
y hortalizas de todo el territorio
nacional, HORTIESPANA, que
también tiene su sede en territo-
rio almeriense.

La industria auxiliar de la
agricultura almeriense también
tiene, como no podia ser de otra
manera, su espacio en la feria
madrilefia con la participacion,
entre otras, de las empresas Agri-
cola Navarro de Haro, Agrocolor,
Criado y Loépez, Crisara, Grupo
Kimitec, Hispatec o Novasys
Pharme.

El incremento de la participa-
ciéon de empresas almerienses y
andaluzas sigue la trayectoria de
crecimiento que ha experimenta-
do, aflo tras afio, Fruit Attraction
desde su primera edicion. En esta
edicién, por ejemplo, la feria pa-
sard a ocupar seis pabellones —
los niimero 3, 4, 5, 6, 7y 8-, dos
mads que en 2015. Ello supone un

incremento de la superficie ocu-
pada del 16 por ciento, hasta los
40.000 metros cuadrados netos
de exposicion.

De las empresas expositoras
almerienses, 33 participan con el
apoyo de EXTENDA. Esta edi-
cion, ademds, es la primera en
la que Andalucia cuenta con un
pabell6én integro para sus empre-
sas, con una superficie total de
4.865 metros cuadrados, un 47
por ciento mds que el afio pasado.
Ninguna regién tienen un pabe-
116n en exclusiva.

En este espacio que coordina
la Junta, 23 de las empresas expo-
sitoras pertenecen a la organiza-
cién almeriense COEXPHAL, 19
a Asociafruit, 11 a ECOHAL, 11
a Cooperativas Agroalimentarias
de Granada y 10 a Freshuelva.

La fecha de celebracion de
Fruit Attraction es ideal para los
intereses de las comercializa-
doras de frutas y hortalizas al-
merienses y granadinas, puesto
que coincide con el comienzo de
la campafia hortofruticola bajo
plastico en ambas provincias. El
punto negativo de la data elegida
por la organizacion es que ain no
se producen elevados voliimenes
en Almeria, por lo que los em-
presarios prefieren que la feria

ON DEL GOBIERNO EN AIn

La consejera de Agricultura, Pesca y Desarrollo Rural de la Junta de An-
dalucia, Carmen Ortiz, durante la rueda de prensa de presentacion de la
participacion de Almeria y Andalucia en Fruit Attraction 2016.

tenga lugar mas hacia finales de
octubre, como los tdltimos afios y
fecha prevista para Fruit Attrac-
tion 2017, para poder contar con
mas variedad de productos para
mostrar los tres dias de feria ma-
drilefia.

La consejera de Agricultu-
ra, Pesca y Desarrollo Rural de
la Junta de Andalucia, Carmen
Ortiz, que acompaiara al sector
agroalimentario andaluz los dias
5y 6 de octubre, ha subrayado la
importancia de estar presentes en

Fruit Attraction, una feria “estra-
tégica para el sector hortofrutico-
la y que en solo ocho ediciones
se ha consolidado como la me-
jor exhibicion comercial para el
aprovisionamiento internacional
de frutas y hortalizas frescas”.
Ortiz ha resaltado que “las em-
presas andaluzas tienen la opor-
tunidad en la feria de mostrar la
diversidad de productos e innova-
cion, asi como mantener relacio-
nes comerciales e iniciar nuevos
contactos”.
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NUESTRO COMPROMISO
CON LA INVESTIGACION
Y EL SERVICIO ES LA CLAVE
DE NUESTRO LIDERAZGO
EN MELON AMARILLO Tus semillas
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emillas Fito es lider en melon, berenjena
pepino holandes gracias a sus valores

e investigacion, servicioy ¢

arantia

Participa en Fruit Attraction en el Pabellén 4, stand 4E10

[ fhaimeria

emillas Fit6 estd pre-
sente en Fruit Attrac-
tion 2016 con un stand
en el pabellén 4 (stand
4E10), donde se congregan las
principales marcas mundiales de
semillas, nutricién y proteccién
vegetal para el sector horticola.
Precisamente, en esta edicion, la
multinacional espafiola va a des-
tacar en su stand los valores que le
han hecho llegar a ser una de las
grandes empresas de semillas a
nivel mundial: la investigacion, el
servicio y la garantia de la marca
Fit6. Gracias a estos valores, que
son los pilares de la compaiifa en
sus 135 afios de historia, Semillas
Fit6 es lider del mercado en diver-
sos paises del mundo en segmen-
tos como el meldn, la berenjena o
el pepino holandés y cuenta con
una gama cada vez mas importan-
te en segmentos como el tomate,
la sandia, el pimiento, el calaba-
cin y en diversas especialidades.
Desde el punto de vista de la
investigacion, Semillas Fité cuen-
ta con un amplio equipo de me-
jora repartido en sus 6 centros de
[4+D+i. A partir de las necesidades
especificas de cada clima y mer-
cado, los investigadores trabajan
con las ultimas innovaciones en el
campo de la mejora y la biotecno-
logia. Gracias a ello, se lanzan pe-
riddicamente nuevas semillas mas
resistentes y productivas, que dan
frutos con colores mads atractivos,
texturas mas apetitosas y sabores

# "/

Fitd, lideres gracias a su apuesta por la investigaci¢n, el servicio y la garantia al cliente.

mas intensos, respondiendo a las
demandas de los consumidores.
Si se habla de servicio, desde
1880, la voluntad de la compa-
fifa ha sido estar muy cerca de los
agricultores, trabajando conjunta-
mente para desarrollar su negocio.
El experimentado equipo técnico
y comercial de Fit6 se involucra
totalmente con sus clientes para
optimizar el rendimiento de los
cultivos. Esta capacidad de ase-

soramiento es apreciada hoy en
mds de 70 paises, donde la marca
Fit6 esta presente ayudando a de-
sarrollar el negocio del agricultor,
mostrdndole nuevas tendencias
de mercado y cudles serdn las de-
mandas futuras de la gran distri-
bucion.

Y qué se puede decir de la ga-
rantia que supone trabajar con una
marca como Fit6, que lleva més de
un siglo demostrando su experien-

cia en el desarrollo de variedades
de berenjena, meldn, pepino, to-
mate, pimiento, calabacin, sandia
o habas. El amplio conocimiento
de estas especies ha convertido
a la compafifa en un referente
mundial. Ademads, la garantia se
complementa con un sistema de
producciéon de semillas del mas
alto nivel y con un rigurosisimo
control de calidad. La satisfaccion
de los agricultores mds exigentes

y el liderazgo en tipologias como
la berenjena semilarga, el melén
amarillo y el pepino holandés, son
la prueba mads satisfactoria de esta
garantia de la marca Fitd.

En este sentido, en Fruit At-
traction se va a destacar la am-
plia gama de variedades en estos
tres segmentos horticolas: melén,
berenjena y pepino holandés.
En meldn, se destacara la fami-
lia de amarillo, con variedades
como Malerva, Fenicio, Solea-
res, Cristiano o el nuevo Roble-
do, sin olvidar la amplia gama
de variedades en melones piel de
sapo, galia, branco o el cantaloup
Solmarin. En berenjena, la gama
de Fit6 es bien conocida con se-
milargas negras como Cristal y
Erica y la novedad Amalia, a las
que se les unen las nuevas semi-
largas listadas Esmeralda y Ne-
rea o la negra redonda Giada y la
negra larga Senegal. En pepino
holandés, la gama Fit6 incluye
variedades como Benito, Encina,
Estrada, Madrono, Mitre, Gra-
nada o novedades como Drago y
Normando.

Por ultimo, se dedicard un
espacio especial al tomate Mon-
terosa  (www.tomatomonterosa.
com). Se trata de una variedad
nueva cuya singularidad es, sobre
todo, su extraordinario sabor tra-
dicional en cultivos de invierno.
En esta linea, cabe recordar que
Monterosa ha ganado la V edi-
cién de los premios ‘A tu salud’,
organizados por el periédico La
Razén, en su categoria ‘Premio a
la innovacion hortofruticola’.
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NUESTRO COMPROMISO
CON LA INVESTIGACION
Y EL SERVICIO ES LA CLAVE
DE NUESTRO LIDERAZGO
EN BERENJENA SEMILARGA

Tus semillas
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Frio Guerrero abre una oficina en Barcelona
y continua su expansion fuera de la provincia

Esta oficina viene a sumarse a la que abrié a finales del afio pasado en Valencia con el objetivo de “prestar
servicio a todo el territorio nacional”

[ ] Isabel Fernandez

rio Guerrero, empresa es-

pecializada en el transporte

internacional de frutas y

hortalizas, continda inmer-
sa en su fase de expansion fuera
de la provincia de Almeria y, de
hecho, la compaififa que dirige
Christian Guerrero acaba de abrir
una nueva oficina en Barcelona.
Esta nueva sede viene a sumarse a
la que, ya a finales de 2015, la em-
presa abri6 en Valencia con el ob-
jetivo, seguin recuerda su gerente,
de “prestar servicio a todo el terri-
torio nacional”, pero no sélo eso.
También “estamos desarrollando
nuevas lineas hacia Alemania”,
explica Guerrero, quien afiade que
estas lineas estdn pensadas para
el transporte tanto de mercancias
perecederas como mercancias ge-
nerales. En Frio Guerrero trabajan
para prestar el mejor servicio a
sus clientes; de ahi que, en los 1l-
timos meses, hayan pasado de es-
tar especializados en el transporte
a toda la Unién Europea (UE) de
mercancias perecederas a incluir
entre sus servicios mercancias
generales, para lo que utilizan ca-
miones tautliner.

Junto a ello, Frio Guerrero
ha adaptado sus procesos para
lograr distintas certificaciones,
entre ellas, la certificaciéon IFS
Logistics. Esta norma ha sido es-
pecialmente desarrollada para el
almacenamiento, la distribucion
y el transporte de productos tanto
alimenticios como no alimenticios
y su objetivo es unir el comercio
y la industria para crear, de este

B L

Frio Guerrero cuenta con un grupo de profesionales con una larga trayectoria en su sector.

66

Frio Guerrero ha adaptado sus procesos para lograr distintas
certificaciones, entre ellas la IFS Logistics. Ademas, la empresa es

miembro de GlobalG.A.P

modo, una herramienta de trans-
parencia y confianza a lo largo de
la cadena de suministro. En el caso
concreto de Frio Guerrero, su ge-
rente comenta que la obtencion de
esta certificaciéon supone un paso
mads hacia la diferenciacién de su

compaiia dentro del sector de los
transportes, ya que, de hecho, Frio
Guerrero es una de las primeras
empresas de la provincia en con-
tar con esta certificacion que “de-
mandan, sobre todo, las cadenas
de distribucion”. En este sentido,

anade Christian Guerrero que
“son nuestros clientes extranjeros
los que nos piden, fundamental-
mente, que tengamos esta certifi-
cacion”. Para lograrla, y cumplir,
de este modo, con las exigencias
de esos clientes, en Frio Guerrero

decidieron, hace mas de un aflo,
reestructurarse para “dar el mejor
servicio”, adaptando sus procesos
a las exigencias de la norma.

Esta bisqueda de la excelencia
llev6 a Frio Guerrero, hace justo
un aflo, a convertirse, ademads, en
la tnica empresa de servicios lo-
gisticos que es miembro de Glo-
balGAP.

La empresa

Frio Guerrero nacié en 2006 y
lo hizo como una empresa que
ofrecia, sobre todo, el servicio de
“grupaje” para Holanda y Reino
Unido. Ahi estuvo el germen de lo
que es hoy: una de las empresas
mds importantes de la provincia
en transporte de hortalizas y que
llega, practicamente, a toda la
Unién Europea (UE). En la actua-
lidad, Frio Guerrero cuenta con
unos 80 camiones equipados con
la mas moderna tecnologia para
garantizar asi a todos sus clientes
la llegada de su producto al des-
tino marcado y en perfectas con-
diciones. Gracias a esta moderna
flota, la empresa contindia, hoy
por hoy, ofreciendo el servicio de
grupaje gracias al que nacid, si
bien también realiza transportes
completos a cualquier pais de la
Unién Europea.

Frio Guerrero cuenta, por ul-
timo, con un equipo humano con
una larga trayectoria profesional
que trabaja desde su sede central,
ubicada en el edificio Centrodul-
ce, en Aguadulce, lugar estratégi-
co y de facil acceso a la autovia
A-T.
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Practicas para Viveros dentro
de la Version 5 de la Norma IFA

1 fhalmeria

or Material de Propaga-
ciéon Vegetal (PPM, por
sus siglas en inglés) se
entienden las diferentes
fuentes necesarias —semillas, es-
quejes, bulbos y otras partes ve-
getales—para producir todo tipo
de plantas. Muchos productores
de frutas y hortalizas y/o de flores
y ornamentales también cultivan
y venden material de propagacion
vegetal para los mismos dmbitos.
Por esta razén,
GLOBALG.A.P. ha incorporado
el Material de Propagacion Vege-
tal (PPM) como un subambito en
la nueva Versién 5 de la Norma
IFA. De este modo, las mejores
practicas GLOBALG.A.P. para
viveros abarcan la protecciéon de
los cultivos, su trazabilidad, la
sostenibilidad de la gestién del
agua y el manejo integrado de
plagas.

El principio detrds de esta nor-
ma relativamente nueva es que
los productores certificados que
compran material de propagacion
aun vivero certificado reducen los
riesgos, ya que implementan las
mejoras précticas en la etapa de
la semilla o la siembra. Por ejem-
plo, serd mas facil para ellos cum-
plir con los dos puntos de control
nuevos que entrardn en vigor con
la nueva versiébn y que buscan
asegurar la trazabilidad del pro-
ducto y cumplir con las leyes de
propiedad intelectual. También se
facilita en gran parte el proceso de
auditoria al incorporar PPM certi-
ficado en la cadena de suministro.

En este sentido, Saliplant, un
vivero espafiol de injertos y bro-
tes, siempre ha estado al frente
del sector, por lo que fue uno de
los primeros productores en obte-
ner la certificacién bajo la norma
GLOBALG.A.P. para PPM. Esta
empresa se fundé en 1986 y ope-
ra con 8 centros ubicados entre

Granada y Mdlaga, cubriendo una
superficie total de 15 hectareas. El
vivero produce aproximadamente
120 millones de plantas por afio,
que distribuye por toda Espana y
Europa, e injerta mds del 60 por
ciento de las plantas para producir
tomates, sandias y pepinos.

“Dentro de todo, los resulta-
dos en los dltimos afios han sido
muy positivos. Ademds de imple-
mentar la norma, también hemos
perfeccionado nuestros procesos
internos. Nos hemos ganado la
confianza de los clientes y nuestra
profesionalidad estd considerada
por encima de la media. En un
periodo de extrema competitivi-
dad, donde no todos juegan con
las mismas reglas, la tinica forma
de defender nuestro lugar en el
mercado es buscar la excelencia y
las normas unificadas, tales como
las provistas a través de la certi-
ficacion GLOBALG.A.P.”, afirmé
Domingo Lépez, gerente de Sali-
plant.
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Fruit Attraction fue el marco elegido el afio pasado para la puesta de largo de la Interprofesional Esparola.

Pabe

on 6, stand

6B06

HORTIESPANA celebra

en Madrid su primer

La Interprofesional nacional de las frutas y
hortalizas contara con un espacio expositor
en el que atendera a todos los interesados en
saber un poco mas sobre su actividad

[ ] Isabel Fernandez

ORTIESPANA, Or-
ganizacién  Interprofe-
sional Espafiola de Fru-
tas y Hortalizas, tendrd

una participacién muy activa en
esta nueva edicion de Fruit At-
traction, que para la organizacién
supondrd, ademds, un momento
muy especial. Y es que la feria
madrilefia es el primer evento al
que acude tras su reconocimiento
formal el pasado mes de agosto
por parte del Ministerio de Agri-
cultura, Alimentacién y Medio
Ambiente MAGRAMA). En este
sentido, Francisco Géngora, pre-
sidente de HORTIESPANA y, a
su vez, de la Interprofesional de
Frutas y Hortalizas de Andalucia
(HORTYFRUTA), recordd que,
ya el afo pasado, “Fruit Attrac-
tion fue el punto de partida de
esta organizcion”. Alli, continud,
“Fernando Burgaz, director gene-
ral de Industria Agroalimentaria
del MAGRAMA, apoy6 con su
presencia el acto de constitucién

publica”. Un afio mas tarde, HOR-
TIESPANA vuelve a Madrid y lo
hace con “mayor protagonismo”,
ya que “tendremos un stand ubi-
cado en el pabellén 6, 6B06, en
la zona de Andalucfia, y desde alli
atenderemos a todos aquellos que
nos quieran visitar para conocer
la realidad de esta Interprofesio-
nal”. Desde HORTIESPANA, su
presidente se mostré “consciente
de la plataforma que constituye
Fruit Attraction”, de ahi que, en
esta ocasion, hayan apostado por
tener una presencia mucho mas
visible.

La puesta en marcha de cam-
pafias de promocioén, asi como la
participacion en eventos del nivel
de Fruit Attraction son dos de las
paradas sefialadas en la hoja de
ruta que, desde el pasado mes de
agosto, estd siguiendo la organi-
zacion. Pero no son las tnicas.
También contemplan el “mante-
nimiento de contactos con otras
organizaciones interprofesionales
para avanzar en el proyecto de
una Interprofesional europea”.

cumpleanos

La organizacion cuenta con una representatividad del 70% del sector hortofruticola nacional.

Asimismo, desde HORTIES-
PANA tienen claro que quieren
“expandir nuestro proyecto” y, en
esta linea, comenté su presidente
que “tenemos que llegar a otras
asociaciones, contactar e invitar
a participar”. “Hemos dicho por
activa y por pasiva que somos
una interprofesional inclusiva e
invitaremos a participar en ella
a todos aquellos candidatos que

compartan nuestros problemas e
inquietudes”, insistié Géngora.

Las cifras

HORTIESPANA estd formada
actualmente por un total de ocho
asociaciones que, a su vez, aglu-
tinan a 262 empresas hortofruti-
colas. Todas estas organizaciones
suman una produccién anual de
mas de 3 millones de toneladas de

frutas y hortalizas cultivadas bajo
abrigo y facturan, en su conjunto,
mas de 2.200 millones de euros.
Asimismo, HORTIESPANA re-
presenta una superficie de 42.515
hectéareas, todas ellas en produc-
cion, pertenecientes a 17.790 agri-
cultores y que dan empleo a unas
60.000 personas. Gracias a estas
cifras, HORTIESPANA represen-
ta al 70% del sector.
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Hortofruticola La Neca ve en Fruit Attraction el mejor
lugar en el que aumentar el ‘feeling’ con los clientes

Para la empresa ejidense es importante poder reunirse en Madrid con la mayor parte de sus clientes, lo que le permite,
entre otras cosas, que la planificacion de la campana sea mas facil, asi como también la colaboracién entre ambas partes

L] Elena Sanchez

omo viene siendo ha-

bitual en este tipo de

eventos, las empre-

sas hortofruticolas no
quieren perder la oportunidad
de estar presentes y visitar las
oportunidades que ofrecen, ya
que supone una de las mejores
herramientas para seguir estan-
do a la vanguardia del sector.
Por este motivo, un afio mas,
Hortofruticola La Neca visi-
ta Fruit Attraction, una feria
en la que “intentamos fijarnos
altas expectativas, mantenien-
do la ilusién por la meta final,
que no es otra que satisfacer al
cliente”, explica Juan Escobar,
comercial y gerente de la em-
presa. Y es que, para Escobar,
el hecho de tener la ocasidn, en
Madrid, de “reunirnos con bue-
na parte de los clientes permite,
entre otras cosas, que la plani-
ficacién de la campana sea méas
facil”, asi como también que el
entendimiento y colaboracién
entre ambas partes sea mejor.
“Sin lugar a dudas, ésa es la
finalidad bdsica de cualquier
feria, ya sea de productos hor-
tofruticolas o de otro sector. Es
muy positivo asistir a ellas, ya
que reduces costes, aumentas el
‘feeling’ con el cliente y sabes
lo que busca para la campaia.
Ademas, también es un buen lu-
gar en el que intercambiar opi-
niones con diferentes persona-

Interior de un invernadero de cultivo de berenjena de Hortofruticola La Neca. /LA KECA

lidades del sector”, indica Juan
Escobar.

Fruit Attraction, para Horto-
fruticola La Neca, es una “ex-
celente ocasiéon para entender
cudl es la orientacién del mer-
cado, aparte de que también
podemos hacernos una idea de
las nuevas tendencias en cuanto
a productos hortofruticolas se
refiere. Por todo ello, desde La
Neca intentamos estar en IFE-
MA estos dias, no solamente,
porque se considera la feria mas
importante del sector agroali-
mentario, sino también porque,

en ella, podemos mantener con-
versaciones mas extensas con
clientes con los que, durante el
resto del afio, apenas coincides
en persona”, argumenta el co-
mercial y gerente de la entidad.
Juan Escobar estd de acuerdo
con las fechas en las que se
celebra Fruit Attraction. “Creo
que es un acierto para la cam-
paila de Almeria el poder ofer-
tar nuestro producto cuando
otros paises productores estdn
en su recta final”. De hecho,
Hortofruticola La Neca hace
un balance més que positivo de

lo que fue su participaciéon en
la edicidén anterior, hace ahora
casi un afo. “La feria nos fue
bastante bien, ya que pudimos
ver qué es lo que demanda el
mercado, ademds de que tam-
bién conoces las dltimas inno-
vaciones del sector, entre otros
aspectos”.

I Y

“Fruit Attraction es
una excelente ocasion
para conocer las
nuevas tendencias en
cuanto a productos
hortofruticolas se
refiere. Es un cita
importante a la que no
hay que dejar de asistir

v

Interior de las instalaciones centrales de La Neca. /E. s. G.
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Domingo Lopez

| afio pasado centraron su participacion en Fruit At-

traction en dar a conocer las diferentes lineas de

negocio de la empresa en un stand con espacios di-

ferenciados para ello, s qué tienen pensado para esta
nueva edicidn de la feria y en qué se va a centrar el stand de
Saliplant en esta ocasion?

Volvemos a la feria como grupo, con todas las lineas bajo el
mismo espacio. Este afio queremos dejar clara la conexién entre
todos los actores del sector; cuando existe profesionalidad en
todos los que intervienen en la produccién, se mejoran los re-
sultados, se optimizan los costes y se genera mayor confianza
en el mercado.

Presentamos en esta feria las novedades tecnolégicas en
tratamiento de semillas con Granada Coating, el novedoso sis-
tema de produccién de personalizacién del servicio ‘Plantas a
Medida’, con Semilleros Saliplant, y la nueva linea especifica de
huerto amateur Mini Hobby.

- El hecho de que el profesional de este sector conozca
bien y de primera mano cada uno de los roles que desempe-
fia la empresa es fundamental para la evolucién de la misma,
¢écree que este objetivo se logré en su presencia en Madrid el
afio pasado?

Lo fundamental dentro del mercado profesional es la in-
formacién y la definicién de las necesidades. Por este motivo,
nuestra empresa da una gran importancia al momento del en-
cargo, nos tomamos el tiempo necesario en definir con nues-
tros clientes exactamente lo que necesitan, tanto en formatos,
fechas de entrega, etc. y personalizamos el pedido para hacer
su ‘Planta a medida’. Nuestro sistema de aseguramiento de la
calidad mediante ISO, GlobalG.A.P. y Agricultura Ecolégica nos
permite asegurar el cumplimiento de los compromisos adquiri-
dos con nuestros clientes.

- Una buena forma de acercarse al cliente, asi como de de-
finir estrategias conjuntas, es mediante los encuentros B2B,
¢volveran a participar en este espacio? ¢Hasta qué punto son
fructiferas estas reuniones?

La feria en si ya es un gran encuentro de empresas y la
nuestra trabaja en ambas lineas, tanto el B2B como el B2C.
Principalmente, para el caso de las empresas, tratamos de ir a
la feria con un calendario de reuniones organizadas para poder
optimizar el tiempo.

- Sin duda, la eleccién de una plantula o escatimar en la
produccién de la misma puede condicionar en el desarrollo del
cultivo. El trabajo en semillero es el mas importante, ya que
es donde se inicia la produccién. Por su experiencia en este
tipo de eventos, ;scree que cada vez tanto agricultores como
profesionales del sector, en general, son més conscientes de
lanecesidad de perseguir esa garantia en el inicio del cultivo y
apuestan por la calidad y seguridad del mismo?

El nivel de los productores espafioles esté dentro de la éli-
te europea y esto solo se consigue mediante la concienciacién
personal de la importancia de la calidad y las buenas practicas
agricolas. Esta premisa, junto con la mejora continua del teji-
do productivo y comercializador, es lo que nos ha posicionado
dentro del mercado internacional. Este proceso comenzé su
evolucién con las grandes distribuidoras, que fueron pasando
sus demandas a las cooperativas y comercializadoras, que, a su
vez, las transmitieron a los agricultores. Hoy en dia, el proceso
ha de seguir de mano de los agricultores, que han de exigir los

Gerente de Saliplant

(X4

“Este afio hemos consolidado nuestra posicion en el mercado
como uno de los referentes en el sector”

mismos requisitos de calidad y seguridad a sus proveedores,
concretamente, a uno de los puntos mas criticos del proceso,
el semillero.

- Este afio, la fecha de realizacién de la feria es mds tem-
prana que ediciones anteriores, incluso en algunos cultivos ni
siquiera se ha comenzado a recoger fruto o incluso a trasplan-
tar, scree que este adelanto de fecha de celebracién de Fruit
Attraction podria condicionar al sector granadino y almeriense
en cuanto a los negocios y preparacién de la campaiia?

Se ha adelantado la fecha, pero no creo que suponga un
cambio sustancial para la mayoria de las empresas.

- Finalmente, ¢cémo ha sido el inicio de campaiia en Sa-
liplant?

Este afio hemos consolidado nuestra posicién en el mer-
cado como uno de los referentes en el sector, incrementando
nuestro mercado tanto en las zonas tradicionales como en las
de nueva creacién. Estamos orgullosos de decir que nuestros
clientes fieles han crecido un 30% y hemos crecido en nuevos
clientes en un 16%. Nuestro crecimiento, ademas, se debe a la
entrada de clientes altamente profesionales, con un grado de
exigencia superior a la media, que valoran el trabajo bien hecho
y la tranquilidad de depositar su confianza en una organizacién
como la nuestra.
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Almeria y Pekin, unidos para fortalecer la cooperacion
internacional en 1+D y produccion agricola

[ fhalmeria

a Diputacién de Almeria

y Pekin estan colaboran-

do, de manera conjunta,

para promover la comuni-
cacion de las tecnologias en la in-
dustria de la horticultura y forta-
lecer la cooperacion internacional
en la investigacién y la produc-
cién agricola. En este sentido, una
delegacion de Pekin ha visitado,
hace unos dfas, la provincia alme-
riense y lugares como la coopera-
tiva CASI o la Finca Experimen-
tal UAL-Anecoop, para conocer
la esencia del ‘Modelo Almeria’.
El miembro de la Comisién Mu-
nicipal de Medio Rural de Pekin,
Wenjie Kou, puso en valor, duran-
te la estancia en la provincia, “el
peso especifico que tienen ambas
ciudades en materia de agricultu-
ra” y asegur6 que “Almeria es uno
de los lugares mds importantes
por su produccién hortofruticola,
que es admirable y admirada en
todo el mundo. Mientras tanto,

Pekin es un mercado grandisimo
del consumo de verduras”.

De hecho, ésta no es la pri-
mera comitiva que visita Alme-
ria, es mas, “todas las anteriores
han dado muy buena fama a la
provincia almeriense. Ya hay una
base que supone una alianza de
colaboracién entre Almeria y Pe-
kin y, con esta visita, queremos
fortalecer los lazos que nos unen.
Hemos venido a profundizar y
mejorar alin mds nuestro conoci-
miento y relacién con Almeria”,
asegur6 Kou.

Por su parte, el presidente de
la Diputacién de Almeria, Gabriel
Amat, se mostré “orgulloso de
poder recibir a expertos en agri-
cultura en un pais que es toda una
potencia tecnoldgica para que
puedan ‘exportar’ y aprender de
un modelo de agricultura inten-
siva dnico en el mundo. Almeria
estd en condiciones de seguir cre-
ciendo y creando productividad a
los almerienses y a los que elijan
vivir aqui”.

[

DIFUTACION DE ALMERIA
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El presidente de la Institucion provincial, Gabriel Amat, y la diputada de Agricultura, Maria Lépez Asensio, han recibi-
do a una comitiva china conformada por miembros del Gobierno municipal de Pekin y un grupo de empresarios del

sector agricola y tecnoldgico encabezada por Wenjie Kou.

B e,

de la agricultura del futuro

Visitanos en Fruit attraction 2016 y conoce cémo esas ralces conviven con la agricultura mas innovadora,
Te esperamos en nuestro stand, en el que podremos compartir novedades y nuevos planteamientos para la
agricultura del futuro.

Ctra. Almeria, Nacional 340, Km, 341 - 18730 Carchuna

saliplanl C Coattng HoaBY Granada (Espafia) - T. +34 958 623 376 - F. +34 958 623 920
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Vicasol preve duplicar su volumen
de ecologico en esta campana

La cooperativa que preside Juan Antonio Gonzalez sigue inmersa en un proceso de expansion
que la ha llevado a adquirir terrenos propios en El Ejido

[ ] Isabel Fernandez

icasol sigue en continuo

crecimiento. La coopera-

tiva que preside Juan An-

tonio Gonzdlez ha afron-
tado una serie de proyectos en los
ultimos afios que, poco a poco,
van dando sus frutos y que, sobre
todo, suponen un incentivo para
seguir trabajando por sus agricul-
tores. Entre esos proyectos, des-
taca la puesta en marcha de una
linea de ecolégico, ‘Bio Vicasol’,
para lo que la cooperativa abridé
instalaciones en el Campo de Ni-
jar, y que ya en su primera cam-
pafia ha dado “resultados muy
satisfactorios tanto para nuestros
agricultores como para nuestros
clientes”, afirma Gonzilez. En
este primer afio, en Vicasol han
logrado consolidar un gran equi-
po de trabajo y, a partir de ahi, es-
tdn preparados para afrontar nue-
vos retos. El primero, “duplicar
el volumen que hemos hecho en
esta primera campaiia y ofrecer a
nuestros agricultores de ecoldgi-
co un buen resultado”.

Junto a esta apuesta por el eco-
l6gico, Vicasol puso en marcha
hace ya dos campafias una planta
en El Ejido y que, a dia de hoy,
“esta funcionando bastante bien”.
Tanto es asi que, en este segun-
do ejercicio, “hemos envasado en
este almacén cerca de 40 millo-
nes de kilos y hemos creado un
equipo de trabajo de mas de 300
personas”. La evolucién ha sido
tan positiva que, para consolidar
este proyecto de expansién en el
Poniente, la cooperativa acaba de
adquirir terrenos propios en El
Ejido; 120.000 metros cuadrados
en los que, en un principio, prevé
instalar una nave de manipulado
que dard servicio a los agriculto-
res de la zona, asi como una esta-
cion de servicio con gasolinera.

IlyVgama

Otro pilar de ese crecimiento que
viene experimentando Vicasol en
los ultimos afios es su linea de ne-
gocio de I y V gama que, seglin
su gerente, José Manuel Ferndn-
dez, “no para de crecer”, eso si,
“con volimenes modestos”. Y

Juan Antonio Gonzalez,
presidente de Vicasol.

es que, llegados a este punto, “la
idea es seguir trabajando con pro-
ductos de calidad y con el fin de
encontrar un mayor hueco en el
mercado cada dia”. De momento,
Vicasol produce y comercializa
tomate natural, pisto casero, pi-
miento rojo asado en tiras y en-
tero, tomate frito, tomate rallado
natural y fritada. A todos ellos
hay que sumar su gazpacho y
salmorejo, dos productos que es-
tan funcionando muy bien en los
mercados.

A pesar de este crecimiento,
en Vicasol son conscientes de
que deben ‘“seguir trabajando,
mejorando y creciendo”; todo
con el nico objetivo de “ser mas
competitivos en un entorno inter-
nacional muy dificil”. “Compe-
timos con paises muy diversos y
no siempre con las mismas reglas
del juego”, comenta Fernandez.

En este sentido, y con respec-
to a la dltima campaiia, el gerente
de Vicasol lamenta que ha sido un
ejercicio “dificil”, en el que “los
precios no han sido tan buenos
como debieran” y, es mas, “ha ha-
bido momentos dificiles con pre-
cios anormalmente bajos”. Aun
asi, el funcionamiento general de
la cooperativa ha sido muy bueno
y, de hecho, “en esta campaiia,
volvemos a crecer tanto en socios

66

“Consolidar los aumentos de volumenes de
los dltimos arfios, que los socios se sientan
orgullosos de pertenecer a Vicasol”

como en extension de cultivos”.
Y es que son muchos los produc-
tores interesados en formar parte
de una organizacién que, ademas
de la comercializacion, les presta
otros servicios, pero, sobre todo,
“les trata desde un primer mo-
mento de la misma manera que
al resto de socios”. De este modo,
y teniendo en cuenta la llegada
de nuevos agricultores a Vicasol,
sus expectativas en esta campafia
que acaba de comenzar son muy
buenas, tanto que su intencidn es
“consolidar los aumentos de vo-
limenes de los dltimos afios, que
los socios se sientan orgullosos
de pertenecer a Vicasol y desde
Vicasol vamos a intentar darles el
mejor de los resultados”.

Fruit Attraction

Todo este crecimiento y el buen
funcionamiento de la cooperati-
va son los baluartes con los que
Vicasol acude a Fruit Attraction
(pabelléon 6, stand 6B04), una
feria a la que llega, una vez mads,
“para reunirnos con nuestros

clientes y organizar la campafa
que ahora empieza”. En Vicasol
ya han hecho sus deberes, “lleva-
mos meses trabajando y todo estd
listo por nuestra parte, ahora le
toca hablar al mercado”, conclu-
ye Ferndndez.
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Grupo Cristalplant, mas de 20 anos especializados
en injertos de planta horticola, ornamental y fruticola

[ fhaimeria

rupo Cristalplant trabaja

cada dia en dar el me-

jor servicio integral a

sus clientes, un servicio
transparente de calidad y con-
fianza. Con un seguimiento de la
planta extremo y un control de
puntos criticos que hace que cada
partida esté permanentemente
evaluada de cara a servir la mejor
calidad posible.

Como resultado de las tltimas
inversiones realizadas en I+D
de Cristalplant, destaca el incre-
mento en la altura del hipocotilo
de los portainjertos de tomate, lo
que permite injertar mas del 95
% por debajo del cotiledon y ello
hace que se eviten los rebrotes
en fincas con el ahorro de mano
de obra para nuestros clientes.
Igualmente, hacer especial men-
cién a los cambios introducidos
en las cdmaras de prendimiento,
que ha permitido reducir la mor-
tandad de los injertos y aumentar
el aprovechamiento de planta, lo
que se traduce, directamente, en
una ventaja competitiva de cara a
ofrecer un mayor nimero de plan-
ta ttil a nuestros clientes.

En los ultimos dos afios Gru-
po Cristalplant ha acometido di-
ferentes inversiones en las que se
ha apostado por el desarrollo hu-
mano, tecnolégico, nuevas insta-
laciones, ecolégico e innovacién
en todos los sectores de la empre-
sa. Sus instalaciones y procesos
cuentan con la certificacién GLO-
BALGAP, ISO9001 Y CAAE.

La firma realiza injertos de
todo tipo en cucurbiticeas y sola-
ndceas, asi como de todo tipo de
frutales. En los sistemas de injer-
tos, Cristalplant ha trabajado en la
operativa del proceso, los sistemas
de crianza de componentes y las
condiciones 6ptimas de prendi-
miento en las cdmaras de cultivo.
Este semillero trabaja todas las
especialidades requeridas por sus
clientes. Trabajando especialida-
des como sandia Fashion, tomate
Angelle, tomate Tomazur y sandia
Precius Petite, entre otros.

Grupo Cristalplant estd a la
vanguardia en equipos de germi-
nacién. Recientemente ha reali-
zado una optimizacion de todas
las camaras de sus delegaciones,
instalando equipos que se ajustan
a las temperaturas 6ptimas de ger-
minacién de cada cultivo y las ca-
maras se han sectorizado de cara
a “adaptarnos lo maximo posible
a las condiciones 6ptimas de pro-
duccién en cada momento”. Dada
su amplia gama de productos y
mercados con los que trabaja,
Cristalplant cuenta con un amplio
nimero de formatos de bandeja.
En horticolas, los formatos de que
disponen son 726, 384, 294, 247,
150, 104, 96, 70, 54 y 24 alveolos
por bandeja; todas ellas con su va-
riable al tresbolillo, lo que duplica
el nimero marcado.

José Blanco, director general de Cristalplant, recogio la certificacion de GlobalG.A.P. en Fruit Attraction 2015. /R. V. A.

En los ultimos dos arios, Grupo Cristalplant ha acometido diferentes inversiones en las que
se ha apostado por el desarrollo humano, tecnologico, nuevas instalaciones, ecologico e
innovacion en todos los sectores de la empresa

San Agustin / Cartabona / Campohermoso / Las Norias / Aldeillaplant / Los Palacios / EL Yiso [/ Lebrija / Motril

Somos tu primer gre

. Vi

= L
)

¥

e,




20

fhalmeria ¢ Octubre 2016

Nunhems® comparte en Frui

ttraction cien anos de innovacion

en frutas y hortalizas

La unidad de semillas horticolas de Bayer muestra en el stand 4E08 los originales conceptos y variedades que
aportan gran valor a sus clientes

[ fhalmeria

a marca Nunhems® va a

estar presente en la proxi-

ma edicién de Fruit At-

traction, del 5 al 7 de oc-
tubre, para mostrar los resultados
de un siglo de innovacién que ha
sido capaz de revolucionar el con-
sumo de frutas y hortalizas. En el
stand 4E08, los diferentes equipos
de cultivo de la marca Nunhems®
guiardn a los visitantes a través de
la intensa trayectoria con la que la
unidad de semillas horticolas de
Bayer ha conseguido posicionar-
se globalmente como una de las
marcas lideres del sector.

Con motivo del centena-
rio de su fundacién, la marca
Nunhems® convertird su stand
en Fruit Attraction en un punto
de encuentro abierto a todos los
visitantes, con los que la filial de
Bayer quiere celebrar su primer
siglo de vida y mostrar las claves
de su exitoso modelo de negocio,
basado en un alto grado de espe-
cializacién que ha merecido la
confianza de todos los eslabones
de la cadena alimentaria, con los
que Nunhems® ha sabido esta-
blecer relaciones tnicas.

Compartir conocimientos y
experiencias con productores, co-
mercializadores y distribuidores

sigue siendo, desde su fundacion,
la base necesaria para mantener
una filosofia de innovacién conti-
nua en la marca. Captar la aten-
cion en el punto final de venta es
el verdadero empefio de la marca
Nunhems®, en una clara estrate-
gia orientada a la diferenciacién
por sabor, color, forma y calidad.
Por todo ello, el stand de
Nunhems® espera recibir la visita
de importantes productores, co-
mercializadores y distribuidores
espafioles y europeos con los que
la marca mantiene sélidas relacio-
nes duraderas en el tiempo.

En su stand de Fruit Attrac-
tion, Bayer va a reflejar su firme
compromiso con la innovacién
en variedades horticolas que ma-
terializa a través de la marca
Nunhems®. Los principales ob-
jetivos de innovacién que se mos-
trardn, desde el punto de vista de
la produccién, son la resistencia
genética a plagas y enfermedades,
produccién sostenible, aspecto
externo (fresco y saludable), sa-
bor y conservacién (en planta y
postcosecha). Desde el punto de
vista de la distribucion (retail), se
reflejard el trabajo de investiga-
cion para la obtencién de rasgos
relevantes como el sabor intenso,
alargar la vida util, disponibilidad
durante todo el afio y calibres mds
uniformes.

66

Con motivo del
centenario de
su fundacion, la
marca Nunhems®
convertira su stand
en Fruit Attraction
en un punto de
encuentro abierto a
todos los visitantes

Contigo
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Te esperamos en

fruit

Stand 4E08

: W
nunhems

the global specialist
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Stand 4E11A de Koppert Biological Systems en Fruit Attraction.

[€oPPERT sera en Fruit Attraction el mayor
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referente en agricultura sostenible para
cultivos protegidos y al aire libre

O fhalmeria

oppert Biological Sys-

tems acude este afio a

la feria Fruit Attraction

(stand 4E11A) como el

mayor referente mundial en agri-
cultura sostenible. La empresa va
a mostrar su amplio catdlogo de
soluciones naturales, con las que
ha conseguido liderar la gestion
integrada de plagas, recuperar el
equilibrio biolégico del suelo y
contribuir a la conservacion de
la biodiversidad. El compromiso
de Koppert con el fomento de la
agricultura sostenible se vera re-
flejado en Fruit Attraction a tra-
vés de su eslogan ‘Aliados con
la Naturaleza’ y de los productos
innovadores desarrollados por la
empresa para cultivos protegidos,
y mas recientemente para cultivos
al aire libre y cultivos extensivos.
En la ediciéon de este afio,
Koppert va a mostrar especial-
mente el gran trabajo que se vie-
ne realizando en el control de las
principales plagas que afectan a
importantes producciones al aire
libre. Asi, los visitantes del stand
de Koppert conocerdn el control

La empresa lidera las soluciones naturales para controlar las plagas,
recuperar el equilibrio bioldgico del suelo y conservar la biodiversidad

biolégico de la cochinilla (coto-
net) en frutales, citricos y frutos
rojos, gracias a la avispa parasita
Anagyrus pseudococci (Citripar),
un producto exclusivo de Koppert
que ha permitido, por ejemplo,
superar la presencia de residuos
de clorpirifos en citricos. Del
mismo modo, se mostrardn los
excelentes resultados obtenidos
en el control de arafia roja (con
Spical y Spidex), control efec-
tivo de pulgén mediante banker
plant y setos, asi como las tltimas
aplicaciones de la polinizacion
natural con abejorros en frutales,
almendro y berries, gracias a las
innovaciones introducidas en las
colmenas Tripol y Natupol Boos-

ter. Ademas, se difundiran los
resultados obtenidos en cultivos
extensivos como cereal y arroz
con Ceres-Mix, un exclusivo
protector biolégico para semillas
que estd siendo un gran éxito a
nivel mundial porque aumenta la
productividad y acelera el creci-
miento de la planta, al tiempo que
reduce el consumo de agua y fer-
tilizantes.

Fiel a su compromiso con la
proteccién del medio ambiente y
el fomento de una agricultura mas
limpia y respetuosa con los recur-
sos naturales disponibles, el stand
de Koppert serd también el punto
de encuentro obligado para cono-
cer los ultimos avances en con-

trol biolégico de conservacion.
En este caso, el protagonismo
serd para las estrategias de actua-
cién basadas en el uso de plantas
refugio y la colocacién de setos
con plantas autéctonas que fun-
cionan como reservorios de ene-
migos naturales o como atrayen-
tes de las plagas, segtin los casos.
En este sentido, Koppert Espaiia
tiene abiertas varias lineas de in-
vestigacion para aprovechar las
simbiosis que se establecen entre
las plantas autéctonas y los mi-
croorganismos, con el objetivo de
recuperar el equilibrio biolégico
del suelo como un paso impres-
cindible para reforzar natural-
mente la salud de las plantas y su

66

Fiel a su compromiso con la proteccion del medio ambiente y
el fomento de una agricultura mas limpia y respetuosa con los
recursos naturales disponibles

resiliencia frente a las enfermeda-
des transmitidas por las plagas.

Stand mas grande

Koppert Espafa participa en la
proxima edicién de Fruit Attraction
con un stand de mayor tamafio, que
tiene la vocacion de convertirse en
un espacio abierto para el didlogo
y el intercambio de conocimientos
sobre innovacién en agricultura sos-
tenible. En el stand se podrd atender
comodamente el creciente interés
hacia Koppert y hacia sus innovado-
res productos.

Al mismo tiempo, el stand recibe
por primera vez dos espacios expo-
sitivos de la empresa sueca Ludvig
Svensson (pantallas térmicas y ma-
1las) y la holandesa Hogendoorn (cli-
matizacion y automatizacion). Con
ambas empresas, Koppert Biological
Systems ha alcanzado recientemente
acuerdos de colaboracion. Ademas,
el stand de Koppert contard con la
presencia de la empresa almeriense
Clisol Agro, con la que se acaba de
formalizar un convenio que permiti-
rd nuevas vias de investigacion para
encontrar nuevas soluciones natura-
les a plagas emergentes en la agricul-
tura de invernadero.
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‘SABORES DE VANGUARDIA'

Fruit Fusion sorprendera con atractivas_
elaboraciones de las mejores frutas y hortalizas

[ Rafa Villegas

hefs de todo el mundo se

dejan conquistar a diario

por la extraordinaria cali-
dad de las frutas y hortalizas espa-
fiolas. En un tiempo en el que los
consumidores estdn cada vez mas
concienciados con la necesidad de
llevar una vida sana, el aporte de
ideas para sacarle el maximo par-
tido a los productos hortofrutico-
las es fundamental. Es lo que hace
cada afio Fruit Fusion en el marco
de Fruit Attraction.

El lema de Fruit Fusién de este
afio es ‘Sabores de Vanguardia’.
Lo cierto es que se trata de una
propuesta que siempre cuenta con
el respaldo de profesionales del
canal Horeca.

Un afio mads, Fruit Fusion
conquistara los paladares mas
exigentes con sorprendentes de-
mostraciones 'y degustaciones
de productos de la mano de re-

conocidos chefs procedentes de
diferentes puntos de la geografia
nacional. Almeria también tendra
su espacio en Fruit Fusién 2016.
En concreto, en la presente edi-
cion estd prevista la participacién
la empresa Kopalmeria, del Grupo
Gava, que presentaran una serie de
aplicaciones culinarias con Mon-
terosa, nueva variedad de tomate
que sorprende con su exquisito
sabor mediterrdneo. El evento,
que tendrd lugar en la jornada in-
augural de la feria, el miércoles 5
de septiembre, de 13 a 14 horas,
mostrard al publico distintas téc-
nicas de corte del tomate y sus
aplicaciones culinarias. Como no
podia ser de otra manera, el pro-
tagonista va a ser Monterosa. La
chef encargada de esta demostra-
cio6n serd Iria Castro.

Este afio se podrdan degustar
otros productos tan interesan-
tes como la alcachofa de la Vega
Baja, la Granada Mollar de El-

|@OPPERT

BIOLOGICAL SYSTEMS

Partners with Nature

Presentacion de Flower Sprout.

che o una seleccién de los mejo-
res productos de Castilla y Leon;
también mostrardn las utilidades
del ajo negro en la cocteleria, y
tendrd lugar una degustacion de
tapas elaboradas con manzana rei-
neta y pera conferencia -ambas de
la regién leones del Bierzo-, una
muestra de las mejores verduras
de la Comunidad Foral de Nava-
rra, asi como una serie de demos-
traciones culinarias con vegetales
de V Gama, hierbas aromaéticas
frescas, una exquisita mezcla de
berries y frutas de hueso de Huel-
va, ademds de un maridaje dnico
entre productos de Extremadura
y Costa Rica, la dltima moda en
col -la CoolWrap-, ademds de un
showcooking y degustacion de
platos peruanos elaborados con
varios de los productos expuestos
en el stand de Perd, como agua-
cates, mangos, uvas, esparragos,
ajies, pimientos, chia o jengibre.

KOPPERT BIOLOGICAL SYSTEMS

. . . . CI Cobre, 22 Pol.Ind. Ciudad del Transporte
Koppert Biological Systems contribuye a una mejor salud de las personas y del planeta. 04745 La Mojonera (Almeria) Espafia

En asociacion con la Naturaleza, hacemos una agricultura mas sana, mas segura y productiva. Tel.+34 902 48 99 00
Proporcionamos un sistema integrado de conocimientos especializados y soluciones naturales info@koppert.es
seguras, que mejoran la salud de los cultivos, la resistencia y la produccion. www.koppert.es
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ORDENANZA

El Ejido
aprueba la
modernizacion
y regulacion del
entorno rural

El Pleno del Ayuntamiento de El Ejido apro-
bo el pasado viernes, dia 30 de septiembre,
por unanimidad, una ordenanza municipal
con la que se refleja la imagen que ha de tener
en los proximos afios el entorno agrario del
municipio. El documento establece la obliga-
toriedad al sector de dotar a las fincas de sis-
temas de recogida que absorban un volumen

66—

La Corporacion Municipal gjidense

ASAMBLEA GENERAL

COEXPHAL reelige a Manuel Galdeano
como presidente de la Asociacion

El también presidente de Murgiverde lleva al frente de esta organizacion de
comercializadoras hortofruticolas desde el aho 2008

[] Rafa Villegas

a Asamblea General Ordinaria

de la Asociacién de Organiza-

ciones de Productores de Fru-

tas y Hortalizas (COEXPHAL)
ha reelegido, por unanimidad, a Manuel
Galdeano para seguir ostentando la pre-
sidencia. El también presidente de Mur-
giverde afronta asi su tercer mandato
con “orgullo de haber contribuido a los
logros que hemos conseguido que, en
mayor o menor medida, han permitido
que la horticultura intensiva de Almeria
siga siendo referente en produccion y
calidad, tanto en Espafia como en Euro-
pa”. La junta tuvo lugar el viernes 30 de
septiembre.

En la Asamblea ha tenido lugar
también la presentacion de la Memoria
Anual de las actividades que ha desarro-
llado COEXPHAL durante la campaiia
2015/2016, asi como se ha dado cuen-
ta de la contabilidad de la Asociacidn.

Segtn la Memoria, las empresas aso-
ciadas comercializaron en el pasado
ejercicio agricola un volumen total de
2.251.127 toneladas de 9.300 agri-
cultores que cultivan su produccién
en 23.100 hectdreas. A su vez, segln
han explicado desde COEXPHAL en
una nota de prensa, estos horticultores
proporcionan trabajo a unas 40.000
personas, aproximadamente, entre los
que se incluyen trabajadores de dificil

BRI EACION J0Tey

insercion laboral, como es el caso, entre
otros, de mujeres sin cualificacion espe-
cial, inmigrantes, personas mayores de
45 afos y discapacitados. Un afio mas,
los principales mercados de destino de
las frutas y hortalizas comercializadas
por la Asociacién fueron, en orden de-
creciente, Alemania, Reino Unido, Ho-
landa y Francia.

Con la renovacién de algunos car-
gos de la Junta Directiva, la Asociacidn,
que cuenta con un total de 83 empre-
sas en su seno, ha encargado a Fran-
cisco Martin Galdeano, de CABASC
S.C.A., la Vicepresidencia, al represen-
tante de Acrena S.A.T., la Tesoreria y
al de Cohorsan S.C.A., la Secretaria.
Los vocales pertenecen a las empre-
sas Agroponiente S.A., Casur S.C.A.,
CASI S.C.A., Biosabor S.A.T., Nature
Choice S.A.T., Costa de Nijar S.A.T,,
Ejidomar S.C.A., Vicasol S.C.A., Ferva
S.A.T., Las Hortichuelas S.A.T. Murgi-
verde S.C.A. y Agrupapulpi S. A.

ha apoyado esta mocion del
equipo de Gobierno (PP)

de agua de 35 1/m2 para mitigar los proble-
mas de anegaciones e impermeabilidad del
campo y de la ciudad. La ordenanza también
ordena aspectos claves como la higiene ru-
ral, los excedentes procedentes del campo o
la salubridad. El edil de Agricultura, Manuel
Gomez Galera, ha asegurado que “lo que se
persigue es un campo ordenado, limpio y res-
petuoso con el medio ambiente”.

El edil de Agricultura y Medio Ambiente del
Consistorio ejidense, Manuel Gomez Galera.

DIPUTACION

DE ALMERIA
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Marca Gourmet nace con el fin de poner de manifiesto
la calidad de los productos de la provincia almeriense

La Diputacion de Almeria presentd este proyecto ante una treintena de empresas del sector agroalimentario. Una
marca que englobara los productos ecoldgicos, artesanos, aceites, vinos, conservas y de restauraciéon de la provincia

[ ] Elena Sanchez

a Marca Gourmet ya es

una realidad. La encar-

gada de poner en marcha

este proyecto ha sido la Diputa-
cién de Almeria, que presenté el
mismo el pasado 26 de septiem-
bre ante unas 30 empresas, con el
unico fin de “trasladar al mundo
entero la calidad de los productos
de la provincia”, aseguré Gabriel
Amat, presidente de la Institucion.
Y es que, Marca Gourmet englo-
bara los productos ecolégicos, ar-
tesanos, aceite, vinos, conservas y
restauracién almerienses bajo un
mismo sello de calidad. “Las ad-
ministraciones tenemos una deu-
da pendiente con la agricultura y
tenemos que trabajar unidas para
darle el lugar que merece, puesto
que estamos hablando de los pro-
ductos mds importantes de Europa
y, tras ellos, tiene que haber unas
administraciones unidas y un sec-
tor cohesionado”, manifesté Amat.
Por otro lado, la diputada de
Agricultura, Maria del Mar Lépez,
explicé a las empresas el método
de trabajo que se llevara para que
éstas sean participes de todos los
pasos necesarios en el proyecto,
“desde la constitucién de un re-
glamento de uso consensuado por
todas las empresas del sector hasta
los estandares de calidad que han
de tener los productos que ampare
la Marca”. Sin duda, este proyec-
to, como bien explico el presidente
de la Diputacién, “viene a recom-
pensar el gran trabajo que hacen
las empresas de la provincia y el
espaldarazo que necesitan nues-
tros productos para llegar cada dia
mas lejos”. Asimismo, el vicepre-
sidente de la Diputacién, Javier

A. Garcia, puso de manifiesto la
importancia que tiene para el fu-
turo del proyecto la implicacién
y participacién de las empresas
de la provincia, con las que se ha
contado desde el primer momento
para darles a conocer los detalles
del mismo e intercambiar impre-
siones. “Necesitdbamos poner en
valor los productos almerienses
bajo unos estandares de calidad y
una marca que los reconozca como
tal. Queremos que Marca Gourmet
sea nuestra mejor carta de presen-
tacion en ferias y eventos de am-
bito nacional e internacional y el
mejor aval para el gran trabajo que
realizan a diario las empresas de
nuestra provincia”.

(44

Marca Gourmet
englobara los
productos ecologicos,
artesanos, aceite,
vinos, conservas
y restauracion
almerienses bajo un
mismo sello de calidad

La Marca Gourmet de la pro-
vincia, que tuvo su puesta de largo
en un evento de gran proyeccion
nacional e internacional el pasado
4 de octubre, en Madrid, es el pun-
to de partida para poner a dispo-
sicion de las empresas almerienses
los servicios que necesitan para
promocionar sus productos, darles
su mayor valor afiadido y hacerlo
bajo una denominacion que sea si-
nénimo de calidad, del maximo sa-
bor y del trabajo de generaciones.
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La tecnologia alternativa a los quimicos,
en Fruit Attraction con Seipasa

Desde el pabellén 4 stand 4G07 se daran a conocer novedosas soluciones dirigidas a cubrir las necesidades presentes

y futuras en un mercado fitosanitario cada vez mas limitado

[ fhaimeria

i lo que buscan los agri-
cultores son nuevas y
efectivas soluciones para
mantener la salud y op-
timizar la rentabilidad de sus co-
sechas, es lo que van a encontrar
en el stand de Seipasa de Fruit At-
traction (pabellén 4, stand 4G07).
La delantera en investigacién e
innovacion de esta empresa de re-
ferencia en tratamientos naturales
y su oferta de productos altamen-
te tecnificados la convierten en un
alivio para el productor agricola
ante la cada vez mayor restriccion
de fitosanitarios disponibles en el
mercado. Seipasa es la solucion.

Soluciones para cultivos
mayores... y menores
Seipasa no s6lo pone a disposicion
del productor referencias tecnifi-
cadas para cultivos mayores sino
también para cultivos menores,
los cuales, con la nueva coyuntu-
ra, se ven mds afectados si cabe
por la falta de tratamientos.
Biopesticidas como BT 32
Seipasa (para mantener a raya los
lepidépteros), Nakar y Pirecris
(insecticidas naturales de amplio
espectro) o Septum (herramienta
ideal a incluir en los programas
de control de diversas enfermeda-
des flingicas) son algunas de las
ultimas soluciones tecnificadas
puestas a disposicioén de los pro-
ductores. Pulgones, mosca blan-
ca, acaros, cochinillas, mildius,
moteados, alternaria... Para cada
problema, una solucién.

Bioestimulantes y
resistencia de los
cultivos
Los bioestimulantes de ultima
generacion de Seipasa también
suponen una herramienta clave
para poder rentabilizar los cos-
tes de produccién. Sin tener un
efecto directo sobre los patége-
nos, permiten vigorizar e inducir
resistencias en los vegetales. De
esta manera, se consigue prevenir
el ataque de numerosas plagas y
enfermedades.

Kynetic4 es uno de los mds
completos bioestimulantes, pues
supone un aporte extraordinario

seipasa "

rabuiral technciogy

59 seipasa &

3 )

X4

Los bioestimulantes de ultima generacion
de Seipasa también suponen una
herramienta clave para poder rentabilizar
los costes de produccion

de energia en los momentos de
mayor demanda, ya sea la flora-
cioén, la fecundacioén o el cuaje. Es
el pilar que refuerza las defensas
de la planta, ayudando a superar
con éxito situaciones de estrés ve-
getal que, de otra manera, hubie-
ran concluido en la merma de la
calidad y cantidad de la cosecha.
Otra referencia que amplifica
las defensas del cultivo es Seisil,
fuente de potasio y silicio soluble.
Fortifica los tejidos vegetales des-
de dentro hacia fuera y crea una
barrera que previene la penetra-

cién de hongos patdgenos. Para
proteger una de las partes mas im-
portantes de la planta, la rizosfera,
no hay solucién més tecnificada
que Seiland. Este formulado con-
fiere al cultivo una base que im-
pulsa la actividad de los microor-
ganismos beneficiosos del suelo,
al tiempo que estimula el desarro-
llo de las raices y la asimilacién
de nutrientes. La mejor solucién
para favorecer el incremento de
azucares, la maduracién y el en-
gorde del fruto lleva por nombre
Sweetsei.
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Seminis y De Ruiter llegan a la
feria car_gados de noyedades en
variedades horticolas

El espacio expositor de ambas casas de semillas, que pertenecen al
mismo grupo, se encuentra ubicado en el Pabellén 4 de IFEMA, en )
De RBuiter
concreto en el stand 4C14 e

Bodegon de productos de Seminis y De Ruiter.
[ ] Fhalmeria

e Ruiter y Seminis si-
guen apostando, un afio

mds, por participar en la

que es, sin lugar a du- ue Vo
das, la feria del sector hortofru- . —
ticola mds importante de cuantas insec fa' Cl da na fU It a’
se celebran a lo largo y ancho de

la geografia espaiiola.
Como han explicado des-

de Seminis y De Ruiter, “desde
nuestra divisién de vegetales de THe
Monsanto, representada por las
marcas De Ruiter y Seminis,

presentaremos como cada afio nacl.-do ,Daf'ﬁ' dﬂmfﬂar

nuestras novedades en tomate,
pimiento, pepino y melén basa-
das en importantes mejoras de
apariencia, sabor, vida y conve-

Excelente SRt e
niencia”.
En el espacio expositor de
Seminis y De Ruiter, los visitan- ContrOI de

tes podrdn también conocer de
primera mano el nuevo enfoque
de estas empresas hacia el clien-
te. Con una apuesta firme por
la excelencia operacional y una
cartera de producto innovadora a n c a
y beneficiosa para el agricultor,

desde Seminis y De Ruiter con-
fian en poder satisfacer mejor las

necesidades de los productores Penetra en las
de todo el mundo. células del insecto

En esta ocasidén, como han ex-
plicado desde Seminis y De Rui- causa ndo su muerte.
ter, estaran “‘encantados de darte la RESpEta a I - fa una
bienvenida en nuestro stand”. En e
esta edicién se encuentra situado EIUthar Y no genera
en el Pabellon 4 de IFEMA, en resid uos.

concreto en el espacio expositor
4C14.
Para todos aquellos que estén

interesados en profundizar mds y ;Quiere saber como le beneficia Nakar™?
mantener una reunion personal con

los profesionales del equipo de Se- Llame ahora: 902 024 874

minis y De Ruiter que se desplazan consulta@seipasa.com - WWW.seipasa.com

a Madrid con motivo de Fruit At-
traction, se puede enviar un men-
saje de correo electrénico a: emea.

L]
event.planning @monsanto.com . — ®
Fruit Attraction es el lugar I
ideal para contactar y ver en per- _ 5-7 de octubre de 2016
sona a clientes de todo el mundo vy, f t k- Feria de Madri

por supuesto, para ampliar la cai/— r u I Visite nUEEtri stand natu ral technolo

tera de clientes, logrando aumentar 'I"l' . 5 g y
las perspectivas de negocio de cada G rq n Pabellon 4 - GO7
empresa.
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Fruva ofrece a sus clientes una amplia
gama de productos avalados con los
mejores certificados de calidad

[ ] Elena Sanchez

mport Export Fruva S.L. es

una empresa ubicada en Da-

lias que cuenta con mas de

25 afios de experiencia en
el sector hortofruticola almerien-
se, lo que le permite, entre otras
cosas, ofrecer el mejor servicio
tanto al mercado como al con-
sumidor. De hecho, una de las
principales ventajas de Fruva es
que suministra a sus clientes, de
forma directa, frutas y hortalizas
durante los 365 dias del afio, sa-
tisfaciendo, asi, la demanda con
productos excelentes que cuen-
tan con los certificados de ca-
lidad GlobalG.A.P., BRC, IFS
y GRASP (este tltimo se trata
de un producto GlobalG.A.P. +
Add-on, que valora no solamen-
te las buenas practicas agricolas
en los productos, sino también
en el comportamento ético de la
empresa), asegurando siempre las
maximas garantias de seguridad y
calidad.

La innovacién y el trabajo
diario para estar siempre a la van-
guardia del sector son otros de los
aspectos diferenciadores de Fru-
va, ya que se trata de una empresa
cuya premisa es poder seguir los
pasos a los que avanza este sector
y, asi, poder satisfacer las nece-
sidades que van surgiendo, cada
afio, en la agricultura. Prueba de
ello, por ejemplo, es el sistema de
envasado Girsac, un nuevo for-
mato para pimientos que Fruva
estd potenciando en las dltimas
campaias. Igualmente, destacan
otros productos como Fruva Se-

. f
- " .rrn,::-:'rf EJI'F{:H
Va leccién o su produccién de

esparragos, que estd activa
entre los meses de enero y
abril, ofreciendo un produc-
to totalmente natural, ex-
clusivo y de alta calidad,
tierno, poco fibroso y
con unas caracteristi-
cas Unicas de sabor y
frescura. Sin duda,
opciones que pre-
sentan numero-
sas ventajas para
la venta directa
al consumidor
y que hacen su
produccién muy
versatil y atractiva
para los clientes.

Fruva opera tanto en el mer-
cado nacional como internacio-
nal, comercializando hortalizas
como pimiento, berenjena, cala-
bacin y tomate, ademds de frutas
como meldn y sandia en la época
de primavera-verano. De hecho,
su principal producto es el pi-
miento, una hortaliza que destaca
del resto de la provincia al culti-

varse en la zona de Dalias, que
= por su microclima, ofrece

\’\_ frutos con una pared mads

gruesa, lo que permite
g__l.-!!k"'

-un......-.

O

66

La innovacion y el trabajo diario para
estar siempre a la vanguardia del
sector son otros de los aspectos

diferenciadores de Fruva

que el pimiento tenga una
mayor consistencia, asi como
una vida util més larga.
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Su principal producto
es el pimiento, una
hortaliza que destaca
del resto de la
provincia al cultivarse
en la zona de Dalias,
qQue por su microclima,
ofrece frutos con una
pared mas gruesa,

lo que permite que el
pimiento tenga una
mayor consistencia, asi

como una vida util mas _an.m Export

larga. g | ’”u | "o /

.,

Certification: Member of: ’ i ]
. l:.:"l"’n-i- T ” .'_-f'_:‘r'f-e'
SIFS o kK
Ctra. Berja s/n » 04750 Dalias, Almeria [Spain) » Tel.: +34 950 494 600 « Fax: +34 950 494 633 I} Tl md

E-mail: antonio@fruva.com = Visit our website: www.fruva.es Food GLOBALG A F
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[ ] Rafa Villegas

®  Como valora el inicio de la
campaiia hortofruticola
2016/2017°?

La verdad es que los precios
no estan respondiendo, el calor
estd afectando, hay mayor viro-
sis, pero esto acaba de empezar
y es pronto para ver cdmo puede
ir la campana, espero que sea un
buen afo agricola, que bajen ya
las temperaturas. A veces depen-
demos demasiado de la climato-
logia, algo complicado de prever,
pero yo también pienso que de-
bemos mejorar la planificacion.
Es verdad que las empresas, de
puertas para adentro, suelen te-
ner una buena planificacién, pero,
en general, en este aspecto hay
que tratar de aumentar la coor-
dinacién, tener una informacion
compartida para poder tomar de-
cisiones. Creo que el camino es
ese, también seguir innovando,
algo que si se esta haciendo, con
una industria auxiliar moderna,
con la creacion de nuevas varie-
dades También hay que diversifi-
car, ya se esta cultivando algo de
cultivos tropicales.

No se entiende que en los
meses de invierno Almeria y Gra-
nada produzcan practicamente
el cien por cien del pepino que
se consume en Europa y que, sin
embargo, cotice, en muchas oca-
siones, por debajo de los costes
de produccién.

Ahf ocurren dos cosas, por un
lado una planificacién adecuada
de plantaciones, fechas y tipo de
cultivo y, también, tratar de con-
certar, dentro de los margenes
que deje la Comisién Nacional de
la Competencia, que creo que son
demasiado estrictos. Hay que tra-
tar de vender con precio de origen
siempre y no vender por debajo de
los costes de produccion, deberia
ser una maxima y no haber tanto
problema en eso. Y, luego, el me-
canismo de retirada de producto,
utilizarlo cuando sea necesario,
en otras zonas, como en la zona
fresera de Huelva, si lo hacen
mejor en este sentido, retiran pro-
ducto para regular los precios y
acostumbrar a la distribucion y al
consumidor a que no haya tanta
oscilacién en los precios. Produ-
cimos frutas y hortalizas de muy
buena calidad, de calidad gour-
met, pero nos falta vender con

Francisco Gon

Alcalde de El Ejido

o0ra

una calidad de precios durante
todo el afio, con independencia de
las fechas o de la produccidn.

Tras meses de espera, el pro-
yecto de Frutilados del Ponien-
te, que va a convertir restos de
produccién en alimento para
ganado, va a ser una realidad el
préximo aio...

Exactamente, el pasado 30 de
septiembre aprobamos el proyec-
to de actuacion en el Pleno Munici-
pal. Tenemos ya la disponibilidad
del terreno, con lo cual, en cuanto
tengamos la licencia de obras, se
acometera el proyecto. Estamos
pendientes también del trdmite
medioambiental, pero para el afio
que viene debe estar funcionan-
do. Entre destrio y productos de
retiradas sumaran unas 50.000
toneladas que no van a la cadena
de alimentacién humana y que
pueden tener un aprovechamien-
to, esa es la economia circular por
la cual El Ejido y el resto del Po-
niente apuestan.

Crearon el distintivo Gourmet
Quality, ¢lo van a promocionar
en la feria?

Por supuesto. El Ejido Gourmet
Quality no solo destaca la calidad
de las hortalizas del municipio,
a la altura de los paladares mas
exigentes, sino que ademas trata
de aglutinar Dieta Mediterranea,
habitos de vida saludable, esa es
nuestra filosofia. El Ejido exporta
salud, una fuente de vitaminas,
de antioxidantes, propiedades
anticancerigenas. Producimos un
producto de la maxima trazabili-
dad, seguridad alimentaria y una
fuente de salud para millones de
consumidores de todo el mundo.
En una feria como es Fruit Attrac-
tion, donde se redne todo el sec-
tor, donde se muestran todos los
formatos de calidad, de variedad
del mercado, con més de 1.000
empresas y 45.000 profesionales
de casi 100 paises, El Ejido tiene
que estar, también para estar con
nuestros productores y con nues-
tras empresas. Es una oportuni-
dad muy buena también para mi
y para el concejal de Agricultura
de estar con todos ellos, pulsar
las inquietudes del sector y tener
presencia. También atenderemos
a los medios de comunicacién y
acudiremos a presentaciones.
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La modernizacién del sector
agricola ejidense es una cons-
tante desde los aiios 70, prueba
de ello es el mas de un centenar
de licencias que ha concedido el
Consistorio con este fin...

Si, todo el sector se esta mo-
dernizando, también la industria
auxiliar —semilleros, semillas,
transporte, fauna auxiliar-, las es-
tructuras. Es un sector que ha re-
sistido la crisis y que tiene mucho
potencial, es cierto que hay mu-
cha competencia internacional,
pero es un sector muy pujante y
hemos conseguido ser buenos,
ser competitivos, por la innova-
cion alcanzada y la cultura del
trabajo. Estamos siendo referen-
cia en centros de investigacion en
torno fundamentalmente al mun-
do de las semillas, un sector muy
potente a nivel econdmico, que
se mueve; Bayer acaba de adqui-
rir Monsanto. El Ejido es un punto
estratégico a nivel internacional
y vamos a seguir apoyando este
tipo de inversiones.

Por otra parte, cada vez son
mas los turistas que se intere-
san por el sector agricola ejiden-
se Y los visitantes profesionales
que vienen directamente para
conocer el modelo...

Somos un referente interna-
cional en tecnificacién de nuestro
sistema de cultivo, que es muy
eficiente desde el punto de vista
energético, es competitivo. Vie-
nen profesionales de medio mun-
do, técnicos, universitarios, pro-
fesionales, empresarios y se van
muy sorprendidos. Me gustaria
que todo aquel que no se dedica a
las frutas y hortalizas en la zona
lo conociera mas. Es importante
la labor, en este sentido, de Lola
Gémez en Clisol Agro o de la Esta-
cién Experimental de ‘Las Palme-
rillas’, de la Fundacion Cajamar.
Son visitas muy interesantes.
Hay territorios que vienen para
tratar de copiar, pero la tecnologia
se puede exportar, el clima pue-
den tenerlo incluso parecido, pero
la idiosincrasia y la cultura del
trabajo y el esfuerzo que tenemos
aquino se improvisan de la noche
alamanana.

Trabajan también con orde-
nanzas municipales para canali-
zar el agua de los invernaderos y
evitar escorrentias...

Si, aprobamos una Ordenan-
za Municipal en el pasado Pleno
en este sentido. Queremos tener
garantias de que, en la medida
de nuestras posibilidades, vamos
a tener la mejor ordenacion posi-

ble de nuestro campo. Uno de los
puntos son las escorrentias de
agua, vamos a tratar de dar un
paso hacia adelante, en cuanto a
obligaciones, consensuadas con
el agricultor, en materia de recogi-
da del agua, eso va a repercutir en
menor escorrentia, menos danos
a terceros y en un mejor apro-
vechamiento del agua. También
ordena estructuras, etcétera, es
una foto fija del campo que que-
remos.
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“El Ejido exporta
salud con sus frutas y
hortalizas de calidad
gourmet”

El Ejido cuenta con un Centro
Universitario Analitico Municipal
(CUAM] de vanguardia, ¢lo van a
dar a conocer este ano también en
Madrid?

Efectivamente. EI CUAM realiza
mas de 8.000 andlisis de muestras
al afo, se ha convertido en un labo-
ratorio de referencia, con sus certi-
ficaciones de calidad. Cada dia nos
demandan m3s servicios, incluso de

fuera de la provincia. Eso es gracias a
que se realiza un trabajo bien hecho.

AFCO

SOMOS GARANTIA, SOMOS CALIDAD, SOMOS CARTON, SOMOS UNIQ
Descubre mas en Fruit Attraction 2016

Visitanos en el Pabellon 7 stand 710 en el recinto ferial IFEMA Madrid
www.grupounig.com | www.afco.es

unIqQ

garantiarcalidad-ca
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La ministra de Agricultura y el alcalde de El Ejido visitaron el espacio expositor de Cajamar el afio pasado.

DISTINTIVO‘ADN AGRO’

Cajamar premia al Ministerio de
“modernizar el campo”

Agricultura por

[] Rafa Villlegas

ajamar participa, un afio
mas, en Fruit Attraction
con un amplio espacio
expositor de 130 metros
cuadrados, que se ubi-
ca en el Pabellon 4 de IFEMA,
en concreto en el stand 4C10. El
grupo Cooperativo Cajamar hard
entrega, en el marco de la feria,
de su distincién ‘ADN Agro’, que
este afio concede al Ministerio de
Agricultura, Alimentacién y Me-
dio Ambiente (MAGRAMA), al
ingeniero agrénomo Tomés Gar-

cifa Azcérate y al cocinero valen-
ciano Ricard Carmena.

Para Cajamar, el MAGRAMA
es merecedor del distintivo por
“favorecer la promocién y moder-
nizacién del campo espafiol, sobre
todo del sector hortofruticola, asi
como por su destacada actividad
de promocién cientifica y divulga-
tiva y su contribucién al desarrollo
de la internacionalizacion”.

En cuanto a Tomds Garcia
Azcdrate, el Grupo Cajamar ha
decidido concederle la distincion
‘ADN Agro’ por su “apoyo a la
hortofruticultura espaiiola, su tra-

bajo por la integracion del sector
agroalimentario europeo y su pa-
pel como agente estratégico de la
economia espafiola”.

Finalmente, Ricard Carmena,
cocinero que cuenta con una es-
trella Michelin en su restaurante,
recibird el premio por “su puesta
en valor de la fruta y la hortaliza
como base de su cocina, promo-
viendo la recuperacién del pro-
ducto local para una gastronomia
innovadora”.

Cajamar desplaza a IFEMA a
una amplia delegacién, encabe-
zada por su presidente, Eduardo

Baamonde, el vicepresidente del
Grupo, José Luis Heredia, y el
director general, Francisco Gon-
zéalez. Ademds, también estardn
presentes  distintos  directivos,
profesionales y especialistas en
negocio agroalimentario de distin-
tas regiones productoras del pafs,
como los directores territoriales
de Cajamar en Andalucia, Ara-
g6n, Baleares, Canarias, Cataluiia,
Comunidad Valenciana, La Rioja,
Regién de Murcia y Navarra, con
el objetivo de acompafiar durante
los dias de feria, al igual que ha-
cen durante el resto del afio, a las

empresas, cooperativas y organi-
zaciones a las que financia y ase-
sora de forma habitual propician-
do nuevas vias de negocio.

Entre los actos previstos por
Cajamar, destaca la ribrica de un
acuerdo alcanzado con el ICEX
como institucion colaboradora de
la Plataforma Internacional de Ca-
jamar, en la que 15 entidades es-
pecializadas en servicios interna-
cionales asesoran y dan soporte a
las empresas espafiolas, asi como
la firma de un convenio con la As-
sociaci6 Empresarial de Fruita de
Catalunya.

SANDIA

Grupo AGF Fashion sorprende con un
stand muy original en IFEMA

La relevancia de la marca Fashion, su apuesta por la
innovacién y su desarrollo tecnoldgico se reflejan en el
original espacio expositor que ha elegido Grupo AGF
para la octava edicion de Fruit Attraction. En esta oca-
sion, Grupo AGF presenta su oferta y se vende como
marca en el Pabellon 6 de IFEMA, en concreto en el
stand nimero 6C07A, donde los visitantes podran

conocer toda su oferta. Cabe recordar que el Grupo
AGEF naci6 en el afio 2002 y ya se ha convertido en
el mayor consorcio hortofruticola europeo, reuniendo
a 17 empresas de Almeria y otros puntos de la geo-
grafia nacional. Su principal labor como grupo pasa
por garantizar a clientes y consumidores un producto
uniforme en calidad, identificacion, precio y servicio.

Diserio del stand de AGF Fashion.
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ENVASE MUY DEMANDADO EN LA PROVINCIA DE ALMERIA

fruit attraction

Almafrut apuesta por el carton ondulado como la
solucion de embalaje para el producto agricola fresco

La empresa asegura que este tipo de material esta hecho a la medida de cada necesidad y con un futuro muy positivo, ya que
no deja de innovar. Gracias a ello, ayuda a sus clientes a vender mas por ser productos mas atrayentes, sostenibles y econdmicos

[ ] Elena Sanchez

1 cartén ondulado es uno
de los envases mds de-
mandados en el sector
agricola de Almeria y
Almafrut es la empresa experta
en este servicio, ya que sus mas
de 40 afios trabajando para el
campo le permiten aportar solu-
ciones perfectas no solo en enva-
ses y embalajes, sino también en
magquinaria. De hecho, una de las
apuestas mas claras que ha de-
mostrado la entidad en todo este
tiempo es por el cartén ondula-
do, ya que, como explica Nicolds
Lépez, responsable comercial de
Almafrut, “se trata de una solu-
ciéon de embalaje para el sector
agricola vivo, hecho a la medida
de cada necesidad y con un futu-
ro muy positivo, ya que no deja
de innovar. De hecho, gracias a
ello estamos ayudando a nues-
tros clientes a vender mds por ser
estos productos mds atrayentes,
sostenibles y econémicos”.

Y es que, las cajas de cartén
“sirven de plataforma para trans-
portar otras unidades de envasado
mas pequeiias, siendo los produc-
tos termoformados los que mads
demanda tienen”, asegura Lopez.
Asimismo, en cuanto a mejoras se
refiere, las “cestas y bandejas son
los envases que mas evolucionan
en tamafio y forma, ofreciendo
una amplia gama de modelos
para el envasado de frutas y hor-

Caja de cartén ondulado de Almafrut.

talizas”. Otra de las grandes ven-
tajas de este sector es la continua
apuesta por la innovacién. Segin
explica el responsable comercial
de Almafrut, “dia a dia se ensaya
con nuevos modelos y nuevas ca-
lidades de papel. De este modo,
se ha conseguido aumentar en
tres dias mds la frescura del pro-
ducto. Esto no lo decimos noso-
tros, lo corroboran las entidades
independientes que permiten a
FEFCO afirmarlo. Ademads, los
dltimos estudios demuestran que
el cartén ondulado estd ganando

la partida a otras soluciones de
embalaje”. A colacién con esto,
desde Almafrut, como empresa
de la industria auxiliar de la agri-
cultora, y dentro de su amplio ca-
tdlogo, ofrecen cartén ondulado
listo para su uso. Ademads, Nico-
14s Lépez sefiala que “somos co-
laboradores de Smurfit Kappa Al-
meria y disponemos de un centro
de montaje donde se suministran
millones de envases cada afio”.
Sin embargo, Almafrut no so-
lamente trabaja con el cartén, sino
que también ofrece un amplio
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El ensayo con nuevos
modelos y nuevas
calidades de papel ha
permitido aumentar en
tres dias mas la frescura
del producto. El carton
ondulado esta ganando
la partida a otras
soluciones de embalaje

abanico de productos relaciona-
dos con el plastico, entre los que
destacan, por ejemplo, las cestas
y bandejas, ideales para “‘cumplir
con la demanda de los mercados,
que evolucionan hacia porciones
pequefias y una presentacion c6-
moda para el consumidor”, indi-
ca el responsable comercial de
Almafrut, quien asegura que “el
plastico es el material mas de-
mandado para el envasado de los
productos hortofruticolas, con el
Bopp (flow pack), plasticos se-
gunda piel, pléstico retractil o
bandejas y cestas, como produc-
tos mas solicitados”. Asimismo,
los shaker (vasitos de plastico) o
los bucket (cubos) son los envases
de pléstico que han registrado un
mayor incremento de la demanda
en los ultimos afios.

Finalmente, cabe destacar
la maquinaria con la que cuenta
Almafrut, de dltima generacion,
para intentar ofrecer el mejor re-
sultado final al cliente. En este
sentido, Nicolds Lépez destaca
la maquina de flow pack Ulma,
cuya principal mejora es ‘“el au-
mento considerable de produc-
cion y el avance logrado en fiabi-
lidad y exactitud”. Con respecto
a carretillas Toyota, aparece la
nueva serie modelo “Traigo, que
aumenta la velocidad de trabajo y
la autonomia de la bateria, carac-
teristicas similares a las que pre-
sentan las traspaletas eléctricas
Toyota BT”.

El especialista =g

.

en envases

Cajas de cartén, Flowpack, cestas PET y PP, malla, celulosa, vasos, alveolos...

El mejor de los productos de nuestra tierra merece un envase a su altura. Nuestra mision es ofrecer las
mejores opciones del mercado y el servicio mas completo para que ni su producto ni su estocaje

tengan ninguin problema.

Diseminado Almafrut 801 N-340, km.422 - 04738 Vicar - Almeria - Tel. 950 55 34 00 - www.almafrut.com
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Agrobio mejora el control biologico en pepino
gracias a la alimentacion del A. swirskii

Las mayores comercializadoras de esta hortaliza en Almeria y Granada ya han apostado en esta campana por
esta formula para garantizar las poblaciones del depredador y, con ellas, el control de trips

[ ] Isabel Fernandez

grobio no cesa en su

empefio de ofrecer so-

luciones de control bio-

légico a la agricultura
y prueba de ello es su apuesta
decidida por la alimentacién del
Amblyseius swirskii con dcaros
presa directamente en la planta de
pepino para, asi, lograr un control
mas eficaz de trips en este cultivo.
Hasta la fecha, el pepino ha sido,
si cabe, uno de los cultivos que
mds problemas ha presentado a
la hora de lograr una correcta im-
plantacién del control bioldgico
sobre sus principales plagas; sin
embargo, el arduo trabajo de in-
vestigacion que llevan a cabo des-
de Agrobio ya ha dado sus prime-
ros frutos. “Nuestra gran novedad
en control biolégico en pepino es
la alimentacién del A. swirskii
directamente sobre el cultivo”,
explica José Maldonado, director
comercial de Agrobio.

En las zonas en las que se
suele cultivar, mayoritariamente,
pepino tardio, como pueden ser el
Poniente almeriense y la costa de
Granada, las bajas temperaturas
que se alcanzan en determinados
momentos de la cosecha dificul-
tan, por un lado, el mantenimiento
de las poblaciones de A. swirskii
y, por otro, su control efectivo de
trips cuando esta plaga comien-
za a reproducirse. En este senti-
do, Maldonado comenta que, “el
principal problema que tenemos
con el A. swirskii en esas fechas
es que, con bajas temperaturas,
la poblacién de plaga en el culti-
vo es muy baja y esto, unido a la
aplicacion de determinados tra-
tamientos, por ejemplo contra el
mildiu, hace que también baje la
poblacion del dcaro depredador”.
Sin embargo, llegados los prime-
ros dias de enero, las poblaciones
de trips suelen dispararse y, para
entonces, “la poblacién del A.
swirskii sigue siendo muy baja
en pepino”, luego el agricultor se
encuentra con un importante pro-
blema de plagas. Para evitar esto,
desde Agrobio apuestan por ali-
mentar al A. swirskii con dcaros
presa en el momento en el que la
plaga, en este caso el trips, de la

que se alimenta comienza a esca-
sear en el cultivo. El objetivo es
que, “cuando comience a aparecer
el trips en el pepino, el A. swirskii
esté fuerte y bien instalado para
mantener a raya la plaga”.

Hasta la fecha, en Agrobio han
llevado a cabo diversos ensayos
que han confirmado la eficacia de
este protocolo de actuacién a la
hora de mantener elevadas las po-
blaciones de A. swirskii durante
los meses mds crudos del invier-
no, de modo que se pueda actuar
de forma preventiva ante la apari-
cién del insecto plaga. Tanto es as{
que, de hecho, en esta campaiia,
“ya tenemos a las principales co-
mercializadoras de pepino de Al-
meria y de Granada, sobre todo La
Palma, trabajando con alimento”.

Desde Agrobio recomiendan,
segin apunta su director comer-
cial, realizar tres alimentaciones.
“La primera, en torno a la ultima
semana de diciembre, cuando se
haya soltado el trips, una segunda
a las tres semanas y una tercera y
ultima que dependerd de la evolu-
cién de la poblacion de A. swirskii
en relacién con la de trips”. “Lo

Alimentacion de A. swirskii en cultivo de pepino.

—— T

P —

José Maldonado, director comercial de Agrobio.

principal es que, cuando nos en-
tre el trips, el A. swirskii esté bien
instalado para que pueda alimen-
tarse del trips”, insiste Maldona-
do.

Agrobio tendrd, por otra parte,
una participacién muy activa en
esta edicion de Fruit Attraction,
un evento en el que, segin su di-
rector comercial, se reuniran con

Amblyseius swirskii en un cultivo de pepino

sus clientes tanto a nivel nacio-
nal como internacional. De este
modo, en los tres dias de feria, la
delegacion de la empresa despla-
zada a Madrid mantendra encuen-
tros con sus clientes de la vecina
Regién de Murcia, “donde ya en
enero comenzamos con el control
biolégico en pimiento en la zona
del Campo de Cartagena”, y Ca-
talufa, “sobre todo con nuestros
clientes de Lérida”, ya que en
Agrobio trabajan intensamente el
control biolégico y la biopoliniza-
cion en frutales.

Por otro lado, la empresa tie-
ne previsto, ademds, reunirse con
sus clientes actuales y potenciales
en Francia, donde trabaja, funda-
mentalmente, con cultivos de to-
mate, melén y albaricoque, y de
Portugal, donde al tomate, cultivo

" muy importante en la mitad norte

del pais, se suma ahora la fram-
buesa, “la plantacién mas relevan-
te en la zona del Algarve”.

En el caso concreto de Fran-
cia, seflala Maldonado, “Agrobio
ha tenido una evolucién especta-
cular” y, de hecho, “trabajamos
con cultivos desde Perpifidn a la
Bretafia francesa, lugar donde se
ubican las grandes cooperativas”.
Asimismo, y segin avanza, “es-
tamos empezando a introducir
nuestras colmenas en los cultivos
de melon al aire libre del sureste
de Francia”.

Biopolinizacion en frutales.
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SECTOR AGRICOLA

ALMUR alaba
la capacidad
de emprender
de las
mujeres

L] Fhalmeria

a Junta Directiva de la
Asociacion de Mujeres
Empresarias de la Pro-
vincia de Almeria (AL-
MUR), presidida por Rosario
Alarcén, visitd, hace unos dias,
las instalaciones de Almegreen,
en Almeria, con el fin de cono-
cer la actividad de esta empresa,
de caracter familiar, dedicada a
la producciéon de hortalizas en
invernadero y que lidera la em-
presaria Rosario Ruiz Fernandez,
quien explicé a las representan-
tes empresariales las lineas de
compromiso de la entidad con la
excelencia en la produccién y la
seguridad alimentaria, un trabajo
que va a dar a conocer en la octava
edicion de Fruit Attraction que se
celebra estos dias en Madrid.
Durante el completo recorri-
do por las dependencias de la em-
presa, las empresarias tuvieron la
oportunidad de conocer la historia
y evolucién de Almegreen desde
su creacién en 2013 hasta su es-
pecializacion actual en la produc-
cién de variedades de tomate.
Ladirectivade ALMUR felici-
t6 a Rosario Ruiz por su estrategia
de diversificacién empresarial, y
su compromiso con la produccién
sostenible. Para la presidenta, Ro-
sario Alarcén, es una muestra de
la capacidad de emprendimiento
de las empresarias almerienses y
su participacion plena en las em-
presas lo que fortalece la realidad
dindmica del tejido productivo de
la provincia.
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JORNADAS DE BIOVEGEN

EXTENDAY TECNOVA

El futuro de la tecnologia
en plantas, a debate

El evento serad el miércoles a las 11:30 horas en Fruit Forum 7

[ ] Elena Sanchez

a Plataforma Tecnoldgica

de Biotecnologia Vegetal

(BIOVEGEN) estar4 pre-

senta en la nueva edicién
de Fruit Attraction con un espa-
cio que se puede encontrar en
el Pabellon 8, stand 8B12. Para
esta ocasion, BIOVEGEN ha or-
ganizado la jornada ‘Technology
Attraction: El Futuro de la Tec-
nologias en Plantas’, cuyo objeti-
Vo es reunir a representantes des-
tacados de la ciencia, empresas
y administraciéon espafiola para
transmitir la revolucién tecnolé-
gica que estd teniendo lugar en la
biologia vegetal. En este sentido,

desde la Plataforma han dado a
conocer que durante la jornada se
destacard la crucial herramienta
de mejora competitiva que estos
avances proporcionan al sector
de la produccién vegetal, y cudl
es el contexto internacional y las
tendencias en este sentido.

La intencién de BIOVEGEN
con esta jornada no es otra que
estimular la innovacién en el sec-
tor a través de la generacion de
contactos y proyectos entre ofer-
ta y demanda tecnoldgica, entre
ciencia y empresa, con el fin de
potenciar la colaboracién publi-
co privada en [+D, que se entien-
de de vital importancia capital
para el desarrollo tecnoldgico

y econdmico del sector agroali-
mentario. La jornada contard con
un total de tres ponentes. Uno de
ellos es Gabino Sidnchez Pérez,
lider clister de Bioinformatica
aplicada, el segundo es Jorge
Jordana Butticaz de Pozas, de
Fundacién Lafer y, finalmente,
también expondrd Luis Gonza-
lezVaqué, coordinador del drea
de Politicas Agroalimentarias de
la Fundacién Triptolemos.

Para BIOVEGEN es importante
estar presente en Fruit Attraction
gracias a los datos que maneja, ya
que en 2015 participaron mds de
mil empresas expositoras y cerca
de 50.000 participantes profesio-
nales.

Informan
de nuevas
opciones de
negocio en
Ecuador

[JE S.G.

a Agencia de Promo-
cién Exterior-EXTEN-
DA y TECNOVA or-
ganizaron, hace unos
dias, la jornada ‘Industria au-
xiliar agricola en Ecuador’, con
la que se pretendia dar a cono-
cer entre las empresas de este
sector agricola almeriense las
oportunidades de negocio que
ofrece este pais sudamericano.

En este sentido, durante la
jornada, expertos de la Antena
de Negocios de EXTENDA en
Ecuador mostraron las caracte-
risticas de la agricultura ecuato-
riana, las politicas de apoyo del
Gobierno de Ecuador al sector,
los principales actores publicos
y privados a tener en cuenta y
las oportunidades de negocio
que presenta este pafs. Asimis-
mo, explicaron cudles son los
instrumentos de apoyo que ofre-
ce EXTENDA a las empresas
para estar presentes en Ecuador,
entre las que destaca la proxima
mision comercial que estd orga-
nizando la Agencia Andaluza
de Promocién Exterior para el
mes de febrero de 2017.

El pasado afio, 17 empre-
sas almerienses exportaron a
Ecuador productos por valor de
1.013.000 euros, la mitad de los
cuales fueron abonos, seguidos
de manufacturas de piedra y
yeso, manufacturas de plastico
y productos ceramicos.

[Famnily

Muestros cerificados: Agricultura Ecoldglea (Reglamento 834/2007) - Naturiand - Biosulsse Global G.A.P.-BRC - IFS

Tel: + 34 950 52 5282 |

E-mail: comercial@biotecfamily.com |

www.biotecfamily.com
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Sapec Agro, la referencia
del campo en los fitosanitarios =
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La compaiiia continta su apuesta por el desarrollo de nuevas formulaciones

O fhalmeria

apec Agro, S.A.U. es una

empresa que tiene como

actividad principal el De-

sarrollo y la Innovacién
(D+i) de productos y soluciones
fitosanitarias y fitonutrientes para
la proteccion de los cultivos de la
agricultura espafola.

Esta sociedad realiza todas las
labores necesarias: comercializa-
cion, marketing, desarrollo, regis-
tro, atencion al cliente y logistica
para ofrecer al mercado espafiol,
y poner en mano de sus agriculto-
res, las mejores soluciones para la
proteccion de sus cultivos.

La Central Operativa de Sa-
pec Agro, S.A.U. en Espafia estd
situada en Paterna (Valencia) en
el entorno de un Parque Empre-
sarial y dispone de un nuevo al-
macén regulador en Chinchilla
(Albacete) situado en un Parque
Industrial dotado de las dltimas
medidas en lo que a logistica y
seguridad se refiere. La fabrica-
cién de sus productos se realiza
en Setubal (Portugal) para los
fitosanitarios y en Sanchidrian
(Avila) y Albacete para el drea de
fitonutrientes.

Y todo ello con el compromi-
so firme de ofrecer a sus clientes
productos y servicios de alta ca-
lidad, promoviendo adecuadas
practicas de seguridad y de pro-
teccién medioambiental y dentro
del marco que marca la Regla-
mentacién de la Unién Europea
tendente al uso sostenible de la
agricultura.

Sapec Agro, S.A.U es una
empresa de “especialidades” e
“independiente”, perteneciente a
un grupo con una clara vocacién
ibérica y con una expansion es-
pecialmente dirigida hacia todo
el drea del mediterraneo comuni-
taria.

Tres areas de actividad

Sapec Agro se centra en tres dreas
de actividad, como son los fitosa-
nitarios, los fitorreguladores y los
fitonutrientes.

En cuanto a los fitosanitarios,
aportan al mercado un amplio ca-
talogo de insecticidas, acaricidas,
fungicidas, herbicidas. En el cam-
po de los fitorreguladores, apor-

1///
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Sapec Agro, S.A.U es una empresa de “especialidades”
e “independiente”, perteneciente a un grupo con una clara vocacion
ibérica y con una expansion especialmente dirigida hacia todo el area
del mediterraneo comunitaria

tan soluciones a la gran diversi-
dad de problemas que afectan a
los principales cultivos agricolas.
Mientras que, finalmente, se en-
cargan de los fitonutrientes, que
incluye una amplisima gama de
nutrientes, siendo sintetizadores
del agente quelatante EDDHA,
micronutrientes quelatados con
EDTA, asi como de aminoacidos
con micro y macronutrientes.
Sapec Agro, S.A.U. forma
parte del Grupo Sapec, fundado
en 1926 y que cotiza en la Bolsa
de Bruselas desde su fundacion y
que, hoy en dia, estd constituido
por un conjunto de compafiias
que desarrollan su actividad en

seis lineas de negocio diferentes:
Proteccién de los Cultivos, Nu-
tricion Vegetal, Distribucién de
Productos Agroalimentarios, Dis-
tribucion de Productos Quimicos,
Tratamiento de Residuos Indus-
triales, Logistica y Produccién de
Energia Renovable.

El grupo desembarcé en Es-
pafia en 1999, a partir de ese
momento, una gama completa de
productos de calidad, junto con la
profesionalidad y el dinamismo
de su equipo humano, ha reporta-
do a Sapec Agro grandes éxitos.

Esta compafia ofrece pro-
ductos de una excelente relacién
calidad/precio porque estd con-

vencida de que eso es lo que el
sector agrario de hoy necesita.
Cada dia, su Departamento de
Registros sigue trabajando para
incorporar nuevas soluciones a
los principales problemas sanita-
rios de los cultivos mds represen-
tativos: cereal, maiz, horticolas,
olivar, arroz, frutales, citricos,
etc. El fuerte respaldo financiero
del Grupo Sapec es una garantia,
ya que le da a esta empresa la ca-
pacidad para invertir en nuevos
registros.

La actividad comercial es la
principal actividad de Sapec Agro
Espafa. Por eso, cuenta con un
Departamento Comercial que esta

en contacto permanente con los
clientes e informando de lo que
ocurre en el mercado.

Cada delegado comercial esta
especializado en una regién de la
geografia espafiola. Este equipo
de profesionales tiene una clara
vocacién y orientacién al cliente,
para cumplir sus expectativas.

Sapec Agro Espafia cumple un
afio mas como una de las empre-
sas lideres en el campo de los fito-
sanitarios de especialidad y como
una referencia en la innovacién
de productos nutricionales para la
agricultura, apostando por el de-
sarrollo de nuevas formulaciones
y soluciones que permitan mejo-
rar el rendimiento de sus cultivos.
Desde Sapec Agro quieren conti-
nuar trabajando arduamente por
satisfacer las necesidades de sus
clientes ante el futuro esperanza-
dor que se acerca, ya que la de-
fensa de varias moléculas les dard
independencia y negocio, tanto a
la empresa como a los agriculto-
res, sus verdaderos socios.
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VIERNES, 7 DE OCTUBRE

FEPEX organiza una jornada sobre la apertura de
nuevos mercados para la exportacion hortofruticola

] Rafa Villegas

ras el veto ruso a los productos
hortofruticolas europeos, atn vi-
gente, y la crisis econémica de
la que intenta salir el Viejo Con-
tinente, cada vez estd mds clara
la importancia de buscar nuevos
mercados para garantizar la co-
mercializacién de las frutas y
hortalizas espafiolas. Para ayudar
en este sentido, FEPEX ha orga-
nizado una jornada sobre el ‘Ac-
ceso y apertura de nuevos merca-
dos para la exportacion’.

La cita es el viernes, 7 de
octubre, en la ultima jornada de
Fruit Attraction, en el espacio
Fruit Forum, que se encuentra
ubicado, en esta ocasidn, entre
los pabellones 2 y 4 del IFEMA.

La jornada contard con Ila
participacién de la subdirectora
general de Inspeccion, Certifica-
cion y Asistencia Técnica del Co-
mercio Exterior de la Direccién
General de Comercio Internacio-

nal, de la Secretaria de Estado
de Comercio del Ministerio de
Economia, Alicia Sidnchez Mu-
floz, quien serd la encargada de
analizar los productos que son
prioritarios actualmente en una
serie de paises terceros, asi como
la estrategia de internacionaliza-
cién empleada.

El anélisis de los protocolos y
requisitos fitosanitarios de acceso
a nuevos mercados, que también
se llevara a cabo en el acto, corre-
rd a cargo de la Direccién Gene-
ral de Sanidad de la Produccién
Agraria, organismo dependiente
del Ministerio de Agricultura,
Alimentacién y Medio Ambiente
(MAGRAMA).

Un mercado de destino de las
frutas y hortalizas al que se le
prestara especial atencion sera al
chino. No es para menos, gracias
a un acuerdo entre el MAGRA-
MA y las autoridades de este pais
asidtico, desde agosto se han rea-
lizado las primeras exportaciones

¥ Ve _'T-#_‘;J'FI-'

Jornada técnica en Fruit Attraction 2015 con empresarios almerienses.

de fruta de hueso espafiola a este
Estado. El encargado de analizar
este mercado sera Jame Baro, di-
rector de Operaciones de DHL.

Ademas, Antonio Pérez, di-
rector de IBERTRADE, anali-
zard el desarrollo comercial en
otros nuevos mercados, abundan-
do en la evolucion de las exporta-
ciones de frutas y hortalizas, muy
especialmente de citricos a Esta-
dos Unidos desde el afio 1982,
cuando comenzaron los primeros
envios.

Esta jornada coincide con el
empeoramiento de los datos de
exportacion de frutas y hortali-
zas espafiolas fuera de Europa.
En concreto, segtin los datos de
la Direccién General de Adua-
nas, esta variable descendidé un
11 por ciento en el primer semes-
tre de 2016 con respecto al mis-
mo periodo de 2015, totalizando
203.500 toneladas, el 3 por cien-
to del total exportado por Espaiia.

SAPEC

AGRO ESPANA
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Ecoinver apuesta por las
especialidades para ofrecer a sus
clientes un producto diferenciado

La empresa planifica cada campana directamente con sus agricultores y clientes
con el objetivo de responder a las demandas del mercado

[ ] Isabel Fernandez

coinver, empresa ubicada
en el nicleo ejidense de
Las Norias, trabaja con el
claro objetivo de ofrecer
a sus clientes exactamente lo que
buscan. Para ello, seglin comen-
ta su presidente, Ramén Segura,
“planificamos cada campafia con
nuestros agricultores, de modo _ - hm“l' 3 .,_
que cubramos las necesidades de | : B i
nuestros clientes”. En esta carre-
ra por satisfacer las demandas de
sus mercados de destino, en Eco-
inver han decidido apostar por las
especialidades, logrando, de este
modo, una mayor diferenciacién
con respecto a sus competidores.
“Empezamos trabajando con los
productos tradicionales, como
son calabacin, berenjena, pimien-
tos lamuyos e italianos, pepinos
francés y espafiol, tomate pera,
tomate rama y ensalada”, recuer-
da Segura, quien afiade que, sin
embargo, hoy por hoy, “estamos
mas enfocados a las especialida-
des”. Asi, entre su amplia gama
de productos, en Ecoinver ofertan
a sus clientes pimientos tipo sweet
bite, capia tricolor, Palermo, una
amplia gama de pimientos pican-
tes, pepino midi, cherries pera,
coctel y rama, y tomates bajo el
concepto Intense -de Nunhems- y
Caniles -variedad tipo pera de Ze-
raim Ibérica-.
Esa firme apuesta de Ecoinver
por la diferenciacién no se limi- ‘ ‘
ta a su gama de productos, sino

|} Ecine

que desde esta empresa ejidense “Empezamos trabajando con
van un paso mds alld, e incluso, . .
personalizan el envasado de sus los P roductos tféid/C/Ol’)a/e.S,
productos segdn las exigencias como son calabacin, bert enjena,
de cada cliente. De este modo, pimientos lamuyos e italianos,
se esfuerzan constantemente por . , ~
ofrecer a sus clientes el género PEPINOS francés Yy eSpanO/J
que demandan en distintos for- tomate pera, tomate rama y
matos de mayor o menor tama- .

fo. Y es que, en esta empresa, ensalada, sin empargo, hoy por
miman, y mucho, el servicio al hoy, estamos mas enfocados a
cliente y todo ello con el tnico las espec/a//'dades”

objetivo de lograr su mayor grado
de satisfaccién y, asi, conseguir
su confianza.
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En Ecoinver tienen una clara
vocacion de servicio hacia sus
clientes, de ahi que la calidad
sea otra de las méaximas con las
que trabajan en esta empresa.
Para garantizarla, realizan un
seguimiento del producto en to-
das sus fases, desde el cultivo en
invernadero hasta su llegada al
mercado, pasando por la reco-
leccion y el envasado del género.
En este sentido, Ramén Segura
apunta que Ecoinver es miembro
de GlobalGAP y, ademads, cuen-
ta con la certificacion IFS Food.
Junto a ambas certificaciones,
esta comercializadora de Las No-
rias también tiene el certificado
Global GAP GRASP por sus bue-
nas practicas sociales. Y es que,
ademads de comprometidos con la
calidad del producto que ofrecen
a sus clientes, en Ecoinver tam-
bién lo estan con seguridad en las
condiciones laborales de los 65
empleados con los que cuentan
actualmente.

Proveedores 10 meses

La empresa que preside Ramén
Segura abastece de producto a sus
clientes, tanto nacionales como
internacionales, durante diez me-
ses al afio, de septiembre a junio.
Para ello, cuenta con unas 125

Esa firme apuesta de Ecoinver por la
diferenciacion no se limita a su gama de
productos, sino que desde esta empresa
gjidense van un paso mas alla, e incluso,
personalizan el envasado de sus productos
sequn las exigencias de cada cliente

hectdreas de invernadero en ma-
nos de sus agricultores repartidas
por toda la comarca del Poniente
almeriense. Para Segura, Almeria
no debe perder de vista que el éxi-
to de su agricultura radica en el
hecho de poder ofrecer hortalizas

de primera calidad cuando nin-
guna otra zona productora puede
hacerlo, es decir, en pleno invier-
no; de ahi que, en Ecoinver, sigan
apostando por esta férmula, por
el mantenimiento de la produc-
cién de las conocidas como hor-

fruit attraction

talizas de primor en detrimento
de otras fechas. De esta manera,
logran, ademds, garantizar una
rentabilidad a sus agricultores
dificil de conseguir, por ejemplo,
en los meses de verano, cuando
practicamente toda Europa tiene
produccién propia.

Este buen hacer ha llevado
a esta empresa nacida en el afio
2007 a ganarse la confianza de
algunas de las mayores cadenas
de distribucién tanto nacionales
como internacionales y, de hecho,
actualmente, Ecoinver destina el
20% de su produccién anual al
mercado espaiiol, mientras que el
80% restante llega a los grandes
mercados europeos, entre ellos
Alemania, Francia, Reino Unido
o Suiza, asi como a los Paises
Balticos y Estados Unidos.

SGedinver

Producimos hortalizas de calidad

ﬁr?ﬂjr
.'-:5._-',,' u
W\ ®% b5 Iy
:‘I‘_ GRASP @ Trgsseis
- GLOBALG A P

Food

Camino Villalobos, 29. 04716 - Las Norias de Daza (Almeria) www.ecoinver.es

Tel:

950 58 79 65
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Agrocolor, lIa certificadora de referencia en
produccion integrada en Andalucia y ecologica
a nivel nacional en cultivos horticolas bajo plastico

7 fhaimeria

ué es Agrocolor

Agrocolor es una empre-

sade servicios fundadaen

1997. El trabajo que rea-
liza Agrocolor es de inspeccién y
control, certificacién y ensayo. Su
sede central estd en Almeria y dis-
pone de diferentes delegaciones
situadas en las principales zonas
de produccién agricola de Espafia
(Granada, Sevilla, Huelva, Extre-
madura, Comunidad Valenciana y
Canarias).

Su actividad principal es lle-
var a cabo inspecciones y audi-
torias de las principales normas
de produccién agricola y de se-
guridad alimentaria que operan
en las empresas agroalimentarias
de toda Espaifia, tales como GLO-
BALGAP, GRASP, PPM, CoC,
QS, LEAF, SMETA, Agricultura
Ecolégica, Produccion Integrada,
IGP/DOP, IFS y muchas otras.
Agrocolor es la certificadora de
referencia en produccién inte-
grada en Andalucia, destacando
la superficie certificada de olivar
(201.096 hectareas) y de arroz
(20.000 hectareas).

En produccién ecolégica, ac-
tualmente Agrocolor tiene certifi-
cados mds de 2.200 productores
agricolas, ganaderos y apicolas,
asi como 80 instalaciones de en-
vasado. En el ambito de la pro-
duccién ecoldgica de cultivos
horticolas bajo plastico, es la
entidad de referencia en Espaiia,
ya que dispone de mas de 1.000
hectareas certificadas. Ademas,
realiza los controles e inspeccio-
nes necesarios para obtener otras
certificaciones de relevancia para
el ambito ecoldgico, tales como
Demeter (agricultura biodindmi-
ca), Biosuisse, KRAV, Naturland,
etc.

Servicios de Agrocolor
A) Inspeccién y control: Proto-
colos de exportacién a terceros
paises, protocolos de calidad de
variedades, protocolos de calidad
supermercados, protocolos ‘Resi-
duo cero’.

B) Certificaciéon: UNEG.A.P
- Norma UNE 155000 — Glo-

6

En los dltimos 5 arios, Agrocolor ha mantenido un crecimiento
sostenido de mas del 20% basado en la continua ampliacion de
SUS Servicios y en una consistente expansion geografica

‘ ‘ 3

Agrocolor, actualmente, certifica mas de 52
normas diferentes en 475.000 hectareas
de 4.000 clientes en todo el mundo

Cifras mas

balgap, GLOBALG.A.P. (IFA,
GRASP, PPM, CoC), Protoco-
lo IFS (International Food Stan-
dard), Protocolo QS, (Asegura-
miento de la calidad), Protocolo
LEAF MARQUE (Linking En-
vironment and Farming), Pro-
tocolo Albert Heijn, IGP/DOP
vinicas, IGP/DOP no vinicas,
PPQS (Plant Production Quality
System), Produccién Integrada,
Agricultura Ecolégica (Demeter,
Biossuise, insumos, etc.).

C) Ensayos: Agrocolor estd
autorizada, mediante Resolucion
del MAGRAMA, para realizar en-
sayos bajo buenas précticas agri-
colas (GEP). Los tipos de ensayos
que realiza Agrocolor son: ensa-
yos de eficacia y selectividad con
productos fitosanitarios, fitoforti-
ficantes, fertilizantes, registro de
productos (I+D), ampliaciones
de registros de productos comer-
ciales, ensayos de demostracio-
nes, principalmente para depar-
tamentos de ventas y marketing,
y ensayos de produccién vegetal,
tales como ensayos de semillas y
de variedades.

Futuro

Entre sus objetivos a corto y me-
dio plazo, Agrocolor tiene previsto
crear un Departamento Comercial
para continuar con su expansion
por todo el territorio espafol e
intentar saltar a otros paises del
mundo y poder asi ofrecer solu-
ciones a mas productores en el
ambito internacional.

Afio 2015
- N° expedientes Op. 1 2
Im ort a ntes " expedientes Op. 1 multisite 0
N° expedientes Op. 2 14
N° TOTAL EXPEDIENTES 16
SLOBRLGARIFE N° total centros envasado »
Afio 2015 Ne total productores 3.433
N° expedientes Op. 1 98 —
= = Superficie total (ha) 6.403,69
N° expedientes Op. 1 multisite 42
—opn e .2 " s |
0
otal centros envasado Ne expedientes Fase | 1
N° total productores 6.890 (Coordinacion)
Superficie total (ha) 32.267,5 N° expedientes Fase | 245
(Produccion)
GLOBALGAP GRASP N° expedientes Fase Il 26
Aiio 2015 (Comercio mayorista)
N° expedientes Op. 1 12 Fase Il (Agencias): 3
N° expedientes Op. 1 multisite 13 Fase Il (Logistica): 1
N° expedientes Op. 2 50 N° TOTAL EXPEDIENTES 276
N° TOTAL EXPEDIENTES 75 Superficie total (ha) 1.475,18
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Angel Mir presentara
sus ultimos productos
para el sector agrario

Su espacio expositor se encuentra en

el Pabellén 5, stand 5C08

[ ] Fhalmeria

a empresa fabricante de

puertas industriales y

equipamientos  logisti-

cos Angel Mir — Portes

Bisbal S.L., participarad
en Madrid, del 5 al 7 de octubre,
en la Feria Internacional del sec-
tor de frutas y hortalizas Fruit
Attraction, donde mostrard sus
dltimas novedades para el sector
agricola.

Serd en el Pabell6n 5 - Stand
5CO08, donde la compaiiia hard el
lanzamiento de las puertas sec-
cionales traslicidas Spacelite
HTU-S. Especialmente indica-
das para usos intensivos, estdn
fabricadas con fibra de vidrio,
un material de extraordinaria
versatilidad, durabilidad y ro-
bustez que ofrece hasta un 78%
de luminosidad natural. Con una
velocidad de apertura de hasta
1,5 m/s, la puerta Spacelite pue-
de seguir operando con cargas
de viento superiores a Clase 5.
Ademds, tiene muy bajos costes
de mantenimiento y aporta un
gran ahorro energético.

Entre otros productos, los
visitantes podrdn descubrir su
Sistema Isoperfect Plus, que ga-
rantiza el sellado isotérmico per-
fecto en las operaciones de carga

<

Puerta de Angel Mir.

y descarga en muelles mediante
la apertura de las puertas del ca-
mion dentro del muelle, evitan-
do que los agentes adversos ten-
gan efecto sobre la mercancia.
También presentan su puerta
Instant Roll ISO C2, tnica puer-
ta rdpida de lona para cdmaras
fricorificas y otras aplicaciones
que necesitan un alto aislamien-
to, tales como cdmaras de con-
gelacién y conservacion.

Los visitantes también po-
drdan conocer su Mirflex Eco
Auto-encarrilable, una puerta
enrollable ideal para la industria
alimentaria, ya que es de facil
limpieza con manguera a pre-
sién.

Ademas, daran a conocer sus
pasarelas de vidrio, fabricadas
integramente en composite de
fibra de vidrio y poliester, por lo
tanto muy ligeras.

fruit attraction

Stand de Syngenta en la pasada edicion de Fruit Attraction.

PRESENTE EN IFEMA

Syngenta muestra
sus novedades

Ofrece soluciones para toda la cadena
agroalimentaria

[ ] Fhalmeria

yngenta estd presente un

afio mas en Fruit Attraction

2016, en esta ocasi6n con

un stand situado en el Pabe-

116n 4 (stand 4C12A), don-

de presentara todas sus soluciones
lideres para el sector hortofruticola.
Syngenta va a presentar sus in-
novaciones y “Soluciones para toda
la cadena agroalimentaria”. Los
productores podran conocer desde
la genética mas innovadora a las dl-
timas tecnologias sostenibles para
la proteccién de sus cultivos. Todo
ello bajo el paraguas de su progra-
ma de compromisos de sostenibili-
dad 2020 “The Good Growth Plan”.
En cuanto a variedades hortico-
las, lo mas destacado girara en tor-

certificamos
lo mejor de ti

agrocolor

no a la apuesta genética por el sabor
en el segmento del denominado to-
mate snack (Cherry). Habrd mas de
10 variedades distintas de tomate
snack con sabores y caracteristicas
diferentes como Nebula, Lemo-
nade, Angelle, Bambelo, Ninive.
Desarrollados por Syngenta en sus
centros de I+D en Almeria y Mur-
cia. También habrd novedades en
otros cultivos, como pimiento dulce
sin pepitas, nuevas variedades de
brdcoli, asi como distintas varieda-
des de melones y sandias.

En proteccién de cultivos se
presentardn las recientes solucio-
nes para alargar la vida de la fruta.
Tecnologias que disminuyen las
pérdidas alimentarias de la fruta,
mejorando su productividad, expor-
tacion y calidad en destino.

www.agrocolores
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El California amarillo Deseo fue una de las novedades de HM Clause la pasada campaha. /1. F. G.

HM Clause, la innovacion en
semillas al servicio del agricultor

La empresa invierte en torno al 14 % de sus ventas en investigacion

[ ] Isabel Fernandez

M Clause ha apostado

firmemente por la I+D+i

desde sus inicios, hace

ya mas de medio siglo.
Tanto es asi que, segin afirma
Rafael Bonet, director general de
HM Clause Ibérica, “somos una
empresa que tiene como esencia
la investigacion y la creacion va-
rietal”; de ahi que, anualmente,
la compaiifa invierta en torno al
14% de sus ventas en [+D+i. Y
es que si algo tienen claro en HM
Clause es que “una empresa de
semillas necesita de inversiones
importantes en investigacion para
poder aportar continuamente las
novedades que se requieren en
los mercados”.

Lanzamiento

de nuevas variedades

Fruto de esta inversion, s6lo en
la pasada campafia 2015/2016, la
empresa lanzé mds de una vein-
tena de variedades, la mayoria
en sus principales especies. De
este modo, y por citar sélo algu-
nos ejemplos, HM Clause puso
en el mercado nuevas variedades
de pimiento California, como
pueden ser Deseo, en amarillo,
o Abraham, en rojo, o de toma-
te, como los cherries ‘premium’
CLX 37841%* (Saborini) y Fla-
voriti, dos redondos para su re-
coleccion en suelto y rama, o el
CLX 37784* (Astuto), un cherry
redondo en la linea de Creativo o
Genio.

Rafael Bonet es el director general
de HM Clause Ibérica.

Estrecha colaboracion

con los agricultores

Para el desarrollo de todas
ellas, y de otras muchas, HM
Clause mantiene una estrecha
colaboracién con el agricultor.
Segin comenta Bonet, “una de
nuestras misiones es crear con-
fianza con los agricultores para
desarrollar semillas innovado-
ras, de calidad y que puedan sa-
tisfacer sus necesidades de hoy
y de mafiana”.

e

“Una de
nuestras
misiones es
crear confianza
con los
agricultores
para desarrollar
semillas
innovadoras,
de calidad y
que puedan
satisfacer sus
necesidades
de hoy y de
mariana”

El contacto directo con el agricultor es fundamental para HM Clause
a la hora de desarrollar nuevas variedades.

Estaciones

de investigacion

Tanto es asi que, en Espaiia, la
compaiiia cuenta con dos estacio-
nes de investigacion, una de ellas
situada en Almeria, un mercado
que, sin lugar a dudas, tiene un
gran valor para HM Clause. Esta
ubicacion permite a la compaiifa
mantener un trato directo con
el agricultor, lo que, a su vez,
facilita testar sus necesidades.

Innovacion adaptada a

la cadena de distribucion

En los dltimos afios, la multina-
cional ha querido ir un paso més
alla para “intentar conseguir un
producto que pueda adaptarse al
mayor nimero posible de partes
que intervienen en la cadena”.
Las demandas de los grandes
operadores de distribucién son
cada vez mayores y esto hay
que ‘“‘compatibilizarlo con un
elemento importante, y es que
el agricultor quiere cultivar algo
que sea rentable”. Ahf entra en
juego la empresa de semillas,
que pone todo su potencial in-
vestigador al servicio tanto del
agricultor como de la cadena
de distribucion. “Hasta ahora
hemos sido una empresa que ha
estado trabajando desde la base,
para la produccidn, para el agri-
cultor”, explica Rafael Bonet,
quien concluye afirmando que
“hay que encontrar un equili-
brio, y ese equilibrio es el que
nos tiene que llevar al éxito en
un futuro”.



almeria ¢ Octubre 2016

43

NUEVO CONVENIO COLECTIVO

Los trabajadores del manipulado mejoraran
su jornada laboral y cobraran mas

[ ] Elena Sanchez

1 sector del manipulado

de la provincia alme-

riense y la patronal hor-

tofruticola han firmado,
por fin, el nuevo convenio colec-
tivo cuya duracién serd desde el
1 de septiembre de 2015 hasta el
31 de agosto de 2018, entrando en
vigor el dia siguiente de su publi-
cacion en el Boletin Oficial de la
Provincia, si bien sus efectos eco-
némicos tendrdn cardcter retroac-
tivo desde el 1 de marzo de 2016.
En este sentido, Juan Sola, secre-
tario general de la Federacion de
Industria y Trabajadores Agrarios
(FITAG) de UGT Almeria, infor-
ma de que “este nuevo convenio
contempla una jornada ordinaria
maxima de 48 horas semanales,
frente a las 50 que se recogian
anteriormente. Asimismo, con el

= el
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Momento de la firma del convenio colectivo del sector del manipulado el pasado 21 de septiembre.

objetivo de favorecer la concilia-
cién de la vida familiar y laboral
de los trabajadores que lo deseen,
podran reducir, voluntariamente,
su jornada maxima semanal obli-
gatoria a 45 horas semanales”.

economicos tendran
caracter retroactivo
desde el 1 de marzo

Sus efectos

de 2016

Igualmente, Juan Sola explica
que este nuevo convenio “incluye
una garantia horaria de un minimo
de 160 horas mensuales en cOm-
puto trimestral. Asimismo, apues-
ta por la estabilidad en el em-

CLAUSE

VEGETABLE SEEDS

__(A_

ma

lap

pla

pleo, ya que se ha acordado que
los contratos de obra servicio no
podrén realizarse a mds del 45%
en la campana 2016/2017 y, en
la campana 2017/2018, del 40%.
Ademds, en este porcentaje debe-
rdn incluirse también los contra-
tos eventuales que se realicen”.

Por otro lado, en cuanto a ma-
teria econdmica se refiere, Sola de-
talla que se recoge un “incremento
salarial a partir del 1 de marzo de
este afo hasta el 31 de agosto de
2017 de un 2,5% fijo, y de otro
1% a partir del 1 de septiembre
de 2017”. Finalmente, desde UGT
Almerfa se aclara que los atrasos
por los incrementos salariales co-
rrespondientes a los periodos ven-
cidos desde el 1 de marzo de este
afio serdn satisfechos por las em-
presas obligadas en el plazo méxi-
mo de dos meses contados a partir
de su entrada en vigor.

S
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fruit attraction

SQM adquiere el 17% de ELM para
|a extraccion de potasio a bajo coste

La compania estima que su capacidad inicial de explotacién podria ser de 2 millones de toneladas métricas,

llegando, incluso, a los 4 millones con posterioridad

7 fhaimeria

ociedad Quimica y Mine-
ra de Chile S.A. (SQM)
ha adquirido el 17% de
Elemental Minerals Li-
mited (ELM), empresa austra-
liana cuyos principales activos
comprenden varios depdsitos de
potasio en la Republica del Con-
go. De este modo, SQM invertira,
aproximadamente, 20 millones de
délares en la compra de ese 17%
de la propiedad de ELM y sus de-
rechos preferentes sobre el 20%
de la produccién total de potasio
de la firma australiana. Asimismo,
el State General Reserve Fund of
Oman y Summit Private Equity
también suscribirdn 20 y 10 millo-
nes de ddlares, respectivamente.
Esta operacién supone un
paso adelante para SQM, ya que,
por un lado, las leyes sobre la
explotacién de potasio del Con-
g0 permiten obtener esta materia
prima a precios muy rentables,
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que podemos afiadir valor en la
etapa de desarrollo y obtener ven-
tajas competitivas sostenibles”.
En este sentido, De Solminihac
afirmé que “estamos convenci-
dos de que la incorporacién de
este proyecto a nuestro creciente
portafolio nos brinda el poten-
cial para afrontar oportunidades
de crecimiento a largo plazo en
SQM”.

De Solminihac agregdé que
“los estudios iniciales indican que
estos depdsitos son de alta calidad
y, por lo tanto, son consistentes
con la posicién de SQM como
productor de bajo costo en todas
sus principales lineas de nego-
cio”. Segtn indicd, “estos proyec-
tos le otorgarian a SQM el acceso
a potasio en el rango inferior de la
curva de costos”. Todo ello, junto
con ‘“nuestra experiencia y cono-
cimiento sobre el procesamiento
de cloruro de potasio y nuestra
infraestructura de logistica ya
existente serd fundamental para el

Esta operacion supone un paso adelante para SQM,
ya que, por un lado, las leyes sobre la explotacion de

desarrollo del proyecto de ELM.
Estamos entusiasmados por traba-
jar con ellos, mientras continua-

que estan entre los mds bajos del
mercado. Ademads, los depdsitos
estdn estratégicamente ubicados,

2 una distancia de entre 18 y 35 potasio del Congo permiten obtener esta materia prima
a precios muy rentables, que estan entre los mas bajos

kilémetros del puerto, lo que fa-
cilita el acceso a Brasil. Por otro
lado, debido al aumento de la po-
blacion en Africa, se prevé una
mayor demanda de fertilizantes,
lo que hace atin mds importante
este proyecto.

Segtin apuntaron desde SQM,
la capacidad inicial de explota-
cién podria rondar los 2 millones
de toneladas métricas, cantidad
que se podria aumentar hasta los
4 millones de toneladas métricas,
si bien no serd hasta dentro de dos
afios cuando la compafifa cuente
con estudios de viabilidad defini-
tivos.

Patricio de Solminihac, geren-
te general de SQM, comenté que,
“como parte de nuestra estrategia
de crecimiento, SQM estd perma-
nentemente buscando oportunida-
des para desarrollar proyectos re-
lacionados con nuestros negocios
principales y en los que creemos

del mercado

i

mos estudiando estos depdsitos”.

Por adltimo, Patricio de Sol-
minihac concluy6 afirmando que,
“pese a que hemos visto proble-
mas en el mercado del cloruro de
potasio en los dltimos afios, cree-
mos en los fundamentos de largo
plazo de esta industria. Si bien es
cierto que otros productores tie-
nen proyectos para aumentar su
capacidad, creemos que hay espa-
cio en el mercado para un nuevo
proyecto de bajo costo”.

SQM estim6 que la demanda
global del cloruro de potasio en
2015 alcanzé aproximadamente
57-58 millones de toneladas mé-
tricas. De ahi que, desde la empre-
sa esperen que la demanda global
en 2016 supere esos niveles. Las
ventas de cloruro de potasio y
sulfato de potasio de la operacién
existente de SQM en Chile re-
presentaron aproximadamente el
25% de los ingresos de la compa-
iifa en 2015.
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Gracias a los recursos naturales y a las tecnologias productivas utilizadas, todas las formulaciones de los productos que ofrece SGQM son altamente
puras, que no contienen metales pesados ni cloruros que daiien la calidad y rendimiente de los cultivos.

El agua v lo fierra son recursos cada vez mas escasos, y conllevan el desafio de oplimizar su uso o través de técnicas productivas eficientes. Las
soluciones nutricionales para fertirriego son productos cristalinos altamente solubles, que aportan la concentracién indicada y con ello los
nutrientes requeridos por la planta en el momento oportuno, sin dilucién alguna.

SQM ofrece a sus clientes un amplio catdlogo de soluciones nutricionales de alta calidad, que aportan desde macro a micronutrientes y que junto
a la fiabilidad de su amplia red logistica, asegura un suministro continuo a nuestros clientes en toda Espaia.

QM IBERIAN, 5.A,
Tel: (+34) 934 877 806 www.sgm.com
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NUEVAS TENDENCIAS

fruit attraction

Las novedades en industria auxiliar y en frutas y
hortalizas, reunidas en la Pasarela Innova

El espacio expositor, que en esta ocasidon recoge un total de 43 propuestas hortofruticolas, se encuentra ubicado en

esta ocasion en el nucleo de conexién existente entre los pabellones 4y 6

[] Rafa Villegas

ruit Attraction es el es-

cenario ideal para la

presentacién de nuevas

variedades de frutas y
hortalizas o las tltimas tendencias
de la industria auxiliar. Prueba
de ello es que cada vez son mas
las empresas que eligen esta feria
hortofruticola para darlas a cono-
cer.

Desde hace cinco afios, ade-
mds, la organizacién de la feria
internacional madrilefia pone a
disposicion de los expositores una
herramienta para darle mayor re-
levancia a sus novedades. Se trata
de la conocida como Pasarela In-
nova, que este afio recoge un total
de 43 propuestas hortofruticolas
de empresas tan conocidas como
Rijk Zwaan, Syngenta, Grupo
Agrotecnologia o Kopalmeria.

Con el nuevo cambio en la dis-
posicion fisica de la feria, en esta
ocasion, la Pasarela Innova se ubi-
ca en el nicleo de conexion exis-
tente entre los pabellones 4 y 6.

La empresa almeriense Capa-
rrés Nature presenta, por ejemplo,
su gazpacho de sandia Caparrds
Premium, propuesta elaborada
con productos de su huerta. Otra
empresa con sus instalaciones en
la provincia de Almeria, como es
el caso de Kopalmeria, pertene-
ciente a Gava Group, dard a cono-
cer su tomate Monterosa, tomate
de la huerta de verano cultivado

Las empresas también exponen sus novedades en sus respectivos espacios expositores.

en invierno con una perfecta com-
binacién de sabor, textura y color.
En cuanto a Primaflor, sin duda
una de las comercializadoras hor-
ticolas mds importantes de la pro-
vincia de Almeria, en Fruit Attrac-
tion presentan unos enrollados de
pollo, a base de tortitas de trigo,
acompafiados de escarola lisa, ra-
dicchio y batavia green.

En cuanto a las casas de se-
millas con mayor presencia en la
provincia de Almeria, Rijk Zwaan
Ibérica dara a conocer en la Pasa-
rela Innova dos nuevas propues-

tas. Se trata, concretamente, de su
Mycubies Fan, una nueva combi-
macién de colores y texturas en la
gama de pepino snack Mycubies,
asi como de Snack Crunchy Cos,
la primera lechuga especialmente
desarrollada para ser deshojada
como base o soporte.

Otra importante casa de se-
millas para los productores de las
provincias de Almeria y Granada,
como es el caso de Syngenta, lle-
ga a la feria con cinco importan-
tes novedades. En primer lugar,
Syngenta dard a conocer Dulce-

S 4 QE—

Rijk Zwaan, Syngenta,
Caparros Nature o
Grupo Agrotecnologia
son solo algunas
de las empresas
con relacion con el
campo almeriense que
presentan novedades

miel, un tomate tipo snack muy
innovador, de color verde, con
toques de color miel, muy dulce
de forma oval y de extraordinario
sabor. El otro tomate que presen-
tard sera Lemonade, una variedad
de color limén, también muy in-
novadora, que destaca por su ele-
vado contenido en azucares, lo
que ofrece una experiencia tnica
de sabor. En cuanto al resto de no-
vedades, Syngenta presentard su
brécoli multiflorado, un producto
de ciclo corto que destaca por la
facilidad de recoleccién y prepa-
racion de los tallos, asi como dos
novedades en industria auxiliar.
Se trata, en concreto, de Geoxe,
un fungicida de aplicacién foliar,
compuesto por fluidioxonil e ideal
para el control de enfermedades
de conservaciéon en frutales de
pepita, como peras y manzanas.
Finalmente, Syngenta mostrara su
‘Operacion polinizador’, se trata
de una herramienta para el incre-
mento de las poblaciones de fauna
dtil o de polinizadores en funcién
del cultivo. Es ideal para el desa-
rrollo de soluciones de sostenibi-
lidad en agricultura.

En cuanto al resto de presen-
taciones, cabe destacar Tec-Bom,
un insecticida natural y ecolégico
de Grupo Agrotecnologia que lo-
gra un excelente control sobre la
mosca blanca y presenta 6ptimos
resultados en el manejo de resis-
tencias, con un efecto potenciador
y limpiador.

Fruit Attraction se supera cada afio.

5 DE OCTUBRE EN FRUIT FORUM

AGF Fashion participaenlaV
Jornada Alimarket-Fruit Chain

Fruit Attraction acoge este afio la quinta edicién
del Alimarket-Fruit Chain, jornada en la que se evi-
denciaran las principales motivaciones de los gran-
des operadores de la distribucién en relacién con la
eleccién de sus proveedores de frutas y hortalizas,
su inequivoca apuesta por la seccién en el punto de
venta y las estrategias de los suministradores para
articular propuestas de valor. Entre los participantes
en la V Jornada cabe destacar a Grupo AGF Fas-

frutas.

hion. En concreto, su gerente, Antonio Rodriguez,
dard las claves sobre como construir una marca de

Por otra parte, Ramén Navarro, director comer-
cial de Frutas Nieves, tratard el tema del valor de
la especializacion en el retail de frutas y hortalizas,
mientras que Carlos Puente, jefe de producto del drea
de frutas y verduras del Grupo Uvesco, hablara sobre
la estrategia de la empresa en el sector.
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fruit attraction

Grupo Ramal pone a disposicion del cliente
el alquiler de maquinaria a nivel nacional

con mas de 50 vehiculos en stock

Entre las ventajas del alquiler se encuentra la posibilidad de disponer de maquinaria en perfectas condiciones

en todo momento sin necesidad de realizar grandes inversiones

[] Elena Sanchez

rupo Ramal es una em-

presa almeriense a la que

gracias a sus mds de 40

afos de experiencia le
permiten ofrecer a sus clientes
los mejores servicios en cuanto
a maquinaria de movimiento de
tierra, obras publicas y agricultu-
ra se refiere. De hecho, desde sus
inicios, Grupo Ramal ha estado
inmerso en una constante y con-
tinua evolucidon, contando, a dia
de hoy, con los tltimos avances
técnicos y un equipo de profesio-
nales altamente cualificados a su
disposicion.

Uno de los servicios principa-
les de esta empresa es el alquiler,
a nivel nacional, de maquinaria
de movimiento de tierras y agri-
cultura, para lo que Grupo Ramal
cuenta con mds de 50 vehiculos en
stock, entre excavadoras de cade-
nas, mini cargadoras, mini exca-
vadoras, dumpers, carretillas, etc.
De hecho, desde hace mas de 40
afios, la entidad es distribuidora
de las marcas Case Construction,
asi como también lo es de Kubota
y Chicago Pneumatic.

Desde Grupo Ramal asegu-
ran que el alquiler de maquinaria
tiene numerosas ventajas. Entre
ellas, se encuentra el hecho de que
el cliente tiene la oportunidad de
ahorrarse las preocupaciones pro-
vocadas por el mantenimiento y
reparacion de averias, ademads de

que dispone, en todo momento,
de maquinaria en perfectas con-
diciones, de las mejores marcas
y completamente revisadas sin
necesidad de realizar grandes in-
versiones ni en maquinaria ni en
almacenaje. Pero no solamente
esto, sino que el alquiler de ma-
quinaria de movimiento de tierras
y agricultura también cuenta con
ventajas fiscales y deduccién del
importe del alquiler en el impues-
to de sociedades, al igual que su-
pone para el cliente una mayor
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Mas de 40 arios de experiencia
le permiten ofrecer a sus clientes
los mejores servicios en cuanto a
maaquinaria de movimiento de tierra,
obras publicas y agricultura se refiere

comodidad en la confeccion de
presupuestos para obras al po-
der calcular, por anticipado, los
costes sin variaciones debidas a
reparaciones y mantenimiento de
equipos.

Por todo ello, se hace indis-
pensable demostrar que el alqui-
ler de este tipo de maquinaria es
una de las mejores opciones, a dia
de hoy, en este tipo de sectores,
con el fin de que el trabajo sea lo
mas comodo, rapido y de calidad
posible.

« Amplia gama desde los 12 hasta los 170 CV. « Preparados para trabajar en espacios estrechos. « Sus motores ecolagicos, de bajo consumo, cumplen las normativas mas exigentes de emisiones

para la construccion
y la agricultura

» Servicio post-venta » Taller propio :
+ Tode tipo de recambios [Servicio de reparta) e

RAMAL case

N 4 "

Distribuidor oficial de:
Iubhola @ S

(Dumpers. miniexcavadoras, mixta, minicargadoras, carretillas,
palas cargadoras, excavadoras de cadenas, tractores. )
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ECONOMIA CIRCULAR

fruit attraction

Los restos vegetales de los invernaderos, nueva
fuente de ingresos para el agricultor almeriense

La Junta de Andalucia ayudara a los productores en la adquisicion de equipamiento de triturado y autocompostaje
para llevar a cabo estas practicas que permiten el aprovechamiento de los restos de cosecha en la propia finca

[] Rafa Villegas

os agricultores almerien-

ses tienen la posibilidad

de contar con una nueva

fuente de ingresos. La
hasta ahora gestién de los restos
vegetales de la cosecha en plantas
privadas, que les suponia un coste
a los productores hortofruticolas,
deja de ser la tnica opcién. Cada
vez son mds los profesionales del
sector agrario que reutilizan es-
tos restos como materia organica
para su propio cultivo, o incluso,
en dmbitos como el industrial o el
ganadero, con el consiguiente be-
neficio econémico.

Para ayudar a dar este salto
cualitativo en el sector de la agri-
cultura intensiva hacia una eco-
nomia circular, la Consejeria de
Agricultura, Pesca y Desarrollo
Rural de la Junta de Andalucia,
con la almeriense Carmen Ortiz
a la cabeza, ha decidido respaldar
a los agricultores para la adquisi-
cién de equipamiento de triturado
y autocompostaje en las propias
explotaciones, también ayuda-
ran en la sustituciéon de la rafia
plastica de los invernaderos por
material biodegradable y en la re-
utilizacion de los restos vegetales
para incorporar materia orgdnica
al suelo.

De este modo, con la colabo-
racion publico-privada, la Junta
de Andalucia, a través del Pro-
grama de Desarrollo Rural y del

El Ejido Medio Ambiente es una de las plantas de tratamiento de restos vegetales de la provincia de Almerra.

marco de fondos europeos 2014-
2020, pone a disposicion de los
agricultores y de las entidades
gestoras una serie de ayudas para
todo el proceso, desde la genera-
cién del residuo hasta su acopio,
transporte y aprovechamiento.
Los agricultores mds benefi-
ciados de esta serie de incentivos
de la Consejeria de Agricultura,
Pesca y Desarrollo Rural van a ser
los granadinos y, sobre todo, los
almerienses. No es de extrafar,
sobre todo si se tiene en cuen-
ta que Almerfa concentra casi

30.000 hectareas de invernaderos,
la mayoria de ellas en las comar-
cas del Poniente almeriense y el
Campo de Nijar, aunque también
existen explotaciones en las zonas
del Bajo Andarax y el Bajo Al-
manzora. En cuanto a la provincia
de Granada, entre la Costa Tropi-
cal, Las Alpujarras y Alhama su-
man tan solo 3.200 hectareas.

Las explotaciones agrarias de
Almeria y Granada generan la
mayor parte de restos vegetales de
la Comunidad Auténoma. Prueba
de ello es que las dos provincias

S 4 QE—

concentran las ocho grandes plan-
tas de tratamiento que funcionan
actualmente en Andalucia, todas
ellas de gestion privada.

La regién andaluza es ya la
primera de Espafia en biocombus-
tibles y biomasa térmica, gracias
al aprovechamiento de los restos
vegetales y subproductos de la ac-
tividad agraria, hasta ahora espe-
cialmente del olivar.

Proyecto Frutilados
Constituida en 2013 y compuesta
por 21 empresas comercializa-
doras de frutas y hortalizas de la
comarca del Poniente almeriense,
el Proyecto Frutilados, impulsado
por el Ayuntamiento de El Ejido,
permitird que, a partir del proxi-
mo afio, gestionen los excedentes
de produccién procedentes de los
centros de manipulado.

En concreto, la planta de Fru-
tilados convertird todo ese exce-
dente en alimento para el ganado,
con lo que, ademds de contribuir
a mejorar el medio ambiente, se
creardn nuevas sinergias que van
a permitir a estas 21 empresas
y las que se van a sumar en los
préximos meses lograr beneficios
econdmicos de unos restos de
productos que, hasta ahora, direc-
tamente se tiraban directamente a
la basura.

El alimento para el ganado va
a ser de primera calidad, con unos
valores nutricionales contrastados

Frutilados, del que
forman parte 21
comercializadoras
hortofruticolas del
Poniente, transformara
los productos
excedentarios en
alimento para ganado

y a un precio muy competitivo.

TN

No es espafiola, pero la manzana Pink Lady es de las mas populares.

FRUTA DE PEPITA

La comercializacion de pera
manzana a debate en la feria

Fruit Attraction acoge en su segundo dia, el jueves
6 de octubre, unas jornadas en las que se abordara
el tema de la comercializacién, marketing y pro-

mocién de las dos frutas de pepita por excelencia,

la pera y la manzana.

El encargado de comenzar la jornada, titulada
‘Apple and Pear Attraction: comercializacion, pro-
mocién y marketing’, sera Luis Flores, miembro de
la Direccién General de Agricultura y Desarrollo

Rural de la Comisién Europea, encargado de explicar
el seguimiento informativo y de mercados que reali-
za la Comisién Europea de la manzana, por su espe-
cial importancia en la produccién y comercializacién
hortofruticola de la UE. También participaran Kathy
Stephenson, directora de Comunicaciéon y Marketing
de USA Pears; Manel Simén, director de AFRUCAT
o Pablo Linares, director técnico de la D.O.P. Manza-
na Reineta del Bierzo, entre otros.



fhalmeria » Octubre 2016 49

W Fuitatiraction

Idai Nature presenta en Fruit Attraction sus ultimas
innovaciones y ofrece una experiencia unica en su stand

Estara presente un ano mas en la feria con un stand de 100 metros cuadrados ubicado en el pasillo central del
pabellén 4 (stand numero 4C13A). Idai Nature apuesta en esta ocasion por un stand lleno de sorpresas que hara vivir
al visitante emociones uUnicas

11 fhalmeria luciones naturales. Todos sus pro-
ductos, de fabricacion propia, han
logrado el respaldo de las certifi-
cadoras ecoldgicas mas exigentes.

Su amplia gama de productos
responde a las necesidades de to-
dos los cultivos de forma eficaz.
Entre sus productos estrella se
encuentra Idai Booster, bioesti-
mulante natural que aumenta la
calidad y la cantidad de kilos de
las cosechas.

Todos los visitantes podran
descubrir sus ultimas innovacio-
nes en su stand (4C13A) de Fruit
Attraction los dias 5, 6 'y 7 de oc-
tubre en Madrid. La empresa ha
preparado multitud de sorpresas
para que quien se acerque a su
stand viva una experiencia exclu-
siva.

sarrolla mezclas de extrac-
tos botdnicos naturales con
efecto bioestimulante y/o
bioinsecticida. Sus productos per-
miten a los agricultores producir
alimentos exentos de residuos
quimicos sin aumentar sus costes.

Actualmente, estd a la van-
guardia en cuanto a innovacién
en el mercado de fertilizantes na-
turales y bioinsecticidas y se ha
convertido en un referente en con-
sultoria de agricultura ecoldgica y
residuo cero.

Cuenta con un equipo de
[+D+i formado por doctores en la
materia y con un laboratorio pro-
pio en el que desarrollan sus so-

I dai Nature investiga y de-

\Nature oo

¢, QUIERES VIVIR UNA
EXPERIENCIA UNICA?

VISITA NUESTRO STAND

EN FRUIT ATTRACTION
4C13A

www.idainature.com

_ 5-7 OCT 2016
fruit PABELLON 4

attraction B STAND 4c13a

rePEX () oo

Madrid
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Proxy F1 es ideal para recoleccion en ramo, con frutos de

| u
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sus productos

[ fhalmeria

espués de la campana

2015-2016, el balance de

introduccidn y desarrollo

en la Peninsula Ibérica
ha sido muy positivo, adquirien-
do una elevada cuota de mercado
en los distintos sectores, especial-
mente en el tomate de mesa con
las variedades Rosamunda F1, co-
raz6n de buey de la tipologia ‘Al-
benga’ de color rosa, variedad de
exclusividad de produccién con
la marca Rosamunda® dentro del
grupo de variedades Pomo Rosa®,
la cual ha sido muy apreciada por
cadenas comerciales y consumi-
dores finales. Proxy F1 es otra va-
riedad de tipo cocktail pera, indi-
cada para cultivos de ciclo largo,
ideal para recolecciéon en ramo,
con frutos de un excelente color
rojo intenso y un extraordinario
sabor, siendo también muy apre-
ciada por los productores debido
a su abanico de resistencias, entre
ellas el TYCLV.

En el sector de la IV gama y
baby leaf se ha consolidado la
venta de las variedades de lechu-
ga Copacabana, Symphoni y la
introduccién de la nueva Batavia
verde Nelson y con las espinacas
AtlaF1, SP 2935 Fl y las riculas
Charisma, Captain, Conatus.

En lechugas para fresco se han
aposentado bien las del tipo roma-
na Faro y Keope, las iceberg Ma-
gic, Donovan y la hoja de roble
Bolero y lollo rosso Pepita. Ha-
biendo ahora nueva una serie de
lechugas y Little gem resistentes a
las 32 razas de bremia y a nasono-
via que se han estado ensayando
esta campafa en toda la peninsula
con un excelente resultado. Tomate ramo Arenal F1, de color rojo intenso. Proxy F1 es un tomate cocktail pera indicado para cultivo de ciclo largo.

Rosamunda F1, tomate corazon de buey de la tipologia
‘Albenga’ de color rosa.
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En el sector de las cebollas, la
ya excelente posicion de ISI se ha
incrementado con las variedades
de dia corto Kira F1 en amarillo,
Nevix en blanco y Fabula F1 en
rojo, las cuales se estdn comple-
mentado con las nuevas varieda-
des de las mismas tipologias ISI
31022 F1, ISI 31033 F1 y ISI
31125 F1, todas ellas teniendo la
categoria de sabor dulce. En dia
largo, junto a las ya conocidas Su-
pernova F1 y Goldens, este afo ha
destacado la nueva variedad Kr-
homa F1 por su precocidad y uni-
formidad; en blanco, Maxia F1
es ideal para manojos y, en rojo,
Focus F1. A todas estas se les ha
unido ISI 30820 F1 en amarillo,
que ha destacado por su agradable
sabor dulce.

Finalmente, otro sector en el
que ISI Sementi estd realizando
un trabajo de desarrollo genéti-
co muy importante es en tomate
de industria, siendo lideres en la
tipologia de cherry redondo oval
determinado con las variedades
Minidor F1 y Wilson F1, nueva
variedad jointless y resistente a
TSWYV, en redondo, y en el tipo
oval pera, las variedades Quorum
F1 y Natural FI. En el segmento
de tomate de industria para otros
usos, a las ya destacadas varieda-
des Impact F1, Gong F1, Cruiser
F1, Rodion F1 etc., se han unido
las nuevas variedades resistentes a

las dos cepas del virus del spotted
TSWYV raza 0 y a la cepa muta-
da raza 1, obteniendo la variedad
Centus F1, que consiguié la Me-
dalla de Oro Innovacién Award
en la pasada Feria de Macfrut en
Rimmini (Italia).

Esta es una pequefia muestra
de todo el trabajo de desarrollo
genético y comercial que estd rea-
lizando ISI Sementi, pudiéndose
visitar su stand en Fruit Attraction
para poder ver y obtener informa-
cién de sus variedades en el Pabe-
116n 8 Stand 8A07B, y también en
www.isisementi.com.
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En el sector
de la IV gama
y baby leaf se

ha consolidado
la venta de
las variedades
de lechuga
Copacabana,
Symphoni y la
introduccion de
la nueva Batavia
verde Nelson

Krhoma F1 es la nueva variedad de cebolla que destaca

por su precocidad y uniformidad.

fruit attraction

11SI SEMENT!

pabelion 8

www.isisementi.com
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CON UN RETRASO DE 18 DIAS

Activan el bombeo de
|a Balsa del Sapo

La ldmina de agua llegaba ya a los 24,5
metros, un nivel que suponia peligro

[ ] Rafa Villegas

a lamina de agua del hu-

medal ejidense de La Bal-

sa del Sapo alcanzaba el

pasado 19 de septiembre,

jornada en la que, tras
mas de medio mes de retraso, la
Junta Central de Usuarios puso
en marcha el bombeo, los 24,5
metros, como ha confirmado el
concejal de Agricultura y Medio
Ambiente del Ayuntamiento de
El Ejido, Manuel Gémez Galera.
El retraso obedece a la peticion
expresa del Ayuntamiento de Ro-
quetas de Mar de evitar una mala
imagen para su sector turistico,
ya que el agua evacuada del hu-
medal desemboca directamente
en la playa de La Romanilla, en
este municipio.

Desde la Asociacién Cafiada
de Las Norias, su portavoz, Juan-
ba Escobar, recuerda que, como
acordaron con la Junta Central
de Usuarios y los ayuntamientos
de El Ejido y Roquetas de Mar,
“el bombeo solo cesarfa duran-
te los meses de julio y agosto”,
algo que, en esta ocasién no se ha
cumplido.

Las consecuencias no se han
hecho esperar y, como ha expli-
cado Escobar, “la situacién -justo
antes de que comenzara el bom-
beo- es preocupante, la capacidad
de drenaje de los invernaderos
colindantes ha mermado y se esta
reduciendo la produccion”.

Ha sido el Ayuntamiento de
Roquetas de Mar, segtin ha po-
dido saber D-CERCA, el que
solicité posponer el comienzo de
los bombeos, alegando que en la
primera quincena de septiembre
aun eran muchos los turistas que
disfrutaban de sus playas.

Lo paradédjico, como ha ex-
plicado Gémez Galera, es que,
“pese a que hemos vivido uno
de los afios hidrolégicos mds se-
cos de la historia, en cuanto han
comenzado las plantaciones de
hortalizas en los invernaderos del
Poniente almeriense ha comenza-
do a subir rdpidamente la 1dmi-
na de agua en el humedal de la
Balsa del Sapo”. Para el concejal
de Agricultura y Medio Ambien-

Toma de agua de la Balsa del Sapo.

te del Ayuntamiento de El Ejido,
“se trata de una prueba mas de
cémo se recarga el acuifero con
el agua de riego”.

Goémez Galera ha asegurado
entender perfectamente la preo-
cupacién de los agricultores de
fincas aledafias a la Balsa del
Sapo. Y es que, como ha lamen-
tado, “han tenido el agua muy
cerca y es légico temer que una
Iluvia pueda provocar la pérdida
de sus cosechas”.

Para el Ayuntamiento de El
Ejido no tiene sentido seguir ver-
tiendo el agua al mar sin que se
reutilice y aproveche, mezclan-
dola para conseguir la conducti-
vidad adecuada, para riego.

Segtin ha explicado Gémez
Galera, “desde el 19 de septiem-
bre, se estd procediendo a llevar
a cabo el bombeo en la Balsa del
Sapo con horario nocturno, una

vez que comience el mes de octu-
bre, hasta el dltimo dia de junio,
los bombeos se llevaran a cabo a
diario, las 24 horas del dia”.

El Grupo Municipal de Ciu-
dadanos en El Ejido, con su con-
cejal Francisco Rodriguez a la ca-
beza, quien estuvo acompaiiado
por la parlamentaria andaluza de
C’s por Almeria, Marta Bosquet,
y el diputado provincial, Rober-
to Baca, mantuvo una reunion,
dias antes de la reactivacion de
los bombeos, con representantes
de la Asociacién Cafada de Las
Norias. En la reunién, ademas de
solicitar la puesta en marcha in-
mediata del bombeo en el hume-
dal de Las Norias, ambas partes
coincidieron en sefialar la necesi-
dad de encontrar una solucién a
largo plazo que acabe, de una vez
por todas, con este problema que
se repite cada afio.

U=
L* CODIAGRd
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Dos productos de Codlagro.

&
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PROTECTOSE CELULAR

EN EL MARCO DE FRUIT ATTRACTION

Codiagro presenta
nuevos fisionutrientes

La empresa espanola tiene su espacio
en el pabellén 4, en el stand 4 GO7A

[ ] Fhalmeria

a empresa espafiola Co-

diagro exhibe de nuevo

en una nueva edicién de

Fruit Attraction. Se trata,

sin lugar a dudas, de una
de las ferias de referencia en el
sector hortofruticola a nivel mun-
dial y esta edicién serd su quin-
ta participacién consecutiva con
stand propio. EI espacio exposi-
tor de Codiagro se sitda en esta
ocasion en el pabellén 4, en con-
creto en el stand 4 GO7A, donde
presentard, del 5 al 7 de octubre,
todas sus novedades.

En esta edicién, presentara-
la nueva linea de productos de-
sarrollada especialmente para
ayudar al productor a paliar los
efectos negativos del cambio cli-
maético sobre los cultivos.

“La agricultura es muy vul-
nerable al cambio climdtico. El
incremento general de las tempe-
raturas a nivel mundial termina
por reducir la produccién de los
cultivos, por ello consideramos
imprescindible enfocar nuestros
esfuerzos en esa linea de inves-
tigacién y como fruto se han
obtenido nuevas formulaciones
que inciden de forma sostenible
sobre la tolerancia de los cultivos
a estos cambios” seglin ha indi-
cado Antonio Andreu, licenciado
en quimicas y director de marke-
ting de la empresa castellonense.

Entre las novedades destaca
Codiorgan-GLB, un producto

para uso exclusivamente radicu-
lar, a base de una combinacion
balanceada de los aminodcidos
osmoprotectores por excelencia,
que combinados en una formula-
cién muy concentrada han conse-
guido muy buenos resultados en
la prevencién de fisiopatias debi-
das a estrés abidtico.

Ademads, se presenta Hi-
drostress-40 a base de betaina
natural, conjugada con otros
compuestos  osmoreguladores
que aumentan su capacidad de
proteccién celular frente a estrés
abidtico (temperatura, humedad,
salinidad, fitotoxicidades,...).
Hidrostress estd aconsejado para
uso foliar por su especial for-
mulacién liquida que mejora la
cinética de absorcién foliar. El
producto evita el aborto de flores
en horticolas o el rajado del fruto
en horticolas, frutales y vid, ade-
mds se consigue un adelanto en
la coloracion del fruto.

Codiagro, en colaboracion
con la Universidad de Caste-
116n, fue el pionero en el estudio
de estrés vegetal, patentando la
“molécula  Amec”, compuesto
orgdnico de origen natural que
revolucioné la bioestimulacién
molecular para conseguir que los
cultivos consigan llegar a su ver-
dadero potencial genético.

Codiagro pone a disposicion
de sus clientes y personas inte-
resadas en recabar mds infor-
macién su web: www.codiagro.
com.
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CALIDAD Y MEJORA SIGUIENDO LA TRADICION
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Intersemillas presenta en Fruit Attraction las
variedades horticolas mas novedosas

[ ] Elena Sanchez

or cuarto afio consecutivo,
Intersemillas participa en
Fruit Attraction, la Feria
Internacional del Sector
de Frutas y Hortalizas. En esta edi-
cion, Intersemillas compartird las
ultimas variedades con sus clientes
y asistentes, en el stand 4G11, con-
fiando en que sean del agrado de
semilleros, viveristas y agricultores
durante la campafia 2016-2017. Y
es que, una de las premisas de esta
empresa es, sin duda, la calidad y
mejora siguiendo la tradicién. Por
ello, conscientes de la importancia
que tiene para Intersemillas ser una
empresa digna de confianza, “nos
preocupamos por tener controles y
estandares de calidad por encima
de las normas oficiales vigentes”.

Novedad

En esta ocasion, Intersemillas va
a presentar, en Madrid, sus nuevas
variedades de melén piel de sapo,
desarrolladas e investigadas bajo
el lema ‘En cualquier zona, para
todos los gustos y un sinfin de
mercados’. Los avances en la in-
vestigacion se reflejan en la cons-
tante innovacion y adaptacion a las
necesidades del mercado, es por
ello que Intersemillas apuesta por
un melén de vanguardia con sabor
tradicional. Y es que, como ase-

guran desde la empresa, “nuestro
objetivo de mejorar las diferentes
variedades de meldn piel de sapo
es que destaquen por su elevado
nivel de azicar, asi como por su
sabor y aroma, frutos de diferentes
calibres, de escriturado medio, de
carne consistente, de largo aguan-
te en campo y larga conservacion
durante el periodo de recoleccién
hasta el consumo”.

Variedades horticolas
Intersemillas cuenta con un amplio
catdlogo de variedades horticolas
que destacan, sobre todo, por su
elevada calidad y adaptacion a las
distintas demandas del mercado.

En este sentido, dentro del seg-
mento de la sandia, Intersemillas
destaca Reina Linda, variedad del
tipo Encanto que destaca por su
excelente germinacion, planta vi-
gorosa de piel oscura, con frutos
redondos de tamafio mediano. Su
carne es roja, de excelente colo-
racion, bajo contenido de semilla
blanca y alto nivel de aztcar.

Otra variedad a destacar es la
Reina Negra, sandia triploide de
piel muy oscura, sin vetado, buen
brix y alta productividad.

Por su parte, la sandia Cebra,
también variedad triploide, destaca
por su rayado oscuro, gran calidad
de pulpa y gran coloracién. La pro-
duccidn es excelente tanto en cul-

1": | - 1
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Nueva variedad de meldn piel de sapo.

Feder, un tomate tipo pera.

tivos de invernadero como al aire
libre. Y, para completar el catalogo
de sandia, Intersemillas hace refe-
rencia a la Mini Micro, variedad
microsemillas de corteza rayada.
Sus frutos son redondos, de tama-
flo muy pequefio, que unido a su
produccién, uniformidad y habili-

o I

Reina Linda, sandia cada vez mas lider.

dad para el transporte y su extraor-
dinaria precocidad en la aparicion
del azticar la hacen una genial can-
didata al mercado de exportacion.
Por otro lado, dento del catdlo-
go de pimiento, Intersemillas des-
taca Nabone, un tipo dulce italiano
de planta vigorosa y productiva y

fruto muy largo de color medio y
pared fina. Su aspecto es rugoso,
aunque es muy recto y sin acor-
dedn.

En cuanto a tomate se refiere,
la casa de semillas destaca dos va-
riedades principales. Por un lado,
Agasi, tomate larga vida, sin cue-
llo verde. Sus frutos, con cuatro
16culos, son muy duros y de buen
color. Tienen un muy buen resul-
tado en cultivo de invierno bajo
invernadero. Por otro lado se en-
cuentra Feder, tipo pera, que des-
taca por su planta vigorosa y muy
oscura, con una perfecta forma-
cion en ramilletes. Sus frutos son
de 120 gramos, de color intenso
tanto en verde como maduro, bue-
na uniformidad y gran dureza. Es
ideal para cultivos tanto de prima-
vera como de invierno bajo inver-
nadero.

Finalmente, en el segmento
del calabacin, Intersemillas desta-
ca, para esta ocasion, la variedad
Esencia. Se trata de un fruto verde
medio con jaspeado ligero. Tiene
una gran capacidad de cuaje y sus
frutos son cilindricos y muy uni-
formes. Ademas, destaca por tener
una planta de vigor medio, porte
redondeado, hojas de tamafio me-
diano con escaso moteado. Igual-
mente, es resistente a CMV, WMV,
ZYMYV, asi como tiene buena res-
puesta al oidio.

74INTERSEMILLAS

INNOVACION -

PRODUCCION Y PRECOCIDAD

REINA LINDA

SERVICIO -

ASESORAMIENTO

REINA NEGRA

PAREJA DE REINAS
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El futuro esta

en nuestras manos

Nuestros clientes en Europa esperan mucho de nosotros cada ano.
No defraudemos su confianza.

iAgricultor! No permitamos que nadie quiebre
nuestro esfuerzo NO respetando las normas.

 Las empresas comercializadoras estan obligadas, por ley, a comunicar a la Administracion
el uso irregular de fitosanitarios. e Los infractores no podran comercializar sus hortalizas en
ninguna empresa adherida a Ecohal.




fhalmeria ¢ Octubre 2016

55

fruit attraction

Coprohnijar trabaja en la busqueda de nuevos
cherries de sabor para seguir siendo lider

Esta tipologia de tomate supone en torno al 60% de la producciéon anual de esta cooperativa

[ ] Isabel Fernandez

oprohnijar es la mayor
comercializadora de to-
mate cherry, en todos sus
tipos, de la provincia de
Almerfa y, para no perder este
liderazgo, la cooperativa que pre-
side Juan Segura Morales trabaja
en la busqueda de nuevas varieda-
des que “le gusten al consumidor,
pero que sean rentables para el
agricultor”. En este sentido, afir-
ma Segura Morales que en esto,
como en todo, “hay que buscar un
equilibrio” y, para ello, “llevamos
afios haciendo pruebas con nuevas
variedades de cherries de sabor”.
De momento, y mientras estas
lineas de investigacién terminan
de dar sus frutos, en Coprohnijar
comercializan cherry, practica-
mente, en todos sus tipos, si bien
el redondo, con unas 150 hecta-
reas en produccidn, sigue siendo
el mayoritario. Tras €l se sitda el
cherry pera, con unas 75 hectareas
y, ya en cantidades mucho mas
inferiores, “tenemos cherries na-
ranjas, amarillos...”’, apunta Juan
Segura Morales, quien insiste en
que esto es asi para, de este modo,
poder “dar al cliente lo que pida”.
Precisamente con el claro ob-
jetivo de contactar con sus clientes
acude Coprohnijar a Fruit Attrac-
tion, una feria mas que interesante
para esta cooperativa. “Nuestro
objetivo es consolidar la relacién
que ya mantenemos con nuestros
clientes”, comenta Segura Mora-
les, quien aflade que, como no, no
descartan la posibilidad de “hacer
otros nuevos”.

La nueva campaia esta, prac-
ticamente, comenzando, si bien
es cierto que ‘“‘nosotros no pa-
ramos en todo el afio”. Aun asi,
comenta el presidente de Copro-
hnijar que estos primeros com-
pases del ejercicio 2016/2017
no estdn siendo especialmente
positivos. “En lo que respecta a
la campafia de otofio, creo que
serd un tanto floja”, lamenta y
explica que esto serd asi debido
a “los malos cuajes que hemos
tenido a causa del clima, con
temperaturas muy altas”. Por
ello, Juan Segura Morales pre-
vé que, durante todo el mes de
octubre, “faltard produccién”;
de ahi que espere, al menos, que
los precios compensen los kilos
perdidos. El dato positivo es, en
cualquier caso, el crecimiento de
la cooperativa; en esta campafa,
Coprohnijar ha sumado en torno
a 30 nuevas hectareas, gracias a
la incorporacién de nuevos agri-
cultores socios.

Por otro lado, y a falta atn
de cerrar algunos flecos, el pre-
sidente de Coprohnijar afirma
que su cooperativa cerré la pasa-
da campafia con un aumento del
5% en la produccién comerciali-
zada. Coémo no, el tomate cherry
sigue siendo su fuerte y, de he-
cho, “en torno al 60% de nuestra
produccién anual es de cherry
en todos sus tipos y colores”. En
cualquier caso, “no descuidamos
otras tipologias”, como pueden
ser el tomate ramo y el tipo cana-
rio. Y es que es en Coprohnijar
llevan el tomate por bandera.

Cosechar y comercializar frutas
lidad significa ser cuidada
que va desde la selex

su produccion integrad

y hortalizas de alta ca-

s en todo lo que hacemos.

n de una semilla;

a, su recoleccion y comerciali-

zacion hasta su consumo final. Todo e
respeto y cuidado que requiere un gran

todos no

. —CN—_

"“:"ﬁ. En Coprohnijar, esforzarmos por la calildad es algo muy
y |
{
3

COPROHNIJAR

natural, por eso LO NATURAL ES LO NUESTRO.
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IFEMA acoge la presentacion de la
segunda edicion de MAC Fruit Attraction,
que se celebrara del 22 al 24 de abril

L] Elena Sanchez

1 miércoles, 5 de octubre,

dentro del marco de la

octava edicién de Fruit

Attraction y, en concreto,
en Foro Innova, va a tener lugar
la presentacion de la segunda edi-
cién de Mac Fruit Attraction, que
se celebrard del 22 al 24 de abril
de 2017, en El Cairo, dentro del
marco de FoodAfrica. El acto,
al que asistirdn representantes
de IFEMA, Cesena Fiera e IFP
Group, también contard con la
presencia del embajador de Egip-
to en Espafia, Ahmed Ismail Ab-
delmoeti.

Para Ratl Calleja, director de
Fruit Attraction, “Mac Fruit At-
traction nacié para crecer y con-
solidarse en el mercado global de
la comercializacién de productos
frescos, alidndose con socios es-
tratégicos en mercados locales
importantes para el sector. Un
nuevo network joven, dindmico y
flexible que sabe adaptarse a las
necesidades especificas de cada
mercado”. Y es que, la primera
edicién, celebrada en mayo de
este afio, cerré sus puertas con
un balance positivo y la asisten-
cia de 10.260 visitantes, entre los
que destacaron los llegados desde
Egipto, Kenia, Algeria, Tinez,
Jordania y Arabia Saudi. La nue-
va plataforma para el sector hor-
tofruticola acogi6 la participacién
de 59 empresas que se sumaron
a las 2.323 compaiifas del salén
FoodAfrica. Asi, Mac Fruit At-
traction ha contribuido a la aper-
tura de mercados y a crear nuevas
oportunidades para los participan-
tes.

Desde la organizacion de Fruit
Attraction han dado a conocer que
una de las iniciativas mejor valo-
radas fue el programa de compra-
dores que la feria puso a disposi-
cion de los participantes formado
por 400 profesionales de la cadena
de compras y distribucién de mas
de 54 paises, mayoritariamente de
Asia y Africa, con alto poder de
decisién en su empresa y capaci-
dad para negociar en el Salén.

Y es que fueron muchas las
asociaciones que, tras la primera
edicién, se mostraron mas que

i

¥

Imagen de la feria durante la primera edicion que se celebrd el pasado mes de mayo.
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“Mac Fruit Attraction
nacio para crecer y
consolidarse en el
mercado global de
la comercializacion
de productos
frescos, aliandose
COon Socios
estratégicos en
mercados locales
importantes para el
sector”

satisfechas por la participacion
en dicho evento, calificando la
experiencia de ‘“positiva para la
toma de contacto con empresas
distribuidoras de Egipto y paises
de alrededor”, como afirmaron
desde AFRUCAT. Otras, como

CITROSOL, aseguraron que “la
participacién nos ha servido para
afianzar nuevos clientes” o, APO-
EXPA (Asociacién de Exporta-
dores de Frutas, Uvas de mesa
y otros Productos Agrarios) ha
calificado la feria como una “cita

muy interesante y una oportuni-
dad para el sector en este mercado
gigante e incipiente”.

Egipto, sin lugar a dudas, se
ha consolidado como una de las
principales vias de entrada a Afri-
ca, aspecto al que ha favorecido

la puesta en marcha de la Zona
Tripartita de Libre Comercio en
2015. En este sentido, las expor-
taciones de este pais a Africa su-
ponen un total de 3,8 billones de
ddlares, mientras que las importa-
ciones totalizan 1,2 billones.
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CRISARA OPINA
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Un nuevo tiempo en agricultura
ante la actual crisis ecologica

L] cristébal Aranega
Director General de Crisara
1 consumo no puede seguir
determinando la produc-
cién, tiene que ser la nece-
sidad, la demanda real la
que marque la produccién. El pla-
neta ha entrado en déficit ecoldgi-
co, emitimos mds diéxido del que
los bosques regeneran, consumi-
mos mds recursos de los que se ge-
neran. Desde Crisara, no solamente
pretendemos vender muchos bioin-
secticidas y fertilizantes naturales,
que es de lo que realmente vivi-
mos, de eso solamente queremos
vender lo necesario. Somos una
empresa formada por un equipo
humano totalmente convencido
de los grandes retos que nos toca
afrontar (cambio climatico, con-
taminacion de acuiferos, erosion,
etc.), y queremos marcar un nue-
vo tiempo en agricultura, creando
conciencia entre nuestros clientes.

Cristobal Aranega y Carmen Roman, directores de Crisara,

en Fruit Attraction 2015.

Ademds de la necesidad de
practicar una agricultura ecol6-
gica y en parte regenerativa, re-
querimos urgentemente de una
agricultura con corazén, de un
consumo responsable, de huma-

nizar el sector de la alimentacién
y valorizarlo como el bien mads
necesario del planeta, solamen-
te una produccién y un consumo
con sentido, con principios y va-
lores y con responsabilidad po-

drd alimentar de forma natural y
saludable a los 9.000 millones de
personas que se avecinan. Al bor-
de de la crisis mds grande de todas
las crisis, que es la de la desertiza-
cién y la pérdida de biodiversidad,
seguimos exprimiendo la tierra,
sobreexplotando los recursos y
ademds nos seguimos permitien-
do el lujo de tirar un tercio de
los alimentos que producimos.
Tenemos que avergonzarnos de
que el 46% de la fruta no llegue
a la mesa y debemos de saber que
solamente con la comida que se
tira podriamos alimentar digna-
mente a mds de 2.000 millones de
personas en el mundo. Tirar una
manzana es mucho mds que un
acto, mucho mds que la concien-
cia de pensar en quien no tiene
que echarse a la boca, detrds de
la manzana estd el consumo del
tractor para producirla, el agua
gastada, la contaminacion, los in-

secticidas, los fertilizantes, etc.,
en definitiva, todo un conjunto de
energia perdida.

(44

“Solamente la
conciencia colectiva
de consumidores y
productores puede

llevarnos a una
solucion”

No hay ningtin banco que fi-
nancie este déficit, ninguna solu-
cién facil, solamente la concien-
cia colectiva de consumidores y
productores puede llevarnos a una
solucidn, pues la agricultura rege-
nerativa, un consumo de produc-
tos locales, una recuperacién de
los recursos naturales y un equili-
brio entre produccién y necesidad
son las claves.
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fruit attraction

nuestra evoludén ..
our evolufin m >

en Fruit Attraction emula el Museo
Guggenheim de Nueva York

[ fhalmeria de la campafia que comienza. El
equipo comercial de la empresa se
trasladard a la capital durante los
tres dias que dura el evento para
atender las visitas comerciales e
institucionales.

En el marco de la feria, CASI,
por segundo afio consecutivo,
ofrece a sus socios la posibilidad
de visitar este importante evento,
invitando a 50 miembros de la
cooperativa en un viaje de carac-
ter profesional con el fin de que
sus socios vean la oferta hortofru-
ticola actual.

bicado en el Hall 6 del

recinto ferial de IFEMA,

con 128m2 en esta edi-

cion de Fruit Attraction,
CASI proyectard una imagen re-
novada de empresa dindmica, ca-
paz de adaptarse perfectamente
a las necesidades de la Distribu-
cion. Pero sin olvidar su esencia,
por ello, a modo de ‘moderno mu-
seo’ se expondrdn tanto imdgenes
de su historia, como de la totali-
dad de sus productos, dado que
el nuevo portfolio de variedades
ha crecido en las dltimas campa-
fas. La gran apuesta de CASI se
centra en un aumento en la oferta,
con nuevas variedades como el
tomate ‘cocktail en ramo rosa’ y
nuevos formatos de presentacion,
asi como en un incremento sus-
tancial de la produccién ecolégica
para las préximas campafias con
el lanzamiento de la marca CASI
Organic.

CASI, siguiendo la ténica ha-
bitual de las empresas presentes
en el evento, se propone contactar
con el mayor numero de clien- ) ‘ lidad cuenta con un total de 1.750
tes actuales y potenciales con el ; i _ _ é’ggfoernspigga‘;az::; socios y en plena campana llega a
fin de concretar la planificacion — —— museo CASI. dar trabajo a 1.200 personas.

Cierre de la campaiia
pasada
A pocos dias del cierre de cam-
pafia hortofruticola 2015/2016,
el volumen comercializado por
CASI ascendi6 a 226.000.000 ki-
los, lo que supone un incremento
del 3,2 por ciento respecto al ejer-
cicio agricola anterior. Una vez
mads, la mayor parte del producto
se ha enviado a mercados de la
Uni6n Europea.

Lo cierto es que las cifras de
CASI son de vértigo. En la actua-

Preparacion del producto
para el mercado interior.
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IR CAMPARA ANANCIADA,
CON AYUDA DELA UE

Lo producimos nosoftros.

Los agricultores de CASI llevamos mas de 70 afios cultivando los mejores productos de la
tierra del Levante Almeriense, unas tierras y unas aguas muy ricas en sales que aportan al
tomate unas cualidades organoclépticas Unicas en el mundo. Cumplimos con todos los
protocolos de Seguridad Alimentaria, respeto por el Entorno y seguiridad de nuestros
Trabajadores por lo que podemos garantizar un producto Sano, Sabroso y Natural.
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DIEZ EMPRESAS

fruit attraction

ECOHAL participa en la cita agricola con
un espacio de 532 metros cuadrados

Agroejido, también de la asociacién, expone aparte este afo

[] Rafa Villegas

a organizaciébn  secto-

rial de frutas y hortalizas

ECOHAL participa, una

ediciéon mas, en Fruit At-

traction. En esta ocasion,
como ha explicado su gerente,
Alfonso Zamora, lo hace con un
espacio expositor de 532 metros
cuadrados, una superficie inferior
a la del pasado afio. Y es que, se-
gtin ha explicado Zamora, “no nos
convencia la ubicacién, por lo que
hemos decidido reducir un poco el
espacio”.

En concreto, el espacio de
ECOHAL alberga la exposicion
de productos de diez de las em-
presas de la organizacion, tres de
ellas de la provincia de Almeria y
las siete restantes de Granada. En
concreto, de Almerfa participan
en esta ocasion con ECOHAL
tres grandes empresas, COmo son
Costa de Almeria, Alhéndiga La
Unién y Agroiris. En el caso de
las granadinas, los visitantes se
encontraran con stands, dentro del
espacio comun, de La Cana, Mer-
comotril, Frutas Manzano o Fru-
tas Los Cursos, por ejemplo.

En cuanto al espacio con el
que contard cada una dentro de
ECOHAL, Zamora ha adelanta-
do que el que ha contratado més
metros es “La Cafa, que expon-
dra sus productos en una isla de
128 metros cuadrados, le sigue
Alhéndiga La Unién, que lo hara
en 96 metros cuadrados, y Costa
de Almeria, que cuenta este afio
con un stand de 64 metros cuadra-
dos”. En cuanto a las siete empre-
sas restantes que participan este
afio con su organizacién, Zamora
ha explicado que “lo hardn en es-
pacios expositores de 32 metros
cuadrados”.

El servicio de cétering, como
ha adelantado Zamora, “va a ser
comun, en esta ocasion hemos
confiado este servicio a Lamar-
ca”. El gerente de ECOHAL ha
explicado que, como ya viene
siendo habitual, “la asociacion se
encarga de las infraestructuras,
que cada espacio expositor esté
como lo desea su empresa y luego
ya cada uno realiza sus labores in-
ternas por su cuenta”.

En cuanto a la participacion de
una de las grandes comercializa-
doras hortofruticolas de la provin-

Parte del stand de ECOHAL en 2015.

cia de Almeria, como es el caso
de Alhdndiga La Union, cabe des-
tacar que van a dar a conocer su
nueva campafia promocional, que
atina sus valores empresariales y
de responsabilidad social. Para
ello, en esta ocasidn, van a incluir
un video de caricter corporativo
en el que se condensa de forma
visual el funcionamiento y el mo-
delo empresarial de la empresa.
Su gerente, Jesis Barranco, ha

explicado al respecto que “com-
partimos en esta feria las sefias de
identidad de La Unidon, como son
nuestra capacidad para adaptarnos
a las demandas de nuestros clien-
tes, nuestros exigentes controles
de seguridad alimentaria y nues-
tro compromiso con la sociedad
en general”.

Entre el programa de activi-
dades que ha preparado Alhén-
diga La Unién destaca la elabo-

racion, el miércoles, de recetas
con Sweet Palermo, de la mano
del chef Serge Kouakou. También
prevén, justo después, una sesion
de ‘placeres para el paladar’, una
degustacion maridada con los me-
jores vinos de La Bodega de Al-
boloduy. Esta tltima iniciativa la
repetirdn el jueves, en este caso
con degustaciones acompafadas
de la cerveza ‘Origen 1905°, cien
por cien almeriense.

ENVASES DE MADERA

FEDEMCO sigue fiel a
la feria madrilena

Stand 5E6B del pabelléon 5

[ ] Fhalmeria

EDEMCO vuelve un afo
mds, por séptimo afio con-
secutivo, a la feria Fruit At-
traction que se celebra en
Madrid del 5 al 7 de octubre. En
el stand de la Federacién en el pa-
bellon 5, stand SE6B, se muestra la
amplia gama de envases de madera,
desde las unidades de venta a los
formatos mds grandes.
Para la ocasién, han preparado
diversas vitrinas donde se expon-
dran envases de mercado, tablillas

impresas con las distintas marcas de
clientes, para mostrar la buena im-
presién en madera, asi como ces-
tas y otros componentes del envase
como fondos o testeros.

Siguiendo la tendencia que
marca el desarrollo del sector de los
envases de madera, se mostraran
las distintas variantes de los for-
matos mds pequefios en uno y dos
kilos, que se pueden utilizar como
unidades de venta al consumidor y
se adaptan mejor a la demanda del
mercado actual, ideales para pro-
mociones y dinamizadores de las

ventas de los establecimientos. Re-
presentantes de sus empresas y el
equipo de FEDEMCO informaran
sobre las ventajas comerciales, de
higiene y medioambientales que se
obtienen al utilizar envases de ma-
dera. Se mostraran resultados de las
huellas de carbono de la fabricacién
y distribucién de distintos tipos de
envases de madera normalizados,
obtenidos mediante la nueva cal-
culadora ‘FEDEMCO2-data’, que
demuestran el valor medioambien-
tal de la madera y sus productos
respecto a los de otros materiales.
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FEDEMCO es fiel a su cita con Fruit Attraction.
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ESCOBAR & CASTANEDA, S.L.

King Courgette se consolida como referencia en

[ ] Fhalmeria

ing Courgette alcanza en

este comienzo de campa-

fla su primer lustro como

marca especializada en el
cultivo y comercializacién del ca-
labacin. Se cierra asi, por parte del
departamento comercial de Escobar
& Castaieda, S.L., un plan a cinco
afios con el que se pretendi6 situar
su marca como una de las principales
referencias de este producto en todo
el continente europeo. Ya sea de for-
ma directa o indirecta, la empresa fa-
miliar ha logrado que la marca King
Courgette tenga presencia en todos
los paises de la Unién Europea. Ante
este éxito solo cabe una pregunta:
(Como ha logrado abrirse un hueco
entre las ya legendarias empresas del
sector hortofruticola?

Si se hace un andlisis de la trayec-
toria de Escobar & Castafieda, S.L.
en estos tltimos afios y se compara
con el crecimiento medio por empre-

“Oveen'a

s il
[+l ;\"nl-'rfé: 'i\?‘:-‘;.

calabacin en Europa

sa del sector, se puede comprobar que
la joven compaiiia supera con creces
dicha media de crecimiento registra-
da en el Poniente almeriense. Ade-
mas, se debe de tener en cuenta que
los dltimos afios no han sido precisa-
mente faciles para el calabacin, pero
aun asf la empresa mantuvo ratios de
crecimiento.

Su éxito radica en su filosofia em-
presarial y de trabajo. Equipos jéve-
nes y dindmicos son los que lideran
y se comprometen con los retos cons-
tantes a los que se enfrenta la marca.
“Hemos logrado disefiar una empre-
sa joven que estd integrada por un
equipo experto, eficaz y plenamente
comprometido con nuestro creci-
miento como grupo humano y como
empresa”, seflala José Luis Escobar
Jiménez, director general de Escobar
& Castafieda, S.L.

Pese a que el modo de actuar del
sector tiene mucho que ver con el
mantenimiento de los valores tradi-
cionales, algo que defienden desde la

Escobar & Castaneda SL — www.kingcourgette.org
Loma del Viento - 04716 Las Nordas de Daza, El Ejfido (Aimeria) Tel, +34 950 607 910

Calabacin King Courgette.

direccién de King Courgette, es que
ser jévenes no es una desventaja, sino
todo lo contrario. En este momento
ser los nuevos es un plus que se va-
lora bastante en Europa: “No estamos
anclados a procedimientos y formas
de trabajo del pasado, sino que hemos
configurado una nueva forma de tra-
bajar que permite que nos adaptemos
mucho mas rdpido al mercado que
nuestros principales competidores’.
Asi se expresa José Luis Escobar
Castafieda, perteneciente a la segunda
generacion de la empresa y director
de Estrategia.

King Courgette busca la flexibi-
lidad para hacer frente a “un sector
altamente competitivo y que va a ir
transformandose a pasos agigantados
en los préximos afios”. El matiz del
director de Estrategia continia con
la afirmacién de que “ahora mas que
nunca se necesitan equipos fuertes,
jévenes -pero asesorados por la expe-
riencia- y comprometidos con las em-
presas y con el proyecto almeriense”.
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SAT Agroiris diversifica

su oferta con la
incorporacion de

Sweet Palermo en tricolor
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fruit attraction

La comercializadora ejidense volvio a cerrar con el 2015/2016 un ejercicio
en positivo, en el que crecié un 11%, gracias, en parte, a una gran campana

de meldn y sandia

Sweet Palermo
de Rijk Zwaan.

] Isabel Fernandez

AT Agroiris participa por

tercer aflo consecutivo en

Fruit Attraction, el mayor

evento de frutas y hortali-
zas a nivel nacional, y lo hace con
el claro objetivo de mostrar sus
novedades en producto para esta
campaiia, un ejercicio en el que la
comercializadora que dirige Juan
Antonio Diaz Planelles apostari,
una vez mds, por la diferencia-
cién y lo hard con la incorpora-
cién a su gama de productos del
pimiento Sweet Palermo en trico-
lor, que, ademds, comercializaran
bajo esta marca. En este sentido,
Diaz Planelles explica que “lle-
vamos afos trabajando con este
producto, sobre todo en dos co-
lores, pero a partir de ahora lo va-
mos a comercializar bajo la mar-
ca Palermo”. Para SAT Agroiris
es “una forma de diversificar la
oferta” y, sobre todo, de llegar a
nuevos clientes, ya que “hay mer-
cado para este tipo de producto”.

La comercializadora ejidense
prevé introducir el Sweet Paler-
mo tricolor en los mercados tanto
nacional como internacional. En
el primero, “estamos empezando
a trabajar con grandes cadenas”
para que incorporen este produc-
to a sus lineales, mientras que,
fuera de las fronteras espaiiolas,
“continuaremos ampliando mer-
cado”. “Pensamos hacer, sobre
todo, exportacién y, de hecho, ya
llevamos afios exportando este
producto en dos colores y lo cier-
to es que la variedad funciona”,
apunta Dfaz Planelles.

Fruit Attraction se ha con-
vertido para SAT Agroiris en un
medio para, en el inicio de cam-
pafia, ‘“contactar con muchos
clientes” y, de hecho, el balance
de sus dos participaciones ante-
riores no puede ser mds positivo.
“En los dos afos que hemos par-
ticipado hemos contado con una

Juan Antonio Dlaz Planelles, director general de SAT Agroiris. /1. F. G.

. le

La comercializadora
gjidense preve
introducir el Sweet
Palermo tricolor en
los mercados tanto
nacional como
internacional

gran afluencia de gente a nuestro
stand y, comercialmente, nos ha
ido muy bien”, afirma el director
general de la SAT, quien afiade
que, en esta nueva edicion, “espe-
ramos hacer también muy buenos

tinuard mejorando sus numeros.
De momento, ya han sumado en
torno a 40 nuevos socios y, a dia
de hoy, cuentan con un volumen
de trabajo superior al del afio pa-
sado por estas mismas fechas. “La
campaifia de verano de este afio ha
superado a la pasada”, comenta
Diaz Planelles y afade que, de
hecho, “actualmente, estamos
teniendo mds volumen de género
que en otras campafias”; de ahi
que, ya a finales de septiembre,
la SAT tuviera en funcionamiento
cuatro de sus centros de manipu-
lado.

Parte del éxito cosechado por
la SAT durante el dltimo ejercicio
tuvo que ver con los buenos re-
sultados de su campaiia de melén
y sandia. “Hemos hecho una gran
campafia en general, pero sobre
todo de melén y sandia”, insiste

Diaz Planelles, quien achaca este
éxito a la gran aceptacién de sus
nuevas propuestas en melén. SAT
Agroiris apost6 la pasada prima-
vera por melones de sabor para
asi recuperar los mercados. “So-
mos productores en exclusiva de
una nueva variedad de galia y otra
de cantaloup que destacan por su
buen sabor” y, ademads, contintian
consolidando su sandia. En este
sentido, el director general de
SAT Agroiris comenta que siguen
apostando por el envase totalmen-
te reciclable que lanzaron hace ya
casi tres campafias y que, al ser
una cesta-caja, permite un mejor
y mas facil transporte del produc-
to del punto de venta a casa. Todo
ello les ha permitido hacer “una
gran campafa de mel6n y sandia,
con grandes cantidades y muy
buenos resultados”.

contactos comerciales”. surprisin 'lt
SAT Agroiris llega a Madrid

, \sSWe
ademads, habiendo reforzado su \ﬂpe/r
imagen de empresa solvente. /’—‘\\

SweetPalermo- Y

Tanto es asi que, seglin avanza
W W, SWBE Tr]ﬁ‘-l"‘l Mo, Com

Diaz Planelles, “el afio pasado
crecimos un 11% con respecto al
anterior” y todo apunta a que, en
este nuevo ejercicio, la SAT con-

Sweet Palermo de Rijk Zwaan.
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SEGUNDO ANO JUNTAS

fruit attraction

Asomafrut y Mercamadrid ponen en
valor el papel del mayorista en la cadena

Ambas entidades participan juntas en el stand 7B04B

[ ] Fhalmeria

or segundo aflo consecu-

tivo, Asomafrut y Merca-

madrid participan con un

stand conjunto en la octava
edicion de la feria mas importante
del sector de frutas y hortalizas,
Fruit Attraction. El objetivo es po-
ner en valor la gran labor de los
mayoristas de frutas y hortalizas
que operan en la unidad alimenta-
ria. Practicas innovadoras, nuevos
mercados para la exportacion, tra-
zabilidad y productos excepciona-
les son algunos de los temas que
tendran cabida en este espacio
conjunto.

Como novedades, este aflo
ambas entidades organizan una
mesa redonda en el Foro Innova el
jueves 6 a las 10:30 horas bajo el
titulo ‘El Comercio Internacional
en Mercamadrid: nuevos retos y
oportunidades’, y visitas guiadas
a la Unidad Alimentaria para los
profesionales que asistan a la fe-
ria. Gracias a esta iniciativa, po-
drén recorrer los 124.400 metros
cuadrados que ocupa el mercado
central de frutas y hortalizas, en
los que las empresas mayoristas

comercializan el 35% de los pro-
ductos hortofruticolas que se con-
sumen en Espafia. Para solicitarla,
deben trasladar su interés y datos
personales por correo a mercama-
drid @mercamadrid.es.

Ademas, se realizardn en el
stand diferentes actividades y
presentaciones de interés, como
la presentacion de los productos
de Madrid de la mano de UPA
(Unién de Pequefios Agricultores
y Ganaderos) o la degustacién de
realizaciones culinarias a base de
frutas y hortalizas en colabora-
cién de CESAL -organizacién no
gubernamental espafiola dedicada
desde 1988 a la cooperacion inter-
nacional- potenciando asi su labor
social.

Asomafrut y Mercamadrid
apuestan por su participacién con-
junta en la feria con el objetivo de
impulsar y reforzar la labor que
cada dfa realizan las 150 empresas
mayoristas de frutas y hortalizas
instaladas en la unidad alimentaria
que, gracias a su profesionalidad y
dedicacion, convierten Mercama-
drid en uno de los mercas con me-
jor oferta disponible desde el pun-
to de vista de variedad, diferentes

La feria logra cosechar un gran éxito cada afio.

origenes, formatos, servicios de
logistica y distribucién y con to-
das las garantias desde el punto de
vista de la seguridad alimentaria.
Cabe recordar que la presente
edicién de Fruit Attraction cuenta
con un total de seis pabellones in-
tegros en exposicion, dos mas que
en las ultimas ediciones. Ademas,
la fortaleza y elevado nimero de

la oferta de la Comunidad Aut6-
noma de Andalucia ha hecho qu,
en esta ocasion, por vez primera,
esta regién espafiola cuente con
un pabellén integro para sus ex-
positoras.

En cuanto a la participacion
de empresas en Fruit Attraction
procedentes de la Comunidad de
Madrid. En concreto, un aflo mas,

Madrid volverd a tener una im-
portante participacion en la feria,
con un total de 84 empresas pro-
cedentes de esta regién que esta-
rdn presentes en esta convocatoria
consolidada ya, sin lugar a dudas,
como la mejor plataforma comer-
cial y de negocios para el sector
hortofruticola a lo largo y ancho
del territorio espafiol.

EN HUELVA

Gongora coinaugura la
feria agricola de Lepe

El alcalde de El Ejido resalté la pujanza del sector agricola

[] Rafa Villegas

a importancia del sector
agricola ejidense en todo
el mundo se ha reconocido
en Lepe con la invitacién al
alcalde de El Ejido, Francisco G6n-
gora, para que inaugure, junto al re-
gidor de la localidad onubense, Juan
Manuel Gonzilez, la 25 edicién de
la feria agricola Agrocosta, que tuvo
lugar el pasado miércoles 21 de sep-
tiembre. Gongora resaltd los puntos
en comtn que tienen ambos mode-

los de agricultura intensiva, “ambos
locomotoras no sélo de nuestros mu-
nicipios, sino de nuestras comarcas
y nuestras provincias”. Tras resaltar
el espiritu emprendedor de ejidenses
y leperos y su cultura del trabajo,
Gongora enumerd una serie de retos
compartidos, como la apuesta por la
sostenibilidad, la solidaridad hidrica,
el tratamiento de los subproductos, la
promocion, la internacionalizacion
o la mejora de la comercializacion.
Respecto al agua, Géngora recordd
que, “al igual que la poblacién se

desplaza buscando un porvenir me-
jor, esa solidaridad para zonas como
la de Lepe o El Ejido, que siempre
hemos acogido con los brazos abier-
tos a todos los que han querido ve-
nir a prosperar, es la que pedimos
también con el uso del agua, porque
esa riqueza se traduce en puestos de
trabajo, empleo y posibilidades de
vida”. Géngora resaltd también la
apuesta en ambos municipios por la
industria auxiliar, su gran aportacion
al PIB andaluz y el grado de autono-
mia que han conseguido en [+D+i.

El aldalde de El Ejido, a la derecha, en la inauguracion de Agrocosta.
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Las nuevas propuestas de Rijk Zwaan
llegan a Madrid para “inspirar y seducir”
al consumidor

La multinacional de semillas es la primera empresa en presentar, en primicia
y ante los medios de comunicacién e ‘influencers, las novedades que se van
a dar a conocer de manera oficial en Fruit Attraction

[ ] Elena Sanchez

a multinacional de semi-

llas Rijk Zwaan ‘aterriza’

en Fruit Attraction con

una de las acciones mds

innovadoras del merca-
do hortofruticola. Y es que, para
esta edicion, su principal objeti-
vo marcado es el de “acercarnos
al consumidor y lograr seducirle
e inspirarle con nuestras nuevas
propuestas, ya que trabajamos
para que le llegue el claro men-
saje de que las frutas y hortalizas
no son ingredientes de acompa-
famiento, sino que, por si solas,
pueden ser un alimento divertido
y que se utilice como plato princi-
pal”, explica Ricardo Ortiz, direc-
tor comercial de Rijk Zwaan.

En este sentido, uno de los
productos que llega a la feria
como novedad y que no va a dejar
indiferente a nadie es, por ejem-
plo, myCubies Fun, “un concepto
que ha sufrido una ampliacién de
gama, ya que anteriormente solo
contdbamos con un tipo y colory,
ahora, hemos introducido otras ti-
pologias, con diferentes colores y
formatos para hacerlo més atrac-
tivo a determinados publicos”.
Pero, junto a myCubies Fun,
también se encuentran otros pro-
ductos que, como bien comenta
Ricardo Ortiz, “podemos catalo-
gar como productos ‘superfood’,
alimentos que tienen un alto valor
nutritivo y que queremos, de al-
guna manera, poner en valor”.

Por otro lado, Alberto Cuadra-
do, responsable de Proyectos de
Rijk Zwaan, ha hecho una amplia
exposicién sobre otros conceptos
que estan presentes en Fruit At-
traction. El primero de ellos es el
que se presentd hace algo mds de
un aflo. Knox, una gama de lechu-
ga especialmente pensada para
los procesadores de cuarta gama.
Como indica Cuadrado, hoy en
dia, “el consumo de lechuga tien-
de a ser mds comodo y rdpido.
Muchos consumidores no quie-
ren perder tiempo en cortar y la-
var lechuga, por lo que es en este
momento cuando apostamos por

Knox, una caracteristica de estas
variedades de lechuga que garan-
tiza que las hojas se oxiden mas
lentamente una vez cortadas”.

Otro concepto que va a dar
mucho que hablar en la feria de
Madrid y que se estd comenzando
a introducir en Espaiia es Salatrio.
Segtin explica Alberto Cuadrado,
se trata de “diferentes variedades
de lechuga que crecen juntas. Es
decir, son tres semillas que cre-
cen a la vez y de manera unifica-
da, con las que conseguimos una
pieza de lechuga con diferentes
texturas y colores. Aquellos con-
sumidores que prefieren la pieza
frente a la cuarta gama, con un
solo corte, tienen ensaladas mas
variadas”.

El tercer concepto no estd
en el mercado y Rijk Zwaan lo
presenta en primicia. Se trata de
Crunchy Snack Letuce, una nue-
va tipologia de lechugas especial-
mente desarrolladas para su uso
deshojada, como base o soporte
de distintos preparados (guacamo-
le, quesos, cremas, cebiches...) o
a la manera de un cogollo tradi-
cional. Igualmente, dentro de la
gama snack, Rijk Zwaan muestra
su gama de diferentes tipos de to-
mate cherry, con formas, colores,
texturas y sabores muy llamativos
(cuadrado, bombilla, bala...).

Sweet Palermo

Dentro de la gama de pimiento,
Rijk Zwaan va a seguir apostando
en esta nueva edicién de Fruit
Attraction por Sweet Palermo,
“un pimiento dulce que se puede
encontrar en rojo y amarillo y que
resalta su sabor al comerlo crudo
o cocinado”, comenta Alberto
Cuadrado.

Finalmente, dentro del seg-
mento de la judia, un producto
tradicional que tiene grandes
cualidades nutricionales y orga-
nolépticas, Rijk Zwaan presenta
Greentense, una nueva familia de
judias que tiene un color verde
intenso y que se caracteriza por
su sabor muy dulce y ausencia de
hebras.

myCubies y Knox, novedades de Rijk
Zwaan que no van a dejar indiferente
a nadie.

~” f f(

Rijk Zwaan va a seguir apostando en esta nueva edicion de Fruit Attraction por Sweet Palermo.
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La vida es dulce

Sorprendentemente dulce, un pimiento tnico por su dulzor y aroma. R
Sorprendentemente versatil, Sweet Palermo® es el ingrediente ideal, tanto fresco & ‘(-/ '
en ensaladas, como frito o asado. N
Sorprendentemente facil, se prepara de forma rapida y sencilla, ya que la semilla Sweet Pa le rm 0'

se aloja muy cerca del pedunculo y la piel se desprende con facilidad. www.sweetpalermo.com
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Imagen de cultivo con deficiencias nutricionales. Coleccion de IPNI.

Ineren HG Plus contribuye positivamente
a la reduccion de la necrosis apical

[ fhalmeria

1 cultivo hidropdnico de
tomates y pimientos es
muy sensible al amonio.
Esto ocurre también en
cultivos injertados en patrones de
tomates, como las berenjenas. Con
la aplicacién de nitrato de calcio
estandar, la cantidad de amonio en
el substrato frecuentemente exce-
de los niveles deseados. Esto da lu-
gar a deficiencias relacionadas con
el calcio como la pudricién apical
(necrosis apical). Por tanto es muy
importante limitar la cantidad de
amonio al minimo. El nitrato de
calcio Iperen HG Plus contribuird
positivamente a esto.

La pudricién apical (necrosis
apical) es una de las enfermeda-
des carenciales mds complejas en
cultivos frutales. Especialmente si
se trata de cultivos hidropdnicos.
Esto estd principalmente relacio-
nado con la disponibilidad de cal-
cio. La pudricién apical (necrosis

fhalmeria ¢ Octubre 2016
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Con una aportacion menor de amonio, incluso durante
la etapa de desarrollo, resulta relativamente facil mantener

el pH entre 5,2 y 5,5

apical) aparecera si la cantidad de
calcio suministrada es insuficiente
o si no se absorbe bien el calcio. El
calcio es inmdvil en la planta, por
lo que una buena gestién de calcio
es importante desde el principio
hasta el fin del ciclo del cultivo.

La gestion de calcio no consis-
te Unicamente en proporcionar una
cantidad suficiente de calcio. Su-
pone ademads la creacion de un en-
torno en el que el calcio se absorba
facilmente por la planta. Esto sig-
nifica que la cantidad de nutrientes
que tienen un efecto antagénico
sobre el calcio debe ser limitada.
Ademds, el pH debe estar entre 5,2
y 5,5, y nunca por debajo de estos
valores.

Uno de los elementos que tie-
ne una influencia muy negativa en
la absorcion de calcio es el amo-
nio, que ejerce un fuerte efecto
antagénico en el calcio. Ademads
de esto, el amonio también dis-
minuye el pH en el sustrato, lo
que afecta negativamente en la
absorcion del calcio asi como en
la absorcidon de otros nutrientes.
Esto significa que la cantidad de
Amonio debe ser muy limitada.
Especialmente en cultivos hidro-
pénicos como el tomate, pimien-
to, berenjenas y plantas injertadas
sobre patrones de tomate.

Los productos estindar de ni-
trato de calcio contienen 26.3%
de 6xido de calcioy 1.1% de amo-

nio. Con ese ratio la cantidad de
amonio aportada durante el ciclo
del cultivo excede de los niveles
deseados.

El nitrato de calcio Iperen HG
Plus es tipo Anhidro. El ratio en-
tre el 6xido de calcio y amonio es
mucho mdés favorable. Contiene
un 33.0% de 6xido de calcio y una
cantidad no apreciable de amo-
nio. Gracias a esto, el nitrato de
calcio Iperen HG Plus ejerce una
influencia positiva en la reduccién
de la pudricién apical (necrosis
apical) en comparacién con los
productos estdndar de nitrato de
calcio.

Mediante la aplicacion del
nitrato de calcio Iperen HG Plus,

ademds se puede controlar mejor
el intervalo del pH. Con una apor-
tacion menor de amonio, incluso
durante la etapa de desarrollo, re-
sulta relativamente facil mantener
el pH entre 5,2y 5,5. Esto asegura
una buena asimilacién de los nu-
trientes en general.

El nitrato de calcio Iperen
HG Plus no es sélo un producto
altamente concentrado con una
limitada cantidad de amonio. Gra-
cias a su presentacién en forma
granulada es menos sensible y
el producto no se apelmaza. Si a
todo esto se le afiade: la mejor so-
lubilidad, su reaccion exotérmica
y la no presencia de elementos no
deseados, como sodio y metales
pesados; “el producto Iperen HG
Plus es mds recomendable que los
nitratos de calcio de mayor presti-
gio del mercado”. En definitiva, el
nitrato de calcio Iperen HG Plus
contribuye muy favorablemente a
la reduccién de la necrosis apical
en los cultivos hidropdnicos.
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ANOVE aborda la importancia de la
innovacion varietal en la cadena de valor

[ ] Isabel Fernandez

a Asociacion Nacional

de Obtentores Vegetales

(ANOVE) organiza una

jornada en Fruit Attrac-
tion 2016 con el objetivo de desta-
car la importancia de la innovacién
varietal en la cadena de valor de las
frutas y hortalizas. La jornada, que
tendra lugar el viernes, 7 de octubre,
en Fruit Forum (niicleo de conexion
entre los pabellones 7 y 9), comen-
zard a las 10:00 horas. La inaugura-
cion correra a cargo de José Gandia,
presidente del Comité Organizador
de Fruit Attraction y presidente del
Comité de Comercializacién de FE-
PEX, y de Julian Arnedo, presidente
de ANOVE.

Tras la inauguracién, comen-
zaréan las ponencias y lo haran con
el andlisis de las “Tendencias en el
consumo de frutas y hortalizas’ que
realizara Felipe Medina, responsa-
ble de la Cadena Alimentaria en la
Asociacion Espaiiola de Distribui-
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La industria de las semillas del sector hortofruticola invierte un 20% de sus ingresos anuales en I+D. /1. F. G.

dores de Autoservicio y Supermer-
cados (ASEDAS).

Tras €l tomardn la palabra Joan
Bonany, director del subprograma

de fruta dulce del IRTA, en represen-
tacion del sector fruticola, y Xavier
Fito, director de Ventas y Marketing
de Semillas Fit6, que representara al

El Nitrato de Calcio

mas concentrado del mundo

CALCILIA NITRATT
ANHYDIROUS

Nitrato de Calcio HG Plus

sector horticola. Ambos participardn
en la ponencia titulada ‘Aportacién
de las mejoras varietales a la cadena
de valor. ; Qué se puede esperar de la

investigacion en nuevas variedades
en los préximos afios?”’.

La jornada concluird con una
mesa redonda en torno a ‘La innova-
cién varietal en la cadena de valor’,
que moderara Antonio Villarroel, se-
cretario general de ANOVE, y en la
que participaran todos los ponentes,
asi como José Gandia, presidente
del Comité de Comercializacién de
FEPEX.

El futuro

Todas la estimaciones apuntan a que,
en 2050, nueve millones de personas
habitaran el planeta, de ahi la nece-
sidad de una innovaci6n varietal que
permita abastecer a esa poblacion
creciente y, para ello, mejorar la pro-
ductividad de los cultivos serd cru-
cial. En este sentido, desde ANOVE
apuntaron que, precisamente, ese
aumento de la productividad en
los ultimos 20 afios “se ha debido
en gran medida a la obtencién de
nuevas variedades™; sin embargo,
“la mejora de la productividad en el
sector hortofruticola no es lo tinico
que persigue la mejora varietal”. En
esta linea, se refirieron a la obten-
cioén de variedades con unas mejores
cualidades organolépticas y valores
nutricionales.

- — -

Distribiuldor exclissivo para
Almeria

4\ ALBORANI

/# AGRICOLA

i iRl Coade Pl -
alhoagro@albonanicom | Tel gso 36 ofg

ek edow sl

. 17.0-0-0+33.0(Ca0)

« Granulado de alta pureza, de rapida
y completa solubilidad

- Distribiidor exclusive para
peninsula Iberica

4 APC =

apo@agripe.com | Tel: bol 4o 4o

N\

Casi libre de amonio

W E

NIYId] NVA

Solucion completamente clara
y transparente

257 , whe | A o [ ;
- Especialmente indicado en fertirrigacion Vﬁl:'! ,IDI?EEEN
- y cultivos hidroponicos wwwavaniperen.com
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CARMEN ORTIZ

fruit attraction

La consejera de Agricultura pone como ejemplo de
economia circular el proyecto de Frutilados

Se trata de una iniciativa del Ayuntamiento de El Ejido de la que forman parte 21 comercializadoras hortofruticolas
que convertirdan en alimento de primera calidad para ganado los productos que se queden sin vender

[] Rafa Villegas

a consejera de Agricul-
tura, Pesca y Desarro-
llo Rural de la Junta de
Andalucia, la almerien-
se Carmen Ortiz, ha calificado
de “buen ejemplo de economia
circular” el proyecto Frutilados
del Poniente. Se trata de una ini-
ciativa del Ayuntamiento de El
Ejido que ha aunado a 21 empre-
sas comercializadoras de frutas y
hortalizas de la zona con la inten-
cion de aprovechar los restos de
productos que queden sin vender
convirtiéndolos en alimento de
primera calidad para ganado.

Después de unos meses de
tensiones entre la Administracion
autonémica y el Consistorio eji-
dense por desacuerdos en el pre-
cio que fijaba la primera del suelo
en el que se va a ubicar la planta,
solucionado este escollo, Frutila-
dos del Poniente estd a tan solo
unos meses de funcionar a pleno
rendimiento. En concreto, en la
dltima reunidn, las empresas per-
tenecientes al proyecto decidieron
que fuera una realidad absoluta
durante el préximo afio.

Carmen Ortiz inauguré el
pasado 22 de septiembre la Fe-
ria Agroganadera de Huéscar, en
la provincia de Granada, donde
resalté la apuesta del sector del
ovino segurefio por el aprovecha-
miento de restos vegetales horti-
colas ensilados como alimento

iy
iy,

La consejera de Agricultura de la Junta de Andalucia en la Feria Agroganadera de Huéscar.

para animales. Y es que, como
alab6 la consejera de Agricultu-
ra, Pesca y Desarrollo Rural de la
Junta de Andalucia, la Asociacion
Nacional de Criadores de Ovino
Segurefio (ANCOS) mostrd in-
terés desde un primer momento
por colaborar con Frutilados y ali-
mentar su ganado con garantias de
calidad y seguridad alimentaria.
Ortiz aseguré que Frutilados
del Poniente entronca directa-
mente con las lineas de actuacién
en materia de gestion de restos
vegetales en la horticultura de

Andalucia que han disefiado las
consejerfas de Agricultura, Pesca
y Desarrollo Rural y Medio Am-
biente y Ordenacién del Territorio
“para poner en valor los desechos
de cultivos horticolas y evitar su
destino a vertedero”.

En cuanto a Frutilados del Po-
niente, la maxima responsable de
la Consejeria de Agricultura, Pes-
ca y Desarrollo Rural de la Junta
de Andalucia ha recordado que,
tras mezclar los restos con paja 'y
someterlos a un proceso de ensila-
do, se consigue “un alimento rico

S 4 QE—

El proyecto de ensilado
de Frutilados del
Poniente funcionara
a pleno rendimiento,
segun han acordado
todos sus miembros,
durante el proximo ario
2017

en nutrientes para ganado ovino
que ha obtenido buenos resulta-
dos en las primeras experiencias.
La consejera ha comentado que
esta iniciativa es un “claro ejem-
plo de economia circular que per-
sigue reducir residuos y generar
recursos mds asequibles para los
ganaderos”, al tiempo que se lo-
gra un aumento del empleo y el
valor afiadido en el medio rural
bajo modelos sostenibles de pro-
duccién.

Los ganaderos de ovino de la
comarca de Huéscar demuestran,
una vez mds, su compromiso con
el medio ambiente, que les ha lle-
vado, asimismo, a implantar téc-
nicas ecoldgicas, bajo las que se
cria mds del 18 por ciento de su
Censo ovino.

La Comunidad Auténoma an-
daluza cuenta con mds de dos mi-
llones de cabezas de ganado ovi-
no, de las que casi 370.000 ovejas
se encuentran en las 2.242 explo-
taciones de Granada. La comarca
de Huéscar retine el 28 por ciento
de este censo provincial (103.224
ovejas) y mds del 14 por ciento de
las explotaciones (322).

En cuanto a la oveja segureia,
Andalucfia retine 122.329 cabezas
de este ganado, lo que supone el
66 por ciento del censo total na-
cional (185.634). Por provincias,
Granada concentra el 52 por cien-
to del total andaluz (63.611 ove-
jas), seguida de Jaén (42.815 ani-
males) y Almeria (11.009).

Carlota Pardo, responsable de Comunicacion de Anecoop. /R. V. A.

STAND 5D02-PABELLON 5

Grupo Anecoop mostrara su

El Grupo Anecoop participa un afio mas en Fruit
Attraction y lo hace mostrando su amplio catdlogo
de productos hortofruticolas de primera calidad. En
concreto, la comercializadora de segundo grado ex-
pondra sus frutas de temporada, como la clementina
Clemensoon, la granada, el kiwi valenciano, el kaki
Persimon Bouquet y, por supuesto, las distintas hor-
talizas, muchas de ellas procedentes de la provincia

de Almeria.

Organic Hub.

amplio catalogo hortofruticola

La cooperativa agroalimentaria aprovechara su
participacion en la feria madrilefia para reunir a todas
sus filiales europeas y representantes de sus oficinas
comerciales de toda Espaiia.

Ademads, en esta ocasion, una de sus empresas co-
mercializadoras, como es el caso de Solagora SAS,
va a mostrar toda su amplia gama de frutas y horta-
lizas Bio en un espacio expositor que se ubica en el
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Desde hace 40 anos, Anecoop forma parte
de tu mundo. Clientes, cooperativas,
agricultores, empleados, proveedores y
consumidores, juntos en mads de 70 palses,

hacemos crecer cada dia una empresa que
por encima de todo cuida de las personas.

CCOOP.

Como productores, nuestras hortalizas y
frutas son la culminacién de un trabajo
que se sustenta sobre cuatro pilares:
alimentacién saludable, seguridad alimentaria,
medio ambiente y economia social.

Cultivar estos valores nos permite alcanzar
éxitos como el de poder ofrecer al mercado
una completa gama de hortalizas de
origen espaiiol, con volumen, continuidad
y amplio calendario, que induye innovadoras
lineas de producto adaptadas a las nuevas
necesidades de los consumidores.

Cultivamos futuro

L i e
4 R L www.anecoop.com
L y 1N RS
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Sanidad vegetal

Cuidando nuestro campo

é¢ Los Nuevos Carburantes BP Ultimate

con tecnologia ACTIVE...

Qi
P
o

Santa Maﬁﬁ del Aguila

SDAD. COOP AND.

www.coopsantamaria.com

——
—  — — —

e te llevan hasta 56 KM mas lejos.??

eon tecnologs

ACTIVE W) Inférmate en www.estacionesdeserviciobp.es
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Sanidad vegetal

Este inicio de campana esta siendo complicado, debido a la proliferacion de virus a causa de la existencia de elevados niveles de plagas. /FHALMERIA

A DEBATE

El paro biologico,

primer paso para garantizar la sanidad de los cultivos

Producir durante los doce meses del afo
es una tendencia que cuenta cada vez con
mas adeptos, sin embargo no son pocos los
problemas derivados de esta falta de descanso

[ ] Isabel Fernandez

i por algo la agricultura

de Almeria ha logrado

consolidarse como una

de las mds potentes de

Europa es por su capaci-
dad de producir hortalizas cuando
nadie puede hacerlo, en pleno in-
vierno, una época que, en la pro-
vincia, no resulta tan cruda como
en el resto del Viejo Continente.
Hasta hace relativamente poco
tiempo, los agricultores de la pro-
vincia producian durante nueve
meses; el resto del tiempo, se ha-
cian tareas de acondicionamiento
de la finca para afrontar una nueva
campana y, lo que es mds impor-
tante aun, se dejaban descansar
los suelos tras limpiar los inverna-
deros, rompiendo, de este modo,
el ciclo de las plagas.

En los dltimos afios, sin em-
bargo, no son pocos los agricul-
tores que no dejan de producir en
todo el afo y, de hecho, hoy por
hoy, no es nada extrafio encontrar
producciones en pleno verano.

Con ello, el agricultor persigue
una mayor rentabilidad y su co-
mercializadora seguir abastecien-
do a sus clientes; la contrapresta-
cidn, sin embargo, es la dificultad
para mantener cultivos sanos al
inicio de la siguiente campafa. Y
es que, si no cesan las produccio-
nes, tampoco lo hacen las plagas.

Asimismo, y dada esta tenden-
cia en auge, en determinados mo-
mentos de la campafia, colindan
fincas en plena produccién, otras
en las que se estdn arrancando cul-
tivos, por si esto fuese poco, unas
terceras donde se inicia el cultivo.
Este amasijo de ciclos tan dispa-
res se convierte, en ocasiones, en
el caldo de cultivo perfecto para la
proliferacién de las plagas o, en su
caso, para su traspaso de una finca
a otra.

Si a esto se suma una clima-
tologia un tanto adversa, como la
del pasado verano, con temperatu-
ras muy altas y viento de Levante
casi a diario, el resultado no es
otro que la proliferacion de plagas
y, con ellas, de virosis.

Darios de trip en pimiento. /SANIDAD VEGETAL

Mosca blanca. /FHALMERIA
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VANGUARDIA

Agrozono revoluciona la desinfeccion de suelos

] Rafa Villegas

n un contexto en el que la
legislacion exige un sumo
respeto al medio ambien-
te, Agrozono presenta una
alternativa eficaz y exenta de resi-
duos para la desinfeccién de sue-
los y su posterior regeneracion de
la flora microbiana. Se trata de la
implantacion de un sistema de des-
infeccion con ozono, sin duda una
alternativa sostenible que, ademds,
es econdmicamente viable respec-
to a los sistemas tradicionales.
Ademads de estar exento de re-
siduos, el ozono acorta el tiempo
muerto entre cultivos y es compa-
tible su uso con cultivos ya implan-
tados. El objetivo de Agrozono es
muy claro: ofrecer una solucién
respetuosa, eficaz y sostenible
para la desinfeccion de instalacio-
nes agricolas y suelos de cultivo
mediante la aplicacién de ozono y
posteriormente contribuir a la rege-

con eficacia y sin residuos

neracion de la flora microbiana del
sustrato de cultivo.

La apuesta por la I+D+i y por
tener el mejor equipo de ingenie-
ros, investigadores y aplicadores
garantizan, junto al producto, su
éxito. Los resultados que se han
alcanzado en estudios de campo
y los logrados por sus clientes de-
muestran que la aplicacién de ozo-
no propicia mayores rendimientos
de cultivo y un incremento en la
mejora de la calidad de su produc-
cién.

En cuanto a la aplicacion del
ozono, en el caso de que se lleve
a cabo en una finca sin cultivo, los
pasos a seguir son la preparacién
del terreno para la plantacion pos-
terior, la aplicacion de riego hasta
la capacidad de campo, la aplica-
cién de ozono mediante el riego
localizado, la inoculacién de mi-
croorganismos y la plantacion.

En el caso de las fincas con
cultivos de horticolas, vifia o fru-

tales en produccién, se aplica el
riego hasta la capacidad de cam-
po, se aplica el ozono mediante el
riego localizado y se inoculan los
microorganismos. Los equipos de
aplicacién e inoculacién de Agro-
zono se adaptan a cualquier nece-
sidad del cliente, sin importar la
extension de la parcela a tratar o
el acceso a la misma. Se trata de
equipos versdtiles y adaptables a
la demanda de sus clientes. Cuen-
tan desde el equipo AGRZ80, para
pequefias superficies, a la Unidad
Moévil AGRZS800, que permite un
inmediato traslado del sistema en
una parcela o grupo de parcelas,
asi como el AGRZ800, ideal para
grandes superficies. Respecto a la
inoculacién de microorganismos
beneficiosos, su gama de produc-
tos de aplicacién se compone de
AGR3 System 1, 2 6 3, cada una de
ellas con grandes beneficios nutri-
cionales y fisiologicos de las plan-
tas y cultivos.

La solucion Sin

Residuo para
desinfecciones
agricolas

Desinfeccion de suelos de cultivo mediante 0ZONO

CONTACTO

Carretera Valencia-Ademuz, Salida 12 IZO”O

46184 San Antonio de Benagéber

Valencia, Espana
T: 628 178 850 j3

www.agrozono.net
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GAMA DE BIOESTIMULANTES ECOLOGICOS

Trama y Azahar mejora todos los cultivos y facilita la
polinizacion y la lucha contra la Tuta absoluta

El catalégo de productos de esta empresa cordobesa proporciona los mejores resultados al agricultor y la tranquilidad
necesaria para afrontar la campana con seguridad

[ Rafa Villegas

os bioestimulantes ecol6-

gicos de Trama y Azahar,

todos ellos certificados

por el CAAE, presentan
un sinfin de utilidades. Por citar
dos de las mds importantes, cabe
destacar su excelente compatibi-
lidad con la polinizacién natural
y en especial en colaboracion con
insectos, incluidas las abejas fo-
rdneas en cultivos extensivos al
mejorar la calidad del polen en ta-
mafio y cantidad y el alargado del
periodo de polinizacidn, asi como
su efectividad en la lucha contra
una de las plagas que mas preo-
cupan en el campo almeriense, la
de la Tuta absoluta, al aumentar
considerablemente el olor de las
solandceas que mds padecen estos
ataques en sus plantas, pues im-
piden detectar a pesar de su buen
olfato las feromonas de las hem-
bras.

Respecto a la polinizacion,
Juan Luis Ferndndez de Mesa y
Coca, administrador unico de Tra-
ma y Azahar, ha explicado que “a
las abejas les encanta el producto,
las atrae”. Ademds, ha resaltado
que “nuestro Bioestimulante Eco-
l6gico B-2 con 2% de boro en
suspension a base de acido bori-
co disminuye la longitud de los
conductos polinizadores con lo
que facilita la polinizacién”.

En cuanto a la lucha contra
la Tuta absoluta, el responsable
de Trama y Azahar ha asegurado
que la solucién que propone esta
empresa cordobesa es “aumentar
el aroma de las solandceas, que
provoca la pérdida olfativa de la
tuta macho para poder detectar las
feromonas a las hembra, abando-
nando este cultivo para marchar a
otros lugares”.

Cabe recordar que la plaga
de la Tuta absoluta afecta, sobre
todo, al tomate, aunque también
se registra en otros cultivos, como
el pimiento y la berenjena.

Los bioestimulantes ecol6-
gicos de Trama y Azahar estin
libres de hormonas, pesticidas y
metales pesados nocivos para las
personas, animales y el medio
ambiente.
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Con los bioestimulantes ecoldgicos de la empresa cordobesa Trama y Azahar se consigue mejorar la polinizacion, la produccion y, por supuesto, la sanidad

de la planta protegiéndola, por ejemplo, de plagas como la de la Tuta absoluta.
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La gran productividad que logran obtener los agricultores que utilizan los insumos bioestimulantes ecoldgicos de Trama y Azahar, como en el caso de este
cultivo de pimientos en extensivo, les da mucha tranquilidad y, por supuesto, rentabilidad.

Los excelentes resultados que
logran los agricultores almerienses
con los bioestimulantes ecoldgicos
de Trama y Azahar se han demos-
trado también en diferentes estu-
dios de campo, como el que realizé
Frutas Escobi y que se present6 en

las II Jornadas sobre Innovacién en
Cultivos Horticolas que se celebra-
ron el verano de 2015 en la Estacion
Experimental de Las Palmerillas, de
la Fundacion Cajamar Caja Rural.
En definitiva, Trama y Azahar
pone a disposicion del agricultor

productos que le ayudan a mejorar
la calidad y rendimientos de sus cul-
tivos aumentando su proteccion. La
empresa, con sede en la localidad
cordobesa de Villanueva del Rey,
pone a disposicién de sus clientes
e interesados en tener mads infor-

macion acerca de sus productos los
nimeros de teléfono 607716987,
640315395 y 957589163, asi como
la direcciéon de correo electrénico
tramayazar@tramayazar.com Yy la
pagina web corporativa Www.tra-
mayazahar.com.
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‘HACIA EL CAMBIO’

Sevilla acoge el 14° Symposium de Sanidad Vegetal

del 25 al 27 de enero proximos

Una vez mas, el evento prevé reunir a todos los actores del sector, desde la Administracion hasta el agricultor,

pasando, cdbmo no, por los fabricantes y los ingenieros técnicos agricolas

[ ] Isabel Fernandez

evilla albergard el 25 al

27 de enero préximos la

14* edicién del Sympo-

sium de Sanidad Vegetal,
un evento que se ha convertido ya
en todo un referente en su sector
y, de hecho, su presidenta, Marfa
Cruz Ledro, afirma que se trata
de “un encuentro consolidado en
el sector, del que el asistente tie-
ne una gran expectativa por ser
referente en la sanidad vegetal a
nivel nacional”. Para la ocasion,
el Comité Organizador de la cita
ha elegido el lema ‘Hacia el cam-
bio’, con el que pretende “resumir
que, en una agricultura en conti-
nua evoluciodn, la sanidad vegetal
en particular estd experimentando
cambios obligados, en unos casos
impuestos, como es el climatico, y
en otros no, como son en la forma
y las herramientas para la toma de
decisiones, las tecnologias que se
aplican para la misma, asi como
los cambios normativos para
adaptarse a las nuevas exigencias
de los consumidores y de seguri-
dad que emanan de Europa”, se-
gtn explicé Ledro.

En este sentido, y a falta atin
de un programa definitivo, desde
la organizacién de la cita si han
expuesto cudles serdn algunos de
los temas que se aborden, entre los
que destacan los registros de nue-
vos productos, los reconomientos
mutuos entre paises, la adapta-
cién de las diferentes normativas

El evento contard con ponencias magistrales a cargo de expertos y ponencias comerciales. /FHALMERIA

que ain emanan de la Directiva
de Usos Sostenible, asi como la
implementacién de nuevas tecno-
logias para la toma de decisiones.
Junto a ello, también cobraran
importancia durante estos dias
la problemadtica fitosanitaria ac-
tual y los temas relacionados con
la biodiversidad, sostenibilidad,
como afecta el cambio climatico
a la sanidad vegetal o la bioecono-
mia. Todos ellos son asuntos por
los que, de hecho, ya mostraron

interés muchos de los profesio-
nales del sector a los que les fue
presentada esta nueva edicion del
Symposium y que, segin apunta-
ron desde la organizacion, repre-
sentaban al 75% de las ventas de
fitosanitarios a nivel nacional.

Y es que el Symposium de
Sanidad Vegetal pretende conver-
tirse, una vez mas, en punto de en-
cuentro de todos los representan-
tes del sector, asi como de todos
los actores que operan en €l y que

66

“En una agricultura en
continua evolucion,
la sanidad vegetal
esta experimentando
cambios obligados, en
unos casos impuestos,
como es el clima”

van desde las distintas administra-
ciones al agricultor, pasando por
el fabricante de fitosanitarios, las
empresas tecnoldgicas y de dis-
tribucién de esos fitosanitarios,
técnicos responsables de toma de
decisiones, certificadoras, e in-
cluso, otras empresas que aportan
nuevas soluciones a la cadena de
valor.

En esta linea, y para respon-
der a las demandas informativas
de todos esos sectores, el Sym-
posium dard cabida a ponencias
magistrales y comerciales. En
el caso de las segundas, cuentan
con una especial relevancia para
las empresas representadas en la
cita, ya que podrdn mostrar sus
novedades a lo mds granado del
sector, pero no sélo eso. Desde la
organizacion también se ha pre-
visto la puesta a disposicion de las
empresas participantes de salas
de encuentro y salones de expo-
sicién, asi como stands para que
muestren sus productos y pueda
recibir a sus clientes actuales vy,
sobre todo, potenciales.

De momento, desde el Comité
Organizador de este 14° Sympo-
sium de Sanidad Vegetal contintia
perfilando el programa definitivo
de la cita, que contard con ponen-
tes de primer nivel, especialistas
en su materia, y que tratardn los
temas de mayor actualidad dentro
de este sector. La cita tendrd lugar
los préximos 25, 26 y 27 de enero
de 2017 en el Hotel Los Lebreros,
en Sevilla.
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Trama y Azahar, S.L.

tramayazahar@tramayazahar.com

www.lramayazahar.com
Tel: 957 589 163
Mdv: 607 715 987
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UN PROBLEMA MUY EXTENDIDO

La Junta asegura no poder hacer nada para luchar
contra la cochinilla de las chumberas

La Administracion autondmica se limita a asesorar y se desentiende de una plaga que ha acabado ya con buena parte
de estas plantas a lo largo y ancho de la provincia de Almeria

[] Rafa Villegas

as primeras chumberas

afectadas por esta destruc-

tiva plaga de cochinilla en

Espaiia fueron las de la
vecina Region de Murcia, en el afio
2007. Las primeras afectadas en la
provincia de Almeria se registraron
siete afios después, en 2014. Desde
entonces, no hay una comarca en la
que no se haya diezmado el nimero
de chumberas por esta plaga.

La cochinilla de las chumberas,
conocida como cochinilla algodo-
nosa, procede de América Central
y es comuinmente utilizada para la
extraccion del colorante E120, que
le da el caracteristico color rojizo a
multiples alimentos.

Los propietarios de chumberas
que encuentren algunas ‘pencas’ o
‘paletas’ con cochinilla tienen dos
opciones, por un lado lavarlas, si la
plaga se encuentra en un momento
incipiente, o cortarlas y enterrarlas,
en el caso de que se haya extendido
la cochinilla.

Las chumberas, al igual que las
pitas, pese a que son muy identifica-
tivas de la provincia, no son plantas
autdctonas.

La consejera de Agricultura
de la Junta de Andalucia, Carmen
Ortiz, ha informado de que han
asesorado a aquellos particulares
y ayuntamientos que lo han solici-
tado, a través de las Delegaciones
territoriales, de las medidas a tomar
para disminuir los dafios ocasio-
nados por la plaga de la cochinilla
que afecta a las chumberas. Duran-
te comision parlamentaria, Ortiz
ha recordado que se trata de una
especie exdtica, que figura como
tal en el ‘Catdlogo espaiiol de es-
pecies exdticas invasoras’, por lo
que las administraciones “no pode-
mos tomar ninguna medida para su
proteccién o fomento, mas alld del
asesoramiento que nos solicitan los
interesados”’.

Segun la normativa de sanidad
vegetal, al no ser una plaga de cua-
rentena (que afecte a la salud publi-
ca 0 a otros cultivos) ni de una plaga
regulada por la Unién Europea, su
existencia no implica obligaciones
de erradicacion o eliminacién. “Se
trata de una plaga a controlar por
parte de los agricultores o titulares,

.
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Las primeras chumberas afectadas con la plaga de la cochinilla se registraron hace dos afios en la provincia de Almeria. /FHALMERIA

responsables de la vigilancia y con-
trol”, ha subrayado Ortiz. En este
sentido, ha aclarado que no existe
ningun producto fitosanitario auto-
rizado en Espaiia para su uso contra
la cochinilla en la chumbera, por
lo que el control se debe hacer con
practicas culturales como la des-
truccién de las hojas (o palas) afec-
tadas para evitar la propagacion, o
la limpieza con jab6n potdsico de
las colonias, en las fases iniciales de
la afeccion.

La consejera, que ha resaltado
la utilidad de las chumberas como
setos vivos, refugio para la fauna
y la biodiversidad, ademas de su
aprovechamiento econémico, ha
informado de que desde la Conse-
jerfa de Medio Ambiente y Ordena-
cién del Territorio se trabaja con la
Asociacién Valor Ecolégico (Eco-
valia) y con las organizaciones pro-
fesionales agrarias en la sustitucién
de chumberas por setos y linderos
con plantas autdctonas, e incluso
aportando plantas procedentes de
los viveros forestales de la Junta de
Andalucia.

La consejera de Agricultura, Pesca y Desarrollo Rural de la Junta de Andalucia, Carmen Ortiz. /FHALMERIA
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ENTRE EL 30 DE NOVIEMBREY EL 1 DE DICIEMBRE

Almeria acogera la conferencia ‘Biostimulants Europe’
sobre retos y oportunidades de los bioestimulantes

[ ] Elena Sanchez

ntre el 30 de noviem-

bre y el 1 de diciembre

préximos, Almeria serd

la sede de la conferen-
cia ‘Biostimulants Europe’, un
evento basado en el significati-
vo crecimiento del mercado eu-
ropeo de los bioestimulantes de
los dltimos afios, que reunird a
expertos del sector para debatir
sobre los retos y oportunidades
al respecto.

La conferencia contard con
la organizacién y participacion
de BIOVEGEN (Plataforma
Tecnol6gica de Biotecnologia
Vegetal), que llevard a cabo una
presentacién dedicada a explicar
el papel de la Plataforma como
entidad catalizadora de activida-
des de I+D y oportunidades de
negocio en el dmbito de la bio-
tecnologia vegetal.

Se trata de un evento espe-
cifico, en el que los asistentes

-

tendran la oportunidad de com-
partir conocimientos, asi como
de intercambiar ideas con exper-
tos en esta materia. Igualmen-
te, desde la organizacién de la
conferencia han informado de
que se realizard una visita a la
Estacion Experimental de Bio-
estimulantes de TECNOVA.

Mejora genética

Por otro lado, el pasado 15 de
septiembre, Huelva acogié la
jornada ‘Tendencias de mejora
genética en produccién horto-
fruticola’ organizada, conjun-
tamente, entre BIOVEGEN,
SUCA y Cajamar. Al evento
asistieron mas de 65 profesiona-
les del sector, quienes tuvieron
la oportunidad de conocer las
nuevas tendencias tecnoldgicas
en biologia vegetal y sus posi-
bilidades, el valor afiadido que
la investigacién aporta a la ac-
tividad econdémica del sector
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privado de produccién vegetal
y como esto puede estimular al
sector privado para emprender
actividades de I+D y colabo-
raciones con centros publicos
de investigacion. Asimismo,
se mostraron herramientas de
financiacién y de ayuda en el
desarrollo de proyectos de [+D,
como las ofrecidas por CDTI y
la plataforma BIOVEGEN.

Segtiin comentaron los or-
ganizadores de la jornada, ésta
ha dejado patente “el valor del
potencial cientifico de nues-
tro pafs, las herramientas que
ofrece al sector privado de cara
a resolver sus problemas y la
importancia que el sector pri-
vado tiene desde un punto de
vista econdmico, productivo y
de comercializaciéon. También
se ha plasmado la importancia
de innovar para obtener mejoras
competitivas y de desarrollo de
negocio”.
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El siliclo como un nuevo elemento
nutricional indispensable

[] LUIS FERNANDO GAMEZ
COSMOCEL S.A. (Divisiéon Europa)

uestros suelos contienen ingentes

cantidades de silicio, hasta un 31%.

De hecho, es el segundo elemento

mas abundante en la corteza terres-
tre tras el oxigeno, sin embargo, solo una pe-
quefia parte estd disponible para ser asimilada
por las plantas. Para que se hagan una idea, la
arena es una fuente rica en silicio (80%), pero
estd bloqueado en una estructura cristalina
que lo hace insoluble e inservible para la planta
y, de hecho, en suelos arenosos, suele haber
deficiencia de este elemento en su forma asi-
milable. El silicio “asimilable” se encuentra en
la solucién del suelo en forma de &cido mono-
silicico (H4Si04) (Jones y Handreck, 1967), y
la gran mayoria de especies de plantas lo ab-
sorben y acumulan en sus tejidos, llegando en
algunas especies a participar en un 10% de su
peso seco (por ejemplo, la especie Equisetum).

Son muchos los estudios cientificos que
avalan el hecho de que una deficiencia de este
elemento es un factor limitante de la produc-
cién del cultivo, sobre todo en suelos con nive-
les de “Silicio en forma asimilable” bajos. Se ha
demostrado que aportes de silicio asimilable
en los cultivos aumentan el rendimiento final,
incluso bajo condiciones favorables de desarro-
llo y crecimiento del cultivo y sin incidencia de
plagas ni enfermedades.

A pesar de ello, este elemento sigue sin
ser aceptado para formar parte del club de los
“nutrientes esenciales” y, en consecuencia, el
sector no lo tiene incluido en los planes de ferti-
lizacion tradicionales. Por el momento, el silicio
estd considerado como “elemento beneficioso”.
Existen actualmente numerosos productos en
el mercado que contienen en su etiqueta una
concentracion determinada de silicio pero,
¢contienen una forma de silicio asimilable, sis-
témico y utilizable por las plantas?... esto ya
son palabras mayores.

Los beneficios demostrados
del silicio en los cultivos:

e Aumenta considerablemente la fortaleza de
la membrana celular.

e Plantas mas resistentes a dafios mecanicos,
ya sean producidos por situaciones climato-
I6gicas agresivas (vientos, granizos€) como
producidos por diversas plagas fitéfagas y
hongos patdégenos. Esta ultima propiedad
protectora se debe a que el silicio asimilable
estimula en la planta la actividad de enzimas
como la quitinasa, peroxidasa, polifenol oxi-
dasa, fitoalexinas flavonoides€ que activan
mecanismos de defensa, haciendo éstas
mas resistentes a un amplio abanico de en-
fermedades.

Sin silicio.

® En los frutos aumenta la vida postcosecha
y son mas resistentes a las operaciones de
manipulado y transporte.

e Cultivos con estructuras mas resistentes al
encamado (por ejemplo, cereales).

e Plantas mas eficientes en la captacion de la
energia procedente de la luz, lo cual las con-
vierte en plantas fotosintéticamente més efi-
cientes. Este beneficio se aprecia facilmente
en el color oscuro que toma la planta cuando
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Son muchos los
estudios cientificos
que avalan el
hecho de que una
deficiencia de este
elemento es un
factor limitante de
la produccion del
cultivo, sobre todo
en suelos con niveles
de “silicio en forma
asimilable” bajos

I Y

Mejora la gestion de
la transpiracion de
las plantas, haciendo
que éstas sean mas
resistentes

Con silicio Cosmocel.

se le aporta una fuente asimilable de silicio,
debido al aumento de clorofila en sus hojas.
Mejora la gestidn de la transpiracién de las
plantas, haciendo que éstas sean mas re-
sistentes a situaciones de sequia o periodos
largos de altas temperaturas.

El silicio se convierte en un elemento espe-
cialmente Util en suelos salinos con altos ni-
veles de sodio, ya que inhibe la asimilacién
de este elemento por las plantas.

?.53” ~
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* Mejora la disponibilidad de elementos nu-
trientes en la rizosfera, principalmente de
fésforo y potasio.

* Mejora el desarrollo del cultivo en suelos al-
tos en metales pesados.

Lo mas dificil es encontrar sintomas de de-
ficiencia de silicio en una planta. Por lo general,
no existen sintomas especificos como ocurre
con el resto de elementos, pero si que aprecia-
mos que las plantas son mas endebles, tienden
alencamado y son muy vulnerables a los dafos
anteriormente mencionados, aunque estos sin-
tomas sean dificiles de medir.

En Cosmocel en los ultimos afios se ha lle-
vado una linea de investigacién y desarrollo en-
focada a este interesante elemento, fruto de la
cual se ha generado una férmula Gnica con alta
concentracion de silicio en una forma que ofre-
ce una rapida asimilacién por la raiz o las hojas
yuna alta movilidad en el interior de la planta, lo
cual hace que el producto sea muy facil y segu-
ro de usar. Otro ejemplo mas de cémo Cosmocel
innova con productos residuo cero adecuados
para el productor y el consumidor.

Maiz sin tratar (arriba) y con silicio Cosmocel (abajo).
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PROTECCION DEL SECTOR

La Junta distribuye un manual para
detectar practicas ilegales en viveros

El objetivo es controlar las actividades ilicitas, evitando, de este modo, la
propagacion de agentes nocivos que ponen en peligro la sanidad de las fincas

[0 1sabel Fernandez

a Consejeria de Agricultura,
Pesca y Desarrollo Rural pre-
vé intensificar en los préximos
meses sus actuaciones para la
proteccién de la produccion de viveros
en toda la Comunidad Auténoma con el
objetivo de eliminar el riesgo que supo-
nen los establecimientos no autorizados.
Para ello, ha elaborado y hecho llegar a
las organizaciones profesionales agrarias,
cooperativas y asociaciones viveristas un
manual de procedimiento sobre la detec-
cion de practicas de viveros ilegales y

que fija las pautas a seguir por todos los
organismos implicados. En este sentido,
desde la Administracién recordaron que
la produccién de semillas y plantas de
vivero supone una actividad estratégica
para Andalucia, de ahi que sea necesario
protegerla. Asimismo, apuntaron que las
producciones no controladas conllevan
un grave riesgo para el estado fitosanita-
rio de los cultivos, sobre todo de especies
frutales, pero también olivos y arandanos.

Desde la Consejeria de Agricultu-
ra, Pesca y Desarrollo Rural insistieron,
ademds, en que el material comerciali-
zado no controlado carece de garantia de

calidad respecto a su estado fitosanitario,
identificacion varietal y origen, por lo que
supone un posible foco de entrada de pla-
gas y enfermedades.

Por tltimo, recordaron que la actua-
cién de viveros clandestinos estd tipifica-
da en la normativa como una falta grave
con sanciones que pueden oscilar entre
los 30.001 y los 300.000 euros, elevan-
dose la multa econdémica, incluso, en
un 50% mas si se considera que existe
riesgo para la salud humana o deterio-
ro medioambiental. Junto a todo ello, y
c6mo no, la sancion conlleva el decomiso
de las plantas existentes.

Sanidad vegetal

PLAN NACIONAL

Publicada la
Guia de Gestion
Integrada de
Plagas en
Horticolas

La Red de Alerta e Informacion Fitosani-
taria (RAIF) de la Junta de Andalucia acaba
de hacer puiblica la publicacién de la Guia de
Gestion Integrada de Plagas (GIP) de Culti-
vos Horticolas, una herramienta que pretende
ofrecer una orientacion, tanto a los asesores
de gestion integrada de plagas como usuarios

N A

Pretende ofrecer una orientacion
sobre la manera de aplicar estas
técnicas para todo el sector

profesionales de productos, técnicos y agri-
cultores sobre la manera de aplicar las técni-
cas de gestion integrada de plagas en base a
los principios generales establecidos para ello
en el Anexo I del Real Decreto 1311/2012, de
14 de septiembre, por el que se establece el
marco de actuacién para conseguir un Uso
Sostenible de los Productos Fitosanitarios.
En este sentido, desde la RAIF recordaron
que el Plan Nacional para el Uso Sostenible
de estos productos ya preveia la elaboracién
de estas guias de gestion integrada de plagas.
Junto a la de horticolas, también se acaba de
publicar la guia de cultivos forestales.

COSMOCEL
IBERICA

en prote idos tus

Cosmocel Ibérica 5.L.

natural y eficiente con™
*_nuestras soluaones |
blorotectora -

Pallgono Industrial La Norla

cultlvos de J]aforma mas |
o Barrier o-fos

= Ebro, Zaragoza

www.cosmocel.com

Customersenice eunpa@osmode.com
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URCIRIEGOS

Terra Dis y Agri Dis, dos desinfectantes
de gran eficacia que previenen de mas
de veinte patogenos distintos

Ambos productos permiten al agricultor reducir costes y aumentar la productividad

[ ] Elena Sanchez

rciriegos, empresa alme-

riense ubicada en el Po-

ligono La Redonda de El

Ejido, estd especializada
en la distribucién de sistemas de
riego para el sector agricola y, en
concreto, en las dos ultimas cam-
pafas estéd apostando por dos pro-
ductos que estan dando grandes
resultados en los cultivos hortico-
las y cuya experiencia es crecien-
te. Se trata de Terra Dis y Agri
Dis, ambos fabricados por la em-
presa Servicios Técnicos de Ca-
narias (STC). El primero de ellos
es un desinfectante con una alta
concentracion de CIO2, sin resi-
duos, sin plazo de seguridad y sin
cloro, que permite, en periodos de
cambio de cultivo, una aplicacién
de desinfeccidn rapida para que el
productor pierda el menor tiempo
posible en el préximo cambio de
cultivo. Segin explica Miguel
Martinez, gerente de Urciriegos,
las ventajas que tiene Terra Dis es
que “no se precisa echar plastico
para la desinfeccion, lo que con-
lleva un importante ahorro econé-
mico, ademas de que desinfectas
hoy y puedes plantar mafiana.
Asimismo, cabe destacar que este
producto es muy efectivo contra
Nematodos, Fusarium y otros
patégenos habituales en tierras y
suelos agricolas”.

Una de las principales venta-
jas de Terra Dis es que se puede
usar en cualquier tipo de cultivo,
suelo, sustrato, etc., ya que, “a dia
de hoy, lo hemos usado en perli-
ta, fibra de coco, sustratos para
semilleros, etc.”. Por otro lado,
en cuanto al modo de empleo se
refiere, éste es “como cualquier
desinfectante, es decir, el agricul-
tor prepara el terreno con la sufi-
ciente humedad y, al dia siguiente
desinfecta, siempre buscando la
aplicacion de tarde-noche para
que haya la menor degradacién
posible, ya es que un producto fo-
tosensible”, explica Miguel Mar-
tinez.

Sin embargo, el trabajo y el
cuidado del suelo no termina una

Miguel Martinez, gerente de Urciriegos. /E. S. G.

“La ventaja que tiene Terra Dis es que
no se precisa echar plastico para la
desinfeccion, lo que conlleva un importante
ahorro economico, ademas de que
desinfectas hoy y puedes plantar mariana”

Agri Dis esta disponible
en garrafas de 5 y 20 litros.

vez que el cultivo se ha trasplan-
tado al invernadero, ya que, a
partir de ese momento, el turno
de accion es de Agri Dis, un pro-
ducto que se puede comenzar a
emplear, incluso, desde el mismo
dia del trasplante, lo que supon-
dria “una dosis de preventivo via
riego, lo que nos va a permitir un
crecimiento sano de la planta, asi
como también evita que la mata
tenga problemas de patdgenos
como botritis, ceniza, mildiu,
etc”, indica el gerente de Urcirie-
gos. Pero, ademads, Agri Dis tam-
bién es eficaz y muy ttil cuando
existen problemas concretos, mo-
mento en el que se lleva a cabo
“una dosis de choque, con la que
garantizamos que, en dos sema-
nas o incluso menos, el problema
va a estar solucionado”. Por otro
lado, también es importante saber
que cuando se presenta un pro-
blema foliar, Agri Dis se puede
aplicar via nebulizacién o sulfa-
tado, solucién que se lleva a cabo
cuando “tenemos muchas com-
plicaciones de humedad y con
botrytis. De hecho, con una dosis
por aplicacion foliar, la respuesta
es muy rdpida y el problema est4,
practicamente, erradicado”, con-
cluye Miguel Martinez.

Juan Pena,
Agricultor

“Con Terra Dis
y Agri Dis me
ahorro dinero y
el resultado final
que tengo es muy
bueno”

Juan Pefia es un agricultor
de El Ejido que esta campaifia
ha empezado a trabajar tan-
to con Terra Dis como con
Agri Dis, dos productos que
“me estdn permitiendo aho-
rrar bastante dinero, ya que
gracias a la desinfeccién del
suelo que hice en verano con
Terra Dis no estoy sufriendo
problemas con ningin pat6-
geno”. Asimismo, durante
el ciclo de cultivo, Pena esta
usando, cada 15 dias, aproxi-
madamente, Agri Dis, gracias
al cual, “la planta se mantie-
ne sana durante mas
tiempo, por lo que
alargo el ciclo y au-

mento la produc-
tividad. Ademas,
otra ventaja es que
toda mi planta-
cién es de calidad
y sin residuos, por
lo que también su-
pone una garantia
para la comerciali-
zacion del produc-
to”. Por todo ello,
Juan Pefla estd
convencido de que
“voy a seguir usan-
do tanto Terra Dis
como Agri Dis en
las préximas cam-
pafias”.
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Desinfeccion Total

en Agricultura

e

Aplicaciones en sistemas agricolas. Maxima
concentracion de CI02 en solucion acuosa.

= TERRADIS®
¥

" ' DESINFECTE HOY - PLANTE MANANA

Desinfeccidn de:
» Tierras, suelos y sustratos sin plantas,

# Balsas, aljibes, depdsitos y del agua®
*[del agua sin contacto con plantas)

» Superficies de instalaciones.

— e

» Maguinaria y contenedores,
» Aplicacidn via riego y aspersion.

Eficaz contra bacterias, hongos como Fusarium, nemdtodos
| otros patdgenos en tierras y suelos agricolas. Sin plazo de seguridad,

AGRI DIS®

Aplicaciones en agricultura.
Solucidn de Cl02 puro en concentracion estable.

SIN RESIDUOS
SIN PLAZO DE SEGURIDAD
SIN CLORO

» Control de bacterias, hongos como Fusarium, nematodos
y otros patoégenos como Micofarela y Phytophthora, etc.

¥ Estimulador por desinfeccidn del crecimiento sano en las plantas.

» Higienizacion en lavado de frutas y verduras y de productos de IV gama,
» Control de Biofilm y Biofouling.

» Aplicacian en cualguier intervalo o fase del cultivo,
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35011 Las Palmas de Gran Canaria - Espofia
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MycoApply DR,
el inoculo de hongos

micorricicos

mas completo

O fhalmeria

enogard sigue ampliando

su catdlogo con produc-

tos a base de microorga-

nismos capaces de opti-
mizar las producciones agricolas.
Productos orientados a una agri-
cultura sostenible y sin residuos,
fundamentales para los objetivos
y la creencia de la empresa de
respetar el medio ambiente y a su
poblacion.

En esta linea de reforzar el ca-
tdlogo de ‘bioracionales’ de Keno-
gard se presenta el nuevo producto
MycoApply DR, inéculo de hon-
gos micorricicos. Hongos que una
vez incorporados al suelo juegan
un papel crucial, al ser el suelo un
ente dindmico, integrado por una
serie de componentes fisicos, qui-
micos y biolégicos, entre los que
se producen complejos procesos
e interacciones que pueden ver-
se alterados por factores externos
con el uso y manejo de la tierra
(erosion del suelo, salinizacion,
desertificacion,...) y, por ello, es
primordial el desarrollo de siste-
mas de produccién que conserven
y mejoren la calidad del suelo.

En este aspecto, la presencia
de hongos micorricicos es esen-
cial, ya que forman una simbiosis
mutualista con el 90% de las es-
pecies vegetales del planeta. Las
hifas de estos hongos crean una
complicada red sobre la superficie
de las raices, aumentando consi-
derablemente la capacidad de ab-
sorcién de nutrientes esenciales y
agua del medio.

Para la elaboraciéon de
MycoApply DR se han seleccio-
nado cientificamente cuatro espe-
cies vivas de hongos micorricicos
del género Glomus, que junto
con bacterias del suelo crean una
combinacion unica, formulada
sobre una base de dcido himico y
extracto de algas como fuente de
alimento para optimizar las fun-
ciones de la planta.

Los beneficios de la aplicacién
de MycoApply DR se pueden re-
sumir en:

A la izquierda, planta de tomate sin tratar y, a la derecha, planta que ha sido tratada con el producto de Kenogard, MycoApply DR.

* Répida colonizacién y esta-
blecimiento de la planta. La exclu-
siva formulacién de MycoApply
DR, ademds de los hongos mi-
corricicos, incorpora en su for-
mulacién especies de Bacillus
que potencian y estimulan otros
microrganismos simbidticos y be-

CONTROL

66

Para la elaboracion de MycoApply DR se
han seleccionado cientificamente cuatro
especies vivas de hongos micorricicos del
género Glomus

TREATED

Comparacion de plantas de tomate tratadas o no con MycoApply.

MycaApply DR
I

T ipmata g s paid @l plardis i ervoe

L A R R A i

Pack MycoApply de Kenogard.

neficiosos de la comunidad rizos-
férica, como puede ser el caso de
microrganismos fijadores de N2 o
bacterias solubilizadoras de fésfo-
1O.

e Mayor absorcién de nutrien-
tes. MycoApply DR libera enzi-
mas que solubilizan nutrientes que
se encuentran fuertemente ligados
en el suelo, favoreciendo la absor-
cién de iones poco moviles del
suelo, particularmente fosfatos,
pero también zinc, cobre y amo-
nio, que absorben y transportan di-
rectamente a la raiz. Este beneficio
concreto es especialmente impor-
tante en suelos con bajo contenido
de nutrientes o bajo condiciones
de compactacién de suelo.

* Mejora la tolerancia de la
planta a condiciones adversas. Al
incrementar la superficie radicular
(de 100 a 1.000 veces), incrementa
la tolerancia al estrés hidrico por
un uso mas eficiente del agua ab-
sorbida, asi como otras situaciones
de estrés, como pueden ser suelos
con pH extremadamente bajo, al-
calinidad, salinidad o temperatu-
ras extremas.

* Mejora la calidad del suelo y
sanidad de la planta. MycoApply
DR tiene un efecto positivo sobre
la estabilidad de los agregados del
suelo, debido al crecimiento del
propio micelio o de compuestos
cementantes, detoxifica metales
pesados y reduce la penetracion
de pat6genos radiculares.
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Fytosave logra una eficacia superior al 75%
en el control de oidio en tomate y contribuye
a aumentar la produccion comercial

Lida Plant Research presenté este nuevo fitosanitario que actiia como elicitor de las defensas naturales de las plantas en una
jornada en la Estacion Experimental‘Las Palmerillas; en la que reunio a un nutrido grupo de técnicos y distribuidores de la provincia

[ ] Isabel Fernandez

ytosave, el nuevo elicitor

de las defensas natura-

les de las plantas frente a

enfermedades tipo oidio
desarrollado por Lida Plant Re-
search, logra una eficacia superior
al 75% en el control, precisamen-
te, de oidio en un cultivo de toma-
te, ademads de contribuir a mejorar
la producciéon comercial en mds
de un 7,5%. Asi lo afirmé Moni-
ca Gonzdlez, investigadora de la
Estaciéon Experimental de Caja-
mar ‘Las Palmerillas’, durante la
jornada organizada por Lida Plant
Research para presentar Fytosave
y en la que, ademads, desde la em-
presa aprovecharon para profun-
dizar en el concepto de vacuna
vegetal o fitovacuna.

En este sentido, Gonzalez ex-
plicé que los resultados del ensa-
yo llevado a cabo en la campana
2014/2015 en la Estacién Expe-
rimental en un cultivo de tomate
de ciclo corto ponian de manifies-
to que el uso de Fytosave para el
control de oidio en tomate con-
tribufa a “mejorar la calidad de
la produccién y la cosecha”. De
este modo, afirmé que, en la tesis
que habia sido tratada con este
producto de Lida Plant Research,
“los frutos tenian un 8% mads de
peso comercial” que en el testigo,
ademds de “un 13% mads de fru-
tos de calibre G”, luego, “hemos
comprobado que, con la aplica-
cién de Fytosave, suele haber un
desplazamiento hacia calibres
mayores”. En ese mismo ensayo,
se testd la eficacia de la aplicacién
de Fytosave para el control de
Fulvia, llegando a la conclusion,
igualmente, de que “no hay dife-
rencias con respecto al estdndar”
y, de hecho, “la tesis Fytosave
mostré un comportamiento muy
bueno teniendo en cuenta que du-
rante todo el ensayo sélo se utili-
70 este producto”.

Fytosave

Fytosave, segin explic6 Miguel
Sarrion, coordinador comercial
nacional de Lida Plant Research,

)
‘-@k

LIDA

plant research

&

fytosave

fitovacuna vegetal

Reqistro fitozanitario

es un nuevo elicitor de las defen-
sas naturales de las plantas frente
enfermedades, “principalmente
tipo oidio”. La empresa obtuvo re-
cientemente el registro para Fyto-
save, que se ha convertido, de este
modo, “en el primer producto re-
gistrado bajo la denominacién de
‘fitosanitario de bajo riesgo’ tanto
en Espafia como en Europa”.

Fytosave es fruto de la cola-
boracién de Lida Plant Research
con la Fytofend de la Universidad
de Namur (Bélgica). Su sustancia
activa es un complejo patenta-
do como oligosacdrido de origen
natural bajo el nombre de ‘COS-
OGA’, resultado de la combina-
cioén, por un lado, del quitosano
(quito-oligosacdridos o ‘COS’) y,
por otro, de la pectina (oligoga-
lacturonanos u ‘OGA’). Esta nue-
va molécula actia activando los
receptores de la membrana de las
plantas, que reconocen el elicitor
‘COS-OGA’ y transmiten una se-
flal bioquimica que desencadena
una cascada de reacciones de de-
fensas naturales.

Diversos ensayos ya han pues-
to de manifiesto que, ademds de

activar esa defensa natural de
las plantas, tras la aplicacién de
Fytosave, entra en juego un eleva-
do ntimero de proteinas, en torno
al 40% de ellas vinculadas con la
“defensa” de la planta y un 20%
mds que “aumentan la capacidad
de fotosintesis del cultivo”, de ahi
que, segliin comentd Sarrién, el
uso de este elicitor permita, “ade-
mas de controlar el oidio, un me-
jor desarrollo de la planta y, con
€1, un aumento del rendimiento de
los cultivos™.

Fytosave es un producto re-
comendado para tratar las pro-
ducciones de forma preventiva
frente al oidio. Actualmente, esta
autorizado para su uso en tomate,
pimiento, berenjena, calabacin,
pepino y meldn, si bien desde
Lida Plant Research esperan que,
en breve, puedan contar con el
registro también para sandia. Asi-
mismo, la empresa espera que, en
breve, se incluya en el Registro
Especifico de Produccién Inte-
grada para cultivos horticolas de
Andalucfa.

Entre las muchas ventajas con
las que cuenta, destaca que ‘“es

un producto que no tiene ningtn
efecto perjudicial para la salud a
largo plazo”, de ahi que esté con-
siderado un fitosanitario de bajo
riesgo. Ademads, no tiene Limite
Maiximo de Residuos (LMR), pla-
zo de seguridad ni de reentrada, es
decir, se puede aplicar en el inte-
rior de la finca habiendo, incluso,
otros trabajadores. Fytosave no
genera resistencias y, ademads, es
un producto resistente al lavado,
alas lluvias y a las radiaciones ul-
travioletas.

Vacunas vegetales

Por su parte, José Ignacio Casti-
llo, responsable de I+D+i de Lida
Plant Research, profundizé en la
base cientifica que ha dado lugar
a Fytosave, las vacunas vegeta-
les o fitovacunas. Estas vacunas
vegetales, seguin explicd, “actian
activando la inmunidad innata de
las plantas”, o lo que es lo mis-
mo, su sistema de defensa. Para
ello, y al igual que ocurre con las
vacunas normales, “inducimos la
enfermedad, gracias a la aplica-
cién de fragmentos de moléculas
del patégeno -enfermedad-, que

se introducen en la planta y ésta
activa su sistema inmune”.

La defensa natural de las plan-
tas se basa en el reconocimiento
que hace la propia planta de los
patégenos. Para ello, las plantas
desarrollan una serie de proteinas
receptoras que son las que recono-
cen el patégeno, que suele contar
con una estructura fija. Una vez
reconocido el patégeno, la planta
pone en funcionamiento su siste-
ma de defensa. De ahi que, con la
induccion de fragmentos de ese
patégeno a modo de vacuna ve-
getal, la planta ponga en marcha
su ‘sistema defensivo’ de modo
preventivo.

Entre las ventajas de las fito-
vacunas, Castillo se refirié a que
son productos de origen natural,
no son toxicos ni para el aplicador
ni para el medio ambiente, son
productos biodegradables, que no
dejan residuos, no alteran las ru-
tas hormonales de las plantas, no
son fitotdxicos y permiten reducir
el nimero de aplicaciones de fun-
gicidas quimicos, ayudando asi a
reducir los residuos en los culti-
VOS.
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Productores de tomate y pimiento con destino EEUU
intensifican el control de la ‘mosca de la fruta’

[ ] Rafa Villegas

a proximidad de la aper-

tura del periodo de ex-

portaciones de pimiento

y tomate de los inverna-
deros de la provincia de Almeria
a Estados Unidos ha sido objeto
de andlisis por parte de la Sub-
delegacion del Gobierno en el
territorio almeriense, con el sub-
delegado Andrés Garcia Lorca a
la cabeza, y Miguel Angel Martin,
subdirector general de Acuerdos
Sanitarios y Control de Fronte-
ras del Ministerio de Agricultura,
Alimentacién y Medio Ambiente
(MAGRAMA). Para evitar el re-
chazo en frontera, se esta llevando
a cabo una campaiia de control de
la llamada ‘mosca de la fruta’ (ce-
ratitis capitata).

Para Garcia Lorca, “el mer-
cado americano tiene una pro-
yeccion muy importante para
nuestros productos, por lo que
considero una prioridad mantener

fytosave

un alto nivel sanitario en la pro-
duccién para consolidar Estados
Unidos como destino”. Del mis-
mo modo, el subdelegado del Go-
bierno en Almeria ha asegurado
que “la agricultura de la provincia
tiene que demostrar una solidez
y seriedad que se refleje en los
productos y en una certificacién y
control sanitario serio”.

En cuanto a la plaga de Ia
‘mosca de la fruta’, la Adminis-
tracién estatal solicita la colabora-
cion de los agricultores para redu-
cir al minimo su incidencia, muy
especialmente en los invernaderos
con cultivo de pimiento, sin duda
el producto horticola al que mas
afecta.

En la reunidn, el subdelegado
del Gobierno en Almerfa ha expli-
cado, ademds, que durante estos
dias se han llevado a cabo reu-
niones con responsables de Agri-
cultura de la Junta de Andalucia,
empresas certificadoras y con CO-

-

Momento de la reunion.

fitovacuna vegetal

El mayor avance biotecnoldgico
para ¢l control preventivo de Oidio.

Nuevo fitozanitario de bajo riezqo
n° de registro ES-00209

fruit

FRUTAS Y HORTALIZAS

attfraction

FERIA INTERNACIONAL DEL SECTOR DE

Madrid del 5 al 7 de octubre.
- pabellon 8, stand 8D13 -

EXPHAL para “contar con todo el
sector unido y exportar a partir de
diciembre nuestros productos al
mercado norteamericano con las
mayores garantias posibles”.

La campafia de control de
la ‘mosca de la fruta’ que han
puesto en marcha recuerda a los
agricultores la suma importancia
que tiene su esfuerzo para luchar
contra esta y otras plagas y virus
porque, como han explicado en la
reunién, “de una actuacién rapida
puede depender que se propague o
se elimine de forma eficaz”.

En la reunién, que se ha ce-
lebrado en la Subdelegacién del
Gobierno de Almeria, también
han participado, como ya viene
siendo habitual, otros técnicos
del Ministerio de Agricultura,
Alimentacién y Medio Ambiente,
asi como el jefe de dependencia
de Agricultura de esta Subdelega-
ci6én del Gobierno en la provincia,
José Carlos Herrera.
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GRUPO AGROTECNOLOGIA

El nuevo insecticida natural Tec-Bom consigue
un elevado control sobre la mosca blanca

Este producto presenta, ademas, 6ptimos resultados en el manejo de resistencias, es compatible con la fauna auxiliar y
no deja residuos en la cosecha, por lo que no necesita plazos de seguridad

[ ] Fhalmeria

ec-Bom, de Grupo Agro-

tecnologia, nace fruto de

una intensa labor de in-

vestigacion y desarrollo.
Inscrito en el Registro Oficial de
productos Fitosanitarios con el
nimero ES-00125, el nuevo in-
secticida natural de la firma ali-
cantina logra un excelente control
sobre la mosca blanca. Tec-Bom,
ademds de presentar Optimos re-
sultados en el manejo de resisten-
cias, es compatible con la fauna
auxiliar y no deja residuos en la
cosecha, por lo que no necesita
plazo de seguridad.

La mosca blanca, que afecta
principalmente a cucurbitdceas y
solandceas, es una de las plagas
mds temidas por los productores.
Existen también otros factores
perjudiciales como los hongos,
que pueden causar indirectamente
la secrecion de melaza y el poste-
rior asentamiento de negrilla. Las
diferentes virosis que es capaz de
transmitir, entre ellas la enferme-
dad del virus del rizado amarillo
del tomate (TYLCV) o ‘virus de
la cuchara’, y su fuerte incidencia
en los cultivos de tomate bajo in-
vernadero hacen imprescindible
el control de su vector.

Su exclusiva formulacién en
base a una seleccién 6ptima de
oleinas vegetales saponificadas le
confiere al producto una potente
accion de contacto. Tec-Bom es

Promovert Crop Service S.L.

Nimero de adultos por hoja / 10 plantas por parcela (Bemisia tabaci)

1% Aplicacion
A+
(O6/octubre)

& 1o tratado

A2
(D8/octubre)

capaz de disolver la quitina o capa
protectora del exoesqueleto de los
insectos de caparazén blando, al-
terando las membranas celulares,
lo que provoca la muerte de los
mismos por asfixia y deshidrata-
cion.

Se aplica foliarmente y es ne-
cesario mojar bien toda la super-
ficie foliar, haciendo especial in-
cidencia en el envés de las hojas.
Al ser un producto de contacto,
es recomendable el empleo de un

TEC-BOM 5ml/I

Resultados del ensayo realizado en tomate por la empresa externa Promovert Crop Service S.L. /FHALMERIA

2% anllcacion 3% Aplicacion
B+0 B4-2 G40
(14/octubre) (16/octubre) (21/octubre)

@ TEC-BOM 7Tml

‘ ‘ elevado volumen de caldo de tra-

tamiento.

@ TEC-BOM 10 ml/l

Mosca blanca. /FHALMERIA

S 4 “—

Tec-Bom gjerce un
excelente control sobre
mosca blanca, con
valores de eficacia
comprendidos entre el
80% y el 95%

C+2
(23/octubre)

dad en el formulado a ninguna de
las dosis testadas.

Su exclusiva
formulacion en base a
una seleccion optima

de oleinas vegetales
saponificadas le

confiere una potente

accion de contacto

Tec-Bom ejerce un excelente
control sobre mosca blanca (Be-
misia tabaci, Trialeurodes vapo-
rariorum), con valores de eficacia
comprendidos entre el 80% y el
95%. Eso es lo que reflejan los
resultados obtenidos en varios en-
sayos realizados en tomate por la
empresa externa Promovert Crop
Service S.L. Asimismo, no se han
observado sintomas de fitotoxici-

Este insecticida natural puede
tener otros usos o aplicaciones.
Presenta un efecto de limpieza
de la superficie del vegetal, disol-
viendo las melazas producidas por
diferentes insectos, disminuyendo
la proliferaciéon de los hongos.
Debido a su ultrabaja tensién su-
perficial, actia también como un
eficaz mejorador de la adherencia
de otros tratamientos.

Cultivo de tomate afectado por la plaga de Tuta absoluta. / SANIDAD VEGETAL

HASTA ENERO DE 2017

Autorizan productos contra la
Tuta de forma provisional

El Ministerio de Agricultura, Alimentacién y
Medio Ambiente (MAGRAMA) ha autorizado de
forma excepcional la comercializacién de productos
fitosanitarios formulados a base de la mezcla de (E,
Z,7) (3,8,11) tetradecatrienilo acetato y (E, Z) (3, 8)
tetradecadienilo acetato (E, Z, Z) (3, 8, 11) para tra-
tamientos insecticidas por confusién sexual en culti-
vos de tomate. De este modo, la Direccion General
de la Produccion Agricola y Ganadera de la Junta

de Andalucia, por su parte, acaba de autorizar hasta
el préximo 10 de enero de 2017 el uso de estos pro-
ductos contra la plaga de la Tuta absoluta en tomate
dentro de la estrategia de control integrado de plagas
del Reglamento Especifico de Produccién Integrada
de cultivos horticolas protegidos.

Ya durante la primavera pasada, la Tuta absoluta
gener6 mas incidencias de las previstas en los cultivos
de tomate de la provincia, sobre todo en el Levante.
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INCIDENCIAS EN PIMIENTO

La arana roja ocasiona muchos _
problemas en este inicio de campana

[ ] Isabel Fernandez

a arafia roja estd provo-
cando méas de un que-
bradero de cabeza entre
los productores de la
provincia de Almeria, sobre todo
los de pimiento. En los tultimos
afos, se ha convertido en una de
las principales plagas secundarias
‘resurgidas’ tras la progresiva eli-
minacién de quimicos del cam-
po, en general, y de quimicos de
amplio espectro, en particular. De
ahf que, en el inicio del nuevo afio
agricola, sean muchas las inciden-
cias provocadas por este insecto.
En este sentido, José Maldona-
do, director comercial de Agro-
bio, comenté en declaraciones a
FHALMERIA que “estd habien-
do muchos problemas de arafia”,
debidos, sobre todo, a que “no hay
ningin producto que se pueda uti-
lizar contra esta plaga y que acabe
con ella”. En muchos casos, los
agricultores apuestan por la uti-

lizacién de Amblyseius anderso-
ni como refuerzo al Amblyseius
swirskii en pimiento para com-
batir la arafia roja, ya que, si son
pocos los productos especificos
para su tratamiento, también son
limitados los depredadores natu-
rales que pueden combatirla con
buenos resultados.

De este modo, el director co-
mercial de Agrobio se refirié al
Phytoseiulus persimilis como “el
insecto mds utilizado contra la
arafia roja” y que, ademas, “esta
yendo muy bien”; sin embargo, la
climatologia de los tltimos meses
ha dificultado la labor a este de-
predador natural, que ha perdido
buena parte de su eficacia. Segin
explic6 Maldonado, “el Phyto-
seiulus persimilis no quiere una
temperatura mayor a los 28 6 29
grados” y este verano, lamenta-
blemente, esa circunstancia “no se
ha dado”. “Hemos tenido tempe-
raturas siempre por encima de los

tecb®m
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Manchas en una hoja de pimiento provocadas por la arafia. /SANIDAD VEGETAL

30 grados, ademas de muchos dias
de viento de Levante”, que viene a
acrecentar la sensacion de calor. A
todo ello hay que afadir una baja
humedad relativa, de “un 18% y
eso no hay bicho que lo aguante”,
luego “este verano ha sido muy
problematico”. En cualquier caso,
parece que, poco a poco, todo va
volviendo a la normalidad y, jus-
to ahora que la temperaturas co-
mienzan a bajar, “el P. persmilis
estd yendo bien”.

Para Maldonado, este acaro
depredador es el “mejor bicho que
hay contra la arafia”, sin embar-
g0, a sus concretas necesidades
ambientales hay que sumar otro
factor que, en ocasiones, dificulta
que se mantenga en las poblacio-
nes adecuadas para lograr un con-
trol efectivo de la plaga. “Mien-
tras hay arafia, hay Phytoseiulus
persimilis, pero cuando se acaba
la arafia, se acaba el dcaro depre-
dador”, comentd el director co-
mercial de Agrobio. Precisamente
ahi se encuentra, hoy por hoy, otro
de los nuevos caballos de batalla
el sector. Y es que es fundamental
hallar una solucién biolégica ade-
cuada para una plaga problemati-
cay en auge.

fruit
' attraction

jlnsecticida natural

_'cnntrﬂa mosca blanca!

e Flevada eficacia.

e (ero resistencias.
e Cero plazo de seguridad.

W o

e (Cero residuos fitosanitarios.

Inscrto en &l
Registro Oficial
de Productos
Fitosanitarios
N®ESQD0125 |

» Apto para agricultura ecologica e integrada.
e Compatible con la fauna auxiliar beneficiosa.
» Efecto potenciador, mojante y limpiador.
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agrotecnologia

naturalmente eficaz

www.agrotecnologia.net
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LIMITES MAXIMOS DE RESIDUOS

Los pimientos turcos lideran la lista de productos
que llegan a la UE superando los LMR permitidos

] Rafa Villegas

a historia se repite. Los

pimentos procedentes de

Turquia siguen liderando

la lista de productos que
han entrado en la UE, en los meses
de agosto y septiembre, sobrepa-
sando los limites maximos de resi-
duos permitidos (LMR).

Tras un mes de agosto reple-
to de notificaciones del Servicio
de Alerta Rdpida de Alimientos
(RASSF, por sus siglas en inglés)
por incumplimientos de los LMR,
el de septiembre ha sido un mes
muy tranquilo.

En ocasiones se hace necesario
leer veinte veces una notificacion,
tras realizar el correspondiente cal-
culo para comprobar en qué can-
tidad supera la partida analizada
los LMR, de lo sorprendente del
registro. Asi, por ejemplo, Bulga-
ria destruy6 el pasado 10 de agosto
una partida de pimiento procedente

de Turquia por contener 32,2 ve-
ces mas clorpirifés del permitido.
En concreto, el producto contenia
0,322 miligramos por kilo de este
insecticida, cuando el LMR esta fi-
jado en tan solo 0,01.

Otro incumplimiento importan-
te de los LMR también ha tenido
como protagonistas este verano,
en concreto el dia 22, una partida
de pimiento procedente de Turquia
que contenia 12,1 veces mds clor-
pirifés del permitido. Una vez mas
fue Bulgaria el pais que analizé
y destruy6 el producto, si bien en
esa ocasion el pimiento tenfa como
destino final Reino Unido.

La combinacién pimiento turco
con mas clorpirifés del permitido se
ha repetido en otras dos ocasiones,
una mas en agosto y una en sep-
tiembre. En el primer caso, Bulga-
ria destruy6 una partida que tenia
como destino Alemania y conte-
nia ocho veces mas clorpirifés del
permitido, 0,08 en lugar de 0,01.

Cultivo de pimiento de Almeria

Mientras que, el 26 de septiembre,
Bulgaria eliminé otra partida que
tenia con destino Alemania y con-
tenia 9,6 veces mas de este insecti-
cida del permitido.

De Turquia, ademds, también
llegaron sendas partidas de pimien-
to, el dia 1 de agosto, con 8,4y 3,7
veces mds insecticida metomilo del
permitido, ambas tenfan también
como destino final Alemania. Para
concluir el mes, la RASSF publi-
c6 cinco incumplimientos mas de
la legislacion fitosanitaria europea,
los cinco de pimiento turco con mas
clorpirifés del permitido. En cuanto
al resto de paises, Austria destruyd,
el 10 de agosto, una partida de be-
renjenas de Tailandia por contener
una sustancia prohibida, isoprotio-
lane, Polonia registré una partida
de tomate polaco que superaba los
LMR en el insecticida flonicamida
y Holanda bloque6 una partida pro-
pia de lechuga con mas deltametri-
na de la permitida.

.
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| JORNADA SOBRE INNOVACION EN CULTIVOS PROTEGIDOS Y BERRIES

Sipcam lberia reune a mas de medio centenar de
profesionales para abordar el futuro de la agricultura

Distintos ponentes se refirieron al papel que ya juegan y jugaran en el futuro los bioestimulantes, ademas de a las distintas
soluciones de ‘residuo 0; todo ello para cumplir con las demandas de unos consumidores cada dia mas exigentes

[ ] Isabel Fernandez

ipcam Iberia reunié el

pasado 14 de septiem-

bre, en El Ejido, a mas

de medio centenar de
profesionales del sector agricola
en su I Jornada sobre Innovacién
en Cultivos Protegidos y Berries,
en la que se analiz6 el papel de los
bioestimulantes y de otras solucio-
nes de residuo O en la agricultura
moderna. La empresa aprovechd
la ocasién, ademads, para presentar
su nueva gama de bioestimulantes
Stilo, asi como para abundar en
algunos de sus productos méas co-
nocidos.

En este sentido, y sobre esa
nueva gama Stilo, Celestino Gil,
Crop Manager de Cultivos Hor-
ticolas de Sipcam Iberia, explico
que supone ‘“un nuevo estilo de
bioestimulacién vegetal” y argu-
ment6 que, actualmente, estdn
“apostando fuerte por los bioesti-
mulantes, una familia de productos
con un gran potencial y que crece-
rd en los proximos afios”. Hasta la
fecha, son cuatro los productos in-
cluidos en esta nueva gama: Stilo
Hydro, a base de osmoprotectores
y que actda contra el estrés hidrico
y salino; Stilo Raiz, un enraizante
a base de “distintos aminodcidos
cuidadosamente seleccionados”;
Stilo Organik, una materia orgé-
nica liquida para su aplicacién por
riego; y un cuarto producto desti-
nado a cultivos extensivos.

Precisamente sobre bioesti-
mulantes y su manejo en berries
y cultivos protegidos para afrontar
el estrés habl6 el mexicano Mauri-
cio Navarro, ingeniero agrénomo
especialista en nutricién y ferti-
rrigacion de cultivos horticolas.
Para Navarro, “la explicacién de
muchos de los problemas de la
agricultura se encuentra a nivel
celular” y, en esta linea, se refirié
a la “omeostdsis celular” como el
“equilibrio” al que aspira no sélo
una planta, sino cualquier ser vivo.
Es la pérdida de esa omeostésis la
que genera situaciones de estrés,
de ahi que “el manejo del estrés se
basa en restablecer el equilibrio”.
Este estrés puede haber sido origi-
nado por factores como plagas, en-
fermedades y, como no, el clima.

Celestino Gil, Crop Manager de Cultivos Horticolas de Sipcam Iberia, presentd su nueva gama de bioestimulantes.
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Para Navarro, actualmente, “en
el mercado de la bioestimulacién
existe un gran nimero de sustan-
cias” que permiten restablecer ese
equilibrio, algunas de ellas a base
de “‘extractos de plantas que tie-
nen una alta capacidad de adapta-
cién”, como pueden ser las plantas
del desierto o determinado tipo
de plantas marinas. Y es que, “la
planta tiene que estar en equilibrio
el mayor tiempo posible”, ya que
el estrés, a la larga, “supone la pér-
dida de produccién” y de ingresos.

Ensayos

Esta jornada se convirtid, ademads,
en el marco idéneo para mostrar
los resultados de sendos ensayos
realizados por Sipcam Iberia con
Elio y Sufrevit utilizados de forma
conjunta y de Flash UM, un nuevo
formulado de su producto Flash
para combatir el vasates en toma-
te. En el primero de los ensayos se
evalué la compatibilidad del uso
de Elio, producto para combatir
el oidio en soldnaceas y cucurbi-
ticeas, y Sufrevit con el uso de
Amblyseius swirskii en pimiento.
Segtin concluy6 Gil, “si se adicio-
na Sufrevit a Elio, esto no supone
una mayor toxicidad directa sobre
los organismos de control biol6gi-
c0”’; es mas, ese nivel de toxicidad
sigue siendo 1, es decir, que existe

una mortalidad inferior al 25%
del depredador natural.

Por su parte, Marta Ruiz, res-
ponsable de Transferencia Tecno-
l6gica de Sipcam Iberia, se refiri6
al nuevo formulado de su produc-
to Flash, utilizado para el control
de vasates en tomate y que ahora
se comercializa como Flash UM.
“Esta nueva formulacion, a través
de la ultramolienda, aumenta de
forma exponencial el nimero de
puntos en los que la materia activa
entra en contacto con la planta”,
explic6 Ruiz, quien anadié que,
ademds, “incluye coformulantes
que mejoran su eficacia”. De he-
cho, Flash UM mejora en un 20%
la eficacia del formulado original.
Asimismo, desde Sipcam Iberia
hicieron un ensayo para compro-
bar la compatibilidad de Flash
UM con la fauna auxiliar en cul-
tivos de tomate, concluyendo que,
en el caso de depredadores como
el Nesidiocoris tenuis, tiene una
toxicidad de 1, menos del 25% de
mortandad. Ademads, es compa-
tible con los polinizadores. Esos
mismos ensayos pusieron de ma-
nifiesto, por otro lado, que, “con
dos aplicaciones de Flash UM a
una cadencia de siete dias, se con-
sigue un buen control de la plaga
y, ademds, el producto mantiene
una buena persistencia”.

S 4 —

En Sipcam Iberia estan
“apostando fuerte por
los bioestimulantes, una
familia de productos
con un gran potencial”.
Tanto es asi que acaban
de presentar su nueva
gama Stilo, que incluye
cuatro referencias

Flash UM tiene un plazo de
seguridad de tres dias para tomate
y berenjena. Desde Sipcam Iberia
tienen previsto ampliar su etiqueta
para pepino, calabacin y pimiento.
De compatibilidades habl6 tam-
bién Guido Sterk, de la empresa
belga IMP Impact, dedicada a la
realizacién de ensayos para com-
probar los efectos secundarios de
compuestos quimicos y bioldgicos
sobre los cultivos. En el caso de
Flash UM, Sterk afirmé que, en
general, tiene una toxicidad de 1-2
sobre la mayoria de los depreda-
dores naturales, esto es “dentro de
los margenes adecuados”. En el
caso de otros productos de Sipcam
Iberia, coment6 que, por ejemplo,
Agritap “no es dafiino”, mientras
que Elio, en el caso concreto de los

abejorros, “es totalmente compati-
ble”. Igualmente compatible con
los polinizadores es Flash UM.

Para el consumidor

Por su parte, Javier Arizmendi,
gerente de operaciones de Zerya,
abord6 los nuevos estdndares de
adhesion voluntaria en precosecha
para cultivos protegidos y berries.
En primer lugar, comenté que los
andlisis realizados por la EFSA
durante 2013 confirmaron que el
97,4% de las muestras analizadas
mantenia niveles de residuos den-
tro de los margenes que marca la
ley, mientras que el 54,5% ya eran
productos libres de residuos pesti-
cidas, esto es, con menos de 0,01
ppm. Esta seguridad alimentaria
era ain mayor en los considera-
dos productos especiales, como
son los de alimentacién infantil.
En este dltimo caso, de las 1.500
muestras analizadas, el 92,7% no
tenfa residuos detectables. Segtin
explic6 Arizmendi, Zerya es un
estindar para la agricultura con-
vencional, esto es, “no estamos en
contra de los pesticidas siempre y
cuando cumplan con sus objeti-
vos, que son hacer un uso racio-
nal”. En esta linea, se refirid a las
exigencias del consumidor, cuyo
cumplimiento se puede comuni-
car “mediante marcas de calidad”.
Estas marcas ‘“dan una mayor
confianza al consumidor, evitan
la competencia desleal, facilitan
la venta del producto y la entrada
en nuevos mercados”, entre otras
cuestiones.

Cultivo Zero

Por dltimo, Celestino Gil, Crop
Manager de Cultivos Hortico-
las de Sipcam Iberia, se refiri6 a
su concepto ‘Cultivo Zero’, que
agrupa una serie de productos que
reducen los residuos en la produc-
cion final, optimizan el empleo de
los organismos de control bioldgi-
€0, no tienen resistencias cruzadas
y reducen el riesgo de intoxicacion
para el aplicador. Hasta la fecha,
Sipcam cuenta con ocho produc-
tos bajo este concepto, que serdn
diez en breve con la incoporacién
de Relevant, un insecticida acari-
cida de origen vegetal, y Araw, un
fungicida antibotrytis y antioidio.
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& MNuevo anti-oidio para cucurbitaceas W Sin clasificacién toxicologica.
y solaniceas.
w Compatible con OCBs, polinizadores y
w Elevada eficacia contra las principales beneficiosos.
especies causantes de oidio y oidiopsis.
« Incluido en el Reglamento de Produccién
@ Gran persistencia. Menos tratamientos Integrada de Horticolas en Protegido de
por ciclo. Andalucia y en Listas/Protocolos de
normas de calidad.
w Nueva familia quimica (herramienta
para evitar la apariciéon de resistencias). @ Maxima selectividad al cultivo.

&

SIPCAM

sipcamiberia.es IBERIA

« Rapido perfil de degradacion de residuos
y plazo de seguridad reducido (3 dias).
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El curso serd impartido por profesores de investigacion de notable trayectoria en mejora genética de planta. / FOTO:UNIVERSIDAD DE ALMERIA

DEL 10 AL 28 DE OCTUBRE

La Universidad de Almenia y la SEG organizan
el Curso de Mejora Genetica de Plantas

[ ] Elena Sanchez

el 10 al 28 de octubre
tendrd lugar el Curso
Nacional de Mejora Ge-
nética de Plantas 2016,
una actividad formativa
que estd organizada por la Uni-
versidad de Almeria, a través
del Centro de Investigacién en
Agrosistemas Intensivos Medi-
terrdneos y Biotecnologia Agro-
alimentaria (CIAIMBITAL) y la
Sociedad Espafiola de Genética
(SEG). El principal objetivo de
este curso no es otro que hacer

llegar los avances mds relevan-
tes en el dambito de la mejora ge-
nética y gendmica de las plantas
a los investigadores que desa-
rrollan su trabajo en este sector,
asi como a mejoradores en em-
presas de biotecnologia vege-
tal y a todos aquellos titulados
con interés en profundizar en un
campo cientifico-tecnolégico de
gran proyeccidn laboral y amplia
repercusion en la bioeconomia.

Herramientas eficaces
Segun explica la Sociedad Espa-
fiola de Genética, los recientes

avances surgidos de la secuen-
ciacién del genoma de algunos
vegetales han permitido desarro-
Ilar herramientas altamente efi-
caces para la selecciéon y mejora
genética y, a la vez, profundizar
en los genes y mecanismos mo-
leculares que regulan caracteres
de importancia agronémica. De
esta forma, la Sociedad Espa-
nola de Genética continda ase-
gurando que la genética y la
gendémica han abierto nuevas
expectativas para la mejora
de cultivos horticolas propi-
ciando la obtencién de nuevas

variedades mejor adaptadas a
las diferentes regiones de cul-
tivo, asi como a las demandas
de calidad y seguridad que
exigen agricultores y consu-
midores.

Gran oportunidad

El Curso Nacional en Mejo-
ra Genética de Plantas 2016
constituye, sin lugar a dudas,
una excelente oportunidad
para afrontar el trabajo en me-
jora vegetal mediante tecno-
logias innovadoras y, adem4s,
proporcionard una nueva ca-

pacidad de empleo a estudian-
tes que buscan fortalecer su
competitividad en este impor-
tante sector de la economia.

Profesorado

Por otro lado, desde la Uni-
versidad de Almeria han dado
a conocer que el curso serd
impartido por profesores de
investigacion con notable tra-
yectoria en mejora genética
de plantas y que trabajan en
centros de investigacion inter-
nacionalmente reconocidos en
este ambito.

CIAIMBITAL

Luz verde a tres proyectos sobre mejora
genética, biodiversidad y calidad de fruto

El Centro de Investigacién en Agrosistemas Intensi-
vos Mediterrdneos y Biotecnologia Agroalimentaria
(CIAIMBITAL) de la Universidad de Almeria lo-
gro, el pasado mes de julio, tres nuevos proyectos de
I+D+i en la convocatoria Retos Colaboracion 2016.
Estos nuevos proyectos suponen un impulso a la ac-
tividad de investigacién del sector en tres dambitos de
actuacion prioritarios: la mejora genética, la biodiver-
sidad y la calidad del fruto.

En el ambito de 1a mejora genética, el objetivo del
primer proyecto es el desarrollo de un programa de
mejora de cucurbiticeas considerando las particula-
res condiciones geoclimdticas de Almeria. Mientras
tanto, el segundo de los proyectos pretende, segin la

Universidad de Almeria, aprovechar la amplia ri-
queza genética disponible en variedades tradiciona-
les de tomate para mejorar su calidad organoléptica
y aumentar la competitividad del sector con produc-
tos de mejor sabor y resistencia.

Finalmente, el tercer proyecto se ha puesto
como fin utilizar t€cnicas metaboldmicas para iden-
tificar y desarrollar los tratamientos agronémicos
mads adecuados para mejorar la calidad de los frutos
en cultivos ecolégicos.

Los proyectos implicardn el desarrollo de acti-
vidades conjuntas de [+D+i entre la Universidad de
Almeria y las empresas durante los afios 2017, 2018
y 2019.

VL

Cultivo de tomate en interior de un invernadero. /E. SANCHEZ
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FINIENTD A0
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