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Eco-Logistics es un programa creado para reducir
e el impacto negativo generado por las emisiones
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INTERNATIONAL LOGISTICS SERVICES

Transporte seguro
y sostenible

Contamos con las certificaciones de seguridad alimentaria demandadas por los mercados mas exigentes.
Garantizamos el seguimiento y sequridad de sus envios gracias al sistema de GPS de altima generacion.
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uchas de las personas que
asisten estos dias a Fruit At-
traction ignoran lo que hay
detrds de ese pimiento, ese
otro pepino o un tomate de los que se
exponen en la feria madrilefia. Aunque
son profesionales y lo que realmente
buscan es el mejor producto para sus
consumidores finales a un precio mo-
derado, también deberian conocer al-
gunos detalles de estos productos para
que pudieran valorarlos en su justa me-
dida. Es imposible explicar en estas Ii-
neas de opinién todo lo que esconde un
pimiento de ultima generacion, pero si
me gustaria dejar algunas pistas para
aquellos que estén interesados en co-
nocerlo o lo lleguen a conseguir.
Almeria produce tres millones de
toneladas de frutas y hortalizas cada
afo en cultivos bajo plastico, pero an-
tes de que los agricultores planten la
cosecha para conseguir tal cantidad de
producto vegetal, hay medio centenar
de empresas productoras de semilla
seleccionando sabores, colores, tex-
tura, dureza, aguante, resistencias y
un sinfin de detalles que convierten a
ese pepino o pimiento en casi Unico y
muy deseado por cualquier consumi-
dor. Entre estas productoras de semilla
se encuentran las multinacionales mas
importantes del sector a disposicion de
lo que demandan los agricultores de Al-
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Todo lo que hay
detras de un pimiento

JOSE ANTONIO GUTIERREZ
PERIODISTA

meria y el consumidor final europeo y
americano.

Ademas del enorme esfuerzo inves-
tigador de las productoras de semilla,
un 15% de su presupuesto lo destinan
a investigacion, hay otras empresas
que se encargan de cuidar el producto
como son los fabricantes de plastico,
los de abono, los que seleccionan los
insectos que intervienen en la lucha in-
tegrada y que tanto beneficio han dado
a la nueva imagen de las hortalizas al-
merienses con la llegada de las férmu-
las bio y ecolégicas para los mercados
que buscan en la salubridad el primer
distintivo de calidad.

Detras de esos pimientos y pepinos
que se exponen en la feria de Madrid
también hay 17.000 familias de agri-

cultores que trabajan de sol a sol, por-
que para los cultivos de invernadero,
todos los cuidados son pocos, el trato
con las plantas es casi personalizado y,
ello, requiere una cantidad importante
de trabajadores e, igualmente, impor-
tante es el tiempo que se ha de desti-
nar para dar a estas plantas todo lo que
necesitan.

La industria auxiliar ha transforma-
do considerablemente el entorno en el
que estas hortalizas se cultivan contri-
buyendo enormemente a suavizar los
esfuerzos fisicos necesarios para que
las hortalizas vayan del invernadero a
la casa del consumidor de la mejor for-
ma posible en el minimo tiempo y con el
menor esfuerzo.

Hay tanto trabajo, tanta inversion,
tanto talento detrds de las hortalizas
frescas de Almeria que el simple hecho
de poder competir en los mercados in-
ternacionales llena de satisfaccion a
sus agricultores, no obstante, el consu-
midor debe conocer todo esto para que
considere en su justa medida el precio
que paga por tener en la mesa tanto

R
P,

esfuerzo de tanta gente que quiere lo
mejor para aquellos que demandan es-
tas hortalizas a diario por el bien de su
salud.

Con las ganas de que todo esto se
pueda percibir de alguna forma en esta
edicién de Fruit Attraction 2017, no me
queda nada mas que desear una buena
feria a todos los que participan en ella
representando a la Almeria de las Hor-
talizas, jasi, con mayusculas!.
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El campo del Almanzora se seca por dejacion
de funciones de las administraciones

[ Rafa Villegas

a provincia de Almeria se

seca. El campo almerien-

se, muy especialmente la

comarca del Almanzora,
vive momentos ‘“‘dramaticos”,
como lamenté el presidente de la
Federacion de Regantes de Alme-
ria (FERAL), José Antonio Fer-
nandez. Motivados por esta preo-
cupante situacién, centenares de
regantes se movilizaron y concen-
traron frente a la desaladora de
Villaricos para reclamar una solu-
cién urgente a las administracio-
nes.

El déficit hidrico del pasado
afio hidrolégico, que concluyé el
30 de septiembre, fue de 191,8
hectémetros en el conjunto del
territorio almeriense y la Mesa
del Agua se declarada harta de la
inaccion de los gobiernos de Ra-
joy y Susana Diaz.

Los miembros de la Mesa del
Agua de Almeria tachan de “ver-
glienza” que la desaladora de
Cuevas del Almanzora, que seria
la solucién en esta zona al pro-
blema existente ante el corte por
déficit hidrico de todos los tras-
vases que tienen conexion con la
provincia, lleve desde 2012 in-
utilizada como consecuencia de
una fuerte riada. Se trata de una
obra que cost6 77 millones de
euros, tres veces mds de lo pre-
supuestado, y estuvo un afio en
servicio. Los cultivos mds afec-

Mas de 5.000 personas reclamaron agua para el Alimanzora.

tados por la falta de agua en el
Almanzora estdn siendo los citri-
cos. En estas fechas se encuen-
tran en la parte final de la campa-
fla y es cuando mdas agua
necesitan para que engorde el
fruto. Sin liquido elemento, el
fruto no adquiere el tamafio ade-
cuado, por lo que no se puede
vender a un precio digno. Es
mas, de alargarse la situacion, no
solo se verdn afectados los fru-
tos, también los arboles.

Desde las comunidades de re-
gantes del Almanzora, ademais,
ante la dificil situacién, han pe-
dido a los agricultores que culti-
ven, a lo sumo, un 60 por ciento
de su superficie de hortalizas.

Ello se traduce en una dismi-
nucién de la mano de obra y en

un descenso brusco de los resul-
tados de las empresas. Es tal la
situacion de preocupacion de los
regantes de esta comarca que es-
tan dispuestos a pagar el 60 por
ciento del coste de construccion
de una nueva desaladora, siem-
pre que el Gobierno de Espafia se
comprometa a correr con los gas-
tos del 40 por ciento restante.

Necesidades urgentes
Ferndndez enumerd en rueda de
prensa las necesidades mas urgen-
tes que tienen los regantes de la
provincia en el afio hidrolégico
que acaba de comenzar. Entre
ellas destaca la reparacion de la
desaladora de Villaricos, para evi-
tar la pérdida de cosechas en el
Almanzora.

Otra exigencia de la Mesa del
Agua es la ejecucion de los tercia-
rios en las estaciones depuradoras
de aguas residuales de toda la pro-
vincia. Y es que, seglin lament6
Fernandez, “hay mas de 40 hect6-
metros cibicos de aguas que se
podrian poner en valor en la agri-
cultura y se estdn tirando”.

La Mesa del Agua también re-
clama la ampliacién de la desala-
dora de Carboneras ya que, segtin
explicé Ferndndez, “dentro de tres
afos se verd pequeiia con las ne-
cesidades que se estdn creando en
la zona”. También reclaman la re-
cuperaciéon de la desaladora de
Rambla Morales, en Nijar.

Del mismo modo, y no menos
importante, los regantes almerien-
ses volvieron a hacer hincapi€ en
una histérica reivindicacion de
FERAL y que comparte, desde su
creacion, la Mesa del Agua. Se
trata de la peticion de la puesta en
marcha de una autovia del agua
entre la presa de Rules y la pro-
vincia de Almeria, lo que facilita-
ria la interconexién de todos los
recursos hidricos disponibles en
ambas direcciones.

Nueva desalobradora

En este foro se hizo un anuncio més
que importante para los agricultores
del Poniente, como es la construc-
cién y puesta en marcha, a cargo de
la Junta Central de Usuarios del Po-
niente Almeriense, de una desalo-
bradora en la Balsa del Sapo.

El presidente de FERAL lamen-
t6 la falta de compromiso de las ad-
ministraciones competentes, lo que
ha llevado a la Junta Central
de Usuarios a dar el paso de pagar
ellos, a pulmén, la puesta en mar-
cha en el humedal de Las Norias de
una desalobradora y su posterior
gestion. Una iniciativa que les va a
suponer una inversion de 8 millones
de euros.

El presidente de la Junta Central
de Usuarios del Poniente Almerien-
se, Manolo Garcia Quero, adelant6
que la desalobradora “‘estard lista
para el primer semestre de 2018”.
Ademas, explic6 que va a depurar
en torno a los seis hectémetros cu-
bicos de agua.

Garcia Quero explic6 que,
como bien es sabido, “el agua de la
Balsa del Sapo no es un agua homo-
génea, lo es incluso menos que la
del mar”. Es por ello que la Junta
Central de Usuarios del Poniente
Almeriense se encuentra estudian-
do al detalle el tratamiento conve-
niente para desalobrar el agua del
humedal. En principio, segin ade-
lant6 su presidente, “tenemos sobre
la mesa dos opciones, que serian las
mas rentables, como son la osmosis
horizontal y la osmosis vertical”.

Por otra parte, Ferndndez de-
mand6 que los ayuntamientos del
Poniente terminen las termina-
ciones de las conexiones con la
desaladora de Balerma, para que
contribuyan con el acuifero, y 10
hectémetros cuibicos mds de agua.
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PRESUPUESTOS 2018

Almeria contara con siete millones
de euros para el relevo generacional

La Consejeria de Agricultura, ademas, ha destinado 4,3 millones para la produccién
ecolégica almeriense y 3,3 millones para modernizacion de industrias agroalimentarias

|:| Elena Sanchez

1 Proyecto de Presupuestos de

la Comunidad Auténoma de

Andalucia para 2018 crece-

rd un 4,6% para alcanzar los
34.759 millones de euros, 1.520
millones mds que en 2017, y de los
que 730 millones serdn para la Con-
sejeria de Agricultura, es decir, un
4,9 por ciento més.

En el caso concreto de Almeria,
aunque no se pueden desglosar las
inversiones para cada provincia,
ya que la mayoria de las ayudas
se conceden en régimen de concu-
rrencias competitivas, el consejero
de Agricultura, Rodrigo Sénchez
Haro, ha indicado que se han hecho
algunas estimaciones en base a las

solicitudes o las convocatorias de
anos anteriores. Asi, Almeria es la
provincia que mds fondos recibe
de ayudas para las Organizaciones
de Productores de Frutas y Horta-
lizas, con unos 47 millones de eu-
ros, aunque también es destacable
el apoyo al relevo generacional, ya
que se destinardn siete millones de
euros para unos 200 jovenes agri-
cultores almerienses. Por otro lado,
la agricultura ecoldgica también va
a contar con un buen apoyo de la
Administracion andaluza, un cultivo
que, en Almeria, estd cada vez mds
en auge y que estd incrementando
su presencia en este campo. Asi, las
ayudas serdn de unos 4,3 millones de
euros. Otros datos destacados son los
3,3 millones para la modernizacién

de industrias agroalimentarias, asi
como el apoyo financiero a la con-
tratacién de seguros, de la que Al-
meria se ha beneficiado con casi 1,3
millones.

La Consejeria de Agricultura
también ha dotado de una partida de
dos millones para actuar contra la se-
quia, mediante medidas como boni-
ficacion de intereses para préstamos
de liquidez o ayudas directas para el
abastecimiento de agua al ganado.

IFAPA

Finalmente, el presupuesto para el
IFAPA aumentard un 5,7 por cien-
to, a nivel andaluz, mientras que los
centros de Almeria contardn con un
presupuesto de 4,6 millones de euros
para 2018.

Nijar y La Mojonera, nuevos

puntos de recogida de plasticos

CICLOAGRO ha dado respuesta a los compromisos adquiridos ante COAG

[JE.s.G.

on el fin de mejorar la
recogida de los pldasti-
cos negros y los finos
de solarizacién, y dan-
do respuesta al compromiso
adquirido ante la organizacidn
agraria COAG, CICLOAGRO
ha puesto a disposicién de los

agricultores de la zona dos
nuevos puntos de recogida de
dichos residuos, Reciclados
Nijar, y Acoem, este ultimo
en La Mojonera, que se unen
a los ya existentes Hermanos
Mancha e Ibacplast, en la zona
de El Ejido.

CICLOAGRO ofrece una
solucidn integral, ya que acep-

ta todo tipo de filmes plasticos
agricolas, por lo que los agri-
cultores pueden llevar a estos
centros autorizados tanto los
blancos de cubierta como los
negros y finos de acolchado.
Tras la recogida, los residuos
de filmes plasticos se reciclan
para transformarse en nuevos
productos.

MEJORA EL CUAJE EN CALABACIN

El bioestimulante
Trama y Azahar,
un producto
certificado por el
CAAE

Numerosos ensayos han demostrado que el
uso combinado de la polinizacién natural con
abejas o abejorros y de bioestimulantes como
el ecoldgico de Trama y Azahar permiten lo-
grar una produccion en cultivos de calabacin
muy similar a la conseguida con la aplicacién
de la fitohormona. A la hora de utilizar este
tipo de estrategia en un cultivo ecoldgico, es

I A

Es un producto libre de hormonas,
qQue no contiene parabenos,
pesticidas ni metales pesados

muy importante que los productos bioestimu-
lantes no lleven ANA+ANA amida, ya que
esta es la fitohormona mds utilizada y, por
tanto, no se estaria hablando de una estrategia
alternativa. Este es el caso del bioestimulante
ecolégico de Trama y Azahar, un producto li-
bre de hormonas, que no contiene parabenos,
pesticidas ni metales pesados nocivos para
las personas, animales, incluso, el medio am-
biente. Este bioestimulante, certificado por el
CAAE, cuenta, ademas, con dos formulacio-
nes, una con una suspension de abono a base
de 4cido bérico al 2% y otra a base de sulfato
ferroso heptahidratado al 2%.

El bioestimulante ecolégico de Trama y
Azahar estd recomendado no solo para cul-
tivos horticolas, sino también para todas las
actividades donde intervenga la flora, desde el
cuidado de zonas verdes o campos de golf a
zonas forestales, viticultura o floricultura, tan-
to en ecoldgico como en convencional. Para
mas informacién, Trama y Azahar pone a dis-
posicién de sus clientes los niimeros de teléfo-
no 607 716 987, 640 315 395 y 957 589 163.

CICLOAGRO ofrece una solucion integral, ya que acepta todo tipo de plasticos.
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Hortofruticola La Neca, marca sinénimo de calidad
y trato personalizado al agricultor y al cliente final

Para esta empresa ejidense, transmitir del campo a la mesa la calidad, frescura y seguridad alimentaria de las hortalizas
es de suma importancia, ya que es lo que permite mantener activo todo lo que tiene que ver con la agricultura

[ JElena Sanchez

ortofruticola La Neca es

una empresa familiar

cuya filosofia es, entre

otros aspectos, transmi-
tir la pasién por la agricultura
de generacién en generacién.
“La pasion por la produccién y
la comercializacién de berenje-
na y calabacin de alta calidad
es uno de los pilares fundamen-
tales desde que comenzamos
nuestra andadura en este sector.
Sin duda, nuestro trabajo y tra-
to familiar tanto con nuestros
agricultores como con los
clientes nos estd permitiendo
que, a dia de hoy, ambos pro-
ductos estén afianzados en va-
rios paises, ademds de que tam-
bién nos da la oportunidad de
seguir buscando cabida a estas
hortalizas en lugares donde to-
davia no son bien conocidas”,
asegura Juan Escobar, comer-
cial y gerente de La Neca.

Sin duda, para esta empresa
ejidense, mantener siempre
viva la pasion por la agricultura
y el trabajo bien hecho es “muy
importante”, ya que, “es la me-
jor forma de ofrecer al consu-
midor un alimento fresco, lo
cual es de suma importancia
que se siga transmitiendo desde
el campo hasta la mesa una ca-
lidad y seguridad alimentaria
fundamental en nuestro sec-
tor”.

La Neca significa “especia-
lizacién de berenjena, calaba-

7% {2‘
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La pasion por la produccion y
comercializacion de berenjena y
calabacin se transmite generacion
tras generacion desde La Neca,
siendo este uno de sus pilares
fundamentales. /FHALMERIA

— 66

“Nuestra linea de
trabajo tiene la
finalidad de que el
cliente sepa que
cuando ve nuestra
marca, lo que hay
detras es un producto
de calidad”

cin de calidad, frescura, trabajo
personalizado y querer crecer
intentando hacer bien el traba-
jo”, asegura Escobar. De he-
cho, todo ello y la intencién de
mantener siempre “la misma
linea de trabajo, tiene un tnico
fin, que el cliente sepa que
cuando ve nuestra marca, lo
que hay detrds es un producto
de calidad”.

Sin duda, Hortofruticola La
Neca cuenta con numerosos
aflos de experiencia y profesio-
nalidad no solo en la berenjena,
sino también en la produccién
y comercializacién del calaba-

cin. Sin embargo, esta empresa
tiene aspectos especificos que
hacen que el resto de mercados

— 66

“Nuestro trabajo
manual y cuidado con
berenjena y calabacin

da a nuestros
clientes una ventaja
competitiva que
pOCOoS van a poder
argumentar”
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y clientes se decanten por sus
productos. Para Juan Escobar,
“principalmente, creo que lo
que hace que nos elijan a noso-
tros es nuestro trabajo manual
para que el calabacin sufra lo
menos posible, ya que se trata
de un producto muy delicado.
Igualmente, nuestro trabajo
con la berenjena, asi como su
frescura, dan a nuestros clien-
tes una ventaja competitiva que
pocos van a poder argumentar a
la hora de poder ofrecer un pro-
ducto fresco a los consumido-
res de los supermercados, tien-
das minoristas o plazas”.

SOMOS ESPEGIALISTAS DE LA BEHENJENA
Y TODO NUESTRO TRABAJO ES ARTESANAL

AVD. CTRA, PAMPANICO, 25T
EL EJIDO (ALMERIA) SPAIN

+ 34 050 482 231 / INFO@LANECA.COM

WWW.LANECA.COM
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CENTRO TECNOLOGICO TECNOVA

VISITA INSTITUCIONAL

Estudian un sistema predictivo
que determinara la fecha limite
de venta del producto en destino

Esto permitira disehar a medida la forma del envasado

[ JElena Sanchez

I Centro Tecnolégico

TECNOVA sigue traba-

jando en su afan por lograr

nuevos  descubrimientos
que permitan mejorar el sector
agroalimentario, por lo que, en
esta ocasion, esta desarrollando
un sistema predictivo que deter-
minard la fecha limite de comer-
cializacion del producto en desti-
no. De hecho, desde TECNOVA
aseguran que con esta metodolo-
gia se podrd disefiar a medida la
forma de envasado, ya que apor-
tard una “valiosa informacion so-
bre el comportamiento del fruto”,
asegura Mari Carmen Galera, di-
rectora general del Centro Tecno-
16gico.

De este modo, una de las ven-
tajas es que se logrard mantener y
asegurar la calidad durante mas
tiempo, permitiendo la llegada
Optima de los productos a los
nuevos escenarios de comerciali-
zacion.

Por otro lado, al parecer, este
sistema es innovador respecto a
los estudios de vida util tradicio-
nales, en los que se consideraban
pardmetros que definian la vida

{8

Ensayos realizados con uva. /TECNOVA

del producto segin su aparien-
cia. Asi, Galera argumenta que
“con la nueva metodologia se
determinardn biomarcadores que
ofreceran una informacién mads
precisa, incorporando datos sobre
la fisiologia del fruto y el estrés
al que este se ve sometido duran-
te la fase de almacenamiento, asi
como posibles pérdidas en su va-
lor nutricional”.

Y es que, como bien explican
desde el CT TECNOVA, el tiem-
po que transcurre desde que la
mercancia parte de la comercia-

lizadora hasta el pais de la distri-
buidora de destino y la tendencia
de la apertura de nuevos mercados
que requieren mayor tiempo de
transporte hacen necesario inveti-
gar y poner a punto metodologias
que permitan asegurar la calidad
del producto hasta su destino.

Para ello, TECNOVA ha dise-
flado ensayos postcosecha identi-
ficando el pardmetro diferencial
de los productos para explicar el
proceso fisiolégico o ruta meta-
bélica a partir del cual se desa-
rrolla.

Casur recibe una ayuda de 800.000
euros de los Fondos Operativos 2016

[Es.G

El delegado territorial de Agri-
cultura, José Manuel Ortiz
Bono, visitd hace unos dias la
cooperativa Casur para hacer
entrega de la resolucion de la
solucién de concesion de una
ayuda de 802.133 euros, finan-
ciados por el Fondo Europeo
Agricola de Garantia (FEA-
GA) y destinados a sufragar
las actuaciones realizadas por
las organizaciones agricolas
durante el ejercicio 2016.

HORTIESPANA presenta al alcalde
de La Mojonera ‘Lo natural es
proteger lo que mas importa’

La organizacién ya ha llevado la campafa a otros municipios

il

El presidente de HORTIESPANA enserié el video ‘Un mar de razones’.

CITNalmeria

a Interprofesional Espafio-

la de Frutas y Hortalizas

(HORTIESPANA) conti-

nda con la ronda de visitas
a los diferentes ayuntamiento de
la provincia, con el fin de presen-
tar la campaiia ‘Lo natural es pro-
teger lo que mds importa’. En esta
ocasion, el presidente de la organi-
zacion, Francisco Géngora, se ha
reunido con el alcalde de La Mo-
jonera, José¢ Miguel Herndndez, y
durante el encuentro ha mostrado
el video ‘Un mar de razones’,
editado dentro de la campaiia, asi
como todo el material grafico que
se ha preparado para la misma,

A

" =i

Primaflor celebra su 40 aniversario. La empresa alme-

articulado sobre las bondades del
invernadero y la contribucion des-
de el punto de vista social, econ6-
mico y medioambiental.

Asimismo, desde HORTIES-
PANA han dado a conocer que,
en los proximos dias, continuardn
con la ronda de visitas institucio-
nales a los municipios de las prin-
cipales zonas productoras, con el
objetivo de evidenciar que los in-
vernaderos del sur de Espafia son
medioambientalmente muy soste-
nibles y, gracias a ellos, se puede
disponer de una increible fuente
de riqueza y vida los 365 dias al
afio y garantizan salud y calidad
de vida a mé4s de 500 millones de
europeos.

riense Primaflor celebr6, el pasado 7 de octubre, con sus mas de
dos mil empleados, sus 40 afios de vida, en los que ha ido evolu-
cionando hasta convertirse en un referente del sector agroalimen-
tario espafiol.
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Tel: 00 34 950 61 27 00 www.costanijar.com ,
Ctra. Campohermoso km.9 - 04117 San Isidro - Nijar, Almeria (Espana).

El especial de Seguimiento de
Cultivos se centra en la actualidad
de los subsectores de la agricultura
que permiten la evolucion y la
innovacion continua en el campo.
Asi, fauna auxiliar, nutricién
vegetal, transporte certificado o las
nuevas tecnologias adaptadas al
agricultor muestran sus apuestas
mas novedosas para la presente
campana y que facilitan el trabajo
diario del productor.
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Enfermedades y plagas comunes en cultivos bajo plastico

Plagas mas comunes

Una plaga es cualquier organismo dafiino que compite por alimentos,
espacio, agua y luz, afectando directa o indirectamente (por la trans-
mision de enfermedades) a los cultivos. Las plagas mas temidas son:

Mosca blanca

“Bemisia tabaci”
Familia: Aleyrodidae

Concepto:

Insecto chupador de tamafio pe-
quefio que ataca a multitud de
cultivos horticolas y plantas or-
namentales, como poinsetia y
bouganvilla. Su aspecto es blan-
co, no supera los 2mm de longi-
tud, y se alimenta de hojas y de
las partes jovenes de las plantas.

Sintomatologia:

El insecto, vector transmisor de
virus, excreta una sustancia dul-
zona llamada melaza. Las plan-
tas se ven perjudicadas por la
extraccion de nutrientes, asi
como por la posible transmisién
de virus por parte de la mosca
blanca, como TYLCV o ToLCN-
DV, reduciendo, en algunos ca-
sos, al minimo la produccién.
También sobre la melaza se ge-
nera un hongo llamado fumagi-
na, que llega a cubrir las hojas
disminuyendo la capacidad foto-
sintética de la planta, asi como la
depreciacion de los frutos. Para
comprobar si el insecto se en-
cuentra en el cultivo, mirar el en-
vés de las hojas.

Modo de transmision:

Se sitda en el envés de las hojas
para alimentarse de la planta, ya
que es la zona con mayor porosi-
dad y accesibilidad para su apa-
rato bucal chupador. Se transm-
mite por movimientos de

personas o corrientes de aire que
hagan que se pueda introducir en
el cultivo.

Restos de Bemisia
tabaci en hojas.

CAémo prevenir

y combatir:

Se deben cumplir las medidas
estructurales del invernadero,
colocar placas de colores y reti-
rar todas las malas hierbas y los
focos que puedan contener el in-
secto. Cuando la infeccién de la
mosca estd instalada por comple-
to es aconsejable continuar colo-
cando trampas, iniciar la lucha
integrada con enemigos natura-
les y aplicar productos quimicos
que sean respetuosos con los in-
sectos auxiliares.

Trips
“Frankliniella occidentalis”
Familia: Thirpidae

Concepto:

Insecto de tamafio pequefio de
0.8 a 3 mm que en estado adulto
tiene forma alargada y adopta di-
ferentes colores, como tonos ma-
rrones o grisdceos oscuros. Ata-
ca a diferentes cultivos y causa
importantes dafios.

Sintomatologia:

Puede producir dafios directos e
indirectos. Los primeros se pro-
ducen por larvas y adultos al pi-
car y succionar el contenido ce-
lular de los tejidos. Estos dafios
producen lesiones superficiales
de color blanquecino en la epi-
dermis de hojas y frutos, en for-
ma de una placa plateada. A su
vez, se presentan deformaciones
en los meristemos, que al desa-
rrollarse la hoja se crean man-
chas cloréticas. Los segundos,
dafios indirectos, son los produ-
cidos por la transmisién de la vi-
rosis. Este insecto es un vector
de transmisién, ya que inyecta
saliva y succiona los contenidos
celulares. Transmite el Virus del
Bronceado del Tomate (TSWV).

Modo de transmision:

La dispersién de los trips dentro
del invernadero puede ser de for-
ma activa, moviéndose de planta
en planta para alimentarse, o de
forma pasiva, volando en co-
rrientes de aire, también provo-
cadas por movimiento de perso-

nas.

Trips en hoja.

Como prevenir

y combatir:

Para prevenir se recomienda la
colocacién de trampas crométi-
cas y mallas antitrips en las ban-
das y ventanas del invernadero,
instalacién de dobles puertas en
los accesos a los invernaderos y
la limpieza de malas hierbas y
focos dentro y fuera del inverna-
dero. No obstante, se recomien-
da desde el principio del cultivo
el uso de la lucha integrada, asi
como la aplicacion de productos
quimicos respetuosos con esta
lucha y que ayuden al control.

Virosis mas importantes

[ ] Andreia Salvatierra

Entre las enfermedades que afectan a los cultivos horticolas destacan las virosis, que producen grandes pér-
didas para el agricultor. En los dltimos afios, las virosis se han multiplicado debido al mayor intercambio de
material vegetal de unas zonas a otras, aparicién y extensién de nuevas especies de vectores, asi como el ca-
racter intensivo de los cultivos. Estos virus son entidades submicroscépicas, pardsitos transmisibles que ne-
cesitan células huéspedes para multiplicarse. Actualmente, existen tres virus que afectan gravemente a dife-

rentes cultivos:

Virus de la
cuchara
en tomate
(TYLCV)

“Tomato Yellow Leaf Curl Virus”
Familia: Geminiviridae

Concepto:

Se conoce como virus del rizado
amarillo del tomate. Esta presente
en Asia occidental, Caribe y pai-
ses de la Cuenca Mediterrdnea. En
Espafia afecta intensivamente a
todo el litoral mediterraneo.

Sintomatologia:

Las infecciones precoces ocasio-
nan una pérdida considerable de
vigor, falta de fructificacién y ena-
nismo en las plantas, con una ve-
getaciéon enmarafada, especial-
mente en las partes jévenes a
causa de la superproduccién de
yemas auxiliares. Las hojas que se
desarrollan en la primera fase de
la infeccién aparecen enrolladas
hacia la parte inferior de sus ner-
viaciones medianas, mientras que
las que se desarrollan mds tarde
presentan los bordes amarillentos
y vueltos hacia arriba.

Modo de transmision:

Su transmision la realiza la mosca
blanca, Bemisia tabaci, que lo
propaga de forma persistente,
pues el insecto retiene el virus du-
rante un maximo de 20 dias, dis-
minuyendo el desarrollo. Es as{
que esta clase de virus no puede
ser transmitido mecanicamente, ni
por semilla.

Cultivo afectado por el Virus de la
cuchara (TYLCV)

Como prevenir

y combatir:

Es recomendable colocar mallas
en las aberturas laterales, cenitales
y puertas y vigilar y supervisar el
estado de las mismas. A su vez, se
deben seguir las medidas estructu-
rales aconsejables, usar trampas
cromdticas distribuidas por todo el
invernadero, arrancar y eliminar
inmediatamente las plantas afec-
tadas por el virus y las colindantes
al inicio de cualquier sintoma, y
comenzar el control bioldgico
para matar al vector transmisor
del virus.

Virus Nueva
Delhi en
calabacin
(ToLCNDV)

“Tomato Leaf Curl New Delhi Virus”
Familia: Geminiviridae

Concepto:

Es un virus del género Begomovi-
rusy, al igual que otros begomovi-
rus como el virus de la cuchara
TYLCYV, el ToLCNDV tiene un
genoma de DNA circular de cade-
na sencilla. Este virus, principal-
mente, ataca a los cultivos de cu-
curbitdceas como pepino, sandia y
calabacin. Este dltimo es el mas
débil al virus y el més afectado.

Sintomatologia:

Las hojas jovenes se rizan y se
acucharan hacia el envés y otras
hacia el haz. Muestran un amari-
lleo muy intenso que alcanza a las
hojas mas jovenes. La planta de-
tiene su crecimiento presentando
enanismo y malformacién. A su
vez, los frutos aparecen con piel
rizada, no presentan necrosidad,
pero si cromatismo.

Modo de transmision:

Esta clase de virus es transmitido
a través de la mosca blanca, Bemi-
sia tabaci, su dnico vector. Es una
transmisién persistente y circula-
tiva, pues cuando la mosca se ali-
menta de plantas enfermas puede
succionar begomovirus. De esta
forma, el insecto adquiere el pat6-
geno y tras un periodo de latencia
se da una circulacién efectiva del
virus hasta las glandulas salivares
de la boca del insecto, desde don-
de se transmite al resto de plantas
sanas.

S

Cultivo de calabacin afectado por el
Virus Nueva Delhi (ToLCNDV)

Como prevenir

y combatir:

Se recomienda proteger las zonas
de ventilacion con mallas densas,
verificar los cerramientos antes de
plantar, colocar trampas adhesivas
amarillas distribuidas por todo el
invernadero y, especialmente, en
ventanas y puertas. También se re-
comienda durante las primeras se-
manas cubrir el cultivo con manta
térmica. Se deben seguir las medi-
das estructurales, arrancar y elimi-
nar inmediatamente las plantas
afectadas por el virus y comenzar
la lucha integrada para matar al
vector transmisor del virus.

Virus del
bronceado
del tomate en
pimiento (TSWV)

“Tomato Spotted Wilt Virus”
Familia: Bunyaviridae

Concepto:

Es un virus con entidad infectiva,
submicroscopica, que sélo se mul-
tiplica intracelularmente y es po-
tencialmente patdgeno. El virus es
muy polifago, la particula viral
presenta una gran complejidad,
existiendo varias razas del virus.

Sintomatologia:

Las hojas de las plantas muestran
manchas redondeadas y cloréti-
cas, que se vuelven de color bron-
ceado y se necrosan. A su vez, el
eje principal de las hojas hace una
curva hacia abajo, adquiere un co-
lor azul violeta y el crecimiento de
la planta se paraliza, produciéndo-
se enanismo. Si la infeccién se
produce antes de la floracién, no
se forma ningtn fruto y, si ya es-
tan formados, la infeccidon causa
que los frutos tengan menos tama-
flo, dreas de color rojo claro y
manchas circulares en relieve.

Modo de transmision:

El trips es el tinico vector de trans-
misién y transmite el virus de for-
ma persistente. En ocasiones, este
lo retiene durante toda su vida. El
virus lo adquieren las larvas, pero
no los adultos, por lo que estos ul-
timos son los encargados de trans-
mitirlo de una planta a otra.

Cultivo afectado por el Virus del

bronceado del tomate en pimiento

(TSWv)
Como prevenir
y combatir:
Como medidas preventivas se de-
ben eliminar las malas hierbas y
las plantas infectadas por el virus
y colocar mallas en las aberturas
laterales y cenitales. También es
muy recomendable cumplir con
las medidas estructurales del in-
vernadero, usar trampas cromati-
cas en puertas y ventanas y co-
menzar con la suelta de auxiliares.
No es recomendable asociar culti-
vos en la misma parcela, ni tam-
poco abandonar los cultivos al fi-
nal del ciclo.
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ORGANIZACION DE NEWAGINTERNATIONAL

Miami acogera el tercer
Congreso Mundial sobre
Bioestimulantes Agricolas

El encuentro, de caracter cientifico, serd del 27 al 30 de noviembre

[ ] AImudena Fernandez

iami se prepara para

acoger, durante los

dias 27 y 30 de no-

viembre, la tercera
edicién del Congreso Mundial
sobre Bioestimulantes Agricolas
que organiza la revista interna-
cional especializada en alta tec-
nologia del sector, NewAGinter-
national.

Este encuentro internacional,
de carécter bienal y centrado en
el apartado técnico y cientifico,
celebrard su tercera edicion tras
el aval que supone el éxito de sus
ediciones anteriores celebradas
en Estrasburso (Francia) y Flo-
rencia (Italia).

Segun ha detallado la orga-
nizacién, a estas jornadas estd
prevista la asistencia de mds de
1.200 delegados que represen-
tan a unas 600 empresas proce-
dentes de todo el mundo y que
expondrdn una amplia gama de
productos bioestimulantes en 71
expositores. Ademds, se prevé la
asistencia de 43 patrocinadores.

El congreso se complementa
con una parte cientifica que se
desarrollard en cinco sesiones en
las que se impartirdn siete confe-
rencias magistrales y se presenta-
ran mas de 40 comunicaciones,
que analizardn cuestiones como
el impacto de los bioestimulantes
en la nutricién vegetal, el estrés

o

Agrobio

- soluciones biologicas -

Celebracion del Il Congreso Mundial sobre Bioestimulantes, en Italia.

abidtico y el crecimiento de las
plantas.

La conferencia de apertura se
centrard en la agricultura de pre-
cisién y los bioestimulantes; la
de clausura, expondrd las direc-
trices de los bioestimulantes para
la agricultura en EEUU. Asimis-
mo, al congreso se han presenta-
do 160 pésters académicos y el
mejor de ellos serd premiado. La
clausura final vendra de la mano
del experto internacional Patrick
Brown, profesor de la Universi-
dad de California en Davis y pre-
sidente del Comité Cientifico.

Por otro lado, durante las jor-
nadas se celebrardn diferentes
sesiones de networking donde
tanto proveedores, clientes, ase-

sores, investigadores e inversores
puedan interactuar. No en vano,
desde la organizacion subrayan la
importancia de la comunicacién
‘face to face’ en las relaciones
comerciales ya que “favorece y
consolida la creacion de alianzas
entre los asistentes al congreso”.
Desde NewAGinternational des-
tacan, igualmente, este congreso
internacional como “un lugar de
encuentro para compartir expe-
riencias y logros, buscar nuevos
retos, trazar estrategias y analizar
los tltimos avances”.

Es posible conseguir mas in-
formacién sobre este encuentro
internacional en la pigina web
www.biostimulantsworldcon-

gress.com.

Primer encuentro de Agridata Summit celebrado en 2016. /FHALMERIA

FORO EN CAIXA FORUM MADRID

Agridata Summit
cierra todas sus plazas

Es el congreso de referencia de transformacién digital

LIA.FV.

on esta segunda edicidn,

Agridata Summit ha des-

pertado tal interés que,

en menos de 24 horas, se
agotaron las casi 400 plazas dis-
ponibles para este congreso de
referencia sobre transformacién
digital y Big Data del sector agro-
alimentario.

La segunda edicion de Agri-
data Summit se desarrollard el
8 de noviembre en Caixa Forum
Madrid. En esta cita, organiza-
ciones, empresas agricolas y tec-
noldégicas y entidades publicas
y de investigaciébn compartirdn
sus visiones, propuestas, preo-
cupaciones y proyectos sobre
colaboracién en la cadena agroa-
limentaria: la importancia de los
datos y herramientas tecnoldgi-
cas como el Big Data, la senso-
rizacién, Data Drive Agriculture,
agricultura de precisién, para
la mejora de la rentabilidad de
las explotaciones profesionales,

cooperativas y empresas agroali-
mentarias. En la primera edicién
de este encuentro, que tuvo lugar
en noviembre de 2016, se puso de
manifiesto como con la transfor-
macién digital y el Big Data se
pueden llegar a incrementar el
rendimiento de las explotaciones
agrarias en un 30% en las proxi-
mas décadas, aplicando medidas
como la reduccién del uso de
fitosanitarios hasta un 25% (gra-
cias a una aplicacién mds locali-
zada y con cadcter prescritivo, no
preventivo) o el menor consumo
de agua y energia utilizada ac-
tualmente en regadio; que podria
llegar a ser entre el 10 y el 30%,
segun los casos.

Pese a la rapidez con la que se
completaron las plazas, la organi-
zacion ha habilitado la opcién de
suscribirse a una lista de espera
con la finalidad de que a aquellas
personas interesadas en partici-
par se les pueda avisar en caso
de quedar plaza disponible (en la
web www.eventbrite.es).

agrobio.es

CONTROL BIOLOGICO Y BIOPOLINIZACION

Fauna auxiliar para controlar las plagas de los cultivos
y colmenas de abejorros para biopolinizacion
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Las apps, las nuevas
herramientas del agricultor

Estar informado sobre la evolucién de las plagas en un determinado cultivo o calcular las

necesidades de riego de otro es algo que ya se puede hacer con un smartphone

[ JIsabel Fernandez

plicaciones para recono-

cer canciones, para acce-

der a cuentas bancarias,

para alquilar un coche y,
ahora también para controlar al-
gunas de las tareas de los inverna-
deros. La agricultura no podia
quedarse al margen de la dltima
revolucién tecnoldgica y, como el
sector innovador que es, ya cuen-
ta con una serie de aplicaciones
especificas para el agro que han
llegado para facilitar las tareas
del dia a dia a los técnicos Yy,
c6mo no, a los propios agriculto-
res.

Entre esas aplicaciones, algu-
nas estdn atin ultimando su desa-
rrollo. Este es el caso, por ejem-
plo, de ‘cFertigUAL’, una
aplicacién ideada por investiga-
dores del grupo ‘Automitica,
Electrénica y Robdtica’ de la
Universidad de Almeria (UAL),
de la Universidad Nacional de
Educacién a Distancia (UNED) y
de la Fundacién Cajamar y que
ayuda a calcular la cantidad 6pti-
ma de fertilizante y riego necesa-
rios en los cultivos invernados de
la provincia. Esta app, desarrolla-
da para Android, permitira a agri-
cultores, técnicos e investigado-
res del sector hacer un uso mis
responsable de los recursos exis-
tentes, gracias al cdlculo preciso
del riego y de los aportes de nu-
trientes. Asimismo, puede ayudar
a reducir el potencial de contami-
nacion del agua subterrdnea cau-
sado por el desecho de fertilizan-
tes. En este sentido, y en
declaraciones recientes a la Fun-
dacién Descubre, Jorge Sanchez,
uno de los investigadores de la
UAL implicados en el proyecto,
explic6 que “la concebimos -la
app- como una guia de trabajo de
gran ayuda en el ambito de la
agricultura en invernadero, donde
en la mayoria de los casos el rie-
g0 es constante y se requiere ma-
yor control; no obstante, también
es factible en cultivos convencio-
nales”.

Uno de los investigadores del proyecto realiza mediciones en un invernadero

con ‘cFertigUAL.

6

Estos son solo dos ejemplos de la aplicacion practica
de la tecnologia movil al dia a dia de la agricultura y
todo ello con un unico objetivo: facilitar sus tareas a

todos los profesionales implicados en el sector

Esta plataforma predice, por
un lado, la cantidad de agua per-
dida por transpiracién a través de
sensores virtuales que monitori-
zan las condiciones del inverna-
dero y, a partir de ahi, establece
los requisitos de riego. Por otro
lado, fija el total de fertilizantes
que deben ser aplicados por cada
litro de agua. Para ello, y una vez
registrado, cada usuario debe in-
troducir las caracteristicas basi-
cas del invernadero o del cultivo
sobre el que desee informacion:
dimensiones, ubicacién, orienta-
cidn, sistema de riego, nimero de
tanques, etc.

Posteriormente, hay que ana-
dir los datos analiticos, como pue-
den ser el agua de riego, su pH, las
caracteristicas del suelo y el dre-
naje. Con todos estos pardmetros,
el programa realiza unos calculos
en tiempo real y escoge una solu-
cién nutritiva ideal. Entre otras de

sus muchas funciones, ‘cFerti-
gUAL’ permite guardar la infor-
macion registrada y acceder, mas
tarde, a los datos histdricos de tra-
tamientos de una determinada ex-
plotacién u obtener informacién
preventiva que ayude a mejorar y
optimizar la produccién, asi como
resolver carencias o malas praxis.
Para ello, pone a disposicion del
interesado la posibilidad de com-
probar si en plantaciones ya sem-
bradas se estin empleando los
sistemas de fertirrigacion adecua-
dos, es decir, si el suministro de
agua y nutrientes es el idéneo, de-
pendiendo del sistema de riego,
del cultivo y del tipo de suelo. Al
final, “nuestro objetivo es contri-
buir a la mejora de las labores del
campo, en concreto de los inver-
naderos, y que se obtengan mejo-
res resultados empleando menos
costes y también menos tiempo”,
concluy6 Sanchez.

Informacién

Pero las apps para el agro no solo
ofrecen, como en el caso de
‘cFertigUAL’ informacién sobre
el propio invernadero, sino tam-
bién todo lo necesario sobre, por
ejemplo, el estado de las plagas.
Este es el caso de la aplicacion
para smartphones y tablets de la
Red de Alerta e Informacién Fito-
sanitaria (RAIF) de la Consejeria
de Agricultura, Pesca y Desarro-
llo Rural, que lleva ya un afio y
medio en marcha.

En el caso de esta app, agri-
cultores, técnicos, comercializa-
dores y, en general, cualquier per-
sona interesada en el devenir del
sector agricola andaluz puede ac-

" S
chertigUAL
Fanmer
Add a farmer -
Gregnhouse
Crop
Water

Is

Interfaz de

la aplicacion
desarrollada por
la UAL, la UNED
y la Fundacion
Cajamar.

La Consejeria de
Agricultura, Pesca y
Desarrollo Rural puso
en marcha hace ya mds
de un afo la aplicacion
de la RAIF, que permite
acceder a toda la
informacion necesaria
sobre sanidad vegetal.

ceder de forma gratuita e inme-
diata a todos los contenidos rela-
cionados con la sanidad vegetal
disponibles en la RAIF. Pero no
solo eso. Los usuarios pueden ob-
tener, ademds, informacién cli-
matica de las mds de 200 estacio-
nes meteorolégicas con la que
cuenta la Red, asi como al siste-
ma de alertas fitosanitarias, noti-
cias y temas de actualidad rela-
cionados con la sanidad vegetal.

Estos son solo dos ejemplos
de la aplicacion practica de la tec-
nologia mévil al dia a dia de la
agricultura y todo ello con un
unico objetivo: facilitar sus tareas
a todos los profesionales implica-
dos en el sector.
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neostren®, nuevo bhioestimulante que reduce
microfisuras y cracking en la piel del fruto

Su aplicacién mejora, ademas, la absorcién y movilidad del calcio por la cuticula, ya que se optimiza el potencial
osmotico de la célula, asegurando una mayor permeabilidad de los tejidos para que no se deshidraten

Ofhalmeria

eostren® es una nueva

formulacién desarrolla-

da por Lida Plant Re-

search para corregir las
fisiopatias derivadas de la falta de
asimilacion de calcio que afectan
a la piel de los frutos de cultivos
horticolas, frutales, vid de vinifi-
cacién y uva de mesa.

Las aplicaciones de neostren®
mejoran la absorcién y movilidad
del calcio por la cuticula, ya que
se optimiza el potencial osmético
de la célula, asegurando una ma-
yor permeabilidad de los tejidos
para que no se deshidraten.

Por su especial y novedosa
formulacién a base de silicio, cal-
cio, betainas y L-glicina, protege y
reestructura las paredes celulares

de los tejidos, ya que minimiza la
accion de las variaciones de tem-
peraturas y de las concentraciones
de sales que se pueden dar en la
piel del fruto. Fortalece y endu-
rece la piel del fruto sin que se
pierda elasticidad, dando mayor
resistencia mecdnica frente a da-
fios por rozamiento, manipulacién
y transporte. Reduce microfisuras
y cracking en la piel del fruto y
alarga su vida postcosecha.

Cultivos y dosis

En tomate, pimiento y mel6n, se
recomiendan aplicaciones de 2 ki-
los por hectarea desde la floracién
al segundo racimo. Posteriormen-
te, hay que repetir en intervalos de
14 dias en momentos sensibles de
pérdida de elasticidad y dureza del
fruto.

66

neostren® fortalece
y endurece la piel del
fruto sin que se pierda
elasticidad, dando mayor
resistencia mecanica
frente a darios por
rozamiento, manipulacion
y transporte

) LIDA

plant research

fytosave

fitovacuna vegetal
El mayor avance biotecnoldgico
para el control preventivo de Oidio.

Nuevo fitozanitario de bajo rie2qo
n° de registro ES-00209
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‘Yara Escucha’, una novedosa campana centrada
en las necesidades de los agricultores

Yara lanza la nueva campana audiovisual “Yara Escucha) una propuesta de comunicacién directa con el agricultor y sus
necesidades que utiliza WhatsApp como principal medio de difusion, ademas de otros canales como Youtube y Twitter

O fhalmeria

ara ofrecer una solucion,

primero hay que saber

escuchar. Este ha sido el

objetivo de Yara durante
los ultimos meses, escuchar los
problemas y necesidades que real-
mente inquietan a los agricultores
y afectan a sus negocios en culti-
vos como el cereal, las hortalizas
de campo abierto e invernadero, el
maiz, los citricos, el olivo, los fru-
tales o el tomate de industria. Yara
responde con una campafla nove-
dosa tanto en el fondo como en la
forma; una serie de videos por
cultivo donde se pone en relieve la
cadena de valor desde el consumi-
dor final hasta el producto, pasan-
do por las necesidades del agricul-
tor y la solucién nutricional para
el cultivo.

— 66

Para poder acceder
al contenido de estos
grupos, el usuario
debera ariadir en su
agenda de contactos
‘Yara Escucha’

La principal novedad de la
nueva campafia de Yara es la utili-
zacion de WhatsApp como medio
de difusién y canal de contacto
con el agricultor. Esta nueva for-
ma de comunicacién, apoyada en
el envio de videos de corta dura-
cién pero con mensajes de gran
calado, no hace sino enfatizar la
cercania con el agricultor que se
busca con el empleo de este canal.

Los protagonistas de los vi-
deos son agricultores selecciona-
dos a lo largo de toda la geografia
espafiola que exponen sus preo-
cupaciones y necesidades sobre
un cultivo en concreto. Estos re-
tos van desde como obtener una
mayor rentabilidad en el olivar o
mejorar la durabilidad de las fru-
tas, hasta obtener un producto so-
luble que no obstruya los goteros
de invernaderos o utilizar un fer-
tilizante de unica aplicacién en
cereal para ahorrar costes, entre
otros.

Yara\/ita AGRIPOTASH

YaraVita™ AGRIPOTASH tiene
una alta concentracion
en Potasio

Alejandro Cayuela

Delegado Comercial de Yara

¢ Necesitas que tu cosecha
tenga salida al mercado?

El denominador comun
Yara escucha tus necesidades y
responde con una solucién y un
plan de nutricién a medida en fun-
cién de cada una de las cuestiones
planteadas.

Con esta campafia se busca
abrir nuevos canales de comunica-
cidén para llegar no sélo al mayor
nimero de agricultores posible,
sino también a todos los profesio-
nales del sector y consumidores
en general.

El plan de accién comienza
con el lanzamiento de los videos
de YaraMila™ Complex para hor-
talizas de campo abierto y YaraVi-
ta™ Agripotash para el cultivo de
olivar; focalizados en la necesidad
de que la cosecha tenga salida al
mercado y de incrementar la pro-
duccién y tamafo de la aceituna,
respectivamente.

— 66

La clave del
exito de la nueva
camparia de
Yara radica en
la viralidad:
compartir los
videos para sequir
cultivando juntos
el conocimiento
en nutricion
vegetal

El resto de videos - un total de
23 videos para ocho cultivos dife-
rentes- se irdn emitiendo a lo largo
de la campafa de acuerdo con la
estacionalidad de cada cultivo y el
momento de aplicacién de los pro-
ductos.

Yara ha creado grupos de difu-
si6on de WhatsApp en funcién de
cada cultivo. Para poder acceder
al contenido de estos grupos, el
usuario deberd afiadir en su agen-
da de contactos a ‘Yara Escucha’.
Ademéds, le damos la posibilidad
de reenviar tanto el contacto como
el video a otros grupos de interés.

La clave del éxito de la nueva
campaia de Yara radica en la vira-
lidad: compartir los videos para
seguir cultivando juntos el conoci-
miento en nutricién vegetal.
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Sistema Hydroterra™

Maxima comodidad y eficacia en fertirrigacion
Gama de fertilizantes liquidos que aportan todos los
nutrientes y equilibrios requeridos con la flexibilidad
necesaria para cubrir las necesidades de los cultivos
en cada momento.

YaraVita STARPHOS

Desarrolla todo el potencial de tu cultivo

El Fésforo mas eficaz en condiciones adversas que
asegura tu cultivo desde el inicio. Facilita una absorcién
eficaz del Fosforo en entornos de pH altos del suelo v
bajas temperaturas.

4 -g‘emuﬂi

WWw.yara.es
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Heliosufre; algo mas que un azufre

O fhalmeria

eliosufre® es un formu-
lado exclusivo de azufre
liquido al que se han in-
corporado  compuestos
terpénicos derivados del pino de
origen 100% vegetal y biodegra-
dables. Esta combinacion de azu-
fre micronizado, de una granulo-
metria y calidad 6ptima, con
terpenos hacen que Heliosufre®
presente numerosas ventajas en
cuanto a la utilizacién y eficacia
en relacién a otros formulados,
potenciando su efecto, mejorando
la persistencia y reforzando su es-
tabilidad. Hoy por hoy, se consi-
gue un rendimiento y eficiencia
del azufre todavia inigualables.

Eficacia, persistencia

y efecto potenciador

La formulacién liquida de Helio-
sufre® goza de una fluidez mejo-
rada que facilita atin mds su apli-
caciény manipulado. Heliosufre®
mejora la tension superficial de
las gotas de manera que se mejora
la adherencia y reparto sobre la
superficie vegetal, aumentando la
superficie de contacto del azufre.
Su efecto fijador permite una ma-
yor persistencia del producto,
mejorando la calidad del trata-
miento y potenciando el efecto de
otros productos cuando se emplea
en mezclas.

Control de vasates

El efecto contra vasates es espe-
cialmente relevante en el momen-
to de aplicacion, ya que Heliosu-
fre® fija el caldo de aplicacion a
los tallos del cultivo, aumentando

e

Heliosufre® mejora la
tension superficial de
las gotas de manera
qQue se mejora la
adherencia y reparto
sobre la superficie
vegetal, aumentando la
superficie de contacto
del azufre

la superficie de contacto con la
plaga y evitando pérdidas durante
la aplicacién. Una vez aplicado,
Heliosufre® ejerce un efecto aca-
ricida directo contra eri6fidos,
que dificulta la recuperacién de la
poblacién plaga. Por su modo de
accion se descarta cualquier tipo
de resistencia. Se recomienda co-
menzar las aplicaciones de mane-
ra preventiva, antes de que apa-
rezcan los primeros sintomas de
vasates, a dosis bajas de entre 1 a
1,5 cc/l cada 10-15 dias. Una vez
que hace aparicién la plaga, es
conveniente aumentar la dosis a
2-2,5 cc/l y disminuir la frecuen-
cia de aplicacién a 5-7 dias. Es
importante dirigir la aplicacién a
los tallos y al punto de insercién
de las hojas mojando bien toda la
superficie foliar.

Ensayos llevados a cabo en to-
mate en Alhama de Granada y en
Navarra han demostrado la efica-
cia de Heliosufre® para el control
de vasates con eficacias de hasta
el 93%, manteniendo las pobla-
ciones practicamente en los nive-
les iniciales (ver figura 1).

100

93

75

50

25

N Heliosufre 31/ha M Heliosufre 6 I/ha

Figura 1: Eficacia de Heliosufre® en un ensayo curativo para el control de
vasates (Aculops lycopersici) llevado a cabo en Alhama de Granada en

tomate de invernadero en 2014.
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Control de oidio
Heliosufre® es el tnico formula-
do de azufre del mercado capaz
de ejercer un efecto antiesporu-
lante, consiguiendo disminuir la
viabilidad de conidiéforos y redu-
cir el desarrollo de conidias. De
esta manera, Heliosufre® permite
atajar el ciclo del oidio en distin-
tos puntos (Figura 2), prolongan-
do la accién hasta 6 dias después
de la infeccién a diferencia de los
3 dias de otros formulados. Esto
proporciona una mayor capacidad
de reaccién a la vez que se limita
la propagacién de la enfermedad
al romper la sucesion de ciclos de
oidio.

Los mejores resultados se con-
siguen con tratamientos preventi-
vos. No obstante, el oidio gene-
ralmente se presenta en diferentes
fases de desarrollo, por lo que la
actividad antiesporulante de He-
liosufre® le confiere un plus de
eficacia en tratamientos curativos
en relacion a otros formulados.
Ensayos llevados a cabo en cala-

CENIZA

Dias 7-9

Proliferacion
e infecciones
secundarias

Figura 2: Efecto de Heliosufre® sobre el ciclo de oidio.

HELIOSUFRE

HASTA dia 6

Ramificaciones,
aparicion de sintomas
visibles y formacion
y maduracion de
conidioforos

(X4

“Una vez aplicado,
Heliosufre® gjerce un
efecto acaricida directo
contra eriofidos”

bacin en distintas zonas han de-
mostrado la eficacia de Heliosu-
fre® para el control de oidio con
eficacias de hasta el 100%, reali-
zando 6 tratamientos a dosis de 5
cc/l (ver figura 3) e incluso en
condiciones de alta presion de oi-
dio con una sola aplicacién de
manera curativa se obtuvo un
buen control con eficacias del
88%. En cultivos con cierta tole-
rancia al oidio es posible espaciar
los tratamientos con Heliosufre®
sin detrimento de la cantidad y la
calidad de la cosecha. Asimismo
en pruebas realizadas en Almeria
en tomate cherry se han observa-
do eficacias del 100% tras dos
aplicaciones de Heliosufre® es-
paciadas 7 dias.

AZUFRE WG

HASTA dia 3

Germinacion de
conidias, formacion de
apresorios y elongacion
de filamentos

20,0
15,0 ) '
10,0 /

/

/ e
0 7>‘ A
28-Ago 5-Sept 12-Sept

+ Testigo 1 Heliosufre (3x500) —#— Heliosufre (6x500)

Figura 3: Evolucion del dafio por oidio (Sphaerotheca fuliginea) en un ensa-
yo de Heliosufre® preventivo en calabacin en Alimacelles (Catalufa).

HELIOSUFRE®

Efecto antiesporulante

Larga persistencia

Caracter preventivo y curativo

Disminuye riesgo de lavado
Reduce la cantidad de azufre
No mancha

DISTRIBLIDO POR:

Tel.: 913149888 - email: info@agrichembio.com
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Algaegreen Maxx, Ia solucion en casos de
estres hidrico, salino o termico del cultivo

O fhalmeria

s conocido que Acophy-

Ilum nodosum contiene

compuestos naturales

como son los Alginatos,
Polifenoles, Manitol, Laminari-
nas y Betainas, que confieren a
los cultivos una mayor capacidad
de recuperaciébn y prevencién
frente a cualquier tipo de estrés
abidtico como son el estrés hidri-
co, el estrés salino, el estrés tér-
mico, etc.

Con el objetivo de mantener
plenamente funcionales y activos
estos fitoingredientes, Algae-
green Maxx es producido me-

(A gu——

Algaegreen Maxx
es producido
mediante un

proceso lo mas
respetuoso
posible, es decir,
unicamente
por métodos
mecanicos y a baja
temperatura

”Iy 1een

Maxx

adgd
|
,.___._.—-——""l "

s =

diante un proceso lo mads respe-
tuoso posible, es decir,
Unicamente por métodos mecani-
cos y a baja temperatura. De este
modo, conseguimos un producto
que es capaz de aportar a la plan-
ta, entre otras, una mejor capaci-
dad de resistencia al estrés.

Para evaluar el efecto anti es-
trés de Algaegreen Maxx sobre
los cultivos, se realizé un estudio
que consistié en someter a estrés
hidrico a un cultivo de tomate en
invernadero, tratdndolo previa-
mente con Algaegren Maxx y
comparando su comportamiento
frente a un testigo también some-
tido a estrés.

Durante 30 dias un sector fue
tratado en tres ocasiones con Al-
gaegreen Maxx a 1,5 1/ha mien-
tras el cultivo fue mantenido en
condiciones 6ptimas de humedad
y dejando un sector como control.
Tras la tdltima aplicacién ambos
sectores fueron sometidos a estrés

hidrico (humedad < 0,4 de la ca-
pacidad de campo) durante 14
dias, trascurridos los cuales se
volvieron a recuperar las condi-
ciones hidricas 6ptimas. Durante
este proceso se tomaron valores
de vigor, nimero de flores y cose-
cha:

Vigor
105
100
a5
90
B85
—Control [-)
80 —”’Zf:'rfm 1.5L/ha
75
o 5 10 15 20 25 30 35 a0 as
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5 )
Comienza el estrés ﬂlzlup
hidrico: caen flores — gl 1.8 Lfha
4 —Control |-
3
2
1
0
0 10 l 20 30 40 50 (1] 70
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Cosecha
6000

30 a5 a0 45

50 35 60 [ 70

Dias tras provocar el estres

Segun los estudios realizados, Algaegreen Maxx redujo la severi-
dad del estrés en un 62%. Las plantas tratadas con este producto, ade-
mas, cuajaron entre 0,5 y 1 flores/ramo mas que las del contrl. Asimis-
mo, con Algaegreen Maxx se obtuvo un 8% mads de cosecha y con un
calibre un 7,5% superior.
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I+D+i

La Consejeria de Agricultura apuesta por
poner en valor la bioeconomia en el sector

La Junta aboga por un aprovechamiento integral de los recursos e impulsar la innovacion

[ Rafa Villega

a Junta de Andalucia,

mds concretamente la

Consejeria de Agricul-

tura, Pesca y Desarro-
llo Rural, estd realizando una
apuesta por poner en valor el
nuevo modelo econémico de la
bioeconomia. Para ello puso en
marcha recientemente la conoci-
da como Estrategia Andaluza de
Bioeconomia.

Los objetivos que se mar-
ca la Junta pasan por fomentar
el aprovechamiento integral de
los recursos, impulsar la inno-
vacion de procesos y productos,
asi como promover las nuevas
relaciones sectoriales y admi-
nistrativas. Sobre estos objeti-
vos se pronuncié el presidente
del Instituto de Investigacién y
Formacion Agraria y Pesquera
(IFAPA), Jer6nimo Pérez Parra,
quien fue el encargado de abrir,
junto al embajador de Paises
Bajos, Matthijs van Bonzel, la
jornada con motivo del Dia de
Holanda ‘La horticultura como
sector circular de la economia’.

Pérez Parra hizo hincapié en
que esta Estrategia andaluza par-

El presidente del IFAPA, Jeronimo Pérez Parra.

te de “un gran potencial que te-
nemos en Andalucia”, como por
ejemplo las zonas de especial
concentracién de residuos y res-
tos vegetales procedentes de ex-
plotaciones agroganaderas, res-
tos vegetales no aprovechables,
estiércoles diversos, residuos de
la agricultura intensiva, destrios
de frutas y hortalizas, pulpa de
fabricas de zumo o conserveras
o las aguas de lavado de aceitu-
nas de mesa y almazara.

Un afio mas, el Gobierno
holandés organiz6 su encuentro
anual en la provincia de Almeria.
En esta ocasion, dio a conocer el
programa que ha puesto en mar-
cha de cara al afio 2050 para con-
seguir que la economia del pais
complete su transicién hacia un
modelo circular.

Como queddé patente en la
jornada, los objetivos mas desta-
cables que se ha fijado Holanda
en el sector hortofruticola pasan

por comercializar y, a la vez, con-
sumir productos que sean mads
sostenibles y alcanzar un mayor
y mejor reciclaje. El programa se
centra, concretamente, en cinco
cadenas y sectores prioritarios,
como son la biomasa y alimen-
tos, plasticos, industria manufac-
turera, construccién y bienes de
consumo.

Jerénimo Pérez Parra resal-
t6 la idoneidad de este encuen-
tro anual. Y es que, a su juicio,

es importante que “Holanda y
Espafia puedan explorar juntos
las oportunidades que ofrece un
sector horticola mads circular,
analizando la situacién actual del
sector de la horticultura de inver-
nadero, descubriendo ejemplos
a pleno rendimiento y estudian-
do las demandas del consumi-
dor”. Se trata, a su juicio, de una
“oportunidad para el intercambio
de experiencias, compartir inte-
reses comunes y avanzar hacia el
desarrollo del conocimiento, la
innovacion y la sostenibilidad”.

Andalucia, modelo a seguir
Desde la Consejeria de Agricultu-
ra, Pesca y Desarrollo Rural de la
Junta destacaron que Andalucfia,
por su enorme potencial y recur-
sos en biomasa de su sector agro-
alimentario, fue elegida en 2016
por la Comisién Europea como
Region Modelo de Demostracion
en Bioeconomia. La Comunidad
Auténoma andaluza compartié
este honor con otras cinco zonas
europeas, como es el caso de la
isla francesa de Corcega, Escocia,
el sur y el este de Irlanda, la Valo-
nia belga y la regién de Gronin-
gen Drenthe, esta tltima en Paises
Bajos.

El objetivo de las regiones eu-
ropeas que son modelo comuni-
tario en bioeconomia pasa, entre
otros, por la obtencién de pro-
ductos bioquimicos sostenibles
mediante el aprovechamiento de
la biomasa de origen agricola o
agroindustrial.

iki

Maxima eficacia

Maxima seguridad con el aplicador

Sin lagrimen
Sin picores
Sin irritacién de mucosas

Mayor seguridad para el medioambiente
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Seipasa presenta Pirecris, el nuevo
insecticida 100% natural y eficaz
sobre mas de 140 especies de insectos

Su formulacién exclusiva, patentada por la empresa y desarrollada tras anos de investigacién, garantiza la maxima
eficacia tanto en campo abierto como en invernadero

C1TNalmeria

eipasa, empresa especia-

lizada en el desarrollo de

biopesticidas,  bioesti-

mulantes y nutricionales
para la agricultura, ha anunciado
el lanzamiento de Pirecris. Se tra-
ta de un nuevo insecticida natural
desarrollado a partir de un formu-
lado dnico y exclusivo.

El poder de la férmula de Pi-
recris, patentada por Seipasa, re-
side en la matriz vegetal antioxi-
dante y protectora que, junto con
un sinergista natural, vehiculiza
el ingrediente activo y garantiza
la maxima eficacia del producto.
El 100% del formulado est4 dise-
flado para actuar como materia
activa con efecto insecticida.

“Con Pirecris, Seipasa amplia
su presencia en el mercado espa-
fiol de los fitosanitarios”, sefiala
Pedro Peleato, CEO de Seipasa.
“El producto ya se comercializa
con éxito en otros mercados in-
ternacionales de Europa, Améri-
ca o Africa. Su recorrido demues-
tra que es un producto solvente y
con eficacia ampliamente proba-
da”. “La obtencién del registro
para el mercado espafol repre-
senta un hito para nosotros. Cul-
mina un largo proceso de trabajo
y nos refuerza en la apuesta por la
tecnologia natural”, concluye Pe-
leato.

Pirecris

Seipasa amplia su presencia en el mercado de los fitosanitarios con la
obtencion del registro de Pirecris para el mercado espariol.

Accion insecticida

Entre los componentes de la ma-
triz verde de Pirecris se encuen-
tran las biomoléculas de naturale-
za lipidica. Estas potencian la
accion insecticida: cubren los es-
pirdculos del insecto hasta tapo-
narlos y provocar su muerte por
asfixia. Ademds, los compuestos
antioxidantes naturales aportan
estabilidad y aumentan la vida
atil del producto.

Pirecris es un insecticida
100% mnatural que actia por
contacto sobre las plagas. Su
potente efecto de choque estd
disefiado para la eliminacién de
mas de 140 especies de insectos
adultos y fases larvarias, entre

los que figuran pulgones, trips,
mosca blanca, orugas y escara-
bajos.

Francisco Espinosa, director
de I+D+i de Seipasa, sehala que
“con Pirecris hemos alcanzado
los retos formulativos que esta-
blecimos al principio del proyec-
to”. Espinosa asegura que ‘“he-
mos disefiado un producto 100%
natural. El ingrediente activo si-
nergiza con el resto de elementos
naturales de la matriz, potencian-
do el efecto y consiguiendo, de
este modo, elevados indices de
eficacia”.

La avanzada formulacién de
Pirecris permite sustituir el bu-
téxido de piperonilo (PBO) como

sinergista por carboxilatos y anti-
oxidantes naturales. Seipasa ga-
rantiza asi su compromiso con la
tecnologia natural, la principal
linea de trabajo de la compaiiia
en su apuesta por la agricultura
sostenible y respetuosa con el
medio ambiente, la salud de las
personas y la fauna auxiliar.
Pirecris se puede aplicar el
dia antes de la recoleccidn y estd
desarrollado para su aplicacién
en todo tipo de agriculturas. Se
configura, ademds, como una he-
rramienta muy util para el mane-
jo de resistencias. Al tratarse de
un producto 100% natural, Pire-
cris se puede emplear en progra-
mas de Gestion Integrada de Pla-
gas y sistemas de produccién

El poder de la formula
de Pirecris reside
en la matriz vegetal
antioxidante y protectora
que, junto con un
sinergista natural,
vehiculiza el ingrediente
activo y garantiza la
maxima eficacia del
producto

orgdnica. “La eficacia de Pirecris
estd avalada por mds de 80 ensa-
yos realizados en las explotacio-
nes agricolas mds exigentes del
mundo”, sefiala Javier Nacher,
director técnico de Seipasa. N4-
cher también ha destacado el “or-
gullo de formar parte del amplio
de equipo de profesionales que
durante afios han trabajado para
desarrollar este producto”.

Especialista
en tecnologia natural
Pirecris se incorpora a la amplia
gama de tratamientos naturales de
Seipasa para la agricultura sin re-
siduos. Nakar, biopesticida desa-
rrollado para el control por con-
tacto de insectos de caparazdn
blando, o Septum, con un potente
formulado que actia sobre la es-
porulacién e infeccién de mildius,
moteados y alternarias, ya figuran
como referencias en la linea de
biopesticidas de la compaiiia.
Asimismo, dentro de la linea
de bioestimulantes destaca la
presencia de Kynetic4 para po-
tenciar la floracion y el cuajado
de los frutos. Seiland es un pro-
tector radicular que fortalece el
sistema defensivo de las plantas
al tiempo que estimula los culti-
vos para superar el ataque de ne-
matodos y/o enfermedades del
suelo.

La reduccion de quimicos favorece
la reaparicion de la panderola

Afectados los cultivos mas tempranos de pimiento en Almeria

LLFG.

a panderola o chinche pes-
tosa es una de las plagas que
ha reaparecido en el campo
debido a la reduccién del
uso de tratamientos quimicos para
el control de plagas tras la implan-
tacién masiva del control biol6-

gico. De hecho, segin recoge la
Red de Alerta e Informacién Fi-
tosanitaria (RAIF), hasta finales
del mes de septiembre, se estaban
detectando focos de esta plaga en
la mayoria de los invernaderos de
pimiento de la provincia, sobre
todo en aquellos ubicados en los
términos municipales donde las

plantaciones son mds tempranas,
como son Dalias y Berja.

Seglin recordaron desde la
RAIF, en cultivos horticolas, las
picaduras de la panderola produ-
cen desecacion de las pldntulas,
mientras que, en sus frutos, se
producen manchas y deformacio-
nes en las zonas de las picaduras.

i

Para su control, se recomienda limpiar a mano las plantas afectadas. /RAIF
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RECORD

El control biologico en pimiento supera las
10.500 hectareas en esta campana

Aun asi, la superficie total ha vuelto a caer por tercer aho consecutivo y suma 24.400 hectareas

[ ]1. Fernandez

a superficie de pimiento
con control bioldgico sigue
creciendo en la provincia
y, de hecho, segtin los da-

tos facilitados a FHALMERIA por
la Consejeria de Agricultura, Pes-
ca y Desarrollo Rural, de confir-
marse las primeras estimaciones,
esta sumard 10.520 hectdreas en
esta campafia, 600 mas que hace
un afio, o lo que es lo mismo, un
6% mds. Con estos nimeros, el pi-
miento se convierte en lider indis-
cutible en control biolégico en la
provincia y, de hecho, ya préctica-
mente toda su superficie se cultiva
con la ayuda de fauna auxiliar.
Tras €l, y después del espejis-
mo de las dltimas campaiias, se si-
tda el tomate, con 6.380 hectareas,
1.270 menos que en el afio agrico-
la 2016/2017. Pese al ‘boom’ de

Actualmente, casi toda la superficie de pimiento de Almeria ya se hace con control bioldgico. /i. F. G.

su superficie con control bioldgico
en el ejercicio 2012/2013, cuando
duplicé su nimero de hectdreas
bajo estos métodos con respecto a

un afo antes, lo cierto es que, tras
‘tocar techo’ hace tres afos con
9.160 hectareas, desde entonces,
no ha hecho més que perder su-

perficie a la misma velocidad que
los agricultores comenzaban a te-
ner dificultades. La alta incidencia
de virosis en las dltimas campanas

ha provocado, en algunos casos, el
retorno al cultivo convencional.

Retroceso

Este fuerte descenso de la su-
perficie de tomate con control
biolégico ha arrastrado los datos
generales de la provincia y, de he-
cho, segtn las cifras que maneja
la Administracién autondmica,
este afio se cultivardn en Almeria
24.400 hectareas, un 5,1% menos
que un afio antes; con este nuevo
descenso, son ya tres las campaias
consecutivas en las que la lucha
integrada pierde espacio en los in-
vernaderos locales.

En este dato negativo también
ha influido el retroceso en la su-
perficie de melén y sandia, dos
cultivos en los que, desde el inicio,
el control bioldgico no ‘cuajé’.
Tanto es asi que, si bien es cierto
que la sandia se prevé que pierda
el 22,1% de su superficie hasta las
1.090 hectareas, la de meldn caera
casi el 70%, pasando de 1.800 a
tan solo 550 hectéreas.

Por ultimo, calabacin, judia,
berenjena y pepino sigue crecien-
do con paso firme; en el caso del
dltimo, un 11,3%, hasta rozar las
3.000 hectareas.

Pirecris®

El poder de
una formula

Encarna Garrido

Campeona del mundo de tiro con arco.

Insecticida natural eficaz frente
a mas de 140 especies de insectos

WWW.pirecris.es

seipasa’

Condcelo en FRUIT ATTRACTION. Pabellén 2-E13

natural technology
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Prolectus®, antibotrytis para
una produccion de alta calidad

O fhalmeria

rolectus® es un fungicida
para control de botritis
que se consolida como
una solucién de alto valor
para los agricultores dentro de sus
estrategias fungicidas.
Prolectus® ofrece a ventaja de
tener un plazo de seguridad de
s6lo un dia y de estar formulado
con una unica materia activa, lo
que ayuda a los productores a
cumplir con los requisitos de las
cadenas comercializadoras, man-
teniendo un excelente nivel de ca-
lidad de la cosecha.

Alta eficacia con
1 materia activa y un
solo dia de plazo
Prolectus® estd formulado a base
de fenpirazamina, una nueva ge-
neracién de fungicidas, muy acti-
vo sobre Botrytis sp. y que actiia
inhibiendo tanto el desarrollo del
tubo germinativo de la espora
como el desarrollo del micelio.
Gracias a su modo de accion,
Prolectus® ha mostrado una ex-
celente eficacia en aplicaciones
preventivas y una fuerte accién
curativa sobre lesiones activas de
botrytis, otorgando al producto de
una mayor flexibilidad a la hora
de realizar el tratamiento.
Prolectus® se caracteriza por
una rapida penetracion en la plan-
ta, gracias a su efecto translami-
nar, lo que le permite alcanzar de
manera eficiente el envés foliar, y
bloquear el avance de la botrytis
gracias a su efecto antiesporulan-
te, favoreciendo una mayor efica-
cia del tratamiento.

El tener un plazo de seguridad
de tan solo un dfa, le permite man-
tener la planta protegida desde los
primeros estados sensibles, hasta
el momento de la recoleccidn, sin
problema a la hora de realizar cor-
tes sucesivos o escalonados, man-
teniendo la cosecha protegida in-
cluso después de la recoleccion.

Ademais, es sabido que la fen-
pirazamina se degrada rapida-
mente dentro de la planta tras su
aplicacién, cumpliendo con los
niveles de residuos establecidos a
la hora de comercializar las horti-
colas incluso con un dia de plazo.

Compatibilidad con
auxiliares y selectividad
sobre los cultivos

En los muiltiples estudios realiza-
dos, Prolectus® ha demostrado
una buena compatibilidad con los
principales insectos auxiliares
presentes en los cultivos de inver-
nadero: Chrysoperla carnea, Nesi-
diocoris, Amblyseius swirskii,
Phytoseiulus  persimilis, entre
otros.

Prolectus® es un producto de
dltima generacién que combina
una alta eficacia con una rapida
degradacion en suelo y agua. Ade-
mas, su formulacién exclusiva
hace que sea un producto suave
con los cultivos, sin producir nin-
gin tipo de frenado o endureci-
miento de la planta, lo que permi-
te poder utilizarlo sin problema
segin sus dosis de etiqueta, en
cualquier momento del desarrollo
de la planta, obteniendo la cose-
cha esperada libre de pudriciones.

Prolectus® esta registrado en
tomate, berenjena, pimiento y cu-

Eficacia de las aplicaciones de Prolectus®
en calabacin contra botrytis

Eficacia en Calabacin ¢ 3 ensayos
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Gracias a su
modo de accion,
Prolectus® ha
mostrado una
excelente eficacia
en aplicaciones
preventivas y una
fuerte accion curativa
sobre lesiones
activas de botrytis
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Prolectus 80 g/hl  Prolectus 120 g/hl

Ref. 3 80 g/hl Ref. 4 21 g/hl

Testigo: 72% Incidencia

Compatibilidad de Prolectus® con los principales
insectos auxiliares segun la clasificacion OILB:

ORGANISMOS BENEFICIOSOS PROLECTUS 0.24% Clasificacion OILB

Chrysoperla carnea 1 Inocuo
Encarsia formosa 1 Inocuo
Eretmocerus eremicus 1 Inocuo
Macrolophus caliginosus 1 Inocuo
Nesidiocoris tenuis 1 Inocuo
Amblyseius swirskii 1 Inocuo
Orius laevigatus 1 Inocuo
Phytoseiulus persimilis 1 Inocuo
Amblyseius cucumeris 1 Inocuo
Typhodromus pyri 1 Inocuo

curbitdceas de piel comestible en
invernadero, ademads de fresa, vid
y frutales de hueso. En horticolas,
la dosis de registro varia entre 80
y 120 g/hl, adaptidndola a la pre-
sion de la enfermedad, pudiendo
realizar hasta 3 aplicaciones por
campaiia, con un plazo de seguri-
dad de tan solo un dia y un bajo

nivel de residuos, ademas de no
producir ningtn tipo de frenado o
endurecimiento de la planta y ser
totalmente compatible con auxi-
liares, gracias a lo cual Prolec-
tus® es ya una herramienta indis-
pensable dentro de cualquier
programa de lucha contra la bo-
trytis.
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Prolectus:

la nueva generacion
antibotritis

%7 KENOGARD

CULTIVAMOS LA INVESTIGACION - &f 32 3&E #

© SUMITOMO CHEMICAL

*Pregunta por el dia Prolectus en tu punto de compra habitual y llévate un regalo seguro por la compra de 2kg de producto
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Haifa SOP 5,

Haifa SOP ", sulfato potasico

para nutrigacion™

O fhalmeria

1 objetivo fundamental de
Haifa es la creacion de so-
luciones altamente efecti-
vas para los agricultores de
todo el mundo, en base al gran
conocimiento que tiene Haifa de
sus necesidades. Cumpliendo con
su objetivo, Haifa iberia pone a
disposicion de los agricultores di-
ferentes especificaciones del ferti-
lizante sulfato potasico con el ob-
jetivo de adecuarse a las
necesidades individuales de cada
cultivo.
Por un lado, Haifa SOP™ es

potdsico para nutrigacion™ uti-
lizable en produccién ecoldgi-
ca, segin el reglamento CE
834/2007 sobre produccién y
etiquetado de los productos eco-
l6gicos e incluido en el anejo I
del reglamento CE 889/2008.
Haifa SOP™ proporciona
una nutricién con una alta con-
centracion de nutrientes (azufre
y potasio) y facilmente disponi-
ble para las plantas, provocando
la aportacién de potasio y au-
mentando la resistencia de las
plantas a la sequia, a las hela-
das, a los insectos y a las enfer-
medades, mejorando asi el ren-

dimiento y calidad de la
produccidn.

Igualmente, Haifa SOP™ es
una fuente recomendada de potasio
cuando se requiere azufre, o cuan-
do la aplicacion de nitrégeno debe
ser limitada (por ejemplo: al finali-
zar el ciclo de cultivo). En condi-
ciones normales, Haifa recomien-
da como fuente de potasio para
nutrigacion™ el nitrato potasico
(Multi-K™), que representa una
fuente tnica en términos de valor
nutricional, eficiencia y aplicacion,
conteniendo un 100% de macronu-
trientes para la planta: potasio (K)
y nitrégeno nitrico (N-NO3).

Soltt of ot Genboe Gt

un fertilizante de sulfato potasico
para nutrigaciéon™ de todos los
cultivos, tanto en campo abierto
como protegidos. Haifa SOP™ es
un fertilizante cristalino, de diso-
lucién rapida, altamente soluble y
practicamente libre de cloruro.
Por otro lado, Haifa SOP™
Bio es un fertilizante de sulfato

66

“Haifa SOP™ proporciona una nutricion con
una alta concentracion de nutrientes (azufre
y potasio) y facilmente disponible para las
plantas”

Hails Chrmicadt L1d

Haifa S

Nutrigacion™-

El sistema mas adecuado para nutrir a las plantas

La experiencia y el conocimiento de Haifa en los programas Nutrigacion™
hacen que ofrezcamos a las plantas un suministro éptimo de nutrientes

puros en el area de mayor actividad radicular, obteniendo el maximo
rendimiento para los agricultores y un minimo impacto ambiental.

Econémicamente
rentable

Respetuoso con el
medio ambiente

Nutricién optima
de las plantas

Nutrientes puros
para las plantas

\

Haifa

Pioneering the Future

Ok =101

=]

F Haifa Iberia
Telf: 91 591 2138 | E-mail: Iberia@haifa-group.com

www.haifa-group.com
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Koppert, 50 anos liderando el control biologico
para una agricultura mas sana y sostenible

Para mantener esa posicién, la empresa camina por la senda de la investigacién continua, buscando soluciones locales
adaptadas a las necesidades de cada zona de cultivo

[ JIsabel Fernandez

oppert acaba de cumplir

50 afios y lo ha hecho li-

derando el sector del con-

trol biolégico de plagas,
una posicién que ostenta, nada
mds y nada menos, que desde su
puesta en marcha en 1967. Las
dificultades que entonces encon-
tr6 Jan Koppert para controlar la
arafia roja en su cultivo de pepi-
no, unidas a su alergia, le llevaron
a Suiza, donde contact6 con un
investigador que le hablé del que
seria el primer insecto auxiliar
comercializado por la empresa, el
Phytoseiulus persimilis. Justo ah{
se encuentra el germen de una
compaiifa que, no por internacio-
nal, ha perdido su caracter fami-
liar y, de hecho, en ella trabajan
hoy dia, codo con codo, dos gene-
raciones de Koppert: la segunda,
representada por Henri Oosthoek,
sobrino de Jan Koppert y que jun-
to sus primos Peter y Paul conti-
nué con el suefio familiar, y la
tercera, por Martin Koppert, nieto
del fundador.

Desde la llegada al campo, en
Holanda, de este primer depreda-
dor natural, en Koppert han traba-
jado para “hacer una agricultura
mas sana, segura y productiva”,
tal y como explicé Bram Klapwi-
jk, Product Manager de la empre-
sa, una misién a la que, mas re-
cientemente, la empresa ha
afiadido un nuevo reto: hacer esa
agricultura para obtener “los re-
sultados mads sostenibles”. Esto
les ha llevado a no solo producir y
comercializar insectos auxiliares
y polinizadores, sino también a
adentrarse en la produccién de
soluciones microbiolégicas para
prevenir, ademds, enfermedades
y problemas de suelo. Esta tltima
linea de negocio representa ya en
torno al 30% de la facturacion de
Koppert y, lo que es mas impor-
tante, “crece a un ritmo del 20%
anual”, tal y como afirmé Martin
Koppert, Development Business
Manager de la empresa, quien
afiadi6 que, aun asi, “los insectos
siguen teniendo futuro, ahora al
aire libre”.

Y es que en Koppert no pier-
den de vista que el planeta es solo

Henri Oosthoek, CEO de Koppert, junto a Javier Villegas, delegado de Koppert en Almeria, antes de iniciar la visita a

la sede de la empresa en Rotterdam./I. F. G.

Bram Klapwijk, Product Manager de la empresa,
recordod que, actualmente, trabajan en soluciones
globales para lograr una agricultura mas sostenible.

uno y hay que preservarlo. Para
ello, la investigacion y el desarro-
llo juegan un papel fundamental
y, de hecho, la empresa destina a
este fin en torno al 8% de su fac-
turacion, que solo en 2016 sumé
178 millones de euros. Actual-
mente, Koppert cuenta con 100
personas dedicadas en exclusiva a
la investigacién y el desarrollo de
nuevas soluciones, a las que hay
que afadir otras 400, técnicos
que, a diario, toman el pulso al
campo, a los agricultores de cual-
quier punto del planeta, y trasla-
dan sus inquietudes y necesidades
a ese centenar de ‘cerebros’. “No

A ge—

Para el desarrollo
de esas soluciones
bioldgicas del
futuro y la mejora
de sus sistemas
de aplicacion, en
Koppert trabajan en
colaboracion con
las universidades
mas reputadas del
mundo en el sector
agro

Martin Koppert, perteneciente a la tercera generacion
de la familia Koppert, expuso los proyectos de futuro,
que pasan por la expansion del control bioldgico en
cultivos al aire libre. /1. F. G.

solo es importante sacar nuevos
productos, sino también mejorar
los que ya tenemos”, comentd
Koppert y, en esta linea, se refiri6
a su nuevo sobre Ulti-Mite Swirs-
ki, que cuenta con una nueva for-
mulacién que permite prolongar
en el tiempo la presencia del de-
predador natural en el invernade-
ro.

El futuro

Los cultivos al aire libre abren
todo un mundo de posibilidades
para el control biolégico, ya no
solo desde el punto de vista del
desarrollo de soluciones, sino

también de innovaciones a la
hora de su aplicacion, y justo en
este ultimo aspecto también tra-
bajan desde Koppert. “La utiliza-
cion del big data nos ofrece un
universo de soluciones terrible-
mente amplio”, afirmé Martin
Koppert, ya que, gracias a ello,
pueden extraer un gran volumen
de informacién directamente del
propio cultivo.

Para el desarrollo de esas so-
luciones bioldgicas del futuro y
la mejora de sus sistemas de apli-
cacién, en Koppert trabajan en
colaboracién con las universida-
des més reputadas del mundo en
el sector agro y, ademads, con em-
presas de distintos sectores repar-
tidas por toda la esfera. “Es en
ese compartir donde vamos a cre-
cer”, insisti6 Koppert.

Koppert en el mundo
Koppert tiene presencia en mas
de 120 paises repartidos por todo
el mundo, en 26 de ellos con filia-
les propias. En todos estos luga-
res, sus soluciones se aplican con
éxito, ya que la empresa, sin per-
der de vista su vision global de la
agricultura, adapta cada una de
ellas a las necesidades de cada
pafs en concreto. De ahi que, si
bien concentra la mayor parte de
su produccién en Holanda, “tene-
mos investigaciéon y desarrollo
deslocalizados por todo el mundo
para ofrecer soluciones locales”.

Holanda y Espafia son, ac-
tualmente, los dos grandes mer-
cados de Koppert que, en cual-
quier caso, estd muy presente en
todo el continente americano y,
ahora, comienza a abrirse a Asia.
De este modo, la empresa conti-
nda manteniendo vivo aquel en-
tusiasmo de su fundador, que
comprobd cémo la aplicacion de
aquel primer insecto auxiliar a su
cultivo le ofrecia unos resultados
y unos efectos mas positivos que
los tradicionales tratamientos
quimicos y decidié abrirse al
control biolégico. Medio siglo
después, Koppert sigue haciendo
gala de ese cambio de modelo,
pero adaptindolo a las necesida-
des actuales y, lo que es mas im-
portante, adelantdndose a las fu-
turas.
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El Market Hall de Rotterdam es un claro ejemplo de la apuesta de este pais por el consumo de alimentos de
proximidad. /1. F. G.

Los productos de proximidad,
un valor en alza

A 34 metros de altura, en La kilémetros para llegar del campo tamente en fresco o del que, al
Haya, en Holanda, se producen a la mesa de cualquier consumi- igual que con las hortalizas,
hortalizas. Urban Farmers es el  dor, con su consiguiente huellade abastecen a restaurantes de la
nombre de un proyecto que carbono impresa en la atmdsfera; zona. La combinacion de am-
cuenta con la colaboracién de sin embargo, en su caso, no solo bas producciones les permite,
Koppert y que pretende produ- contribuyen a reducir la contami-  asimismo, ahorrar el 90% del
cir hortalizas lo mas cerca posi- nacién, sino que, ademds, com- agua que, en condiciones nor-
ble de los lugares en los que se  plementan su actividad con la males, destinarian a la piscifac-
Urban Farmers es un proyecto que pretende acercar la produccidn de van a consumir. De media, es- produccion de tilapia, un pescado toria, ya que con ella, una vez
hortalizas a los lugares donde estas se consumen. /1. F. G. tos productos recorren 2.000 que también comercializan direc- filtrada, se riegan los cultivos.

|@OPPERT

BIOLOG|ICAL SYSTEMS

Partners with Nature

KOPPERT BIOLOGICAL SYSTEMS

€/ Coore, 22 Folnd. Ciudad'del. Transports
04795 L3 Mo i

Kappert Biological Systems contribuye a una mejor salud de las personas y del planeta.
En asociacion con la Naturaleza, hacemos una agricultura mas sana, mas segura y productiva.

Proporcionamos un sistema integrado de conocimientos especializadaos y soluciones naturales
seguras, que mejoran la salud de los cultivas, |a resistencia y la praduccion. wivw.koppert.es
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Entrevista a Celeste Savio e Directora general de Politiv Europa SL.

(£ El sector todavia
no conoce todo el
desarrollo de alta
tecnologia que hay
detras del plastico 7’

[ JElena Sanchez

I sector del plastico es muy intenso y
tecnoldgico, ;cémo comenzé su an-
dadura profesional en el mismo?

- Durante varios afos fui cogiendo ex-
periencia al trabajar para empresas internacio-
nales en diferentes paises hasta que regresé a
Espafa de la mano de Politiv, una empresa de
produccion de plastico, con sede en Israel. En-
contré en el plastico un producto significativo a
la hora de invertir el agricultor, y del que no se
conoce todo el desarrollo de alta tecnologia que
hay detras del mismo. Estamos en un mercado
que es, por definicién, muy tecnoldgico e inten-
sivo, como es el sector de los invernaderos, por
lo que el plastico es uno de los insumos que
mas rapido debe evolucionar y adaptarse a
nuevas necesidades, nuevas variedades, etc.

Politiv Europa ya esta implantada en el sector
almeriense, ¢qué productos ofrece y qué
otras zonas de produccién cubren o tienen in-
tencidn de trabajar préximamente?

-Politiv llegé a El Ejido en abril de 2016, como
Politiv Europa, subsidiaria de Politiv Israel. Tene-
mos un almacén en Santa Maria del Aguila, don-
de mantenemos stock de plasticos de cubier-
tas térmicas de tres afos, doble techo de tres
tipos diferentes, mallas anti-insectos, entre
otros, para poder dar servicio inmediato. El afio
que viene vamos a incorporar acolchados muy
innovadores que ya se estan usando en Israel
para mejorar la humedad ambiental, la tempe-
ratura del suelo y otros factores que hacen al
microclima del invernadero. El objetivo a medio
plazo es ampliar nuestra presencia a través de
distribuidores y otro almacén propio para llegar
al resto de Espafa y a Portugal. Mas que distri-
buidores, una red de socios. Ya tenemos en Mo-
trila Dema Costasur que nos representa. El plan
de inversiones de Israel acompafiara todo este
proceso con el objetivo de ser reconocida como
una marca de plasticos de excelente calidad y
precio.

Politiv trabaja con numerosos aditivos que se
le pueden afiadir al plastico para lograr el mas
adecuado segln las necesidades de cada in-
vernadero. ¢ Qué otra linea de innovacién ofre-
ce la empresa y que estén adaptadas a Alme-
ria?

-Ademds de los plasticos de alta transmisién
como novedad, llamados Diamond, hay plasti-

cos anti-insectos o antivirus, que bloquean una
franja de luz en la que los insectos estan mas
activos, por lo que se reduciria la incidencia de
insectos dentro del invernadero y, por consi-
guiente, bajaria la incidencia de enfermedades
dentro del mismo. Esto no implica que no se
deba usar mallas antivirus o la correcta ventila-
cion del invernadero, es un complemento mas.
La otra linea de innovacién es la de un plastico
anti-vaho/antigoteo, con propiedades quimicas
totalmente diferentes que revolucionaria la
produccion de films de este tipo.
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“Para nosotros, el
mayor objetivo es que
el agricultor o instalador
tenga total confianza en
nuestro producto y en
el servicio que somos
capaces de dar”

Ademas de plastico, ¢Politiv trabaja con otros
productos que sean complementos y mejoren
el rendimiento del cultivo?

-Politiv comprd la fabrica de mallas MeteorNets,
que estd en Demona, Israel. Son un comple-
mento al plastico. Las mallas antitrips o anti-
insectos son las que mas se usan en Almeria y
en dos tipos diferentes, la de 40 mesh 1016 o la
de 50 mesh 1020, en blanco y negro. La paten-
te mas interesante e innovadora en este sector
es Bionet, que tiene aditivos que consiguen mo-
dificar la franja de la absorcién de luz UV.

Amodo de conclusion, ;qué aspecto a conse-
guir es el mas importante para Politiv Europa
a corto plazo en el sector agricola almerien-
se?

-Para nosotros, el mayor objetivo es que el agri-
cultor o instalador tenga total confianza en
nuestro producto y en el servicio que somos
capaces de dar. Somos un equipo pequefio,
pero que estamos en contacto directo con el
mercado, por lo que tenemos la capacidad de
ofrecer el plastico de un dia para otro o en el
mismo dia, incluso. Conseguimos tener un ser-
vicio personalizado, mas alla de la calidad que,
de por si, tienen nuestros plasticos. Servicio y
calidad son nuestro valor agregado y a disposi-
cion de nuestros clientes.
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Celeste Savio, directora general de Politiv Europa SL., ingeniera agréno-
ma de la Universidad de Entre Rios, en Argentina, se dedicé a la irrigacion
desde los primeros afos de carrera profesional, con un Master en Ingeni-
eria de Regadios y otro en Direccién de Marketing y Ventas, realizados en
Espana. Trabajé en empresas de Israel, Espaia y otra americana siempre
relacionadas con el sector de la agricultura. Ahora esta dedicada al plasti-
co de alta tecnologia para invernaderos con Politiv Europa SL.
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El uso combinado de bioestimulantes y la
polinizacion natural, alternativa eficaz para

mejorar el cuaje del calabacin

Un ensayo concluye que esta estrategia podria permitir producciones similares a las obtenidas con la aplicacion de

auxinas en cultivos convencionales

[ JIsabel Fernandez

a Estacién Experimental

Cajamar lleva més de diez

afios trabajando en la bus-

queda de alternativas a la
fitohormona como férmula para
el cuaje del calabacin en inverna-
dero. En este sentido, varios de
los estudios realizados demues-
tran que aplicar fitohormonas du-
rante las dos o tres primeras se-
manas en las primeras flores y, a
partir de ahi, trabajar con polini-
zadores naturales y con el apoyo
de bioestimulantes es una alterna-
tiva viable al uso de fitohormo-
nas.

Para llegar a esta conclusion,
en la Estacion se llevd a cabo un
ensayo con el que se pretendia op-
timizar la polinizacién natural del
calabacin en invernadero, una es-
trategia ttil pero que, segln reco-

El ensayo concluyd que la estrategia de polinizacion natural usando plantas polinizadoras y el efecto del bioestimulan-
te Trama y Azahar llega a alcanzar los niveles productivos de las plantas tratadas con auxinas sintéticas. /1. F. G.

ge el citado ensayo, “presenta
como gran inconveniente que las
variedades comerciales solo pro-
ducen flores masculinas -portado-
ras de polen- al principio del de-
sarrollo”; mientras que, ya en
etapas mds tardias, “las plantas
carecen de flores masculinas y po-
len para la polinizacién y el cuaja-
do del fruto, teniendo que recurrir
el agricultor al arranque y tras-
plante escalonado de diferentes
lineas de calabacin para asegurar-
se la presencia continua de flora-
cién masculina”. Con este contex-
to, en la Estacién Experimental se
realizé un ensayo en el que propo-
nian el empleo de plantas polini-
zadoras de calabacin para favore-
cer la produccién de polen durante
todo el ciclo, la aplicacién de bio-
estimualntes para el cuajado de
los frutos y la utilizacién de polo-
nizadores naturales (abejorros).

e
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Los resultados concluyeron
que “las plantas bajo la estrategia
de polinizacién natural usando
plantas polinizadoras y la aplica-
cion del bioestimulante, en con-
creto Trama y Azahar, llegan a
alcanzar los niveles productivos
de las plantas tratadas con auxinas
sintéticas -fitohormonas-”.

Ademas, todos estos estudios
han demostrado que el uso conti-
nuado de fitohormonas provoca
un envejecimiento mds rapido de
la planta, que aunque produce
mas en la fase inicial, acorta el ci-
clo de cultivo; sin embargo, con el
uso de polinizadores mas bioesti-
mulantes, la planta es mas vegeta-
tiva y puede alargarse su ciclo de
modo que, al final, “la produccién
es la misma utilizando fitohormo-
nas que utilizando polinizadores
mas el bioestimulante”. Una bue-
na alternativa para los cultivos
convencionales es lo que en el en-
sayo se denomina ‘“‘estrategia
combinada”, es decir, la aplica-
ciéon de fitohormona solamente
esas dos o tres primeras semanas
de cultivo, y, a partir de ese mo-
mento, el uso de plantas poliniza-
doras y polinizadores naturales
(abejas/abejorros), ademads de la
aplicacion de bioestimulantes
como el de Trama y Azahar.

ﬁ‘ 16 T ESTRATEGIA COMBINADA + PP ——TRAMA ¥ AZAHAR + PP
2 44 | —+ABEJORRO +PP —— AGRITONE + PP
i | = TRAMA Y AZAHAR ——ABEJORRD  COLMENA BLOOQUE
12 7 B
— DE ABEIAS
E { i FERDIDA DE LA
a 10 FLOR
5 i MASCL
g 8 I BLOQUE
E { A
1 TRATAMIENTO :."'_:'_"I"““',.I :.:""‘“'“ py | PesErie (/)
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gias de polinizacion. /FUENTE: Estacion Experimental Cajamar polinizacion ensayadas. /FUENTE: Estacion Experimental Cajamar

www.tramayazahar,com
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Haifa anuncia el lanzamiento de una nueva aplicacion
movil para ayudar a los profesionales de la agricultura
en el calculo de la fertirrigacion proporcional

Multifeed™ App permite la inclusidon de cualquier fertilizante sélido soluble, para satisfacer cualquier proporcidon deseable de elementos
nutricionales por parte de la planta

O fhalmeria

a aplicacion Multifeed

App ayuda a los profesio-

nales de la agricultura a

calcular los pardmetros
necesarios para introducirlos en
las mdaquinas de fertirrigacién y
obtener la solucién nutritiva de-
seada. Esta es otra herramienta
que Haifa pone a disposicién de
todo el mundo para ayudar a los
agricultores a optimizar la nutri-
cion de las plantas.

Haifa Iberia, S.L. (www.hai-
fa-group.com), el proveedor
mundial lider en suministro de
nitrato potdsico, nutrientes espe-
ciales para las plantas y produc-
tos quimicos industriales, ha
anunciado otra mejora de su linea
de productos para la fertirriga-
ciéon con el lanzamiento de la
aplicacion mdvil Multifeed™
App, para calcular los pardmetros
necesarios para introducirlos en
las madquinas de fertirrigacién
(porcentaje de inyeccién y CE) y
obtener la solucidn nutritiva de-
seada.

Multifeed™ App ya estd dis-
ponible para dispositivos méviles
inteligentes que ejecutan los sis-
temas operativos Android y muy
pronto estard disponible para
I10S.

¥

Descargate

Multifeed™ App

y entraras en el sorteo

de S TABLETS

Multifeed™ App

Tu asistente en calculos de Fertirrigacion Proporcional

Multifeed™ App calcula la
concentracion de cada uno de los
nutrientes que se aportan a los
cultivos (mmo/l) con el incre-
mento de conductividad que se
produce, partiendo de datos co-
nocidos como la riqueza del ferti-
lizante, la cantidad de fertilizante
que disolvemos y el porcentaje de
inyeccion.

e

“*Multifeed™ App
facilita la planificacion
de programas de
fertilizacion con un
procedimiento muy
simple”

Multifeed™ App facilita la
planificacién de programas de
fertilizacién, con un procedi-
miento simple que requiere sélo
la inclusi6n de las férmulas de los
fertilizantes que el agricultor esté
utilizando, la cantidad de fertili-
zante que disuelve y el porcentaje
de inyeccion. Los usuarios de la
aplicacién pueden modificar tan-

Quién es Haifa Chemicals

Haifa es una corporacién multinacional Israeli, lider global en suminis-
tro de nitrato potasico, nutrientes especiales para las plantas y produc-
tos quimicos industriales. Reconocida por su espiritu pionero y por sus
soluciones innovadoras, Haifa estd en perfecta sintonia con las tenden-
cias de mercado y las necesidades de sus clientes. Una compaiiia madu-
ra, bien consolidada y con futuro, Haifa ofrece unas prestaciones flexi-
bles e impecables con productos a medida, soluciones y servicios. Su

Pioneering the Future

mision clave consiste en crear soluciones altamente efecti-
vas para el agricultor en todo el mundo, aprovechando su
gran conocimiento sobre las vidas y necesidades del
agricultor. De esta manera, introduce continuamente
soluciones imaginativas para afrontar los crecientes

desafios de un mundo cambiante. http://www.

haifa-group.com

to el porcentaje de inyeccion de
cada solucién madre, como el in-
cremento de la conductividad
para que la solucién nutritiva
aportada se adapte a la etapa de
cada cultivo utilizando los mis-
mas soluciones madre. Multife-
ed™ App permite la inclusién de
cualquier fertilizante sélido solu-
ble, para satisfacer cualquier pro-
porcién deseable de elementos
nutricionales por parte de la plan-
ta.

Con el lanzamiento de la apli-
caciéon mévil Multifeed™ real-
mente Haifa estd permitiendo a
sus usuarios llevar a cabo sus ges-
tiones en cualquier momento y en
cualquier lugar que lo deseen.
Ellos serdn capaces de conocer lo
que tienen que hacer, de la mane-
ra mas rapida y eficiente disponi-
ble hoy en dia en el mercado. Les
ayudard a mantenerse por delante
en el juego, siendo un paso mds
del continuo compromiso de la
empresa para apoyar a los agri-
cultores a mejorar sus practicas y
maximizar el rendimiento y la ca-
lidad de sus cultivos.
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Almeria amplla su presenma en Fruit °*

Attraction y mostrara su liderazgo
hortofruticola en 70 expositores

La Comunidad andaluza acude a esta novena edicion con 198 empresas, de las cuales mas del 42% son de la provincia almeriense

[ ] Almudena Fernandez

a IX edicién de Fruit At-

traction, que se celebra en

Madrid entre el 18 y el 20

de octubre de 2017, llega
para afianzarse en una edicién en
la que estd prevista la participa-
cién de 1.500 empresas de 33 pai-
ses y donde, nuevamente, Almeria
pretende revalidar su cardcter re-
ferente en el sector de frutas y
hortalizas.

De esta forma, la presencia al-
meriense serd abundante, en con-
sonancia con el peso de la provin-
cia en el sector hortofruticola
mundial. En concreto, desde esta
provincia andaluza acudirdn un
total de 70 empresas, lo que se
traduce en un 11% maés en rela-
cion a la anterior feria donde, ade-
mas, ya se produjo un incremento
del 17°5% de expositores alme-
rienses con respecto a 2015.

No en vano, Almeria no quiere
dejar pasar la oportunidad de se-
guir ondeando su bandera de
‘huerta de Europa’, por lo que se
sitda, una vez mds, como la pro-
vincia andaluza con mas empresas
y organizaciones desplazadas has-
ta Madrid para participar en este
importante encuentro del sector.
Asi, la comunidad andaluza acude
a esta convocatoria con un total de
198 empresas y entidades, de las
cuales el 42°2% son de Almeria o
tienen su sede central en esta pro-
vincia.

De la representacién andaluza,
105 entidades estaran en un mis-
mo pabellén, en la denominada
zona de Andalucia (pabellén 9), lo
que permitird una presencia agru-
pada de la oferta y los productos
de una comunidad que gana fuer-
za, edicion tras edicion. Se da la
circunstancia de que, desde el afio
2014 a 2017, practicamente se ha

triplicado la participacién de An-
dalucia en Fruit Attraction.

De esta representacion andalu-
za, un total de 83 empresas parti-
cipan con el apoyo de la Conseje-
ria de Economia y Conocimiento,
a través de Extenda-Agencia An-
daluza de Promocién Exterior. De
éstas, 31 son firmas de la provin-
cia de Almeria. Este es el segundo
afio que Extenda apoya la partici-
pacién de empresas andaluzas en
la Feria Inernacional del Sector de
las Frutas y Hortalizas, con la co-
laboracién de Agricultura, Pesca'y
Desarrollo Rural.

La importancia

de Almeria

La relevancia de Almeria en esta
Feria va en consonancia con las
cifras que refleja su sector agrico-
la asi como sus volimenes de ex-
portacién. Por ello, Almeria quie-
re asi demostrar el potencial de
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sus 30.600 hectdreas invernadas
desde las cuales, en la pasada
campaiia 2016/17, la produccién
comercializada llegé a alcanzar
los 3.150 millones de euros, un
18% mads que en la campafia ante-
rior, seglin las estimaciones que
realiz6 la propia Consejeria de
Agricultura de la Junta de Andalu-
cia en el mes de julio y a la espera

P

La Feria acoge
un 20% mas de
empresas que en
Su edicion anterior y
espera la participacion
de un total de 1.500

de conocer los datos definitivos en
pocas semanas.

No en vano, Almeria ofrece un
ecosistema ideal para el desarro-
llo del negocio agroalimentario
con un potente sector primario y
una industria dindmica que ha sa-
bido adaptarse a las exigencias de
los mercados, a la vez que innovar
de acuerdo a los avances que se
presentan en tecnologia y eficien-
cia.

Las empresas
Una vez mas, Fruit Attraction
contard con la participacién de
las comercializadoras hortofruti-
colas mds conocidas de la pro-
vincia de Almeria como Agroiris,
CASI, Agroejido, Agroponiente,
Vicasol, Ejidomar, Murgiverde o
Alhéndiga La Union, entre otras.

También cabe destacar la pre-
sencia de grandes multinaciona-
les que tienen su sede nacional en
tierras almerienses tales como
Rijk Zwaan o de asociaciones
como APROA, ECOAL Andalu-
cfa y HORTIESPANA, cuya sede
se encuentra en territorio alme-
riense.

En cuanto a la industria auxi-

liar, Almerfa quedarad igualmente

representada por una extensa de-
legacion de empresas tales como
Crisara, Agricola Navarro de
Haro, Hispatec o Koppert Espafia,
entre otras.

De esta forma, la feria aborda
su ediciéon mds completa con la
participacion total de 1.500 em-
presas de toda la cadena de valor
del sector hortofruticola y con
una representacion almeriense,
en particular, y andaluza, en ge-
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neral, que crece afio tras afio. En
total seran 45.000 metros cuadra-
dos netos de exposicién —que su-
pone un crecimiento del 10% en
relacion a 2016- para dar la opor-
tunidad a los 60.000 profesiona-
les de 110 paises que esta previs-
to que acudan a conocer la mayor
diversidad de contenidos, pro-
ductos de vanguardia y sistemas
mads innovadores de la industria
agricola.

fruit attraction

Un evento
internacional clave
para la interaccion

comercial entre
oferta y demanda

Fruit Attraction 2016 cerr6 sus
puertas confirmandose como
uno de los principales eventos
internacionales del sector hor-
tofruticola en un mes clave
para la interaccién comercial
entre oferta y demanda. Con la
participacion de 58.150 profe-
sionales, que supone un creci-
miento del 18% respecto al
afio anterior, y de 1.238 em-
presas, que significa un 20%
mas, la feria cumplié su prin-
cipal objetivo de servir como
plataforma comercial para los
agentes del sector.

Organizada por IFEMA y
FEPEX, la Feria alcanzé en su
edicién pasada la mas comple-
ta de sus ediciones con unas
cifras que espera, al menos
igualar, en la novena edicién
que se celebra en octubre de
este 2017. En relacién a los
participantes internacionales,
destacé el aumento en mas de
un 17%, situdndose en un total
de 10.085 profesionales proce-
dentes de 102 paises. Un afio
mads, los procedentes de Euro-
pa fueron los mds numerosos,
muy especialmente los llega-
dos desde Italia, Francia, Por-
tugal, Reino Unido, Paises Ba-
jos, Alemania, Polonia y
Bélgica, lo que confirma a la
Feria como un evento comer-
cial clave para la produccion,
comercializacién y distribu-

cién europea. En aquella oca-
sion, destacaron igualmente los
profesionales que asistieron
desde Brasil y Marruecos.

Desde Espaiia, las cinco co-
munidades de donde més parti-
cipantes acudieron a Fruit At-
traction fueron Andalucia,
Madrid, Valencia, Murcia y Ca-
talufa, las cuales representaron
el 40% de los visitantes. Al
igual que se espera en esta no-
vena edicion.

En cuanto a los expositores,
la participacion internacional
en 2016 supuso el 31% del to-
tal, con 383 empresas extranje-
ras de 25 paises, destacando las
procedentes de Italia, Francia,
Portugal, Paises Bajos, Bélgica,
Reino Unido y Turquia, refle-
jando la fortaleza de la oferta
europea junto a la espaiiola.
Asimismo, la octava edicién
cont6 con la incorporacién de
nuevos paises como Costa Rica,
Dinamarca, Reptblica Domini-
cana, Ecuador, Egipto, Litua-
nia, Suiza, Tailandia, Ttnez y
Vietnam.

En el ambito nacional, Fruit
Attraction 2016 cont6 con la
presencia de todas las comuni-
dades auténomas, excepto Ba-
leares. Un total de 855 empre-
sas, el 69% del total,
participaron en la Feria en una
superficie cercana a los 32.000
metros cuadrados.

Ctra. Berja, km, 1 y Paraje Cuatre Vientos, 289 - Tifs.: 950 486 611 - 06 984 608 « £ Ejido (Almeria)
Autovia del Mediterraneo, Salida 471 (Cruce Barranquete con San lsidro) = Tel.: 350 384 641 - Nifar (Almetria)
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PLANTAS ECOLOGICAS -
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LAIMUND, s.I.
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Syngenta presenta Voliam Targo,
su nueva solucion multiplaga para
cultivos horticolas de invernadero

Se trata de un insecticida especialmente indicado para orugas y acaros que destaca
por su eficacia, persistencia y su corto plazo de seguridad

fhalmeria ¢ Octubre 2017
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Costa de Granada y Mur-
cia, su nuevo insecticida: Voliam
Targo. Esta nueva solucién para el

control de miiltiples plagas en cul-
tivos horticolas se dio a conocer
en el hotel Almerimar Golf, de El
Ejido (Almeria) de la mano de
Agustin Gémez, jefe de productos
e insecticidas, quien se mostrd
convencido de que “se trata de un
producto técnico que a buen segu-
ro va a traer buenos resultados en
campo’.

En la presentacion se puso de
manifiesto el largo camino de in-
vestigacion y desarrollo a cargo
de Syngenta para poner en el
mercado este nuevo producto que
ha sido definitivamente aprobado
este septiembre, pese a que los
primeros pasos para su consecu-
cion se iniciaron ya en el afio
2009.

Voliam Targo es una combi-
nacién unica de dos sustancias
activas: abamectina y clorantra-
niliprol. De esta forma, junto con
las ventajas de una nueva formu-
lacién de abamectina, se ha for-
mulado un producto que incluye
uno de los més potentes lepidop-
tericidas del mercado. La solu-
cion de Voliam Targo estd indica-
da para los cultivos de tomate,
pimiento, berenjena, meldn, san-
dia, pepino y calabacin en inver-
nadero.

En estos cultivos, Syngenta re-
comienda diferentes programas
de tratamiento que incorporan
productos como Voliam Targo,
Costar y Affirm, junto con suelta
de fauna auxiliar, asegurando la
sanidad de los cultivos horticolas
y la seguridad total de una pro-
duccidn libre de residuos para dis-
tribuidores y consumidores.

Potente, preciso

y conveniente

Las plagas para las que Voliam
Targo es efectivo son la tuta abso-

Presentacion de Voliam Targo en
el hotel Golf Almerimar, el pasado
mes de septiembre. / RAFA VILLEGAS

luta, heliotis, spodoptera, plusia,
ostrinia, liriomiza, arafia o vasa-
tes. En este sentido, Agustin G6-
mez definié Voliam Targo como
“potente, preciso y conveniente”.
Igualmente, durante la presenta-
cion detallé el modo de accién y
empleo del nuevo insecticida,
que sale al mercado en envases
de 1 y 5 litros y suspensién con-
centrada.

Voliam Targo combina un
modo de accidn sistémico y otro
translaminar. En el primer caso,
la solucion tiene un efecto ovici-
da, ovo-larvicida y larvicida, ac-
tuando con efecto inmediato so-
bre las orugas, que dejan de

alimentarse a las pocas horas de
haber sido ingerido. Ademads, su
persistencia durante el ciclo de
desarrollo de la plaga, permite el
control de las larvas que eclosio-
na los dias posteriores a su apli-
cacion.

En segunda instancia, Voliam
Targo en un modo de accién
translaminar, de sistemia locali-
zada, contra los acaros, minado-
res y tuta. De esta forma, tras la

(9 gu—

“La solucion de
Voliam Targo esta
indicada para los

cultivos de tomate,
pimiento, berenjena,
melon, sandia,
pepino y calabacin en
invernadero”

absorcidn, se distribuye gradual-
mente en el interior de la hoja y
actda por ingestion.

Modo de empleo

El tratamiento con Voliam Targo
debe iniciarse al comienzo de las
primeras infestaciones o presencia
de larvas. En la presentacion de
este producto de Syngenta, se inci-
di6 en que no deben efectuarse
mas de dos tratamientos por perio-
do vegetativo, guardando un inter-
valo entre aplicaciones de 7 a 10
dias. En cuanto a otros tiempos a
tener en cuenta, Gémez afirmé que
el plazo de seguridad es de tres
dias y que el insecticida debe apli-
carse entre tres y siete dias antes de
la suelta de beneficiosos.
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GLOBALG.A.P. presenta el nuevo Add-On
Bioseguridad R4T para bananas

Una herramienta para la evaluacion de riesgos dirigida a productores de banana con Certificacion GLOBALG.A.P.

O fhalmeria

4T es una enfermedad

que ataca las raices de las

plantas bananeras. Es un

hongo que no puede con-
trolarse con fungicidas o produc-
tos quimicos. Por lo tanto, es una
amenaza muy seria para la pro-
duccién mundial de banana. La
mejor manera de combatir esta
enfermedad es evitar su propaga-
cion.

Las partes interesadas de
FAO y GLOBALG.A.P. urgen a
que se aumenten las medidas
contra esta enfermedad destructi-
va que afecta a las plantas bana-
neras, por loque GLOBALG.A.P.
ha desarrollado una herramienta
mediante la cual los productores
pueden combatir la propagacién
de esta enfermedad y, al mismo

tiempo, mostrar evidencia de
esto. Recientemente,
GLOBALG.A.P. ha presentado el
nuevo médulo Add-On Biosegu-
ridad R4T para Bananas. Dicho
moédulo es una innovacién para
GLOBALG.A.P. y su conjunto de
normas, ya que es el primer Add-
On especifico a un producto que
se enfoca en un patégeno impor-
tante. Aborda las medidas de bio-
seguridad para prevenir la intro-
duccién y la propagacién del
Fusarium oxysporum f. sp. cu-
bense — raza 4 tropical (R4T),
también conocido como el «Foc
4» o la «Enfermedad de Pana-
mé».

El desarrollo de este Add-On
se realiz6 con la extensa colabo-
racion de organizaciones produc-
toras de varios paises, institucio-
nes cientificas lider, agencias

fitosanitarias y otras partes intere-
sadas tales como organismos de
certificacion (OC).

El Add-On Bioseguridad R4T
ofrece a los productores (de ba-
nana Unicamente) que cuentan

con certificacion bajo la Norma
de Aseguramiento Integrado de
Fincas (IFA) una herramienta con
la cual pueden realizar una eva-
luacién de riesgos detallada de
sus plantaciones de banana y

proporciona informacién basica
para la preparacién de un plan de
mitigacién. Los requisitos toman
como punto de partida las Buenas
Practicas Agricolas establecidas
en la Norma IFA, por lo tanto el
moédulo Add-On  solamente se
aplica a aquellos productores que
cuentan con certificacion IFA
para su produccion bananera.

Al mismo tiempo, los OC que
evalian este Add-On han de ha-
cer previsiones para asegurar que
los auditores tomen medidas ade-
cuadas de desinfeccién antes y
después de visitar una plantacién
bananera.

El médulo Add-on Bioseguri-
dad R4T es una evaluacién vo-
luntaria (no un certificado) que
tiene visibilidad en la Base de
Datos de GLOBALG.A.P.
www.globalgap.org

GLOBALG A P
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Entrevista a Antonio J. Lopez Ruiz
e Gerente de Import Export Fruva

O fhalmeria

ruva particip6, por primera vez, en la

feria de Fruit Attraction 2016. ¢Qué

tal fue la experiencia?

Asi es. El afio pasado tuvimos la opor-
tunidad de participar en Fruit Attraction por
primera vez. En realidad tuvimos muy buenas
sensaciones, ya que es un evento donde aten-
dimos y compartimos momentos con clientes
y amigos intercambiando opiniones e ideas.
Sin duda es una buena manera de mejorar el
trabajo que ya hacemos con todos ellos, pues-
to que se trata de un sitio donde todos esta-
mos un poco mas relajados que de costumbre.

A raiz de su presencia en Madrid, shan am-
pliado su cartera de clientes?

Con los nuevos contactos que hicimos, por su-
puesto, no todos han evolucionado. Pero hay
un porcentaje de ellos con los que seguimos
trabajando y que parece que va bien. En defini-
tiva, me parece interesante el simple hecho de
ver en tres dias a clientes y amigos sin salir de
la feria y compartir con ellos las impresiones
que tenemos de todo un afio de trabajo.

Contar con nuevos contactos, sha supuesto
cambios este afio en la actividad de la em-
presa?

En el ejercicio 2015-2016, la empresa crecié
un 22 por ciento en volumen, lo cual me pare-
cia excesivo. Aun asi, la meta que nos marca-

mos para la campafa 2016-2017 fue mante-
ner ese crecimiento sobre el 12 por ciento,
algo que también ha sido posible gracias a que
cada vez contamos con mas agricultores y
produccidn propia.

Con respecto al trabajo interno de Fruva,
¢étienen algunas novedades en cuando a la
forma de producir y manipular el producto?
En estos momentos estamos desarrollando el
proyecto, ya avanzado, de mejora de nuestras
instalaciones, ya que con el crecimiento que
estamos teniendo, las actuales se nos estan
quedando pequefas. Este proyecto, entre
otras cosas, cuenta con la ampliacién de re-
cepcién del producto con temperatura y hu-
medad controlada. Este aspecto nos parece
importante, ya que trabajando doce meses al
aho en la produccién estival, tenemos que
controlar dichos parametros nada mas recep-
cionado el producto en nuestras instalaciones,
con el fin de llegar a destino en buenas condi-
ciones.

Llega una nueva edicién de Fruit Attraction
en la que se espera la participacién de mas
de 1.500 empresas entre las que estara Fru-
va. ¢Qué esperan del evento este aio?

Como la experiencia del afio pasado fue bas-
tante positiva, nosotros vamos a conforma-
mos con que tengamos las mismas sensacio-
nes y estar a gusto con nuestros clientes,
amigos y compaferos del sector.

““La experiencia del afio
pasado fue tan positiva
que este ano regresamos
a la feria con muy buenas
sensaciones y ganas de
compartir el evento con
clientes y amigos 5’

CONOCE MAS SOBRE FRUVA

Import Export Fruva S.L. es una em-
presa ubicada en Dalias que, gracias a su
dilatada experiencia en el sector, le per-
mite ofrecer el mejor servicio tanto al
mercado como al consumidor durante los
365 dias del afo, satisfaciendo, asi, la de-
manda con productos excelentes y de ca-
lidad. Fruva opera tanto en el mercado
nacional como internacional comerciali-
zando hortalizas como pimiento, beren-

jena, calabacin y tomate, ademads de fru-
tas como melon y sandia en la época de
primavera-verano.

Import Export
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A LA VANGUARDIA DE LA INVESTIGACION

Idai Nature presenta su nueva linea de productos
MicroNat formulados a base de microorganismos

O fhalmeria

dai Nature investiga y desa-

rrolla soluciones naturales a

base de mezclas de extractos

botdnicos y minerales que
permiten a los agricultores produ-
cir alimentos exentos de residuos
quimicos y acceder a los merca-
dos mas exigentes.

Durante los dltimos afios, Idai
Nature no cesa en su empefio de
seguir a la vanguardia de la inves-
tigacion, la innovacién y el desa-
rrollo de nuevos insumos para la
agricultura. Fruto de este trabajo,
en la préxima edicién de Fruit At-
traction, se presentard su nueva
linea de productos MicroNat, que
incluye tanto productos formula-
dos a base de microorganismos
como mezclas de metabolitos de-
rivados de la fermentacién micro-
biana. Los productos formulados
con mezclas de bacterias del tipo
PGPR y hongos de micorrizas tie-

nen como objetivo mejorar la cali-
dad de la rizosfera y el desarrollo
de las propias raices.

Estos organismos son cono-
cidos como biofertilizantes y se-
cretan metabolitos que modifican
la arquitectura radicular de las
plantas optimizando su nutricion,
ademds de reducir los efectos ne-
gativos del estrés hidrico.

Otros referentes de la linea
MicroNat son los conocidos bio-
pesticidas, que estdn enfocados a
la proteccidn de los cultivos agri-
colas de forma ecoldgica. Este
grupo incluye productos a base de
virus entomopatégenos y cepas
de hongos de Trichoderma spp.,
entre otros.

Todo este trabajo ha situado
a Idai Nature a la vanguardia en
cuanto a innovacién en el merca-
do y la ha convertido en un refe-
rente en consultoria de agricultura
ecoldgica y residuo cero a nivel
internacional.
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, el sello de calidad
U | q que potencia las ventas

on muchos los factores

que el agricultor debe so-

pesar a la hora de hacer

llegar sus frutas y hortali-
zas al consumidor en perfecto es-
tado. Confiar en un embalaje
como el cartén ondulado, que,
ademds, esté avalado por un sello
de calidad como es el caso de
UNIQ, supone garantizar su
transporte.

Pero si ademds se habla del
papel que juegan los envases a la
hora de crear secciones atractivas
en los puntos de venta, elegir
UNIQ supone optar por el sopor-
te perfecto para trasladar infor-
macién del producto, facilitar su
trazabilidad y promocionar su
origen y marca, lo que, a la larga,
significa potenciar las ventas.

El envase agricola de carton
ondulado UNIQ supone una pie-
za estratégica en el didlogo con el
consumidor para hacer marca pa-
sando de ser un mero elemento
de transporte a convertirse en una
eficaz herramienta de ventas para
el distribuidor de frutas y hortali-
zas. Ademds de ser sostenible y
reducir el desperdicio alimenti-
cio, es un envase higiénico, pues
es de un solo uso.

Grandes ventajas

Los envases de cartén ondulado
UNIQ responden a las necesida-
des del conjunto de la cadena de
suministro. A sus ventajas técni-
cas y logisticas, se suma su po-
tencial en marketing, que redun-
da en mayor beneficio para todos
los actores que utilicen las cajas
UNIQ. Garantia de éxito en la
cadena de distribucién y en la lle-
gada al consumidor.

La caja agricola de cartén on-
dulado UNIQ se ha convertido en
un referente para el mercado hor-
ticola. Es importante destacar
que la creacién de este producto
disefiado especificamente para el
sector hortofruticola viene de la
mano de AFCO (Asociacion Es-
pafiola de Fabricantes de Envases
y Embalajes de cartén ondulado)
y, actualmente, la mayoria de las
plantas espafiolas fabricantes de
embalajes de cartén ondulado
conffan ya en UNIQ para ofrecer
a sus clientes la solucién 6ptima
para el transporte de sus cosechas
con valor afadido.




Octubre 2017 * fhaimeria

41

fruit attraction

El bioestimulante AgriAlgae® de AlgaEnergy recibe
el Premio Biotecnologia 1+D+i en Expoquimia 2017

O fhalmeria

lgaEnergy ha sido pre-

miada en la categoria de

Biotecnologia por su bio-

estimulante agricola a
base de microalgas AgriAlgae®.
El jurado, que ha destacado la alta
calidad de los proyectos presenta-
dos a esta quinta edicién de los
galardones, ha querido premiar un
producto innovador y que estd co-
sechando muy buenos resultados,
mejorando considerablemente la
produccidn agricola y la rentabili-
dad de los agricultores que lo uti-
lizan. AgriAlgae® es una buena
muestra de la valorizacion de las
microalgas para consolidar un in-
tenso conocimiento fruto de mas
de cuatro décadas de investiga-
cién en esta materia.

El objetivo de estos galardo-
nes es premiar proyectos con un
marcado espiritu innovador y pro-
mover la aplicacién industrial de
investigaciones y conocimientos
que contribuyen a mejorar la cali-
dad de vida de nuestra sociedad.

Carmela Pérez Calleja y José
Marifa de Gregorio, responsables
de Desarrollo de Negocio y de
Proyectos de Desarrollo de Al-
gaEnergy, respectivamente, fue-
ron los encargados de recoger el
premio de manos de Carmen Vela,
secretaria de Estado de Investiga-
cion, Desarrollo e Innovacion. Pé-
rez Calleja agradeci6 a la organi-
zacion la concesion del premio y
sefalé que “este galardén es un
reconocimiento mds al esfuerzo
de todo un equipo humano y a la
decidida apuesta de AlgaEnergy
por la I+D+i, que va en nuestro
ADN”.

Durante la entrega del mismo,
que tuvo lugar el pasado 2 de oc-
tubre, Pérez Calleja hizo un breve
repaso a la trayectoria de AlgaE-
nergy y afirmé que “este premio
nos hace especial ilusién porque
ademds este afo es nuestro 10°
aniversario, una trayectoria dedi-
cada a la investigacion y que ha
culminado con la obtencién de un
producto innovador”. “Estos reco-
nocimientos son una motivacion
extra para seguir trabajando en el
desarrollo de productos a base de
microalgas que, como AgriAl-

iy,

L |
3

gae®, mejoren la vida de las per-
sonas y contribuyan a un mundo
maés sostenible”, afiadio.

La citada distincion se suma a
la larga lista de premios recibidos
por AlgaEnergy en sus primeros
diez afos de vida, que reconocen
su apuesta por la I+D y un com-

promiso con una agricultura mas
natural y eficiente. Este mismo
afio, AlgaEnergy fue también ga-
lardonada con el Premio a la Sos-
tenibilidad y Produccién Ecolégi-
ca otorgado por la organizacién
de la Feria Infoagro Exhibition
2017.

Descubre mas en Fruit Atracttion 2017
Pabellén 7 stand 7010 en el recinto ferial IFEMA Madrid.
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IS1 62133 F1

)
el tomate de sahor
en ramo de ISI Sementi
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Los frutos son de color rojo intenso brillante, sin problemas de manchado por
humedad y de rajado en el engorde y con muy buena tolerancia al Blotchy.

O fhalmeria

SI Sementi, en su proyecto

Genesis 1.0 de generar to-

mates de sabor y color, ha

lanzado al mercado la nueva
variedad ISI 62133 F1, tomate de
unas cualidades organolépticas
extraordinarias, en el cual se han
sabido combinar el azicar y la
acidez, que le estdn dando un sa-
bor dulce, pero, a la vez, con un
toque salado, haciéndolo ideal
para su consumo para distintos
tipos de ensalada, de tomate, ca-
prese, etc. Asimismo, también ha
sido muy apreciado por los con-
sumidores para hacer salsas de
tomate, ya que les da un exce-
lente sabor.

ISI 62133 F1 es una varie-
dad de recoleccién en rama o
suelto, con planta fuerte, buen
vigor y muy bien regulada, de
ciclo precoz, con buena cober-
tura foliar, entrenudos cortos,

con excelente cuaje y ramos en
forma de ‘espina de pescado’
durante todo el ciclo de cultivo.

Los frutos son de color rojo
intenso brillante, sin problemas
de manchado por humedad y de
rajado en el engorde y con muy
buena tolerancia al Blotchy. De
calibre M-G, con gran firmeza y
conservacion.

Desde ISI Sementi explican
que se trata de una variedad que
estd adaptada a plantaciones de
otoflo, para ciclo corto o largo y
de primavera, en trasplantes de
diciembre—enero, y, también,
en trasplantes de abril a junio
para plantaciones en la sierra.
Debido a su buena cobertura fo-
liar y fortaleza de la planta tam-
bién estd bien adaptada para
cultivos al aire libre en verano.

Con su alto nivel de resis-
tencias es una variedad muy
adecuada para cultivos ecologi-
cos.

ISI 62133 F1 es una variedad de recoleccion en rama o suelto, con planta fuerte, buen vigor y muy bien regulada.

‘ ‘ ISI 62133 F1 cuenta con resistencias alta a ToMV/
Va/Vd/ Fol 0-2/For/Pf (Ff A-E) y resistencia media a
“Con esta variedad de tomate se TYCLV, Ma Mi M;j.

ha sabido combinar el azucary la IST Sementi, en su gran proyecto Genesis 1.0, esta
generando una serie de variedades en las que priman el

- acidez, lo que le da un sabor dulce, sabor y el color para que el consumidor pueda disfrutar
.v pero, a la vez, con un toque salado, de frutos de alta calidad gustativa y con excelente color
haciéndolo ideal para su consumo en  tanto en rojo, rosa y, ahora, con una serie de nuevas

Con su alto nivel de resistencias es una variedad muy adecuada para culti- distintos f/,OOS de ensalada” Var%edades en Cherry y cocktail en f:olores 'amarlllo, na-
vos ecoldgicos. ranja, chocolate y tigrado. www.isisementi.com
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DURANTE ANDALUCIA SABOR

Profesionales y distribuidoras de
Asia, Europa y Oriente Medio se
interesan por ‘Sabores Almeria’

Balance positivo de la participaciéon de 20 empresarios en la feria sevillana

[Elena Sanchez  de Almeria, Javier A. Garcia, también lo ha hecho entre los

‘Sabores Almeria, se suma a la blogueros y periodistas espe-

os empresarios de ‘Sabo-  apuesta decidida que ha hecho cializados en gastronomia. Y

res Almeria’ han partici- la Diputacidn por asociar gas- es que, desde que la marca se

pado en la dltima edicién  tronomia y turismo. “Hemos presentara, el pasado mes de

de Andalucia Sabor bajo  consolidado la marca ‘Costa de noviembre, en Madrid, y con

el paraguas de la Diputacién de  Almeria’, que es nuestro sello la presencia del conocido chef

Almeria y con un balance final en el pilar econémico del tu- Paco Roncero, han sido mu-

“mads que positivo”, seglin ase- rismo y el de ‘Sabores Alme- chos los chefs que han incor-

gurd la diputada de Agricultu- ria’ viene a complementar una porado a sus cartas referencias

ra, Maria Lopez. Y es que han  de las principales actividades de la marca provincial.

sido numerosos los contactos econdmicas de la provincia: la
comerciales que se han estable-  agricultura. En nuestro distin-
cido en el marco de la feria y  tivo arropamos productos arte-

miles de visitantes los que se  sanos y gourmet que elaboran Ibl IS’ SEMENTI

han interesado por los produc-  empresas familiares”. s.p.a.
tos gourmet de la provincia de
Almeria. En toda Espana

Asimismo, cabe destacar el  El vicepresidente de la Diputa-
especial interés que mostraron  cién almeriense asegurd, ade-

o e S SlnSem,
profesionales y cadenas de dis- mds, que “estamos llegando a ;ELK;J_?T [ jf'f. ..
tribucién de paises terceros de  cualquier rincén de Espafia y J R - Il
Asia, Europa y Oriente Medio.  nuestros productos se codean
“Estos encuentros han permiti- con los mejores chefs y con las
do iniciar la internacionaliza- marcas de todo el pais: Rioja,

cion de algunas empresas fami-  Navarra, Galicia o Asturias, E! tﬁ ma te d @ Sa b G r’ En ra Hﬂ 0

liares que conforman ‘Sabores entre otros. ‘Sabores Almeria’

Almeria’ y en otros casos con-  estd consolidada a nivel na-
solidar sus relaciones comer- cional y no vamos a parar de
ciales”, asegurdé Lopez. trabajar para que las empresas

Sin duda, la participacion  puedan seguir creciendo en
en Andalucia Sabor ha sido  ventas y, por tanto, generando
exitosa, ya que “los empresa- empleo y riqueza en la provin-
rios nos han comunicado su sa-  cia”.
tisfaccién por los acuerdos que

han alcanzado, asi como por las  Prensa especializada

Planta fuerte con

Excelente sabor y color

tomas de contacto y por las vi- La marca gourmet almeriense
sitas”. no solamente ha dejado huella
Por otro lado, para el vi- entre los profesionales y dis-

cepresidente de la Diputacién  tribuidores del sector, sino que R‘ES HStEﬂflaS:
D T T Sy e _L

fruit
o Ctfraction
1820 7

Hall & - Stand 6EQG6A

&
I I ISI SEMENTI Research & ltalian Passion

s.p.a.

=TS

Frazione Ponte Ghiara 8/A, tef +3% 0529 578439 E info@isisementi.com SRS www.sisementicom
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El espacio de ‘Sabores Almeria’ estuvo muy concurrido los dias de feria.
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Fertinagro Biotech muestra la diferencia de rentabilidad
alcanzada con sus Programas de Fertilizacion Integral
Vs Programas de Fertilizacion Convencional

O fhaimeria

ampafia tras campafa, se

observa cémo la mejora

en los ingresos del agri-

cultor almeriense viene al
aumentar la productividad, ya
que los precios de venta estan so-
metidos a una gran volatilidad y
es algo que el productor no puede
controlar, por lo que la forma de
mantener la competitividad es in-
crementar los rendimientos (Kg/
ha) y ademads, haciéndolo de for-
ma sostenible, que es lo que de-
manda el consumidor.

Fertinagro Biotech estd con-
tribuyendo en el campo almerien-
se a mejorar esta rentabilidad y
sostenibilidad con la puesta en
marcha de sus Planes de Fertili-
zacion Integral (PFIs), una poten-
te herramienta puesta a disposi-
cion del sector hortofruticola
almeriense.

Almeria, primera provincia
espafiola exportadora de frutas y
hortalizas, tiene una importante
presencia en Fruit Attraction
2017, una nueva edicién a la que
asisten las principales cooperati-
vas, alhdndigas y grupos exporta-
dores, lideres nacionales en la
comercializaciéon de hortalizas
para consumo en fresco, que
aprovechan el certamen para pro-
mocionar la calidad de los distin-
tos productos y los sistemas de
produccién que se llevan a cabo
totalmente respetuosos con el
medioambiente.

A lo largo de su historia todas
estas empresas han tenido que ir
adaptandose a las nuevas circuns-
tancias desarrollando un modelo
de produccion y comercializacion
que, a dia de hoy, se basa, por un
lado, en el empleo de esmeradas
practicas agricolas que potencian
de forma simultanea la producti-
vidad y la gestion medioambien-
tal en los terrenos agricolas de los
socios, es decir, la eficiencia en el
uso de los recursos agricolas, Yy,
por otro lado, atienden las exi-
gencias del mercado con un con-
sumidor cada dia mas preocupa-
do y sensibilizado por el respeto
al medioambiente (sostenibili-
dad) y por la calidad y seguridad
alimentaria de los productos que
adquiere.

Fertinagro Biotech, a través
de su departamento de I+D, ha

< EEl ﬁNAé}Ro
*' IDTECHQ'

desarrollado nuevos sistemas de
cultivo basados en planes de ferti-
lizacién integrales. Estos suponen
una potente herramienta de renta-
bilidad y sostenibilidad para los
agricultores de las comercializa-
doras almerienses, ya que con
ellos se mejora la productividad,
pero de forma sostenible, incre-
mentdndose, asi, los ingresos del
agricultor conforme a las exigen-
cias del nuevo consumidor en lo
que al respeto al medioambiente
se refiere. El seguimiento de estos
programas por parte del agricul-
tor contribuye a evitar la contami-
nacién de aguas y del suelo, asi
como la salinizacién de suelos y
la destruccién de vida microbia-
na.

Para asesorar sobre el manejo
de estos Programas de Fertiliza-
cién Integral, la compafiia turo-
lense cuenta ya en Almeria con
un equipo de doce ingenieros
técnicos agricolas a disposicién

P
&,

del agricultor, ayudandoles, jun-
to con los equipos técnicos de las
distintas cooperativas, a conse-
guir mejoras de rentabilidad y
sostenibilidad respecto a los pro-
gramas convencionales, como
las conseguidas en los diferentes
ensayos demostrativos realiza-
dos en las diferentes zonas de
cultivo de la provincia de Alme-
ria y que se detallan en la si-
guiente tabla:

Con estos planes se consigue una
mayor eficiencia en la fertiliza-
cién, empleando menos unidades
fertilizantes, incrementando los
rendimientos agronémicos y la
biofortificacién de los cultivos

66

frente a adversidades ambientales
o fitopatolégicas derivando en
una mayor rentabilidad econémi-
ca para el agricultor y una garan-
tia de sostenibilidad para los sue-
los de cultivo y el medio ambiente.

Fertinagro Biotech, a través de su departamento
de I+D, ha desarrollado nuevos sistemas de cultivo
basados en planes de fertilizacion integrales

UF/ha convencional Diferencia de
rentabilidad frente
N P20s K20 N P20s (G 2 un programa
convencional (€/ha)
Pimiento 144 75 181 250 135 410 + 11.917
Berenjena 135 96 209 214 220 315 + 2.803
Tomate cherry 317 179 542 668 391 879 + 4.181
Pepino corto 130 225 175 367 240 422 + 5.093
Calabacin 95 76 163 307 132 478 + 7.405
Melon 167 127 294 206 89 453 + 2.203
Sandia 114 111 180 255 210 326 + 7.152
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Sipcam lberia incorpora Zenith
V Relevant a su gama de productos bajo

el concepto ‘Cultivo Zero’

El primero es una evolucién de su insecticida natural Align, mientras que el segundo es otro insecticida natural que
destaca por su novedoso modo de accion, que impide el desarrollo de resistencias por parte de las plagas

[ JIsabel Fernandez

ipcam Iberia reunio6 el pa-

sado 20 de septiembre a

mds de un centenar de

profesionales de la agri-
cultura en una jornada titulada
‘Novedades Sipcam Iberia en nu-
tricién y proteccion para cultivos
de invernadero’, en la que la em-
presa presentd sus nuevos insecti-
cidas naturales Zenith y Relevant,
ambos incluidos en la gama de
productos bajo su concepto ‘Cul-
tivo Zero’.

En el caso de Zenith, Eduardo
Molero, especialista de Cultivos
Horticolas de Sipcam Iberia, afir-
mé que, tal y como dice su eslo-
gan, se trata de “la evolucién de
un cldsico”, en este caso de su in-
secticida natural Align. Zenith es,
de hecho, 1a nueva formulacion de
azadiractin 3,2% de Sipcam Ibe-
ria, a la que la firma ha afiadido
una serie de “aditivos” que le con-
fieren un “perfil mas bajo de de-
gradacion que Align” y, ademas,
le otorgan una “mayor eficacia”
en el control de plagas como la
Tuta absoluta, la mosca blanca, e
incluso, el trips.

En este sentido, los ensayos de
formulacién  realizados  por
Sipcam Iberia ponen de manifies-
to que, transcurridas dos horas
desde la preparacion del ‘caldo de
tratamiento’ a temperatura am-
biente tanto de Align como de Ze-
nith, en ambos casos, la emulsion
es completa. Sin embargo, tras 14
dias en la estufa a una temperatu-
ra de 54°C, la degradacién de la
molécula de azadiractin es un
14% inferior para la formulacién
de Zenith, de modo que esta nue-
va formulacién aumenta la estabi-
lidad de la emulsién y la conser-
vacion del azadiractin y, con ello,
su eficacia.

Zenith es un producto compa-
tible, ademads, con la fauna auxi-
liar y con los polinizadores y, de
hecho, cuenta con un nivel 1 de
mortandad (menos del 25%) para
muchos de los depredadores natu-

Zenith es la nueva formulacion de azadiractin 3,2% de Sipcam Iberia, que cuenta con un perfil mas bajo de degrada-

cion que Align. /Andreia Salvatierra

\

Celestino Gil es el jefe de Cultivos Horticolas a nivel nacional de Sipcam

Iberia. /A. S. S.

rales mas utilizados en los culti-
vos de la provincia, como son el
Amblyseius swirskii, el Ambly-
seius cucumeris o el Phytoseiulus
persimilis, entre otros. Zenith es,
ademads, un producto certificado
para su uso en agricultura ecologi-
ca.

Relevant

Relevant es la segunda incorpora-
cién de Sipcam Iberia a su gama
de productos bajo el concepto
‘Cultivo Zero’. En este caso, se

trata de un insecticida natural que
destaca por su “modo de accién
multisitio”, tal y como explicé
Celestino Gil, jefe de Cultivos
Horticolas a nivel nacional de
Sipcam Iberia. Asi, “cuando se
pulveriza el activo, en contacto
con el insecto, se adhiere, degrada
su cuticula, este se deshidrata, pe-
netra en sus células y, finalmente,
se ve afectado su sistema enzima-
tico”; esto dltimo hace que, segin
comentd Gil, “el insecto no se
pueda desintoxicar de la materia

La jornada contd con la presencia
de mads de un centenar de profe-
sionales del sector agricola de la
provincia. /l. F. G.

activa” y, por tanto, “impide que
este pueda desarrollar la resisten-
cia”.

Relevant es un formulado a
base de carboxilatos naturales de
acidos oleicos (el 88% de ellos
oleicos y linoleicos) para el con-
trol de hemipteros, tetraniquidos y
trips en cultivos horticolas que ac-
tia sobre todos los estadios de de-
sarrollo de los insectos plaga
(huevos, inmaduros y adultos) vy,
en todos ellos, ha demostrado una
alta eficacia, superior, incluso, al
95% en algunos casos.

Relevant es un insecticida na-
tural compatible con la fauna au-
xiliar y con los polinizadores que
no tiene, ademds, plazo de seguri-
dad y cuenta con una elevada
compatibilidad fisica en mezclas.

Desde Sipcam Iberia recomien-
dan su aplicacién al detectar las
primeras colonias del insecto pla-
ga, tanto solo como en mezcla o
alternandolo con otros productos.

De momento, estd en fase de
registro, si bien, segtin Gil, “espe-
ramos contar con €l en las proxi-
mas semanas”. Su primera etique-
ta incluye la autorizacién para su
uso para el control de mosca blan-
ca, acaros y pulgones en cultivos
de tomate y berenjena tanto al aire
libre como en invernadero, ade-
mas de pepino, calabacin y fresa
bajo abrigo. Esta certificado para
agricultura ecoldgica.

Otros productos

Sipcam Iberia aproveché la jorna-
da celebrada en La Envia para re-
cordar que, desde hace un afio,
Elio, su antioidio, cuenta con la
autorizacion para su aplicacién en
cultivos de berenjena. Elio es un
fungicida a base de ciflufenamida
que permite alargar las cadencias
de aplicacion y, de este modo, ha-
cer menos tratamientos para con-
seguir un control eficaz del oidio.
Gracias a ello, se ha mostrado
como un producto muy rentable
para los agricultores. Celestino
Gil recordd, ademds, que Elio es
un producto “de uso preventivo,
no curativo”, asi como su “exce-
lente degradacién”, con un plazo
de seguridad de tan solo tres dias.

Junto a Elio, Xanilo 45 WG es
otro de los fungicidas de Sipcam
Iberia. En su caso, Gil se refirié a
su reciente ampliacion de etique-
ta, con la inclusion de la berenje-
nay de cucurbiticeas tanto de piel
comestible como no comestible, y
a la reduccién de su plazo de se-
guridad a tres dias tras su aplica-
cién en un cultivo de tomate.

Por tltimo, y en lo que respec-
ta a su linea de bioestimulantes,
desde Sipcam Iberia se refirieron
a su gama Stilo, que cuenta con
Stilo Hydro, Stilo Raiz y Stilo Or-
ganik, asi como a Skualo, indica-
do para el cuajado y engorde de
los frutos.
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Desde hace 40 afios, Anecoop forma parte
de tu mundo. Clientes, cooperativas,

agricultores, empleados, proveedores y

consurmidores, juntos e mis de 70 paises,
hacemos crecer cada dia una empresa que
por encima de todo cuida de las personas.

H

Como productores, nuestras hortalizas y

frutas son la culminacién de un trabajo.

que se sustenta sobre cuatro pilares:

alimentacion saludable, sequridad limentaria, (S50

medio ambiente y econamia social.

Cultivar estos valores nos permite alcanzar

éxitos como el de pader ofrecer al mercado
una completa gama de hortalizas de
origen espafiol, con volumen, continuidad

y amplio calendario, que ineluye innovaderas
lineas de producto adaptadas a las nuevas
necesidades de los consumidores.
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Biotec Family trabaja de la mano del

agricultor para cultivar el mejor producto
de calidad y buen sabor

La empresa, que se dedica al cultivo ecolégico, tiene marcado como uno de sus objetivos principales crear un vinculo
entre la cooperativa y el productor en el que prevalezca la relacién de confianza, compromiso y continuidad en el tiempo

fhalmeria ¢ Octubre 2017

fruit attraction

[ JElena Sanchez

iotec Family es una em-

presa que se dedica al

cultivo ecolégico en la

provincia de Almeria y
que ofrece a sus clientes una gran
variedad de hortalizas organicas
entre las que se encuentran toma-
tes, pepinos, calabacines, pimien-
tos y berenjenas. Uno de los prin-
cipales objetivos marcados por
esta cooperativa es el de crear un
vinculo entre la empresa y el agri-
cultor en el que prevalezca la rela-
cién de confianza, compromiso y
continuidad en el tiempo para ga-
rantizar un trabajo exitoso, donde
las dos partes crezcan paralela-
mente. El Departamento Técnico
de Biotec Family realiza una gran
labor dentro y fuera del inverna-
dero, ya que ofrece a los agricul-
tores un asesoramiento continuo
de todos los productos y fincas.
Segun explica Rubén Vicente Fe-
rrén, técnico de la cooperativa,
“intentamos proporcionar las me-
jores herramientas al agricultor
para que pueda cultivar el mejor
producto para su tierra y, a la vez,
que ese producto evolucione dia a
dia logrando frutos de calidad y
buen sabor”.

El sector ecoldgico estd en
continuo crecimiento en los ulti-
mos afios, lo que hace que la co-
mercializacién sea mas dificil. Sin
embargo, con un buen trabajo en-
tre empresa y agricultor y con la
implementaciéon de mejoras tec-
nolégicas en todos los niveles de
la produccién, Biotec Family tie-
ne la posibilidad de solventar di-
chas complicaciones progresiva-
mente. ‘“Todas las campafas
encontramos dificultades en las
producciones y en la comerciali-
zacion, sin embargo, estos contra-
tiempos son los que nos animan a
mejorar afio tras afio”, asegura
Antonio Jesus Diaz, del Area Co-
mercial y Marketing de Biotec Fa-
mily.

Biotec Family cuenta con va-
rias lineas de trabajo abiertas con
las que mantiene intactas la tradi-
cion del sector pero, a su vez, con-

tinda innovando en un sector que
asi lo demanda afo tras afo. En
este sentido, desde hace algo mas
de una campaiia, la cooperativa
trabaja en una linea de conservas
y mermeladas (productos ecoldgi-
cos y artesanales), con la que pre-
tende diferenciarse de un mercado
competente. Asimismo, la ambi-
cion de esta empresa no queda
aqui, ya que también siguen en
marcha con la linea de trabajo con
personas con discapacidad a la
que llamaron ‘Biotec Down’ Yy
con la que la cooperativa muestra
ser una empresa ejemplar, tanto
con sus trabajadores, como con el
cuidado de la tierra.
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Grupo Agrotecnologia presenta
Rendiber®en Fruit Attraction 2017

La empresa alicantina, lider del sector espafnol de bioestimulantes y biopesticidas, asistiraalalX -
Fruit Attraction que se celebrara en IFEMA-Madrid durante los dias 18,19y 20 de octubre

O fhalmeria

rupo Agrotecnologia,

empresa lider en el sector

de los bioestimulantes y

biopesticidas en Espaiia,
asiste un afio mas a Fruit Attrac-
tion 2017, Feria Internacional del
Sector de Frutas y Hortalizas, que
se celebrard los dias 18,19 y 20 de
octubre. Madrid se convertird du-
rante estos tres dias en la capital
mundial de la comercializacion,
innovacién y conocimiento del
sector agricola y hortofruticola.
Para esta novena edicion, la orga-
nizacién prevé la asistencia de

de las empresas expositoras, la
Pasarela Innova. Este escenario es
una plataforma de referencia que
ofrece a los visitantes profesiona-
les y a los medios de comunica-
cion la oportunidad de conocer los
nuevos productos del sector. En
esta edicién, Grupo Agrotecnolo-
gia expone en la Pasarela Innova:
Rendiber®.

Rendiber® es un producto es-
pecificamente disefiado para esti-
mular la produccién, concentra-
cion y calidad en berries.
Promueve la sintesis de proteinas
y enzimas que activan division ce-
lular y el crecimiento, movilizan-
do los nutrientes de las hojas, tallo

clusiones esclarecedoras sobre los
efectos positivos que conlleva el
uso de Rendiber® en ardndanos
como puede comprobarse en el si-
guiente cuadro. Las zonas de cul-
tivo con Rendiber® obtienen me-
jores resultados en todos los
parametros estudiados: la produc-
cion total (g/planta) se incrementa
en un 30,75%, un 62,64% la pro-
duccién precoz (g/planta), un
5,22% el calibre (mm/fruto) y en
términos econémicos la ganancia
total (€/ha) es un 30,75% supe-
rior.

Los asistentes a Fruit Attrac-
tion podran conocer Rendiber® en
la Pasarela Innova durante toda la

fruit attraction

Grupo Agrotecnologia presentara Rendiber®, un producto especifico para
aumentar la produccion, concentracion y calidad de los berries, en la Pasa-
rela Innova de Fruit Attraction.

1.500 expositores de treinta pai- y raiz hacia el fruto, actuando feria, producto de origen natural, Parametros estudiados  Sin Rendiber® Con Rendiber® I":ermnf;go
ses y la participacion de 60.000 como iniciador del proceso de en- de eficacia probada que no causa Produccion total (g/planta) 3.996 5.995 30.75%
profesionales procedentes de 110  gorde del fruto sin originar la de- problemas de toxicidad ni resi- — :
. - .. . . Produccion precoz o
paises. gradacion de los tejidos. duos, en consonancia con el obje- | (g/planta hasta 7 de abril) 704 1145 62,64%
Por tercer afio consecutivo, Los ensayos realizados por tivo medioambiental de residuo Calibre (mm/fruto) 14.75 15.52 5.22%
Fruit Attraction cuenta con un es- Adesva, Centro Tecnoldgico de la  cero y eficacia de Grupo Agrotec- - ’ ’ :
Ganancia total (€/ha) 116.773 152.674 30,75

pacio para mostrar las novedades

Agroindustria, arrojan unas con-

nologia.

Actium:

jActivador del color!

ZCAGIY

FUNCIONA

L -

e Uniformiza y mejora el color de los frutos.

e Adelanta y concentra la produccion.
e Accion fisiologica y no hormonal.
e No acorla la vida util de los frutos.

gupo®®
agrotecnologia®

naturalmente eficaz

ww.agraiecnologia.not
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Adora es un tomate tipo marmande que se diferencia del resto por su elevada concentracion de grados Brix, su buen bouquet en boca y su
excelente postcosecha, que lo convierte en el primer tomate tipo marmande que puede ser exportado.

Llega Adora, el marmande que
recupera el sabor mas tradicional

Esta marca diferenciada, promovida por HM. Clause, sera presentada en Fruit Attraction, en un acto que contara con la participacion de
productores, comercializadoras implicadas en el proyecto y supermercados

[ JIsabel Fernandez

iempre serd ‘un tomate

unico’, pero ya tiene

nombre: Adora. Y asi

serd presentado el miér-
coles, 18 de octubre, en Fruit At-
traction, en un acto que reunird a
supermercados, comercializado-
ras, productores y responsables de
HM. Clause, multinacional de se-
millas impulsora de este proyecto
de marca diferenciada. El evento,
que se desarrollard en el propio
stand de Adora, contard con un
showcooking y la posterior de-
gustacion de este tomate que “re-
cuerda al tomate tradicional”, se-
gin afirmé Manuel Ferrer,
responsable del proyecto Adora
de HM. Clause.

Adora es una apuesta de la
multinacional de semillas por la
creacion de una marca que el con-
sumidor podra asociar a una cali-
dad diferenciada. Para ello, “con-
tamos con unos protocolos de
cultivo y calidad que son audita-
dos y que van dirigidos, sobre
todo, a garantizar el sabor”. En
esta misma linea, y segiin comen-

t6 Ferrer, a 1a hora de la comercia-
lizacién, “vamos a identificar este
tomate fruto a fruto y, es mads,
cada etiqueta llevara la trazabili-
dad de cada parcela, vamos a te-
ner una trazabilidad total”.

Este control de la calidad, la
trazabilidad y la diferenciacion de
Adora en destino son tres de los
pilares sobre los que se sustenta
este proyecto y a los que hay que
sumar un cuarto, la especializa-
cion de los productores de las cua-
tro comercializadoras asociadas,
todas ellas del sureste peninsular,
una zona “con una climatologia y
unas condiciones de cultivo per-
fectas para la produccién de este
tomate”.

Adora, o ‘un tomate tnico’,
como se lo ha conocido hasta aho-
ra, acaba de cumplir un afio y lo
ha hecho confirmandose como el
nuevo tomate tipo marmande que
recupera el sabor mas tradicional.
Asi lo han certificado, por ejem-
plo, los estudios sensoriales reali-
zados en toda Europa y que lla-
man la atencién, precisamente,
sobre su sabor y su aroma, “posi-
cionandolo, incluso, por delante

del marmande tradicional”. A es-
tos andlisis hay que afiadir tam-
bién estudios bioquimicos que
demuestran que “Adora cuenta
con una concentracion de sélidos
disueltos mas alta que un mar-
mande tradicional, destacando,
sobre todo, su contenido en azu-
cares”. Por todo ello, Ferrer afir-
moé que “hemos conseguido dar
una solucién al problema del sa-
bor en esta tipologia”.

Pero no solo los diversos estu-
dios realizados confirman las
bondades de Adora, sino que, ya
en su primer afio, “ha conseguido
una gran aceptacion en los merca-
dos internacionales” y, es mas, “a
partir de ahora, esta- ra presente
en los linea-
les de al-

gunos de los supermercados mas
exigentes de Europa y del merca-
do nacional”. “Su posicionamien-
to el afio pasado fue muy bueno y,
de hecho, la gente ya estd espe-
rando la llegada de Adora”, insis-
tio.

Mercados
Adora es el primer tomate tipo
marmande del mercado que pue-
de ser exportado, ya que “su ma-
duracién tras la re-
coleccion es muy
lenta”. Esto le
ha abierto la
puerta, de

momento, a paises como Francia,
Italia, Reino Unido, Alemania,
Holanda y Suiza, aunque “nos di-
rigimos a todos los mercados inte-
resados en un tomate de sabor”,
entre ellos, y como no, el nacio-
nal. Adora es un tomate tipo mar-
mande que se diferencia del resto,
ademads de por su mayor vida co-
mercial, por su elevada concentra-
cién de grados Brix y su buen
bouquet en boca.
Tras su ‘puesta de largo’ en
Fruit Attraction y todo un
primer afio de acerca-
miento a los merca-
dos, Adora afronta ya
su mayor reto: la
conquista de los
consumi-
dores.

Adora ya ha conseguido una gran aceptacion en los mercados internacionales.
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AYUDAS FINANCIERAS

San Isidro Labrador SCA y Acrena SAT reciben 2,2
millones de euros de los Fondos Operativos 2016

La Junta de Andalucia ha entregado las dos primeras resoluciones. En la provincia, 36 OPFH presentaron solicitud de ayuda

[ JE. Sanchez

a cooperativa San Isidro

Labrador SCA y Acre-

na SAT han sido las dos

primeras entidades en
recibir las resoluciones de Ayu-
das Financieras Comunitarias
de los Fondos Operativos 2016
por un importe de mdas de 2,2
millones de euros. El encargado
de entregar dichas resoluciones
fue el delegado territorial de
Agricultura, José Manuel Ortiz,
a los representantes de ambas
empresas, Rosendo Pozo (San
Isidro Labrador) y Juan Romera
(Acrena SAT).

En la provincia almeriense,
en total han sido 36 las OPFH
que presentaron la solicitud de
ayuda para 2016, y el total de
los Fondos Operativos solicita-
dos alcanza los 95,2 millones de

euros, por lo que la Ayuda Fi-
nanciera global solicitada es de
47,3 millones de euros.

Las OPFH, ademds de pro-
yectos de mejora de la produc-
cién y de la comercializacion
de sus productos, destinan parte
de los Fondos Operativos para
asegurar la programacién de la
produccién y su adaptaciéon a
la demanda, especialmente, en
lo que se refiere a cantidad y
calidad. Ademads, en el caso de
los agricultores almerienses, el
delegado explicé que “esos fon-
dos también se emplean para las
retiradas de productos para su
destruccién, contemplado den-
tro de su programa operativo, el
fomento de lineas de productos
biolégicos, de la produccidn in-
tegrada u otros métodos de pro-
duccién que respeten el medio
ambiente”.

Follow us: ﬁ O o

www.tomato-adora.com

PASION POR EL SABOR

Descubre un tomate unico

Encuéntranos en el stand 9G06 de Fruit Attraction para una
experiencia de sabor Unica

Divimir: | E53T0 [ 000 F
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Entrevista a José Andrés Cayuela
¢ Director comercial de SQM lberian

‘“En SQM ayudamos
a nuestros clientes
en el crecimiento
de su negocio y sus

cultivos’’

La empresa, lider mundial en la fabricacién de nitrato
potasico, lidera también el mercado espanol, gracias a un
extenso catalogo de fertilizantes solubles, a la excelente
calidad de sus productos y al esmerado servicio logistico
que ofrece a distribuidores y usuarios

O fhalimeria

OM es lider mundial en la fabricacién

de nitrato potasico, una fuente de po-

tasio Unica por su valor nutricional y

su contribucién a la sanidad y rendi-
miento de las plantas y que, en el caso de los
cultivos de Almeria, tiene “efectos positivos en
pardmetros de calidad, tales como tamafo de
frutos, apariencia, valor nutricional, caracteris-
ticas organolépticas y mayor vida en almacena-
miento”, tal y como explica José Andrés Cayue-
la, director comercial de SOM Iberian. Para su
fabricacién, la empresa cuenta con los mejores
recursos naturales y, o que es mas importante
aun, durante su proceso productivo, “emitimos
un 40% menos de Gases de Efecto Invernadero
que el resto de los competidores”, un dato que
viene confirmar el compromiso de SQM con el
medio ambiente.

Pregunta.- ¢Cual es la evolucién del mercado
de fertilizantes para fertirrigacién en Espaia
y en Almeria?

Respuesta.- En Espafia ha ido aumentando el
mercado de fertilizantes para fertirrigacin des-
de hace 30 afos hasta llegar a ser, en estos
momentos, el 25 % del total de todos los fertili-
zantes. En Almeria, dentro del sector de los in-
vernaderos, casi todo el mercado esta en ferti-
rrigacion (riego por goteo) y se ha mantenido
estable desde hace ocho anos, acrecentandose
solamente cuando aumenta la superficie culti-
vada. Hoy por hoy, Aimeria es foco mundial de
muchas técnicas relacionadas con los inverna-
deros y también, como no podia ser de otra ma-
nera, en fertirrigacién eficiente.

P.- ¢ Qué tipo de fertilizantes se pueden aplicar
en fertirrigacion?

R.- Existen los fertilizantes sdlidos solubles y
los fertilizantes liquidos. Estos ultimos, en rea-

lidad, no aportan ninguna novedad técnica,
pues no dejan de ser fertilizantes sélidos di-
sueltos en agua, pero si pueden representar
una comodidad para algunos agricultores. Sin
embargo, el uso de materias primas o fertilizan-
tes sdlidos proporciona un control absoluto al
agricultor de la fertilizacién de los cultivos mas
exigentes, garantizando la produccién y calidad
de los mismos.

P.- SOM Iberian es una empresa con una larga
trayectoria en el sector de la Nutricion Vegetal
de Especialidad para fertirrigacién en Espaia.
¢Cudles diria que han sido las claves ya no
solo para mantenerse durante todo este tiem-
po, sino para lograr liderar el sector?

R.- En cualquier faceta de la vida es importante
identificar las oportunidades y tener la habili-
dad y recursos para abordarlas. SOM es lider
mundial en la fabricacién de nitrato potdsico.
Esto ha sido una gran ayuda y nos ha permitido
también liderar el mercado espafol, gracias,
fundamentalmente, a un extenso catalogo de
fertilizantes solubles, a la excelente calidad de
productos y al esmerado servicio logistico que
ofrecemos a distribuidores y usuarios en toda
Espafia. Ayudamos a nuestros clientes en el
crecimiento de su negocio y sus cultivos.

P.- Tal y cémo ha mencionado, el nitrato pota-
sico es uno de los productos mas importantes
de su catélogo. ¢ Por qué?

R.- El nitrato de potasio es una fuente de pota-
sio Unica por su valor nutricional y su contribu-
cién a la sanidad y rendimiento de las plantas.
Sus beneficios son mayores con respecto a las
otras fuentes de potasio. Posee una mejor ab-
sorcién, proporcionando un rendimiento a los
cultivos, debido a la sinergia existente entre el
ion NO3- y el cation K+, dos de los tres macro-
nutrientes esenciales para los cultivos. El pota-
sio en frutas y hortalizas es un factor que no

solo influye en la calidad de los frutos, sino tam-
bién en la produccidn, por eso es tan importan-
te en Almeria. El potasio en nitrato de potasio
tiene efectos positivos en pardmetros de cali-
dad, tales como tamano de frutos, apariencia,
valor nutricional, caracteristicas organolépticas
y mayor vida en almacenamiento.

P.- No solo cuidan mucho esos recursos natu-
rales, sino que en SQM tienen un firme com-
promiso con el medio ambiente y, de hecho,
sus procesos productivos son mas que respe-
tuosos, ¢no es asi?

R.- Asi es, SOM entiende que no es posible cre-
cer sino es de la mano con el cuidado del medio
ambiente, que es donde nacen nuestros recur-
sos naturales. Por eso, buscamos equilibrar to-
dos estos elementos indispensables para avan-
zar junto con ellos, en armonia, hacia el futuro.
En SOM tenemos un fuerte compromiso por el
desarrollo sostenible, lo que implica que la com-
paiia lleva a cabo sus operaciones en forma
arménica con el medio ambiente, procurando
utilizar de manera sostenible los recursos natu-
rales e insumos y minimizando los posibles
impactos relacionados a sus procesos produc-
tivos. Como muestra de este compromiso, el
proceso productivo del nitrato potasico de SOM
emite un 40% menos de Gases de Efecto Inver-

fruit attraction

nadero que el resto de los competidores, contri-
buyendo asi a la conservacién global del medio
ambiente, como ya he comentado.

P.- A la hora de desarrollar nuevos productos,
la 1+D resulta, cémo no, fundamental. ¢Qué
importancia tiene para SQM este departamen-
to en concreto?

R.- En SOM enfrentamos el trabajo y los desa-
fios de manera creativa. Fomentamos el desa-
rrollo de enfoques flexibles y diversos para el
quehacer de nuestro negocio, buscando cons-
tantemente mejores soluciones y diferentes
formas de lograr nuestros objetivos.

P.- Por Gltimo, un afio mas, estaran presentes
en Fruit Attraction con stand propio. ;Qué ob-
jetivos se han marcado para su participacién
en esta nueva edicion de la feria?

R.- SOM Iberian estara por cuarto afio consecu-
tivo en Fruit Attraction, donde promocionare-
mos nuestro completo portafolio de soluciones
nutricionales para fertirriego y aplicacién direc-
ta, que responden a las mas variadas necesida-
des de suelos y cultivos, demostrando, ade-
mas, nuestro compromiso con la agricultura
local y nuestros clientes, siendo un proveedor
de calidad y fiable, caracteristicas que avalan
mas de 25 afios de experiencia en el mercado.
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pppearrr— Soluciones sdlidas y eficientes

BUSINESS FORMULA
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Gracios a los recursos nofurales y a los teenologias productives ulilizados, fodas las farmulaciones de los productos que ofrece SGM son allamente
puras, que no contienen metales pesados ni cloruros que dafien la calidad y rendimiento de los cultivos.

El agua y la tierra son recursos cada vez mas escasos, y conllevan el desafio de optimizar su uso a través de técnicas productivas eficientes. Las
soluciones nutricionales para fertirriego son productos cristalinos altamente solubles, que aportan la concentracién indicada y con ello los
nutrientes requeridos por la planta en el momento oportuno, sin dilucién alguna.

SQM ofrece o sus clientes un amplic catéloge de soluciones nutricionales de alta calidad, que oportan desde macro a micronutrientes y que junto
a la fiabilidad de su amplia red logistico, asegura un suministro continueo a nuestros clientes en toda Espafia.

S5QM IBERIAN, S.A.

Tel: (+34) 934 877 806 www.sgm.com
E-mail: spn-spain@sqm.com
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La alimentacion con presa directamente en planta
garantiza un control eficaz de trips en pepino

Agrobio ha disenado un protocolo para consolidar el control biolégico en este cultivo y que incluye dos formulaciones para alimentar

al A. swirskii y al T. montdorensis, Powermite y Powerfood, respectivamente

O fhalmeria

grobio sigue avanzando

para consolidar el con-

trol biolégico en pepino

y lo hace gracias a la ali-
mentacion con presa directamente
en planta, una técnica desarrolla-
da por la empresa que, tras cuatro
afios de experiencia en fincas, ha
demostrado que ‘“es posible el
control eficaz de trips” en este
cultivo. En este tiempo, Agrobio
ha disefiado y consolidado un pro-
tocolo de control biolégico que ya
lleva en el campo dos campaiias
comerciales y que hunde sus rai-
ces en la premisa de que es nece-
sario garantizar un alto nimero de
acaros depredadores en pepino,
algo que se puede conseguir ali-
mentando a esos depredadores
con 4caros presa cuando no hay
fuentes de alimento alternativas
en el cultivo. En concreto, y segin
comentaron, “en el caso del A.
swirskii, lo alimentaremos con
Powermite y, para T. montdoren-
sis, con Powerfood, dos formula-
ciones que lograran el aumento y
fortaleza de estos depredadores”.
Estos resultados son fruto de la
conviccién de Agrobio de que la
investigacion, el desarrollo y la
puesta en marcha de nuevas estra-
tegias en campo son clave para
avanzar en la eficacia del control

biolégico, sobre todo en cultivos
como el pepino, donde antes su
manejo era dificil. En este sentido,
desde la empresa almeriense de
control biol6gico destacan que es-
tar preparado con un equipo técni-
co especializado es fundamental
para que la practica sea un €xito, se
consigan buenos rendimientos en
las producciones y se asegure la
confianza de un mercado que exige
productos libres de residuos. Por
ello, Agrobio cuenta con el equipo
técnico con la mayor experiencia
en la implantacién de esta técnica
en campo, que dard el apoyo nece-
sario para que el control bioldgico
en pepino funcione.

Es, precisamente, este equipo
técnico el que, en las dltimas cam-
paiias, se ha enfrentado al reto de
combatir el trips en pepino y lo ha
tenido muy claro desde el princi-
pio: “si las poblaciones de dcaros
depredadores en un cultivo son
altas, el control de trips es muy
eficaz”, pero no solo el de trips,
también mosca blanca y, ademais,
“de forma secundaria, se logrardn
controlar focos incipientes de ara-
fla roja, otra plaga que también
preocupa’.

Excelentes resultados

Las mds de 500 hectdreas sobre
las que trabajé el Departamento
Técnico de Agrobio con buenos

Agrobio ha disefiado y consolidado un protocolo de control biolégico que ya

lleva en el campo dos campafias comerciales./ AGROBIO

resultados durante la dltima cam-
paiia de ciclo corto en primavera y
ciclo largo en otofio-invierno ava-
lan el éxito de esta estrategia y la
experiencia adquirida por sus téc-
nicos de campo, quienes insisten

en que “‘es muy importante realizar la
alimentacion en todas las plantas y se-
guir el protocolo que hemos disefiado
para elegir el momento adecuado y la
dosis correcta, tanto para A. swirskii
como para T. montdorensis”.

Agrobio cuenta con el equipo técnico con la mayor experiencia en la im-
plantacion de esta técnica en campo./ AGROBIO

El control bioldgico en pepino es posible gracias a la alimentacion directa-

mente en planta./ AGROBIO
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Coprohnijar reafirma su apuesta por el
ecologico y ya cultiva unas 30 hectareas

La cooperativa, que prevé alcanzar las 100 hectéreas la proxima campana, planifica ya la construcciéon de una nueva nave destinada, en
exclusiva, a este tipo de producciones

[ JIsabel Fernandez

oprohnijar cuenta ya en

esta campaiia con unas 30

hectareas destinadas a la

produccién en ecoldgico
de, fundamentalmente, tomate
cherry -su especialidad-, pero
también tomate en ramo o calaba-
cin. Segun explic6 su presidente,
Juan Segura Morales, la coopera-
tiva nijarefia inici6 esta andadura
la campaiia pasada y lo hizo con
el claro objetivo de “ofrecer a
nuestros clientes lo que piden”.
Para ello, en Coprohnijar quieren
continuar aumentando su superfi-
cie cultivada en ecoldgico y, de
hecho, de cara al préximo ejerci-
cio, prevén sumar unas 100 hecta-
reas, en torno al 20% de su super-
ficie total. Es tal la importancia
que le dan a esta nueva linea de
negocio que, incluso, Segura Mo-
rales afirmé que “ya estamos ini-
ciando los tramites para construir
una nueva nave que destinaremos,
en exclusiva, a este tipo de pro-
duccién”.

Entre sus proyectos de futuro,
la cooperativa contintia trabajan-
do en la busqueda de nuevas va-
riedades de cherries de sabor que
den respuesta a las demandas tan-
to de su clientes como de sus so-
cios agricultores. “El objetivo es
encontrar variedades que sean
buenas para el consumidor, que
tengan la calidad que demandan
nuestros clientes y, sobre todo,
que ofrezcan rentabilidad a nues-

Juan Segura Morales preside la mayor comercializa-
dora de tomate cherry de la provincia. /ELENA SANCHEZ

tros agricultores”, afirmo y afiadi6é
que, en esta linea, siguen testando
variedades que puedan cumplir
todos estos requisitos. “Tenemos
unas 140 variedades en pruebas”,
detalld.

Coprohnijar afronta, de este
modo, el futuro con optimismo, el
mismo con el que puso punto final
a la dltima campafia agricola; un
ejercicio en el que, si bien la coo-

perativa vio mermada su produc-
cién comercializada -sus volime-
nes se redujeron en torno a un
3%-, también observé coémo su
facturacion crecia de forma consi-
derable, un 18%, segin su presi-
dente. Y eso a pesar de que la pri-
mavera, a consecuencia de la
proliferaciéon de las plagas, fue
una mitad de ejercicio mas que
complicada.
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Campana 2017/2018

La cooperativa que preside Juan
Segura Morales se encuentra ya
inmersa en su nueva campaila, un
afio agricola que, de momento,
arroja mas sombras que luces.
“Tenemos algunos agricultores,
pocos, que han tenido que arran-
car sus plantaciones a causa de la
virosis, que estd atacando de for-
ma mas virulenta que en otras
ocasiones”, explico.

Con todos estos proyectos en
mente y con el claro objetivo de
ultimar la planificacion de esa
campafia en marcha, Coprohnfijar
acude un afio mds a Fruit Attrac-
tion, una feria en la que “podemos
contactar con muchos de nuestros
clientes sin necesidad de tener que
recorrer buena parte de Europa”.
Por ultimo, su presidente insistié
en que la fecha en la que se cele-
bra el evento madrilefio es mas
que idonea para “planificar” su
ejercicio, puesto que coincide,
practicamente, con el inicio de la
campafa en Almeria.

CampoNijar ¢

Su objetivo es convertir a ecoldgico en torno al 20% de su superficie total
de cultivo, que suma mas de 400 hectareas.

7 Olivar,

Q4117 San lsidro NUAR {almera) Tel. 950 36 60
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Vicasol volvera a desplazar a la feria a buena parte de su equipo comercial, encabezado por su presidente, Juan Antonio Gonzalez, y su gerente, José Manuel Fernandez. /ELENA SANCHEZ

“Vicasol tiene cada dia mas presencia en los
mercados internacionales de frutas y hortalizas”

La cooperativa continla creciendo y afrontando retos, el Ultimo, la puesta en marcha de nuevas instalaciones en El Ejido, que estaran listas

la préxima primavera

[ JIsabel Fernandez

icasol participa un afio
mas en Fruit Attraction,
un evento que ya se ha
convertido en una cita in-
eludible para la cooperativa vica-
ria, que, cada dia, “tiene mas pre-
sencia en los  mercados
internacionales de frutas y horta-
lizas”, tal y como afirmo su presi-
dente, Juan Antonio Gonzélez, y
que aprovechard estos dias para
mostrar “lo que es, como es y lo
que hace a todo el mundo”. Vica-
sol acude a la feria después de
una campafia, la 2016/2017,
“buena” y en la que pudo “trans-
ferir a sus agricultores socios
unos muy buenos precios”. Y lo
hace, un afio mas, con la cartera
llena de proyectos, algunos de
ellos ya una realidad, que le van a
permitir seguir creciendo y con-
solidando su presencia en todos
sus mercados.
Entre ellos, Gonzalez destaco
la puesta en marcha para la proxi-
ma primavera de sus nuevas ins-

talaciones en El Ejido, con las
que la cooperativa pretende “se-
guir creciendo y dando servicio a
mds agricultores de la zona” y
donde, ademas de hortalizas en
fresco, Vicasol prevé elaborar sus
productos de Il y V gama. “Esta-
mos estudiando la ampliacién de
referencias asi como el incremen-
to de los volimenes de cada una
de ellas”, explicé y afadi6 que
“esperamos tener espacio en las
nuevas instalaciones de El Ejido
para aumentar esa actividad -la
elaboracion de productos de II y
V gama- considerablemente”. De
momento, Vicasol produce y co-
mercializa tomate natural, pisto
casero, pimiento rojo asado en ti-
ras y entero, tomate frito, tomate
rallado natural y fritada, a los que
hay que sumar, ademads, su gazpa-
cho y salmorejo, dos productos
que estan funcionando muy bien
en los mercados.

Junto a ello, la cooperativa
que preside Juan Antonio Gonza-
lez sigue aumentando su superfi-
cie en ecoldgico y, de hecho, en

La cooperativa prevé poner en marcha sus nuevas instalaciones en El Ejido
la préxima primavera. Alli, ademas de hortalizas en fresco, elaboraran sus
productos de Il y V gama.

esta campana, espera alcanzar las
120 hectareas. Tras mds de dos
afios comercializando productos
bio bajo su marca ‘Bio Vicasol’,
“su aceptacion por parte de nues-
tros clientes es increible”, algo
que, seglin comentd su gerente,
José Manuel Fernandez, “refuer-
za nuestra idea de que estamos
haciendo las cosas bien”.

Nueva campana

Vicasol trabaja ya a pleno rendi-
miento en su nueva campaiia, la
2017/2018, un ejercicio en el que
la cooperativa ha vuelto a crecer
y, de hecho, ya cuenta con 925
agricultores socios, lo que supo-
ne, ademds, que “hemos crecido
en nimero de hectdreas” vy, si la
campafia se desarrolla con nor-
malidad, también crecera en kilos
producidos y comercializados. El
presente es, ademds, un afio agri-
cola en el que Vicasol revalida su
reto de “hacer un trabajo excelen-
te, de forma que tanto nuestros
agricultores socios como nues-
tros clientes queden satisfechos”.
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greensummun

CONSULTORIA ESTRATEGICA EN SOSTENIBILIDAD
www.greensummun.com

fortunadamente si se ha pues-
m to de moda hablar de sosteni-

bilidad, medio ambiente, im-
pactos negativos de las actividades
empresariales y también de consumo.
La sociedad y el sector privado debian
incorporar estos temas en su dia a dia,
ya que necesitamos tomar medidas
para poder vivir dignamente en este pla-
neta. Por ejemplo, la falta de agua no es
una realidad que solo afecta a paises
africanos y no solo tiene que ver con el
cambio climatico, sino con los habitos
de uso y de consumo.

Los problemas que estamos afron-
tando no solo estan al alcance de los
cientificos, estamos hablando de soste-
nibilidad en el sentido de hacer un uso
racional y responsable de los recursos
naturales, de manera que se pueda dar
el desarrollo econémico, social y am-
biental de las comunidades a muy largo
plazo.

El sector empresarial es el motor de
desarrollo econdémico, por lo tanto, tiene
una enorme responsabilidad con las co-
munidades donde esta inmerso y sus
metas no solo deben limitarse a la maxi-
mizacion de los beneficios, sino también
a la proteccion del medio ambiente vy el
desarrollo del entorno social en el que
impactan.

¢/, ES una moda hablar de sostenibilidad?

Consumo responsable

Algunos informes sobre la situacion
mundial del consumo sostenible descri-
ben la relacion entre una mayor eficacia
a lo largo del ciclo de vida (alcanzada,
por citar un caso, al reducir la cantidad
de desechos o energia por cada pro-
ducto o servicio) y el incremento en el
consumo de los productos y servicios
correspondientes.

Existe una tendencia entre los con-
sumidores europeos a volcarse hacia
productos que han sido producidos de
forma responsable, por ejemplo los
identificados con el logo de FairTrade,
que indica que los productores reciben
un precio minimo y son respetuosos con
el planeta, o como en el crecimiento de
ventas de pescado con el logo MSC,
que indica que durante la pesca se han
respetado el tamaro, fechas de repro-
duccion, etc.

Me gustaria terminar este articulo
con un comentario de la Sra. Louise Syl-
van, (President, Consumers Internatio-
nal): “Las preferencias de los consumi-
dores informados favoreceran a aquellos
productos y servicios cuyo impacto am-
biental sea menor. La informacion dirigi-
da al consumidor tiene que ser lo mas
sencilla posible, sin afectar la integridad
del fondo del mensaje, ser confiable a lo
largo de un marco temporal razonable y
congruente a los ojos del consumidor
que solicite datos mas especializados”.

Esta todo dicho.
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La utilizacion de ecotrampas reduce el uso de pesticidas
y detecta antes la presencia de plagas en el cultivo

Ecotrampa es lider en la fabricacién de trampas cromaticas y tiene la variedad de tamanos y la gama de
colores mas completa, amarilla, azul, negra, celeste y roja

O fhalmeria

na trampa cromotrépica o

cromdtica utiliza como

medio principal de atrac-

cién un determinado co-
lor, el cual se selecciona depen-
diendo del tipo de insecto que se
quiera controlar. Por ejemplo, des-
de la empresa indican que el color
amarillo atrae a la mosca blanca,
al minador, la mosca de la fruta,
etc., mientras que el color azul
atrae al trips. Asimismo, cabe des-
tacar que estas trampas se compo-
nen de una ldmina de polipropile-
no, pegamento entomoldgico y
papel siliconado. De hecho, su fa-
bricacién se realiza en Espaiia,
desde donde se exportan a multi-
tud de paises.

Ecotrampa colabora con inves-
tigadores independientes para el
estudio de uso de las trampas cro-
maticas. En este sentido, una de
las conclusiones obtenidas es que
se obtienen mds capturas por cm?2
en trampas de tamafio pequefio
que en las trampas de tamafio
grande y lo importante es una bue-
na distribucién de las mismas. Ac-
tualmente se estd investigando el
uso de nuevos colores.

La utilizacién de ecotrampas
ayuda a reducir el uso de pestici-
das, son el mejor sistema de vigi-
lancia y control y tienen la capaci-
dad de deteccion temprana de la
presencia de plagas. Ademas, ayu-
dan a identificar plagas especificas
informando de la gravedad de la
infeccién, para poder tomar las

¢ Biocida

La utilizacion de ecotrampas ayuda a reducir el uso de pesticidas, son el mejor sistema de vigilancia y control y tienen la capacidad de deteccion temprana de

la presencia de plagas. /FHALMERIA

medidas de control oportunas.
Confirman el lugar donde se inicia
la infeccién. Otras caracteristicas
de las ecotrampas son: 0% de ries-

go de intoxicaciones para las per-
sonas, animales domésticos y
plantas, cero horas de plazo de
seguridad, es un sistema que no

genera resistencia en las plagas,
supone 0% de residuos una vez
que la trampa ha realizado las cap-
turas, se retiran y no queda ningtn

residuo en el medio ambiente.
Ecotrampa ha expuesto en la prin-
cipales Ferias Internacionales con
un mas que notable €xito.

amarillo

‘Ecotrampa

iLa alternativa profesional al uso de pesticidas!

celeste
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Maxima calidad al mejor precio consulta en tu almacén

Fabrica: Autovia Granada Motril Salida 139 Otura 18630 Granada www.ecotrampa.com info@ecotrampa.com 958 555 900 625 68 32 17

Trampas Cromaticas
Fabricadas en Espana
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Entrevista a Joaquin Fernandez « Director de Desarrollo Estratégico de Uniq

Los envases de Uniq presentan
cero incidencias y duran hasta
tres dias mas frescos

C1TNalmeria

regunta.- El sello de cali-
dad Uniq lleva ya més de
un afio en funcionamiento,
épor qué se hacia necesa-
ria la certificacién cualitativa de los
envases de cartén?
Respuesta.- Era necesario para el
propio mercado. Tras escuchar la de-
manda de los agricultores y del sec-
tor logistico se hacia preciso ofrecer
una garantia adicional a los produc-
tos horticolas para que llegaran al
mercado en perfectas condiciones.
Queriamos desarrollar un envase que
pudiera lograrlo y creamos UNIQ. Los
productos duran hasta tres dias mas
frescos, se transportan protegidos
en un envase de un solo uso, higiéni-
co por lo tanto. Ademas el cartén es
biodegradable y permite al agricultor
dar a conocer sumarca pues en el en-
vase se puede imprimir, lo hace que
se publicite su marca y comunica la
trazabilidad del producto. Si ademas
de todo ello el envase se enfrenta a
auditorias de calidad en origen y des-
tino estamos ante la caja agricola de
carton lider.

P.- ¢Cudl ha sido el comportamiento
del sello en este tiempo?

R.-Tras mas de un afio de rodaje en el
mercado podemos certificar cero in-
cidencias en cuanto a calidad. Las
auditorias nos ayudan a exigirnos
mas, a que no pueda existir un solo
fallo en todo el proceso.

P.- ;Cudntas empresas certifican ya
la calidad de sus envases con Uniq?
R.- En la actualidad mas del 80% de
los fabricantes de cartén ondulado
de nuestro pais estan adheridos al
sello de calidad, lo que les permite
dar una garantia adicional en el enva-
se a sus clientes.

P.- ¢A qué partes de la cadena bene-

ficia el sello?

R.- El sello beneficia a todo el circuito

logistico. Ademas, en funcién del nu-

mero de dias que vayan atranscu-

rrir desde el envasado hasta la llega-

da a destino, se puede elegir entre

tres clases:

e CLASE E — “Exportacién”, para
tiempos aproximados de hasta
cuatro dias desde el envasado has-

FABRICAMOS CAJAS, REGALAMOS SUENOS.

GARANTIA DE CALIDAD

Las MNormas de Calidad UNIQ rr;aican la

diferencia.

Auditorias en origen y destino avalan el

compromiso UNIQ.

1009 RESPEINOSOS
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unl

garantipcalldad-caitdn

iPOR QUE

UNIQ?

El Sello de Calidad Agricola UNIQ auna los mejores
conocimientos técnicos del sector del cartdn ondulade.

El embalaje UNIQ estd preparado para el futuro: calidad,

innovacion, adaptabilidad y sostenibilidad.

ta la llegada a destino, excluyendo
cualquier transporte maritimo.

e CLASE L — “Larga distancia”, para
tiempos aproximados superiores a
cuatro dias y hasta ocho dias, des-
de el envasado hasta la llegada a
destino.

e CLASE U — “Ultramar”, para tiem-
pos aproximados superiores a
ocho dias desde el envasado hasta
la llegada a destino.

P.- ;Qué novedades tiene previstas
Uniq en los proximos meses?

R.- Recientemente hemos lanzado
una APP muy intuitiva con la que se
puede elegir el modelo de envase 6p-
timo para cada tipo de producto que
se necesite transportar. Y por otra
parte realizamos mucho trabajo de
campo, investigando y enfrentando a
las cajas a todos los circuitos logisti-
cos posibles para dar la maxima ga-
rantia a la cadena de suministro y es
en lo que nos seguiremos esforzan-
do.

“El carton es
biodegradable y
permite al agricultor
dar a conocer su
marca”

P.- Participan, un afio mas, con expo-
sitor propio en Fruit Attraction,
¢donde les pueden encontrar exac-
tamente?

R.- Estaremos en el pabelldn 7, en el
stand 7D10.

P.- ¢En qué va a consistir la partici-
pacion en la feria de este aio?

R.- Es el mayor punto de encuentro
del sector. Para nosotros supone ade-
mas de dar a conocer el sello, otra
oportunidad mds para escuchar de
primera mano a todos los eslabones
del sector hortofruticola.

P.- :Qué objetivos han cumplidoya y
cudles se han propuesto de cara al
futuro?

R.- Desarrollar el envase que el agri-
cultor demandaba en el que puede
transportar sus frutas y hortalizas y
ofrecer garantia absoluta. Seguire-
mos trabajando y apostando por la
calidad con garantia.
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Semillas Fito presenta en Fruit Attraction su
tomate cherry Essentia, un corazon lleno de sabor

La empresa va a contar con un stand lleno de novedades (pabellon 9, stand 9F13A), como el premiado Monterosa, un nuevo cherry

llamado Essentia o el nuevo meldn blanco Waikiki

C1TNalmeria

emillas Fité participard

del 18 al 20 de octubre en

la Fruit Attraction 2017,

con un stand en el pabe-
116n 9 (stand 9F13A) que manten-
drd la linea ya presentada el pasa-
do mes de febrero en la Fruit
Logistica de Berlin, inspirado en
los mercados mediterrdneos y
donde el producto final es el gran
protagonista.

En este sentido, la empresa va
a presentar en la feria de Madrid
importantes novedades para el
segmento Consummer Brands,
que gana en importancia con cua-
tro variedades: el tomate de col-
gar Tomacd; el ya conocido y pre-
miado tomate Monterosa,
variedad tdnica desarrollada por
Fit6 y distribuida por Gava Grup,
que consigue mantener el sabor
tradicional de los tomates de la
huerta; el nuevo tomate cherry Es-
sentia, distribuido por La Palma,
que presenta una original forma
de corazén y un sabor excepcio-
nal; y el melén blanco Waikiki,
que destaca por tener la carne de
color salmén y un excelente sa-
bor.

De estas variedades, la estrella
indudable de la Fruit Attraction
serd Essentia, que, bajo el lema ‘el
corazén del tomate’, se va a pre-
sentar el jueves 19 de octubre a las
11:30 de la mafana en el FORO
INNOVA del pabellén 9 de la fe-
ria. Essentia es un tomate bombén
que, por su forma de corazdn, su

cuerpo rigido y crujiente y su ex-
celente sabor, va a conquistar a los
consumidores que lo prueben. Es-
sentia va destinado a un ptiblico
que busca un tomate diferente y
con sabor, ya sea para un delicioso
snack o para preparar platos con
un toque fresco y original.

La estrella indudable
de la Fruit Attraction
sera Essentia, bajo el
lema ‘el corazon del
tomate’

La otra novedad importante
serd Waikiki, que ya se presentd
en la Fit6Week de Mel6n en Mur-
cia el pasado mes de julio. Se trata
de un melén que sorprende por su
piel blanca y su carne color sal-
moén, ofreciendo un bocado muy
crujiente y dulce para los consu-
midores. Todas estas novedades
se podrdn degustar en el stand de
Semillas Fitd, que tendrd una
zona especialmente disefiada para
que los visitantes puedan probar
todas las variedades y productos
que se exponen en la feria.

Semillas Fit6 vuelve a apostar
por la Fruit Attraction como una
de las citas mds importante del
sector a nivel mundial y dar4 a co-
nocer también tanto su amplia
gama de variedades horticolas
como sus valores principales
como compaiifa: la investigacion,
el servicio y la garantia de la mar-
ca Fité.

NUESTRO COMPROMISO
CON LA INVESTIGACION Y
EL SERVICIO ES LA CLAVE
DE NUESTRO LIDERAZGO

fruit |
aftrac

n
Hall 9 | Stand $F13A Tmmggﬁ&
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OCT.




62

almeria ¢ Octubre 2017

7

fruit attraction

Los cultivos tratados con AgriAlgaee
mejoran notablemente su rendimiento

y la calidad de los frutos _

Un reciente estudio del iMiDRA confirma que el producto de AlgaEnergy consigue los mejores
resultados en el mercado de los bioestimulantes. El estudio incluye una cata ciega en la que los

melones tratados con AgriAlgae® consiguieron la mejor puntuacion

C1TNalmeria

n un mercado como el de

los bioestimulantes,

marcado por el escepti-

cismo creado por multi-
ples ‘productos milagro’, la com-
paiiia AlgaEnergy vuelve a
demostrar con un estudio inde-
pendiente que su producto
AgriAlgae® se sitiia a la cabeza
de las soluciones en las que real-
mente se puede confiar para opti-
mizar el rendimiento de los culti-
vos y mejorar la calidad de sus
frutos. La firma muestra al sector
estos resultados con motivo de su
participacién en Fruit Attraction

e

“En el estudio
se observo un
incremento del
rendimiento del

23% por encima
del segundo mejor
resultado”

El Instituto Madrilefio de In-
vestigaciéon y Desarrollo Rural,
Agrario y Alimentario —-iMiDRA,
organismo auténomo adscrito a la
Comunidad de Madrid- concluye
tras un estudio de 90 dias de trata-
miento centrado en explotaciones
de cultivo de meldn que los resul-
tados obtenidos por la gama de
productos AgriAlgae® son muy
superiores a los del resto de bioes-
timulantes utilizados habitual-
mente en el sector. En este caso,
se ha comparado el producto con
otros lideres en el mercado basa-
dos en amino4cidos de origen ani-
mal y macroalgas.

Mejora las propiedades

En el estudio se observé un incre-
mento del rendimiento del 23%
por encima del segundo mejor re-
sultado, asi como una mayor pro-
duccién de primera calidad, supe-
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La aplicacion de AgriAlgae® contribuyo a aumentar el peso medio de los frutos, asi como el numero de frutos.

El estudio independiente llevado a cabo por el iMiDRA determind, ademas, la calidad de los frutos desde el punto de

vista del comprador.

rando incluso el aumento del
rendimiento de cultivo, con un
28,7% mas de producto de primera
calidad que la segunda opcidn. Del
mismo modo, también aumentaron
el peso medio del producto: 4,17
kilos frente a 3.69 kilos de su com-
petidor més cercano; y el nimero
de frutos en un 14,7% frente al
producto que obtuvo el segundo
mejor resultado en esta estadistica.

“Los resultados son en si muy
clarificadores, pero solo estaba-

e

“Fruit Attraction es una
buena oportunidad
para acercarnos a

los agricultores y a la
industria transformadora
Yy mostrar nuestras
soluciones”

Carlos Rodriguez-Villa,
director general de AlgaEnergy

mos cuantificando los resultados”,
afirma Federico Witt, director de
Produccién de AlgaEnergy. “Nos
faltaba también hacer una com-
probacién que determinara la cali-
dad del producto desde el punto
de vista del futuro comprador vy,
por ello, el iMiDRA incluy6 en el
estudio una cata ciega con 99 con-
sumidores”. “De nuevo, fue una
prueba reveladora”, afirma Witt.
“Los frutos tratados con
AgriAlgae® consiguieron una

nota media de 7,5 -sobre 10- fren-
te aun 7,10 de aquellos en los que
no se aplicé ningin producto bio-
estimulante, un 6,60 (aminoaci-
dos animales) y un 6,40 (macroal-
gas). Estamos, por tanto, ante un
producto que obtiene no solo ren-
dimientos cuantitativos sobresa-
lientes, sino que también destaca
a nivel cualitativo, generando re-
sultados extraordinarios en ambos
campos”. Estos datos se estdn de-
mostrando extrapolables a todo
tipo de cultivos gracias a una ex-
tensa red de colaboracion entre la
compaiiia y usuarios finales (agri-
cultores independientes).

Presencia en

Fruit Attraction 2017
AlgaEnergy aprovecha su partici-
pacién en Fruit Attraction 2017
para mostrar al sector estos resul-
tados, asi como los obtenidos en
otras pruebas de campo realizadas
durante los ultimos meses. En
este sentido, Carlos Rodriguez-
Villa, director general de AlgaE-
nergy, apunta que “estos resulta-
dos no son sino la confirmacién
de los numerosos beneficios sobre
el cultivo que ya han sido previa-
mente comprobados en laborato-
rio durante casi diez afios de in-
vestigacion 'y desarrollo del
producto”.

Sobre la participacion en Fruit
Attraction, Rodriguez-Villa sefa-
la que “la presencia en esta feria
de reconocido prestigio a nivel
nacional e internacional es el me-
jor escaparate para presentar al
sector estos magnificos resulta-
dos”. “Fruit Attraction es una
buena oportunidad para acercar-
nos a los agricultores y a la indus-
tria transformadora y mostrar
nuestras soluciones”’, afiade.

Esta es la tercera edicion de
Fruit Attraction en la que AlgaE-
nergy estd presente. Este afio, la
compafifa cuenta con un espacio
destacado en el pabellén 5 (stand
5D08).
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Smart Agro, el nuevo espacio en Fruit Attraction

Mas de 1.200 m2 con los ultimos avances en soluciones tecnoldgicas al servicio del sector hortofruticola

O fhalimeria

ste afio, mds de 25 empresas apues-

tan firmemente por el drea ‘Smart

Agro’ dentro del pabellén 8 de

Fruit Attraction, con el objetivo de
impulsar la tecnologia, el conocimiento e
innovacién dentro del mundo de la agricul-
tura y aumentar la productividad, calidad y
seguridad de los alimentos, asi como mejo-
rar el valor afiadido, la eficiencia y uso sos-
tenible de los recursos naturales y los siste-
mas de inteligencia estratégica y de ayuda a
la hora de tomar decisiones. De esta forma,
desde el 18 hasta el 20 de octubre, y duran-
te 3 dias consecutivos, los expositores
muestran las diversas soluciones, desde el
propio cultivo hasta la comercializacién fi-
nal del producto, y todo ello a través de tec-
nologia muy diversa, como aplicaciones de
telefonia movil, drones, software y had-
ware, 10T, BigData, ERPs, monitorizacion,
robdtica, automatizacién, sensorizacion,
digitalizacién y cuadernos de campo. Ade-
mads, en esta ocasion, el encuentro se poten-
cia atin mds con el Smart Agro Forum, un

foro en el que se ofrece un completo pro-
grama de jornadas profesionales con conte-
nidos variados e interesantes como Smar-
Temp, un sistema integral de monitorizacién
y control de la cadena de frio, por Aicox
Soluciones S.A.; una novedosa solucion de
deteccién y proteccion contra el granizo,

promovido por Pirotecnia Zaragozana; sin
olvidar también la transformacién digital
en la empresa agroalimentaria, de la mano
de Gregal Soluciones Informaticas; o la
IOT + Agricultura = Agricultura de preci-
si6én, impulsado por Argotec Ingenieria. Un
afio mds en el que el sector no duda en

apostar por la plataforma comercial ‘Smart
Agro’, que tras ocho afios ha conseguido ya
hacerse un sitio en la comercializacién hor-
tofruticola internacional, superando las
1.200 empresas participantes y mas de
55.000 visitantes profesionales de 110 pai-
ses.

AGRIALGAE®

Bioestimulantes agricolas

a3 bose de microolgoes

“Laminodcidos de origen vegetsl
aptos para todo tipo de frutales”

“Hojas fuertes, verdes, con
mayar capacidad fotosintetica™

*Hermos logrado sstirar la produccion

hasta lograr un nuevo cuaje”

“Canseguimos inducir |a floracidn en
diferentes variedades de citricos”

“El cultive presenta Lin estado sanitario = -
optima, sin ningln fipo de afeccion™ .

“Frutos bien desarrollados, con buena
plgmentacién y sabrosos”

“Excelente desarrollo redicular, mayor

cantidad de ralces adventicias”

“Las matas tratadas estan mas vigorosas y

B frescas, he notado un cambio espectacular”

Nuestro mejor fruto, la satisfaccion de nuestros clientes

o microalgas de AlgaEnergy

AlgaEnergy, S.A. | Avda. Europa, 19 | 23108 Alcobendas, Madrid | infoi@algaenergy.es | (+34) 91 490 20 20 | www.agrialgae es
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Seminis conjuga el mejor sabor, color, produccion,
poscosecha y resistencias en sus variedades de tomate

La casa de semillas, en su busqueda constante por lograr la excelencia en todas las variedades que ofrece, propone
un amplio catdlogo de tomates que conjugan las caracteristicas que buscan tanto los agricultores, como las
comercializadoras, la Gran Distribuciéon y, por supuesto, los consumidores inés exigentes

[ Rafa Villegas

n su constante busqueda
por lograr la excelencia
en todas las variedades
que ofrece, la casa de se-
millas Seminis ofrece un amplio
catalogo de tomates que conjugan
una elevada produccién con un
color muy llamativo, un sabor
unico, un aguante y poscosecha
sin igual y, por supuesto, un po-
tente paquete de resistencias.

De entre todas las variedades
de tomate de la marca Seminis
cabe destacar, sin duda, Laujar,
Bateyo, Calabardina y el cherry
SVTC0630.

Laujar

Laujar es un tomate rama, tam-
bién ideal para su recoleccién en
suelto, indicado para un ciclo cor-
to y con un calibre G-M. De esta
variedad, Juan Miguel Robles,
responsable de empresas estraté-
gicas de Seminis, destac6 que
presenta “una rama perfecta” vy,
no menos importante, que se trata
de “la dnica variedad que cuaja y
forma un ramo perfecto con ca-
lor”.

Robles recomienda su tras-
plante entre el mes de julio y los
dias 5-10 de agosto, asi como en
primavera. Ademds, también es
una variedad que se adapta per-
fectamente a las producciones es-
tivales en la sierra.

De Laujar cabe destacar tam-
bién su excelente consistencia, su
color rojo, muy atractivo; su dure-
za, ya que se trata de un tomate
que no se ablanda, lo que lo hace
ideal para exportacién. También
ofrece un paquete de resistencias
optimo (cuchara, Spotted, nema-
todos, Cladosporium, entre otras).

A todo ello hay que sumar un
aspecto importante, como es que
presenta un cierre peduncular
muy pequefio, lo que facilita su
recoleccion en suelto y evita man-
chas y enfermedades al fruto al no
romperse la piel.

Todas estas caracteristicas han
hecho que Laujar, que alcanza su
tercer afio comercial, sea ya,
como explic6 Robles, “lider in-
discutible de su segmento en esas
fechas”.

Tomate suelto Larga
Vida Bateyo.

Tomate en rama Laujar,
de la casa de semillas
Seminis.

Bateyo

Otra variedad todoterreno de Se-
minis es Bateyo. Se trata de un
tomate suelto larga vida, de cali-
bre GG-G que mantiene el calibre
durante la caida. Este producto
cuaja bien con frio y estd enfoca-
do a un ciclo largo, con plantacio-
nes del 15-20 de agosto en adelan-
te. Al igual que Laujar, se adapta a
cultivo en primavera en plastico y
cultivo de verano en la sierra.

La productividad de Bateyo
con frio es uno de sus muchos
puntos a favor. Y es que, este to-
mate, como relaté Robles, “res-
ponde muy bien con bajas tempe-
raturas, ni se ahueca ni pierde
calidad”. El amplio paquete de
resistencias de Bateyo (Spotted,
cuchara, entre otros) da la seguri-
dad necesaria al agricultor para

afrontar la cosecha con mayores
garantias.

Al igual que Laujar, Bateyo
también destaca por su cierre pe-
duncular pequeiio y, por ende, re-
sulta mas facil su recoleccidn y se
evitan heridas y las manchas que
provocan los hongos en los casos
de cierres de mayor tamarfio.

Por sus caracteristicas, Bateyo
es un tomate que ha conquistado
tanto a las comercializadoras
como a las subatas. No es para
menos, a su dureza y gran posco-
secha se suma la espectacularidad
de su fruto, de un color rojo bri-
llante y, pese a ser larga vida, su
buen sabor.

Para los productores de este
tomate que necesiten un por-
tainjertos, Robles recomienda
DRO141TX y Vitalfort, sin duda

los que mejor se adaptan a Bate-
yo.

Calabardina

Almeria no es la unica zona en la
que triunfan los tomates de Semi-
nis. Un buen ejemplo de ello es
Calabardina, variedad ideal para tu
plantacion temprana —en los meses
de junio y julio- en malla en Mur-
cia, también para primavera, asi
como para plantaciones de mayo
en la localidad granadina de Zafa-
rraya.

Calabardina es un tomate de un
color rojo extraordinario para re-
coleccion en suelto y de calibre
GGG-GG, que destaca por un
aguante sin igual y un sabor que ha
conquistado a los consumidores.
Entre sus puntos fuertes también
estd que mantiene el calibre duran-

te todo el ciclo y no presenta man-
chado ni rajado alguno.

De esta variedad, Robles ase-
guré que “va a ser una revolucién
en Zafarraya”. De hecho ya lo estd
siendo. A todo ello hay que sumar
su completo paquete de resisten-
cias (Spotted, cuchara, nematodos
y Cladosporium).

Los portainjertos que le dan un
mayor equilibrio generativo-vege-
tativo a Calabardina son Beaufort
y Dynafort.

Cherry SVTC0630

La gran novedad en tomate de Se-
minis es el cherry redondo, para
suelto y para rama, SVTC0630.
De esta variedad destaca su exce-
lente poscosecha y algo muy im-
portante y poco comun en cherry
redondo, un excelente sabor junto
con una textura crujiente.

Como explicé Robles, “el me-
nor sabor de un cherry redondo en
comparacién con un cherry pera
ha hecho que, en los ultimos afios,
se haya incrementado la produc-
cién del segundo en detrimento del
redondo. SVTC0630, por el con-
trario, tiene azdcar y mucho sa-
bor”.

El tomate cherry de excelente
sabor se suele rajar, no es el caso
de SVTC0630, tomate comercial
desde esta campaifia y que “no se
raja nunca”, como resalté Robles.
A esta caracteristica se suman
otras, como su color rojo muy lla-
mativo y un calibre muy uniforme
(28-30) durante todo el ciclo, del
primero al dltimo tomate.

En cuanto al periodo ideal para
su trasplante, el responsable de
empresas estratégicas de Seminis
recomienda hacerlo “del 10 de
agosto en adelante”. SVTC0630
estd indicado para ciclo largo,
siendo también ideal para prima-
vera y cultivo de verano en la sie-
rra.

El paquete de resistencias de
esta variedad de tomate cherry re-
dondo de Seminis suma tranquili-
dad al agricultor. Destaca especial-
mente por su muy alta resistencia a
cuchara y por ser especialmente
resistente a la bacteriosis.

Seminis recomienda Beaufort o
Dynafort para otofio y Maxifort o
DRO14TX para cultivos de verano.
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Ecoinver cumple una decada como empresa
productora y comercializadora de hortalizas

La empresa familiar, ubicada en el barrio ejidense de Las Norias, celebra su décimo aniversario con ampliaciones en
infraestructuras y personal cualificado para conseguir un producto final mas competitivo

[ ] Almudena Fernandez

Ecoinver, productora vy

exportadora de frutas y

hortalizas situada en Las

Norias de Daza (EI Ejido,
Almeria), ha cumplido en septiem-
bre de 2017 una década comercia-
lizando directamente del agricultor
al mercado. En estos diez afios, la
empresa ha ido creciendo de la
mano de sus clientes y pensando
siempre en el consumidor final de
su extenso catdlogo horticola. Por
ello, Ecoinver celebra este décimo
aniversario con grandes novedades
como la ampliacién de sus instala-
ciones, contrataciéon de mas perso-
nal y apostando por el packaging
especializado.

La empresa afronta esta déci-
ma campaia con la reorganizacién
de sus espacios. Asf, se ha realiza-
do una divisién entre la zona de
descarga y la destinada al manipu-
lado de las hortalizas; ademds de
llevar a cabo unas importantes
obras para habilitar una nueva zona
de frio y de carga y descarga, mas
operativa y que facilite el trabajo a
empleados y agricultores.

En cualquier caso, la apuesta

il & | g

futura de esta empresa de caracter ——— ‘ ‘ _—
familiar va mas alld y también aca- “| a empresa ha

ba de adquirir hasta tres nuevas li- il d b h
neas que vendrdn a fortalecer las evaao a cabo O ras
tareas de envasado. Desde Ecoin- para reorganizar
ver subrayan que cada vez trabajan espacios que hagan
mas operativo el

“productos mds especializados”
que conllevan la necesidad de un trabajo de clientes y
empleados”

berenjena; la negra, mini negra y
mini rayada. En el caso del pimien-
to, la gama es alin mds extensa con
comercializacién del sweet bite,
Sweet Palermo, capia rojo y blan-
co, y picantes chili, habanero y
scotch bonnet. Por lo que se refiere
al tomate, hasta sus instalaciones
llegan las variedades pera Caniles,
pera Intense y rama; mientras que
en el caso del pepino, Ecoinver tra-
baja con las variedades francés,
espafiol, midi, snack y mini.

envasado en almacén, en lugar de
realizado directamente por el agri-
cultor, como ocurria hasta ahora.

El catdlogo de productos que
trabajan en Ecoinver es muy
extenso. A sus ins-
talaciones
llega

El pepino mini,

producto estrella
Junto al tomate, hay
un producto que va

La variedad mini es
una de las principales
especialidades de
Ecoinver. | A.F.V.

Las instalaciones de Ecoinver han sido reorganizadas para optimizar espacios. / A.F.V.

ganando peso, campafia tras cam-
pafia, en las instalaciones de esta
comercializadora ejidense: es el
pepino mini. De esta forma, esta
variedad de pepino puede llegar a
ser un peso importante en la balan-
za de todo el producto comerciali-
zado por la empresa ejidense.

Ademais de esta especializacién
en pepino mini, Ecoinver también
es una comercializadora que cada
vez cuida mas la personalizacién
del envase en el que se presenta el
producto horticola, de acuerdo a las
exigencias de cada uno de sus
clientes. Asi, trabajan el flowpack,
barquetas, tarrinas o, si es necesa-
rio, a granel. No en vano, desde
Ecoinver hacen hincapié en que
toda la tarea de innovacion que vie-
nen desarrollando tiene como obje-
tivo eliminar intermediarios de tal
forma que ofrezcan un producto fi-
nal que se pueda presentar directa-
mente en los lineales de los super-
mercados y que no pase
desapercibido ante un consumidor
cada vez mds exigente.

Mas personal
El crecimiento experimentado
por Ecoinver también se traduce
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en nuevas contrataciones con las
que se ha iniciado esta campafa
agricola y con las que se confia en
continuar ampliando mercado.
Destacan de este décimo aniver-
sario las incorporaciones de dos
nuevas profesionales a la plantilla
del departamento comercial, con
el fin de ampliar las relaciones
con los paises del Este. Otra in-
corporacién importante ha sido
en la linea de control de calidad,
para conseguir un producto Uni-
co.

Igualmente, ademas de éstas,
para esta incipiente campaiia, la
comercializadora ejidense tam-
bién prevé un aumento de algo
mas del 20% de plantilla en alma-
cén, especialmente en el area des-
tinada a envasado.

Colaboracion

con el agricultor

Otra de las sefias de identidad de
Ecoinver es su estrecha colabora-
cion con sus agricultores, la ma-
yoria dedicados a variedades me-
nos generalistas, ya que el
gerente, Ramon Segura, es uno de
ellos. De hecho, en la bisqueda
de la estabilidad de precios, esta
empresa familiar apuesta por pla-
nificar programas con clientes de

(Y —

“El pepino mini gana
fuerza en el catalogo
de Ecoinver, empresa
especializada en el
empaquetado ‘a la
carta’

confianza con el objetivo de dar a
los agricultores precios estables
durante toda la campaiia, garanti-
zando asi precios competitivos
que aportan mayor seguridad y
evitan sobresaltos desagradables.

El trato personalizado y la vo-
cacion de servicio es asi una de
las caracteristicas esenciales de
esta comercializadora de caracter
familiar que trata a sus agriculto-
res de forma absolutamente pro-
fesional pero, a la vez, como si
fueran parte de esta familia que
afianza su apuesta por la innova-
cién con una carrera que acaba de
cumplir diez afios, pero ala que le
esperan muchas décadas mas de
trabajo al servicio del campo al-
meriense.

Ecoinver cuenta, igualmente,
con las certificaciones IFS Food y
Grasp, ademas de ser miembros
de Global GAP.
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Ramodn Segura en la nueva zona de frio de esta comercializadora ejidense A.F.V.

SecPinver
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Camino Villalobos, 29. 04716 - Las Norias de Daza (Almeria) Tel: 00 (34) 950 58 79 65 www.ecoinver.es
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Knox Coree ralentiza la oxidacion y el
pardeamiento de la base de la lechuga
evitando el rechazo del consumidor

Rijk Zwaan presenta en Fruit Attraction esta mejora trasladada a la primera gama. Ademas, también sigue apostando por
Snack Lettuce™, tomates snack, Mycubies® Fun y Elfy

[ JElena Sanchez

a multinacional de semi-
llas Rijk Zwaan sorpren-
derd en esta nueva edicion
de Fruit Attraction con
nuevas propuestas para el canal
que permitirdn seguir innovando
en productos cada vez mds adap-
tadas a las necesidades de la so-
ciedad actual. De hecho, una de
las novedades con las que la em-
presa llega a Madrid es Knox
Core®, un nuevo gen que permi-
te, en I gama, que la base de la
lechuga cortada se oxide y se par-
dee mads lentamente, evitando re-
chazos por parte del consumidor.
Knox® es un caricter especial-
mente desarrollado para las le-
chugas utilizadas en IV gama que
permite alargar en dos dias la con-
servacion del producto, asi como
la superficie cortada de estas le-
chugas, durante su procesado, se
oxida y se pardea mas lentamente
que la de las estdndar, por lo que
se mejora la calidad y la vida de
las bolsas de ensaladas.
Asimismo, Rijk Zwaan sigue
apostando fuerte por las nuevas
tendencias que permiten el consu-
mo de productos no cocinados y
frescos a diferentes horas y en
cualquier lugar, con diversos pre-
parados, siendo una nueva cocina
divertida y saludable. Para ello, la

Marius Robles, Co-founder en Relmagine Food, presento las tendencias en
el sector de la alimentacion durante la Premiere de Rijk Zwaan el pasado 5
de octubre. /I.F. G.

multinacional de semillas presen-
ta en exclusiva el lanzamiento al
mercado del nuevo formato co-
mercial de Snack Lettuce™, la
bolsa de dos unidades. Esta lechu-
ga, especialmente desarrollada
para su uso deshojada como base
de distintos preparados, destaca
por su sabor y textura. Igualmen-
te, cabe destacar los tomates
snack, de nuevas formas y colo-
res, asi como Mycubies© Fun,
delicioso snack natural con nue-
vos tamafios y colores que hacen
de este pepino mini el mas cru-
jiente y jugoso del mercado. Por
su parte, Elfy es un delicioso y
crujiente mini apio ideal para su
uso como snack o ingredientes en
otros platos. Su menor tamaiio lo
hace mds conveniente para un
consumo mas racional, evitando
el desperdicio. En cuanto a melén
se refiere, Rijk Zwaan seguird
apostando fuerte en esta nueva
edicién de la feria por Mellissi-
mo®, el meldn piel de sapo mini
dulce y refrescante que supone
una garantia de sabor. Cuenta con
un excelente aspecto y consigue
satisfacer al consumidor mas exi-
gente.

Una vez mds, Greentense™ y
Sweet Palermo® contardn con un

espacio especial dentro del stand
de Rijk Zwaan. Y es que ambas
propuestas para judia y pimiento,
respectivamente, de la multina-
cional de semillas estdn ocupando
una parte importante del mercado
en los tltimos afios. Greentense™
se caracteriza por su gran calidad,
ausencia de hebras, color mas os-
curo y sabor diferenciado, mien-
tras que Sweet Palermo® destaca
por su piel mas fina, cuello ligera-
mente torcido, dulzor y punta re-
dondeada.

Durante la Premiere que Rijk
Zwaan celebro el pasado 5 de oc-
tubre con motivo de la presenta-
cion de dichos productos como
los protagonistas en Fruit Attrac-
tion, la multinacional de semillas
realizé una jornada en la que pro-
fundiz6 sobre la innovacién agro-
alimentaria y se descifré el futuro
de la alimentacién, dando a cono-
cer los 25 conceptos, innovacio-
nes, starstups y tecnologias que
van a cambiar cémo observamos
la comida y la agricultura. Para
hablar de ello estuvo presente Ma-
rius Robles, co-founder en Rel-
magin Food, quien presentd las
nuevas tendencias en el sector de
la alimentacién directamente rela-
cionadas con el uso de las nuevas
tecnologias y su influencia en el
consumidor de los proximos vein-
te afos.
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del 18 al 20 de octubre
Fruit Attraction 2017
IFEMA (Madrid)
Pabelldon 9

STAND 9D10

La vida es dulce

Sorprendentemente dulce, un pimiento Unico por su dulzory aroma. R
Sorprendentemente versatil, Sweet Palermo® es el ingrediente ideal, tanto fresco ¢ \(-/
en ensaladas, como frito o asado. H‘-—__‘"“-———r g
Sorprendentemente facil, se prepara de forma rapida y sencilla, ya que la semilla S\Neet Pa l.e rm 0‘

se aloja muy cerca del pedunculoy la piel se desprende con facilidad. wwiw.sweetpalermo.com
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“Intentamos cubrir la mayor gama
de productos posible”

En SAT Agroiris llevan anos apostando por el pimiento sweet bite, que comercializan bajo la marca Tribelli y al que, mas
recientemente, han sumado el pimiento Palermo en rojo y amarillo y el pepino snack Minigustos

[IIsabel Fernandez los supermercados clientes”. Asi-

mismo, cuidan mucho la produc-

‘ ‘ En SAT Agroiris intentamos ~ cién, hasta el punto de que, con el

cubrir la mayor gama de paso de los afios, “nuestros agri-

productos posible”. Asi lo afirmé cultores se vuelven verdaderos

su director comercial, Javier Diaz, especialistas”, algo fundamental

quien explicé que, precisamente para garantizar la calidad de sus
por ello, en los ultimos afios, la  hortalizas.

comercializadora ejidense estd Asimismo, para seguir am-

trabajando en la introduccién de pliando su gama y continuar aten-

\
especialidades, asi como en la diendo las demandas de sus clien- » F 4 _
puesta en marcha de una linea de tes, en SAT Agroris estan
ecolégico. Su objetivo no es otro comenzando a trabajar con pro-
que poder ofertar a sus clientes el  ducciones en ecoldgico y, de he-

=~

mayor nimero de referencias po- cho, en esta campafia, cuentan con
sible dentro de sus cuatro produc- unas 30 hectireas aproximada- .
tos mds importantes: pimiento, mente, sobre todo de pimiento y | |] s l a5 I CASCTSa I 1O TN
pepino, calabacin y berenjena. berenjena. Estas nuevas produc-
De este modo, y segiin recor- ciones se dirigirdn, en un primer
dé Diaz, siguen siendo la gran re- momento, a sus mercados de des-
ferencia en la produccién de pi- tino habituales, ya que, segtn co-
miento mini sweet bite, que mento el director comercial de la
comercializan bajo la marca Tri- empresa, “normalmente, los su-
belli, de Enza Zaden; de hecho, permercados con los que trabaja-
“somos la empresa que mas volu- mos cuentan en la misma estante-
men produce de este tipo de pi- ria con producto convencional y
miento en Almeria”. A ello, mds ecoldgico”.
recientemente, han sumado la in-

Los pepinos snack Minigustos son una de las nuevas propuestas de SAT
Agroiris para sus clientes.

| )
o b W
Javier Diaz es el director
comercial de SAT Agroiris.

66— §

“La feria se esta

corporacion de Sweet Palermo, de ‘ ‘ convirtiendo en un
Rijk Zwaan, que comercializan en . centro de reunion
barquetas de dos colores, rojo y Queremos que los donde podemos
alr}amlo, y de los pepinos snack clientes entiendan hablar con nuestros
Minigustos, propuesta de Bayer. que nuestros

“Colaboramos con grandes em- clientes europeos

presas de semillas para ofrecer a
nuestros clientes un producto di-

productos son
especiales con

ferenciado”, coment6 Diaz. l’eSpeCl‘O a otros, En Fruit Attraction

Y es que este es otro de los ob- que llevan detras SAT Agroiris participa en este
jetivos de SAT Agroiris, diferen- afios de trabajo, 2017, por tercer afio consecuti-
ciarse del resto de empresas de S}l de ,orueba S con SAT Agroiris es la empresa que mas volumen produce de pimiento vo, en Fruit Attraction, un
sector y hacerlo a través de la di- . . sweet bite en Almeria y que comercializa bajo la marca Tribelli. evento en el que “vamos a mos-
versificacién de su oferta. “Que- distintas variedades trar todos estos productos nue-
remos que los clientes entiendan y de investigacion” vos”, aunque sin olvidar el res-
que nuestros productos son espe- to de su gama en fresco. Para
ciales con respecto a otros, que ; m {. Diaz, “la feria se estd convir-
llevan detras afios de trabajo, de . \ - tiendo en un centro de reunién

. o NG '

pruebas con distintas variedades,
de investigacion y que, al final, les
estamos ofreciendo un producto
mejor que el de la competencia”.

Para ello, no solo basta con
contar con la mayor gama posi-
ble, sino también con los volume-
nes adecuados. En este sentido,
Javier Diaz explicé que, en SAT
Agroiris, hacen una programacion
detallada de su campaiia junto con

donde podemos hablar con
nuestros clientes europeos” y,
lo que es mas importante atn,
“en una época que estd muy
bien, justo al principio de la
campafia”. All{ les trasladaran
su apuesta decidida por “tener
siempre una gama de productos
interesante”, acorde a sus nece-
sidades y con el mayor nimero
de referencias posible, de modo

sus agricultores, de modo que “to- LW L p—— La empr e‘/‘“{a els’denste que, al final, “seamos auténti-
4 b comercializa swee .1

das las semanas tengamps el volu- Palermo en dos colores, cos especialistas en los pr?duc—

men suficiente de este tipo de pro- rojo y amarillo. tos en los que tenemos mas vo-

ductos especiales para abastecer a lumen cada campafa”. [}
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Crecemos con
la agricultura
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[ ] Andreia Salvatierra

I Congreso Internacional

de Fruta de Hueso, tam-

bién conocido como Sto-

ne Fruit Attraction, estara
estos dias de 10:00 a 14:00 horas
en el Fruit Forum 5. Esta organi-
zado en una estructura de tres blo-
ques, similar a las ediciones ante-
riores del 2013 y 2015, y cuenta
con la participacion de grandes
profesionales nacionales e inter-
nacionales de la investigacion y
desarrollo, asi como productores,
exportadores y representantes de
la distribucion.

El primer bloque esta destina-
do a investigacion y desarrollo, el
segundo bloque a la distribucion,
con temas como ‘Las tendencias
del mercado’. Por tltimo, la terce-
ra parte del Congreso es una mesa
redonda sobre ‘Produccién y con-
sumo. Perspectivas del sector de
la fruta del hueso’, en la que parti-
cipan productores y exportadores
espafioles y de los principales pai-
ses productores, como Italia, Chi-
le o Sudafrica.

Este III Congreso Internacio-
nal de Fruta de Hueso vio laluz en
el afio 2013 y, desde entonces, se

Stone Fruit Attracti

_

on alcanza su tercera edicion

" a

Hasta el 20 de octubre se puede disfrutar del Ill Congreso Internacional
de Fruta de Hueso en los pabellones 5, 6,7, 8,9y 10 de IFEMA

lia

bbb

ha realizado, incluida la edicién
de este afio, con el objetivo de po-
ner en valor la produccién de fru-
ta de hueso espafiola, resaltando
la diversidad y variedad de la
oferta, pues posibilitan que Espa-
fla sea el Unico pais del hemisferio
norte que es capaz de abastecer
desde el mes de abril a noviembre
a todos y cada uno de los merca-
dos internacionales.
Actualmente, la fruta de hue-
so es el principal cultivo de frutas
no citricas en Espaiia, con una ci-
fra de 1.039.067 toneladas en ex-
portacién en el afio 2016, algo in-
ferior que en el 2015, por un valor
de 1.095 millones de euros (-1%).
Dentro de esta cantidad, mas de
400.000 toneladas fueron de nec-
tarina, un 11% menos que en
2015, por un valor de mds de
410,4 millones de euros (-8%) y
mds de 400.00 toneladas pertene-
cientes a melocotén (+7%), con
un valor de 387 millones de euros.
Tal es la importancia de la fru-
ta en Espafia que APOEXPA y
FEPEX, en cada edicién, organi-
zan y promueven Stone Fruit At-
traction, centrando su atencién en
crear un amplio programa de jor-
nadas y actividades paralelas.
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El futuro esta

en nuestras manos

Nuestros clientes en Europa esperan mucho de nosotros cada ano.
No defraudemos su confianza.

iAgricultor! No permitamos que nadie quiebre
nuestro esfuerzo NO respetando las normas.

e Las empresas comercializadoras estan obligadas, por ley, a comunicar a la Administracion
el uso irregular de fitosanitarios. e Los infractores no podran comercializar sus hortalizas en
ninguna empresa adherida a Ecohal.
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rio Guerrero S. L. es una empresa fami-

liar nacida en 2006 y, desde entonces,

ha ido creciendo y consoliddndose

hasta el dia de hoy en el sector del
transporte.

Pregunta.- Pasada ya mas de una década des-
de el nacimiento de Frio Guerrero, S. L., scua-
les dirfa que han sido las claves de su éxito?
Respuesta.- Bueno, en primer lugar, pienso que
una empresa la hace su equipo humano, las
personas con su implicacién, aptitud y profesio-
nalidad. Cada miembro debe sentirse parte im-
portante de la empresa. Luego, estd la gestion
de la estructura de la empresa, logrando y opti-
mizando los recursos humanos y financieros
acorde a las necesidades de la propia compa-
fifa. Y esas necesidades van en funcién de la
estrategia comercial. Por Gltimo, y como herra-
mienta para alcanzar esos objetivos definidos
por la estrategia, se encontraria el marketing.
En mi empresa tenemos bien definidos cudles
son nuestros objetivos a medio y largo plazo y,
para nosotros, la imagen y reputacion que se
proyectan son fundamentales.

P.- Frio Guerrero cuenta con una serie de cer-
tificaciones de seguridad alimentaria, como

fruit attraction

Entrevista a Christian Gue

Fc

ALMERIA - VALENCIA

- BARCELONA [ SPAIN

INTERNATIONAL LOGISTICS SERVICES

Frio Guerrero

<

"IFS @

“Nuestro objetivo
es Iograr un

NEUTRAL

EMISSIONS
e —

+34 950 58 34 25
wiww. frioguerrero,com

transporte mas sequro
y sostenible”

La empresa que dirige Christian Guerrero ha decidido “no quedarse de brazos cruzados”y
compensar la huella de carbono de sus clientes, reduciendo de este modo la emision de
gases de efecto invernadero (GEI)

son la IFS Logistics desde 2015 y, més re-
cientemente, la BRC storage & distribution y
la @S.

R.- Nosotros nos dedicamos al transporte de
mercancias perecederas y nuestros clientes
pertenecen, principalmente, al sector hortofru-
ticola. Los mercados han ido evolucionando y
exigiendo cada vez mas al sector productivo
unas certificaciones que garanticen la calidad
de los productos desde el origen hasta su llega-
da a manos del consumidor. Estas exigencias

tocan de lleno a la cadena de suministro y el
transporte debe responder garantizando todas
las operaciones de almacenamiento y distribu-
cién.

P.- Actualmente, estdn compensando la hue-
lla de carbono a sus clientes a través del pro-
grama eco-logistics, sen qué consiste exac-
tamente?

R.- Desde hace tiempo, estamos viendo cémo
el planeta estd cambiando, la contaminacion
por los gases de efecto invernadero (GEI) esta

perjudicando el medio ambiente, y la sostenibi-
lidad depende de todos. En Frio Guerrero he-
mos decidido involucrarnos y no quedarnos de
brazos cruzados. Definimos un plan de soste-
nibilidad con el objetivo de reducir las emisio-
nes de la huella de carbono (C02) y, teniendo
en cuenta que no se pueden reducir a 0, esos
GEl emitidos los compensamos a través del
programa eco-logistics. De esta forma, logra-
mos una cadena de suministro neutra. Para fi-
nalizar, diria que nuestro objetivo es obtener
un transporte seguro y sostenible.
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Almeria ingreso 546 millones con las
ventas al exterior de pepino y berenjena

Segun los datos facilitados por la Delegacién Territorial de Agricultura, Pesca y Desarrollo Rural sobre la campana 2016/2017,
este incremento, de mas de un 40%, se debid a la bajada importante de la produccion en kilos de otros paises competidores

[ JElena Sanchez

a berenjena y el pepino

han dejado grandes ci-

fras, en cuanto a expor-

tacion se refiere, duran-
te la campafia 2016/2017. Y es
que, segun indica la Delegacion
Territorial de Agricultura, Pes-
ca y Desarrollo Rural, ambas
hortalizas han registrado un in-
cremento del 40 por ciento en el
valor de las ventas al exterior,
alcanzando, el pepino, unos in-
gresos de 422 millones, mien-
tras que la berenjena llegé a los
124 millones de euros.

El principal motivo de este
incremento de cifras es, segln
el delegado de Agricultura, José
Manuel Ortiz, “la bajada impor-
tante de la produccién en kilos
en otros paises competidores
durante el invierno y, en cam-
bio, en Almeria, solo se ha re-
ducido un 2 por ciento. Asimis-
mo, se ha mantenido una alta
calidad en la produccién, au-
mentando de manera significa-
tiva su exportacién en diferen-
tes paises, caracterizandose la
campafia por alcanzar maximos
histéricos en cuanto al valor de
la exportacion de los productos
horticolas”.

En cuanto a datos més espe-
cificos, el pepino logré ingresar
121 millones mas que la campa-
fa anterior. De hecho, Alema-
nia sigue siendo el principal

pais comprador, con un 37,4
por ciento de la cuota, seguido
de Reino Unido, Paises Bajos,
Suecia y Francia. Es miés, el
mercado sueco ha incrementado
la demanda de pepino, en rela-
cién al ejercicio anterior, mejo-
rando en un 71,9 por ciento el
valor de comercializacion.

Por su parte, la berenjena re-
gistré 36 millones de euros mas
en sus ventas al exterior en
comparacién con el curso pasa-
do, cuando se cifraron las ex-
portaciones en 88 millones de

euros. En esta ocasion, es Fran-
cia el principal mercado de des-
tino, seguido de Alemania, Ita-
lia, Reino Unido y Paises Bajos.

Con estos datos y el del res-
to de hortalizas y frutas, Alme-
ria vuelve a ser la provincia an-
daluza que méas exportd, con un
total de 1.844 millones de eu-
ros, seguida de Sevilla y Huel-
va. Destaca también Coérdoba,
que fue la provincia que mads
crecié durante los siete prime-
ros meses del aflo, con un incre-
mento del 31 por ciento.

lo mejor de ti

agrocolor




76
I f fruit attraction

fhalmeria ¢ Octubre 2017

Top Seeds preve aglutinar el 15 por ciento
de cuota de mercado de California y el 20 de
tomate de cuello negro la proxima campana

[ Rafa Villegas

a casa de semillas Top

Seeds ha logrado, en tan

solo cuatro afios, desde

que se constituy6 en Es-
pafia de la mano de su director en
la Peninsula Ibérica, Francisco
Maleno, experimentar un creci-
miento muy importante y ganarse
la confianza del productor. Su se-
creto radica, como explicé Male-
no, en que ‘“‘se trata de una empre-
sa que se focaliza en el agricultor.
Nuestro objetivo principal es su
rentabilidad”. Entre sus objetivos
para la campafia 2018/2019 estd
lograr un 15 por ciento de cuota
de mercado de pimiento Califor-
nia y el 20 de tomate de cuello
negro.

Maleno fue el encargado de
profesionalizar la gestién de Top
Seeds en Espafia y hacer un plan
de negocio con el que cre6 un
equipo profesional, se inici6 la se-
leccién de variedades y se deter-
mind la politica comercial y eco-
némica de la compafifa. Los
resultados llegaron pronto, ya en
la segunda campafia, especial-
mente en pimiento, producto por
el que apost6 el director por tra-
tarse de “un producto en creci-
miento”.

Al buscar, sobre todo, la renta-
bilidad del agricultor, Top Seeds
selecciona solo variedades robus-
tas, resistentes, faciles de cultivar
y que, por supuesto, ofrezcan una
elevada produccién y sean alta-
mente comercializables.

Marcando la diferencia
Maleno recordé que el mercado
se orienta hacia nuevas resisten-
cias en California, especialmente
en ceniza (oidio), por las restric-
ciones existentes actualmente en
materia de productos quimicos
por parte de la gran distribucién.
Al respecto, el director de Top
Seeds Ibérica para Espana y Por-
tugal dejé claro que la empresa, al
igual que otras casas de semillas,
“dispone de material con resisten-
cia a oidio, pero, a diferencia de
otras, por nuestro protocolo de
responsabilidad y calidad respec-
to al agricultor, no vamos a lanzar
lineas nuevas hasta alcanzar los

Francisco José Maleno, director de Top Seeds Ibérica para Espania y Portugal.

mismos volimenes de produccién
que el material que tenemos ahora
mismo en el mercado”.

Principales variedades
Del catdlogo de pimiento de Top
Seeds cabe destacar muy espe-
cialmente tres variedades, como
son Top Arnon, para el segmento
temprano, Top Arrod, para el me-
dio-tardio, y una novedad de esta
campaiia, Galiano, un California
tardio. Este ultimo recibe su nom-
bre, como explicé Maleno, “como
homenaje a Las Norias, donde se
encuentran parajes como Galiana
y Galianilla”.

Respecto al tomate, Maleno,
quien estuvo al frente de la mayor
comercializadora de tomate de
cuello negro del mundo, Agrupal-
meria, entre los afios 2006 y 2012,
hizo especial hincapi€ en una va-
riedad, Salmerdn. Portador de un

e

Al buscar, sobre todo, la
rentabilidad del agricultor,
Top Seeds selecciona
solo variedades robustas,
resistentes, faciles de
cultivar y que ofrezcan
una elevada produccion
y sean altamente
comercializables

paquete total de resistencias, el
director de Top Seeds Ibérica se
mostré convencido de que “Sal-
merén es el mejor tomate de cue-
1lo negro de los tltimos 20 afios”.

De Salmer6n cabe destacar su
gran versatilidad y adaptacién a
diferentes zonas de cultivo. Y es
que, ademds de ser un tomate muy
productivo y de una calidad supe-

rior en las zonas tradicionales, es-
pecialmente en la zona levantina
de la provincia de Almeria, tam-
bién es ideal para la Regién de
Murcia, tanto en malla como en
invernadero, también para zonas
de Portugal, e incluso para la zona
de Poniente, donde resulta tradi-
cionalmente mas complicado lo-
grar una buena adaptacién de to-
mate.

A Californias y tomate de cue-
llo negro se afiaden otros produc-
tos, como la extensa gama de es-
pecialidades en tomate, con el
tomate cherry de diferentes colo-
res a la cabeza.

Fruit Attraction

Una delegacion de profesionales
de Top Seeds se desplaza a Ma-
drid para participar en Fruit At-
traction 2017. Maleno explicé que
se trata de una “buena oportuni-

dad para reunirnos con clientes,
especialmente con los de otras zo-
nas de produccién de Espafia y
Portugal a los que no tenemos la
oportunidad de ver a diario”.

Para Maleno, “es muy impor-
tante estar presente en este tipo de
ferias”. Es mads, como explicd,
“con Agrupalmeria decidi partici-
par en la primera edicion de Fruit
Attraction, cuando atin no se sabia
el éxito que iba a tener”.

Maleno dejé6 claro que “las fe-
rias son tan positivas como tu
quieras que sean. Si se va con un
calendario y agenda de trabajo
bien organizados, pueden ser tre-
mendamente provechosas”.

En definitiva, Top Seeds avan-
za a muy buen ritmo y sigue ga-
nando cuota de mercado en varie-
dades de productos tan importantes
como el pimiento California y el
tomate de cuello negro.
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La Pasarela Innova, espacio protagonista
una vez mas en la feria

Fruit Attraction 2017 presenta la VI Edicion de Pasarela Innova, un espacio abierto
desde el 18 al 20 de octubre que ofrece todo lo ultimo en frutas y hortalizas

O fhaimeria

a Pasarela Innova es

espacio fundamental

por sexto afio consecu-

tivo en Fruit Attrac-
tion, Feria Internacional del
Sector de Frutas y Hortalizas
organizada por FEPEX e
IFEMA. En esta ocasion,
estd ubicada en el nicleo de
conexion de los pabellones 6
y 8 y cuenta con las propues-
tas de 34 empresas hortofru-
ticolas, que por primera vez
se presentan a Fruit Attrac-
tion.

Este espacio destaca, so-
bre todo, las tltimas varieda-
des de frutas y hortalizas pre-
sentadas por las diversas
empresas expositoras, asi
como las novedades de la In-

dustria Auxiliar de la Agri-
cultura que estén comerciali-
zadas en los ultimos dos
afos. Una pasarela que supo-
ne una herramienta mas que
se pone a disposicién del ex-
positor para rentabilizar al
maximo su inversion.

Algunas de las empresas
y productos novedosos que
los visitantes van a poder ver
en este espacio son Adora,
AlgaEnergy, Berlin Export
International S. L., Comfresh,
Florette, Grupo Agrotecnolo-
gia, Gruventa, Hemav, ILIP,
Indusdrias Quimicas Satec-
ma S. S., Kumato Original,
Maceflor, Packco, Projar,
Rijk Zwaan, Seipasa, Smurfit
Kappa, Sulfato Calcico del
Mediterraneo, Syngenta,
Tecnidex y Unitec.
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CASI resalta su
apuesta por la
sostenibilidad
en su espacio
expositor en
Fruit Attraction

fhalmeria ¢ Octubre 2017

‘Innovacion y Crecimiento

Sostenible’son los
argumentos de CASI para

esta nueva edicion de Fruit Attraction,
en la que se presenta al nuevo gerente,

Antonio Domene

1 fhaimeria

a Cooperativa Agricola

San Isidro (CASI) asiste

un afio més a la feria horto-

fruticola Fruit Attraction,
que se celebra del 18 al 20 de oc-
tubre en Madrid, con un expositor
que quiere rendir un homenaje al
buen hacer de la agricultura alme-
riense en el ambito de la igualdad
de oportunidades, respeto por el
entorno y alimentacion saludable,
variables fundamentales para el
futuro de la agricultura de nuestra
region.

66

“Su apuesta por
la diversificacion,
con el
lanzamiento de
Su nueva gama
de productos,
Suponiendo un
aumento en
Su oferta de
servicios tanto a
SOCI0S como a
clientes”

CASI vuelve a participar este
afio en Fruit Atraction, la feria
hortofruticola mas importante del
sector a nivel nacional y una de
las mas relevantes a nivel interna-
cional, que celebra su novena edi-
cién y por la que CASI apostd
desde el principio. Con un stand

N
CASI
PEFUN
futuro

mejor

For @
better
future

de 128 metros (9E03) con dos
plantas, igual que en la edicién
anterior, donde La Cooperativa
retine a sus clientes con el fin de
concretar la planificaciéon de la
campafia que comienza, en el
marco de un espacio expositor
que traslada los valores que la
Cooperativa defiende y representa
desde hace més de 70 afios: la ma-
yor calidad, garantia de seguridad
alimentaria, y respecto al medio
ambiente. Algo que los agriculto-
res de CASI cumplen de sobra.

Ademds, el mayor productor
de tomate en Europa quiere desta-
car en esta ocasién su apuesta por
la diversificacién, con el lanza-
miento de su nueva gama de pro-
ductos, suponiendo un aumento
en su oferta de servicios tanto a
socios como a clientes.

A la exposicion acudird el pre-
sidente, Miguel Vargas, junto a
varios miembros del Consejo
Rector y el recién nombrado di-
rector-gerente, Antonio Domene,
quienes junto al equipo comercial
atenderan las muiltiples visitas de
clientes actuales y potenciales in-
teresados por las novedades de la
cooperativa.

Expedicién

de socios de CASI

Como en las dos ultimas edicio-
nes, CASI organiza una expedi-
cién para sus socios-agricultores
con el fin de que estos conozcan la
oferta del sector y vean las nove-
dades que se ofrece en el mercado
de fruta y verdura.
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““ Nuestra prevision
es de alcanzar las
1.500 toneladas de

papaya almeriense la
proxima campana’’

[ Rafa Villegas

B Cudndo empezd Anecoop a realizar en-
sayos con papaya en Almeria?
Empezamos con los primeros estudios
en el aio 2010. En febrero de 2017, con-

solidamos el proyecto con la constitucién de
‘Exéticos del Sur A.LLE., integrada por ocho pro-
ductores pioneros en la produccion de frutas
tropicales en Almeria. Recientemente, hemos
incorporado al proyecto 35 nuevos contratos
con agricultores, por lo que nos sentimos muy
contentos con su evolucién. Ademds, en la
préxima campafia, abriremos un centro especi-
fico de manipulado que se esté construyendo
en las instalaciones de nuestro socio Hortamar.

¢Qué caracteristicas redne esta fruta tropical
para que se fijaran en ella para su produccién
en Almeria?

Vimos que la papaya es la tercera fruta tropical
mas producida en el mundo, después del man-
go y la pifia, y que sus perspectivas de creci-
miento son muy altas. Hasta el afio pasado, Es-
pafia contribuia solo con un 0,1% al total
producido en todo el mundo, ya que, hasta la
fecha, Canarias era la Unica que cultivaba este
producto. En este sentido, Aimeria es de interés
estratégico para Anecoop para este tipo de cul-
tivo, puesto que en sus invernaderos es posible
reproducir el clima y la humedad tropicales.

¢Dénde llevaron a cabo la experimentacién?
En la Finca Experimental de la Fundacién UAL:
Anecoop, situada en el término municipal de
Nijar, que pusimos en marcha junto con la Uni-
versidad de Almeria hace mas de una década
para llevar a cabo trabajos de investigacién en
cultivos y variedades propios de la zona.

¢Qué produccién de papaya cosecharon la pasa-
da campaiia en la provincia almeriense y cudles
son las previsiones de crecimiento?, scual es el
calendario de produccidn de esta fruta?

En torno al millén de kilos. Las previsiones para
la préxima campafia son alcanzar 1.500 tonela-
das. Por el momento, garantizamos diez meses
de suministro con continuidad, con una alta
concentracion de volumen en el ciclo de reco-
leccidn de primavera-verano.

¢0ué condiciones necesita la papaya para que
se logren los mejores rendimientos?

En primer lugar, es necesario encontrar varie-
dades que se adapten bien a nuestro entorno
climdtico. Un éptimo manejo agronémico es
fundamental, ya que va estrechamente ligado
con el conocimiento fisiolégico de la planta y
sus reacciones ante distintas acciones, enfer-
medades y plagas.

¢Qué caracteristicas especiales tiene la papa-
ya almeriense?, ¢costé mucho decantarse
por una u otra variedad?

Ofrece las caracteristicas deseadas en frutos
de este cultivo: un fruto que oscile entre los
800-1.300 gramos de peso, con pulpa de color
naranja intenso, aroma ligero y sabor suave y
dulce. Trabajamos con diversas variedades im-
plantadas en la zona dentro de nuestro progra-
ma productivo, aunque continuamos buscando
nuevas variedades que cumplan las caracteris-
ticas que necesitamos tanto en el &mbito pro-
ductivo como en calidad de la fruta.

¢Oué otras provincias espafolas surten a
Anecoop de papaya?

También nos surten Malaga y Mazarron (Mur-
cia).

¢Tienen previsto experimentar con otros pro-
ductos, tropicales o no, para seguir amplian-
do la gama de frutas y hortalizas que se cul-
tivan en la zona?

Estamos trabajando en ello, la gama Bouquet
Exotic incorpora otras frutas tropicales y que-

Arbol de papaya en una explotacidn almeriense.

Ivan Rodriguez, director de Anecoop Almeria.
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“Vimos que la papaya es
la tercera fruta tropical
mas producida en el
mundo, despugés del
mango y la pifia, y que
Sus perspectivas de
crecimiento son muy
altas”

fruit attraction

Entrevista a Ivan Rodriguez « Director de Anecoop Almeria

remos seguir amplidndola y, aunque no po-
demos todavia dar mas detalles, si pensa-
mos que se perfilan como una buena
alternativa a los cultivos tradicionales y tie-
nen grandes perspectivas de futuro. También
estamos trabajando en nuevas lineas de tra-
bajo en torno a la papaya. Una de ellas, por
ejemplo, es la comercializacién a través del
sector del catering o de la preparacién de es-
pecialidades, como la venta del producto par-
tido e incluso troceado para ser utilizado en
hosteleria.

¢Cudles son los principales mercados de la
papaya?

Anecoop empezé con la comercializacién ya
con volumenes importantes a finales de
2015, llegando a mercados como Reino Uni-
do, Holanda, Francia, Alemania, Republica
Checa, Italia o Portugal a través de la red lo-
gistica del Grupo.

Se trata, sin duda, de un producto muy salu-
dable, algo que cada vez es més demanda-
do, ¢no es asi?

En efecto, la papaya destaca por su conteni-
do en vitamina Cy en provitamina Ay es una
buena fuente de fibra, ademas de ser digesti-
va gracias a la papaina. Esta considerada
como una “superfruta” por sus multiples pro-
piedades y beneficios y es muy demandada
por los consumidores.
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Crisara presenta FIEL, el nuevo bioinsecticida ecologico
mas eficaz y rentable pensado para el agricultor

La empresa almeriense va a estar ubicada en el area expositiva Organic Hub, en el pabellon 6, donde, ademas, seguira
promocionando su propia marca Fercrisa

O fhalmeria

risara estard un aflo mads
en Madrid en la Feria In-
ternacional del sector de
Frutas y Hortalizas, Fruit
Attraction 2017, con el objetivo
de dar a conocer y consolidar, a
nivel nacional e internacional, su
propia marca Fercrisa, con una
amplia gama de productos, fertili-
zantes y bioinsecticidas, que se
estdn convirtiendo en un referente
en el mercado ecoldgico y sin re-
siduos. En este sentido, Crisara
aprovechard este marco para pre-
sentar FIEL, un nuevo bioinsecti-
cida ecoldgico, de origen natural,
formulado 100% pensando en el
agricultor, mas eficaz y mds renta-
ble.
Siendo una empresa referente
en el sector ecoldgico, Crisara ha
apostado este afio en Fruit Atract-

tion por estar presente con su
stand en el area expositiva Orga-
nic Hub, ubicada, en esta edicion,
en el pabellon 6 (6F02C). Se trata
de un espacio dedicado a las em-

T

presas de productos hortofrutico-
las bioldgicos, cada vez mas de-
mandados en el mercado
internacional, en el que se dan a
conocer las dltimas propuestas del

sector, como plataforma de pro-
mocidn y alta visibilidad para las
empresas participantes.

Con una prevision de partici-
pacién de mas de 1.500 empresas,

Fruit Attraction es el escaparate
perfecto este afio para Crisara que
ha querido dar un paso mas lan-
zando al mercado la gama de pro-
ductos Fercrisa, un sector mas de
la empresa que completa el ‘Mo-
delo Crisara’, una apuesta empre-
sarial para acercar a los agriculto-
res lo mds innovador en
agricultura sostenible.

Por ltimo, en el 4mbito inter-
nacional, ante el interés generado
por la empresa, Crisara ha tenido
la oportunidad de participar en un
proyecto de desarrollo econdmico
en Tajikistan (Asia Central) como
asesores agroambientales. Tam-
bién se han realizado misiones co-
merciales con la gama de produc-
tos Fercrisa en paises como
Portugal, Senegal, Angola o Re-
publica Dominicana y esta abrien-
do mercados en Latinoamérica, en
paises como Bolivia o Ecuador.

SECTICIDA NATURAL DE CRI4ARA

Y MAS EFICACIA
MAYOR
RENTABILIDAD |

SIN
RESIPUOS

N

\.

A
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Espacio expositor de Anecoop en una de las ediciones de Fruit Attraction.

El Grupo Anecoop desembarca en Fruit
Attraction con importantes novedades

O fhaimeria

ruit Attraction es el marco

escogido por el Grupo

Anecoop para presentar las

novedades de su empresa
filial Janus Fruit S. L., una socie-
dad que la entidad ha puesto en
marcha en 2017 junto con su coo-
perativa socia Rural San Vicente
Ferrer de Benaguasil con el obje-
tivo de impulsar toda una catego-
ria de soluciones para el consumi-
dor adaptadas al estilo de vida
actual y que atinan la comida
sana, el concepto ‘ready to go’ y
una elaboracién artesanal basada
en frutas y/o verduras.

Con este fin, el stand del Gru-
po Anecoop albergard un amplio
espacio refrigerado donde presen-
tard sus diferentes y novedosas li-
neas, asi como la nueva marca que
designard a toda la categoria.

Ademads de ello, y como es ha-
bitual para la firma hortofruticola,
Anecoop concentra en su stand de
128 metros cuadrados la actividad
de todo el Grupo, que estd inte-
grado por cinco oficinas comer-
ciales en Almeria, Murcia, Sevi-

fhalmeria ¢ Octubre 2017
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Carlota Pardo, responsable del Gabinete de Comunicacion de Anecoop, con productos exdticos de la cooperativa de
segundo grado. /RAFA VILLEGAS

lla, Valencia y Valle del Ebro,
nueve filiales en Europa y Asia,
tres plataformas logisticas y dos
centros de [+D+iT. En su espacio,
Anecoop despliega toda su oferta
de temporada en distintos forma-
tos de packaging para que el visi-
tante pueda visualizar la presenta-

cion del producto en el punto de
venta. La transparencia en lo que
se refiere al origen del producto es
también un concepto fundamental
para Anecoop, algo que queda re-
flejado en cada una de las areas de
exposiciéon dentro de su stand,
donde destacan visualmente las

distintas zonas de produccion de
sus citricos, frutas y hortalizas, to-
das ellas cultivadas en Espaiia.
Las frutas de otofio, como el
kaki Persimon o la granada, co-
bran gran protagonismo, especial-
mente esta ultima, ya que Ane-
coop va a ofrecer una degustacioén

de zumo de granada y naranja re-
cién exprimido para mostrar que
el zumo de granada es facil de
preparar en casa, no es necesario
recurrir al zumo industrial para
disfrutar del sabor y los beneficios
de esta fruta tan rica en antioxi-
dantes.

También estard presente su
oferta de citricos, entre los que se
encuentra la clementina extra
temprana Clemensoon, el kiwi
valenciano o los frutos exéticos,
por los que Anecoop ha apostado
fuertemente con la creacién a
principios de este afio de la firma
A.LE. Exdticos del Sur, en la que
participan varios productores pio-
neros en la produccién de frutas
tropicales en Almeria.

Por su parte, Solagora SAS,
empresa comercializadora perte-
neciente al Grupo Anecoop espe-
cializada en la produccion y co-
mercializaciéon de frutas y
hortalizas ecoldgicas, ha aumen-
tado su espacio de exposicion y
estard de nuevo presente con un
stand independiente en el ‘Orga-
nic Hub’, en el que mostrard toda
su oferta ‘bio’.




Octubre 2017 * fhaimeria

83

W Jiuitatiraction

Bayer anima al sector a ‘imaginar’
las hortalizas del futuro

Nunhems, su marca de semillas horticolas, llega a la feria con el objetivo de reforzar la comunicacién que ya mantiene con todos los

eslabones de la cadena agroalimentaria, desde el productor al consumidor final

[ JIsabel Fernandez

‘ Imaginalo, nosotros lo hace-
mos realidad’. Este es el eslo-
gan con el que Nunhems, marca
de semillas horticolas de Bayer,
participa en esta edicién de Fruit
Attraction y con el que quiere
“transmitir a nuestros clientes una
idea clara que tenemos desde
siempre: que nuestro equipo de
investigacion y nuestro equipo de
ventas estdn para atender sus ne-
cesidades”, segtn explicé Fran-
cisco Solera, Crop Sales Manager
de Melén de Bayer Vegetable
Seeds. Para ello, desplazard a
Madrid estos dias a buena parte
de su equipo, que estard en con-
tacto directo con productores, co-
mercializadores, cadenas de dis-

tribucién y consumidores para, al
final, poder ofrecerles a todos
“variedades que satisfagan sus
demandas”.

Es de este trabajo en conjunto
con toda la cadena agroalimenta-
ria de donde han surgido, precisa-
mente, algunos de los mayores
casos de éxito en el lanzamiento
de productos horticolas, muchos
de ellos, como no, desarrollados
por Bayer Vegetable Seeds, a tra-
vés de su marca Nunhems. “Tene-
mos ejemplos como Fashion”, re-
cordd Soleray, mas recientemente,
otros como la linea de melén can-
taloup Magenta o la de melén ga-
lia Galkia, ambas encaminadas a
ofrecer a los consumidores melo-
nes de sabor y que, en el caso de
la dltima, destacan por “mostrar

Bayer aprovechara su presencia en la feria para tomar el pulso al sector y contribuir a desarrollar nuevas lineas de
producto.

al agricultor un signo inequivoco
de maduracién”. Pero no solo eso,
Nunhems cuenta desde hace mas
de dos afios con su linea Q-verde
de pepino corto, bajo la que se co-
mercializa un producto con unos

altos estandares de calidad, color
y frescura, asi como, desde hace
en torno a un afo, su linea
Minigustos para pepino snack.
Con su participacién en la fe-
ria, Bayer quiere, una vez mas,

tomar el pulso al sector y contri-
buir a desarrollar nuevas lineas de
producto que, como las anterio-
res, supongan nuevos casos de
éxito; pero un éxito compartido
por todos.

imagine.

ImaginalOpAeSOLIOS
0 hacemosHiedlitda

Isitanos en Fruit Attraction-stand 9D12
y deja que hagamios realidad todo lo que
te puedas imaginar.

Te esperamos.

fruit
attraction Oct.

-
-
(1

Imagine it, we make it happen
Visit us at Fruit Attraction-stand 9012
and let us realize everything you can

Looking forward fo meeting you.

18-20
2017
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Semilleros Laimund aumenta su produccion
de ornamentales y se prepara para la
campana de primavera hortofruticola

[ Rafa Villegas : '
——

emilleros Laimund man-

tiene un elevado ritmo de

trabajo durante todo el

afio. Tras un intenso vera-
no para proporcionar miles de
hortalizas de cara al otoflo, a la
espera de los pedidos para la cam-
paifia de primavera, tiene sus tres
delegaciones (Cuatro Vientos y
Pampanico, en El Ejido, y Nijar) a
pleno rendimiento con plantas or-
namentales.

La imagen del semillero varia
mucho segin la época del afio.
Asi, en verano, cuentan con el 90
por ciento del espacio ocupado
por hortalizas y solo el 10 por
ciento con plantas ornamentales.
Este porcentaje es justo al contra-
rio los meses de septiembre y oc-
tubre, con un 90 por ciento de or-
namentales y un 10 por ciento de
hortalizas, mientras que entre no-
viembre y enero el porcentaje de
hortalizas sube al 30 por ciento y
el de plantas ornamentales des-
ciende al 70.

Hortalizas

A la espera de como evolucione la
campaiia horticola este otofio, que
es lo que marca el nimero de agri-
cultores que se decantan por no
alargar el ciclo y cultivar otro pro-
ducto de cara a la primavera, en
Semilleros Laimund recuerdan
que estdn “preparados para aten-
der a nuestros clientes y preparar-
les las plantas necesarias de los
ocho cultivos mayoritarios de la
provincia, también de injerto de
tomate, berenjena, sandia, mel6on
y pepino”.

Cabe recordar, ademds, que su
delegacion de Nijar cuenta con un
invernadero exclusivo para los
productores de hortalizas ecologi-
cas, sin duda un servicio cada vez
m4s demandado.

Fruit Attraction

Una delegacién de Semilleros
Laimund se desplaza, un afio mas,
a Madrid para visitar a sus clien-
tes en Fruit Attraction. No es la
unica feria en la que participan,
también lo hacen en otras como
Iberflora, en Valencia, exclusiva
de plantas ornamentales, en la fe-
ria de muestras de Expo Levante,
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en Nijar, asi como en Alemania,
en Essen.

Plantas
ornamentales
La dipladenia es, con diferencia
absoluta, la planta ornamental con
la que mads trabajan en Semilleros
Laimund. Sin ir més lejos, en el
pasado ejercicio agricola salieron
de sus instalaciones mas de un mi-
116n de unidades de diferentes for-
matos. En concreto, las ofertan en
maceteros del 7, los mds peque-
fos, del 10,5, del 13, del 14 y del
17, ya sean arbustivas o con tutor,
ya sea con arco, doble arco, espal-
dera, piramide o en jardinera.
Otra ornamental importante
para la empresa es, sin duda, la
poinsetia. El afio pasado ya co-
mercializaron 55.000 ‘pascueros’,
25.000 de maceteros del 12 y
35.000 del 14, una cifra que va a
aumentar considerablemente este
afio, ya que, como explicé Paco
Molina, técnico de Semilleros
Laimund, “del 14 vamos a mante-
ner la misma cantidad, pero del 12

R L TT \'f“*L;‘ 1
-

la vamos a doblar”. Ademas, la
empresa siempre trabaja con dis-
tintas variedades de poinsetia para
asegurarse que puedan ofrecer al
mercado ‘pascueros’ desde el 15
de noviembre, los mds tempranos,
hasta el 15 de diciembre.

La cala es otra ornamental im-
portante para Semilleros Lai-

mund. De hecho, el afio pasado

-

produjeron y comercializaron un
total de 20.000, tanto de macetero
17 como del 20, una cifra que van
a mantener este afio.

Ademas de dipladenias, poin-
setias y calas, Semilleros Lai-
mund prueba cada afio nuevas
plantas para ampliar su catdlogo.
El afio pasado, por ejemplo, pro-
dujeron 15.000 plantas de tomate

ornamental en espaldera de 60,
que fue todo un éxito.

Un aspecto destacable de su
produccién de ornamentales es
que la llevan a cabo con lucha in-
tegrada, ademas cuentan con dis-
tintas certificaciones, por ejem-
plo la de AENOR IS09001 o la
MPS GAP y estan en tramite de
instaurar la norma MPS-SQ. Mo-
lina dejé claro que “estamos
siempre abiertos a cualquier nor-
ma que nos pidan los clientes
para certificar nuestra produc-
cion”.

En cuanto a los mercados de
destino de sus plantas ornamen-
tales, practicamente el cien por
cien de su produccién de dipla-
denias se destina al exterior, en
concreto a Alemania, Francia,
Holanda y Bélgica. La poinsetia,
por el contrario, se queda toda en
el territorio nacional.

Semilleros Laimund sigue
ofreciendo a sus clientes el mejor
servicio, fruto de décadas de ex-
periencia y, no menos importan-
te, de profesionales expertos.
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Diamond Seeds apuesta por crecer en los mercados
internos con nuevos materiales desarrollados para

cada una de las zonas de cultivo

La casa de semillas destaca la sandia Mi-20 F1, que actia como polinizador de las triploides, asi como los nuevos
portainjertos F-16 F1 y F-40 F, que destacan por la maxima calidad del cultivo y equilibrio entre planta y produccién

[ JElena Sanchez

a casa de semillas Dia-

mond Seeds ofrece a los

mercados donde estd pre-

sente una amplia gama de
productos y variedades de las dis-
tintas especies, con el objetivo de
poner a disposicion del mercado
lo mejor de cada segmento. En
este sentido, y con el afan de cre-
cer en los mercados internos, Dia-
mond Seeds pone en escena nue-
vos  materiales  comerciales
desarrollados para cada una de las
zonas de cultivo. Dentro de la
gama de tomates, esta empresa,
especializada en seleccionar, ob-
tener, desarrollar y comercializar
semillas de variedades horticolas
del mds alto nivel profesional,
presenta Signora F1, tomate desa-
rrollado para la zona de Andalucia
occidental, asi como Dodo F1 y
Zanita, familia de productos de la
categoria de Lobello F1, un refe-
rente en Almerfa. Por su parte,
Diamond Seeds también sigue
apostando por especialidades de
tomate cherry y cocktail de varios
colores y excelente sabor.

En cuanto al pimiento, destaca
considerablemente Zircon F1, va-
riedad conocida de California na-
ranja destinada al Poniente alme-
riense.

Sandias
Diamond Seeds estd avanzando a
pasos agigantados dentro del seg-

Sandia Mi-20 F1, variedad que destaca por su alta produccion, escasa
presencia de microsemillas y excelente sabor.

mento de la sandia con una amplia
gama de sandia triploide en todos
los formatos, segmentos y ciclos,
asi como con la creacién de la pri-
mera sandia del mercado con re-
sistencia a oidio, como es Prima-
vera F1. Cabe destacar la sandia
Mi-20 F1, que actda como polini-
zador para las triploides, con ex-
celente comportamiento en cual-
quier ciclo de -cultivo, desde

invernadero, en Almeria, hasta
cultivos al aire libre, en La Man-
cha, convirtiéndose, asi, en un
producto capaz de ofrecer un pro-
grama completo a cualquier em-
presa con compromisos a lo largo
de toda la campaiia de venta. Asi-
mismo, esta variedad destaca por
su alta produccion, escasez de
presencia de micro semillas y ex-
celente sabor.

Portainjertos

La nueva apuesta estratégica de
Diamond Seeds en el segmento de
los portainjertos es la que se pon-
dra en marcha con los materiales
F-16 F1 y F-40 F1, que destacan
por la maxima sanidad del cultivo,
vigor y equilibrio entre variedad y
alta produccion, con resistencia,
principalmente, a Fol:1-2 y 1-3,

66

respectivamente. Igualmente, des-
tacan los nuevos ‘portas’ para
sandia Polifemo F1, BS1 F1 y AQ
F1, especificos para melones galia
y pepino MRS2 F1. Por otro lado,
desde la casa de semillas han que-
rido ofrecer una primicia para Es-
paifia, el portainjertos de berenjena
Espina F1.

Diamond Seeds esta avanzando a pasos
agigantados dentro del segmento de la sandia
con una amplia gama de sandia triploide en todos
los formatos, segmentos y ciclos

Diversas variedades y tipos de tomate cherry de Diamond Seeds.
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Entrevista a Juan Pérez Zamarrdn « Gerente de Agrocolor

““Uno de los objetivos de Agrocolor
es la internacionalizacion
de sus servicios’’

La certificadora, que ya es toda una referencia en Andalucia, Canarias, Extremadura 'y
Valencia, trabaja, ademas, en paises como Reino Unido, Panama, e incluso, Senegal

[ JIsabel Fernandez

grocolor es la certificadora de refe-

rencia en produccién integrada en

Andalucia, Canarias, Extremadura y

la Comunidad Valenciana, donde cer-

tifica cultivos tan importantes como
hortalizas, citricos o tomate de industria, entre
otros muchos. Solo en Almeria, en la pasada
campaia, Agrocolor realizé controles en mas
de 2.600 hectdreas invernadas. Sin embargo,
tal y como afirma su gerente, Juan Pérez Zama-
rrén, su intencién no es quedarse Gnicamente
en Espafia, sino que pretenden “internacionali-
zar nuestros servicios” y, de hecho, a Reino Uni-
do o Panamg, paises en los que ya trabajan,
afiade otros como Chile, Ecuador, Perd o México,
donde “estamos teniendo contactos con audito-
res freelance”.

Pregunta.- Agrocolor es la certificadora de re-
ferencia en produccion integrada en Andalu-
cia. ¢Qué cultivos certifican mayoritariamen-
te?

Respuesta.- Como bien ha dicho, somos la refe-
rencia en produccién integrada a nivel de Anda-
lucia, pero también en Canarias, Extremadura y
la Comunidad Valenciana. En Andalucia, los cul-
tivos que se certifican son hortalizas, frutales
de hueso -melocotén, nectarina y ciruelo-, citri-
cos, arroz, olivar, vifa, remolacha, algodén, pa-
tata, alfalfa, flor cortada -clavel y mini clavel-,
fresa, tomate para industria, etc. Ademas, tam-
bién certificamos industrias de almazara/ade-
rezo, centrales hortofruticolas, industria de ela-
boracién de arroz y bodegas para produccién
integrada.

P.- Almeria es, por su parte, la referencia en
producci6n integrada bajo abrigo de toda An-
dalucia. ¢Con cuantas hectareas cuentan en
la provincia?

R.- Durante la campafa 2016-2017, desde las
oficinas de Almeria se realizaron los controles
-auditorias, inspecciones y tomas de muestras-
en 34 operadores repartidos en 26 Agrupacio-
nes de Produccién Integrada (APIs), tres opera-
dores individuales y cinco operadores
manipuladores, que suman una superficie total
de 2.658,54 hectareas, 2.581,17 hectareas de
APIs mas 77,37 de operadores individuales.

P.- ¢Cémo ha evolucionado esa cifra en los ul-
timos aios?

R.- La verdad es que ha evolucionado positiva-
mente, con un incremento del 70,5% respecto a
la superficie de la campafia anterior.

P.- Ha hablado de produccién integrada, pero
también certifican producciones en ecolégi-
co. ¢De qué cultivos principalmente?

R.- Los principales cultivos certificados en eco-
I6gico son, en este orden, pastos relacionados
con la ganaderfa, donde tenemos certificadas
16.595 hectéreas, herbaceos de secano, princi-
palmente cereales, con 13.517 hectareas, fru-
tales de secano, entre los que tenemos que
destacar los almendros con 9.354 hectéreas,
olivar, con 4.401, y horticolas, con 1.853 hecta-
reas.

“La finalidad es llevar a cabo
evaluaciones de eficacia y
control de los productos
fitosanitarios a ensayar, como
de efectos sobre la fauna
auxiliar, fitotoxicidad, vigor,
etc.”

P.- ;Realmente ha crecido tanto la produccion
en ecoldgico en los Gltimos afios?

R.- Agrocolor cerr6 el afio 2016 con, aproxima-
damente, 2.400 operadores y 53.000 hecta-
reas certificadas. De estos datos cabe resaltar
el aumento mas importante en el nimero de
operadores primarios y en los procesadores,
retrocediendo de manera poco significativa el
numero de ganaderos, al verse afectados por
los recortes en la concesién de ayudas agroam-
bientales y la poca penetracién de los produc-
tos cérnicos ecoldgicos en los mercados de
distribucién.

P.- En Agrocolor realizan, por otro lado, labores
de inspeccion y auditorias de las principales
normas de produccién agricola y de seguridad
alimentaria, tales como GLOBALG.A.P., GRASP
o IFS, entre otras. ¢En qué consisten, exacta-
mente, estas tareas? Es decir, ¢qué tipo de
inspecciones o auditorias son las que reali-
zan?

R.- GLOBALG.A.P. es la principal norma con reco-
nocimiento internacional para la produccién
agropecuaria. Es un sistema de certificacién de
buenas practicas agricolas que estd compues-
to por un Reglamento General, que contiene los
criterios para el proceso de registro, evaluacién
y certificacién, y unos Puntos de Control y Crite-
rios de Cumplimiento (PCCCs), que definen los
requisitos para lograr el estandar de calidad re-
querido por GLOBALG.A.P. Por su parte, GRASP es
un ADD-ON para evaluar las practicas sociales

en la explotacién y centros de manipulado,
abordando temas especificos relativos a la sa-
lud, seguridad y bienestar de los trabajadores.
El Médulo GRASP es una herramienta que ayu-
da a los productores a demostrar su cumpli-
miento con la legislacién laboral, tanto interna-
cional como nacional. Por ultimo, IFS FOOD es
una norma de seguridad alimentaria reconoci-
da por la Global Food Safety Initiative (GFSI)
para auditar empresas que fabrican alimentos
0 empresas que empaquetan productos ali-
mentarios a granel. Se centra en la seguridad y
calidad alimentaria de los productos procesa-
dos. Esta norma se aplica cuando los productos
son procesados o cuando existe un peligro de
contaminacién del producto durante el envasa-
do primario.

P.- Decia que Agrocolor es, por ejemplo, la cer-
tificadora de referencia en produccion inte-
grada en Andalucia, pero este no es, ni mucho
menos, su Unico dmbito de actuacién. ¢En qué
otras zonas de Espaiia y de qué cultivos cuen-
tan con hectareas certificadas?

R.- En cuanto a certificacién de produccion inte-
grada, Agrocolor certifica, ademds de en Anda-
lucia, en Canarias, donde certificamos platano,
papa, tomate y uva, en Extremadura, con los
frutales de hueso, cerezo, frutales de pepita,
tomate para industria, olivar, arroz, tabaco,
maiz y pimiento para pimentén, y en la Comuni-
dad Valenciana; en esta Ultima, certificamos ci-
tricos y vid, tanto uva de mesa como para vini-
ficacion.

IFS FOOD es una norma

de seguridad alimentaria

reconocida por la Global
Food Safety Initiative (GFSI)
para auditar empresas que

fabrican alimentos o empresas
que empaquetan productos
alimentarios a granel

P.- sTienen previsto seguir creciendo tanto
dentro como fuera de las fronteras naciona-
les?

R.- Uno de los objetivos de Agrocolor es la inter-
nacionalizacién de sus servicios. De hecho, a
dia de hoy, estamos trabajando en Portugal,
Reino Unido, Panam3, Guinea Bissau y Senegal
con el esquema de certificacion GLOBALGAP.
Asimismo, estamos teniendo contactos con au-
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ditores freelance de Chile, Ecuador, Perd y Méxi-
co para poder certificar en estos paises, pero
siempre con los pies en el suelo, porque casi
todos los esquemas que certificamos estan
acreditados bajo la norma de referencia, la UNE-
ENISO/IEC 17065:2012.

P.- Mas alla de esta labor como certificadora,
Agrocolor esta autorizada para realizar ensa-
yos bajo buenas practicas agricolas. ¢Qué
tipo de ensayos, en concreto?

R.- Hablariamos, en primer lugar, de ensayos de
eficacia y selectividad con productos fitosanita-
rios, fitofortificantes, fertilizantes. En estos ca-
sos, realizamos el registro de productos (1+D),
la ampliacién de esos registros de productos
comerciales y ensayos de demostraciones,
principalmente para departamentos de ventas
y marketing. Por otro lado, hacemos ensayos
de produccion vegetal, esto es, de semillas y de
distintas variedades.

P. En ambos casos, ¢cual es su finalidad?

R.- La finalidad es llevar a cabo evaluaciones de
eficacia y control de los productos fitosanita-
rios a ensayar, como de efectos sobre la fauna
auxiliar, fitotoxicidad, vigor, etc.

P.- Desde el punto de vista del servicio, ;qué
diria que diferencia a Agrocolor del resto de
certificadoras?

R.- En mi modesta opinidn, nos diferenciamos
en casi todas las etapas del proceso de certifi-
cacién. Tenemos un equipo humano formado
por 58 personas, de las que 44 son auditores.
Esto nos hace ser agiles en presupuestar, en
planificar visitas, en hacer visitas combinadas
con varios esquemas de certificacion, por lo
que ahorramos tiempo y dinero al auditado.

P.- ;Cémo ha evolucionado Agrocolor desde su
puesta en marcha hace ya 20 afios?

R.- Agrocolor se cre6 en 1997 para dar servicio
de certificacién de protocolos de buenas practi-
cas agricolas que demandaban las principales
cadenas de supermercados. En un principio,
empezaron dos personas con un esquema de
certificacién (UNE155000) en Almeria y, a dia
de hoy, tenemos 58 empleados trabajando en
siete delegaciones: Almeria, Granada, Sevilla,
Huelva, Extremadura, Valencia y Canarias, cer-
tificando mas de 37 esquemas acreditados.
Adem3s de los servicios de certificacién y en-
sayo, también damos el servicio de inspeccién
de protocolos de exportacién a terceros paises,
protocolo de calidad de variedades ‘Premium’ y
protocolos de residuos cero.
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NUEVOS RETOS

La superficie ecologica de horticolas en Almeria
se dispara un 68% en los dos ultimos anos

El control bioldgico se convierte en una caracteristica diferenciadora del sector agricola en la provincia

[ ] Almudena Fernandez

os agricultores de Al-

meria han confirma-

do su apuesta por la
sostenibilidad, tal y

como demuestra el aumento,
en un 68%, de la superficie
destinada a hortalizas ecoldgi-
cas en las dos ultimas campa-
fias. Con estos datos, Almeria
se confirma como la provincia
con mayor extension dedicada
a este cultivo y supera ya las
2.700 hectareas en ecoldgico.
En este sentido, el con-
sejero de Agricultura, Pesca
y Desarrollo Rural, Rodrigo
Sédnchez Haro, ha animado a
los profesionales del campo a
potenciar las “cualidades dife-
renciales” que han sido la for-
taleza del campo almeriense,
tales como el control bioldgi-

co, “que ha supuesto un salto
cualitativo para los productos
horticolas”, apostillé.

En cuanto a los factores
de crecimiento del sector, el
consejero se refirié al agua,
el mercado y el transporte
como los tres ejes claves para
la agricultura almeriense. Asi,
ha puesto de manifiesto que
las hortalizas frescas, por sus
caracteristicas, tienen un radio
de alcance mas limitado que
otros productos no perecede-
ros. No en vano, casi la tota-
lidad del mercado de los pro-
ductos almerienses (el 98%)
se encuentra en la Unién Eu-
ropea pero, atn asi, se abren
nuevas posibilidades de ne-
gocio, de ahi la necesidad de
continuar mejorando el trans-
porte. De momento, los datos
empiezan a ser halagiiefios, ya

que la exportacién de alimen-
tos de Almeria a América se
ha cuadruplicado en la dltima
década y, en el caso de Asia,
se ha multiplicado por 200.

Respaldo de la Junta

El consejero de Agricultura ha
recordado algunas de las ac-
tuaciones de apoyo que la Jun-
ta de Andalucia ofrece a los
agricultores, como el impulso
de las producciones ecolégi-
cas con la concesién de mas
de 22 millones de euros en
subvenciones (que han llega-
do a unos 1.500 agricultores)
o el desarrollo de la Estrate-
gia de Restos Vegetales, entre
cuyas medidas en marcha se
encuentra una ayuda agroam-
biental para invernaderos con
10,9 millones de euros de pre-
supuesto global.
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GyM lanza su nueva linea Fumisur y
revoluciona la fumigacion en invernadero

Esta empresa familiar, que cuenta con mas de 25 anos de experiencia, organizé el pasado 6 de octubre sus | Jornadas de

Puertas Abiertas para mostrar a los agricultores sus ultimas innovaciones

[ JIsabel Fernandez

yM, Maderas Gonzilez y

Martinez, S. L., lleva méas

de 25 afios trabajando e

innovando en maquinaria
para la fumigacion de cultivos ex-
tensivos y, mds recientemente, de
cultivos bajo plastico. Precisa-
mente para mostrar sus ultimas
innovaciones en sistemas y ma-
quinaria de fumigacion para inver-
nadero, la empresa que dirigen
Francisco y Julio Gonzélez orga-
niz6 el pasado 6 de octubre sus I
Jornadas de Puertas Abiertas, que
congregaron a un nutrido grupo de
agricultores y distribuidores en
sus instalaciones de La Cafiada
(Almeria). “Nuestro objetivo al
lanzar la linea Fumisur es ir qui-
tando los trabajos manuales”, afir-
mé Francisco Gonzdlez, quien
afiadié que, de este modo, “conse-
guimos que la persona haga el me-
nor esfuerzo posible y, ademads,
ganamos en eficiencia”.

GyM comenzé a trabajar en
esta linea Fumisur hace ya dos
afios, primero con la introduccién
en el mercado de su arnés con ba-
rra y cuatro boquillas, un sistema
de aplicacion pulverizada manual
y, mas recientemente, con los au-
topropulsados, maquinaria a mo-
tor que facilita la aplicacion de
tratamientos, que se hacen de for-
ma mucho mas rapida y homogé-
nea. “Contamos con diferentes
modelos para cada tipo de cultivo
y ajustados a las necesidades de
cada agricultor”, coment6 Gonza-
lez. En esta linea, en GyM han te-
nido muy en cuenta que no todos
los invernaderos son iguales y, por
tanto, no todos los pasillos tienen
la misma anchura; de este modo,
“tenemos productos adaptados a
invernaderos con pasillos desde
0,50 metros”, afiadi6, por su parte,
Julio Gonzélez.

Ademads de esa diversidad de
sistemas y maquinaria de diferen-
tes tamarfios, el también gerente de
la empresa afirmé que “la clave”
del éxito de sus productos para fu-
migacion es “la pulverizacion, que
penetra debajo de las hojas de los
cultivos”, y eso estd directamente
relacionado con “las boquillas”,
que pulverizan los distintos trata-

Las | Jornadas de Puertas Abiertas de la empresa reunieron a un nutrido
grupo de agricultores y distribuidores de sus productos. / ISABEL FERNANDEZ

Para espacios mas reducidos, el arnés con barra y cuatro boquillas
Fumisur es la mejor solucion./|. F. G.

mientos en forma de fuertes remo-
linos que llegan a todos y cada uno
de los rincones de las plantas, con-
siguiendo una pulverizacién muy
homogénea.

Ventaja competitiva

GyM es una empresa 100% alme-
riense y, como tal, todos sus pro-
ductos se fabrican en la provincia.
Desde aqui, exportan su tecnolo-
gia a Marruecos, donde cuentan
con una filial, e incluso a paises de
Sudamérica. Todos sus modelos
son disefios propios que ‘nacen’
de la mente de Francisco Gonza-

lez y que tienen como nexo de
unién el querer dar solucién a las
demandas de los agricultores; de
hecho, tras muchos afios trabajan-
do en cultivos extensivos de todo
el pafs, GyM decidi6 comenzar a
trabajar directamente para la agri-
cultura de Almeria a peticién de
los propios productores. Su con-
tacto directo con el campo les per-
mite “ver sus necesidades” y bus-
carsoluciones que, posteriormente,
“vemos si son viables, si funcio-
nan”. Todos sus productos son
modelos de utilidad patentados, es
decir, son fabricados y comerciali-

GyM es una empresa familiar
dirigida por Francisco y Julio Gon-
zdlez que, actualmente, cuenta
con una veintena de empleados.

Este vehiculo autopropulsado,
modelo M30, es uno de los que
componen su linea Fumisur. Su
volante gira 360° para facilitar al
agricultor las maniobras dentro del
invernadero.

El alcalde de Almeria, Ramdn Fernandez-Pacheco, visito las instalaciones
de GyM en La Cariada durante la celebracion de sus | Jornadas de Puertas
Abiertas./I. F. G.

zados en exclusiva por GyM, y
cuentan con 2 afios de garantia,
ademads de con servicio postventa.

Durante esas 1 Jornadas de
Puertas Abiertas, los asistentes pu-
dieron, primero, ver todos los pro-
ductos que componen la linea Fu-
misur y resolver todas sus dudas al
respecto y, en segundo lugar, asis-
tir a demostraciones del funciona-
miento de algunos de ellos. Tras
estas jornadas, y segin comenté
Francisco Gonzilez, “el agricultor
que quiera probar alguno de nues-
tros productos en su invernadero
no tiene mds que concertar una

cita y le atenderemos”. A estas |
Jornadas de GyM asistio, por ulti-
mo, el alcalde de Almeria, Ramoén
Fernandez-Pacheco, quien valoré
el trabajo de esta empresa fami-
liar, que cuenta actualmente con
una veintena de trabajadores, y de
la que dijo que es un claro ejemplo
de que “Almerfa es mucho mads
que hectéreas y hectareas de plas-
tico; esta es una provincia en la
que se investiga, se innova, se
apuesta por la tecnologia y, ade-
mas, también se exporta esa tec-
nologia a todos los lugares del
mundo”.
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ecnologia

para su invernadero

RSN FEERRTN

Ponemos a disposicidn del agricultor la dltima tecnologia en maquinaria, accesorios
y complementos para que el trabajo en el invernadero sea eficiente y productivo.

fl G y"" | FUMISUR

” Maderas Gonzalez y Martinez

gym_maquinariaagricola M. GONZALEZ Y MARTINEZ S.L.

E _ e _ Paraje Guillén, 5 + 04120 La Canada {Almeria) + Spain
Gyl maguinariaagraria TIf. +34 950 29 25 21 / 55 + Fax: +34 950 29 25 65 - info@gym-sl.com * www.gym-sl.com
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EL JUEVES 19, A LAS 13 HORAS, EN SU STAND: PABELLON 6, ZONA 6D06

Cajamar premiara al programa de TVE
Agrosfera y a 5 al dia durante el evento

[ Rrafa villegas

ajamar, fiel a su cita con Fruit

Attraction, ha preparado un

amplio programa de eventos.

Destaca, sin duda, la que serd
la tercera edicién de sus premios ‘ADN
Agro’. En esta ocasion, los afortunados
en contar con este reconocimiento son
el programa de TVE Agrosfera, la Aso-
ciacion 5 al dfa y al cocinero madrilefio
con una estrella Michelin, Rodrigo de
la Calle.

La entrega de premios tendrd lugar
el jueves, dia 19 de octubre, en el es-
pacio expositor de la entidad, que se
encuentra ubicado en el Pabell6n 6, en
concreto en el stand 6D06.

Con estos galardones, Cajamar vie-
ne reconociendo la labor de aquellas
organizaciones y profesionales que
son reflejo de calidad e innovacién en
el territorio espafiol y que divulgan y
velan por el desarrollo y la sostenibili-

ECOHAL participa en Fruit Attraction con
un espacio expositor de 550 metros

dad del sector agroalimentario del pais,
promueven el desarrollo y moderniza-
cién del sector de frutas y hortalizas,
y sensibilizan a la sociedad de hébitos
de consumo saludables ligados a la ali-
mentacion.

La entrega de los ‘reconocimientos
ADN Agro’ correrd a cargo del presi-
dente de Cajamar Caja Rural, Eduardo
Baamonde; del vicepresidente, José
Luis Heredia, asi como del director ge-
neral, Francisco Génzalez.

Otras actividades

El espacio expositor de Cajamar tam-
bién serd el escenario de encuentros
empresariales para debatir y compartir
las inquietudes, las nuevas tendencias y
el futuro del sector de frutas y hortalizas
con profesionales reconocidos, y que
seran retransmitidos en directo online,
através de ‘streaming’ y redes sociales.
Asi, expertos del sector charlardn sobre
la relacién entre alimentacién y salud

y el papel del sector agroalimentario
en el encuentro ‘Alimentacién y salud.
Un binomio de éxito’, y representantes
de la industria de transformacién con-
versardn en ‘Industria hortofruticola.
Competitividad y valor afiadido’ sobre
los retos del sector de las frutas y hor-
talizas mds alld de la produccién en un
mercado global cada vez més competi-
tivo y ante mayores exigencias de los
consumidores.

La primera de las charlas tendrd
lugar el miércoles, dia 18 de octubre,
en el stand de Cajamar. Contard con
la participaciéon de Adolfo Garcia, de
Camposeven; Francisco Belmonte, de
Biosabor; Joaquin Rey, de 5 al dia; y
Francisco Oliva, de la DO Granada
Mollar de Elche. La segunda estd pre-
vista para el jueves, en la misma ubica-
cién, a las 12 horas. Participardn Ceci-
lio Peregrin, de Primaflor; José Antonio
Cénovas, de Kernel; y Félix Moracho,
de Huercasa.

De la provincia de Almeria acuden cinco empresas, seis de Granada

[ JR.V.A.

COHAL participa en la que

es, sin duda, su feria prefe-

rida, Fruit Attraction, ocu-

pando un espacio expositor

de 550 metros cuadrados en el
Pabellon 9, el de Andalucia.

Segtin explicé su gerente, Al-

fonso Zamora, en esta ocasion,

participan como expositoras 11
socias de la organizacidn, cinco
de la provincia de Almeria y seis
de Granada. Se trata, en concre-
to, de las almerienses Agroiris,
Agroejido, Agrupaadra, Hor-
tofruticola Costa de Almeria,
Alhéndiga La Unién; asi como
las granadinas Frutas El Portén,
Frutas Rafael Manzano, SAT

Campos de Granada, Horticola
Guadalfeo, Frutas Los Cursos y
Grupo La Cafia. Esta tltima con
doble participacion, con espacio
tanto para Miguel Garcia Sén-
chez e Hijos como para SAT Eu-
rocastell.

En total, ECOHAL desplaza
a la feria a 60 personas, entre ge-
rentes y comerciales.

fruit attraction

Syngenta celebra
en la feria su 150
aniversario en el
sector de semillas
horticolas

Syngenta celebra su 150 aniversario dentro
del sector productor de semillas horticolas en
la feria. Si en las ediciones anteriores ha sido
siempre una de las grandes animadoras de
Fruit Attraction, este afio va a redoblar su
apoyo al evento e incrementara su presencia
con dos stands diferenciados. Syngenta cuen-
ta con un stand principal en el pabellén 5
(stand 5D05), en el que presentard ain més
novedades que los pasados afios, y se muestra
en otro stand dedicado a su producto mas co-
nocido, el tomate Kumato®, en el pabellén 9
(stand 9A01E).

Syngenta vuelve a la feria con su eslogan
‘Soluciones para toda la Cadena Agroalimen-
taria’, enmarcado dentro de su 150 aniversa-
rio y de su programa de compromisos con la
agricultura sostenible ‘The Good Growth
Plan’. Este afo, ademads, tratard de sorprender
con un programa de actividades muy espe-
cial. Los productores podrdn conocer a través
de ellas la genética horticola mas reciente e
innovadora, asi como las mejores soluciones
para la proteccion de sus cultivos y para la
sostenibilidad agricola.

En cuanto a novedades en tomate, Syn-
genta presentard sus mas sabrosas varieda-
des, como la explosion de sabor del cherry
snack Nébula, asi como con Ivorino y su sa-
bor electrizante. No faltaran sus tltimas no-
vedades en Kumato®, donde se presentardn
nuevas variedades con mayor sabor y para
diferentes momentos de consumo.

En pimiento, se presentard la nueva gené-
tica de variedades con varias resistencias. Se
trata de las variedades con la mayor cobertura
genética frente a enfermedades conocida has-
ta el momento. Precisamente, en sanidad de
cultivos, este afio se presentard la nueva tec-
nologia Voliam Targo para combatir la cada
vez mayor presion de plagas y enfermedades
en los cultivos de invernadero.

Parte del espacio expositor de ECOHAL en la edicion de 2016. /E. S. G.
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Investigamos para mejorar nuestro sector agroalimentario.

Compartimos todo el conocimiento para hacerlo crecer. Y crecer juntos.

Lo impulsamos con toda nuestra energia profesional y financiera.
Con nuestros productos agro y servicios especializados.
Hasta ser expertos y lideres en el negocio agroalimentario.

ESTA EN NUESTRO ADN...

GRUPO

COOPERATIVO
CAJAMAR
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fruit attraction

La capital del ‘Mar de plastico’ promueve
su modelo de agricultura sostenible
bajo la marca ‘El Ejido, Gourmet Quality’

[ Rafa Villegas

a capital del ‘Mar de plés-

tico’ sigue fiel, un afio

mads, a su presencia insti-

tucional en Fruit Attrac-
tion. El Ayuntamiento de la ciu-
dad acude a Madrid para promover
su modelo de agricultura sosteni-
ble como referente mundial bajo
la marca ‘El Ejido, Gourmet Qua-
lity’.

Ademds de apoyar las multi-
ples empresas que se han despla-
zado hasta IFEMA para participar
en la feria, el Ayuntamiento de El
Ejido también aprovechard su
presencia para dar a conocer la di-
versidad de productos que se tra-
bajan en el municipio, las nuevas
variedades, los avances en hortali-
zas procesadas, asi como los sis-
temas innovadores que se han im-
plantado esta campafia en materia
de produccién y comercializa-
cién.

Excelencia y calidad son dos
atributos intrinsecamente relacio-
nados con la agricultura del muni-
cipio. Es por ello que El Ejido si-
gue siendo el corazén de la
conocida como ‘Huerta de Euro-
pa’ y lleva decenios, en concreto
desde los afios 70, conquistando
el paladar de los clientes europeos
y extracomunitarios mds exigen-
tes.

“Excelencia y calidad
son dos atributos
intrinsecamente
relacionados con la
agricultura del municipio”

El concejal de Agricultura y
Medio Ambiente del Ayuntamien-
to ejidense, Manuel Gémez Gale-
ra, dejé claro que “acudimos, un
afio més, a esta importante cita del
sector con la intencién de promo-
ver una agricultura que crece a
pasos agigantados, muy competi-
tiva, innovadora y adaptada a las
nuevas tendencias y gustos de la
sociedad actual, posiciondndose
asi en el mapa internacional como
lider indiscutible en la produccién
de la tan preciada, hoy en dia,
Dieta Mediterrdnea’.

El edil ejidense también hizo
referencia a la excelencia del mo-

on la agi
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delo productivo del municipio e
insisti6 “en los relevantes pasos
que estamos dando en materia de
economia circular”. Asi, como re-
sefi6 Gomez Galera, “sabemos de
la tendencia europea hacia hibitos
mds saludables, que incluyen el
consumo de frutas y hortalizas
producidas bajo sistemas compa-
tibles con el entorno como la lu-
cha integrada, que garantizan la
ausencia de restos quimicos y, por
tanto, la seguridad alimentaria vy,
por ello, se hace preciso continuar
en la linea de la innovacién y la
adaptacion a los tiempos que co-

LR}

mren .

Frutilados y CUAM

El alcalde de El Ejido, Francisco
Goéngora, acude a la feria junto a
Goémez Galera. Ambos aprove-
chardn su presencia para incidir
en proyectos tan importantes
como Frutilados. Cabe recordar
que se trata de una planta que, una
vez en funcionamiento, aprove-
chard unas 50.000 toneladas anua-
les de subproductos del campo
mediante su transformacién en
alimento para el ganado.

Por otro lado, el Consistorio
también pondr4 en valor los conti-
nuos avances que se van incorpo-
rando en el Centro Universitario
Analitico Municipal (CUAM).
Actualmente, este centro ya anali-
za hasta 250 materias activas dife-
rentes, de las que 230 se encuen-
tran acreditadas, ademas de contar
con el certificado de calidad QS,
que garantiza el control de la cali-
dad de los productos en todas las
etapas de la produccion.

Respecto a estas innovacio-
nes, Gémez Galera aseguré que
“se hace imprescindible acudir a
este tipo de eventos para respaldar
al sector empresarial, comerciali-
zador y de la empresa auxiliar, ya
que realizan un gran esfuerzo in-
versor a lo largo de todo el afio
para mantener nuestra posicion de
liderazgo a nivel internacional”.
El concejal de Agricultura se mos-
tr6 convencido de que “la edicién
de Fruit Attraction de este afio
volverd a ser muy productiva, ya
que supondrd para nuestro sector
una importante plataforma para
intercambiar impresiones y de
abrir nuevas vias de negocio”.
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Los Premios Lanzadera llegan a Fruit Attraction 2017

[ ] Andreia Salvatierra

sta edicién, Fruit At-

traction, Feria Interna-

cional de Frutas y Hor-

talizas, organizada por
IFEMA y FEPEX, ha impulsado
el Premio Lanzadera, un galar-
dén que nace con el objetivo de
dar visibilidad a todas aquellas
empresas que han sido creadas
en los dos ultimos afios, para as{
poder valorar la innovacién y el
emprendimiento que han tenido
en su corta trayectoria hasta
ahora.

Es una iniciativa que forma
parte de la responsabilidad sec-
torial y social de Fruit Attraction
para contribuir con el sector, De
esta forma, todas aquellas em-
presas que se presenten se some-
terdn a un jurado que reconocera
la mejor convocatoria, que serd
premiada con la cuantia de
12.000 euros.

Para optar al Premio Lanza-
dera, el requisito indispensable e
imprescindible es ser expositor
en esta novena edicién, que se
celebra desde el 18 al 20 de oc-
tubre, y haber iniciado su activi-

dad empresarial después del 1 de
enero de 2016.

La eleccién de la empresa
galardonada se llevard a cabo el
jueves 19 de octubre en el Foro
Lanzadera del pabell6n 8, donde
estardn situadas las exposiciones
de las empresas, que tendrdn un
méaximo de cinco minutos para
presentar su proyecto, producto
o servicios ante el publico y un
jurado. Tras esto, el jurado deli-
berard y dard a conocer al gana-
dor del premio,que podra disfru-
tar de una cuantia beneficiosa
para continuar y seguir cum-
pliendo objetivos en el mundo
empresarial y hortofruticola.

Mais de 1.200 empresas fue-
ron participes en la anterior
edicion de la feria, por lo que,
este afio, desde el Comité Orga-
nizador y Asesor de Fruit At-
traction esperan superar las ci-
fras ya registradas, con unos
1.500 expositores, un 20% mas
que el afio anterior. Algo que
potencian ain mds con este ga-
lardén, promoviendo la impli-
cacion de empresas y proyectos
recién llegados al panorama
empresarial.




Octubre 2017 » fhalmeria 95

TANTOS USOS
COMO IMAGINES

DOBLO ranorama | DOBLO carco
199,61 /mes 179,42€ /mes

REGALO DE REMOLQUE MAS ENGANCHE

Gama Fiat Dobls: Emisiones de €O entre: 134 y 173 g/km. Consumo mixto entre: 4.7 y 7.6 1/100 km.
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Niﬁ_t{;_-hf]._cjrm’ TALLER. C/ Sagitario, 22. Pol. Ind. Venta Alegre - Tel. 950 624 160 - Huércal de Almeria

VENTA. Ctra. De Granada. 2° Tramo, 61 - Tel. 950 624 455 - Almeria - www.nietomotoralmeria.com
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PASION POR EL SABOR

Descubre

un tomate
unico
Encuéntranos en el
stand 9G06 de

= @207 HMUCLAUSE

% Fruit Attraction
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www.tomato-adora.com @ﬁm@/



