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La huerta de Europa inicia
su campana de recoleccion

Miles de toneladas de hortalizas procedentes
de Almeria, Granada y Murcia se envian al viejo continente
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Fruit Attraction 2024 reune a
mas de 2000 expositores

Almeria y Murcia tendran representacion de su sector hortofruticola en la XVI edicion de la feria con
mas de 130 entidades que acudiran a la cita con stand

[ ]Jessica Valverde

a nueva edicién de la feria mads

laureada del sector hortofruticola

espaiiol llega con fuerza a Madrid,

acogiendo en IFEMA a mas de
2.000 empresas expositoras que llegan, no
solo de todos los puntos de Espafia, sino
de hasta 56 paises diferentes.

En sus 65 mil kilémetros cuadrados,
distribuidos en 10 pabellones, se situaran
los stands de las empresas que participan
en esta nueva edicién, asi como la zona de
prensa o de restauracion.

Desde Almeria, son alrededor de 65
empresas, con sede social en la provincia,
las que acudiran a la cita en su XVI edi-
cion. Entre ellas se podran encontrar enti-
dades de renombre como Agroiris, Isabel
Alonso, Agrobio o Agroponiente, entre
otras. Con esto, Almeria aumenta su pre-
sencia en la feria, ya que el pasado afio
este nimero no alcanzaba la media cente-
na.

Desde la Regién de Murcia, son mas
de 60 empresas las que acudiran con ex-
positor a Fruit Attraction 2024, de las que
37 son asociadas de Proexport, siendo su
presencia también de gran relevancia en
este evento debido a la importancia de su
sector agricola a nivel nacional e interna-
cional.

A esta se suman aquellas que acuden
como visitantes, teniendo la oportunidad
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de llevar a cabo reuniones con sus clientes
en distintas salas que ofrece el evento a
los interesados.

Asi, Fruit Attraction se convierte cada
afio en el marco mundial de la comerciali-
zacién de productos frescos, donde la in-
novacion, la calidad y la diversidad, son
los principales argumentos que consolida
este evento como la gran cita para los pro-
fesionales del mundo de las Frutas y Hor-
talizas.

Serd del 8 al 10 de octubre el momen-
to comercial clave para la demanda y
oferta, donde operadores y retailers de
todo el mundo aprovechan para planificar
sus campaiias en un momento clave, per-
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Vista aérea de la feria en una de sus ediciones pasadas. /FHSPAIN

mitiéndoles promocionar su negocio ha-
cia nuevas fronteras. El evento, ademas,
fomenta la exportacion internacional, gra-
cias a que conecta a los profesionales a lo
largo de toda la cadena de valor.

Novedad

Esta edicién la organizacién de Fruit At-
traction da especial importancia al 4rea de
Innova&Tech dedicado a la investigacion
y desarrollo de técnicas y productos mas
innovadores que ayuden a la produccion
hortofruticola a afrontar con éxito los
grandes desafios de hoy, como son la sos-
tenibilidad, la gestién del agua o aumento
de produccion.
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OPINION

JOSE ANTONIO GUTIERREZ
PERIODISTA

unca antes ha tenido tanto sentido

esta expresion “a vender” como

ahora que estamos a las puertas

de una nueva edicién de Fruit At-
traction 2024. Esta feria estd perfecta-
mente situada en el calendario porque
viene a coincidir con la campafia agricola
en Almeria, en Granada y en plena cose-
cha en Murcia, el sureste espaiiol. Su ubi-
cacion en el calendario de ferias favorece
alo grande a esta zona agricola de Espafia
sin mas.

Europa busca con ansiedad la produc-
cién hortofruticola de invierno en esta
parte de Europa porque las frutas y horta-
lizas se han puesto de moda desde el afio
2020 a causa de la pandemia. La comida
mediterrdnea y los vegetales son la dieta
basica de los europeos que ahora si vigi-
lan m4s una alimentacién sana.

Los importadores encuentran lo que
buscan y los exportadores tienen una
oportunidad de oro de cerrar operaciones
para los préximos 10 meses. Este encuen-
tro fortalece las posibilidades de venta y
de entendimiento y con esa intencion acu-
den unos y otros a esta feria.

La utilidad de esta feria para los ex-
portadores espaiioles es incuestionable y
las grandes cadenas de alimentacién euro-
pea no pierden la oportunidad de conocer
con mds proximidad las oportunidades de
extender su contratacion a otras ofertas
que abran el abanico de productos que ter-
minen calando en los consumidores del
Viejo Continente. Las novedades comuni-
cativas de la feria de Madrid son muy am-
plias, las nuevas férmulas de dar a cono-
cerlashortalizas continian evolucionando.
La cocina ha irrumpido de una forma es-
pectacular en este evento y esta contribu-
yendo a dar a conocer multiples posibili-
dades culinarias de las hortalizas. La

preferencia de los mercados por las horta-
lizas ha crecido mucho en los ultimos
afios y eso se estd demostrando en un pre-
cio medio considerable para estos produc-
tos. Igualmente hay que considerar que
cada vez hay mas consumidores en Euro-
pa con capacidad para llenar la cesta de la
compra con productos de mayor coste y
eso también se estd notando en las cotiza-
ciones diarias en origen que se mantienen
al alza, incluso en el inicio de la campaiia.

El objetivo de tener los lineales de los
supermercados bien surtidos estd aportan-
do un plus a los exportadores espafioles
que buscan en esta feria rentabilizar sus
ventas.

A vender
a Madrid

Por otra parte, el aumento de coste de
los insumos para producir ha situado al
productor en una situacién de debilidad
que parece entender la gran distribucién.
Parece como si los importadores de pro-
ductos agricolas entendieran y fueran
consecuentes con ello que el agricultor
para crear productos de calidad necesita
dinero para hacerlo.

Se observa una mejor sintonia entre
productores y distribuidores que esta be-
neficiando al comercio de frutas y verdu-
ras en toda Europa. Es momento de corro-
borarlo en la edicién de este afio con
buenos y numerosos acuerdos comercia-
les.
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La XVI edicion de la feria agricola
convoca el premio al mejor stand

La organizacion ha informado de que las empresas expositoras pueden optar a este galardon. Los aspectos
que se tendran en cuenta seran disefo atractivo, innovacion y tecnologia e interaccion con los visitantes

[ ] Elena Sanchez

a feria Fruit Attraction es uno de

los eventos agroalimentarios

mds esperados de todo el afio por

parte de los agentes del sector,
que aprovechan estos dias para mostrar
sus mejores productos y atraer a los pro-
fesionales para intercambiar opiniones.
En este sentido, desde la organizacion
de la feria, que se celebra del 8 al 10 de
octubre en IFEMA-Madrid, ha informa-
do que las empresas expositoras tendrdn
la opcién de optar al premio al Mejor
Stand.

Asi, los aspectos mds importantes
que se tendrdn en cuenta para valorar
cada stand y, finalmente, nombrar al ga-
nador, son que los espacios sean atracti-
vos, el nivel de innovacién y tecnologia
y la interaccién con los visitantes. En
este sentido, se valorard el grado de ul-
timas tecnologias que se estdn emplean-
do en la distribucién, produccién y mar-
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keting de las frutas y hortalizas, desde
las soluciones automdticas hasta la inte-
ligencia artificial. Igualmente, también
puntuard el grado de conexién con los
lideres y expertos que marcan la dife-
rencia en el sector.

Los stands son cada vez mas trabajados por las empresas. /FHSPAIN

Y es que, Fruit Attraction es el mejor
punto de encuentro para establecer es-
trategias de contacto, colaboracién en
proyectos innovadores y expandir los
resultados al resto de los profesionales
del sector.

Concluyen los ensayos de nuevas
de cultivos de invierno

variedades

[ JE.S.G.

1 Ministerio de Agricultura, Pes-
ca y Alimentacién ha terminado
los ensayos de valor agronémico
de cultivos de invierno que per-
mitirdn que el sector disponga de nue-
vas variedades para mejorar la producti-
vidad y la rentabilidad de los cultivos.
El Ministerio ha evaluado en esta cam-
pana 101 solicitudes de nuevas varieda-
des de 15 especies en 133 ensayos, dis-
tribuidos por la geografia espafiola, de
acuerdo con las zonas de mayor implan-

taciéon de cada cultivo. Ademds, segiin
el Ministerio de Agricultura, Pesca y
Alimentacién, también se ha obtenido
informacién sobre la tolerancia de las
variedades ante los estreses bidticos y
abidticos, en consonancia con los nue-
vos criterios de sostenibilidad y la estra-
tegia europea ‘De la granja a la mesa’,
que pretende conseguir un sistema ali-
mentario sostenible.

Se han evaluado especies de cerea-
les, leguminosas, variedades de colza y
19 solicitudes de remolacha de siembra
otofial en las zonas de Cadiz y Sevilla.
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Las empresas disfrutan de

iniciativas que sacan el maximo

partido a su participacion

Desde Fruit Attraction se llevaran a cabo acciones concretas para favorecer las ventas, promocion,
desarrollo y crecimiento de todas las empresas expositoras

[ ] Jessica Valverde

esde la organizacién de la feria

hortofruticola Fruit Attraction

han planteado diversas iniciati-

vas para maximizar la visibili-
dad de las entidades que participan en
esta XVI edicién con el objetivo de ren-
tabilizar la inversién y convertir a las
empresas expositoras en el centro de
atencion para todos los profesionales de
la industria.

Entre estos se encuentran los foros
‘Fruit Next’. Asi, Fruit Attraction pone a
disposicion de las empresas expositoras
interesadas espacios para realizar pre-
sentaciones, conferencias o seminarios
técnicos. Gracias a este espacio las enti-
dades que lo deseen podran realizar pre-
sentaciones relacionadas con las dltimas
novedades de sus productos alos 103.000
profesionales que estdn presentes en la
feria.

Las jornadas serdn promocionadas a
través de los diferentes canales de comu-
nicacién de la feria gracias a los que el
publico asistente estard informado de
cada una de las presentaciones que se lle-
ven a cabo durante los dias que se extien-
da el evento.

Factoria Chef

Otro de los espacios ofrecidos desde
Fruit Attraction es el de ‘Factoria Chef’,
en el que se ofrece a los expositores la
oportunidad de realizar demostraciones
culinarias de sus productos.

Es asi como la feria quiere promover
el consumo de frutas, verduras y hortali-
zas de una manera creativa y deliciosa a
través de emocionantes shows cookings,
siendo el objetivo seducir a los asistentes
con consejos, trucos y las mejores rece-
tas culinarias que resalten la versatilidad
y el sabor incomparable de los productos
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Factoria Chef 2023. /FHSPAIN

hortofruticolas. Cada presentacion, con
una duracién maxima de 40 minutos,
ofrece una oportunidad Unica para inspi-
rar e innovar en la cocina.

Este espacio gratuito estd reservado
para empresas del Area Fresh Produce,
asegurando que cada demostracién se
centre en el mundo de las frutas, verdu-
ras y hortalizas.

Innovation Hub

Como en anteriores ediciones, Fruit At-
traction pone en marcha los Innovation
Hubs Awards. Estos premios a la innova-
cién y el emprendimiento en el sector
hortofruticola estdn dirigidos a aquellas
empresas expositoras y co-expositoras
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que presenten el mejor proyecto, produc-
to o servicio para el sector, siempre valo-
rando los criterios de innovacion, soste-
nibilidad, tecnologia aplicada 'y
conocimiento.

Todas las candidaturas presentadas, y
que cumplen los requisitos, expondrin
sus productos en el drea Innovation Hub,
espacio de exposicién de productos inno-
vadores ubicada en el paso entre los pa-
bellones 1y 3, durante los 3 dfas de cele-
bracion de la feria.

Con estos espacios la feria pretende
dar una mayor visibilidad a las empresas
participantes, facilitando la presentacién
de sus productos y las reuniones profe-
sionales con clientes.

G sl gal #1 Fal
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ENTREVISTA

Pelayo Fernandez
e Co-CEO de Waterhox, S.L.

“Esta sequia esta haciendo reaccionar a muchos
agricultores que adoptan tecnologias como Bihox®”

sélo eso, también documentaron ahorros de
agua de mas de 3 litros por cada kilogramo de
calabacin producido. Se han realizado estu-
dios similares en otros cultivos y los resulta-
dos van en esta misma linea de ahorro.

[ ] carlos Gutiérrez

elayo Fernandez, Co-CEO de Water-

hox, S.L. y desarrollador de la tecno-

logia Bihox®, ha ofrecido una entre-

vista a FHSPAIN explicando la gran
cantidad de beneficios que Bihox® puede
aportar a los cultivos, pero sobre todo hacien-
do especial hincapié en el ahorro del agua de
riego.

P.- ;Bihox® tiene otros beneficios para los
cultivos y las fincas a parte del ahorro en
agua e insumos?

R.- Las moléculas que integramos en el agua
en forma de microburbujas la activan y la con-
vierten en una especie de SUPERAGUA. El
agua mejora a nivel fisico, quimico y bioldgico,
de forma natural y sin dejar ningun residuo.
Estas mejoras tienen efectos muy beneficio-
sos en las plantas estimulandolas a nivel radi-
cular; en el suelo haciendo que los nutrientes
y el agua estén mas disponibles, incremen-
tando la flora y manteniendo patdégenos a
raya; en el agua retenida controlando su carga
microbiolégica y en los sistemas de riego lim-

P.- En este momento tan critico de sequia
que estamos viviendo ¢ es importante incor-
porar iniciativas a los invernaderos como la
de Bihox®?

R.- Sin duda el momento es complicado y
cuando necesitamos mantener la produccién
y la calidad del producto con menos recursos
el Gnico camino posible a seguir es la incorpo-
racién de tecnologia. Bihox®, entre otros bene-
ficios, consigue ahorros muy importantes de

en este camino hacia una agricultura mas efi-
ciente, mas sostenible y sobre todo mas ren-
table.

agua y nutrientes por lo que es un accesorio
muy a tener en cuenta dentro de los inverna-
deros.

Lo cierto es que esta sequia, aunque puede
ser un hecho circunstancial, esta obligando a
muchos productores a tomar accién y adoptar
soluciones tecnoldgicas como Bihox® que, por
otra parte, les ayuda a competir en un nuevo
paradigma que ya no es una circunstancia
sino una tendencia a nivel planetario, los re-
cursos son limitados, hay que cuidarlos y
mantenerlos para las futuras generaciones y
la demanda de producto continda aumentan-
do. La tecnologia es fundamental y con Bihox®
demostramos cada dia que podemos ayudar

P.- ¢Cuénto se puede ahorrar en agua y ferti-
lizantes haciendo uso de Bihox®?

R.- Como sabes cada productor tiene su situa-
cion particular y hablar de cifras generales no
es posible, pero te puedo decir que si atende-
mos a ejemplos concretos bien documenta-
dos del uso de Bihox®, como los estudios rea-
lizados en la Estacion Experimental de
Cajamar en Las Palmerillas, los resultados
son espectaculares.

Los técnicos de Cajamar han documentado
recientemente en un cultivo de calabacin un
ahorro de N del 20,2% y de K20 del 18,3%
cuando se utilizé agua tratada con Bihox®. No

pidndolos por dentro con cada uso.

P.- A parte de Espafa, ¢en qué otros paises
han puesto instalaciones de Bihox®?
R.-Waterhox, S.L., fabricante de Bihox®, es una
empresa espafiola que fabrica sus equipos en
Almeria, pero tenemos vocacién internacio-
nal. Bihox® puede ayudar mucho en diferen-
tes tipos de cultivos tanto en invernaderos
como en campo abierto y en cualquier parte
del mundo. Estamos comenzando nuestra an-
dadura internacional con equipos ya instala-
dos en Portugal, norte de Africa y México y te-
nemos el objetivo puesto en varios mercados
internacionales en el corto y medio plazo.

Procesos mas Eficientes,
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Llega la XIV edicion del Premio
APAE de periodismo agroalimentario

Fruit Attraction, Corteva Agriscience y Cajamar patrocinan estos premios, que cuentan con la
colaboracion de FEPEX. Los galardones se entregaran durante el transcurso de la feria

[ ] Jessica Valverde

a Asociacidn de Periodistas Agro-

alimentarios de Espafia (APAE),

ha convocado la decimocuarta

edicion de sus premios periodisti-
cos que, al igual que en ediciones anterio-
res, contard con cuatro categorias.

Entre ellas se encuentra la categoria
general, dotada con un premio de 1.000
euros al mejor texto con temdtica que
verse sobre la produccién, abarcando
agricultura, ganaderia, pesca, insu-
mos...; la industria, el transporte o la
distribucién alimentaria.

Otra de las categorias es la de Frutas
y Hortalizas, que consiste en un premio
de 1.000 euros al mejor articulo con te-
madtica especifica de frutas u hortalizas.

La tercera categoria es la Innovacion,
dotada, también, con un premio de 1.000
euros, y a la que podran optar articulos o
reportajes periodisticos cuya temdtica
gire en torno a la aplicacién de las nue-
vas tecnologias en el sector agroalimen-
tario.

Y, finalmente, cuenta con la categoria
de Sostenibilidad Agroalimentaria, dota-
da con un premio de 1.000 euros, y cu-
yos trabajos deberdn tener como tema la
sostenibilidad dentro del sector agroali-
mentario, desde el punto de vista econ6-
mico, social y/o medioambiental.

Desde la organizacién detallan que
pueden presentarse a este premio, a titulo
personal, los periodistas que desarrollen
su actividad profesional en medios espa-
noles. Se podrd presentar un unico trabajo
periodistico, columna, articulo, crénica,
entrevista, reportaje, etc. por persona, di-
fundido en espaiol y que haya sido publi-
cado en cualquier medio de comunicacién
espaiiol entre el 01 de septiembre de 2023
y el 31 de agosto de 2024. Los trabajos
originales, copias de la publicacién o arti-
culos en internet - con el hipervinculo co-
rrespondiente-, deberian haber sido envia-
dos antes del 1 de septiembre por correo
electrénico y adjuntando la ficha de admi-

XIV Premio APAE
de periodismo

asociacion
riodistas

agroalimentario o

de E:;puﬁa

Patrocinan

C A fruit
attraction

Colabora Q[9-FEPEX

sién cumplimentada a la siguiente direc-
cién: apae @apae.es.

Los premios periodisticos de APAE
cuentan con los patrocinios de la feria
Fruit Attraction (premio de la categoria
‘Frutas y Hortalizas’), Corteva Agris-
cience (premio de la categoria ‘Innova-
cién’) y Cajamar (premio de la categoria
‘Sostenibilidad Agroalimentaria’) asi
como con la colaboracién de la Federa-
cién Espafiola de Asociaciones de Pro-
ductores Exportadores de Frutas y Hor-
talizas (FEPEX).

Ultimos ganadores

En la anterior edicién, Emilio Fernandez
e Ibernalo Mendivil resultaron vencedo-
res en la Categoria ‘General’ por el arti-
culo ‘La sequia golpea al campo’ por
partida cuddruple publicado en La Tribu-
na de Albacete. En la categoria ‘Frutas y
Hortalizas’, el jurado otorgd el premio a

&

CORTEVA
agrisciance
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cajamar

Luis Maria Henares, autor del reportaje
‘El fres6n de Aranjuez’, la supervivencia
de la joya de la huerta riberefia, emitido
dentro del programa ‘Aranjuez Abierto’
de Onda Aranjuez. En la categoria ‘Inno-
vacién’ la ganadora fue Chus Garcia por
el articulo Regar sin mirar la factura de
la luz publicado en el Heraldo del Cam-
po, mientras que José Antonio Gonzélez
fue el ganador en la categoria ‘Sostenibi-
lidad Agroalimentaria’ por el trabajo El
secreto de unos tomates de invernadero
‘regados’ con el humo de una chimenea,
publicado dentro de la seccién Antropia
de las cabeceras regionales del grupo Vo-
cento.

La entrega de premios tendrd lugar en
el transcurso de una jornada organizada
por APAE durante la feria Fruit Attrac-
tion, que este afo se celebra entre el 8 y
el 10 de octubre en el recinto de IFEMA
MADRID.
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“Los retos de Ramiro Arnedo son
las exigencias de virus, plagas y
medioambientales”

[ ] carlos Gutiérrez

icardo Salvador Ezquerra, director

comercial de Ramiro Arnedo, ha

ofrecido una entrevista a FHSPAIN

incidiendo en los objetivos que tie-
ne la casa de semillas asistiendo a Fruit At-
traction 2024 y sobre todo comentando sus
retos de futuro.

Pregunta - ;Qué objetivos se ha marcado Ra-
miro Arnedo para Fruit Attraction 2024?
Respuesta - Nuestro objetivo asistiendo a esta
feria de referencia internacional es dar visibili-
dad a la marca, demostrar el potencial de nues-
tros pimientos de industria, y ser un escapara-
te para hablar con nuestros clientes
internacionales. Ademas, asistiendo a esta fe-
ria consolidamos la relaciones comerciales con
nuestros clientes nacionales.

P - ¢Cudles van a ser los retos de la casa de
semillas para los préximos afos?

R - Los principales retos de futuro de Ramiro
Arnedo son estar a la altura de las exigencias
medioambientales, asi como de virus y plagas.
Para ello, estamos a la vanguardia de la investi-
gacién con nuestros diferentes centros ubica-
dos en Almeria (Las Norias), Murcia (lo Gatu-
no) y Calahorra.

P - Ahora en Almeria se estan viendo varias
fincas afectadas por plagas como la arafia
roja en cultivos de pimiento. ;Qué comporta-
miento tienen las variedades de pimiento de

Ricardo Salvador Ezquerra (dcha.), y Henry Smienk, responsable de marketing (izqda.). /FHSPAIN

Ramiro Arnedo ante esta plaga?

R - La genética de Ramiro Arnedo se caracteriza
por la rusticidad de sus variedades. Tenemos
un banco de germoplasma muy potente y gra-
cias a la investigacion estamos consiguiendo
introducir toda la gama de resistencias que re-
quiere el mercado. Sobre todo tenemos un am-
plio catdlogo de pimientos para invernadero
con muchas resistencias.

P - ¢Hacia donde van las tendencias del con-
sumidor europeo?

R - Ultimamente han crecido mucho en centro-
europa los productos ecolégicos, y la tendencia
en comprar productos ecoldgicos y de residuo
cero. Lo que se pretende es que desde la semi-
lla se cultive todo con métodos organicos y
ecolégicos.

P - ¢Qué trabajo ha realizado Ramiro Arnedo
para estar tan bien posicionado en productos
como el pimiento California, el tomate o culti-
vos de hoja con variedades como Cerler y
Candanchd?

R - En hoja estamos al lado de las grandes em-
presas productoras y son las que nos marcan
las necesidades de sus clientes y nosotros tra-
tamos a través de la investigacién incorporar-
las en nuestro material. En pimiento California
contamos con variedades como Victoriano, que
es un producto estable en el mercado que
cuenta con una alta productividad y un gran
paquete de resistencias. En tomate pera, con
Macizo fuimos lideres en el pasado y ahora te-
nemos nuevos materiales como el tomate gor-
do Abrams, y con resistencia a rugoso comer-
cializamos una variedad llamada Surprise.

PIMIENTO CALIFORNIA

Clipeo FI

{Ramiro
;} Arnedo

semillas

Alta productividad
v gran calibre
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Rijk Zwaan incentiva el consumo de frutas y
verduras con sus productos mas atractivos,
sabrosos, saludables e innovadores del mercado

La obtentora de semillas holandesa lleva hasta Madrid sus conceptos mas potentes como Sweet Palermo®,
Lechuga Snack®, MyCubies® o Greentense® y presenta su nueva sandia de carne naranja Orange Sunglow

[ ] Elena Sanchez

I mercado, en general, y el consu-

midor, en particular, lo tienen cada

vez mds claro a la hora de decantar-

se por un producto y que se convier-
ta en un habitual en su dia a dia, y es que
este tiene que ser atractivo a la vista, sabro-
so, saludable y cémodo de comer. Aspectos
que estdn muy presentes en los conceptos
innovadores y atractivos que la casa de se-
millas Rijk Zwaan estd consolidando con
los afios y con los que esta logrando incenti-
var el consumo de frutas y hortalizas.

De cara a la nueva edicién de Fruit At-
traction, en Madrid, Rijk Zwaan va a dar un
gran protagonismo a su mayor pilar dentro
del segmento de pimiento, Sweet Palermo
(Sabor del Afio 2024), con el que la firma
no deja de innovar y de trabajar en nuevos
colores y variedades que aporten las méxi-
mas caracteristicas organolépticas y que
permitan a la cadena contar con un amplio
abanico de posibilidades para cocinar y
consumir. De hecho, en esta edicion se con-
tinuara potenciando el recorrido a través de
los stands de empresas comercializadoras
que participan en la promocién de Sweet
Palermo®, donde se podra degustar las dife-
rentes preparaciones y participar en el sor-
teo de un robot de cocina. Junto con esta
marca, Rijk Zwaan también va a dar espe-
cial importancia en Fruit Attraction a su pi-
miento snack Tatayoyo, un producto lleno
de sabor y que lleva al consumidor a vivir
una experiencia tropical y que ha logrado el
distintivo Superior Taste Award de Bruse-
las.

Lechuga Snack® no faltard a la cita ma-
drilefia un afio més. Rijk Zwaan sigue mar-
cando tendencia ofreciendo al mercado
nuevas soluciones mas sostenibles, como la
Lechuga Snack®, un nuevo concepto de le-
chuga que sustituye cualquier envase plasti-
co, ya que sus hojas sirven de base para
cualquier tipo de topping frio o caliente.

Con MyCubies®, Rijk Zwaan conquista
a los consumidores que llevan una vida ac-
tiva y saludable y que buscan productos

Greentense™

TATAYOYO

L TORODCKL TN T
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para consumir en diferentes momentos.
MyCubies® es la marca de pepino snack,
crujiente y jugoso. Ademds durante la feria,
se presentard la nueva campaiia ‘Revitali-
zante’ relacionada con este pepino snack.
Greentense®, Knox™ y Candyball tam-
bién tendrdn un espacio especial en el stand
de Rijk Zwaan. Greentense® es el concepto
de judia de un excepcional sabor y ausencia
de hebras, cuyo color verde oscuro la hace
facilmente reconocible en el lineal. Ade-
mas, goza de un alto valor nutritivo, siendo
muy versatil y gozando de una excelente
conservacion. Y Candyball, la sandia mini
con microsemillas, que comenzé con su va-
riedad Corellana RZ y que estd evolucio-

Your Natural, Snack Cucumber

nando hacia nuevos materiales de otras ti-
pologias y colores, con el fin de cubrir, a su
vez, todos los ciclos de produccion.

Como novedad para este afio, Rijk
Zwaan presenta su nueva variedad de san-
dia de carne naranja Orange Sunglow RZ,
que destaca por su elevado nivel de aztcar,
interior crujiente y una muy buena produc-
cién y vida postcosecha. De hecho, esta
nueva sandia ha optado a las nominaciones
del Innovation Hub Awards. Ademas, du-
rante la feria, también se llevara a cabo una
campaia de promocidn por parte de la casa
de semillas holandesa para incentivar el
consumo de berenjena y se dard a conocer
el movimiento Aubergine Lovers.
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La atractiva apariencia de Sweet Palermo EABEE!H.’.&E_R
promete un sabor irresistible. Desde el primer |m:=ﬁ
bocado conquista tus sentidos ofreciéndote una 2024132

experiencia deliciosa y saludable. sweetpalermo.com

sweetpalermoes



__ihspain (8 08

Smurfit Westrock presenta por primera vez su
portfolio combinado para el mercado hortofruticola

Tras la fusion de Smurfit Kappa y WestRock el pasado mes de julio, la compania
exhibe del 8 al 10 de octubre en IFEMA (Stand 7C27- Pabellon 7) sus novedades,
entre las que destacan sus soluciones de consumer packaging

L1 TNispain

Un futuro sostenible es posible’ es
el eslogan con el que este afio
Smurfit Westrock, el principal pro-
veedor de soluciones de embalaje
en base papel del mundo, aterriza en una
de las citas anuales del sector hortofruti-
cola mas importantes: Fruit Attraction.
Una edicién especial para la multinacio-
nal que, tras su fusion el pasado mes de
julio, presenta por primera vez su portfo-
lio combinado para el mercado agricola.

“La innovacién en el sector de frutas y
hortalizas en Espafia es un pilar funda-
mental en un entorno agroalimentario
cada vez mds complejo y cambiante, en el
que el consumidor es mas exigente y sen-
sible a una alimentacién saludable y la
proteccion del medio ambiente”, destaca
Teo Pastor, director de Ventas y Marke-
ting de Smurfit Westrock Espaiia | Portu-
gal | Marruecos . “Por eso es imprescindi-
ble que esa innovacién sea sostenible, y
ahf es crucial el desarrollo de nuevos ma-
teriales y envases de packaging que la ha-
gan posible”.

Precisamente, esto es lo que podran
encontrar todos aquellos que visiten su
stand (7C27- Pabellén 7) del 8 al 10 de
octubre en Ifema, en el que Smurfit Wes-
trock exhibird un amplio y diverso catélo-
go de soluciones de packaging 100 % sos-
tenibles, en el que destacardn segmentos
como el de consumer packaging.

“Todos aquellos que nos visiten en
Fruit Attraction podrin ver de primera
mano, ademds de nuestra marca propia de
barquetas sostenibles, monomateriales y
personalizables Save&Green®, los recién
incorporados envases termosellables reci-
clables EverGrow®, fabricados con mate-
riales renovables a base de fibra y espe-
cialmente concebidos para cerezas,
tomates cherry, fresas y ardndanos”, espe-
cifica Pastor.

Smurfit Westrock también ha incorpo-
rado maquinas formadoras como la X
FlexForm™ F Series, que produce bande-

| = =
jas, envases y recipientes pequefios a base
de fibra que funcionan bien en toda la li-
nea de produccién y sistema de distribu-
cion.

Un amplio portfolio

para el sector agricola

Entre las soluciones de Smurfit Westrock
para el sector de frutas y verduras, tam-
bién destaca AgroLife®, un revolucionario
tratamiento desarrollado en su planta de
Totana (Murcia), que adsorbe el etileno
de frutas y verduras, retardando su madu-
racion durante la cadena de suministro,
ayudando a los envasadores a recolectar
su producto en una fase mas adecuada de
madurez; y, también a los retailers, al am-
pliar la fecha de caducidad de estos pro-
ductos. Este avance ha sido reconocido
por la revista espafiola Actualidad Econé-
mica como una de las ‘100 Mejores Ideas
del Afio’ en la categoria de Sostenibili-
dad, ademds de obtener premios interna-
cionales como los WorldStar 2024 y los
Premios Liderpack 2023.

Los visitantes del stand de Smurfit
Westrock en Fruit Attraction van a poder
también conocer in situ sus innovadores
TechniPaper®, como AquaStop™, resisten-
te al agua y completamente reciclable. Sin
olvidar soluciones como Goliath®, que
ademads de ser un 50% mas ligera, mejora
la eficiencia de carga y el apilado; la ex-
clusiva P84-10- DTDG Apilamiento B,
pensada para el mercado de fruta de hue-
so, que asegura el alineamiento de los em-
balajes tanto en procesos manuales como

mecanizados; o el pitufo ultramar, disefia-
do para trayectos de transito largos e ideal
para asegurar una alta resistencia y la es-
tabilidad en el apilamiento de palés.

Todas estas soluciones pertenecen a la
linea de productos Better Planet Packa-
ging de Smurfit Westrock, que ofrece al-
ternativas sostenibles a otros materiales
de un solo uso o menos sostenibles. Por
eso, son 100% reciclables y biodegrada-
bles. Actualmente, la compafifa cuenta
con mds de 500 plantas de embalaje en 40
paises, contribuyendo cada dia a la cons-
truccién de un futuro mas sostenible en la
cadena de valor hortofruticola.

I [
En esta edicion de Fruit Attraction,
Smurfit Westrock celebrara una
Mesa de dialogo sobre la creciente
importancia del branding en el sector
hortofruticola
(9 octubre. 16:00 horas)
en la que participaran grandes
productores del sector como Freson
de Palos, Platano de Canarias, Sandias

Fashion o Bollo Natural Fruit.
__ [




Smurfit
Westrock
Un futuro sostenible es posible

Smurfit Westrock, con mas de 500 plantas de embalaje repartidas
por todo el mundo, trabaja dia a dia para que los productos
agricolas de cada cliente lleguen al mercado de forma segura,
eficiente e innovadora. Y, por supuesto, sostenible.

Todas nuestras soluciones de
embalaje son 100% renovables,
reciclables y biodegradables.

Un manana mejor solo es
posible con un packaging
sostenible.



Enymax-Envasesa Inicia operaciones
en su nuevo Gentro especializado en
palets de madera en Motril

01 fhspain

nymax -Envasesa ha anunciado el
inicio de operaciones en su nuevo
Centro especializado en palets de
madera, ubicado en el Poligono
Algaidas de Motril, a partir del préximo 1
de octubre de 2024. Este Centro estara de-
dicado exclusivamente a la fabricacién y
distribucion de palets de madera, una in-
version clave que permitird a la empresa
consolidar su posicién en el sector horto-
fruticola y expandirse hacia nuevos mer-
cados. La ubicacion estratégica en el Poli-
gono Algaidas, en Motril, facilitard una
mejor distribucién de los productos, opti-
mizando su capacidad de fabricacién y los
tiempos de entrega, lo que permitird a la
empresa ingresar a nuevos mercados con
un servicio mas competitivo y eficiente.

Apuesta por la innovacion y la
sostenibilidad

Con la puesta en marcha de estas insta-
laciones, Enymax-Envasesa reafirma su
compromiso con el sector hortofrutico-

66

“Nos permitira responder
de manera mas eficiente
a las necesidades de
nuestros clientes”

la, una de sus areas de mayor especiali-
zacion. “Este nuevo Centro especializa-
do en palets de madera en Motril es una
pieza fundamental en nuestra estrategia
de crecimiento. Nos permitird respon-
der de manera mas eficiente a las nece-
sidades de nuestros clientes, especial-
mente en el sector hortofruticola, donde
la demanda de soluciones logisticas de
calidad sigue en aumento”, sefialé Alva-
ro Haro, Director General de la compa-
fifa.

La apuesta por un espacio dedicado
exclusivamente a este producto ha sido
fruto del andlisis del crecimiento del
consumo de palets en la regién, el cual
ha sido notable en los tdltimos afios a
causa de factores como el crecimiento

del comercio electrénico (que ha su-
puesto el auge del sector logistico), la
importancia de las exportaciones en el
sector hortofruticola, y la transicién ha-
cia la sostenibilidad y su creciente inte-
rés por reducir el impacto ambiental.

Segun informes de la Asociacion Es-
pafiola de Fabricantes de Palets (FE-
DEMCO), el consumo de palets de ma-
dera ha seguido aumentando durante
2023 y 2024, aunque se ha visto afecta-
do por el aumento de los precios de la
madera y la inestabilidad en la cadena
de suministro global. No obstante, la
demanda interna sigue siendo fuerte de-
bido a la necesidad de mantener un flujo
logistico eficiente, especialmente en los
sectores de alimentacion, distribucién y
transporte.

Contacto

Para mas informacién sobre los productos
y servicios que ofrecerd el nuevo centro,
contactar con el Departamento comercial
de Enymax-Envasesa en el correo pa-
lets@envasesa.com



ENTREVISTA
Francisco Maleno Garcia
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* Director General de Francisco Maleno Garcia S.L.

“MAGAR cumple 40 anos gracias a su seriedad,
constancia, esfuerzo y demostrada solvencia econémica”

[ ] carlos Gutiérrez

1 director general de Francisco

Maleno Garcia S.L., Javier Male-

no, ha hecho un repaso de los 40

afios de vida de esta comercializa-
dora hortofruticola ubicada en Las Norias
(El Ejido), que actualmente cuenta con 3
generaciones en activo y que goza de una
posicién excelente en el sector habiendo
crecido exponencialmente en los dltimos
3 afos, apostando siempre por la innova-
cidn, la atencidn al agricultor y el impe-
cable servicio a sus clientes de todo el
mundo.

Pregunta - ;Cémo resumiria estos 40 afos
de historia de Francisco Maleno Garcia S.L.?
Respuesta - No ha sido un camino f4cil, pero
ahora estamos disfrutando de unos momen-
tos muy dulces después de tanto sacrificio.
Estamos bien posicionados en nuestro sec-
tor.

P - ;Como fueron los inicios?

R - Mi padre empezé en los afios 70. Cogi6 su
coche y llevé su propio producto a un mayo-
rista de Madrid. A raiz de ahi se buscé familia-
res y un grupo cercano de agricultores que
empezaron a comercializar frutas y hortali-
zas hasta formalizar en 1984 Francisco Male-
no Garcia S.L. En lo que respecta a mis co-
mienzos, tengo una anécdota muy curiosa,
puesto que con 21 afios fui a recorrerme Eu-
ropa y el primer cliente al que le hice un con-
trato entré en suspensién de pagos, y nos
dejé en una situacién muy delicada.

P - ;Como solucioné esta situacion?

R - Nos dejaron a deber 44 millones de pese-
tas de aquella época, los afios 90, y paramos
de exportar por falta de seguridad. Tras un par
de afio sin exportar, hasta que me enteré que
en la Cdmara de Comercio de Almeria habia
un curso de comercio exterior donde conoci-
mos la existencia de Cesce, que nos asegura-
bamos el cobro de lo que manddbamos a
otros paises, y ahi retomamos la exportacion.

P - ¢En qué volimenes de kilos y facturacién
se encuentra ahora su empresa?

Javier Maleno, gerente de MAGAR.

R - Este afio hemos llegado casi a 24 millones
de kilos y en cuanto a facturacién hemos ron-
dado los 30 millones de euros. Hemos hecho
un crecimiento del cien por cien en cuatro
afos, justo después del COVID-19. Esto no fue
por casualidad, puesto que previo a la pande-
mia ya nos estabamos organizando para dar
el salto para aumentar nuestros volimenes
de exportacion.

P - La solvencia econémica de algunas em-
presa del sector la estan padeciendo algu-
nos agricultores almerienses, ;como lo hace
Magar para ser tan sostenible econdémica-
mente?

R - La politica que siempre ha tenido mi padre,
y que me ha inculcado a mi, ha sido muy con-
servadora. Nosotros nunca habiamos reparti-
do beneficios hasta hace muy poco. Todo lo

que gandbamos lo invertiamos en la empresa
para mejorar sus instalaciones, maquinarias,
etc, y asi poder crecer en consonancia con el
volumen de kilos que comercializamos. Tan
buen equilibrio tenemos que recientemente
hemos sido galardonados por la Cadmara de
Comercio de Almeria como mejor empresa de
la provincia hasta facturacién de 50 millones
de euros.

P - ¢Cudles son los productos que comercia-
lizan principalmente?

R - Anteriormente hemos sido especialistas en
calabacin, pero este producto experimentd
una crisis, sobre todo en la zona de Las No-
rias, y eso nos hizo tomar otros caminos. Ac-
tualmente estamos muy bien posicionados
en pepino Almeria, y también contamos con
especialidades como el pepino mini que he-
mos hecho esta campafia 4.000 toneladas.
Este afo hemos incorporado el pepino snack
y también queremos desarrollar el calabacin
amarillo en mas volumen. Y otro de nuestros
platos fuertes que dominamos muy bien es el
melén amarillo.

P - ¢Cudl es el secreto para cumplir cuatro
décadas de éxito en el sector?

R - Creo que no hay ningln secreto. Hay que
tener seriedad, constancia, control y mucho
esfuerzo. Al final si haces esto consigues los
objetivos.

P - ¢Por qué es importante asistir a la feria
Fruit Attraction 2024?

R - Es importante asistir para nosotros y para
cualquier empresa hortofruticola. Yo, que he
tenido que viajar mucho para visitar a mis
clientes, me es muy Util tenerlos a todos en
una feria, en 3 dias puedes hacer como 2 me-
ses de viajes por Europa. Para nosotros Fruit
Attraction es una cita ineludible.

P - Son conocidos en el campo por su buena
organizacion. ;A qué se debe?

R - A nosotros nos gusta tener mas personal
del necesario para que siempre haya un con-
trol exhaustivo de todo, de las ventas, del pro-
ducto, de las existencias, del servicio a los
clientes, y todo esto lo llevamos al dia para
que no haya sorpresas.
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China y Arabia Saudi
ofrecen nuevas
oportunidades de negocio

Ambas naciones acuden a Fruit Attraction 2024 como paises exportadores invitados al evento.
Junto con Brasil, contaron con su propio tiempo en el World Fresh Forum

[ JFrancisco Lirola

rabia Saudi y China estardn pre-
sentes en Fruit Attraction 2024
como paises exportadores invita-
dos. Ambas naciones, junto con
Brasil, han contado con su propio tiempo
World Fresh Forum en el que se presen-
taron las oportunidades de negocio y los
retos comerciales que existen en ellos.

El evento, organizado por el ICEX
Espafia Exportacién e Inversiones, IFE-
MA MADRID y FEPEX, arrancé el pa-
sado dia 13 de septiembre, a través de
Zoom, y estuvo dedicada a China, que
destaca por ser el tercer destino de las ex-
portaciones de productos agroalimenta-
rios y pesqueros fuera de la UE, con
1.882M€ en el afio 2023. El tamafio de
mercado y la evolucién del precio de la
renta per cdpita indica que habré oportu-
nidades para productos considerados
“premium” del sector agroalimentario es-
pafiol.

La jornada inici6 a partir de las 9:00
horas y los asistentes pudieron disfrutar
con las intervenciones de expertos en el gi-
gante asidtico como Ernesto Negredo, con-
sejero Econémico y Comercial de Espafia
en Pekin; Wen Xuejun, directora de com-
pras de Dalian Yidu; y Zhu Ting, directora
del departamento internacional de CAWA.

Cogid el testigo Brasil el 17 de octubre.
Este pais fue en 2022 el cuarto mayor pro-
ductor mundial de frutas y hortalizas por
detrds de China, India, y Turquia. El dltimo
afio, Espafia pasé a ser el tercer proveedor
de Brasil, tan s6lo por detrds de Argentina
y Chile, con mds de 79 millones de euros
exportados, que lo convierten en el princi-
pal socio europeo.

Las charlas estuvieron dirigidas por,
entre otros, Miriam Lopez, jefa de Servicio
de Exportacion en la Subdireccion General
de Acuerdos Sanitarios y Control en Fron-

tera Direccién General de Sanidad de la
Produccién Agraria MAPA; Urbano Muri-
llo, consejero Econémico y Comercial de
Espafia en Sao Paulo; o Enrique Garcia,
director de la empresa de logistica Same-
Log, entre otros.

Esta nueva edicion del World Fresh Fo-
rum concluy6 el 18 de septiembre con la
jornada dedicada a Arabia Saudi.

Como destacan desde la organizacién
del evento, el mercado del sector hortofru-
ticola en Arabia Saudita es uno de los prin-
cipales destinos para frutas y hortalizas
espafiolas fuera de la UE, junto con Cana-
d4, Marruecos y Estados Unidos. De
acuerdo con datos arrojados por Euromo-
nitor, el mercado de frutas y verduras Sau-
di alcanza un valor de 2.200 millones de
délares en 2023 y se sitda en tercer lugar en

la regién de Oriente Medio y Africa, El
77% de los productos hortofruticolas sau-
dies son importados, lo que denota la im-
portancia del mercado internacional en el
pais.

Este pais ha importado verduras desde
Espafia por valor de 22,4 millones de euros
en el afio 2023, lo cual supone un 3% de las
importaciones totales de Arabia Saudi en
este sector. En cuanto a las frutas, el nime-
ro es mayor alcanzando los 30,3 millones
de euros. Sin embargo, nuestro pafs se en-
cuentra por detrds de Italia y Paises Bajos
en el mercado saudita.

Intervinieron expertos como Pablo L6-
pez de Rivera, Analista Oficina Comercial
de Espafia en Riad o Shahzad Mehmood
Alam — Category Manager Commercial en
Panda Retail Company (supermercados).
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Proexport potenciara las
empresas de la Region de
Murcia desde su espacio

Mariano Zapata, presidente de la asociacion de productores y exportadores murcianos, invita a
todos los asistentes a visitar los stands de sus asociados

C1fhspain

a Asociacién de Productores-Ex-

portadores de Frutas y Hortalizas

de la Regién de Murcia (Proex-

port) llega a Fruit Attraction 2024
con el objetivo de trasladar a sus clientes,
nacionales e internacionales, la impor-
tante apuesta que estdn haciendo, desde
hace afios, por mantener unos altos es-
tdndares de calidad y su compromiso
para ofrecer frutas y hortalizas excelen-
tes, cultivadas bajo las mejores précticas
agricolas.

Asi que, del 8 al 10 de octubre, la fe-
ria internacional de referencia, organiza-
da por FEPEX e IFEMA, vuelve a situar-
se como el punto de encuentro ideal
entre los asociados de Proexport y las
cadenas de supermercados, que buscan
reencontrarse con sus proveedores habi-
tuales de frutas y hortalizas para garanti-
zar el mejor servicio a sus consumidores.

Mariano Zapata, presidente de Proex-
port, sefiala que “venimos de una campa-
fa de verano que ha sido excepcional.
Tanto los consumidores como nuestros
clientes, se han encontrado en los linea-
les con productos de la maxima calidad
producidos en la Regién de Murcia, y
estamos poniendo todo de nuestra parte
para que ocurra igual en los préximos
meses”.

El presidente de Proexport invita a
que todos los asistentes a la feria visiten
los stands de sus asociados: “No hay
nada como conocer de primera mano al
equipo humano que compone nuestras
empresas. Empresarios y cuadros directi-
vos atenderemos a clientes, actuales y
potenciales, confiando en que la campa-
fla otoNo-invierno se mantenga en los es-
tdndares que estamos encontrando hasta
la fecha. Las reuniones y negociaciones
seran intensas, sin duda”.

—
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El espacio de Proexport en el Hall 7 acogera a 28 de sus asociados. /FHSPAIN

El espacio de la Regién de Murcia,
ubicado en el Hall 7, sera un afio mas el
lugar en el que se encuentren ubicadas la
mayor parte de las empresas asociadas a
Proexport, incluida la propia asociacion,
que atenderi sus visitas en el stand
7D06A. Aunque relevantes empresas
asociadas que tienen su sede en las pro-
vincias de Alicante y Almeria y tienen
efectivos productivos en la Region de
Murcia, se ubicardn en los pabellones 3,
9y 10.

En esta ocasion, el espacio de Proex-
port en la Region de Murcia (Hall 7) aco-
gerd a 28 de sus asociados.

Fernando G6mez, director general de
Proexport, recuerda que Fruit Attraction
es un momento ideal para que los agri-
cultores y empresas de Proexport recuer-

den a sus clientes la idea de que “somos
productores de confianza para programar
la campana horticola, que transcurre de
octubre a mayo, y para cumplir con los
requerimientos sociolaborales, de cali-
dad y medioambientales que nos deman-
dan los clientes, la sociedad y el planeta.
Apostamos por relaciones comerciales
de largo plazo, basadas en el respeto, la
confianza mutua y precios justos. De ello
se hablara, sin duda, en el stand de cada
uno de nuestros asociados”.

Los asociados de PROEXPORT con-
centran la mayoria de la produccién es-
panola de lechugas y hortalizas de hoja,
brécoli, coliflor, apio, alcachofa y melén,
ademds de importantes producciones de
tomate, pimiento, sandia, uva de mesa y
limones, entre otros.
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Bandas Robero, un ejemplo de éxito
basado en la cercania al cliente

LLa empresa almeriense lleva once anos ofreciendo un servicio especializado en la reparacion de bandas transportadoras

[ ] Luis Saracho

andas Robero es una empresa alme-

riense ubicada en el Poligono Indus-

trial La Redonda, en El Ejido. Se espe-

cializa en la fabricacién de bandas
transportadoras a medida para la industria y
cuenta con once afios de experiencia brindando
servicio tanto a grandes fabricantes como a clien-
tes finales. Gerardo Roa, Antonio José Rodriguez
y Francisco Berbel son los nombres detrds de este
proyecto, quienes después de una reestructura-
cién en una empresa de montaje de maquinaria
industrial donde trabajaban, decidieron fundar
Bandas Robero al percatarse de que muchas em-
presas en la provincia no tenfan cubiertas sus ne-
cesidades, dependiendo de servicios provenientes
de Murcia o Valencia. Asi, comenzaron a atender
alas mismas empresas para las que anteriormente
prestaban servicios técnicos, ya que estaban fa-
miliarizados con sus necesidades.

Por un lado, la empresa almeriense propor-
ciona asistencia a los principales fabricantes de
maquinaria industrial, quienes disefian instalacio-
nes a medida para las empresas. Contrario a lo
que podria parecer, el mundo de las bandas trans-
portadoras es altamente complejo, ya que cada
producto a transportar requiere un material espe-
cifico. No es lo mismo transportar productos ali-
mentarios que cajas de campo o cartén. En con-
creto los productos de la industria alimentaria,
preferente en Almerfa, necesitan un material con
certificado alimentario y Bandas Robero se ase-
gura de que los fabricantes tengan todos los deta-
lles necesarios para garantizar la plena satisfac-
cion del cliente final con la instalacion.

Fachada de Bandas Robero en el Poligono La
Redonda. /LUIS SARACHO

Por otro lado, el mayor valor que aporta tra-
bajar con Bandas Robero es el servicio pormeno-
rizado al cliente final. Por lo general, el fabricante
suele ofrecer uno o dos afios de garantia para la
instalacion y después, el cliente pasa a tener la
responsabilidad del mantenimiento y la repara-
cién. Antes de la llegada de la empresa, las coo-
perativas o almacenes que sufrfan una averfa en
su banda tenian que hacer un pedido especifico a
Murcia o Valencia, lo que generaba retrasos de
dfas o semanas. Un retraso as{ puede tener conse-
cuencias econdmicas en la compafifa que mantie-
ne parada su linea de produccion traduciéndose
en descontento o incluso pérdida de clientes. Con
el servicio al cliente de Bandas Robero, una ave-
ria asf se puede solucionar en unas cuantas horas,
alo que se une la ventaja de trabajar desde el co-
razon de la agroindustria ejidense, proporcionan-
do tranquilidad y soluciones a sus clientes.

Inversion en tecnologia

El asesoramiento que la empresa almeriense brin-
da a sus clientes es un claro ejemplo de éxito en
su labor. Un caso concreto es el de los arandanos,
un producto que puede presentar problemas al ser
més pequefio que los productos tradicionalmente

procesados en Almerfa, lo que aumenta el riesgo
de que se salgan por los laterales de las cintas
transportadoras. Este problema puede requerir la
instalacion de laterales de acero inoxidable en las
maquinas, lo que incrementa significativamente
los costos. Para abordar casos como este, Bandas
Robero ha invertido en maquinaria especializada
que puede soldar un borde lateral de contencién
tipo ‘runner’ o tipo ‘punky’ a la banda, lo que
ahorra dinero a sus clientes y evita que se eleven
los costos de instalacidn.

Otro punto destacado de la compafifa es su
capacidad para colaborar en red con otras empre-
sas competidoras para ofrecer soluciones incluso
fuera de su sector principal. Aunque el PVC y el
poliuretano son sus especialidades, dentro del
mundo de las bandas transportadoras existen una
gran variedad de materiales, como el caucho uti-
lizado en el transporte de dridos o mineria, o las
bandas modulares de polivinilo para la industria
cérnica. Bandas Robero tiene la capacidad de lo-
calizar y proporcionar a través de otras empresas
todos esos materiales, ampliando enormemente
su catdlogo y ofreciendo soluciones integrales a
sus clientes.

De esta manera, Bandas Robero lleva mas de
diez afios representando los ideales de es-
fuerzo, emprendimiento y colaboracidn que ca-
racterizan a la industria en torno al campo alme-
riense, y ofreciendo soluciones desde El Ejido a
todos aquellos que sufren una averfa en las ban-
das transportadoras de su empresa, demostrando
asi que la cercanfa, la rapidez en el servicio y el
profundo conocimiento de las necesidades de sus
clientes son las claves del éxito.
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Especialistas en cintas transportadoras para el sector de la industria.

SERVICIO RAPIDO

Y A MEDIDA DEL CLIENTE

Pol Ind. La Redonda, C/ V, 18 - Santa Maria del ﬁ«guiLu - EL Ejido
950 033 205 / 670 311 211 [ 692 667 343 - administracion@robero.es

robero.es




__ihspain (8 ik

Innovacion y Sostenibilidad

para una agricultura del futuro

01 fhspain

rabelse S.L. ha emergido como un

pilar en la agricultura sostenible,

destacando por su enfoque en so-

luciones naturales y ecoldgicas.
En un mundo cada vez mas consciente de
la importancia de la salud del suelo y la
sostenibilidad de los cultivos, esta empre-
sa almeriense estd revolucionando el sec-
tor agricola con productos innovadores
que mejoran tanto la productividad como
el medio ambiente.

Ubicada en Pulpi, Almeria, una de las
zonas mds productivas de Espaiia, Frabel-
se ha centrado sus esfuerzos en el desarro-
llo de biofertilizantes y productos de rege-
neraciéon de suelos. Cada uno de sus
productos estd disefiado para abordar los
retos actuales de la agricultura, desde la
escasez de agua hasta la necesidad de re-
ducir el uso de productos quimicos noci-
VOs.

Uno de sus productos estrella, EM
AGRO, es un compuesto microbiano que
no solo mejora las condiciones fisico-qui-
micas del suelo, sino que también incre-
menta la actividad biolégica. Este produc-
to es esencial para quienes buscan
optimizar la estructura y aireacién del
suelo, mejorando la retencién de agua y
favoreciendo el crecimiento de raices sa-
ludables . Ademds, EM AGRO inhibe pa-
tégenos del suelo, lo que lo convierte en
una opcion ideal para agricultores que en-
frentan problemas con enfermedades del
suelo.

Otro ejemplo de innovacién es AL-
GEM, un compuesto microbiano que se
utiliza para el mantenimiento de cuerpos
de agua. Este producto reduce la contami-
nacién de embalses y balsas de riego de
manera natural, restaurando el equilibrio
ecolégico y mejorando la calidad del agua
. En un entorno en el que el agua es un
recurso cada vez mas preciado, el uso de
ALGEM resulta ser una solucién eficaz y
respetuosa con el medio ambiente.

Frabelse también ha desarrollado pro-
ductos como +BLOOD, un fertilizante
enraizante a base de sangre higienizada,
que mejora tanto la estructura del suelo
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Los productos de Frabelse tienen una gran eficacia tanto en frutas y hortalizas bajo plastico

como al aire libre.

como el sistema microbiolégico de los
cultivos. Este abono orgédnico incrementa
la fertilidad del suelo, permite que las
plantas superen situaciones de estrés y
promueve un desarrollo saludable de los
cultivos .

En la gama de productos fertilizantes,
TREBOL 4 y +KANA destacan por ser
abonos organicos NK disefiados para me-
jorar la absorcién de nutrientes y desblo-
quear suelos saturados. Estos productos,
gracias a su alta concentracién de materia
organica y potasio, potencian el desarro-
llo de las plantas y garantizan una mayor
produccién .

Frabelse no solo se limita a ofrecer
productos de alta calidad, sino que tam-
bién respalda a los agricultores con solu-
ciones personalizadas para cada tipo de
cultivo. Desde horticolas hasta frutales, su
portafolio se adapta a las necesidades es-
pecificas de los agricultores que buscan

maximizar la productividad de manera
sostenible.

Frabelse se posiciona como un lider
indiscutible en la transicién hacia una
agricultura mas verde. Sus productos cer-
tificados para agricultura ecoldgica no
solo cumplen con las normativas mas es-
trictas, sino que también representan una
respuesta tangible a los desafios de la
agricultura moderna. Como muestra de su
compromiso con el medio ambiente, mu-
chos de sus productos estdn disefiados
para regenerar el suelo y mejorar su es-
tructura bioldgica, facilitando un cultivo
mds eficiente y respetuoso con los recur-
sos naturales.

Frabelse es, sin duda, una empresa
comprometida con el futuro de la agricul-
tura, proporcionando soluciones que no
solo maximizan el rendimiento de los cul-
tivos, sino que también contribuyen a la
sostenibilidad a largo plazo.
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Harmoniz Ibérica descubre al sector
nuevas oportunidades de mercado

La casa de semillas pone en valor la importancia de la colaboracion con toda la cadena de negocio

Ofhspain

Nuestra misién es generar una ma-
yor demanda de alimentos saluda-
bles, sabrosos y con la mejor cali-
dad”, afirma Mauricio Fernindez,
director general de Harmoniz Ibérica, y
para cumplirla, la compaiiia cuenta con un
equipo de cadena de negocio (Downs-
tream), centrado en la colaboracién directa
con productores y supermercados.

De este modo, “en Harmoniz, trabaja-
mos para desarrollar variedades, entre
ellas especialidades que generen o creen
nuevas oportunidades de mercado”, detalla
Ferndndez. Y para ello, la casa de semillas
no s6lo se acerca a los productores, comer-
cializadores y gran distribucién, ofrecién-
doles soluciones que respondan a cada una
de sus necesidades, sino también al consu-
midor final. “Debemos desarrollar produc-
tos que el consumidor elija y quiera volver
a consumir”, insiste y pone el acento en la
importancia de la consistencia de la oferta
como férmula para lograr el éxito.

“Tenemos que ofrecer el mismo pro-
ducto al consumidor durante los 12 meses
del afio, tanto en producciones de invierno
como de verano, en cualquier zona de cul-
tivo”, explica.

La casa de semillas trabaja continua-
mente en la mejora de su portfolio en las
distintas especies. Asi, entre sus ultimas
incorporaciones, destacan su tomate che-
rry pera Gabor y los pimientos California

Ty L%

Mauricio Fernandez Heras, director general de Harmoniz Ibérica, en un cultivo de Gabor.

para ciclo tardio Bernabel, en rojo, y Bo-
ndyar, en amarillo.

En el caso de Gabor, Mauricio Fernan-
dez destaca su calidad: “Esta considerado
un tomate premium sin serlo”. Y es que
Gabor no sélo ofrece una elevada produc-
¢idn, sino también un alto nivel de azicar.
Cuenta, ademds, con todo el paquete de
resistencias estandar y el plus de la resis-
tencia intermedia (IR) al virus del rugoso
(ToBRFV).

Bernabel y Bondyar son, por su parte,
los dos Californias para ciclo tardio con
los que la casa de semillas dio el salto la

campaiia pasada al mercado de pimiento.
“Tenemos un programa muy ambicioso en
el que trabajamos, sobre todo, en dos li-
neas, el tipo California y las especialida-
des”.

Harmoniz continda, de este modo, me-
jorando sus productos y servicios a toda la
cadena, ofreciendo soluciones a las de-
mandas de produccion, resistencias y cali-
dad de los agricultores, pero sin perder de
vista “la experiencia de consumo”. Y es
que lo importante no es sélo que el consu-
midor compre un tomate o un pimiento de
Harmoniz, sino que repita.

Harmoniz

THE ART OF SEED INNOVATION

H4

Innovacion al servicio
de la cadena de negocio.

harmonizseed.com | in | f | @
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El aguacate, producto estrella tras
su crecimiento en los ultimos anos

Este alimento ha aumentado notablemente en las uUltimas campanas tanto a la hora de hablar de
cultivo como en referencia a las exportaciones

[ ]Jessica Valverde

a nueva edicién de Fruit Attrac-

tion tiene como protagonista un

cultivo que no cesa en su creci-

miento, el aguacate. Asi, desde la
organizacion de la feria han afirmado
que el evento concentrard diversas ini-
ciativas entorno a este alimento cuyo
éxito ha crecido notablemente en los ul-
timos afios, tanto en cultivo como en ex-
portaciones.

Serd el dia anterior al arranque de
Fruit Attraction, es decir el dia 7 de octu-
bre, cuando se celebre el Congreso
Aguacate, con el que se contribuird a se-
guir posicionando este producto a nivel
internacional. Ademas, durante la feria,
el aguacate tendrd gran protagonismo en
diferentes actividades como showcoo-
kings y otras demostraciones dinamiza-
das por Daniel del Toro, entre otras.

Al respecto, cabe mencionar que en
los dltimos afios, el cultivo de aguacate
en Espafia ha experimentado un notable
éxito, trasladandose de las zonas tradi-
cionales de cultivo (Islas Canarias, Costa
Tropical de Granada y Axarquia de M4-
laga) a otras dreas del pais en las provin-
cias de Cadiz, Huelva, Alicante, Valencia
y Castellon. Ademads, se estdn llevando a
cabo experimentos de cultivos en regio-
nes como Galicia, Asturias o Cantabria.

Andalucia es la region espafiola que
concentra la mayor parte de la produc-
cién nacional de aguacate, atesorando

Cultivo de aguacate. /FHSPAIN

términos econdmicos, el valor de la pro-
duccidn total exportada se cuantifica en

Perd es el principal exportador de
aguacate con destino a Espafia del mun-

alrededor del 75%, siendo Mdlaga y Gra-
nada las provincias donde tradicional-
mente se ha desarrollado el cultivo. No
obstante, en la actualidad se estd expan-
diendo a provincias como Cédiz, Huelva
o Sevilla.

El principal destino de las exporta-
ciones espafiolas de aguacate es la U.E.
En 2023, se comercializaron 122.784 to-
neladas de producto a paises comunita-
rios, entre los que destacan Francia y
Paises Bajos, que registraron mds del
50% de estas exportaciones. En total, en

unos 400 millones de euros, tal y como
informan desde la organizacién de Fruit
Attraction.

Meéxico es el miximo productor y
consumidor mundial de aguacate y con-
centra en torno al 30% de su produccién
mundial. Gran parte de ella tiene como
destino el mercado de EE.UU. Paises
como Perti o Chile destinan también gran
parte de la produccién a exportacion,
siendo los mercados europeos en gene-
ral, y Espafia en particular, un importante
destino para sus exportaciones.

do. En 2023 se totalizaron 133.011 tone-
ladas importadas de aguacate peruano.
Mais del 50% del aguacate importado por
Espafia (242.060 toneladas) tienen su
origen en Perd.

Fruit Attraction, que organizada por
IFEMA MADRID y FEPEX celebrard su
16* edicién del 8 al 10 de octubre, prevé
unas cifras de participacion que se sitdan
en mds de 2.000 empresas de 55 paises,
70.000 m2 de oferta hortofruticola y una
prevision de asistencia de mds de
100.000 profesionales de 145 paises.
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Grupo Ecoinver: Un paso mas hacia la
expansion y consolidacion internacional

La marca refuerza su presencia en Fruit Attraction 2024 con espacio propio en el Pabellon 9

Ofhspain

rupo Ecoinver, referente en la

produccién y exportacion de espe-

cialidades hortofruticolas situado

en el Poniente almeriense, partici-
pard un afio mas como expositor en Fruit
Attraction 24. Las comercializadoras perte-
necientes a este grupo, Ecoinver y Ecoinver
BIO, estardn presentes en el Pabellén 9,
Stand 9C09A, un espacio estratégico donde
esperan afianzar relaciones comerciales,
ampliar su mercado y dar a conocer sus am-
biciosos objetivos para el futuro.

La participacion en Fruit Attraction
2024 representa una oportunidad clave para
el Grupo Ecoinver, que continia su expan-
siébn tras una exitosa campafia agricola
2023-2024. El grupo ha registrado un nota-
ble crecimiento del 20% respecto al afio an-
terior y se propone un incremento aiin ma-
yor, con una proyeccion del 35% para la
préxima campafia.

Crecimiento

Durante la campaiia 2023-2024, Ecoinver
ha optimizado sus procesos gracias a la re-
ciente adquisicién de nuevas instalaciones
en La Mojonera, lo que ha permitido mejo-
rar el rendimiento y maximizar la produc-
cion. Este esfuerzo ha impulsado la expan-
sibon de la empresa en mercados
internacionales, consolidando su posicion
como uno de los principales actores del sec-
tor hortofruticola.

Ismael Segura, CEO de Ecoinver, desta-
ca la importancia de este crecimiento: “Es-
tamos muy contentos con los resultados
obtenidos. Ha sido un trabajo conjunto con
objetivos claros y un equipo comprometido
en todas las dreas”.

Innovacion y diversificacion

Uno de los principales objetivos del grupo
es la diversificacion de su oferta de produc-
tos. Ecoinver ha apostado fuertemente por
aumentar la produccién convencional de
pepino holandés, con la meta de triplicar su
produccidn hasta los 4 millones de kilogra-
mos en la préxima campafia. Asimismo, se
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espera duplicar las cantidades de pepino
mini y snack, que ya se han consolidado
como productos estrella de la empresa.

Por su parte, Ecoinver BIO, la divisiéon
especializada en productos ecoldgicos y bio-
dindmicos situada en Las Norias de Daza, ha
ampliado su portafolio con la incorporacion
de una nueva especialidad: la berenjena ja-
ponesa, reafirmando su compromiso con la
innovacion y la sostenibilidad. “En Ecoinver
BIO nos esforzamos continuamente por
ofrecer productos innovadores y de maxima
calidad, lo que nos ha permitido mantener-
nos a la vanguardia del sector”, sefiala Diego
Oller, CEO de Ecoinver BIO.

Ademas, Ecoinver se enorgullece de su
reciente adhesién a Anecoop, uno de los
grupos cooperativos mds importantes del
sector, lo que representa un paso significati-
vo para fortalecer su red de distribucién y
afianzar su presencia en nuevos mercados.
Este movimiento, junto con el crecimiento
de su equipo, subraya la solidez de la em-
presa y su capacidad para adaptarse a un
entorno cambiante.

A pesar de los desafios globales que han
afectado al sector agricola, Grupo Ecoinver
ha demostrado resiliencia y determinacién
para superarlos, manteniendo sus objetivos
claros y firmes. Con la mira puesta en el fu-
turo, la compafifa continda trabajando para
consolidar sus cifras, abrir nuevos merca-
dos y seguir siendo un referente en la pro-
duccién y exportacion de especialidades
hortofruticolas.
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Dellisi F1 y Benchi F1, los italianos dulces que
resuelven los problemas actuales de la cadena

Estas variedades, que se encuentran dentro del concepto ‘Pepper effect’ de ISI Sementi, gozan de
un completo paquete de resistencias, no tienen parones en la produccion y sus frutos son rectos,
muy sabrosos y con una larga vida postcosecha

[ ] Elena Sanchez

a casa de semillas italiana ISI Se-

menti estd logrando excelentes

resultados con sus variedades de

pimiento italiano dulce Dellisi F1
y Benchi F1, materiales que estian apor-
tando soluciones a los problemas reales
que hay ahora mismo en la cadena, desde
el agricultor hasta la comercializacion o el
consumo. Y es que, ambas variedades,
que se encuentran bajo el paraguas ‘Pep-
per effect’ o ‘Efecto pimiento’ estan res-
pondiendo a la perfeccién gracias a sus
principales caracteristicas. Por un lado, en
cuanto al agricultor, tanto Dellisi F1 como
Benchi F1 cuentan con un completo pa-
quete de resistencias a L4, spotted y oidio,
siendo una planta saludable que pasa en
perfectas condiciones el periodo mas pro-
blematico que hay en Almerfa cuando la
luz es més escasa y las temperaturas mas
frias y sin tener parones en la produccion,
lo que permite al agricultor contar con
fruta cuando normalmente en la provincia
la oferta es mas escasa, y a la comerciali-
zacion, gestionar muy bien los programas
de 365 dias.

Dellisi F1. /E.P.

Benchi F1. /E. P

Otra de las caracteristicas fundamen-
tales de estas dos variedades de ISI Se-
menti es que “no terminan en ‘puntita’,
sino que es mas redondo, por lo que el
porcentaje de frutos rectos es mayor que
el de otras variedades. Ademds, al termi-
nar un poco més redondo en la zona pical,
la deshidratacién de la punta es mucho

mas lenta y esto, de cara al consumidor,
da la sensacion de mas frescura y asegura
una vida postcosecha mas larga”, explica
Rubén Martin, Country Manager de ISI
Sementi. A todo esto, se suma el parime-
tro de elevado dulzor, siendo frutos muy
sabrosos, llegando en los meses de invier-
no a alcanzar los 12 grados brix.
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IFEMA acogera el | Congreso Espaiiol de Nueces y Pecanos

El evento, organizado por FEPEX 'y Asociafruit, busca analizar la situacion en los mercados
internacionales y nacionales de estos frutos secos tan beneficiosos para la salud

[ JFrancisco Lirola

ruit Attraction acogerd la primera edi-

ci6n del Congreso Espafiol de Nueces

y Pecanos, en el que se estima que se

reunirdn en torno a unos 100 profesio-
nales del sector para debatir y analizar la soste-
nibilidad de estos cultivos en el contexto ac-
tual, tanto normativo como de mercado. El
evento estd organizado por FEPEX y Asocia-
fruit.

La jornada tendrd lugar el 7 de octubre en
la sala A6.1. Arrancard a partir de las 16:00 con
un acto institucional de apertura a cargo de
Francisco Caballero, presidente Comité Secto-
rial de Nogal y Pecano de FEPEX.

A lo largo del dia se sucederdn diversos
coloquios que repasardn la situacion de estos
frutos secos en los mercados nacionales e in-
ternacionales, y las dificultades para su cultivo.

El programa cerrard con una mesa redonda
titulada ‘Sostenibilidad y futuro de los sectores
del nogal y el pecano. Retos y desafios’, en la
que participardn Alejandro Lorca , subdirector
general de Frutas, Hortalizas y Vitivinicultura
del Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimen-
tacion (MAPA); Carlos Palomar, director de la
Asociacién Empresarial para la Proteccion de
las Plantas (AEPLA); Aurelio del Pino, presi-
dente de Asociacién Espafiola de Supermerca-
dos (ACES); Francisco Caballero y Elena
Saenz, directora de Posicionamiento Horizon-
tal de ANOVE.

Nueces y pecanos

Segun datos del MAPA, en Espafia , hay unas
12.700 has de nogal y pecano, de las

cuales unas 10.000 se encuentran en produc-
cién. Esto supone una produccién total de unas
16.800 toneladas de produccién en cdscara, lo

que significa unos 1.680 kilos por hectarea.
Asi, entre 2012 a 2022 la superficie cultivada
de nogal y pecano se ha incrementado en nues-
tro pafs en un 53%, pasando de 8.278 en 2012
a 12.713 en 2022. Por comunidades auténo-
mas, Andalucia, Extremadura, Castilla-La
Mancha y Catalufia concentran el grueso de
territorios con el mayor nimero de hectéreas
de cultivo y, por lo tanto, son las principales
productoras de nuez y pecano en grano.

Lanuez y los pecanos son frutos secos con
muchos nutrientes y beneficios para el organis-
mo. Contienen 4cidos grasos omega 3 y omega
6, que estimulan el funcionamiento del sistema
nervioso y son esenciales para la actividad de
las neuronas. También contienen acido f6lico,
que contribuye a tener una buena memoria y
prevenir enfermedades. Son ricos en vitami-
nas, minerales y grasas insaturadas. También
ayudan a regular el colesterol.
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ENTREVISTA

José Francisco Garrido
¢ Alcalde de Nijar

“Estamos trabajando para que el agua esté asegurada
para todos los productores del campo de Nijar”

L1 TNispain

B Qué presenta Nijar en Fruit Attrac-
tion?
R.- La provincia de Almeria tiene argu-
mentos de sobra para presentarse
como la huerta de Europa, y el Campo de Nijar
se presenta como el vergel de Aimeria. Nijar es
pionera en agricultura ecolégica, en sostenibi-
lidad, y en calidad certificada. De las 6.000
hectdreas de cultivos que tenemos, la mitad
son cultivos con certificacién ecolégica, y
cada nueva campafia se incrementa esa cifra.
Por tanto, nuestras empresas agricolas pue-
den presentarse en esta edicién de Fruit At-
traction orgullosas de haber convertido nues-
tra tierra en un modelo imitado y admirado
que abastece a decenas de paises y a millo-
nes de personas con las mejores hortalizas
frescas.

P.- Ha sido un verano complicado para dispo-
ner de agua ¢como estd este asunto en la
actualidad?

R.- En efecto, ha sido muy dificil para nuestros
regantes. Pese a que los ayuntamientos no
tenemos competencias en materia hidrica, os
puedo asegurar que tanto mi concejal de Agri-
cultura, Jesus Guerrero, como yo, hemos es-
tado trabajando todo el verano, incluyendo fi-
nes de semana, reuniéndonos con todas las
partes, —comunidades de regantes, agricul-
tores, empresas, Junta de Andalucia, etc.—
mediando en la medida de nuestras posibili-
dades y estudiando diferentes soluciones
para los afectados. Finalmente, se alcanza-
ban una serie de acuerdos que vienen a sumi-
nistrar esa agua tan demandada. Aqui hay
que agradecer la disposicién de todos los que
han hecho posible que pueda haber arranca-
do la campafa con agua en las balsas, muy
especialmente a los administradores de la
desaladora ‘Mar de Alboran’ y a la Consejeria
de Agricultura de la Junta de Andalucia por ga-
rantizar 20.000 metros cubicos diarios de
agua adicional a los regantes nijarefios. Tam-
bién agradecer a las comunidades de regan-
tes, y quiero mencionar expresamente a la
SAT 21-30, por su predisposicién y sus pro-
puestas para aportar agua para los cultivos
del Campo de Nijar. Asimismo, aplaudimos el
acuerdo alcanzado entre usuarios del Levante

almeriense sobre intercambio de derechos de
usos del agua, que permitird reducir la de-
manda de agua a la desaladora de Carboneras
en hasta 5.000 m3/dia. Pero, ojo: también
hay analizar qué estad fallando para que,
cuando mas agua para riego ha llegado al
Campo de Nijar, cuando mayor es la capacidad
de almacenaje de esa agua, cuando apenas
ha aumentando el nimero de invernaderos,
sin embargo, menos agua ha habido en las
balsas. Es evidente que algo esta fallando, y
hay que corregirlo de manera inmediata.

P.- ;Podemos decir que el agua esta asegu-
rada para todos los productores del campo
de Nijar?

R.- Lo que podemos decir sin temor a equivo-
carnos es que estamos trabajando para que
asi sea. Vivimos en una tierra en la que ape-
nas llueve, donde padecemos sequias practi-
camente cada afio, y pese a todo, hemos lo-
grado convertir nuestro campo, gracias al
esfuerzo, al ingenio y al talento de nuestros
agricultores, en un vergel que abastece a mi-
llones de personas con productos de primeri-
sima calidad. El agua es vida, y en Nijar, ade-
maés, es el combustible de nuestra economia;
no podemos sufrir cada afo esta incertidum-
bre de si habra o no habra agua para todos los
regantes. Hace falta que todas las administra-
ciones cumplan con sus deberes, empezando

por el Gobierno de Espafia, cuyo deber es in-
vertir y mantener en condiciones la desalado-
ra de Carboneras para evitar que se produz-
can las averias que se vienen produciendo
Gltimamente, y que perjudican al Campo de
Nijar.

P.- : Qué proyectos hay en cartera para mejo-
rar la disponibilidad de agua?

R.- Sin duda, uno de los proyectos que obser-
vamos con mas ilusién es la creacién de la
Comunidad de Usuarios de Masa de Agua Sub-
terraneas de Nijar (CUMA); se trataria de una
herramienta Util para dar las soluciones que
reclama el Campo de Nijar, concretamente,
vendria a solventar los problemas de dere-
chos de riego de los agricultores de todo el
campo nijarefo.

P.- La agricultura de Almeria cuenta ahora
con una alta representacion politica con Car-
men Crespo en Bruselas y con Ramén Fer-
nandez Pacheco consejero de Agricultura en
Sevilla. ¢Es el momento de dar un impulso a
nuestra agricultura?

R.- Sin duda. Tanto Carmen como Ramén son
dos personas que conocen perfectamente el
agro almeriense, y me consta que se desviven
por trabajar para conseguir lo mejor para su
tierra. Cada uno desde sus distintas responsa-
bilidades puede hacer que ese impulso sea
una realidad, y estoy convencido que asiva a
ser. Cada vez que he necesitado algo de ellos
para la agricultura de Nijar, siempre han esta-
do ahi, y por eso sé que podemos confiar en
su buen hacer.

P.- ¢Qué labor de promocidn tiene prevista
hacer el Ayuntamiento de Nijar en Madrid?
R.- Vamos a estar acompafiando a todas las
empresas del municipio, dandoles visibilidad
en medios de comunicacién y redes sociales.
Vamos a ofrecer a los expositores, de las em-
presas y de las instituciones presentes en la
Fruit Atracttion, la posibilidad de reproducir el
video promocional de la agricultura nijarefia
que realizamos como Ayuntamiento hace
unos meses, y que tan buenas respuestas ha
obtenido. Adem3s, estamos organizando reu-
niones con distintas entidades para buscar
sinergias que puedan beneficiar al Campo de
Nijar.
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sabemos cuidarte

Porque donde disfrutas y veraneas también
producimos saludables hortalizas

g Ayuntamiento de Nijar

#productonijar

www.nijar.es ‘ ‘ #nijartumunicipio




~ihoon

Anecoop y Janus presentan
el Guisamole en Fruit Attraction

L] TNispain

a cadena de valor de las frutas y

hortalizas se retine en una nueva

ediciéon de Fruit Attraction, que

este afo se celebra entre el 8 y el
10 de octubre, ocupando una superficie de
mas de 65.000 m2 repartidos en nueve pa-
bellones que albergardn la oferta de pro-
ducto y servicios de mds de 2.000 empre-
sas expositoras.

Este afio, el Grupo Anecoop aprove-
chard su presencia para presentar la ulti-
ma referencia que ha incorporado a su li-
nea de V Gama ;Ysi? de Bouquet: el
Guisamole.

Se trata de un revolucionario untable
vegetal que combina las bondades de los
guisantes y el aguacate. Contiene un 95%
de ingredientes frescos, y es pionero en la
categoria de productos ricos en proteinas.
Con menos calorias y grasas que el guaca-
mole tradicional, esta novedad en la linea
(Ysi? de Bouquet ha sido sometida a la
valoracién de un panel de consumidores
de la mano de AINIA, de los cuales el
92,1% expresaron su intencién de repetir
la compra.

El Guisamole se suma a la linea de es-
pecialidades de V Gama que produce Ja-
nus Fruit, empresa del Grupo Anecoop.
Esta incluye hummus de aguacate, guaca-
mole tradicional y picante, guacamole
ecoldgico, brocomole (brécoli y aguaca-
te), hummus de garbanzos y salsa mexica-
na. Todas ellas estardn presentes en Fruit
Attraction en un expositor destacado.

Como es habitual en esta cita interna-
cional del sector, Anecoop participard con
un stand en el que estardn representadas
todas las filiales y delegaciones del Gru-
po, ya que la cooperativa de segundo gra-
do cuenta con una red comercial con pre-
sencia en nueve paises. En este espacio,
presentard su oferta hortofruticola, una
extensa gama de cultivo 100% nacional
que configura su porfolio comercial y que
producen sus mas de 21.000 socios pro-
ductores. Su produccién Bio, que comer-

“Se trata de un
revolucionario untable
vegetal que combina
las bondades de
los guisantes y el
aguacate. Contiene un
95% de ingredientes
frescos, y es pionero
en la categoria de
productos ricos en
proteinas”

cializa junto con la empresa del Grupo
especializada en frutas y hortalizas ecol6-
gicas, Solagora, dispondrd de un espacio
diferenciado.

Expuestos junto a otras frutas de tem-
porada y hortalizas propias de estas fe-
chas tanto de cultivo en invernadero como
de aire libre, tendrén especial protagonis-
mo los citricos y el kaki, dos productos en
los que Anecoop es un referente por su
alta especializacion y capacidad de con-
centracion de volumen. En citricos cuenta
ademds con una amplia variedad dentro
de los distintos productos que componen
este grupo, con especial impulso en las
dltimas campaifias a las variedades de na-
ranja pigmentadas, que van cobrando
fuerza en el mercado.

El Grupo Anecoop estara en el Pabellon 5, Stands 5D01 / 03
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Koppert presenta su red mundial de fincas
demostrativas y su nueva aplicacion con IA

Cfhspain

s de 300 fincas de cultivos pro-

tegidos y al aire libre distribui-

das por Europa, Reino Unido,

Africa y América componen la
red mundial de campos de demostracién
que Koppert ofrece con el objetivo de
mostrar a los agricultores como manejar
correctamente las estrategias de control
biolégico y ayudar a los productores a ob-
tener mejores resultados, gracias a la ges-
tién integrada de plagas. En las fincas de
demostracion, los productores aprenden
que el clima, la geografia, el momento y
los métodos de aplicacién afectan a la efi-
cacia de las soluciones bioldgicas de pro-
teccién de cultivos. Ademds, pueden ob-
servar por ellos mismos en situaciones
reales cudl es la eficacia del control biol6-
gico y el retorno de la inversion para las
empresas que confian en este método sos-
tenible de control de plagas y enfermeda-
des.

A lo largo de los afios, el trabajo desa-
rrollado en las fincas demostrativas ha
hecho posible que el hongo Trichoderma
harzianum, con el que se produce el bio-
fungicida bioldgico Trianum, se haya ga-
nado su reputacién como solucién fiable
para el control de enfermedades transmi-
tidas por el suelo en cultivos al aire libre.
En 2023, los nematodos beneficiosos de
Koppert superaron una prueba de fuego,
ya que en suelos muy infestados de gusa-
nos de alambre, los nematodos beneficio-
sos de Casea redujeron un 30% los dafios
en patata, superando significativamente a
los resultados ofrecidos por las solucio-
nes quimicas disponibles.

En el sur de Europa, las fincas demos-
trativas estdn ayudando a los productores
a conocer dos productos de Koppert que
desempefian un papel importante en la
prevencién y el control de la cochinilla
harinosa en la uva y los citricos. La com-
binacién de Citripar (una avispa pardsi-
ta) y Cryptobug (un escarabajo depreda-
dor) ha demostrado ser muy eficaz para
controlar las infestaciones de cochinillas.
“Algunos insecticidas convencionales,
como el spirotetramat, en los que solian
confiar los productores del sur de Europa,

Felipe Capobianco (izquierda), responsable técnico global del proyecto de Fincas
Demostrativas, visitando un campo de demostracion de control bioldgico.

pronto no estardn permitidos. Nuestras
soluciones Citripar y Cryptobug son una
excelente alternativa bioldgica”. El inte-
rés generado por Citripar y Cryptobug
refleja el creciente reconocimiento de los
insectos beneficiosos como alternativas
eficaces a los métodos tradicionales de
proteccién de cultivos.

Los ensayos de 2024 cuentan con nu-
merosos insectos beneficiosos como 4ca-
ros depredadores, chinches depredadoras
y mariquitas para controlar diversas pla-
gas dafiinas, como arafia roja, trips, mos-
cas blancas, cochinillas y diaspinos. “Sa-
bemos que a los productores les
sorprenderd su eficacia, que puede supe-
rar a la de las soluciones convenciona-
les”, explica Felipe Capobianco, respon-
sable técnico global del proyecto de
fincas demostrativas, quien presentara
con todo detalle este servicio de gran va-
lor afiadido para los productores durante
el evento “Field Trials, Empowering
Growers”, que se celebrard en el stand de
Koppert (9E24) en Fruit Attraction, el
préximo miércoles 9 de octubre a las
11:30 horas.

Inteligencia artificial

Ademas, la feria Fruit Attraction sera el
escenario elegido por Koppert para estre-
nar la nueva version de la aplicacién de
efectos secundarios, que desde el 1 de oc-
tubre se llamard Koppert One Side
Effects.

La innovacién mds importante es la
incorporacion de la inteligencia artificial
(IA) mediante un Asistente Digital que
mejora la cantidad y calidad de informa-
cién al alcance del productor para ayu-
darle a tomar decisiones de la forma mas
eficiente. Otras novedades son el historial
de busqueda, que permite rastrear las
consultas anteriores del usuario, y la me-
jora del disefio y la interfaz para mejorar
la experiencia del usuario.

La aplicacion Koppert One Side
Effects evalda la compatibilidad de va-
rios plaguicidas, teniendo en cuenta tanto
los efectos directos, como por ejemplo la
mortalidad o la obstaculizacién del desa-
rrollo de huevos o pupas, asi como los
efectos indirectos, como la reduccion de
la capacidad reproductiva de microbios e
insectos beneficiosos, problemas con la
muda o un efecto repelente. La aplica-
cién Koppert One Side Effects estard dis-
ponible a través del nuevo portal Koppert
One, tanto en version de escritorio como
para dispositivos méviles.

Los visitantes del stand de Koppert
podrdn conocer todas las novedades en
control bioldgico de plagas y enfermeda-
des para cualquier tipo de cultivo. Este
afo se prestard especial atencion a la am-
plia gama de dcaros depredadores, en los
que Koppert basa sus estrategias de con-
trol bioldgico para gestionar con eficacia
plagas tan importantes como la arafia roja
o el Thrips parvispinus.
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V Fresh Food Logistics pone el foco en la logistica del frio

El evento, organizado por Alimarket y Fruit Attraction,servira para plantear cuestiones como qué
palancas potenciar o como responder a las demandas y requerimientos actuales

1fhspain

ntre los dias 9 y 10 de octubre, en el

marco de Fruit Attraction 2024, el pa-

bellén 4 de [IFEMA-MADRID acoge-

rd el V Fresh Food Logistics The
Summit, centrado en la actualidad y perspecti-
vas de la supply chain a temperatura controla-
da.

El evento, organizado por Alimarket y
Fruit Attraction, servird para plantear cuestio-
nes como ;donde poner el foco para una
supply chain a temperatura controlada agil y
eficiente, competitiva y sostenible? ;Qué pa-
lancas potenciar? ;Cémo estd respondiendo el
sector de Gran Consumo a las demandas y re-
querimientos actuales?

Durante dos jornadas se abordard dicha
realidad, que es cambiante y exigente, ponien-
do el foco en claves que acapararén los esfuer-

zos de cara a los préximos aflos: tecnologia y
trazabilidad, innovacidn, inversion, sostenibi-
lidad, colaboracién, talento, adaptacion...

“El cambio ya no es una tendencia, sino
una constante en el desarrollo del negocio vy,
por tanto, en la estrategia”, explican los orga-
nizadores. “Por ello, la flexibilidad, 1a rapidez
y la eficiencia son tres mdximas en la cadena
de suministro, especialmente en el contexto de
la temperatura controlada”. Desde el reparto
capilar y la logistica urbana hasta un ecosiste-
ma de comercio internacional de largo recorri-
do, la supply chain tiene que cubrir las deman-
das y requerimientos globales propios de la
coyuntura actual. Al hablar de productos fres-
cos y congelados dirigidos a canales como re-
tail y horeca, las exigencias en materia de
transporte, logistica y servicio crecen.

En estas sesiones participardn empresas de
Gran Consumo, fabricantes y retailers, junto a

fresh food :
logisfics summit

operadores logisticos y entidades sectoriales.
Fresh Food Logistics The Summit cuenta por
el momento con la participacién confirmada
de Jestis Gomez, CEO del grupo Foodiverse;
Javier del Amo, director de Logistica Centro-
Norte de Covirdn; Joan Figueras, director de
Operaciones de Globalimar; Rafael Aguilera,
director Gerente de Uno Logistica; Alfonso
Jiménez, presidente de Cascajares, y Cristobal
San Juan, director de Negocio y Expansion
Comercial de Ontime. Asimismo, para su cele-
bracién, Alimarket cuenta con el patrocinio de
MSC, Transportes J. Carrién y Ontime.
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Cambiando las reglas
de juego desde 1967.

En 1967, Koppert fue el primero en utlizar
acaros depredadores para controlar plagas
en un cultivo, Es una de las razones por
las que kos agnculores nos laman «los
originales». Para nosolros, sigrafica algo
mas que sef los primeros. Se rala de
nuestra dedicacion a la innovacion y a la
mejora de nuestras soluciones de acaros
depredadores, melodos de aplicacion i
tecnologia de epvasado. Ademds supone
el reconocimiento a nuesiros elevados
estandares de enirega y un tesbkmonio de
COMO NUESTa experiencia y comprension
de bos retos a los gue se enfrentan los
agroultores les permite utilizar los dcaros
depredadores de forma eficaz.

s
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CapGen Seeds avanza en su crecimiento internacional
de cara a esta nueva campana que se ha iniciado

01 fhspain

onsolidando su posicién en el

sector de las semillas horticolas,

CapGen Seeds ha comenzado la

campaiia 2024-25 con un fuerte
impulso internacional, ampliando su pre-
sencia en mercados clave como México,
Marruecos y, mas recientemente, Italia.
Esta expansion estratégica responde a la
apuesta de la compaiifa por ofrecer solu-
ciones innovadoras y adaptadas a las de-
mandas globales, manteniendo su foco en
la investigacion y el desarrollo.

Uno de los pilares mds importantes
para CapGen Seeds en los ultimos meses
ha sido su expansion internacional. Con
una presencia ya consolidada en merca-
dos como México y Marruecos, la compa-
fifa ha experimentado un notable creci-
miento en estas zonas, gracias al éxito de
sus variedades de tomate, pimiento y pe-
pino, adaptadas a las condiciones especi-
ficas de estos paises. La apuesta por varie-
dades resistentes a enfermedades y con
mayor rendimiento ha sido clave en este
éxito.

Sin embargo, la gran novedad de esta
campaia es la apertura de CapGen Seeds
Italia, con sede en Sicilia, un punto estra-
tégico para la compaififa. En esta region,
CapGen Seeds estd introduciendo la pa-
paya Alicia, una variedad especialmente
desarrollada para su cultivo en invernade-
ros y condiciones no tropicales, lo que la
convierte en una opcion ideal para el cli-
ma mediterraneo. La variedad Alicia no
solo destaca por su resistencia, sino tam-
bién por su excelente calidad organolépti-
ca, con un alto contenido en beta-licope-
nos, una firmeza excepcional y un aroma
perfumado.

Rafael Cremades, director general de
CapGen Seeds, destacd: “La apertura en
Italia es un paso mds en nuestra estrategia
de crecimiento. Estamos convencidos de
que la papaya Alicia serd un éxito en Sici-
lia, una regién que ofrece condiciones
iddneas para el desarrollo de esta variedad
y otras que estamos introduciendo”.

Acuerdos clave

en el mercado asiatico

El crecimiento internacional de CapGen
Seeds no se detiene en Europa. La compa-

fifa ha cerrado importantes acuerdos en
mercados de gran relevancia como India y
China, donde la demanda de semillas de
alta calidad estd en constante aumento.
Estos acuerdos permitirin a CapGen
Seeds establecerse como un actor clave en
Asia, con productos que responden a las
necesidades de los agricultores locales.

“La entrada en mercados tan competi-
tivos como India y China marca un hito
importante para nosotros. Estamos ulti-
mando detalles y, muy pronto, comparti-
remos mas novedades sobre nuestras acti-
vidades en estos paises”, agregd
Cremades.

Apuesta por la Innovacion

y las Variedades Resistentes

En linea con su estrategia de crecimiento,
CapGen Seeds sigue apostando por la in-
novacion en la nueva campafia. Entre las
novedades de este afio destacan el lanza-
miento de una nueva variedad de tomate
pera de exportacion, resistente al virus
ToBRFV (Tomato Brown Rugose Fruit
Virus), y las variedades pre-comerciales
de pimiento California para ciclo tempra-
no y pepino con las que la compaiiia bus-
ca seguir creciendo en el mercado local,
como el campo de Cartagena, la Costa de
Granada y, sobre todo, en Almeria.

Cultivo de papaya Alicia en Sicilia (Italia).



Sin olvidar las variedades que tuvie-
ron una gran acogida durante la campana
anterior, como el pimiento California
Gaudi, resistente a ofdio y nematodos, y
el tomate cherry pera Gavilan, una varie-
dad ideal para cultivo ecoldgico con re-
sistencia intermedia a TOBRFV. En pepi-
no, CapGen Seeds contindia su apuesta
por Martinez y Espaiiolo, variedades que
han logrado establecerse en el competiti-
vo mercado del pepino espaiiol.

De cara a esta nueva campaiia que se
ha iniciado, CapGen Seeds refuerza su
posicién en el mercado global, con una
estrategia que combina la innovacion
tecnoldgica y el crecimiento internacio-
nal. La compaiifa se muestra optimista
respecto a los retos que se avecinan y
confia en que, gracias a su enfoque en in-
vestigacion, desarrollo y expansién en
nuevos mercados, continuard ofreciendo
soluciones de alto valor afiadido a los
agricultores de todo el mundo. Con una
visién de futuro clara y acuerdos estraté-
gicos en los principales mercados agrico-
las del mundo, CapGen Seeds se prepara
para una campaiia llena de éxitos y nove-

SEMILLAS

Nuestro Principal Capital
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info@capgenseeds.com
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El modelo de collas agricolas, una
revolucion para el campo almeriense

La empresa ejidense Agrojornacamp ofrece cuadrillas de trabajadores profesionales que se encargan
de la siembra, recogida y mantenimiento de cultivos

O fhspain

grojornacamp, situada en Santa
Maria del Aguila, El Ejido, estd
transformando el sector hortofruti-
ola a través de su innovador mo-
delo de collas agricolas. Este sistema ofre-
ce cuadrillas de trabajadores especializadas
que se encargan de todas las tareas esencia-
les en una explotacién bajo plastico, per-
mitiendo a los agricultores delegar por
completo la gestion diaria de sus cultivos.
En un contexto de creciente regulacion y
exigencias laborales, este modelo propor-
ciona una solucién integral que facilita al
agricultor centrarse en su produccién sin
tener que lidiar con los desafios adminis-
trativos y de gestion de personal.

Uno de los principales servicios que
Agrojornacamp ofrece es la preparacion
del terreno y la siembra. Esta fase es crucial
para asegurar una cosecha exitosa, y el
equipo de la empresa se encarga de todo el
proceso, garantizando que el suelo esté en
las mejores condiciones posibles para el
crecimiento de los cultivos. Ademas, se uti-
lizan técnicas que optimizan el uso del te-
rreno y promueven un desarrollo saludable
de las plantas, asegurando que los cultivos
crezcan de manera eficiente y sostenible.

Otro servicio fundamental es la recogi-
da de cultivos, que incluye productos como
tomates, pimientos, pepinos y berenjenas.
El equipo de Agrojornacamp se encarga de
cosechar en el momento adecuado, garanti-
zando que los productos lleguen a su punto
6ptimo de maduracion. Este proceso se rea-
liza de manera rdpida y eficiente, lo que
reduce pérdidas y maximiza la rentabilidad
de la explotacién agricola.

La empresa también ofrece un mante-
nimiento continuo de los cultivos, realizan-
do tareas como el destallo, el pelado y la
limpieza, que son esenciales para asegurar
que las plantas se mantengan en las mejo-
res condiciones durante todo el ciclo de
crecimiento. Esto permite al agricultor
despreocuparse de las labores diarias mas
tediosas y complejas, sabiendo que su cul-

tivo estd en manos de profesionales experi-
mentados.

Ademds, Agrojornacamp se especiali-
za en el plastificado de suelos y la instala-
cién de doble techo, técnicas que ayudan a
proteger los cultivos de condiciones clima-
ticas adversas y mejoran el rendimiento de
las plantaciones. Estas soluciones son cla-
ve para asegurar la estabilidad de la pro-
duccién durante todo el afio.

Los agricultores de El Ejido valoran
enormemente la eficiencia y la profesiona-
lidad de Agrojornacamp. Las resefias de

clientes destacan cémo la empresa ha opti-
mizado la gestion de sus cosechas y mejo-
rado su productividad. Contratar sus servi-
cios permite a los productores centrarse en
la calidad y cantidad de su produccidn, sin
preocuparse por la contratacion o supervi-
si6n de la mano de obra.

En definitiva, Agrojornacamp ofrece a
los agricultores de El Ejido una soluciéon
completa y personalizada, asegurando
que cada fase del ciclo agricola esté cu-
bierta con el maximo nivel de eficiencia
y profesionalidad.
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Carmen Crespo pide el impulso
del Pacto Europeo por el Agua

La portavoz de Agricultura del Partido Popular Europeo sefial6 la
mala gestion realizada por el Gobierno de Espana de los fondos Next
Generation, ya que considera que han desatendido el agua

[ ] Jessica Valverde

1 Partido Popular ha reclamado la nece-
sidad de incrementar las inversiones en
infraestructuras hidricas y trasvases
como respuesta a la creciente sequia y
los fendmenos meteoroldgicos extremos que
afectan cada vez mds a la agricultura y a la gana-
derfa, asi como a las comunidades locales.

Fue en el Pleno de la Eurocamara, celebrado
el 19 de septiembre, donde se debatid la pro-
puesta cuyo objetivo es asegurar la disponibili-
dad de agua a los productores europeos, espe-
cialmente afectados como son los de las regiones
del sur de Espafia, Italia y Portugal. Carmen
Crespo, portavoz de Agricultura del Partido Po-

pular Europeo, fue quien defendid esta tesis en el
debate. Durante su intervencién calificé de
“acierto” el giro “que la propia Comisién Euro-
pea ha realizado con la presidenta Von Der Leyen
consciente de la necesidad de hacer de la Politica
del Agua uno de los ejes prioritarios de su go-
bierno”.

En esta linea Crespo propuso a la Comisién
que todos “se sumen a este reto, asumiendo el
papel crucial con el impulso del Plan Europeo
del Agua”, y recordé que “el camino utilizado
por el Gobierno de Espafia, donde los fondos
Next Generation para el agua han sido escasos,
no es el correcto”.

Asi, la eurodiputada andaluza incidi6 en que
“este Plan Europeo por el Agua tiene que con-

b9 oo

Carmen Crespo. /FHSPAIN

templar fondos propios fuera de la Politica Agra-
ria Comtin (PAC)”.Y es que, a su juicio, “Europa
debe ir hacia una revolucién hidrica, que permita
ejecutar obras publicas estratégicas necesarias”.

Durante el debate, también recalcd la necesi-
dad de adoptar soluciones innovadoras y soste-
nibles “para hacer frente a la grave sequia que
afecta a amplias regiones de Espafia y de Euro-
pa”. Crespo también afirmé que se deben apro-
vechar todos los recursos al alcance, entre los
que se encuentran la innovacidn, la investiga-
cién o la capacidad.

EL EJIDO

AGROJORNACAMP

TODO TIPO DE
TRABAJOS DE CAMPO

Ps. Santa Maria del Aguila, 47,1-6
agrojornacamp24@gmail.com
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La GLOBALG.A.P. SUMMIT 2024 en Varsovia
destaco practicas agricolas responsables

O fhspain

os lideres de toda la cadena de su-

ministro agricola se juntaron, a

principios de septiembre, en la

GLOBALG.A.P. SUMMIT 2024
en Varsovia para explorar desafios emer-
gentes y nuevas tecnologias, y para con-
versar sobre el futuro de la industria. El
evento global también promovi6 la adop-
cion de soluciones smart de asegura-
miento de fincas.

Unos 300 participantes de varios pai-
ses asistieron a la SUMMIT, en que se
destacd los multiples beneficios de la cer-
tificacion de procesos de produccion
agricola, beneficios que van mucho mas
alla del simple cumplimiento con los re-
quisitos de los compradores.

La colaboracion fue la piedra angular
de la SUMMIT GLOBALG.A.P, en la
que los participantes debatieron estrate-
gias especificas para hacer frente a los
retos actuales y futuros del sector en una
serie de 10 sesiones a lo largo del progra-
ma del evento. La SUMMIT también
ofrecié oportunidades inigualables para
establecer contactos, fomentando el dia-
logo abierto y el intercambio de conoci-
mientos. La Dra. EImé Coetzer-Boersma,
directora general d¢ GLOBALG.A.P. c/o
FoodPLUS GmbH, comenté: “Esta

SUMMIT ha demostrado que el verdade-
ro progreso nace de la accion colectiva.
Compartiendo ideas y estrategias, no solo
podemos superar los retos actuales, sino
también impulsar soluciones innovadoras
que den forma al futuro de la agricultu-

’

ra

Con miras al futuro

Los especialistas que se reunieron en la
SUMMIT también conversaron sobre el
futuro en términos de la tecnologia y su
impacto en la industria. Las discusiones
centraron en los nacientes avances en in-

teligencia artificial y sus aplicaciones
transformadoras en la agricultura.

Con la creciente importancia de la
transparencia y la responsabilidad, los
productores, proveedores y compradores
se enfrentan a una presién cada vez ma-
yor para satisfacer tanto las expectativas
de los consumidores como las exigencias
de la cambiante legislacion sobre la cade-
na de suministro. Los avances tecnolégi-
cos, junto con normativas mas estrictas,
estdn impulsando la necesidad de practi-
cas agricolas mds responsables y de una
mayor transparencia en toda la cadena de
suministro.

Para hacer frente a estos retos, las
partes interesadas del sector deben adop-
tar enfoques innovadores e integrar las
nuevas tecnologias en sus operaciones.
La SUMMIT hizo hincapié en que la
adaptacion a estos cambios requiere un
esfuerzo colectivo para mejorar las prac-
ticas en las fincas, agilizar los procesos y
garantizar una mayor trazabilidad en toda
la cadena de suministro.

Al concluir la cumbre, los participan-
tes expresaron su optimismo sobre el fu-
turo, subrayando la necesidad de conti-
nuar el didlogo y la colaboracién entre
sectores. En el discurso de clausura, se
anunci6 la  préxima ~ SUMMIT
GLOBALG.A.P. para 2026.
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Haifa presenta las novedades de la App Croptune
y los nuevos productos de la gama HaifaStim

La empresa se presenta en esta cita internacional del sector como una marca aliada para hacer frente
a los principales problemas del campo a través de las tecnologias y sus suplementos nutricionales

[ ] Almudena Fernandez

aifa Iberia esta presente en esta

nueva edicion de Fruit Attrac-

tion, la feria de agroalimenta-

cién mas importante del territo-
rio espaflol y una de las mas importantes a
nivel europeo y que se celebrard, como
viene siendo habitual, en IFEMA-Madrid,
del 8 al 10 de octubre.

En esta cita profesional, Haifa presen-
tard las novedades que la App Croptune
incluye en su nueva version. Se trata de
una aplicacion con la que los productores
pueden identificar las deficiencias de nu-
trientes directamente en el campo de for-
ma sencilla y sin tener que recurrir a los
andlisis de laboratorio, que suponen un
gasto considerable y requieren de un
tiempo de espera para los resultados; lo
que la convierte en una herramienta per-
fecta para complementar la toma de deci-
siones de fertilizacién en campo.

El equipo de Haifa que se desplazo a la edicion de Fruit Attraction del afio pasado. /C.G.G.

Fruit Attraction también serd el mo-
mento ideal para mostrar a los miles de
visitantes los nuevos productos que han
pasado a formar parte de la gama de su-
plementos nutricionales HaifaStim, como
Promo, Rally o Calmaster. En definitiva,
Fruit Attraction se convertird, una edicion

mas, en el lugar perfecto para el encuentro
con socios, amigos y clientes a los que
Haifa invita a pasar por su stand 9B29, en
el pabelldon 9. Igualmente, anima a solici-
tar una invitacion a sus delegados comer-
ciales o en la direccion de correo iberia@
haifa-group.com.

FoliMatch™

Nutricién Folia

Liberacion
Controlada

Soluciones
Pioneras

en Nutricion Vegetal

Nutrigacién — Nutricién Foliar
Liberacion Controlada
Bioestimulantes — Soporte tecnolégico

Te esperamos

Xy

Haifa

Telf: 915912 138
E-mail: iberia@haifa-group.com | www.haifa-group.com
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El pimiento revalida su podium
entre los horticolas almerienses

Segun las estimaciones de la Delegacion territorial de Agricultura para la presente campana, habra
unas 12.300 hectareas dedicadas a este cultivo que, sin embargo, pierde ligeramente superficie

[ ] AImudena Fernandez

1 pimiento, el cultivo horticola re-

ferencia en el campo almeriense,

se mantiene como el lider en

cuanto a superficie campafia tras
campafa. En la que acaba de iniciarse, la
Delegacion territorial de Agricultura, Pes-
ca, Agua y Desarrollo Rural de la Junta de
Andalucia, estima una superficie de
12.320 hectareas dedicadas a esta soland-
cea, lo que se traduce, eso si, en 148 me-
nos que en el ejercicio agricola de
2023/24, un -1,20%.

De confirmarse esta estimacion de la
administracion andaluza, serian ya dos las
campaias sucesivas en los que el pimien-
to pierde superficie, buena parte motivado
por las crecientes plagas para algunas de
la cuales solo hay soluciones incipientes
como los recientes protocolos contra el
Thrips parvispinus impulsados por las
empresas especializadas. En concreto, en
la campafia 2022/23 ya se registré un des-
censo del 1,01% de la superficie de pi-
miento, con lo cual, en las dos ultimas
campafas, la reduccién alcanza ya un
2,21%.

En cualquier caso, la innovacién de
las empresas obtentoras por poner en el
mercado variedades con cada vez mayor
capacidad productiva estd haciendo que,
pese a la bajada en superficie, la produc-
cién no se resienta como cabria esperar.
De esta forma, las previsiones de la Dele-
gacion de Agricultura estiman incluso un
crecimiento del 2,5% en la produccién de
pimiento en Almeria, contabilizando unas
933.800 toneladas, un aumento de algo
mds de 22.000 toneladas en relacion a la
campaia anterior.

Control biolégico

Como sefia de identidad del proceso de
cultivo en los invernaderos solares de Al-
merfa, esta campafia volverd a repetirse la
extensisima superficie de pimiento culti-
vada bajo control bioldgico. Y es que,
como en campafias anteriores y tal y como

El pimiento California rojo es el mas cultivado por los agricultores almerienses. /A. . v.

refleja la Delegacién de Agricultura, “se
espera que se realice casi el 100% de su
superficie de cultivo” bajo este proceso
respetuoso con el medio ambiente en el
que son los insectos beneficiosos los que
combaten las principales plagas, incluso
aquellas més novedosas como la mencio-
nada del Thrips parvispinus.

Por lo que se refiere a la superficie de
horticolas ecoldgicos, para este afio 2024,
la administracién agricola estima un total
de 4.350 hectareas en Almeria, de las cua-
les a pimiento corresponderian 696 hecta-
reas, es decir, el 16% del cultivo organico
hortofruticola de toda la provincia de Al-
meria.

Tipologias

La tipologia de pimiento mds cultivada en
Almeria volverd a ser la California. De
acuerdo a los datos aportados por los se-
milleros para la campafia recién iniciada,
se han encargado 262.219.491 plantones

de distintos tipos de pimiento, casi siete
millones més que la campafia anterior (un
2,74%), siendo por tanto el cultivo con
mayor nimero de plantones producidos
para los invernaderos de la provincia. Sin
embargo, los California destacaron sobre
otros tipos con casi 199 millones produci-
dos, con el California rojo con la mayor
representacion gracias a un 59,83%, se-
guido del 13,63% del amarillo y un 2,31%
correspondiente al California naranja.

Respecto a otras tipologias de pimien-
to con representacion en el campo alme-
riense, el lamuyo supone algo més del
10,5%, con més de 27 millones de planto-
nes producidos en rojo y unos 700.000 de
lamuyo amarillo. El pimiento italiano si-
gue también muy bien posicionado con
24 millones de plantones producidos y
una representacion del 9,15%, mientras
que otros tipos como el pimiento snack o
el picante se quedanenun 1,25%y 2,13%,
respectivamente.
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BASF innova para el agricultor,
comercializadores y distribuidores

La empresa acude a la feria internacional del sector para evidenciar su trabajo en favor de toda la
cadena de valor con atractivas propuestas en los principales productos hortofruticolas

[ ] Almudena Fernandez

ASF aprovechard su paso por Fruit

Attraction (9C23) para mostrar el re-

sultado de su extendida colaboracién

con toda la cadena y que le permite
ofrecer soluciones completas a los principales
problemas y retos del sector. Productores, co-
mercializadores y distribuidores son conscien-
tes de que tienen en la empresa el aliado perfec-
to para el desarrollo de la practica agricola que,
tal y como definen desde BASF, es “el trabajo
més valioso de la Tierra”.

Anna Pedrd, Country Manager Iberia, ha
subrayado la importancia de avanzar, codo con
codo con el agricultor, “con el fin de responder
a sus requisitos pero también a los retos a los
que debe enfrentarse, que siempre han existido,
pero ahora son mds complejos si cabe”. En este

sentido, Anna Pedr6 indicé que “es importante
ser flexibles y aunque no hay ninguna empresa
que pueda dar una tnica solucién, en BASF te-
nemos las herramientas para adaptarnos a este
nuevo contexto”.

No en vano, BASF es todo un referente para
importantes zonas productoras nacionales
como el sudeste espafiol. En Almeria, por ejem-
plo, a través de Nunhems, proveen de semillas
para los principales cultivos como son pimien-
to, tomate y pepino. Miguel Espinosa, Area Sa-
les Manager Almerfa, ha recordado que “hace
tres afios que hemos puesto en marcha la gama
Olimp(} y bajo ese paraguas proveemos la mis-
ma calidad que antes, pero con cinco variedades
comerciales y un paquete de resistencias am-
plio”.

En cuanto al pepino, “hemos liderado este
cultivo en Almerfa. Somos la tnica empresa

que trabaja los cinco tipos, lo que nos da una
posicion clara de liderazgo. Los nuevos virus
suponen retos, pero tenemos soluciones contra
CGMMYV précticamente en todo el catdlogo”.
Finalmente, en tomate, BASF ha sabido ganarle
la batalla al virus del rugoso. De hecho, durante
la dltima campaiia agricola realizaron su prime-
ra Demo Field “que sirvié como nexo para que
todos nuestros clientes pudiesen conocer el ca-
tdlogo comercial, pre-comercial e incluso en
ensayo con un total de 42 variedades”, recordd
Espinosa. En este mismo cultivo, Pedro Garcia,
Area Sales Manager Murcia BASF también ha
remarcado la buena posicion de la empresa,
ademds de en otros cultivos al aire libre como
alcachofa, lechuga, pimiento, mel6én o sandia.
Siempre trabajando de la mano de los producto-
res para conocer sus problemas y hacer frente a
ellos de la forma mds agil y eficaz.

fruit

nunhen?;

We create chemistry

aftraction

8-10
OCTUBRE

9C23 -Pabellon 9
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La multinacional SIPCAM OXON llega
a la feria internacional del sector

Este ano supone el debut como empresa global en Fruit Attraction, donde contaran con un
expositor en el pabellén 5 de IFEMA Madrid

C1fhspain

on el objetivo de acercarse a sus

consumidores finales y descubrir

de primera mano las tendencias

emergentes del sector, SIPCAM
emprende una nueva etapa en la que for-
mard parte de Fruit Attraction 2024. En el
stand 5C18 del pabellén 5 de IFEMA Ma-
drid presentard su amplio catdlogo de pro-
ductos de sanidad vegetal del 8 al 10 de
octubre.

Este afio supone el debut de SIPCAM
como empresa global en el evento. Nuestro
equipo internacional, que incluye repre-
sentantes de Italia, Espafa, Grecia, Portu-
gal y el norte de Africa, estard disponible
para dar la bienvenida a clientes y partes
interesadas de todos los rincones del mun-
do.

SIPCAM
OXON es una em-
presa privada e in-
dependiente con un
fuerte enfoque en la
internacionaliza-
cién. Durante mads
de 75 afios, se han
asociado con los
agricultores  para
ayudarles a superar
los retos del futuro
con soluciones in-
novadoras y soste-
nibles que garanti-

Con esta cobertura global, y gracias a sus
nueve plantas de sintesis y formulacién en
todo el mundo, satisfacemos las necesida-
des agricolas tnicas de cada region a la que
Servimos.

En Fruit Attraction, los representantes
de la region mediterrdnea (incluidos Espa-
fia, Grecia, Italia, Portugal y el norte de
Africa) estardn presentes para responder a
las preguntas de los visitantes y compartir
conocimientos sobre la cartera de produc-
tos, que incluye agroquimicos, bioestimu-
lantes, reguladores del crecimiento de las
plantas, productos quimicos intermedios y
semillas. Por ello, desde la empresa invitan
a todos los asistentes a visitar su stand
5C18 del pabellén 5 para conocer a su
equipo y aprender mds sobre sus nuevas
soluciones dedicadas a cada pais medite-
rrdneo.

¢Una agricultura
sostenible y rentable?

Si, junto a ti

Comparte con nosotros el futuro de la
Agricultura en FRUIT ATTRACTION

zan una produccién
de alimentos efi-
ciente, saludable y
respetuosa con el

Pabellén P05
Stand 5C18

medio ambiente.
Arraigados en
Italia, estdn presen-
tes en mas de 30
paises a través de
filiales y empresas
conjuntas, y comer-
cializan sus solucio-
nes innovadoras en
mds de 50 paises.

Del8 al 10 de octubre
IFEMA Madrid

WWWw. IIPCEM-DIDH.I.‘GH‘I

SIPCAM aprovechara su presencia en
la Feria para presentar, en el Innovation
Hub, dos de sus ultimas incorporaciones
en el catdlogo. Se trata del fungicida COR-
TINA® con tecnologia EOSOL, reinven-
tando el Protioconazol y del Bioestimulan-
te BLACKJAK SOIL®, el impulso inicial
que las raices de los cultivos merecen.

“Nuestro propdsito empresarial es sa-
tisfacer la creciente necesidad de alimentos
apoyando a los agricultores para producir
de manera efectiva, eficiente y respetuosa
con el medio ambiente”, comenta Laurent
Boavida, responsable de Comunicacién y
Marca en Espaiia y Norte de Africa. Esta es
una de las multiples razones por las que
SIPCAM participard en Fruit Attraction
2024 presentando unas soluciones en las
que destaca el equilibrio entre sostenibili-
dad y rentabilidad.

SIPCAM

BAFFORTING AGRICULTORE
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Cooperativa La Palma: agricultura con
proposito social, medioambiental y cooperativo

L] TNispain

ooperativa La Palma trabaja a fondo
con toda la cadena de valor de la agro-
alimentacién con la que comparte el
proposito de impactar de forma positi-
va en el entorno; el de alimentar con conciencia;
el de utilizar los recursos naturales con responsa-
bilidad. Y el de asegurar el futuro de la profesion.

50 afios de trayectoria empresarial, de es-
fuerzo y propésito de mejora. Que han posicio-
nado a esta cooperativa como mayor productora
de cherry y especialidades de Espafia. Y referen-
te en Europa en la produccién y comercializa-
cién de tomate cherry y mini-vegetales de espe-
cialidad. Mas de 700 agricultores y 1.200
trabajadores, con cuyo trabajo, conocimiento y
motivacién estdn revolucionando la alimenta-
cion.

La Palma contintia centrada no solo en la
mejora del producto que produce sino en la
Transferencia del Conocimiento de la Agricultu-
ra, con el objetivo de formar a todos los agentes
de la revoluci6n alimentaria. Cuenta con uno de
los més innovadores sistemas agricolas de culti-
vo, reconocido por instituciones y profesionales
por impactar de forma positiva social y econé-
micamente en el entorno, por alimentar con con-
ciencia y por utilizar los recursos naturales con
responsabilidad. Su apuesta continda centrada
en una magnifica seleccién de hortalizas de pri-

merisima calidad con la que son lideres en la
gama de Mini-Verdura con una amplia variedad
de tomate especialidad, pepino snack y mini-pi-
miento. Y con nuevas propuestas de tomate sa-
bor con foco en sus beneficios nutricionales. As{
como con una amplia linea de Subtropicales
compuesta por chirimoya, aguacate y mango a
la que incorporan pitahaya, fruta de la pasion y
caviar cftrico.

Esta cooperativa siempre ha buscado ser li-
der de la transformacién. Y con esa exigencia
con la innovacién como base nace Taiyoo ®, la
tltima creacién de Cooperativa La Palma. Una
nueva y ambiciosa apuesta sin precedentes, se-
lecta y absolutamente original, que enamorard a
los consumidores de gustos mds exigentes. El
meldn que nace del arte de la perfeccidn, cultiva-
do bajo la seductora luz de Andalucfa. Una expe-
riencia sublime que pronto podremos encontrar
en el mercado, con la que sumergirnos en la so-

fisticada cultura japonesa como ya hicieron con
su tomate Amela®: Fruit Logistica Innovation
Award 2022 (FLIA), el premio mds prestigioso
de la horticultura mundial.

Conscientes de los nuevos modelos de con-
sumo y de la, cada vez mayor, preocupacion por
la salud de las personas y del planeta, han sido
capaces de dar vida a un auténtico proyecto de V
gama de economia circular, sostenibilidad y
aprovechamiento. Han implantado un sistema de
produccion circular, conectado, sostenible en el
que reducen, recuperan, reutilizan, reparan y re-
ciclan. Reforzando su produccién de hortalizas
frescas de altisima calidad y dando vida a un in-
novador proyecto de PlantBased Foods y Vegan
Foods elaborados a base de proteina vegetal, en
el que estdn avanzando a gran velocidad en cuan-
to a conocimiento, investigacion y resultado.

Propuestas 100% naturales a base de sus
productos frescos presentadas en innovadores
formatos en envases reciclables o fabricados a
partir de materiales orgdnicos. Como cremas de
verduras, atin rojo vegetal, salsas vegetales.
hamburguesas veganas o nuestros novedosos
snacks y productos de ayuda culinaria. Todos los
productos con los que elaboran sus propuestas
son cultivados por sus socios agricultores en An-
dalucia, sin aditivos, con fuentes de energia reno-
vables, con reduccion de la huella de CO2 y mi-
nima utilizacion de agua en soluciones de
embalaje sostenibles y originales.

CULTIVADO EN
ANDALUCIA

APROVECHAMIENTO \
100%

— N

AGRICUETY RA
CON PROPOSITO

by Cooperativa La Palma

CULTIVADOS CON
ENERGIA SOLAR

+500 VARIEDADES
TESTADAS
ANUALMENTEEN
NUESTROS'CENTROS

G,
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AGRICULTURA
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SMART EN ‘ & ’T
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4 MAXIMO AHORRO
*;, DE AGUA
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100%

PRODUCCION

CERTIFICADA

f in
granadalapalma.com

En Cooperativa La Palma cultivamos con calidad,
respeto y conocimiento. Somos el N°1, el mayor
productor de Cherry y especialidades de Espaia,
referente en Europa. Trabajamos con el propdsito de
alimentar de manera sabrosa, saludable y sostenible.
Fomentamos el desarrollo de nuestro entorno,
impulsamos profesionales de futuro y construimos
un planeta mejor donde vivir.

¢Te apuntas?

2

lapalma
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El Grupo empresarial Enymax-
Envasesa inaugura nuevas
instalaciones en El Ejido

(1 fhspain

n su apuesta por el crecimiento
y fortalecimiento en la regidn,
el Grupo empresarial Enymax-
Envasesa inaugur6 el pasado 2
de septiembre de 2024 sus nuevas ins-
talaciones en El Ejido, Almeria. Esta
inversion estratégica, refuerza su com-
promiso de consolidar su presencia en
este mercado y seguir ofreciendo un
servicio de excelencia. Enymax-Enva-
sesa, reconocido por ser uno de los
principales referentes en el sector de
los envases y embalajes en la region,
continda innovando en sus productos y
servicios para adaptarse a las necesida-
des del mercado actual.
La inversion en estas nuevas insta-
laciones, con gran capacidad de alma-

cenamiento y situadas en una ubica-
cién estratégica (entre Poligono La
Redonda y Las Norias de Daza) permi-
tird, no solo incrementar la capacidad
de produccién, sino también responder
de manera mas eficiente a las necesida-
des de sus clientes.

El enfoque de esta nueva sede no es
otro que el de seguir ofreciendo los ac-
tuales servicios; montaje y venta de en-
vases de cartdn, distribucién de mate-
rial  auxiliar  (flowpack, bolsas,
cantoneras, fleje, cubrepallets, tarrinas
de cartdn...), distribucidn de pallets de
madera nuevos y usados.

Expansion estratégica y compro-
miso con el sector hortofruticola
Segtin palabras de su fundador, Eduardo
Haro, “la apertura de estas nuevas insta-

laciones marca un hito importante en la
historia de la empresa y abre las puertas
a un futuro muy ilusionante para noso-
tros”.

Asi, la nueva sede de El Ejido se
convierte en un pilar fundamental para
los planes de crecimiento de Enymax-
Envasesa, cuyo enfoque en la cercania y
el servicio al cliente sigue marcando la
diferencia en un sector altamente com-
petitivo.

Contacto

Para mas informacién sobre los pro-
ductos y servicios que ofrecemos,
contactar con el Departamento comer-
cial de Enymax-Envasesa en los co-
rreos info@envasesa.com e info@en-
ymax.com y en el teléfono 673 633
989.
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Murcia acogera en noviembre el li
Congreso de Agricultura Ecologica

Tendra lugar los dias 27 y 28 del penultimo mes del afo y el objetivo es exponer las principales
preocupaciones relativas al sector, asi como difundir las novedades normativas que afectan

[ JElena Sanchez

os dias 27 y 28 de noviembre, Murcia aco-
gerd el I Congreso de Agricultura Ecold-
gica que tiene como objetivo convertirse
n un encuentro cientifico y técnico entre
investigadores, profesionales del sector agrario,
administraciones, empresas ecoldgicas y tecno-
logia y se pretende convertir en un espacio de
andlisis, por parte de ponentes expertos, sobre las
principales preocupaciones relativas al sector, asi
como el estudio y difusion de las novedades nor-
mativas que afectan a dicho sector.
En esta ocasion, el congreso contard con un
total de cinco dreas temdticas: Agroecologia y
sostenibilidad agroalimentaria; Produccién ve-

fruit

Imagen de archivo de una de las charlas de la edicion anterior del congreso. /FHSPAIN

getal y préicticas culturales (incluido fertilidad,
nutricién y sanidad); Elaboracién (y calidad ali-
mentaria), distribucién, comercializacién y con-
sumo; y Asesorfa, comunicacién, divulgacion,
formacién e investigacion, certificacién y nor-

attraction

8/9/10 Octubre 2024

Stand 9C07

Your Fresh
Produce
Provider

4 Nature Choice

-y

AT

NS

mativa. La segunda edicién del congreso estd
organizada por la Regidn de Murcia, el CAERM,
la Universidad de Murcia, la Universidad Poli-
técnica de Cartagena, UCAM, Econex y Kop-
pert.

+34 950 607 777
info@naturchoice-sat.com

naturechoice-sat.com
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Isabel Alonso S.L., calidad en
transporte de mercancias desde 1999

25 anos de experiencia avalan el buen trabajo realizado por la entidad almeriense

[ ] Jessica Valverde

sabel Alonso S.L. es una de las empre-

sas referentes dentro del sector del

transporte, ofreciendo sus servicios

desde el afio 1999.

A lo largo de 25 afios, la entidad ha ge-
nerado més de mil puestos de trabajo y
cuenta con una flota de 350 cabezas y 650
frigorificos que se mueven por toda Euro-
pa. La empresa familiar destaca, ademas
de por realizar un trabajo de gran calidad,
por su firme apuesta por la tecnologia y
digitalizacién, de hecho, realiza trabajos
relacionados con el desarrollo tecnolégico
y digital de manera continuada. A esto se
suman el buen mantenimiento que realiza
en sus distintas instalaciones, como son
obras de ampliacion y modernizacion. Los
dltimos trabajos fueron los realizados en
sus bases logisticas en El Ejido, Almeria,
Bonares, Huelva, y en Antas, también en
la provincia almeriense, con 160.000 me-
tros cuadrados, 40 muelles de carga y des-
carga, una estacién de servicio con ocho
calles de repostaje, y un amplio aparca-
miento con 600 plazas para trdileres y 800
plazas para vehiculos, completado con
3600 metros cuadrados de oficina.

Los dos pilares fundamentales de Isa-
bel Alonso S.L. definen la entidad: servi-
cio y eficacia. Asi, la empresa logistica
siempre actda adaptindose a las necesi-
dades de sus clientes, y no al revés. Ade-
mas, presenta un servicio integral desde
el primer contacto con el cliente hasta
que finaliza la descarga, realizando una
firme apuesta por la satisfaccion y fideli-
zacion del cliente, estando muy compro-
metidos con la calidad de productos y
servicios, ofreciendo transparencia y se-
riedad.

En referencia a los mercados a los que
llega, cabe mencionar la actitud conser-
vadora que sigue la empresa con el obje-
tivo de afianzar su presencia en los mer-
cados en los que ya estd presente, siendo
estos Holanda, Bélgica, Alemania, Fran-
cia y Gran Bretafia. Entre los aspectos
que diferencian a esta entidad de las em-
presas competidoras son sus valores, en-
tre los que destacan su compromiso por
ser una empresa de vanguardia en Anda-
lucia y en constante expansion.

Equipo humano
A esto se suma el compromiso del equipo
con el que cuenta Isabel Alonso S.L.,

considerando a sus trabajadores parte
fundamental de la entidad, facilitindoles
la realizacion de sus labores. Se rige por
principios tan importantes como la igual-
dad de oportunidades, el respeto, facili-
tando formacidén para que crezcan como
profesionales y apostando por su seguri-
dad en el trabajo.

Ademas, el bienestar de los trabaja-
dores es una maxima en Isabel Alonso
S.L., proporcionando una sala a los ch6-
feres donde pueden descansar, ademas
de poner a su disposicion un taller meca-
nico con equipamiento de lavado, permi-
tiendo asi mantener los vehiculos en las
mejores condiciones, garantizando el
buen estado de la mercancia y la comodi-
dad de los trabajadores.

Finalmente, cabe mencionar uno de
los elementos diferenciadores de Isabel
Alonso S.L. como es su marcado caric-
ter familiar, un valor afiadido por el que
la entidad ha recibido galardones, como
lo fue el premio Familia-Empresa que
otorga cada afio la Citedra BBVA de
Empresa Familiar de San Telmo Busi-
ness School, por la generacién y mante-
nimiento de empleo y la mejora constan-
te como empresa.



RioSul, una gama
de azufre con ¥
multiples ventajas

Productos AJF presenta la nueva gama RioSul,
desarrollada bajo la novedosa tecnologia PTF

C1fhspain

ioSul es una nueva

gama de azufre, especi-

ficamente desarrollada

por el departamento de
I+D+i de Productos AJF, avala-
da por los 45 afios de experien-
cia en el sector, y que, tras va-
rios aflos de estudio e
investigacion, ha desarrollado
la novedosa tecnologia PTF.

¢Qué es la

tecnologia PTF?

Esta tecnologia permite incre-
mentar notablemente las pro-
piedades de cada producto: ma-
yor eficacia a través de una
mayor adherencia y persisten-
cia en la planta, mayor fluidez
evitando el apelmazamiento, y
a su vez, facilitando su aplica-
cidn, gracias a la mayor finura
de sus particulas y la gran ho-

6

“Los productos
de la gama
RioSul son aptos
para su uso
en agricultura
ecoldgica
e incluso
biodinamica”

mogeneidad de todos sus com-
ponentes, lo que permite su dis-
persion en agua.

¢Cuales son

sus ventajas?

Son muchas las ventajas que la
gama RioSul posee, entre otras:
potencia la accién repelente
contra insectos, aumenta la
efectividad fungicida y el efec-
to acaricida.

Ademds, permite usar la
propia humedad de la planta
para incrementar su total adhe-
rencia, sin necesidad de aplicar
agua, mejorando su rendimien-
to y pudiendo realizar su aplica-
cién en espolvoreo.

TECNOLOGIA PTF

+ FINURA

+ ADHERENCIA

J_:'r_r_x"_rJlJ J.I"r _.JLJ_.}L’ A7

+ EFICACIA

"n

PRODUCTOS

®AJF

ajf.es 1§ in



Zitronina, el cherry pera Bl
amarillo. /FHSPAIN

Yuksel Seeds impuls

FHSPAIN

e Tomate cherry negro. / ) e

a la innovacién con

nuevas variedades resistentes al rugoso

La casa internacional de semillas presenta en Fruit Attraction sus soluciones en tomate cherry, pera,
rama y asurcado, resistentes al ToBRFV, entre las que destacan Tobchoco, Tobrossa y Tobias

O fhspain

uksel Seeds, lider global en semi-
llas horticolas, estd preparada
para su participacién en la 167
edicion de Fruit Attraction, la ma-
yor feria internacional del sector hortofru-
ticola que se celebra en Madrid. Este afio,
la compafifa presenta una innovadora
gama de variedades de tomate resistentes
al Virus del Rugoso (ToBRFV), reafir-
mando su compromiso con la vanguardia
en el desarrollo de productos horticolas.
Entre las novedades de Yuksel desta-
can variedades de tomate cherry, pera,
rama y asurcado, con especial atencién en
los resistentes al virus del rugoso. Los vi-
sitantes podran conocer, en el stand 30 del
pabellén 9, nuevas creaciones como Tob-
choco, un tomate asurcado de color ma-
rrén chocolate; Tobrossa, un nuevo toma-
te rosa asurcado, de vigor alto con frutos
entre 280-300 gr; Tobias, un tomate suel-

Marta Verona, nutricionista
y ganadora de MasterChef
6. /FHSPAIN

to indeterminado, precoz y bastante pro-
ductivo, con frutos entre 200-220 gr y va-
rios tomates cherry en tonalidades roja,
negra, purpura, bicolor y blanca. Asi como
otras variedades como el tomate pera na-
ranja.

Yuksel Seeds no solo se enfoca en to-
mates. Las nuevas variedades como la be-
renjena Zuzana, el pimiento Ivanca y los
pepinos Reymon y Saymon, también esta-
rdn presentes, junto a los reconocidos to-
mates Marcus, CassaRosa y La Loba.

Ademas, el miércoles 9 de octubre, la
nutricionista y ganadora de MasterChef 6,
Marta Verona, protagonizara un showcoo-
king en el stand, preparando recetas con
productos de Yuksel, destacando su calidad
y valor nutricional. Esta actividad promete
una experiencia gastronémica Unica para
los asistentes.

Con su participacién en Fruit Attrac-
tion, Yuksel Seeds refuerza su liderazgo en
innovacion y calidad, respondiendo a las
crecientes demandas del mercado global.
Para mas informacién sobre las varie-
dades: www.sinmiedoalrugoso.com

Tobias,
tomate suelto
indeterminado

muy productivo.
JFHSPAIN
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La exportacion agroalimentaria
murciana a Hong Kong crecio un 20%

Este dato corresponde al ano 2023 y la Region alcanzé ventas por valor de diez millones de euros.
Entre los productos mas vendidos se encontraban frutas, zumos o conservas de verdura

[ JElena Sanchez

a exportaciéon de productos agroali-
mentarios de la Regién de Murcia a la
Region Administrativa Especial de

ong Kong de la Reptiblica Popular

China creci6é un 20 por ciento en 2023 y al-
canzo ventas por valor de los diez millones de
euros. De hecho, como informan desde la
Consejerfa de Agua, Agricultura, Ganaderfa y
Pesca de Murcia, entre los productos que des-
piertan més interés en Hong Kong destacan
los productos cérnicos, los azicares y chicles,
las fruas, los zumos y las conservas de verdu-
ra. Segun ha explicado la consejera de Agri-
cultura, Sara Rubira, “para el Gobierno regio-

nal es muy importante ampliar las relaciones
comerciales con paises y regiones del merca-
do asidtico, dado el potencial que supone para
nuestras exportaciones agroalimentarias, por
lo que estos encuentros de trabajo con nues-
tros homdlogos son de gran utilidad para que
nuestras empresas puedan contar con las ma-
yores facilidades posibles y las herramientas
para resolver las trabas que a menudo se en-
cuentran debido a las diferencias de funciona-
miento entre los paises de Europa y Asia”.

El pasado afio, la Region de Murcia fue la
tercera provincia y la quinta comunidad autd-
noma que mds exporté productos de alimen-
tacion a Hong Kong representando el 9% de
las ventas nacionales.

sin miedo:
al rugoso

NATURALMENTE RESISTENTES

4
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En Yuksel Seeds apostamos por la calidad y
la mejora continua para ofrecer la mejor y

mas completa gama de semillas de tomate

i resistentes al rugoso. Variedades robustas,

f fruit _ productivas y naturalmente resistentes.
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SUCA se enfrenta a nuevos retos
mateniendo las buenas cifras

La cooperativa de segundo grado adapta sus instalaciones a las nuevas normativas de
seguridad y presenta beneficios a sus socios en su asamblea

Cfhspain

UCA es una cooperativa de se-

gundo grado y una de las empre-

sas mds importantes del campo

almeriense donde, junto a sus de-
legaciones de Granada y Huelva, realiza
una labor fundamental de centralizacién
de compras para todas sus cooperativas
asociadas. Estar al dia de la situacién de
la empresa es requisito obligatorio para
los interesados en la informacién agrico-
la, por ello, desde FHALMERIA hemos
contactado con Juan Moya, presidente de
SUCA, para que nos detalle todo lo ocu-
rrido en los dltimos meses.

Las buenas cifras de las que goza la
empresa ha sido el primer asunto a tratar,
cifras que el propio Juan Moya pudo dar
a conocer a sus socios en la Asamblea
General Ordinaria delebrada el pasado
12 de junio. En ella, se destac6 que la
cooperativa logré una facturacién de 268
millones de euros en 2023, con un nota-
ble aumento en los beneficios y el mar-
gen bruto. A pesar de los desafios, como
la baja en los precios de las materias pri-
mas y la sequia prolongada, SUCA man-
tuvo su volumen de ventas y experimen-
t6 una mejora en su rentabilidad. La
cooperativa destiné 1.400.000 euros al
Fondo de Reserva Obligatorio y 400.000
euros al Remanente, fortaleciendo su es-
tructura financiera.

De la misma forma, Moya ofrecié un
balance positivo de los primeros cinco
meses del afio 2024 ya que la empresa se
encuentra dentro de lo presupuestado y
se espera seguir en esa linea, destacando
una subida en el volumen de ventas debi-
do principalmente al aumento de las Ilu-
vias y, en consecuencia, a un aumento
del consumo por parte de las cooperati-
vas.

Otro de los temas que se tratd en la
asamblea del 12 de junio fue las obras de
adaptacién a la normativa que se estdn
llevando por parte de la empresa y que
segtin el propio Juan Moya ha sido el

reto mas grande al que se ha enfrentado
durante 2024. Para SUCA, cumplir con
estas normativas no solo es una cuestién
de legalidad, sino una necesidad para
asegurar el entorno de trabajo y garanti-
zar la cobertura de seguros en caso de
cualquier eventualidad.

La adaptacién a la normativa APQ
(Almacenamiento de Productos Quimi-
cos) y la actualizacién a la PCI (Protec-
cién Contra Incendios) han sido funda-
mentales para garantizar la seguridad en
los almacenes. Estos cambios han inclui-
do la divisién del almacén en diferentes
sectores y la instalacion de respiraderos,
puertas guillotina y barreras que se acti-
van coordinadamente con el sistema de
alarma de incendios.

El proceso de adaptacion ha requeri-
do una coordinacién meticulosa y ha ge-
nerado ciertas dificultades operativas
Moya describié este periodo como un
desafio constante, subrayando la com-
plejidad y el impacto de las obras en el
funcionamiento normal de la cooperati-
va.

En cuanto a la provisién de energia,
Moya destacé los esfuerzos de SUCA
para instalar paneles fotovoltaicos, con

el objetivo de garantizar una fuente de
energia sostenible para sus socios y agri-
cultores. Aunque la implementacién de
estos sistemas ha presentado sus propios
retos, la cooperativa estd comprometida
en avanzar con un proyecto de planta fo-
tovoltaica para autoconsumo.

Por tltimo, el presidente de SUCA ha
expresado sus deseos para la feria Fruit
Attraction: la concienciacién sobre la
importancia del consumo de frutas y ver-
duras y que se valore el trabajo que hay
detrds de los productos almerienses.




ELPODER
DE LA COOPERACION
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‘Sabores Almeria’ abre Ia
puerta de Estados Unidos
con su sello de excelencia

La marca gourmet ha estado presente en Americas Food de Miami, con una valoracion muy
positiva por parte de empresarios, Diputacion y Camara de Comercio

C1fhspain

ara los profesionales de la hoste-

lerfa estadounidense la marca

‘Sabores Almeria’ ha dejado de

ser una desconocida gracias a su
participacion, con un stand propio donde
se han podido degustar sus productos, en
la feria gastronémica Americas Food, de
Miami, uno de los eventos profesionales
mds importantes para este sector de
cuantos se celebran en los Estados Uni-
dos a lo largo del afio.

El sello de excelencia que constituye
‘Sabores Almeria’ ha dejado huella en los
visitantes profesionales que han tenido la
oportunidad durante estos dias de probar
las elaboraciones de las empresas de la
marca. La participacion de la marca gour-
met de la provincia se ha llevado a cabo
en Miami gracias a la alianza alcanzada
entre la Diputacion Provincial y la Cdma-
ra de Comercio de Almerfa para potenciar
la internacionalizacion de las empresas.

Los productos de nueve empresas de
‘Sabores Almeria’ han sido los grandes
protagonistas del stand ‘Flavours from
Almeria Spain’, un trozo de Almeria de
40 metros cuadrados ubicado en el Pabe-
116n de Espafia del Miami Beach Conven-
tion Center, mitico escenario donde se ha
desarrollado la edicién nimero 28 de este
gran foro de 4mbito mundial que ha con-
centrado a hosteleros, cadenas de distri-
bucién, importacién, exportacién, che-
fs..., y otros profesionales de Ia
gastronomia.

Las empresas almerienses han estado
arropadas institucionalmente en Miami
por el vicepresidente de Diputacién, An-
gel Escobar; el diputado de Promocion
Agroalimentaria, Comercio y Consumo,
Carlos Sanchez; el presidente de la Cdma-
ra de Comercio de Almeria, Jer6nimo Pa-
rra, o la directora general de la Cdmara de

LATAM

Almeria, Maria Dolores Garcés, entre
otros.

Escobar ha recordado que “las buenas
sensaciones que hemos tenido en la feria
junto a la excelente acogida de la presen-
tacion de nuestros productos con los chefs
almerienses en el Cosentino City de Mia-
mi, nos hacen tener una valoracién inme-
jorable de esta experiencia y ser muy op-
timistas de cara al futuro. ‘Sabores
Almeria’ es un referente de calidad inter-
nacional y Miami nos lo ha confirmado”.

Por su parte, el presidente de la Cdma-
ra de Almeria, Jerénimo Parra, ha asegu-
rado que “cerramos nuestra participacion
en Miami habiendo cumplido nuestros
objetivos que era que Almeria tuviera pre-
sencia propia en Américas Food. Y con un
valor afiadido y que es lo mds importante:

Angel Escobar (izq) y Carlos Sanchez (dcha.). /FHSPAIN

las empresas expositoras coinciden en ha-
cer un balance muy positivo de esta pri-
mera incursion en el mercado norteameri-
cano. Todas ellas se han mostrado muy
satisfechas por el desarrollo de las tres
jornadas en las que el stand Flavours
From Almeria ha sido uno de los més vi-
sitados por profesionales del sector”.
Para finalizar, Parra ha concluido que
“este stand, gestionado por la Cdmara de
Comercio en el marco del programa Pyme
Global cofinanciado por Fondos Feder, es
el tnico de los mas de 700 expositores
que aglutina una oferta de cardcter uni-
provincial de productos y es precisamen-
te, la nuestra. Creemos que este formato
que tan bien ha funcionado para impulsar
contactos comerciales en EEUU tendra
continuidad en sucesivas ediciones”.
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Orus Logistics, Ia revolucionaria
App que optimizara el seguimiento
y la comunicacion en el transporte

[ Jcarlos Gutiérrez

esde el mes de septiembre de 2024

llego al sector del transporte una

aplicacién revolucionaria, espe-

cialmente para el sector hortofruti-
cola. Orus Logistics, desarrollada por su
CEQ, el almeriense Juan José Barrionuevo
Pefia, es una plataforma que va a permitir
llevar a cabo el seguimiento y la comunica-
cién de los pedidos que realizan los expor-
tadores a sus clientes. De este modo, tanto
la empresa exportadora como el cliente fi-
nal que recibird la mercancia podrd saber
en todo momento, el estado de cada pedido,
la hora de llegada, si hay alguna incidencia,
es decir, cualquier dato relevante desde la
carga hasta la descarga.

Bajo el lema ‘El tiempo es Orus’, Orus
Logistics irrumpe en la industria del trans-
porte y la logistica agilizando el trabajo y
optimizando el tiempo que los operadores
de trafico emplean en informar en cada pe-
dido. Ademads, otro aspecto que va a mejo-
rar mucho y es digno de mencionar es la
transparencia y seguridad que va a haber
entre los exportadores, transporte y clientes
finales, que van a tener un canal de comuni-
cacién completo y eficiente, que va a evitar
seguir utilizando multitud de e-mails, men-
sajes de WhatsApp o llamadas a ‘desho-
ras’.

APP facil e intutiva

Orus Logistics estd perfectamente dise-

Juan José Barrionuevo, CEO de la empresa.

fiada para que su uso sea facil e intuiti-
vo, tanto para exportadores, empresas
de transporte y cliente final, los cuales
estardn recibiendo informacién exacta
del estado y en tiempo real de cada pe-
dido. Ademads, estara disponible en cua-
tro idiomas (espafiol, inglés, francés y
aleman), con el objetivo de dar una ma-
yor cobertura a los principales clientes
de las empresas exportadoras espafiolas.

Accesible

La plataforma desarrollada por Barrio-
nuevo tendrd un coste muy accesible
para las empresas de transporte, adapta-

en tlempo' real del ¢ esta .

de tu pedido.

www.oruslogistics.es
orus@oruslogistics.es
+34 629 819 035
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do al volumen de trabajo de cada firma,
convirtiéndose a buen seguro en una he-
rramienta imprescindible por su optimi-
zacién en costes, tiempo y recursos.
Para exportadores y clientes sera total-
mente gratuita.

Contacto

Para obtener mas informacién o contac-
tar con Orus Logistics se podrd hacer
través de su web www.oruslogistics.es o
su email orus @oruslogistics.es. Para es-
tar informado de las udltimas novedades
se puede consultar su linkdln o Insta-
gram. jEl primer mes es gratuito!
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Grupo Agroponiente consolida su liderazgo
con un gran crecimiento en el ejercicio 23/24

L1 TNispain

rupo Agroponiente ha cerrado

oficialmente la campaiia 2023/24

y lo ha hecho con algunas de las

mejores cifras de su historia. De
hecho, la compaiiia, que ya habia crecido
por encima del 7% en la campafia anterior
(2022/2023), ha alcanzado en este nuevo
periodo agricola los 325 millones de kilos
comercializados, acelerando el ritmo de
crecimiento al 13% y apuntando a una
campafia 24/25 que todo parece indicar
mejorard ampliamente estas cifras hasta
al menos un 15-20% de crecimiento espe-
rado.

Al respecto, el CEO de Grupo Agro-
poniente, Imanol Almudi, ha explicado
que “la expansion y el crecimiento de la
compafiia estd incluso superando nuestras
previsiones, acelerdndose los crecimien-
tos mes a mes. El reto ahora es seguir cre-
ciendo de manera sostenible, ofreciendo
un buen servicio a nuestros agricultores y
clientes, en el objetivo de llegar a ser la
empresa de referencia en el Sur de Europa
de produccién y comercializacién de Fru-
tas y Hortalizas”.

GoldQuality

= Slruponierin «

Para esta campafia entrante el Grupo
ha aumentado un 50% sus metros de in-
vernadero de produccién propia, ha au-
mentado en tres centros de recogida su
red de aprovisionamiento, y ha arrancado
con éxito el proyecto de relanzamiento de
la antigua AgrupaAdra con una nueva su-
basta y centro de confeccién en esta loca-
lidad almeriense.

Por productos, destacan los 75 millo-
nes de kilos comercializados de tomate,
que ha vuelto a ser el producto de referen-
cia; asi como los 62 de calabacin, 56 de
pimiento, 48 de pepino, 50 de sandia, 22
de berenjena, 7 de melén y 3 millones de
kilos de judia.

Ademds de las cifras de negocio, la
campaiia ha sido muy significativa en
otros aspectos que se consideran capitales
en la filosoffa corporativa de la compaiiia.
Asi, la 23/24 ha sido la campaiia definiti-
va en la implantacién de la filosofia de
‘agricultura consciente’, que encarna un
modelo de produccidén, comercializacién
y organizacién basada en la convivencia
con el medio ambiente y con el entorno.
Ello ha supuesto unas reducciones impor-
tantes en cuanto a consumos de agua y de
energia y a la huella de carbono, sentando
las bases para convertir a Grupo Agropo-
niente en la primera compaiiia del sector
en obtener la certificacion B-Corp.

Grupo Agroponiente no faltara a la cita en la

XVI Fruit Attract

L1 TNispain

an pasado ya quince ediciones y

Grupo Agroponiente va a volver

a estar presente en la XVI Fruit

Attaction, que se celebrard del 8
al 10 de octubre, en la que recibird a sus
clientes y a los visitantes de la muestra en
el stand nimero 5, ubicado a la entrada
del Pabell6n 9, en el recinto de congresos
Ifema de Madrid.

Serd un stand abierto y centrado en
promocionar y dar a conocer especial-
mente el crecimiento de la compafiia en
todos los sentidos: desde las cifras de ne-
gocio de sus dos ultimos afios, que la han
colocado a la cabeza del volumen comer-
cial del sector en el Sur de Espafia, hasta
su expansién tanto en origen como en

by

porient®
poriens

o

destino, ya con 25 centros logisticos dis-
tribuidos por las provincias de Almeria y
Granada, cinco subastas diarias, siete al-
macenes de confeccidn y, en el plano in-
ternacional, nuevas acciones de expansion
internacional.

Asi, su stand se convertird en punto de
encuentro con clientes llegados de todos
los puntos del mercado europeo, pero
también de recibir a visitantes que llegan
hasta Fruit Attraction buscando nuevos
proveedores de calidad y excelencia.

ion de Madrid

También daran a conocer, las novedades
de producto de la compaiiia, fruto del tra-
bajo que estd realizando el departamento
de I+D, en colaboracién con diferentes
agentes, a fin de responder a las demandas
de los mercados.

El CEO de Grupo Agroponiente, Ima-
nol Almudi, manifestaba que “para noso-
tros, Fruit Attraction siempre ha sido un
punto estratégico en nuestro calendario
anual, puesto que es, junto a la feria de
Berlin, el punto de mdxima concentracién
de operadores hortofruticolas europeos y
lo hemos aprovechado tradicionalmente
muy bien, tanto en su condicién de cita
periddica con clientes para la evaluaciéon
y la planificacion y estudio de cada cam-
pafia, como en lo relativo a la apertura de
nuevas posibilidades de mercado”.
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Agroiris se embarca en un ambicioso
proceso de modernizacion

La comercializadora celebra este afno tres décadas de trayectoria sabedores de contar
con la confianza de grandes clientes europeos en base al esfuerzo y trabajo bien hecho

[ ] Almudena Fernandez

a empresa comercializadora

Agroiris vuelve a Fruit Attraction

(Pabell6n 9) para conmemorar en-

tre clientes y profesionales del
sector sus 30 afios de exitosa trayectoria y
tras lograr, en la pasada campafia
2023/2024, unas cifras de récord que se
materializan en la comercializacién de
180 millones de kilos de frutas y hortali-
zas con una facturacién que alcanzé los
220 millones de euros, en sus seis centros
de manipulado distribuidos por distintos
puntos de la provincia de Almeria.

La notoriedad de Agroiris, no solo a
nivel local, sino como una firma referente
para los principales mercados europeos
no es casualidad, sino fruto de tres déca-
das de esfuerzo y capacidad de adaptacion
a las exigencias de los clientes finales. Su
visita a Fruit Attraction 2024 volverd a es-
tar marcada por una intensa agenda en la
que todo el equipo comercial desplegado
hasta la capital espafiola afianzard acuer-
dos con los clientes de confianza habitual
sin descuidar la posibilidad de abrir nego-
cio en una fecha tan idénea como esta,
cuando la campafa agricola almeriense
comienza a tomar velocidad.

Un futuro prometedor

La buena situacion en la que se encuentra
en la actualidad Agroiris no es para la di-
reccion de la empresa ninguna excusa
para no avanzar. El director gerente de la
comercializadora, Javier Diaz, lo tiene
claro: “Vamos a seguir contribuyendo a
hacer mas grande la agricultura almerien-
se”.

De hecho, a corto-medio plazo, Agroi-
ris se va a embarcar en un ambicioso pro-
ceso de modernizacién que, en cualquier
caso, ya dio sus primeros pasos hace unos
afos con la adquisicién de maquinaria de
dltima generacion con la que procesar su
producto estrella: el pimiento. No en
vano, Agroiris comercializa cada campa-
fa hasta 75 millones de kilos de este hor-

El agricultor frente a las
exigencias del consumidor
europeo.

En el marco del 30 aniversario, han celebrado una jornada de analisis de mercados y del
consumidor junto a sus agricultores. /CARLOS BARBA

Agroiris es una empresa con gran respaldo institucional en base a su buen hacer. /C. BARBA

ticola, al que se une en su catdlogo pepi-
no, calabacin, berenjena, tomate, melén o
sandia.

En este sentido, Javier Diaz se ha
mostrado optimista en cuanto al futuro y
ha anunciado distintas obras para optimi-
zar las principales instalaciones de la co-

mercializadora. Estos trabajos van enca-
minados a unas nuevas oficinas y mejoras
en la zona de frio, ademds de habilitar un
sotano para almacenaje de envases o una
pequeiia tienda. Igualmente, Agroiris con-
tinuard dando pasos en sostenibilidad y
autoabastecimiento energético a través de



En Agroiris son especialistas en distintas
tipologias de pimiento.

placas solares, un molino o instalaciones
de biogés.

Diaz ha anunciado como otra de las
vias de mejora de la empresa la habilita-
cién de una pequefia finca para realizar
estudios propios que permitan mejorar su
catdlogo hortofruticola. “El futuro de Al-
meria estd en mejorar la capacidad pro-
ductiva de los invernaderos y la calidad de
aquello que ofrecemos porque el precio es
una cuestiéon que depende mucho de la
competencia”, argument6 del gerente. En
el marco de esta via investigadora en la
que Agroiris no quiere permanecer al
margen, hay dos importantes ensayos so-
bre la mesa como “el primer pimiento sin
semilla en el mundo” y otro sobre “las
mejores plantas que deben instalarse en el
interior del invernadero para que la lucha
integrada sea mas efectiva”.

En este contexto, Agroiris también se
enfrenta a un proceso de reorganizacion
interna. “Estamos trabajando en mejorar
el sistema informatico, se estd empezando
a utilizar la inteligencia artificial, ademas
de desarrollar una App para nuestros agri-
cultores que en el futuro serd para em-
pleados y un cauce de venta”, apuntd Ja-
vier Diaz. Ademads, hizo hincapié en que
se ahondara en aspectos como la forma-
cion, el trabajo en equipo o la especializa-
cion de los trabajadores.

Fieles al campo

En este 30 aniversario, Agroiris esta ha-
ciendo gala del eslogan ‘Fieles al campo’
en la medida que “nuestra produccion es
local, no de otros paises o de fuera de la
comunidad auténoma andaluza; todo o
que vendemos es de Almeria y quizds una
pequeiia parte de Granada”, insisti6 del
director gerente.

Igualmente, “siempre estamos enfoca-
dos en lograr una buena produccién, pero
con rentabilidad al agricultor. El esfuerzo
y la confianza es nuestra sefia de identidad
y sabemos que hay que mejorar mirando
el dia a dfa, pero sobre todo mirando el

La entidad cuenta con maquinaria de
manipulado de ultima generacion.

La dltima camparia comercializaron 180
millones de kilos.

0

aniversario

Javier Diaz, director gerente, y Juan Antonio Diaz Planelles, fundador de Agroiris, posan junto al

cartel conmemorativo del 30 aniversario. /C. BARBA

futuro, para que empleados y clientes ten-
gan seguridad”. Para Javier Diaz, la espe-
cializacion de Agroiris en determinados
productos ha sido también una de las cla-
ves de su éxito y, de alguna forma, una
ventaja frente a la produccién de otros
paises.

Conmemoracion

Este 2024, cuando Agroiris celebra sus 30
afios de andadura, ha estado conformado
con distintas actividades en las que se ha
querido dar un especial protagonismo a
sus agricultores. Recientemente, a princi-
pios de septiembre, los socios pudieron
participar de una jornada técnica celebra-
da en la localidad de El Ejido en la que
expertos de las principales casas de semi-
llas ofrecieron distintas visiones sobre
como trabajar desde el campo para satis-
facer las necesidades de los consumidores
europeos, los verdaderos ‘jefes’ de un
sector agricola cambiante al que la empre-
sa ha sabido adaptarse con éxito durante
este tiempo.

Estas jornadas contaron con un exten-
so apoyo institucional de politicos de to-
dos los ambitos, ademds de otros empre-
sarios de entidades referentes del sector
almeriense. Todos ellos, junto a la familia
de socios de Agroiris, realizaron un anali-
sis conjunto de los retos a los que se en-
frenta la comercializadora para concluir
que se encuentran en un buen punto de
partida, con cuentas completamente sa-
neadas.

En definitiva, desde el afio 1994 cuan-
do nacié Agroiris de la mano del empresa-
rio Juan Antonio Diaz Planelles, la enti-
dad ha destacado por su espiritu de
sacrificio, su continuo proceso de cambio,
su dinamismo comercial y por la bisque-
da constante de la calidad en sus hortali-
zas. Con una plantilla de entre 1.000 y
1.500 trabajadores, en funcién del mo-
mento de la campaiia, actualmente dispo-
ne de 700 agricultores socios y mds de
2.000 hectdreas de cultivo vinculadas;
todo un equipo comprometido en dar lo
mejor de si a los comercios europeos.
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Las resistencias dificultan la
campana de horticolas

La Tuta Absoluta, los trips y la mosca blanca: las plagas mas problematicas en los cultivos

Cfhspain

as solaniceas y cucurbiticeas se

enfrentan a una situaciéon cada

vez mds complicada. La escasez

de soluciones efectivas y sosteni-
bles y el aumento de resistencias amena-
zan la rentabilidad y calidad de las cose-
chas. Por eso, los profesionales agricolas
demandan cada vez mds unas estrategias
capaces de controlar las principales pla-
gas de la zona como son la Tuta Absolu-
ta, los trips y la mosca blanca.

Efectos de las plagas en horticolas
La Tuta Absoluta debilita la planta produ-
ciendo dafios tanto en las hojas como en
los frutos. Las larvas excavan galerias en
estos, disminuyendo su valor comercial
en casos como el tomate. Es conocida en-
tre los agricultores del Levante por su ra-
pida reproduccién y resistencia a multi-
ples insecticidas, al igual que los trips.

Los trips son altamente destructivos
en la masa foliar y los frutos de los horti-
colas, ademas de vectores de virosis. Las
manchas plateadas y deformaciones en
las plantas son sus efectos secundarios
mds visibles provocando una merma en
la calidad y cantidad de la produccién.

La mosca blanca también transmite
virosis, ademds de producir negrilla. Se
alimenta de la savia de las plantas y redu-
ce su capacidad fotosintética, reduciendo
su productividad y atrayendo mds plagas
y enfermedades con su paso.

Consejos de prevencion y control
El sellado hermético del invernadero es
una circunstancia clave para evitar la en-
trada de plagas. Evitar agujeros y rajas es
fundamental, por lo que los especialistas
recomiendan revisar la estructura regu-
larmente, asi como utilizar medidas pro-
tectoras a la entrada y salida de este. “Es
imprescindible mantener unos pasillos
libres de hojas y malas hierbas para redu-
cir la posible aparicién de insectos”, co-
menta la delegada de Field Marketing de

la zona de Murcia de SIPCAM Iberia
Isabel Galindo. “Otra herramienta muy
util es el uso de trampas cromdticas y
realizar un monitoreo de estas. Combina-
das con el control biolégico lograremos
una estrategia infalible a la par que soste-
nible”, asegura.

Dos estrategias, un mismo resultado
Para controlar las plagas en horticolas de
invernadero, Galindo recomienda la apli-
cacion del insecticida Adina y el bioesti-
mulante Blackjak via riego. “Adina es un
nematicida de origen natural compatible
con OCBs y polinizadores. Minimiza la
presencia de residuos y es una solucién
respetuosa con la fauna auxiliar. Mien-
tras que Blackjak, conjuga una alta efica-
cia debido a sus bajas dosis y rdpida so-
lubilidad. Actida como carrier, facilitando
la entrada de Adina en el sistema de la
planta y mejorando la estructura del sue-
lo y del sistema radicular. Esta estrategia
puede aplicarse desde el inicio de tras-
plante y repetirse cada 15 dias”.

En caso de aplicacién via foliar, la
delegada de Field Marketing de la zona
de Almeria Carolina Rodriguez aconseja

el insecticida Zenith A26 combinado con
Relevant-Oil. Compuesto a base de Aza-
diractin-A, Zenith A26 actia exclusiva-
mente por contacto y ofrece multiples
modos de accién que afectan a los proce-
sos de muda y la alimentacion de las pla-
gas, ademds de repelerlas. “En ciertos
casos también actda frente a los huevos
y, si se combina con Relevant-Oil, conse-
guiremos un efecto fisico mecdnico que
asfixie a los insectos”, explica Rodri-
guez. “Esta estrategia también es apta
para agricultura ecoldgica ya que, al
igual que la de Adina y Blackjak, respeta
la fauna y minimiza la presencia de resi-
duos”, afiade.

La compaiifa de sanidad vegetal
SIPCAM Iberia no solo proporciona so-
luciones efectivas contra las plagas mas
comunes en horticolas, sino que “busca
el respeto y la proteccion de los insectos
auxiliares para lograr producciones mas
sostenibles y responsables”, aclaran las
especialistas. “Desde SIPCAM ofrece-
mos a los agricultores herramientas que
protejan a sus horticolas de los principa-
les desafios del sector como pueden ser
las plagas y sus resistencias”, afirman.
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Alta eficacia contra acaros tetraniquidos y eriéfidos,
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La puesta en marcha en 2025 del nuevo Puesto de
Control Fronterizo agilizara el trafico de productos
hortofruticolas en el Puerto de Cartagena

01 fhspain

1 Puerto de Cartagena desembarca

en la feria internacional Fruit At-

traction, en Madrid, con noveda-

des que aportan un nuevo valor
afiadido como plataforma logistica y co-
mercial para la entrada y salida de pro-
ductos perecederos en el sureste espaiiol,
a través de la agilidad, una mayor eficien-
cia y seguridad en las operaciones de car-
ga de y descarga con el nuevo edificio del
Puesto de Control Fronterizo.

En 2025 se pondra en marcha el nuevo
PCF en el muelle de Santa Lucia, un gran
edificio moderno con la implementacién
de nuevas tecnologias, una mayor seguri-
dad alimentaria, ganadera, mayor capaci-
dad para aglutinar los servicios de Sani-
dad Animal, Sanidad Vegetal, Sanidad
Exterior, Soivre (Servicio Oficial de Ins-
peccidn, Vigilancia y Regulacién del Co-
mercio Exterior) y Aduanas, y una auto-
matizacion de los servicios, que mejorara
las operativas del trafico de productos pe-
recederos que se han incrementado en los
dltimos afios, conectando Cartagena y la
Regioén de Murcia con el resto del mundo
a través de lineas maritimas directas y fe-
eder, por medio de operadores como
Maersk, MSC/WEC lines, CMA/CGM,
Seatrade, entre otros.

Puerto de Cartagena. /© Joaquin Giré- All Rights Reserved

La Terminal Hortofruticola del Puerto
de Cartagena cuenta con modernas in-
fraestructuras adecuadas a las necesidades
de estos productos y de los buques que las
transportan: muelle de 405 metros de lon-
gitud de atraque y 11,25 metros de calado,
grias de capacidad entre 6 y 30 toneladas
y atraque RO-RO para trafico rodado. En
las instalaciones portuarias se especializan
los distintos almacenes frigorificos desti-
nados exclusivamente a articulos perece-
deros de diferentes dimensiones entre
24.000, 10.500 y 7.500 m2 con capacidad
de almacenaje con camaras frigorificas
para 10.000 pallets.

Una Terminal con un servicio inmejo-
rable para la mercancia general, y muy es-
pecialmente para los productos perecede-
ros como una infraestructura logistica
eficiente adaptada a las demandas del sec-
tor hortofruticola espafiol.

Ademas, en la Feria se han mostrado
los avances en proyectos estratégicos con
nuevas lineas de negocio aprovechando el

frio sobrante en otras instalaciones portua-
rias. De esta manera se consigue el deno-
minado “Frio Ecol6gico”, que permite una
reduccién muy importante en las emisio-
nes y en el coste, situando al Puerto de
Cartagena a la vanguardia en el Mediterra-
neo en el aprovechamiento del frio como
un hub logistico que incrementara la soste-
nibilidad y la competitividad de la econo-
mia regional, para impulsar la captacién de
empresas de la Regién que optimizaran el
almacenamiento, la logistica, la produc-
cién y la repercusién ambiental de sus ac-
ciones.

Otro de los proyectos que persigue im-
pulsar el trafico maritimo de frutas y horta-
lizas por el Puerto de Cartagena es la am-
pliacién de la darsena de Escombreras,
Barlomar, que serd una de las terminales
mas modernas del mundo, que unira los
productos de la Region y su hinterland a
través de lineas maritimas a Asia, Ameérica,
Africa y Europa; pudiendo atender los bu-
ques portacontenedores mds grandes del
mundo, gracias a sus muelles y a su calado
de mas de 21 metros de profundidad.

La participacion del Puerto de Cartage-
na en esta feria supone una oportunidad
para mostrar a los principales agentes del
sector las infraestructuras y los servicios
que ofrece el Puerto para el transporte de
productos hortofruticolas. Por ello, tendra
doble presencia en los stands de la Region
de Murcia y de Puertos del Estado.
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Agrobio impulsa las estrategias de
control biologico y la biopolinizacion
mas avanzada en Fruit Attraction 2024

01 fhspain

grobio, referente en soluciones
para el control biolégico de pla-
gas y la biopolinizacion, estard
presente en Fruit Attraction 2024,
que se celebrard del 8 al 10 de octubre en
IFEMA, Madrid. Con casi tres décadas de
trayectoria y presencia en mas de 45 pai-
ses, Agrobio presentard sus innovaciones
mas recientes en el stand 9E22, reafir-
mando su compromiso con una agricultu-
ra sostenible y altamente productiva.
Desde sus inicios, Agrobio ha sido
pionera en el desarrollo de soluciones in-
novadoras basadas en organismos benefi-
ciosos, como depredadores y polinizado-
res, que han transformado la forma de
cultivar en muchas regiones del mundo.
A través de una investigacion constan-
te en dreas clave como la genética y la nu-
tricién de insectos, la compaiifa ha conse-
guido desarrollar una nueva generacion
de depredadores que ha revolucionado el
manejo preventivo de plagas en cultivos
horticolas, frutales y ornamentales.

Una nueva generacion de de-
predadores

Entre ellas, destaca Orius Cold y Orius
Plus, dos cepas avanzadas del insecto
Orius laevigatus, conocidas por su alta ca-
pacidad depredadora y su resistencia a
temperaturas desfavorables, asi como a la
falta de alimento (polen o plaga) en el cul-
tivo.

Una de las principales innovaciones
que Agrobio exhibe en Fruit Attraction
2024 es POWERmMmite 3.0, su dieta de ulti-
ma generacion disefiada para potenciar la
accién de los tres principales grupos de
depredadores —4caros, miridos y anthoco-
ridos— sobre el cultivo. Ahora pueden rea-
lizar sus funciones de forma mas eficien-
te, lo que se traduce en una mayor
proteccion de los cultivos y una mejora en
la calidad de los frutos.

Esta estrategia de alimentacion paten-
tada por Agrobio no solo fortalece el con-
trol biolégico, sino que también abre nue-
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Técnico de Agrobio observando control bioldgico en frutales.

Acaros depredadores para el control de las
principales plagas. /AGROBIO.

vas oportunidades para el futuro del
control de plagas en la agricultura al aire
libre.

Y como novedad, Agrobio exhibird
PHYTOplus, el Phytoseiulus més avanza-
do contra arafia roja. Su innovador siste-
ma de cria ha dado como resultado una
férmula que permite un control rapido,
continuo y mas eficiente de la plaga, man-
teniendo a raya los focos en todo tipo de
cultivos.

Compromiso con los sistemas
agroalimentarios

Con la mirada puesta en el futuro, Agro-
bio contintia apostando en investigacion y
desarrollo, consciente de que la clave para
un crecimiento sostenible esta en la inno-
vacion, el conocimiento y la transferencia
de informacién. La empresa esta decidida
a seguir liderando el cambio hacia una
agricultura més eficiente y respetuosa con
el medio ambiente, volando a la vanguar-
dia del control biolégico de plagas.
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AFEPASA Impulsa la Innovacion con el relanzamiento
de Azumo MG Dislay WG y su nueva planta

Una Soluciéon de Vanguardia para la Agricultura Moderna

L1 TNispain

FEPASA, lider en soluciones

agricolas, relanza su producto

Azumo MG Dislay WG, un fito-

sanitario de alta calidad formula-
do con un 80% de azufre, registrado con
el nimero 24.136 y perfeccionado para
satisfacer las demandas del sector agrico-
la. Formulado en granulos dispersables en
agua, este producto es reconocido por su
eficacia en el control de oidio y &4caros,
ofreciendo tanto propiedades fungicidas
como acaricidas.

Incorporando la avanzada tecnologia
Dislay WG, desarrollada en la nueva
planta de AFEPASA, Azumo MG garanti-
za una disgregacion y humectacién 6pti-
mas, evitando apelmazamiento y logran-
do una dispersion uniforme en el tanque
de aplicacion. Estas caracteristicas asegu-
ran una cobertura efectiva sobre las hojas
de los cultivos, posiciondndolo como el
mejor azufre mojable del mercado.

La Nueva Planta: Un Hito en

Produccion y Sostenibilidad

AFEPASA ha inaugurado una planta de
5.000 metros cuadrados en el poligono
Constanti, Tarragona, con una inversion
de 11 millones de euros, lo que incremen-
ta su capacidad de produccién en 8.000
toneladas anuales. En esta instalacion se
produce Azumo MG Dislay WG, utilizan-
do procesos que aseguran calidad supe-

AFEPA A
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rior y eficiencia en su aplicacién. Ademas,
todos los productos fabricados aqui son
100% ecolégicos y cumplen con los es-
tdndares internacionales mas estrictos en
sostenibilidad.

Tecnologia de Fabricacion
Exclusiva: Calidad y Seguridad
La tecnologia detrds de Azumo MG Dis-
lay WG es exclusiva de AFEPASA, ofre-
ciendo ventajas unicas en comparacion
con otros productos del mercado. Su gra-
nulacién uniforme, libre de polvo, y su
estructura porosa previenen la formacion
de terrones durante el almacenamiento,
facilitando su manejo y aplicacion en el
campo. El producto también mantiene

una suspensién prolongada en reposo, re-
duciendo la necesidad de agitacién cons-
tante y minimizando la formacién de es-
puma.

La eficacia y seguridad de Azumo MG
Dislay WG han sido comprobadas en di-
versos cultivos, asegurando una protec-
cién integral contra enfermedades y pla-
gas, lo que mejora el rendimiento y la
salud de las plantas.

Compromiso con la Excelencia
y la Sostenibilidad

Con el relanzamiento de Azumo MG Dis-
lay WG y la inauguracién de la nueva
planta, AFEPASA reafirma su compromi-
so con la innovacion, la calidad y la soste-
nibilidad. La empresa continda liderando
el sector con productos que no solo cum-
plen con las expectativas de los agriculto-
res, sino que también contribuyen a la
preservacion del medio ambiente.

Este relanzamiento es un paso signifi-
cativo en la estrategia de AFEPASA para
consolidarse como un referente global en
el sector agroindustrial, fortaleciendo su
presencia en mas de 80 paises y preparan-
dose para alcanzar los 30 millones de eu-
ros en facturacién el proximo afio.

Con Azumo MG Dislay WG, los agri-
cultores cuentan con una herramienta de
dltima generaciéon que garantiza resulta-
dos excepcionales, respaldados por la ca-
lidad y la experiencia de una empresa con
mds de un siglo de trayectoria.
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El G20 analiza la resistencia de
los sistemas alimentarios

El ministro de Agricultura, Pesca y Alimentacion de Espana, Luis Planas, también acudio al encuentro
para subrayar la importancia, entre otras cosas, de las nuevas técnicas de mejora genética

[ JFrancisco Lirola

1 pasado 12 de septiembre se reunie-
ron en Brasil los ministros de agri-
cultura de los paises miembros del
G20, el foro internacional de gober-
nantes y presidentes de bancos centrales for-
mado por veinte paises industrializados y
emergentes de todos los continentes.

Como representante de Espaiia, pais invi-
tado permanente a estos encuentros, acudié
el ministro de Agricultura, Pesca y Alimenta-
cién, Luis Planas, que participd junto a sus
homénimos en el Grupo de Trabajo de Agri-
cultura (AWG, por sus siglas en inglés) cuyo
objetivo es promover la cooperacién interna-

cional para abordar cuestiones esenciales
para la agricultura mundial como la seguri-
dad alimentaria, la agricultura sostenible, la
innovacion tecnoldgica y la adaptacion al
cambio climdtico. Junto a esto, Planas tam-
bién mantuvo reuniones bilaterales con el
ministro de Agricultura y Ganaderia de Bra-

sil, el de Agricultura, Silvicultura y Pesca de
Japén y el viceministro de Estado de Agricul-
tura y Bienestar de los Agricultores de India.
El ministro espafiol también se reunié con
representantes de una de las mayores empre-
sas de alimentacién del mundo, la brasilefia
JBS.

Luis Planas destac6 el compromiso de
Espaiia para transformar los sistemas alimen-
tarios y hacerlos mds justos, sostenibles, sa-
ludables y resilientes. Para conseguirlo, su-
bray6 la importancia de las nuevas técnicas
de mejora genética y las variedades vegetales
o de un uso mds eficiente de fertilizantes y
del agua, ademas de explicar el modelo espa-
fiol de agricultura familiar y profesional.

DISGREGACION: + = PERFECTA
OPTIMA ~ HUMECTACION

Wet and dispersion
technology

AZUMO MG

Azufre 80%. Granulado dispersable en agua
(WG)Fungicida - Acaricida :
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CASI pone en valor el liderazgo,
talento y capacidad para avanzar en
igualdad en el ambito cooperativo

Las lll Jornadas de Igualdad de Género de la Mujer Cooperativista Agraria de CASI ponen de
relieve la resiliencia, corresponsabilidad, comunicacion y liderazgo para avanzar en igualdad

1fhspain

a Cooperativa Agricola San Isidro
ha celebrado en el Palacio de Con-
gresos de Cabo de Gata- Ciudad de
Imeria, en El Toyo sus III Jornadas
de Igualdad de Género de la Mujer Coope-
rativista Agraria, que han sido presentada
por la periodista Marta Nebot Sdnchez. Un
evento consolidado que forma parte ya de
la filosofia de esta cooperativa almeriense
que, ademds de ser referente en produccion
y comercializacién de tomate, es un ejem-
plo en el impulso de la igualdad en el seno
de su entidad, entre sus socias y socios, tra-
bajadoras y trabajadores. No en vano, en
este evento la participacion ha reflejado esa
equidad en cuanto a la asistencia de hom-
bres y mujeres.

Un encuentro en el que CASI ha conta-
do con un elenco de primer nivel en el tur-
no de ponencias. Una doble campeona
olimpica como Theresa Zabell Lucas,
quien ha acumulado en su carrera, entre
otros logros, ademds de los oros en las
Olimpiadas de Barcelona 92 y Atlanta 96,
cinco campeonatos del mundo y de tres
Europa, a los que hay que sumar los doce
campeonatos de Espafia, en vela. Theresa
Zabell Lucas ha ofrecido una conferencia
magistral haciendo un recorrido por su vida
deportiva, y también poniendo en valor el
camino de CASI para alcanzar la igualdad
real, con pasos importantes como la partici-
pacidn de la mujer en 6rganos de direccién
y puestos de relevancia en diferentes depar-
tamentos. En su trayectoria, ha destacado
sus funciones como eurodiputada, y sus
funciones como vicepresidenta del Comité
Olimpico Espaiiol, durante ocho afios, eta-
pa en la que “ha podido incorporar todo lo
que no me encontré en su dia, dando mads
valor a la presencia de la mujer”.

En el orden de ponencias, Gissele Fal-
c6n Haro, impulsora del Proyecto MujerA

E:' i

GRO enfatiz6 en el término corresponsabi-
lidad. La responsabilidad en todos los es-
cenarios de la vida es, en la misma manera,
responsabilidad de hombres y mujeres, en
el ambito familiar, laboral y personal.

Por su parte, Carmen Castro Domin-
guez, CEO de Kainova, apuntaba que con-
ceptos como generosidad, ayuda, tenaci-
dad, disciplina o contribucién tienen
especial relevancia en el éxito al que lleva
el liderazgo, que “es el poder impactar con
ideas y proyectos a la sociedad”, ha sefiala-
do.

En el acto inaugural participaron, junto
al presidente de CASI, Antonio Bretones
Albacete, la concejala delegada del Area
de Familia, Inclusién e Igualdad del Ayun-
tamiento de Almeria, Paola Laynez Guijo-
sa; la coordinadora provincial del Instituto
Andaluz de la Mujer en Almeria, Maria del
Mar Esparza Conesa, y la diputada provin-
cial de Igualdad y Familia de la Diputacién
de Almeria, Maria Luisa Cruz Escudero.

El presidente de CASI, en su interven-
cioén ha puesto de manifiesto el trabajo que
estd haciendo CASI para alcanzar la igual-
dad real y efectiva en el seno de la coope-
rativa con la implementacién de su II Plan
de Igualdad. En este sentido, ha enumera-
do todas las mejoras alcanzadas hasta la

fecha y ha alabado la filosoffa de las socias,
socios, trabajadoras y trabajadores de la
cooperativa que demuestran los valores de
equidad en los que trabaja la entidad. Ade-
mds, “en CASI ya estamos a punto de cum-
plir la paridad, ya estamos cerca de que
seamos las mismas mujeres que hombres”.

Paola Laynez, por su parte, ha afirmado
que “las empresas deben caminar hacia
una sostenibilidad ESG, que incluya medi-
das ambientales, sociales y de buena go-
bernanza.Y ahf la igualdad entre mujeres y
hombres es imprescindible. Valoramos el
trabajo que realiza el sector agricola y estas
jornadas de CASI es un buen ejemplo. A
través de los planes de igualdad estdn desa-
rrollando medidas para una igualdad real”.

Maria del Mar Esparza ha sefialado que
en el tltimo afio ha crecido el nimero de
mujeres ocupadas en Andalucia hasta su-
perar 1,5 millones. Ademds, ha apuntado
que las mujeres lideres han aumentado un
30%, con un 52% en las administraciones
publicas y un 38 % en las entidades priva-
das.

Asimismo, la diputada Maria Luisa
Cruz ha resaltado que “las cooperativas en
las que las mujeres ocupan espacios de li-
derazgo son mds innovadoras y mds inclu-
sivas. La igualdad no solo beneficia a las
mujeres; beneficia a toda la sociedad”.

Finalmente, Ardnzazu Martin Moya,
delegada del Gobierno de la Junta de An-
dalucia en Almeria, ha clausurado el en-
cuentro, resaltando la importancia de aca-
bar con la invisibilidad de las mujeres que
trabajan a la sombra, como ocurre en el
sector de la agricultura. En datos, apunta a
ir evolucionando. No en vano, entre los
alrededor de 4.000 jovenes andaluces que
se han incorporado al campo en la dltima
convocatoria, 1.500 aproximadamente son
mujeres. Porcentajes que, cada vez se su-
peran en la presencia, visibilidad y lideraz-
go empresarial de la mujer.
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EL FUTURO

El Universo INTERSEMILLAS en Fruit Attraction

(1 fhspain

1 equipo de Intersemillas reconoce

que hoy es el momento de pensar

en el futuro. Por eso, en Fruit At-

traction 2024, la empresa presenta
sus variedades de cultivos desarrolladas con
la més avanzada investigacion. “Nos enfo-
camos en crear productos con resistencia a
enfermedades y adaptados a diferentes cli-
mas Yy suelos, utilizando tecnologias innova-
doras para contribuir a un futuro sosteni-
ble”, asegura Santiago Pérez, gerente de la
empresa.

Desde la casa de semillas valenciana in-
vitan a visitar su stand en Fruit Attraction
2024 para conocer mas sobre el Universo
INTERSEMILLAS y cémo estdn cultivan-
do el futuro, hoy.

Tomates Estrellas: “Nuestra
investigacion los hace brillar”

El Departamento de [+D+i afirma que sus
tomates son el resultado de una intensa la-
bor de investigacién y desarrollo. Varieda-
des que no solo destacan por su sabor y ca-

lidad, sino que también son los aliados
perfectos para controlar el virus del rugoso.
“Porque sabemos que la innovacion es clave
para cultivar el futuro”.

Sandia y Melén:

“Descubriendo sabores”

Sumérgete en un mundo de sensaciones con
las variedades de sandia y meldn de Interse-
millas, seleccionadas cuidadosamente para
ofrecer una experiencia unica. Frutas llenas
de frescura y dulzura que hardn que cada
bocado sea inolvidable. En Intersemillas,
“estamos ‘Descubriendo sabores’ para que
disfrutes del verano en cada estacion”.

Calabacin, cebolla, pimiento,
brécoli, pepino: “Explorando
nuevos horizontes”

La productividad y eficiencia son las priori-
dades de la casa de semillas valenciana. Sus
variedades de calabacin, cebolla, pimiento,
brécoli y pepino, entre otros, estdn disefiadas
para maximizar el rendimiento, adaptdndose
adiferentes entornos de cultivo y necesidades
del mercado. Pablo Pérez, breeder de la firma

asegura que “‘seguimos ‘Explorando nuevos
horizontes’ para ofrecerte lo mejor de cada
cosecha”.

“Calidad e Innovacion en Cada
Variedad”

El Departamento de Calidad explica que
cada variedad es una apuesta por la innova-
cién y la calidad. Se trabaja constantemente
para ofrecer soluciones que respondan a los
desafios del mercado, con productos que des-
tacan por su resistencia, sabor y rendimiento.
“Nuestro compromiso es claro: ofrecerte
‘Calidad e Innovacién en Cada Variedad’”.

Agricultura Regenerativa: “Se
obtienen productos sanos, con
calidad y seguros para el consumo”
Comprometidos con el futuro, “apostamos
por la agricultura regenerativa para cuidar el
medio ambiente y mejorar la salud del sue-
lo. Con précticas que revitalizan nuestros
campos, garantizamos productos sanos, de
calidad y seguros para el consumo”. En In-
tersemillas, la sostenibilidad es el camino
para “Cultivar el futuro”.

74INTERSEMILLAS

VEN A CONOCER MAS SOBRE NUESTRO
UNIVERSO
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Edicion ‘Vestial’ 2023.

‘Vestial’ se presenta en Fruit Attraction

El Congreso de Gastronomia Verde de la capital almeriense prepara ya su segunda edicion

L1 TNispain

ruit Attraction afronta una nueva

edicién y un afio més, el Ayunta-

miento de Almeria, con la alcalde-

sa, Marfa del Mar Véazquez, a la
cabeza, acompafard a nuestros agriculto-
res para mostrarles, desde la cercania, el
apoyo municipal a un sector que, pese la
fortaleza que le da su trayectoria, siempre
estd abierto a la incertidumbre de la co-
yuntura de cada momento.

Este afio, ademas, Fruit Attraction va a
ser el escaparate mundial de la segunda
edicién del Congreso de Gastronomia
Verde, ‘Vestial’, que, de la mano del
Ayuntamiento de Almeria, con la implica-
cién directa de su alcaldesa, y la Junta de
Andalucia, a través de la marca Gusto del
Sur, vuelve acoger la capital almeriense
en el Palacio de Congresos y Exposicio-

nes Cabo de Gata-Ciudad de Almeria de
El Toyo.

Si Almerfa es la primera productora y
exportadora de hortalizas frescas por qué
no celebrar un foro de encuentro, anali-
sis, debate y ocio en torno a los vegetales,
un espacio donde conectar a toda la cade-
na alimentaria, comenzando en los pro-
ductores y terminando en las mesas de
los restaurantes. Agricultores y cocineros
de la mano para poner en valor las verdu-
ras como alimento sabroso, versatil, va-
riado y muy saludable.

Los premios nacionales e internacio-
nales que ya ha recibido ‘Vestial’ dan
cuenta del interés que ha despertado en
su primer afio de vida. La pasada prima-
vera fue reconocido en Madrid con el
Premio 5alDia al Proyecto con Mayor
Impacto Social y hace s6lo unos dias ha
recogido en Rotterdam (Holanda) el pre-

mio al Proyecto del Afo en los ‘We Are
Smart Awards 2024’ que concede la guia
encargada de seleccionar los mejores res-
taurantes de vegetales del mundo cada
afo.

Y la segunda edicién, que se celebra-
ra del 24 al 25 de febrero de 2025, estara
cargada de novedades, con un mayor nu-
mero de visitas a cultivos, empresas y
centros de investigacién, almuerzos a va-
rias manos en los que los mejores chefs
del mundo compartirdn cocina con los
mejores de Andalucia, mds concursos,
catas, degustaciones ponencias presenta-
ciones y una mayor zona de exposicion,
todo sucede a la vez en un evento por el
que en 2023 pasaron 15 estrellas Miche-
lin, 16 soles Repsol y dos estrellas ver-
des, con un total de 13.000 visitantes y un
impacto promocional para la ciudad va-
lorado en 1,2 millones de euros.
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implementando sistemas de gestion del agua de dltima generacién para
asegurar un uso eficiente y sostenible, garantizando que cada gota cuente y
gue nuestro campo siga aportando productos de maxima calidad.
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Infoagro Exhibition se celebrara
el 21 al 23 de mayo de 2025

Ya se ha abierto el plazo para que las empresas que fueron expositoras en 2023 confirmen su
renovacion en la quinta edicion de la muestra

L1 TNispain

a 'V edicién de la Feria Internacional

de la Agricultura Intensiva y de la

Industria Auxiliar que se celebra en

el Palacio de Congresos de Agua-
dulce, Roquetas de Mar (Almeria), ya tiene
fechas, y es que el Comité Organizador de la
muestra ha comunicado que la nueva edi-
cion se llevard a cabo los dias 21,22 y 23 de
mayo de 2025.

Una noticia que ha sido acogida con
gran entusiasmo por el sector, que ya estd
movilizdndose para reservar su espacio en la
Unica feria internacional de Europa con mas
de 32.000 hectdreas de invernadero a su al-
rededor, ubicacién clave que la posiciona
como el epicentro de los negocios del pro-
ductor agricola. Actualmente, se ha abierto
un plazo de renovacién para los expositores
que ya participaron en la cuarta edicién, y
posteriormente, se abrird un plazo para la
reserva destinada a los nuevos expositores.
No obstante, son muchas las empresas que
desean participar en Infoagro Exhibition por
primera vez y que ya se estdn apresurando a
rellenar su solicitud de inscripcidn a través
de la web de la muestra (www.infoagroex-
hibition.com), mostrando asf su disposicién
a formar parte de la V edicién de Infoagro
Exhibition como expositores, de forma que
el Departamento Comercial del Comité Or-
ganizador pueda tenerlo en cuenta una vez
se abra el plazo correspondiente.

Un entusiasmo por parte del tejido em-
presarial de la agricultura intensiva y de la
industria auxiliar, que ha motivado al Comi-
t€ Organizador a ampliar en un 12% la su-
perficie expositiva de la feria con respecto a
la edicién anterior, logrando un total de
19.992 metros cuadrados repartidos entre
las zonas expositivas interior y exterior, y
manejando una expectativa de participacién
de unas 660 empresas expositoras, lo que
supone un aumento del 10% con respecto a
2023.

Unas cifras éstas, que llevan a la Organi-
zacion del evento a estimar que en la proxi-
ma edicién de Infoagro Exhibition se gene-

rard un volumen de negocio de 18 millones
de euros. El éxito de la feria internacional
Infoagro Exhibition radica en los pilares so-
bre los que se asienta su organizacién, don-
de el agricultor es el protagonista y el ele-
mento fundamental del evento, y donde el
objetivo es que el productor agricola conoz-
ca de primera mano las novedades y la car-
tera de productos y servicios que pueden
ofrecerle las empresas del sector, desde la
construccion del invernadero y la obtencién
de la semilla hasta la comercializacién de
las frutas y hortalizas, con tal de seguir fo-
mentando y dando a conocer internacional-
mente el modelo Almeria y la labor del agri-
cultor almeriense, que proporciona frutas y
hortalizas de 6ptima calidad cada dia a més
de 500 millones de europeos.

En este sentido, en la sociedad actual, el
progreso no seria posible sin la investiga-
cién y la innovacién, por lo que Infoagro
Exhibition considera fundamental la trans-
misién del conocimiento, via gracias a la
cual, el agricultor puede seguir estando al
dia sobre las novedades técnicas y tecnol6-
gicas del sector, en pos de seguir siendo pio-
nero. Por ello, el Comité Organizador de la
muestra, concebida por y para el agricultor,
da especial importancia a su ciclo de confe-
rencias, con el fin de conseguir que los pro-
fesionales mas relevantes de centros tecno-
16gicos, empresas y universidades aporten

al agricultor y al profesional agricola los
conocimientos de vanguardia que se des-
prenden de sus investigaciones y experien-
cia profesional; elemento clave para que la
agricultura siga creciendo.

Infoagro Exhibition lleva desde 2005
dando a conocer, desde su perspectiva inter-
nacional, el modelo Almeria y la profesio-
nalidad del agricultor almeriense, siempre a
la vanguardia en la aplicacion de la tecnolo-
gia més puntera del sector y con los mayo-
res estdndares de calidad que existen en el
mercado. En este punto, Infoagro Exhibi-
tion se posiciona como un escaparate inter-
nacional en el que el agricultor renueva su
conocimiento sobre las ultimas técnicas,
tecnologias y avances del sector, tomando
contacto, en primera persona, con las em-
presas cuyos productos y servicios son ne-
cesarios en su labor diaria en el campo para
seguir contribuyendo a que Almeria conti-
nie siendo la huerta de Europa. De esta ma-
nera, el Comité Organizador de la muestra
confia en atraer a la provincia de Almeria,
durante los tres dias de celebracién de In-
foagro Exhibition, a més de 10.000 profe-
sionales agricolas internacionales, y en tor-
no a 57.000 visitantes profesionales venidos
de todas las partes del mundo, constituyén-
dose, una edicién mds, como el epicentro de
los negocios del sector de la agricultura in-
tensiva y de la industria auxiliar.
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Escobi, 36 anos trabajando la excelencia
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rutas Escobi nacié en 1988 como

respuesta a la creciente demanda

de exportacion de frutas y hortali-

zas en el Poniente almeriense. Los
cultivos bajo plastico, que comenzaron a
construirse en Almeria en los afios 60 del
siglo pasado, habian empezado a exten-
derse hasta convertirse en lo que son hoy:
la superficie de invernaderos mas grande
del mundo.

Su fundador, Gabriel Escobar Rubio,
supo ver en este sector una oportunidad
de crecimiento y expansion y, desde Las
Norias de Daza, en El Ejido (Almeria),
empezd a comercializar solamente cala-
bacin, envidndolo a Barcelona, Francia y
Holanda.

En los inicios de la empresa, el calaba-
cin era el producto estrella. En Escobi se
mantiene el calibrado a mano, de forma
tradicional, evitando as{ heridas y pérdida
de calidad en el fruto. El tiempo de pro-
duccién abarca de septiembre a junio.

Fue en 1990 cuando Escobi dio el sal-
to a Inglaterra y Alemania, exportando el
calabacin a dichos paises. En 1995 intro-
dujo en su oferta el pimiento y la berenje-
na. Escobi comercializa pimiento Califor-
nia (rojo, verde y amarillo), pimiento
Sweet Bite y pimiento Palermo durante
los meses de septiembre a junio.

Trabaja también la berenjena larga, de
piel lisa y tersa, color oscuro y aspecto
fresco, tanto a granel como envasada en
“flow-pack”, en funcién de las necesida-
des de los clientes, desde septiembre has-
ta mayo.

En 1996, debido al volumen de nego-
cio creciente, se produjo un cambio de
ubicacién de las instalaciones y tras su-
cesivas ampliaciones, ha alcanzado una
superficie total de 22.000 m? y 6.000 m?
construidos.

Escobi es, asimismo, productora de
melén en la temporada de abril a junio.
El meldn es la fruta mas demandada en
todo el mundo en los meses de més calor.
La escasa vida postcosecha de este tipo
de fruta ha propiciado el cultivo de la
misma en estructuras protegidas bajo
plastico en el campo almeriense, junto
con el manejo de técnicas como el “blan-
queo” de cubiertas, minimizando asi el
castigo del fruto por los rayos directos
del sol. El pepino también forma parte de
la gama de productos que comercializa la
compaiifa en los meses de octubre a mar-
Z0.

Desde 2010, Escobi, siempre preocu-
pada por contribuir con la sociedad, dona
el excedente de su produccién a Bancos
de Alimentos de Mélaga y Almeria.

En 2014 se introdujo en el mercado
canadiense. Dicho afio Escobi hizo una
fuerte apuesta por el incremento de la
sostenibilidad, instalando asi torres y
placas de autoconsumo fotovoltaico para
reducir el consumo de electricidad y lo-
grar una mayor eficiencia energética. Sus
instalaciones estan cubiertas por paneles
solares, distribuidos en una torre solar,
dos cubiertas y un carport, lo que supone
una reduccidn considerable de la genera-
cién anual de diéxido de carbono.

En 2015 se hizo una nueva amplia-
cién de 1.000 m? que doté a la empresa

de una imagen mds moderna e innovado-
ra.

A lo largo de estos 36 afios de anda-
dura, tal y como reza el claim de Escobi,
“el origen de la excelencia”, la compaiiia
ha buscado posicionarse en el mercado
como referente de bisqueda constante de
calidad.

Almeria es un modelo indiscutible en
la produccién hortofruticola mundial,
tanto por la variedad como por la calidad
de sus cultivos.

La marca Almeria de por si es sello
de calidad, pero ademds, en Escobi se
garantiza la excelencia de sus productos
y servicios en internacional. La empresa
estd avalada por el cumplimiento las nor-
mativas establecidas en las siguientes
certificaciones:

GlobalGap con sus médulos GRASP
y Spring, BRC, LeafMarque, Produccion
Integrada, Produccién Ecolégica y Field
to Fork, IFS y Sedex.

En definitiva, Escobi es una empresa
familiar cuyo méaximo compromiso es
cumplir con sus grupos de interés. Su
misién consiste por tanto en “comerciali-
zar verduras y frutas garantizando la
maxima calidad de las mismas; concien-
ciados en el respeto hacia sus empleados,
agricultores, clientes, medio ambiente y
sociedad en general”. Los valores que la
definen son: la orientacién al cliente y al
agricultor, la orientacién al trabajador,
excelencia, familiaridad y confianza, ho-
nestidad y transparencia, trabajo en equi-
po, imagen de marca, comunicacion, res-
ponsabilidad €ética y orgullo provincial y
nacional.
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Cientificios argentinos desarrollan lechugas con mas hojas

Cisne, como la han bautizado, también es capaz de retrasar la floracion, lo que permite extender la
época de comercializacion de estas hortalizas

[ JFrancisco Lirola

ientificos argentinos del Instituto

Nacional de Tecnologia Agrope-

cuaria (INTA) han logrado desa-

rrollar una nueva variedad de le-
chuga crespa Grand rapids con mayor
cantidad de hojas y floracién retrasada, lo
que impacta en el peso y, ademas, permite
extender la época de comercializacion de la
hortaliza.

Como explica Valeria Beracochea, in-
vestigadora del INTA, “logramos apagar
un gen que interviene en el desarrollo de la
planta y evaluamos numerosos ejemplares
hasta encontrar la que presentaba las carac-
teristicas que buscabamos, es decir, plantas
mads grandes y con floracion retrasada”.

A esta nueva variedad la han bautizado
como lechuga Cisne porque “en el inverni-
culo, se veian hermosas, sobresalian noto-

La lechuga Cisne. /INTA

riamente y se diferenciaban a simple vista
de las otras plantas”, cuenta Beracochea.
Esta planta y sus descendientes se eva-
luaron durante tres generaciones en inver-
nadero y en un sistema hidropdnico presen-
tando las  mismas  caracteristicas.
Actualmente y siempre bajo la 6rbita del

INTA, con la quinta generacion de estas
plantas se estdn realizando ensayos a cam-
po como etapa final necesaria para analizar
su productividad y la respuesta frente a va-
riaciones climdticas y la presencia de posi-
bles patégenos o insectos.

Futuro

“Hemos demostrado que podemos apagar,
de forma precisa, un unico gen”, presume
Gabriela Soto, directora del Laboratorio de
Ingenieria Genética de Leguminosas, “con
el dominio de esta tecnologia podremos
mejorar otras especies vegetales”.

Como apuntan desde el INTA, este de-
sarrollo podria ser utilizado en Argentina
“tanto por PyMEs como por productores
familiares y se podrd manejar bajo diferen-
tes sistemas de produccién: a campo o en
invernadero, en la agricultura orgdnica o
también en sistemas hidropdnicos”.

ESCOBI

EL ORIGEN DE LA EXCELENCIA

0O

www.escobi.es
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Roquetas de Mar, agricultura
con sello de calidad

El ano 2024 ha sido clave para el sector agricola roquetero y su industria auxiliar, ya que se ha
convertido en el primer municipio en tener aguas regeneradas

C1fhspain

oquetas de Mar, con més de 3.000

hectareas dedicadas al cultivo bajo

plastico, se ha consolidado como

un referente del sector horticola en
la provincia y en uno de los principales
proveedores de hortalizas en los mercados
europeos. El desarrollo y espectacular cre-
cimiento del modelo agricola no ha sido
fruto de la casualidad, el esfuerzo, trabajo
e fmpetu de sus agricultores ha sido clave
para alcanzar la evolucién de un sector,
cuya transformacién y liderazgo han con-
tribuido, sin duda, a que Roquetas de Mar
sea hoy una gran ciudad.

El afio 2024 ha sido clave para el sec-
tor agricola de Roquetas de Mar y su in-
dustria auxiliar ya que se ha convertido en
el primer municipio en tener aguas rege-
neradas. Se trata de un importante hito que
se hace realidad gracias la voluntad del
gobierno andaluz que preside Juanma Mo-
reno por solventar uno de los principales
problemas que ponen en riesgo a este sec-
tor como es la sequia y la falta de recursos
hidricos.

Las obras de mejora del tratamiento
terciario de la estacién depuradora
(EDAR) de Roquetas de Mar permite po-
ner a disposicioén de los agricultores 8,5
hectémetros ctbicos de agua para su uso
en explotaciones agricolas lo que supone
un importante avance para alcanzar una
agricultura circular, sostenible y tecnol6-
gica posibilitando, al mismo tiempo, la
reduccién de la huella hidrica.

Se trata de una infraestructura que ya
es una realidad y que estard a pleno rendi-
miento en breves fechas, una vez que fina-
licen las obras de conduccién desde la
EDAR hasta las balsas de los regantes.
Cabe destacar que este logro se ha alcan-
zado fruto de la colaboracion entre institu-
ciones que han demostrado que la gestién
y eficiencia hidrica es una tarea de todos
que debe alcanzarse bajo la premisa de la
“solidaridad”.

De cualquier forma, desde Ayunta-
miento de Roquetas de Mar, con su alcal-
de ala cabeza se insiste en la necesidad de
trabajar de la mano y de forma conjunta
como Unica via que pueda solventar “el
castigo mds grande que esta provincia ha
sufrido, en especial el Levante almerien-
se” tras la decision del Gobierno de Zapa-
tero de derogar, en su dia, el Plan Hidrol6-
gico Nacional y del Trasvase del Ebro.

A la revolucién de las aguas regene-
radas que se ha llevado a cabo para avan-
zar en el equilibrio hidrico, el modelo
agricola de Roquetas de Mar afronta im-
portantes retos en los que ya estd inmerso
como es la tecnificacién de los cultivos o
la utilizacién de la dltima tecnologia pun-
tera en &mbitos como la lucha biolégica a
través de la fauna auxiliar, todos ellos,
avances que suponen una apuesta firme de
produccion integrada y ecolégica.

Desde el Ayuntamiento de Roquetas
de Mar se apunta también a la importan-
cia de impulsar el relevo generacional, la
formacion reglada en este dmbito y el re-
conocimiento de la mujer en el mundo
rural y agrario. Retos de futuro en los que
habra que seguir trabajando, asi como, en
combatir y hacer frente a la subida de los
costes de produccién y la consecuente re-
duccién de los margenes de beneficios,
una de las principales vicisitudes que pa-
dece el sector.

Mientras tanto, desde el drea de Agri-
cultura del Ayuntamiento de Roquetas de
Mar se lleva a cabo una ardua labor para
respaldar a los agricultores y garantizar el
buen desarrollo de su actividad cotidiana
como, por ejemplo, la ejecucion del Plan
Director de Caminos Rurales que ha per-
mitido el acondicionamiento y mejora de
estas zonas proporcionando una mayor
seguridad vial a los trabajadores, facili-
tando su accesibilidad y convirtiendo a
estos caminos rurales en una alternativa a
las vias de comunicacién principales del
municipio. Se trata de un ambicioso plan
que cuenta con una inversion de 2 millo-
nes de euros y cuyo grado de ejecucion se
acerca ya al 70 por ciento.

Entre otras acciones, cabe destacar la
promocién y campaiias de concienciacién
de buenas précticas en el campo que giran
en torno a un objetivo claro: el fomento de
una agricultura circular y sostenible que
incida en el aprovechamiento de los re-
cursos naturales y el correcto acopio de
los residuos.

Fruit Attraction 2024 supone el mejor
escaparate para poner en valor el modelo
agricola de Roquetas de Mar y el apoyo
del Ayuntamiento a agricultores, empre-
sarios y representantes de este importante
sector productivo, principal motor econd-
mico de este municipio. Nuestro respaldo
es incondicional.
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MABE mantiene su mercado a la vez que
levanta su nueva nave de manipulado

Ofhspain

ABE, una temporada maés,
estd muy presente en el mer-
cado internacional europeo
muy a pesar de haber recibi-
do el duro revés de ver como su nave
principal quedaba devastada por el fue-
go en el pasado mes de mayo. Ese grave
inconveniente no ha frenado a sus pro-
ductores para tener disponibles nueva-
mente sus cosechas con el objetivo de
atender a sus exigentes clientes euro-
peos. Durante la tercera semana de sep-
tiembre se han puesto en marcha varios
centros de confeccién de producto para
poder atender las demandas de las gran-
des cadenas de distribucién que se abas-
tecen con las hortalizas de esta entidad.
La empresa Hortofruticola MABE
lleva més de tres décadas operando des-
de la provincia de Almeria como un re-
ferente de la produccién, manipulado y
distribucion agricola. Asi lo avalan sus
cifras, contando con 1.200 trabajadores,
490 socios y una facturacion préxima a
los 200 millones de euros. La confianza
de los socios y su buen hacer afio tras
afio han permitido a la empresa contar
con una superficie de produccién de
1.150 hectéreas, tras incorporar 100 mas
para la campaiia 2024, hecho este que se
repite continuamente durante los ulti-
mos afios.
MABE ha desarrollado una imagen
sumamente positiva gracias al cuidado
trato que mantiene con su entorno hu-

Antonio Ruiz, presidente de MABE. /FHSPAIN

Imagen principal de la fachada de MABE. /FHSPAIN

mano. El respeto y el compromiso con
cada uno de los individuos que confor-
man su cadena son indispensables. “En
MABE tenemos claro que somos una
empresa de servicios. Facilitar los pro-
ductos en el lugar, tiempo y calidad ade-
cuados es fundamental para el creci-
miento y consolidacién en los mercados.
La comunicacién y compromiso con
nuestros clientes es directa y continua-
da”.

Mantener la relacién con los clientes
muy a pesar del revés que ha supuesto el
siniestro del pasado mes de mayo es
fundamental y por ello los responsables
de la entidad han argumentado medidas
eficaces para atender a los clientes a la
vez que dan salida a la produccién de
sus agricultores-socios.

El trato con los socios es fundamen-
tal y es uno de los grandes valores de
esta comercializadora. El productor es
para MABE el principal eslabén de esta
cadena, trabajando desde la cercania y
buscando siempre la rentabilidad méxi-
ma, aunque son muy tajantes sobre su
postura frente a la especulacion de los
precios. Por sus mds de tres décadas de
trabajo, innovacion y confianza han po-
sicionado a esta empresa como referente
de la produccién y el manipulado.

El catalogo de productos ofertados
desde MABE no deja de crecer contando
ya con pimiento, pepino, calabacin, be-
renjena, tomate, sandia y melén. De es-
tos, el pimiento es la hortaliza con ma-
yor volumen de produccién con més de
60 millones de kilos comercializados en
la pasada campafia y una estimacién de
crecimiento del 15% para la presente.
Por otro lado, en la bisqueda constante
por seguir ampliando su oferta, MABE
planea incluir en un futuro el tomate
pera en su cartera de productos ya que
“estd siendo cada vez mds demandado
en el mercado”.

El 90% de las ventas de MABE tie-
nen como destino los principales paises
europeos como Holanda, Francia, Bélgi-
ca, [talia etc. “Sin embargo, Alemania es
el mercado principal en el cual MABE
hace especial hincapié. Es donde se en-
cuentran nuestras principales lineas co-
merciales”. De las exportaciones, una
parte también se dirige a paises extraco-
munitarios como Estados Unidos, Ingla-
terra o Canadd y, el 10% restante, se co-
mercializa dentro de Espafia. Con todos
estos items se conforma una gran em-
presa que no ha dejado de crecer a lo
largo de 35 afios, tanto en volumen de
negocio como en espacio.
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Eurosol, empresa ‘top’ de la
horticultura intensiva de Almeria

La empresa fundada por José Cerezo en 1999 ha cumplido 25 anos
aportando calidad a la alimentacién europea

Cfhspain

urosol es posiblemente la empre-

sa ‘top’ de la horticultura intensi-

va de Almeria por la interpreta-

cién que hace de la calidad en
hortalizas y de todos los procesos que
llevan a conseguirla. No es una exporta-
dora que se caracterice por las grandes
cifras ni por un catidlogo de productos
abultado, apenas comercializa cinco pro-
ductos: tomate, pimiento, pepino, beren-
jena y meldn y tiene varios destinos fun-
damentales en Europa: Holanda, Suiza,
Reino Unido, Francia, Bélgica y Alema-
nia. Tiene un grupo de clientes de expor-
tacion en el resto de Europa, asi como un
mercado nacional seleccionado. No obs-
tante, su apuesta decidida por la calidad
le ha abierto las puertas a cualquier des-
tino en Europa y es conocida por la exce-
lencia en el trato al género que comercia-
liza. Tienen en cultivo 225 hectédreas que
producen una media de 25 millones de
kilos de las hortalizas anteriormente cita-
das.

Su objetivo es producir alimentos sa-
ludables, seguros y sostenibles, tanto
medioambiental como socialmente. Para
conseguirlo fue la primera empresa en
Espafia en obtener la certificacion de
produccién integrada de AENOR, gra-
cias a su esfuerzo por cultivar con con-
trol biolégico, usando organismos vivos
para combatir plagas.

Cumple con la normativa europea en
todo lo relativo a buenas pricticas de
produccién y manipulacién y cuentan
con la certificacion de GLOBALG.A.P.
tanto en campo como en almacén de ma-
nipulado. Ademds cuentan con la certifi-
cacion BRC, relativa a la seguridad ali-
mentaria de nuestros productos.

También disponen de la certificacién
GRASP, porque entiende que las buenas
pricticas agricolas deben aplicarse tam-
bién a las personas. Se trata de una eva-
luacién voluntaria que certifica las bue-
nas practicas sociales de Eurosol con las

Fachada de la empresa Eurosol. /FHSPAIN

320 personas que trabajan campo y al-
macén de Eurosol. Esta certificacion
aborda temas de salud, seguridad y bien-
estar de los trabajadores. Todo esto les
permite contar también con SMETA, un
procedimiento de auditoria ética. Esta
metodologia utiliza el cédigo de la Ini-
ciativa de Comercio Etico y la legisla-
cién local como herramienta de medi-
cién. Cuenta igualmente con protocolo
de igualdad, protocolo del canal de co-
municacién y cddigo de ética y conduc-
ta.

Calidad y seguridad

Dentro de su politica de calidad, seguri-
dad alimentaria y medioambiente man-
tiene como prioritaria la vigilancia de la
huella hidrica y de carbono.

La empresa comercializadora de Vi-
car SAT Eurosol ha celebrado el pasado
13 de septiembre su 25 aniversario “en
familia” con trabajadores, socios, pro-
veedores, clientes y con la imagen del
fundador José Cerezo muy presente en

todos los actos. Eurosol nace en 1999 y
desde entonces ha ido evolucionando sin
perder la esencia de actuar como una
gran familia integrada por agricultores
socios, trabajadores y clientes. Una pre-
misa fundamental de esta empresa es te-
ner en cuenta las opiniones de todos los
que participan en los procesos para culti-
var y comercializar hortalizas frescas de
méxima calidad de acuerdo con las exi-
gencias de la legislacién europea, asi
como de las grandes cadenas de distribu-
cién del Viejo Continente.

Mari Carmen Cano, gerente de Eurosol. /FHSPAIN
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Cajamar analiza los principales
retos del futuro del sector agricola

La entidad patrocina el Business Center para favorecer e impulsar los negocios

entre cooperativas y empresas

01 fhspain

ajamar, entidad financiera refe-

rente del sector agroalimentario

espafiol, acude un afio més a la

Feria Internacional de Frutas y
Hortalizas, Fruit Attraction, que este afio
alcanza su décimo sexta edicién. Fiel a
Su compromiso con este sector, acompa-
flard a las empresas y cooperativas agro-
alimentarias asistentes a la feria, que se
desarrollara del 8 al 10 de octubre en Ife-
ma (Madrid), tal y como viene haciendo
desde los inicios de este certamen, en
2009.

Ademads, Grupo Cajamar patrocina
este afio el Business Center, un espacio
unico y exclusivo dirigido a los empresa-
rios y profesionales presentes en la feria,
con una amplia gama de servicios para
favorecer e impulsar los negocios, a tra-
vés de sus salas y despachos donde poder
reunirse en privado con los clientes, zo-
nas de descanso, acceso a Internet y res-
tauracion, entre otras prestaciones.

Directivos y técnicos de las entidades
de Cajamar acompafiardn a las empresas
agroalimentarias en Fruit Attraction, que
esta edicion prevé congregar a mds de

100.000 visitantes, asi como un total de
2.146 empresas expositoras procedentes
de 56 paises, en un contexto de mejora
del comercio nacional de frutas y hortali-
zas respecto a los afios anteriores, con un
alza del 6,3 % en volumen durante el pri-
mer semestre del afio.

Durante las tres jornadas de la feria,
el stand de Grupo Cajamar, en el Pabe-
116n 7 de Ifema (7C22), se convertird en
un punto de encuentro para analizar y
debatir acerca de la situacién actual y los
retos de futuro que debe afrontar el sec-
tor agroalimentario, para lo que contara
con la participacién de un nutrido grupo
de empresarios y expertos del sector.

Asimismo, la delegacién de directi-
vos y técnicos de las entidades del Grupo
Cajamar presentes en Fruit Attraction
tiene previsto mantener una amplia agen-
da de encuentros y reuniones de trabajo
en el stand de la entidad.

Financiacion y transferencia

de conocimiento

En el transcurso de la feria, Cajamar hara
visible su compromiso con el sector
agroalimentario mediante la firma y la
renovacion de acuerdos de colaboracion

con entidades, empresas y cooperativas,
al objeto de facilitar al sector primario el
acceso a la financiacién mediante pro-
ductos especializados y en condiciones
diferenciales, de forma que puedan aco-
meter sus inversiones en la mejora y la
modernizacién de sus explotaciones, asi
como para facilitar el acceso a nuevas
herramientas tecnoldgicas.

El compromiso de la banca coopera-
tiva Cajamar con el sector agroalimenta-
rio va mds alld de la financiacién de sus
iniciativas y proyectos, cristalizandose a
través de una amplia labor de investiga-
cién y transferencia del conocimiento,
atendiendo a los diferentes modelos pro-
ductivos locales para impulsar un mode-
lo més eficiente y sostenible. En este
sentido, Cajamar mostrard en su stand
las diferentes herramientas que estd de-
sarrollando para contribuir a la digitali-
zacion del sector agroalimentario, a tra-
vés de Plataforma Tierra, que forma
parte del ecosistema de innovacién agro-
alimentaria del Grupo Cajamar junto con
la incubadora de empresas de alta tecno-
logia Cajamar Innova y los centros expe-
rimentales de Almeria y Valencia, refe-
rentes en investigacién aplicada.
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Lo damos TODO en
apoyo de la innovacion,
la sostenibilidad y la
rentabilidad de nuestro
sector agroalimentario
con una propuesta de
crédito, conocimiento y
soluciones que construyen
un modelo de
desarrollo econémico y
social, en nuestra tierra
y para nuestra gente,
que alimenta

al mundo...

Y vamos con todo
lo que necesita nuestro sector
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Vicasol muestra las novedades de
la campana centradas en la calidad
de todo el proceso productivo

Cfhspain

a cooperativa almeriense de pri-

mer grado, Vicasol, ha aterrizado

en Fruit Atracttion 2024 con el ob-

jetivo de presentar las novedades
de la campaia, asi como seguir consoli-
dando y creando relaciones comerciales
con clientes, partners y proveedores.

En el stand 9B02, del Pabellén 9, la
cooperativa llega a ésta cita internacional
con lo mejor de su modelo productivo, ba-
sado en la calidad en todo el proceso: finca,
envasado y manipulado, comercializacién
y entrega en destino final. Con una firme
apuesta por la atencién integral a los so-
cios, al mismo tiempo que ofrecer el mejor
producto posible y servicio a sus clientes.
El valor diferencial de la cooperativa reside
en el modelo de funcionamiento centrado
en las personas y en apostar por la calidad
en todo el proceso productivo, por lo que
cada campaia sigue renovando y sumando
nuevas certificaciones.

La mads reciente, con las primeras fin-
cas certificadas en Demeter, en agricultura
biodindmica, que viene a reforzar el traba-
jo en la categoria de ecoldgico, incorporan-
do més hectdreas cada afio, y por tanto,
ampliando el volumen de produccién de
algunos cultivos, como tomate pera y pi-
miento, entre otros. La cooperativa cuenta
con mds de una veintena de certificaciones
de calidad. La reduccién de la huella de
carbono y el compromiso por la sostenibi-
lidad medioambiental y la sostenibilidad
social sigue avanzando campaiia tras cam-
pafia, lo que permite obtener cada vez mas
mejores ratios. Ademads de las certificacio-
nes, Vicasol también forma parte del sello
de calidad de la nueva marca alimentaria
‘Gusto del Sur’ que impulsa la Consejeria
de Agricultura de la Junta de Andalucia
para destacar la garantia de calidad que su-
ponen los productos andaluces.

Sostenibilidad
Fruto de esta filosofia, Vicasol sigue en su
empeflo de incrementar la sostenibilidad

Equipo de Vicasol desplazado hasta Fruit Attraction en la edicion del arfio pasado. /FHSPAIN

transversal en todas las dreas de actividad
de la cooperativa, llevando a cabo un plan
de acciones estratégicas. Dentro de las cua-
les destaca la implantacion de placas sola-
res para el autoconsumo, que complementa
con el suministro de energia eléctrica pro-
cedente de energias renovables, y que
suma nuevas fincas e instalaciones cada
campafia. Asicomo el programa de incen-
tivos para la implantaciéon de fuentes de

rq;||
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Gerente y presidente de Vicasol posan con el
distintivo ‘Gusto del Sur’ de la Junta. /FHSPAIN

energias renovables en las explotaciones
agricolas de sus socios agricultores, que
cada afio logra sumar nuevas familias. O la
apuesta por los envases compostables, que
present6 como novedad la pasada campana
y que vuelven este afio a estar presentes en
el ferial.

Investigacion e innovacion

La cooperativa almeriense de primer grado
sigue siendo fiel a sus valores, pero con la
mirada puesta en la investigacion y la inno-
vacion. Cada afio participa y colabora en
proyectos de investigacion con otras insti-
tuciones, empresas del sector y centros tec-
noldgicos. Para solucionar retos actuales
como hacer frente a determinados virus,
con Coexphal, o cémo desarrollar practi-
cas que garanticen y potencien la salud de
los suelos agricolas.

Vicasol colabora con el centro tecnold-
gico Tecnova, por ejemplo, en un proyecto
que tendrd como resultado la creacién de
unos manuales de manejo de los cultivos
que ayuden al agricultor a mejorar tanto la
productividad, como la eficiencia.

En la actualidad, Vicasol estd formada
por cerca de mil socios agricultores y 2500
trabajadores.
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La Junta destina cerca de 20
millones a la mejora de invernaderos

El Gobierno andaluz concede subvenciones a 261 agricultores de Almeria, siendo esta la
provincia que mas beneficiarios ha registrado

Zona invernada en El Ejido. /FHSPAIN

[ ] Jessica Valverde

a Consejeria de Agricultura, Pes-

ca, Agua y Desarrollo Rural en

pro de la mejora de explotaciones

de invernaderos en la comunidad
andaluza ha destinado casi 20 millones
de euros al respaldo de inversiones desti-
nadas a este fin. Asi, en la convocatoria
2024 se han concedido 311 ayudas, des-
tacando Almeria como principal benefi-
ciaria, con mas de 16,5 millones de euros
para un total de 261 agricultores.

A esta le sigue Granada en nimero de
beneficiarios con ayudas por casi 2,8 mi-
llones de euros para 39 agricultores. El
resto se han concedido en las provincias
de Cadiz, Jaén, Sevilla y Mdlaga con cin-
co, dos, tres y un beneficiados respecti-
vamente.

Por explotacion, el valor medio de es-
tos incentivos se encuentra alrededor de
77.400 euros, una cantidad que represen-
ta mds del doble del promedio de las sub-
venciones aprobadas en la convocatoria

de 2020 de ayudas para modernizacién
de todo tipo de fincas, que fue de 37.800
euros. Esta diferencia responde a las ca-
racteristicas especificas de las explota-
ciones de invernaderos que requieren
una mayor inversion por parte de sus ti-
tulares.

Es por esto que la Junta de Andalucia
ha aumentado la cantidad méxima de las
subvenciones en un 25 por ciento respec-
to a las ayudas a inversiones para mejora
de explotaciones agricolas en general de
2020. Con esto el limite, que estaba en
120.000 euros, ha quedado atrds para dar
paso a un maximo de 150.000 euros en
2024 para los invernaderos.

Las explotaciones de cultivos intensi-
vos cumplen un papel especialmente im-
portante en el sector agricola de Andalu-
cfa, ya que se encuentran entre los
subsectores que mds empleo y renta ge-
neran. La apuesta de los invernaderos
por la mejora continua en base a la inno-
vacion y el desarrollo (I+D) ha permitido
que estas fincas alcancen un alto nivel de

productividad econémica y las ha con-
vertido en un referente de uso eficiente
del agua, capacidad de asociacién y vo-
cacién exportadora.

Estas ayudas concedidas por el Go-
bierno andaluz respaldan tanto inversio-
nes dirigidas a modernizar y mejorar el
rendimiento econémico de las explota-
ciones de invernaderos de Andalucia
como a optimizar su eficiencia energéti-
ca. Entre los conceptos subvencionables
se encuentran la construccién, adquisi-
cién y mejora de bienes inmuebles; la
compra de maquinaria y equipos; el de-
sarrollo o adquisicién de programas in-
forméticos; y las inversiones necesarias
para poder producir en la finca biocarbu-
rantes o energia procedentes de fuentes
renovables. La concesién de estos incen-
tivos lleva aparejado un compromiso por
parte de los beneficiarios, que deben
mantener la actividad agricola de la ex-
plotacién para la que se ha aprobado la
subvencién durante un minimo de cinco
afios.
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Casi 3 millones para modernizar
39 explotaciones agrarias

La Junta de Andalucia ha otorgado ayudas que iran destinadas a fincas de cultivos intensivos de

ocho municipios de Granada

Cfhspain

a Junta de Andalucia ha otor-

gado 2,7 millones de euros a

un total de 39 explotaciones
gricolas de ocho municipios

de Granada para la modernizacion
de invernaderos y la mejora del ren-
dimiento y la sostenibilidad global
de las explotaciones agrarias para
cultivos intensivos. El consejero de
Agricultura, Pesca, Agua y Desa-
rrollo Rural, Ramén Fernandez-Pa-
checo, ha sido el encargado de ha-
cer entrega de dichas ayudas a los
beneficiarios en un acto en la Dele-

F

gacién del Gobierno de Granada.
Durante su intervencion, Fer-
nédndez-Pacheco ha sefialado que el
objetivo es modernizar las estructu-
ras e instalaciones de invernaderos,
mejorar la viabilidad de las explota-
ciones y aumentar la competitividad
de la agricultura intensiva en Anda-
lucfa. También ha destacado que
“estas subvenciones suponen un
aliciente para los ocho municipios
granadinos beneficiados y van a ser
fundamentales en la produccién de
los cultivos intensivos, tan impor-
tantes en esta zona oriental de An-
dalucia”.

famapublicidad.es
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Un proyecto piloto pretende mejorar
la sanidad vegetal de los citricos

El Gobierno de Murcia y AILIMPO buscan con esta accion impulsar acciones para evitar la afeccion de
plagas, mejorar los controles y asesorar a los agricultores sobre como prevenir enfermedades en citricos

[ JE. Sanchez

1 Gobierno regional y la Asocia-

cion Interprofesional del Limén y

Pomelo (AILIMPO) estan desa-

rrollando un proyecto piloto con
el objetivo de mejorar la sanidad vegetal
de los citricos en la Regiéon de Murcia.
Concretamente, se busca impulsar accio-
nes para evitar la afeccién de plagas, me-
jorar controles y asesorar a los agriculto-
res sobre como prevenir enfermedades en
los citricos.

A la conclusidn, la consejera titular de
Agricultura, Sara Rubira, afirmé que
“desde el Gobierno regional somos muy
conscientes de la situacién a la que se en-
frentan los agricultores de citricos, con
plagas emergentes que estdn perjudicén-
doles, y con otras procedentes de importa-
ciones de terceros paises. Ademds, a esto
hay que sumar el incremento de los costes
de produccién que vienen sufriendo du-
rante los dltimos afios”. La consejera tam-

Reunidn entre el Gobierno regional y la Asociacion AILIMPO. /FHSPAIN

bién recorddé que en la dltima reunién de
la Mesa del Citrico se propuso la unién de
los productores de limén, naranja o pome-
lo en una Asociacién de Productores de
Frutas y Hortalizas. “Esta nueva asocia-
cidn seria un mecanismo con el que regu-

larse mejor y tomar medidas efectivas
cuando sea necesario. Ademas, con esta
unién también se podrian obtener ayudas
europeas para aquellos agricultores que
opten por dejar de cultivar este producto”,
concluyd.

El curso académico de los centros
CIFEA arranca con 544 alumnos

[ JE.S.G.

os Centros Integrados de Forma-

cién y Experiencias Agrarias (CI-

FEA) de la Regioén de Murcia, que

cuentan con un total de 544 alum-
nos matriculados en alguno de sus ciclos
especializados en agricultura, ganaderia e
industria agroalimentaria, han comenzado
el curso académico.

Ademas del centro de Torre Pacheco,
en la Regién hay otros tres CIFEA en Lor-
ca, Jumilla y Molina de Segura, en los que
se imparten seis ciclos de grado medio y

otros seis de grado superior. “Con la for-
macién especializada que se ofrece en es-
tos centros, los jovenes de la Regién que
quieran apostar por trabajar en el medio
rural pueden hacerlo tras adquirir la forma-
cién necesaria para convertirse en grandes
profesionales del sector”, afadié Juan Pe-
dro Vera, director general de Produccién
Agraria, Ganadera y Pesquera. El 75% de
los alumnos de estos ciclos formativos se
integra en el mercado laboral al finalizar
los estudios, ya sea por cuenta ajena o por
cuenta propia. El 25% restante opta por
continuar sus estudios en la Universidad.




ENTREVISTA
Eva Pérez

¢ Gerente de Agromontes Fresh Group S.L.

fhspain

f

“El reto de Agromontes es producir comida sana y
nutritiva con cada vez menos agua y superficie cultivable”

[ ] carlos Gutiérrez

gromontes Fresh Group S.L. es

una empresa familiar con una tra-

yectoria especializada en el sec-

tor hortofruticola heredada de
padres a hijos durante generaciones. Uno
de sus valores afiadidos son sus inicios
como agricultores, por lo que cuidan el
producto desde su plantacion hasta su re-
coleccidon, manipulacién, distribucién y
comercializacidén, controlando el 100%
del proceso. Agromontes Fresh Group
S.L. cuenta también con una flota de ca-
miones frigorificos que hace posible que
el producto llegue directamente a sus
clientes en el menor tiempo posible, ase-
gurando asi un mejor servicio. En este
contexto, Eva Pérez, gerente de la em-
presa, ha concedido una entrevista a
FHSPAIN comentando los principales
pilares sobre los que su firma se mantie-
ne como un referente en la exportacion
de frutas y hortalizas de la Regién de
Murcia.

Pregunta - ;Cual ha sido la trayectoria de
Agromontes Fresh Group, S.L. hasta cumplir
10 aiios de éxito en el sector hortofruticola
murciano?

Respuesta - Cumplimos 10 afios en Agro-
montes Fresh Group, S.L., afios duros en sus
principios, pero a su vez, muy bonitos y car-
gados de ilusién, pero he de decir que la fa-
milia Montes es la tercera generacién de
agricultores y ya tenemos la cuarta forman-
dose para seguir los pasos de sus abuelos.

P - Agromontes Fresh Group, S.L. va a Fruit
Attraction 2024 en IFEMA (Madrid)¢Con
qué objetivos?

R - Buscamos ese tiempo y espacio, que tan-
to clientes como proveedores necesitamos
para hacer un feed-back de la campafia ante-
rior y establecer objetivos para la siguiente.

P - ¢Cudles son los principales productos
que comercializa su empresa a todo el mun-
do?

R - Comercializamos hortalizas de hoja como
lechugas, y de fruto como el pimiento. Tam-

Eva Pérez, gerente de Agromontes Fresh Group S.L. durante una intervencion en la asamblea

general de Proexport.

bién en nuestro catalogo incluimos brésicas
como el brécoli y este afio como novedad te-
nemos los citricos.

P - ¢Cudles son los principales clientes de
su comercializadora hortofruticola?

R - Nuestros principales clientes son los con-
sumidores finales, sobre todo aquellos que
buscan un grado maximo de calidad y expe-
riencias.

P - El sector de la agricultura esta en cons-
tante cambio. ;Cudles son los retos que
tendrd que afrontar Agromontes Fresh
Group en los préximos afos?

R - Ser capaces de producir comida sana y
nutritiva para una poblacién en aumento,
con cada vez menos agua disponible, en un
entorno convulso y con menos superficie de
tierra cultivable disponible para los agricul-
tores.

P - Su empresa murciana hace gala del

gran esfuerzo que realiza por incorporar
instalaciones y proyectos para mejorar la
sostenibilidad y reducir la huella hidrica
y de carbono de la empresa, un ejemplo
de ello es Bihox, ¢verdad?

R - Dentro de nuestros proyectos de res-
ponsabilidad social corporativa, uno de
ellos ha sido la incorporacién de equipos
de oxigenacién de agua en nuestro semi-
llero y en nuestros cultivos de pimientos,
lo que nos ha permitido mejorar los niveles
de oxigeno en el agua, siendo mas efica-
ces en el riego.

P - ¢Qué importancia tiene para su em-
presa el capital humano que lo conforma?
R - Nuestro equipo nos aporta un valor
afiadido extra que nos hace ir creciendo
mas y mas cada afio. Hemos sido capaces
de formar una gran familia con personas
implicadas y especializadas en sus dife-
rentes puestos de trabajo.
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Ejidomar acude a IFEMA
como expositor para reunirse
con clientes de toda Europa

[ ]Jessica Valverde

a cooperativa ejidense Ejidomar es

uno de los expositores fijos que ocu-

pan IFEMA durante la feria horti-

cola Fruit Attraction. En esta nueva
edicién se podra encontrar a Ejidomar en el
pabellén 9, con el nimero de stand 9B08.
“Desde que la feria empez6 hemos acudido
a ella en cada una de sus ediciones. Los pri-
meros aflos como visitantes y poco después
con stand, desde entonces hemos continuado
siendo expositores”, explica José¢ Antonio
Bafios, presidente de Ejidomar.

Baiios, que llega con el cargo renovado
ya que el pasado mes de julio sali6 reelegido
tras mas de 18 afios al frente, afirma que para
la entidad, acudir a la feria supone una gran
oportunidad para estrechar lazos con clien-
tes, asi como para entablar nuevas relaciones
comerciales con clientes potenciales. “Es un
punto importante de encuentro que hace que
nos desplacemos en menos ocasiones al ex-
tranjero para ver a nuestros clientes, ya que
esta feria es muy internacional y atrae a enti-
dades de fuera de Espaiia”, explica Baifios,
que detalla la comodidad que supone ser ex-
positores en este evento, “el contar con stand
propio te permite concertar citas con estos
clientes y atenderlos durante el tiempo que
sea necesario”.

Al coincidir Fruit Attraction con el ini-
cio de la campafia agricola estas reuniones

Stand de Ejidomar en Fruit Attraction. /FHSPAIN

son adin mads fructiferas, “en este momen-
to del afio aprovechamos para cerrar mu-
chos detalles con los clientes que se des-
plazan hasta Madrid, hablar sobre la
campaifia, cudles son las sensaciones para
el ejercicio, si quieren cambiar algo de
nuestros servicios o nosotros del trato
con ellos, es lo mejor de la feria, poder
tener ese contacto directo con clientes
que no puedes ver con asiduidad”, detalla
el presidente de Ejidomar.

Ademads, este evento también sirve
para captar nuevos clientes, “pasan mu-
chas personas a lo largo de la feria por
nuestro stand, y al final hay algunos que

se interesan por nuestros productos, es
otra de las posibilidades que te ofrece
contar con stand”.

Inicio de campana

En Ejidomar la campafia acaba de co-
menzar, siendo las primeras impresiones
buenas, “la entidad cuenta con mas hecta-
reas y volumen que en la campaiia pasa-
da”.

Europa es el principal destino de los
productos de Ejidomar, “estamos presen-
tes en practicamente todos los paises,
principalmente en los de Europa central”,
concluye Banos.
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TRABUCO, el California de SUR SEEDS que
asegura maxima produccion de agosto a febrero

L1 TNispain

a empresa almeriense de semillas
SUR SEEDS continta presentan-
do la gran mayoria de su extenso y
completo catdlogo de las diferen-
tes tipologias de pimientos que han desa-
rrollado y que siguen ampliando con nue-
vas variedades, especialmente
desarrolladas y puestas a punto para el
exigente campo almeriense y satisfacien-
do, de esta forma, y como no puede ser de
otra manera, las necesidades que los agri-
cultores les demandan como empresa de
mejora, para asi incrementar sus produc-
ciones sin perder calidad y ayudarles en
su lucha contra virus, plagas y enfermeda-
des cada vez mas dificiles de combatir.
Adaptando las nuevas variedades, no
solo a las imprevistas apariciones de nue-
vas plagas y virus, sino también a los nue-
vos y repentinos cambios climaticos que
estd sufiriendo el campo almeriense en
estos ultimos afios, siendo la mejora va-
rietal la herramienta ideal para ayudar y
combatir estos cambios. De esta forma, y
gracias al potente desarrollo del departa-
mento de I+D, SUR SEEDS ofrece un ca-
talogo completo en cuanto a tipos y colo- ¢ Ausencia de silverinas y muy alta, tole-
res de los pimientos mds cultivados en rancia cracking.

nuestra zona de produccién.

Asi, ofrece TRABUCO, variedad de
California rojo para el segmento tempra-
no, especialmente desarrollado e indicado
para los cultivos de trasplante de abril a

primeros de julio.

TRABUCO es una variedad que

ofrece como principales
caracteristicas:

 Una planta de porte muy abierto con es-

casos tallos laterales.

* Destaca su vigor bajo-medio, especial-
mente indicada para cultivos tempra-

nos.

* Posee una potente raiz, muy adaptada a
todo tipo de suelos, con alta resistencia

al marchitamiento.

 Cuajado con calor, muy equilibrado de
frutos, con tendencia a rebrote en in-

vierno.

¢ Sus frutos son muy homogéneos, de un
calibre G-GG, de color verde oscuro y

rojo muy brillante.

e Frutos muy firmes con mucha perma-
nencia en planta durante el otofio-in-
vierno.

En cuanto a resistencias, destacar que
TRABUCO ofrece una muy alta toleran-
cia a oidio, enfermedad muy agresiva en
los actuales cultivos de pimiento de la
zona, asi como una alta resistencia a los
principales nematodos presentes en la
zona.

Referente a las fechas de trasplante, en
los invernaderos de Almeria, indicar que
se recomienda desde abril hasta primeros
de julio, obteniendo de esta forma las
maéximas producciones de agosto a febre-
10.

TRABUCO cumple su segundo afio
en el mercado, ayudando y satisfaciendo
en todas las necesidades que el agricultor
y las empresas de comercializacion nece-
sitan para obtener un producto de alta ca-
lidad y con un rendimiento en produccién
inigualable, siendo esta variedad muy re-
conocida por todos.
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Cartagena acogera el 29 de
octubre el Ill Demo HortiDATA 2024

Este evento esta dirigido a agricultores, empresas productoras y comercializadoras de maquinaria e
iNnsuMos y busca crear un punto de encuentro para debatir los retos que plantea la digitalizacion

[ JElena Sanchez

a Escuela Técnica Superior de In-

genieria Agronémica (ETSIA) de

la Politécnica de Cartagena orga-

niza la tercera edicién del foro
Demo HortiDATA que se celebrara el 29
de octubre en la propia Universidad Poli-
técnica.

Saber qué herramientas hay a disposi-
cion de los productores, como utilizarlas
y cémo sacarles el maximo rendimiento
es uno de los objetivos de HortiDATA
2024, dirigido a agricultores, empresas
productoras y comercializadoras de ma-
quinaria e insumos y que busca crear un

punto de encuentro para debatir, reflexio-
nar y analizar los retos que la digitaliza-
cion plantea y las oportunidades que brin-
da. “Cartagena sera el escenario perfecto
para poner en valor la innovacién y digi-
talizacion en la actividad hortofruticola,
en una de las zonas referentes en Europa
en el cultivo de productos horticolas”, se-
flalan los organizadores. El III Demo
HortiDATA contard con un foro de char-
las y un drea de demostraciones empresa-
riales.

A las nueve de la mafiana serd la re-
cepcidn a los asistentes y a las 9.40 co-
menzardn las jornadas. De 9.45 a 11.15
habra un foro de conocimiento, a las 12

A LUIGAR:

VTSI

del mediodia se desarrollara una tertulia y
a las12.50 habrd demostraciones en una
carpa instalada.

TRABUCO

Calidad y produccion en temprano

®
surseeds

Semillas

Alta producciony
precoz en todo el ciclo

Tolerancia a Oidio
y Nematodos

L4 y Spotted (raza:0)
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El Ejido: 13.000 hectareas de alta
calidad agricola que alimentan a Europa

La localidad almeriense es uno de los principales suministradores de productos hortofruticolas v,
ademas, trabaja en la promocion de su sistema con la creacion del ‘Centro de Experiencias Agricolas’

[ ] Almudena Fernandez

a localidad de El Ejido tiene un

nombre propio en el mapa agricola

europeo. Desde sus mds de 13.200

hectdreas de superficie invernada
suministran 1.150.000 toneladas de pro-
ductos hortofruticolas a los principales
destinos del viejo continente y otros impor-
tantes mercados internacionales.

El modelo familiar que caracteriza el
sector productivo ejidense estd conformado
por casi 5.300 titulares y cotitulares de fin-
cas, pero es un sector que da trabajo a mas
de 32.300 personas generando un valor de
produccién de unos 1.420 millones de eu-
TOS.

Mis allé de los nimeros, El Ejido es una
localidad hecha a si misma en base al esfuer-
zo de las familias que, desde que hace medio
siglo se levantase el primer invernadero en
el Poniente almeriense, han ido adaptando
su modelo productivo a la las exigencias de
un sector agricola del siglo XXI donde pri-
ma la sostenibilidad y, por su puesto, la alta
calidad de las frutas y hortalizas que llegan a
los consumidores.

En esta linea, el Ayuntamiento de El
Ejido trabaja también por la promocién del
que es el motor econdmico de la localidad

Aariculiura

Expeannce Conlor

Francisco Gongora, alcalde de El Ejido, explicando el proyecto del Centro de Experiencias
Agricolas que comenzara en breve sus obras. /FHSPAIN

y, por ello, estd a punto de comenzar la
construccion del denominado Centro de
Experiencias Agricolas, cuyas obras fueron
adjudicadas a finales del mes de mayo a la
empresa URSA Infraestructuras UTE con
un importe ofertado de 2.720.430,90 euros.

El proyecto, que cuenta con una sub-
vencion de la Consejeria de Turismo, Cul-
tura y Deporte de la Junta de Andalucia,

El concejal de Agricultura, Manuel Martinez (izq.), supervisa mejoras en caminos rurales. /FHSPAIN

“se encuentra en una fase de bisqueda de
empresas que se asocien al proyecto”, afir-
mo el regidor. El centro, que se construird
en Almerimar, tendrd una superficie qtil
superior a 1.500 metros cuadrados en su
primera fase. Esta previsto desarrollar una
segunda fase que afiadird zonas exteriores y
aparcamientos, hasta alcanzar una superfi-
cie total de 4.200 metros cuadrados, que
permitird incorporar una biblioteca y sala
de estudio especializada

Pese al buen hacer de El Ejido, su al-
calde, Francisco Gdngora, reconoce que
hay retos a los que enfrentarse como “la
sostenibilidad hidrica y la sostenibilidad
social, que deben ser, a mi juicio, dos obje-
tivos bdsicos para nuestro desarrollo so-
cial, econémico y territorial”. Sobre el
agua, dijo que “nuestros acuiferos se con-
tindan deteriorando, y aunque es cierto que
avanzamos e incorporamos infraestructu-
ras, seguimos extrayendo por encima de la
capacidad de recarga”. En referencia a la
sostenibilidad social, se refirié a “la inmi-
gracion dentro de un contexto legal de em-
pleabilidad, de capacidad de los servicios
publicos, de entendimiento social, de tra-
bajo y de vivienda”.
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Laboratorios Tecnologicos de Levante, sinonimo de
seguridad e innovacion para el sector agroalimentario

Laboratorios Tecnologicos de Levante garantiza la seguridad del futuro de la agroalimentacion

L1 TNispain

aboratorios Tecnolégicos de Le-

vante es un laboratorio lider de

ensayos analiticos que se ha con-

solidado como una referencia en
seguridad, calidad e innovacién agroali-
mentaria. Su misién es clara: asegurar la
inocuidad y calidad de los alimentos con
un amplio abanico de ensayos, asesoran-
do al sector en materia de controles anali-
ticos.

Su actividad acompafia a productores,
fabricantes y distribuidores de la alimen-
tacion en el objetivo de ofrecer un produc-
to saludable, seguro y con garantias frente
al consumidor, combatiendo la creciente
preocupacion por el fraude alimentario y
la deteccion de sustancias dafiinas para la
salud.

En el sector de la agroalimentacion,
Laboratorios Tecnoldgicos de Levante
trabaja junto a toda la cadena de produc-
cién realizando todo tipo de analiticas de
calidad en frutas, verduras y hortalizas,
asi como ensayos especificos de suelo y
foliares. Con un laboratorio de mds de
4.000m2 y su alta capacidad tecnoldgica,
realizan anualmente una media de
500.000 ensayos analiticos, procesando
m4s de 84.000 muestras.

En un sector tan dindmico y critico
como es el de la agricultura, Laboratorios
Tecnolégicos de Levante entiende que los
continuos cambios legislativos y las ten-
dencias para el futuro agroalimentario
exigen por su parte una innovacién cons-
tante en metodologias y limites de detec-
cioén. Por ello, desde hace afios la compa-
ffa lidera avances en la investigacioén y
desarrollo de tecnologias analiticas pione-
ras que sean mas detalladas, fiables y ac-
cesibles.

Entre su amplio abanico de servicios
analiticos y estudios alimentarios, destaca
el andlisis de deteccion de residuos de
plaguicidas, con més de 450 materias ac-
tivas acreditadas, y liberaciones positivas
en 24 horas. Del mismo modo, realizan
analisis de metales pesados, fitohormonas
y fitorreguladores, micotoxinas en cerea-
les y derivados y compuestos especificos,
entre otros; estudios nutricionales y de

vida ttil, asi como especificos para nue-
vos desarrollos e investigaciones.

Su apuesta por la biotecnologia les ha
llevado a desarrollar metodologias gené-
micas, de estudio de ADN, que junto a
técnicas microbioldgicas permite ofrecer
innovadores servicios. Uno de ellos es el
desarrollo de biofertilizantes y bioestimu-
lantes mas eficientes, a partir del aisla-
miento, caracterizaciéon e identificacion
de microorganismos; o el estudio de sue-
los agricolas y su identificaciéon de mi-
croorganismos.

Esta inversién en innovacién y desa-
rrollo de nuevas tecnologias analiticas
que acompaiien las tendencias de seguri-
dad agricola y de produccién es la manera
que tiene Laboratorios Tecnolégicos de
Levante de colaborar activamente en la
bisqueda de una agricultura més ecoldgi-
ca y resiliente, que la haga sostenible y
m4s segura.

El 4rea de I1+D+i de este laboratorio
estd en constante alerta desarrollando e
implantando nuevas técnicas, protocolos
y tecnologias que nos permitan ser mas
eficientes y dar una mayor cobertura a lo
que el mercado necesita.

Laboratorio altamente cualificado
Toda la actividad de su laboratorio estd
respaldada por acreditaciones y certifica-
ciones. Son laboratorio acreditado de En-
sayos para andlisis de productos agroali-
mentarios y detecciéon de plaguicidas
(ISO 17025); cuentan con el sello QS,
necesario para la distribucién de frutas,
verduras y hortalizas en el mercado ale-
madn; y son laboratorio Fruit Monitoring.
Su drea de Innovacién cuenta con el certi-
ficado AENOR en Gestién de I+D+i en
base a la UNE 166002, y con el sello
PYME Innovadora que otorga el Ministe-
rio de Ciencia.
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Murcia presume ya del 30,7%
de superficie agricola ecologica

Los frutos secos representan casi la mitad del espacio organico de la Region con el 45,14%

[ ] Almudena Fernandez

a agricultura ecoldgica conmemora su pro-

pio dia en toda Europa cada 23 de septiem-

bre. En esta ocasién, la Region de Murcia

ha aprovechado la cita para remarcar que

ya superan el objetivo de la Unién Europea (UE) de

destinar el 25% de la superficie cultivada a agricultu-

ra ecoldgica. No en vano, los dltimos datos oficiales

correspondientes a 2023 reflejan que han alcanzado

el 30,7% de superficie ecoldgica cultivada con

117.000 hectdreas, superando el objetivo del Pacto

Verde que la Comisién Europea marcé en el 2021
con vistas al afio 2030.

“La superficie ecoldgica de la regién se mantie-

ne en términos de crecimiento y hemos superado el

hito marcado por la UE. Ademds, podemos estar or-
gullosos de ser la comunidad auténoma que cuenta
con mds proporcion de tierra cultivada de forma eco-
légica con respecto a la convencional”, ha sefialado
el presidente del Consejo de Agricultura Ecoldgica
de la Regién de Murcia (Caerm) David Samper. Los
datos pormenorizados de la Region de Murcia, a los
que ha podido acceder FHSPAIN, reflejan que casi el

45,14% de la superficie ecoldgica se corresponde con
frutos secos, seguido muy de lejos por el 11% que
representan los cultivos herbaceos o el 11% del vifie-
do, como principales tipos de superficie ecoldgica.
El objetivo del Dia Europeo de la Agricultura
Ecoldgica no es otro més que el de impulsar sustan-
cialmente la produccién y el consumo de productos
orgénicos con el fin de contribuir a la consecucién de
los objetivos de las estrategias ‘De la Granja a la
Mesa y Biodiversidad’, tales como la reduccién del
uso de fertilizantes, plaguicidas y antimicrobianos.
Desde el Caerm aseguran que “el sector de la
agricultura ecoldgica necesita las herramientas ade-
cuadas para crecer, tal como se establecen en el plan
de acci6n para el desarrollo de la agricultura ecoldgi-

Seguridad y
biotecnologia
alimentaria

Especialistas en calidad e innovacion

www.ltlevante.com

Laboratorios
Tecnologicos
de Levante

96 356 12 16 | informacion@ltlevante.com




__ihspain (8 08

Agro San Isidro es referente en Nijar y experimenta
un notable crecimiento en el Poniente almeriense

L1 TNispain

esde que Agro San Isidro deci-

diera abrir centros de recogida

en el Poniente almeriense no ha

dejado de crecer y cada vez son
mads los agricultores que usan los centros
de Tarambana y La Redonda para llevar
sus hortalizas para comercializarlas a tra-
vés de la entidad que dirige Francisco
Martin.

El responsable de la exportadora nija-
refia se ha mostrado satisfecho por c6mo
evolucionan los centros de El Ejido y en
tal sentido ha comentado que “tuvimos
una cogida muy buena y estamos progre-
sando adecuadamente. En cuanto a cifras,
seguimos creciendo y los agricultores si-
guen confiando cada vez mds en nuestra
gestion”.

El entorno de Agro San Isidro es de
comercio total seglin cuenta Martin “in-
tentamos buscar la venta por cualquier via
para satisfacer tanto al cliente como al
agricultor. A veces manipulamos el pro-
ducto, otras veces lo vendemos a otras
empresas que nos lo compra y hacemos
de meros intermediarios, etc. todas las
férmulas son vilidas si cliente y agricul-
tor terminan satisfechos con lo que hace-
mos, incluso buscamos género a la carta si
asi noS lo piden desde alguna entidad”.

En Nijar, territorio que Agro San Isi-
dro conoce como la palma de su mano
mantiene una hegemonia en productos
clave como el tomate y el calabacin. En
ambas hortalizas, Nijar tiene un plus de
calidad especial por las condiciones natu-
rales del entorno que tanto aprecian los
clientes europeos. No en vano, Nijar tiene
unas especiales caracteristicas para estos
productos vy, por ello, es considerada la
cuna del tomate mas sabroso de la provin-

PRODUCTOS:

cia de Almeria. Asi mismo, gracias a los
centros del Poniente almeriense, la firma
comercial que dirige Francisco Martin
tiene un amplio catdlogo de productos en-
tre los que se encuentra la totalidad de los
que se cultivan en Almerfa.

Agro San Isidro S.A. es una empresa
con una experiencia en el sector de mas de
treinta y siete afios, comenzando su ori-
gen alla por el afio 1987 con la subasta de
producto convencional y siendo su princi-
pal fuente de abastecimiento sus mds de
800 agricultores en produccién en la co-
marca de Nijar, conocida esta por su Par-
que Natural. Por su parte, otra empresa
asociada es Agrupaciéon Campos del Le-
vante S.L., que nace como consecuencia
de un proyecto de modernizacién en ins-
talaciones, maquinaria y produccion y es
la encargada de manufacturar los produc-
tos en diferentes tipos de formatos, abas-
teciendo a mercados como Alemania,
Francia, Italia y Polonia, entre otros. Sus

principales productos son tomate en sus
diferentes tipos (rama, redondo, pera,
cherry, cherry en rama, cherry cocktail,
tomate cherry pera, cherry redondo); cala-
bacin, berenjena, pepino corto y pepino
holandés, pimiento California y pimiento
italiano, y sandia.

- Tomate en sus diferentes tipos: rama, redondo, pera, cherry, cherry en rama, cherry cocktail, tomate cherry pera, cherry redondo.
- Ademas cuenta con calabacin, berenjena, pepino corto, pepino holandés, pimiento California, pimiento italiano, sandia.

Teléfono: +34 950 385 515.

Email:administracion @agrosanisidro.com * Direccién web: www.agrosanisidro.com

Direccién postal: Camino del Calvo S/N. Campohermoso. Almeria

Agro San Isidro siempre ha estado muy vigilante con la calidad del producto que ponen en los lineales de los supermercados de toda Europa y es

por ello que desde el afio 2012 estd adherida a los prestigiosos certificados a nivel internacional. En este sentido cuenta con el Certificado GLOBAL
GAP en cultivos, productos, Agro San Isidro, Agrupacién Campos del Levante, Certificado GRASP Global Gap y Certificado IFS.

SUBASTA EN CAMPOHERMOSO: 17:00 H. DE LUNES A VIERNES 16:00 H. LOS SABADOS » PUNTOS DE RECOGIDA: EN TARAMBANA Y LA REDONDA EN EL EJIDO



SAN ISIDRO

Centro de Recogida Subasta Centro de Recogida
‘Agra San Isidro en TAHAMBhNA ~ Agro San Isidro en NiJAR: Agro San |sidro en LA REDONDA:
..Para[e Tarmﬂban.a 305~ Fl Ejido Camino del ealvo, s/ - Campohermoso Paraje camino de roguetas, 25— El Ejido

@

agrosanisidro.com

N 9 Caming del Calvo SN = Campohermoso (Almeria) J +34 850 385 515 & administracion @ agrosanisidro.com
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Invernadero de tomate en la provincia de Almeria. /E. SANCHEZ

La superficie de tomate almeriense
baja hasta las 8.260 hectareas

Segun la Delegacion Territorial de Agricultura, Pesca, Agua y Desarrollo Rural este descenso va a
provocar también una pérdida de produccion del 8 por ciento en el gjercicio 2024-2025

[ JElena Sanchez

1 tomate siempre ha sido uno de los

estandartes del sector hortofruticola

almeriense. Sin embargo, en los ul-

timos afios, los problemas de los
bajos precios en origen, asi como la inciden-
cia de plagas, han hecho que parte de los
agricultores se decanten por el cultivo de
otras hortalizas que tienen mejores rendi-
mientos.

Segun los datos estimados para la cam-
pafia 2024-2025 que acaba de comenzar fa-
cilitados por la Delegacién Territorial de
Agricultura, Pesca, Agua y Desarrollo Rural
en Almeria, la superficie de tomate va a re-
gistrar una reduccién del 3,73 por ciento, es
decir que se esperan 8.260 hectdreas, 320
menos que el ejercicio agricola anterior.
Esta bajada vuelve después de que, el afio
pasado, el nimero de hectdreas se incre-
mentara tras cuatro cursos completos per-
diendo superficie.

Segin Andrés Goéngora, secretario pro-
vincial de COAG-Almeria, “sobre todo lo
que baja es la superficie de tomate cherry
debido a la falta de mano de obra que es mas
complicada. También baja un poco el toma-
te pera, mientras que se mantienen los toma-
tes rama, ensalada, raf y verdes”.

Por otro lado, en lo que respecta a la pro-
duccién, como no podia ser de otra manera,
esta también ha registrado un descenso de-
bido a la pérdida de hectdreas. Segun los
datos de la Delegacion Territorial, en el ejer-
cicio 2024-2025 se va a estimar una reduc-
cién del 8 por ciento hasta quedarse en las
700.000 toneladas, es decir, 60.000 menos
que el curso anterior al que se analiza.

Adelanto de cosecha

En cuanto a las fechas de trasplante, esta
campaia el tomate se ha adelantado hasta
dos semanas a su fecha habitual, sobre todo
en la “zona del campo de Nijar”’, como ase-
gura Andrés Géngora. El motivo, los pre-
cios. “El afio pasado, las mejores cotizacio-
nes se registraron en otofio y la crisis llegd a
partir de Navidad, por lo que los agriculto-
res han adelantado sus cosecha para intentar
tener mejor precio en estos proximos me-
ses”. Sin embargo, esto estd teniendo una
consecuencia negativa y es que “‘estd ha-
biendo mucho fallo en el cuaje, el fruto no
estd cuajando bien. El clima con calor ha
provocado que las flores no estén bien, no
tengan apenas polen, por lo que el abejorro
no trabaja de la manera que deberia. De ahi
a que el cuaje no esté yendo bien”. A pesar
de todo, se espera que en un mes empiecen
a llegar los primeros kilos de tomate a las

comercializadoras que, a dia de hoy, estin
dejando buenos precios para los agricultores
de esta fruta.

Ausencia de virus

El dato positivo de este inicio de campana
en el tomate es que “los virus estidn respe-
tando las plantaciones, por ahora”. Segtn el
secretario provincial de COAG-Almeria
“el virus del rugoso nos estd dando un
respiro y ahora mismo no hay inciden-
cias, asi como también el virus de la cu-
chara esta bastante controlado, no como
el afio pasado que fue muy serio en este
sentido y se perdieron muchos kilos por
el dafo que provocaron dichos virus”.

Control biolégico y cultivo ecolégico
Finalmente, en lo que respecta al control
biolégico, desde la Delegacién Territo-
rial de Agricultura han adelantado una
prevision de superficie de cultivo de
5.285 hectareas, 165 menos que la cam-
pafia anterior cuando se registraron 5.450
hectéreas. Por su parte, en lo que respec-
ta al cultivo ecoldgico, el tomate contard
con unas 1.914 hectdreas en el curso
2024-2025, 66 menos que el curso prece-
dente cuando se cerré con 1.980 hectd-
reas.
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Sostenibilidad con envases
biodegradables de carton UNIQ
en Fruit Attraction 2024

Estos envases ofrecen todas las garantias para contener y transportar productos hortofruticolas
frescos en las mejores condiciones de proteccion, higiene, imagen y sostenibilidad

Cfhspain

rupo UNIQ, sello de calidad

para envases agricolas de car-

ton, estard presente en la proxi-

ma edicién de Fruit Attraction
2024, que se celebra del 8 al 10 de octu-
bre de 2024 en IFEMA, Madrid. Este
evento es punto de encuentro interna-
cional para el sector de las frutas y las
hortalizas, donde se presentan las ulti-
mas innovaciones y soluciones para la
industria. UNIQ renueva su compromi-
so con esta cita imprescindible, habien-
do participado en Fruit Attraction, des-
de su primera edicidn.

UNIQ, sinénimo de eficiencia y
sostenibilidad

El sello sectorial de calidad UNIQ, ofrece
una amplia familia de envases de cartdn,
clasificados para atender los exigentes re-
querimientos de los productos frescos y
optimizar sus complejos circuitos logisti-
cos, asegurando comportamiento y fiabi-
lidad. Los envases de cartén UNIQ ofre-
cen todas las garantias para contener y
transportar  productos hortofruticolas
frescos en las mejores condiciones de
proteccidn, higiene, imagen y sostenibili-
dad.

Las cajas agricolas UNIQ estédn fabri-
cadas con cartén, un material de fibras
vegetales, que es reciclable y reciclado,
con tasas europeas que superan el 90%, y
que ademds es 100% biodegradable por
lo que se descompone de manera natural
en el medio ambiente, en un ciclo cerra-
do, evitando residuos.

“En Grupo UNIQ, creemos firme-
mente que la sostenibilidad es el futuro.
Por ello, destacamos la reciclabilidad y
biodegradabilidad de nuestros envases de
cartén, que suman su compromiso con la
economia circular a sus mdltiples venta-

EFICIENCIA

jas en los procesos de envasado, almace-
naje, transporte y exposicion en los pun-
tos de venta de las frutas y hortalizas
frescas”, destaca Joaquin Ferndndez, di-
rector de Desarrollo Estratégico de
UNIQ.

En esta edicion de Fruit Attraction,
UNIQ estara presente en el pabellon 3,

SOSTENIBLLIDAR
s UNIQ

stand 3C25. El Grupo invita a todos los
interesados a visitarle y a conocer de pri-
mera mano las ventajas de sus envases
agricolas biodegradables.

Para més informaciéon: www.grupou-
nig.com o también se puede contactar con
Joaquin Ferndndez Peldez// jfernandez @
grupouniq.com



f fhspéin

Mas de un centenar de agricultores ejidenses
reciben ayudas para la modernizacion de fincas

LITNspain

medidados del mes de septiembre,
el alcalde de El Ejido, Francisco
Goéngora, junto al concejal de
gricultura y Medio Ambiente,
Manuel Martinez, acompand a los agri-
cultores ejidenses y al consejero de Agri-
cultura, Pesca, Agua y Desarrollo Rural,
Ramon Fernandez-Pacheco, en el acto de
entrega de ayudas de la Junta de Andalu-
cia destinadas a la modernizacién de in-
vernaderos. Pricticamente la mitad del
montante de estas ayudas va destinada a
productores de El Ejido: 135 beneficia-
rios, que reciben 8.754.617 de euros.

En total, la Junta entrega 16,5 millo-
nes de euros a 261 explotaciones agrico-
las de 16municipios de Almeria, para la
modernizacién de invernaderos y la me-
jora del rendimiento y la sostenibilidad
global de las explotaciones agrarias para

cultivos intensivos. Géngora expresé su
“agradecimiento al consejero por el es-
fuerzo que se hace desde la Junta de An-
dalucia por la modernizacién del sector”
y ha querido resaltar “el papel de nuestros
agricultores, que es clave para el presente
y el futuro de nuestra provincia”, asi
como “la colaboracién que prestan en la
gestion de estas ayudas las organizacio-
nes agrarias’.

DESCUBRE MAS ENFRUIT ATTRACTION. IFEMA
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El alcalde sefial6 que “estas ayudas
son muy importantes para el sector” y ha
considerado que “es inteligente y nece-
sario apostar por el relevo generacional,
por la mejora de la competitividad y la
productividad, y por mantener un sector
que genera empleo y un gran dinamismo
econdémico para nuestra provincia, y que
ademads produce alimentos de la mdxima
calidad”.
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