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editorial

a llegado el momento y Fruit At-

traction vuelve a dar protagonis-

mo a las frutas y hortalizas por

su importancia para la alimenta-
ci6n humana. Van a ser 3 dias frenéticos
en los que vamos a conocer todo tipo de
novedades relacionadas con la oferta que
tienen las empresas de todos los vegeta-
les.

La importancia de estos alimentos
para el gran ptiblico se puso de manifies-
to en el afio 2020 tras el confinamiento
por el COVID-19. Cuando vimos que
podian faltarnos estos productos en los
lineales de los supermercados saltaron
todas las alarmas y ahi percibimos la
gran importancia del sector primario
para la vida humana. Aquella concien-
ciacién obligada se sigue manteniendo
hoy y los vegetales, tanto frutas como
hortalizas, ocupan un lugar muy determi-
nante en las grandes superficies comer-
ciales, en las tiendas de barrio, en las
plazas de abastos y en las tiendas espe-
cializadas de fruta y verdura.

A todo esto, hay que afadir que en
los ultimos afios se ha desarrollado una
cocina muy a la medida de las frutas y
hortalizas que hoy podemos encontrar en
el supermercado. Los grandes cocineros
de este pais han centrado su creatividad
en darnos a conocer sabrosos platos
creados con productos vegetales, lo cual
ha potenciado mucho el consumo de es-
tas verduras.

Por otra parte, hay que indicar que el
sector primario en algunos puntos estd
evolucionando mucho més de lo que nos
podiamos imaginar, tal es el caso del su-
reste espafiol donde las multinacionales
de semillas y otro tipo de empresas rela-
cionadas con el cultivo de vegetales es-
tdn invirtiendo ingentes cantidades de

Protagonismo

para las frutas y
hortalizas en Madrid

dinero en investigacidén para conseguir
nuevos productos que satisfagan a los
mads exquisitos paladares.

La agricultura intensiva en Espafia estd
muy activa y prueba de ello es esta nueva
edicién de Fruit Attraction 2025 donde se
puede encontrar todo tipo de novedades
relacionadas con las frutas y hortalizas.

Otro dato positivo lo podemos obte-
ner Del Estado en el que se encuentra las

relaciones comerciales entre exportado-
res e importadores. La seguridad alimen-
taria demostrada en Espafia hace que los
importadores tengan centrada su mirada
en las producciones hortofruticolas de
nuestro pais. El negocio sigue creciendo
y es signo evidente de que todo lo rela-
cionado con las frutas y hortalizas va a ir
a mas. En esta edicion de la feria pode-
mos comprobar que es asi.
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Murcia y Almeria repiten en
un evento de oportunidades

El sureste espanol contara con una gran representacion de empresas en los 78.000 metros
cuadrados, repartidos en diez pabellones, que ocupara este ano Fruit Attraction

Imagen de uno de los pabellones de IFEMA. /FHSPAIN

LITNspain

ruit Attraction 2025 se prepara

para acoger a cerca de 2.500 em-

presas y 120.000 profesionales, y

lo hard, ademads, en la que serd su
ediciéon mds grande de la historia. Con
78.000 metros cuadrados de ocupacién,
la feria tendrd al tomate espafiol como
maximo protagonista, algo que convierte
a Murcia y Almeria en uno de los gran-
des atractivos de esta 17* edicion.

La comunidad murciana repetird asi
las grandes cifras cosechadas en 2024,
superando las 70 empresas venidas desde
la Regién de Murcia con el objetivo de
defender los intereses de la Comunidad a
nivel nacional e internacional. Son mu-
chos los profesionales dedicados en
Murcia a la produccién o comercializa-
cion de frutas y hortalizas, y asi lo de-
mostrard la gran comitiva que llegard a
Madrid durante la feria.

Almerfa, por su parte, también se ha
propuesto seguir rompiendo récords y

serdn cerca de un centenar de empresas
las que se dardn cita en Madrid el proxi-
mo 30 de septiembre. Agroiris, Vicasol,
Agroponiente o Isabel Alonso, entre
otras muchas, ocuparan un stand en Ife-
ma en el que las reuniones serdn claves
para afianzar el futuro de las relaciones
comerciales del sector agro almeriense.

Ademads, cabe destacar todos aquellos
visitantes que prevén acudir a Fruit At-
traction durante los tres dias en represen-
tacién de sus empresas, aunque no cuen-
ten con expositores propios. Esto supone
una gran oportunidad para establecer
nuevos contactos, con lo que se pretende
aumentar la ya muy importante presen-
cia del sureste espafiol en el comercio
agroalimentario tanto europeo, como
mundial.

Momento clave

La presencia de Murcia y Almeria en la
feria significa una estrategia clave debi-
do al momento que atraviesa la agricul-
tura europea. Y es que Fruit Attraction

2025 sera el gran escaparate internacio-
nal para las frutas y hortalizas espafiolas,
que sufren en los dltimos afios la compe-
tencia cada vez mayor de paises terceros
en el dmbito de la Unién Europea y la
coyuntura geopolitica actual.

Espafia serd asi uno de los grandes
protagonistas de la potente oferta exposi-
tiva y la nueva sectorizacién en 10 pabe-
llones en la que, en esta edicidn, se vol-
verd a apostar por la innovacién y el
conocimiento como pilares clave de su
propuesta de valor.

Como ya es habitual, la feria volverd a
convertirse en centro de conocimiento en
los diferentes foros y se acogerd un com-
pleto programa de jornadas técnicas con-
formado por unas sesiones caracteriza-
das por la gran diversidad de contenidos,
asi como por el alto nivel de los partici-
pantes y ponentes.

En definitiva, una nueva oportunidad
para situar a la Region de Murcia y a la
provincia de Almeria como la verdadera
huerta de Europa.
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La feria celebra la mayor
edicion de su historia en 2025

Mas de 2.500 empresas expositoras, 75.000 metros cuadrados de oferta comercial asi como la asistencia
de mas de 120.000 profesionales de 150 paises hacen que la cita supere cifras de anos anteriores
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Innovation Hub 2023. /FHSPAIN
[l Jessica Valverde

a edicién nimero 17 de Fruit At-

traction cuenta con una potente

oferta expositiva en la que partici-

pan mds de 2.500 empresas. Ade-
mads, este aflo cuenta con una nueva sec-
torizacion, en 10 pabellones, y su apuesta
por la innovacién y el conocimiento per-
duran como pilares clave de su propuesta
de valor, siendo esta edicién la mayor de
su historia.

Las cifras de este 2025 superan las de
ediciones anteriores, con 75.000 metros
cuadrados de oferta comercial y la asis-
tencia de mas de 120.000 profesionales
de 150 paises, tal y como sefalan las pre-
visiones.

En su variada oferta conserva espa-
cios y eventos que son un icono de refe-
rencia de Fruit Attraction, un ejemplo es
la nueva edicién de los Innovation Hub
Awards, premios que reconocen las solu-
ciones mds innovadoras y sostenibles del
sector. Dirigidos a empresas expositoras
y co-expositoras, en el que se valoran

proyectos cuya comercializacién haya
comenzado después del 1 de septiembre
de 2024 y que no hayan participado en
anteriores ediciones. Contara con tres ca-
tegorias: Fresh Produce; F&V Industry; y
Acciones de sostenibilidad y compromi-
so y cada una de ellas estard dotada con
un premio de 2.000 euros.

También repetird el espacio ‘Factoria
Chef’, que vuelve a consolidarse como el
espacio culinario mas dindmico de la fe-
ria. Un entorno disefiado para que las em-
presas del drea Fresh Produce puedan
mostrar las cualidades gastronémicas de
sus productos mediante atractivos
showcookings.

El tomate, producto estrella

Con el tomate como producto estrella de
esta edicion, el programa de actividades
girard en torno a su valor nutricional, im-
pacto econémico y geopolitica del co-
mercio internacional. Se celebrardn me-
sas redondas, degustaciones,
demostracién de cultivos y andlisis del
mercado, incluyendo el acuerdo UE-Ma-

rruecos y su efecto en la produccién co-
munitaria. También destaca la participa-
cion de Malasia y México como paises
importadores invitados, que se sumaré al
potente programa de compradores que,
con la colaboraciéon del MAPA y del
ICEX, invitara a mas de 700 compradores
de todo el mundo. Ademads, organizado
por el ICEX, se ha celebrado -los dias 15,
16 y 17 de septiembre- el World Fresh
Forum, los webinarios con expertos y
profesionales en comercio centrados en
Meéxico, Malasia y China.

Por otro lado, Fruit Attraction impul-
sa Organic Hub Tour, una ruta especial-
mente sefializada dentro de la feria que
dara mayor visibilidad a los productos de
certificacion ecoldgica.

Como ya es habitual, la feria volverd a
convertirse en centro de conocimiento en
los diferentes foros, que acogerdn un
completo programa de jornadas técnicas
conformado por unas sesiones caracteri-
zadas por la gran diversidad de conteni-
dos, asi como por el alto nivel de los par-
ticipantes y ponentes.
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Agrobio en Fruit Attraction
2025: Leading the natural way

En su stand 9E22 ofrece una experiencia inmersiva que trasciende la exposicion técnica; un
ecosistema disefiado donde las soluciones bioldgicas cobran vida

Ofhspain

as alld del ritmo de la feria,

Agrobio propone un espacio

para detenerse, observar y re-

conectar con lo esencial. Una
invitacién a imaginar la agricultura desde
una nueva perspectiva: mas natural y mas
viva. En el Pabell6n 9 de IFEMA Madrid,
la compaififa celebra tres décadas de inno-
vacion en control biolégico de plagas y
polinizacién natural. Su stand 9E22 ofre-
ce una experiencia inmersiva que tras-
ciende la exposicion técnica: un ecosiste-
ma diseflado donde las soluciones
biolégicas cobran vida. Una isla vegetal
recrea un hébitat con cultivos y flora au-
toctona, reflejando las areas de accién de
Agrobio.

“Aqui se observa, se aprende y se re-
descubre lo que en la naturaleza siempre
ha existido: el equilibrio natural”, expli-
can desde marketing. Bajo el lema Lea-
ding the natural way, Agrobio reafirma su
liderazgo en soluciones sostenibles que
impulsan cultivos mas sanos y producti-
vos. Fundada en 1995 en Almeria, hoy es
referente global en colmenas de abejo-
rros, insectos beneficiosos, microbiologia
aplicada y asesoramiento técnico.

La mirada estd puesta en el futuro con
tres innovaciones que marcan un nuevo
rumbo:

* Control aéreo con drones para liberar

Ninfa de Orius laevigatus. / AGROBIO

insectos contra plagas y reforzar la biodi-
versidad en campo abierto.

* Auxiliares seleccionados genéticamen-
te, un hito de su I+D para una mayor efi-
cacia y adaptacion.

* Nuevos sistemas de cria y nutricion
avanzada, que favorecen el establecimien-
to temprano de insectos beneficiosos.

El equipo técnico y comercial de
Agrobio ofrece asesoramiento desde dis-
tintos rincones del mundo (Espaifia, Eu-
ropa, Asia, Africa, Estados Unidos, Cana-
da y Meéxico), reforzando el caricter
global de una empresa que apuesta por la
sostenibilidad, la transferencia de conoci-
miento y la agricultura regenerativa como
camino hacia un futuro mas natural.
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ENTREVISTA

Maria José Sanchez
¢ Directora de Fruit Attraction

“Fruit Attraction es mucho
mas que una feria comercial”

Maria José Sanchez, directora de Fruit Attraction, ha explicado a FHSPAIN en una entrevista la ambicion con
la que se afronta una feria que este 2025 superara los 78.000 metros cuadrados

11 fhspain

regunta: ;Qué podemos esperar de

esta edicion?

Respuesta. - Fruit Attraction 2025

sera la edicién mas ambiciosa hasta
la fecha. Vamos a superar los 78.000 m? de
superficie expositiva, con la participacién de
mas de 2.350 empresas y la visita prevista de
120.000 profesionales de 150 paises. Esta-
mos trabajando en una experiencia ferial mas
segmentada y eficiente, como demuestra la
nueva distribucién de los 10 pabellones, pen-
sada para favorecer el recorrido profesional.
Adem3s, iniciativas como el producto estrella,
en este caso el tomate, el impulso del Organic
Hub Tour o los Premios al Mejor Stand nos per-
miten poner el foco en valores que hoy son
esenciales.

P. — ¢Es cada vez mas dificil convencer y
sorprender a todos sus visitantes?

R.- Es unreto creciente, pero también un esti-
mulo. El nivel de exigencia es muy alto, y eso
nos obliga a innovar cada afio. Lo consegui-
mos con propuestas que aportan valor real: el
Innovation Hub como escaparate de innova-
cién, el Programa de Compradores Internacio-
nales que atrae a mas de 700 profesionales
estratégicos, o la incorporacién de exposito-
res de nuevos paises que refuerzan el carac-
ter global. Sorprender no significa solo mos-
trar novedades, sino también ofrecer
soluciones y abrir puertas de negocio.

P. — ¢ Qué cree que le aporta ese valor espe-
cial a Fruit Attraction?

R. - Nuestro valor diferencial es que somos
mucho mds que una feria comercial. Fruit At-
traction es un ecosistema donde confluyen
innovacién, negocio, sostenibilidad y conoci-
miento. Madrid, ademas, nos ofrece un punto
estratégico de conexidn entre Europa, Latino-
américa, Africa y Asia. Esa combinacién de
plataforma de negocio y espacio de encuentro
internacional es lo que nos hace especiales.

P. — ;Como observa el sector agro ahora?
¢0Qué se diferencia del resto?

R. - El sector espafol es un referente global
por su calidad, seguridad alimentaria y capaci-
dad logistica. Frente a otros paises competi-
dores, nos distingue un modelo productivo
muy profesionalizado, una cadena de valor
integrada y una apuesta constante por la in-
novacién tecnoldgica y la sostenibilidad. Todo
ello nos sitda en una posicién de liderazgo
que Fruit Attraction ayuda a proyectar al resto
del mundo.

P. - ;Cudles son los siguientes pasos que
debe dar la agricultura en Espana?

¢0Qué retos debe afrontar?

R. - La agricultura espafiola debe afrontar re-
tos clave: garantizar una competencia leal
frente a terceros paises, aliviar la presién de

costes y la falta de mano de obra, asegurar
herramientas productivas como los fitosani-
tarios y avanzar en sostenibilidad sin perder
competitividad. Con inversién, innovacién y
un marco regulatorio equilibrado podremos
mantener nuestro liderazgo.

P. - ¢Y en Fruit Attraction? ;Qué retos se
plantean a futuro?

R. - Nuestro objetivo fundamental es que los
participantes vean cumplidas sus expectati-
vas empresariales. Nuestro reto es seguir
siendo capaces de ofrecer una herramienta
comercial rentable, continuar ampliando el es-
pectro internacional de su convocatoria y que
Fruit Attraction sea el espacio para el futuro,
las tendencias, etc. Y para ello, debemos se-
guir dando respuesta a las necesidades del
sector.
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INDUSER refuerza su estructura comercial
y consolida su crecimiento internacional

Este impulso tiene como objetivo responder a un mercado cada vez mas global y competitivo sin
perder de vista sus raices: Espana, pais cuna de la empresa que sigue siendo un mercado prioritario

UTNspain

NDUSER, empresa lider en el mundo

en el disefio y fabricacién de lineas de

envasado, continda consolidando su

crecimiento tanto nacional como in-
ternacionalmente, haciendo especialmen-
te hincapié en regiones estratégicas en la
produccioén hortofruticola como Murcia,
Valencia, Extremadura y Catalufia, entre
otras.

El fortalecimiento del equipo comer-
cial tiene un doble objetivo: consolidar la
relacién con sus clientes nacionales, mo-
tor de la innovacién de INDUSER, y po-
tenciar su expansion internacional. Esta
estrategia les permite combinar la expe-
riencia de trabajar junto con productores
locales y la proyeccién de soluciones

Equipo comercial de INDUSER. /FHSPAIN

avanzadas en mercados como Portugal y
Pert, donde se acaba de instalar una pesa-
dora Grueso/Fino de 12 cabezales.

Desde sus inicios en Almeria, la com-
paiiia ha buscado ir mas all4 de la fabrica-
cién de maquinaria, posiciondndose como
un socio estratégico para sus clientes.
Cada linea de envasado combina precision
en el pesaje, automatizacion eficiente y
cuidado del producto fresco, mejorando la

competitividad de los productores en un
mercado exigente. Hoy, con més de dos
décadas de trayectoria, INDUSER reafir-
ma su puesta por la innovacién y el creci-
miento compartido. La empresa afronta el
futuro con ambicién, convencida de que el
equilibrio entre lo local y lo global es cla-
ve para transformar los desafios de la in-
dustria hortofruticola en oportunidades
sostenibles para sus clientes y la sociedad.

PESADORA
GRUESO
FINO

Complementamos nuestra gama de

pesadoras con esta nueva maquina que es
sinénimo de delicadeza y competitividad
en el proceso de envasado automatico.

Disponible en cuatro versiones:
4, 8,12y 16 cabezales.

INGENIO PARA
EL ENVASADO

induser.es

iNos vemos ahi!
Pabellén 9
Stand D25

fruit
attra n

P, AP W B T
T

Escanea el
cédigoy
descarga la
ficha técnica.
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Grape Attraction repasa el
estado de la uva de mesa

El congreso internacional de uva de mesa sin semilla se celebrara el 30 de septiembre en el
Fruit Forum- Nucleo, pabellones 1-3, de 10:30 a 13:00 horas

[ ] Francisco Lirola

epasar el pasado, presente y futu-

ro de la uva de mesa. Esa es la

intencion de la octava edicion

de Grape Attraction, el congre-
so internacional de uva de mesa sin se-
milla, organizado por Apoexpa y Fruit
Attraction.

Estas jornadas reuniran los protago-
nistas mas importantes del mundo de la
uva (productores, importadores, expor-
tadores, obtentores, distribuidores, pro-
veedores y expertos de la industria) para
hablar sobre como incrementar el con-
sumo de uva sin semilla en todos los as-
pectos el 30 de septiembre en el Fruit
Forum- Nicleo, pabellones 1-3, de
10:30 a 13:00 horas. “Escucharemos y
aprenderemos con todos los profesiona-
les del sector”.

La actual campana de uva de mesa
en Espafia arrancé el pasado mes de ju-
lio, dando la Regién de Murcia el pisto-

Racimo de uvas en la parra. /FHSPAIN

letazo de salida. De acuerdo a estima-
ciones de Federacion Espaiiola de
Asociaciones de Productores Exporta-
dores de Frutas, Hortalizas, Flores y
Plantas vivas (FEPEX), se esperan al-
canzar las 320.000 toneladas.

Espaiia es uno de los principales
productores de uva de mesa de la UE,
tras Italia que tiene una produccidn esti-
mada de un millén de toneladas y delan-
te de Grecia, con una produccién en
2024 de 273.000 toneladas.

Los Foros de Comercio Etico promueven
mejores practicas en el sector

LJFLV

os Foros de Comercio Etico (FCE)

participardn en Fruit Attraction

2025. “En esta ocasién, por pri-

mera vez contaremos con un stand
propio” explican, “donde daremos a co-
nocer nuestras iniciativas, promoveremos
el didlogo con los asistentes, y reforzare-
mos nuestra red de contactos”.

Ademads del stand, también contaran
con un espacio en Fruit Next 5 (Pabellon
5), el martes 30 de septiembre a las 10.30
horas.

“Utilizaremos este espacio para pre-
sentar la iniciativa Foros de Comercio Eti-
co, compartiremos nuestra mision, los
principales proyectos colaborativos, las
herramientas que utilizamos, y las activi-
dades que desarrollamos para contribuir
al bienestar de los trabajadores y de sus
familias, y a la sostenibilidad social, eco-
némica y ambiental” del sector agroali-
mentario espafiol. “También comunicare-
mos cémo funciona la Asociacién Foros
de Comercio Etico (AFCE), y qué benefi-
cios reporta para las organizaciones ser
miembros de la asociacion”.
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Toyota y Cerys, del Grupo Almafrut,
impulsan la automatizacion logistica
en el sector agroalimentario

Ofhspain

oyota Material Handling Espaiia

mantiene un firme compromiso

con la mejora continua, tanto en

el desarrollo de sus soluciones
como en la relacion con los distintos ac-
tores que colaboran en su actividad dia-
ria. En este sentido, la compaiiia ha res-
paldado la jornada formativa promovida
por Cerys (del Grupo Almafrut), su con-
cesionario oficial en Almeria y en la Cos-
ta de Granada, y con el que mantiene una
s6lida alianza desde hace casi 20 afios.
Una propuesta organizada en el entorno
logistico del Grupo Almafrut en la que se
identificaron y abordaron las particulari-
dades y necesidades especificas relativas
a la gestiéon y manipulaciéon de mercan-
cias de los productores locales.

El conocimiento del entorno local por
parte de Cerys, especializado en maqui-
naria para instalaciones hortofruticolas,
fue clave para el éxito del encuentro que
reunié a mds de 100 clientes de Toyota
Material Handling Espafia pertenecientes
al sector agroalimentario.

Las intervenciones se centraron en la
automatizacién del movimiento de palets
en centros de manipulado y confeccidn,
por lo que se abordaron puntos criticos
comunes detectados en las operaciones
de recepcion, expedicion, gestion de al-
macenes y finales de linea de produccion

Representantes de Toyota y Cerys durante las presentaciones. /FHSPAIN

que limitaban la eficiencia, evidenciando
la necesidad de eliminar tareas que no
aportan valor. A partir de este andlisis, los
expertos aportaron una mirada estratégi-
cay aplicada sobre el papel de como inte-
grar la automatizacién en los procesos
agroalimentarios mejoraria la productivi-
dad. Y, para ilustrarlo, se expuso el apila-
dor automatizado y eléctrico de litio SAE
mostrandose asi, el potencial de estas so-
luciones tecnoldgicas en entornos reales.

El encuentro también abordé los de-
safios mas relevantes del sector, inclu-
yendo el absentismo laboral, la falta de
personal cualificado, las dificultades en la
preparacion de pedidos, los costes ener-
géticos y las barreras para escalar opera-
ciones, asi como retos especificos de la
industria agroalimentaria, como la traza-
bilidad, seguridad alimentaria, gestion de

perecederos o cadena de frio. “La jornada
superd nuestras expectativas. Las empre-
sas comenzaron a cuestionarse sus proce-
sos actuales y a reconocer la automatiza-
cién como un paso clave para avanzar,
mostrando un especial interés por la
adopciodn de tecnologias avanzadas, como
vehiculos autoguiados (AGV) y sistemas
inteligentes, que facilitan la optimizacion
de recursos, elevan la productividad y
permiten que el talento humano se centre
en tareas de mayor valor afadido”, sefiala
Miguel Torres, responsable de Area de
Toyota Material Handling Espaiia, quien
ademds aflade que, “en un sector donde
se mueven cientos de toneladas cada dia,
detenerse a reflexionar sobre como mejo-
rar es tan necesario como actuar”, por lo
que felicita a Cerys por desarrollar este
enriquecedor evento.

El especialista

en envases y maquinaria

Cajas de carton, Flowpack, cestas PET y PP, malla, celulosa, vasos, alveoclos...

El mejor de los productos de nuestra tierra merece un envase a su altura.
Muestra mision es ofrecer las mejores opciones del mercado y el servicio mas
completo para que su producto y estocaje estén en perfectas condiciones.

Diseminado Almafrut 801 M-340, km. 422 - 04738 Vicar - Almeria - 950 55 34 00 - almafrut.com
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Los Innovation Hub Awards
volveran a premiar la innovacion

Los premios estan dirigidos a aquellas empresas expositoras y co-expositoras que presenten el mejor
proyecto que gire en torno a la innovacion, la sostenibilidad, tecnologia aplicada y conocimiento

Espacio dedicado a los candidatos a lograr los premios Innovation Hub. /FHSPAIN

Cfhspain

n aflo mas, Fruit Attraction ha

convocado una nueva edicién de

los cada vez mds valorados Inno-

vation Hub Awards. Unos pre-
mios a la innovacioén y el emprendimiento
en el sector hortofruticola que estan diri-
gidos a aquellas empresas expositoras y
co-expositoras que presenten el mejor
proyecto, producto o servicio, siempre va-
lorando los criterios de innovacion, soste-
nibilidad, tecnologia aplicada y conoci-
miento.

Todas aquellas empresas participantes
en Fruit Attraction 2025 interesadas en
participar, pudieron presentar su candida-
tura hasta el dia 27 de agosto, por lo que
la suerte estd echada y, durante la feria, se
conoceran a los ganadores. Sin embargo,
también habia requisitos que cumplir y
tener en cuenta, como que debian tratarse

de productos, soluciones tecnoldgicas o
servicios para la industria hortofruticola
cuya comercializaciéon comenzara des-
pués del 1 de septiembre de 2024, y que
no hayan participado en ediciones ante-
riores del premio.

Asi, cabe destacar que los Innovation
Hub Awards, que se han convertido en un
acontecimiento fundamental para el apo-
yo a la apuesta emprendedora empresarial
del sector, volvera a contar con sus habi-
tuales categorias Fresh Produce; F&V In-
dustry; y Acciones de sostenibilidad y
compromiso; con una dotacién econdmi-
ca de 2.000 euros cada una.

Todas las candidaturas presentadas
que cumplan los requisitos expondran sus
productos en el area Innovation Hub de
Fruit Attraction, un espacio de exposicion
de productos innovadores que estard ubi-
cado dentro de la feria durante los 3 dias y
que se pretende convertir en uno de los

epicentros agroalimentarios de la capital
espafiola.

Ya en la dltima edicién de Fruit Attrac-
tion, donde se otorgaron los premios a la
empresa Rijk Zwaan Iberica, en la catego-
ria Fresh Produce; a Agerpix Technolo-
gie, en Industria auxiliar; y a Talleres
Daumar, en la categoria Acciones de sos-
tenibilidad y compromiso; se coseché un
gran éxito, por lo que este aflo se espera
que sean cada vez mas los interesados en
estos premios.

En definitiva, una nueva fortaleza de
Fruit Attraction, que organizada por IFE-
MA MADRID y FEPEX, celebrard su 17*
edicion del 30 de septiembre al 2 de octu-
bre, esperando unas cifras de participa-
cién que se sitdan por encima de las 2.500
empresas, 75.000 metros cuadrados de
oferta hortofruticola y una asistencia de
mas de 120.000 profesionales de 150 pai-
ses.
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Harmoniz Ibérica, un partner de
confianza para toda la cadena

La casa de semillas trabaja codo a codo con cada eslabdn, desde el productor al consumidor final,
con el objetivo de impulsar la demanda de alimentos sanos, sabrosos y de alta calidad

LITNspain

mpulsar la demanda de alimentos sa-

nos, sabrosos y de alta calidad. Este

es el objetivo de Harmoniz, especia-

lista en tomate y que irrumpi6 en el
mercado del pimiento California hace dos
campaiias. Para lograrlo, y segtin explica
Mauricio Ferndndez, director general de
Harmoniz Ibérica, “concebimos el desa-
rrollo varietal como un proceso que co-
necta al productor, la distribucién y al
consumidor”.

Este proceso, parte de “una compren-
sién profunda de los habitos de compra y
expectativas del consumidor”, que se in-
tegran con las necesidades agrondmicas y
comerciales.

Gracias a esta estrategia, la compaiifa
se ha posicionado como un “partner de
confianza para toda la cadena de valor” en
tomate y avanza con firmeza en el cultivo
de pimiento California, al que han trans-
ferido toda la experiencia interdisciplinar
adquirida en tomate.

Harmoniz ha puesto el foco en el tipo
California, mayoritario en Almeria, y de
hecho, hace dos campaifias introdujo en el
campo sus primeras variedades: Bernabel
(rojo) y Bondyar (amarillo), ambos para
ciclo tardio.

En un segmento de mercado tan com-
petitivo, “nos diferenciamos en dos as-
pectos clave”, afirma Ferndndez. El pri-

| CALIFORNIA TARDIO

mero, la rentabilidad agrondémica para el
agricultor que ofrecen ambas variedades,
gracias a estructuras de planta abiertas y
menos vegetativas, que contribuyen a redu-
cir costes y minimizar el impacto de plagas
como el Thrips parvispinus.

En segundo lugar, ofrecen un producto
con una calidad constante, valorada por
distribuidores y comercializadores, con
frutos firmes, de color uniforme y una exce-
lente presentacion en el lineal.

“Priorizamos variedades de pimiento
que combinen excelencia visual y organo-
Iéptica”, explica Ferndndez, quien afiade:
“Buscamos frutos de color uniforme y bri-
llante, forma regular y textura firme, capa-
ces de transmitir frescura y valor desde el
primer vistazo en el lineal”.

Mauricio Fernandez, dtor. de Harmoniz Ibérica.

Diversificacion para el consumidor
Harmoniz continda reforzando su posi-
cionamiento en pimiento y, actualmente,
trabaja en dos lineas. Por un lado, el desa-
rrollo de nuevas variedades que comple-
menten a Bernabel y Bondyar en ciclo
tardio y, por otro lado, y fruto del posicio-
namiento del consumidor en el centro de
su estrategia, la obtencion de “especiali-
dades tnicas”.

En este sentido, “el consumidor mues-
tra una creciente curiosidad por formatos
y colores distintos al tradicional Califor-
nia rojo”, una tendencia que “abre oportu-
nidades para ampliar la categoria con pro-
ductos diferenciados, siempre respaldados
por programas de suministro consisten-
tes”.

Bernabel
Bonayar

PRODUCCION, UNIFORMIDAD Y CALIDAD.
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Convocado el XV Premio APAE
de periodismo agroalimentario

Al igual que en anteriores convocatorias, esta edicion contara con cuatro categorias, en cada una de
ellas el premiado sera obsequiado con 1.000 euros

[ ] Jessica Valverde

na de las convocatorias mas signi-

ficativas dentro de Fruit Attrac-

tion es la correspondiente a la

asociacion de periodistas agroali-
mentarios de Espaifia, que este afio cele-
bran el XV Premio APAE de periodismo
agroalimentario.

La nueva edicién mantiene las direc-
trices de las anteriores, con cuatro catego-
rias: una general, otra de Frutas y Hortali-
zas, de Innovacién y de Sostenibilidad
Agroalimentaria.

Asi, la categoria general recoge textos
con temdtica que verse sobre la produc-
cién (agricultura, ganaderia, pesca, insu-
mos...), la industria, el transporte o la
distribucién alimentaria.

En cuanto a la categoria Frutas y Hor-
talizas, busca el mejor articulo con temé-
tica especifica de frutas u hortalizas.

La categoria Innovacién han podido
optar articulos o reportajes periodisticos
cuya temdtica gire en torno a la aplicacion
de las nuevas tecnologias en el sector
agroalimentario.

Y finalmente la categoria Sostenibili-
dad Agroalimentaria recoge los trabajos
que deberén tener como tema la sostenibi-
lidad dentro del sector agroalimentario,
desde el punto de vista econdmico, social
y/o medioambiental.

Cabe mencionar que cada categoria
cuenta con un premio para el ganador de
1.000 euros. A este premio se han podido
presentar, a titulo personal, los periodistas
que desarrollan su actividad profesional
en medios espafioles. Se podia presentar
un Unico trabajo periodistico, columna,
articulo, crénica, entrevista, reportaje, etc.
por persona, difundido en espafiol y que
haya sido publicado en cualquier medio
de comunicacién espafiol entre el 1 de
septiembre de 2024 y el 24 de agosto de
2025.

Los premios periodisticos de APAE
cuentan con los patrocinios de la feria
Fruit Attraction (premio de la categoria

Persona escribiendo en ordenador. /FHSPAIN

“Frutas y Hortalizas”), Corteva Agris-
cience (premio de la categoria “Innova-
cién”) y Cajamar (premio de la categoria
“Sostenibilidad Agroalimentaria”) asi
como con la colaboracién de la Federa-
cién Espafiola de Asociaciones de Pro-
ductores Exportadores de Frutas y Horta-
lizas (FEPEX).

Ultimos ganadores
En la anterior edicién, Miguel Angel Mai-
nar result6 vencedor en la Categoria “Ge-
neral” por el articulo Dialogo y filosofia
para los problemas del campo.

En la categoria “Frutas y Hortalizas”,
patrocinada por Fruit Attraction, el jurado

decidi6 otorgar el premio a Alicia Loza-
no, autora del articulo Una mancha verde
en este entorno negro. El trabajo ganador
en la categoria “Innovacién”, patrocinada
por Corteva fue La UE revive la batalla
por la modificacién genética de los ali-
mentos escrito por las periodistas Patricia
Biosca e Isabel Miranda.

Y en la categoria Sostenibilidad Agro-
alimentaria, que cuenta con el patrocinio
de Cajamar, el trabajo ganador fue el re-
portaje titulado TIC4BIO, mezclando el
agua y el aceite, del periodista Javier Bo-
lafios.

La entrega de premios tendrd lugar
durante el transcurso de Fruit Attaction.
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Nueva campana, imagen y web:
Grupo Ecoinver acelera su crecimiento

Cfhspain

rupo Ecoinver comienza la nue-

va campaifia con entusiasmo y

con importantes novedades que

consolidan su posicién en el sec-
tor hortofruticola internacional.

El grupo, dedicado a la produccién y
exportacién de hortalizas tanto conven-
cionales como ecoldgicas, cerrd la pasada
campafia con una facturacién superior a
los 80 millones de euros, cifra que integra
los resultados de sus dos exportadoras,
Ecoinver Export y Ecoinver Bio, asi como
la actividad de comercializacion de la en-
tidad productora de hortalizas Duniagro
S.A.T, con la que se ha establecido una
relacién comercial estratégica la dltima
campafa.

Nueva imagen corporativa

Una de las grandes apuestas de Grupo
Ecoinver ha sido la renovacién de su
identidad corporativa, que une bajo un
mismo paraguas a sus empresas produc-
toras y exportadoras. Con el lema ‘Gente
Unica para productos tnicos’, el grupo
refuerza su compromiso con la sostenibi-
lidad, la innovacién y el trabajo en equi-
po, valores que impulsan su proyeccion
internacional.

Ecoinver Bio estrena web

Dentro de estas novedades, destaca tam-
bién el lanzamiento de la nueva pagina
web de Ecoinver Bio, la compafiia mas jo-
ven del grupo, fundada en 2022 y especia-
lizada en productos ecoldgicos y biodina-

micos. El nuevo portal digital refleja la
apuesta por la transparencia, la cercania y
la innovacion, ofreciendo a clientes y con-
sumidores un acceso mas 4gil a la infor-
macion sobre su portfolio de productos.

Crecimiento y expansion
internacional

Consolidada en mercados europeos y con
una estrategia de expansién continua,
Grupo Ecoinver afronta esta campaiia con
el objetivo de seguir diversificando su
oferta —que recientemente incorporé el
melén amarillo— y reforzar su presencia
en destinos estratégicos.

“Estamos muy orgullosos de comen-
zar una nueva campaifia con la fuerza que
nos da el trabajo conjunto y el apoyo de
nuestros equipos, agricultores y clientes.

La nueva imagen de grupo, la web de
Ecoinver Bio y los buenos resultados eco-
ndémicos son un impulso para seguir cre-
ciendo con responsabilidad y compromi-
so”, sefiala Ismael Segura, gerente de
Ecoinver Export.

Compromiso con el entorno
Ademads de su crecimiento empresarial,
Grupo Ecoinver mantiene su compromiso
con el desarrollo social y cultural del en-
torno, colaborando con asociaciones lo-
cales y apoyando iniciativas deportivas y
culturales en la provincia.

Con estas bases, Grupo Ecoinver en-
cara un futuro prometedor, reafirmandose
como referente en la produccién y expor-
tacion de hortalizas de calidad, tanto con-
vencionales como ecoldgicas.

: fruit
attraction
30 SEPT-20OCT

GRUPO

ECOINVER’

Cente inica pa

Nueva imagen
New image

STAND 9C09A
PABELLON 9
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Fresh Food Logistic, los
profesionales del transporte y la
logistica en un mismo espacio

[ ]Elena Sanchez

a feria de Madrid, Fruit Attrac-

tion, es un evento en el que todos

los agentes del sector agroali-

mentario se dan cita para conocer
las novedades que presenta cada una de
las empresas que trabajan por cumplir
con las necesidades de mercados y con-
sumidores.

En el caso del sector del transporte
y la logistica, reunirse con diferentes
paises con los que llegar a un acuerdo
para llevar los productos hasta sus
clientes es fundamental, asi como tam-
bién para planificar una campafia que
se espera muy fuerte en cuanto a nive-
les de produccién y consumo.

Un afio mas, Fruit Attraction da a
conocer su espacio Fresh Food Logis-
tic, el punto de encuentro comercial
para todos los profesionales del trans-
porte y logistica de frio de la cadena de
aprovisionamiento de perecederos, que

en esta ocasion estard ubicado en el pa-
bellén 4 de IFEMA.

Sectores que se dan cita

Son numerosos los sectores que se dan
cita en esta edicién de Fruit Attraction
y que tienen que ver con la logistica y
el transporte. Entre ellos destacan el
sector de la climatizacién e instalacio-
nes para conservacion y almacenamien-
to; el de contenedores frigorificos, iso-
térmicos y refrigerados; el sector de
sistemas de procesamiento, manipulado
y packaging para fresh food Servicios y
operadores logisticos para la cadena de
frio en alimentacidén; el de sistemas
control de temperatura; o el sector de
transporte refrigerado y equipos de frio
(tierra, mar, aire. Larga y corta distan-
cia).Igualmente, también se pueden dar
cita en estos tres dias de feria profesio-
nales de otros sectores como el de tec-
nologias y automatizacién para la cade-
na de frio; de equipos y sistemas para el

LEYENDA

SH PRODUCE

B MNOvVA R TECH FRESH FOOD LOGIE

control de calidad; de instalaciones fri-
gorificas, equipamiento de refrigera-
cién y control de temperatura para re-
tail o el sector de soluciones de
transporte para food delivery y “food
e-commerce’.

Innova & Tech

El espacio impulsor de la innovacion,
Innova & Tech, reunird también en la
feria Fruit Attraction, en el pabell6n 5,
a todas aquellas empresas de innova-
cién, investigacién y desarrollo tecno-
légico, biotecnologia y digitalizacion,
que son los dos grandes grupos/vecto-
res de transformacioén hacia una agri-
cultura inteligente y de precision. Las
empresas que se dardn cita aqui estdn
relacionadas con los sectores de auto-
matizacion; robotizacién; 10T, biotec-
nologia aplicada a la agrobiologia/bio-
tecnologia vegetal; bioinsumos; control
biol6gico; herramientas de mejora ge-
nética; plantas biofactoria, etc...

N FDUSTRIA AUXILIAR
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Bejo presenta nuevas variedades
en la feria siendo un referente

Desde el pabellon 9, stand 9C29 en IFEMA, la casa de semillas espanola mostrara su liderazgo en genética
e innovacion hortofruticola a miles de personas interesadas en las Ultimas novedades en semillas

Ofhspain

€jo avanza en su compromiso con la
innovacion genética y la sostenibili-
dad, presentando variedades que res-
ponden a las demandas actuales del
mercado y del agricultor. En su decimosexta
participacién, la casa de semillas pone el
foco en su surtido de lechugas, destacando la
Iceberg, la Little Gem y la Romana Cologne,
todas ellas con avances clave en resistencia a
Fusarium, una de las principales preocupa-
ciones del cultivo.
El segmento de cultivos de fruto también
serd protagonista con novedades como el pe-
pino espaiiol Albox, y el francés Pombal,

ademds de otras variedades que siguen de-
monstrando su rendimiento y calidad como
las zanahorias Narita y Nagoya, la Col de
Milén Mariposa, la cebolla Red Clay y Red
Angel y el apio Fandango. También presenta-

Exploring nature never stops

ESPECIALISTAS EN TU CULTIVO

Conoce nuestras ultimas novedades en
Fruit Attraction, del 30 de septiembre al 2 de

octubre de 2025.

Encuéntranos en el pabellon 9, stand 9C29.

» bejo.es

rd herramientas como la férmula potenciado-
ra B-Mox®, la innovadora semilla NCC, y el
formato encrusted, pensados para mejorar la
eficiencia del agricultor y optimizar el uso de
recursos naturales.

fruit
attraction
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Anecoop, 50 anos comprometidos con
el cooperativismo agroalimentario

L] TNspain

necoop, los mas de 20.000 agri-

cultores a los que representa y

sus 61 cooperativas y empresas

socias estdn de Aniversario. Cin-
co décadas en las que se ha consolidado
como modelo del cooperativismo agroali-
mentario espafiol. Medio siglo que cele-
bra reafirmando su posicionamiento como
operador de referencia en el sector horto-
fruticola en Europa.

Un éxito que es el de todas las perso-
nas que a lo largo de 50 afios han formado
parte de esta gran familia. Su fundacién se
remonta a 1975 cuando un grupo de coo-
perativas citricolas de la Comunidad Va-
lenciana se uni6é para ampliar su oferta,
avanzar en internacionalizacién y mejorar
sus posibilidades de negociacién ante la
Gran Distribucién. Nace asi un proyecto
disruptivo para aquella €época: Anecoop.

Juntos y guiados por los principios y
valores cooperativos, su esfuerzo, compro-
miso, dedicacion y capacidad para evolu-
cionar e innovar atendiendo a las necesida-
des de los mercados, conforman la base
sobre la que se sustenta esta gran entidad.
Y todo ello, con el foco en la proteccion
del medio rural y la actividad agricola,
fuente de suministro de alimentos para
toda la sociedad.

En la actualidad, los agricultores a los
que representa cultivan mas de 61.000 hec-
tareas repartidas por toda la geografia es-
pafiola, concretamente en 13 provincias
(Valencia, Castellon Alicante, Murcia, Al-
meria, Cadiz, Sevilla, Huelva, Ciudad
Real, Segovia, Valladolid, Navarra y Llei-
da). Su oferta, formada por citricos, frutas,
hortalizas, vinos, flores, V Gama y zumos,
goza de gran reconocimiento internacio-
nal, avalado por su presencia en un total de
74 paises.

Con més de 90 productos en cartera, las
fortalezas de Anecoop residen en su red de
suministro, que le permite disponer de una
oferta homogénea en términos de disponi-
bilidad, volumen y calendario y en su es-
tructura comercial y logistica, con cinco
delegaciones en Espaiia, doce filiales inter-
nacionales y dos plataformas logisticas,

Stand del Grupo Anecoop en Fruit Attraction 2024. /FHSPAIN

que la capacita para dar una respuesta agil
y eficiente a sus clientes, configurando la
que posiblemente es la mayor red comer-
cial hortofruticola en Europa.

Precisamente, algunos de los hitos que
marcan la historia de Anecoop se concre-
tan en la puesta en marcha de su primera
filial en Francia, a la que siguieron otras
que configuraron lo que hoy es el Grupo
Anecoop, una red comercial y logistica
con presencia en en nueve paises; o en el
lanzamiento de productos tan emblemati-
cos como la sandia sin pepitas Bouquet y el
kaki Persimon.

El enfoque estratégico en torno a la
creacion de valor desde la innovacién es
sefia de identidad de Anecoop. No solo en
lo que refiere al producto, con dos centros
de I+D-+T, sino también en la gestion del
negocio.

Anecoop es también pionera en soste-
nibilidad. En la década de los 90 elabora el
reglamento naturane que ya contemplaba
criterios ESG que sus socios tenian que
cumplir para obtener esta exigente certifi-
cacién. Un sistema de produccion integra-
da que fue el primero en ser homologado
por GLOBALG.A.P (entonces EUREP-
GAP) a principios de los afios 2000.

Un compromiso reforzado con la pues-
ta en marcha, de la mano de Kiwa I+D+I,
del Observatorio de Sostenibilidad de Ane-

coop, cuya presentacién tuvo lugar en el
marco de Fruit Attraction 2023. Una ambi-
ciosa iniciativa que permite a sus socios
medir de forma precisa su impacto, adap-
tarse a la normativa y tomar mejores deci-
siones en esta materia, mejorando la efi-
ciencia, la competitividad y el valor social
y ambiental del sector.

La hoja de ruta de Anecoop, trazada en
su Plan Estratégico, contempla la adapta-
cién a los avances en las nuevas tecnolo-
gias, al cambio climdtico y a los nuevos
marcos normativos; la lucha contra las pla-
gas, el fomento del relevo generacional
que tanto ocupa y preocupa al sector y la
puesta en valor de la produccién agricola
frente al consumidor.

Y sigue animando a sus socios a avan-
zar en el que es uno de sus objetivos funda-
cionales: la formalizacion de procesos de
integracion e intercooperacion, generando
alianzas que son clave para la viabilidad de
la agricultura en el futuro, porque como se-
fala uno de los lemas del cooperativismo
“juntos somos mas fuertes”.

Hoy celebra este 50 Aniversario con el
reto de transformar todos estos desafios en
oportunidades para seguir avanzando en
competitividad y posicionamiento interna-
cional, mejorando la rentabilidad de sus
agricultores, que han sido, son y serdn la
razén de ser de Anecoop.



b9 oo

Panoramix inicia su primera campaia comercial con el respaldo
de agricultores y cooperativas en Almeria y la costa de Granada

El tomate pera de exportacion de CapGen Seeds se incorpora a los programas de produccion de las
principales cooperativas hortofruticolas y comienza a llegar al consumidor final en Espana y Europa

L] TNspain

oincidiendo con la celebracién de
Fruit Attraction, CapGen Seeds
anuncia el inicio de la primera
campafia comercial de Panora-
mix, su nuevo tomate pera de exportacion.
La variedad, fruto de un proceso de inves-
tigacién y mejora genética desarrollado
durante los dltimos afios, ha logrado ga-
narse un lugar en el campo del sureste es-
pafiol con presencia destacada en explota-
ciones de Almeria y la costa de Granada.

Uniformidad y fiabilidad

en cada ramo

Panoramix sobresale por la uniformidad
de sus ramos, que mantienen un desarrollo
equilibrado desde el inicio del ciclo hasta
las dltimas fases. Esta caracteristica asegu-
ra que cada cosecha presente frutos homo-
géneos en tamafio (100-110 g), color rojo
intenso y firmeza, factores que generan
confianza en cooperativas, cadenas comer-
ciales y consumidor final.

En este primer afio comercial, Panora-
mix ha dado un paso clave al ser incluido
en los programas de produccién de las
principales cooperativas hortofruticolas.
Este reconocimiento supone un aval muy
relevante, ya que garantiza que la variedad

iILA
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cumple con los requisitos técnicos y de ca-
lidad necesarios para los mercados de ex-
portacion.

Variedad orientada a exportacién
Con una resistencia intermedia frente al
virus del rugoso (ToBRFV) y una larga
vida poscosecha, Panoramix responde a
las exigencias del mercado internacional,
donde la conservacién y la presentacién
del fruto son determinantes. Su planta de
vigor medio-alto y porte abierto facilita las
labores de cultivo y ofrece estabilidad pro-
ductiva durante todo el ciclo.

“Panoramix representa la apuesta de
CapGen Seeds por ofrecer soluciones pro-
pias a los retos actuales del campo. Que ya
forme parte de los programas de coopera-
tivas y agricultores es un paso muy impor-

tante, y nuestro objetivo ahora es consoli-
dar esa confianza campaiia tras campafia”,
afirma Rafael Cremades, Managing Direc-
tor de CapGen Seeds.

Ademds de Panoramix, CapGen Seeds
trabaja en nuevos lineas de investigacion
que verdn la luz pr6ximamente: un pepino
tipo holandés en fase avanzada de desa-
rrollo, con resistencias adaptadas a las de-
mandas actuales del mercado, y nuevas
variedades de pimiento California con re-
sistencias a Lt y nemdtodos, cuya presen-
tacion estd prevista para esta campafia.

Con estas innovaciones, CapGen
Seeds reafirma su compromiso con la in-
vestigacion propia y la mejora genética,
ofreciendo variedades que aportan valor
afadido tanto al agricultor como al mer-
cado.
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Limonica, el acaro depredador
de Koppert que lidera el control
biologico de trips y mosca blanca

Su alta fecundidad y su capacidad para depredar mu

tiples etapas de desarrollo de sus presas lo

convierten en el acaro mas versatil del mercado

UTNspain

os trips siguen siendo uno de los de-

saffos mds importantes en los culti-

vos de invernadero. Especies emer-

gentes como Thrips parvispinus y
Scirtothrips dorsalis, junto con otras ya
establecidas como Frankliniella occidenta-
lis o Thrips tabaci, contindan causando da-
fios y propagando virus. A medida que el
control quimico se vuelve menos viable,
las soluciones bioldgicas, como los 4caros
depredadores, estdn cobrando protagonis-
mo y son cada vez mds reclamadas por los
productores.

El 4caro depredador Amblydromalus
limonicus, comercializado por Koppert
con el nombre Limonica, ha cambiado de-
finitivamente las reglas del juego del con-
trol bioldgico de plagas en cultivos de in-
vernadero. Lo que distingue a A. limonicus
es su capacidad para atacar miiltiples eta-
pas de desarrollo de sus presas. A diferen-
cia de muchos 4caros depredadores que se
alimentan principalmente de las primeras
etapas larvarias, A. limonicus es capaz
ademds de depredar larvas de trips en su
segundo estadio (L2), una etapa tipica-
mente mds moévil y dificil de controlar.
Esta ventana de depredaciéon ampliada au-
menta su eficacia para reducir las pobla-
ciones de plagas antes de que alcancen la
madurez reproductiva. Ademds de los
trips, A. limonicus también se alimenta de
huevos y larvas de mosca blanca, lo que lo
convierte en una opcion versétil en escena-
rios de plagas mixtas. Su capacidad para
adaptarse a diferentes tipos de presas sin
comprometer la eficiencia de la depreda-
cién es una ventaja clave en entornos dind-
micos de invernadero.

Otra caracteristica distintiva de A. li-
monicus es su excepcional capacidad re-
productiva. En condiciones 6ptimas, pro-
duce mds descendencia que muchos otros

Ambiente en el stand de Koppert durante la edicion de 2024.

4caros depredadores utilizados comercial-
mente. Esta alta fecundidad se traduce en
un crecimiento mds rapido de la poblacidn,
lo que es crucial para establecer un control
temprano en los brotes de plagas.

Ademis, A. limonicus presenta una de
las tasas de depredacion mds altas entre los
4caros fitoseidos. Esto significa que no
solo se reproduce rdpidamente, sino que
cada individuo consume mds presas, lo que
aumenta su impacto global en la supresion
de plagas.

Rendimiento a temperaturas bajas

Muchos cultivos, como los ornamentales,
comienzan sus ciclos de crecimiento en los
meses mds frios. La tolerancia a la tempe-
ratura suele ser un factor limitante en el
uso de agentes de control bioldgico. Curio-

samente, A. limonicus mantiene su efica-
cia a temperaturas relativamente bajas en
comparacion con otros dcaros depredado-
res. Estudios comparativos han demostra-
do que, a temperaturas por debajo de 14°C,
Limonica supera a otros dcaros depredado-
res tanto en capacidad de puesta de huevos
como en tasas de depredacion.

“Lo que distingue a Limonica es su ca-
pacidad para establecerse rdpidamente y
atacar tanto a las larvas de trips de primer
como de segundo estadio, incluso cuando
las temperaturas son mds bajas”, explica Sa-
rra Bouagga, investigadora de Koppert Es-
pana. “Hemos observado que prospera espe-
cialmente bien entre 20 y 25 °C, con un
aumento de la puesta de huevos y la activi-
dad alimentaria, pero lo que realmente dife-
rencia a Limonica de otros dcaros depreda-



dores es que sigue siendo eficaz incluso
cuando las temperaturas bajan o suben por
encima de ese rango”, segin Bouagga.

Maxima calidad a gran escala
La produccién de A. limonicus a gran es-
cala entrafia grandes dificultades. El depar-
tamento de Produccién de Koppert ha teni-
do que superar numerosos retos técnicos,
tanto para estandarizar el método de cria
en si, como para ampliar la produccién a
volimenes comerciales durante los perio-
dos de maxima actividad. Gracias a un am-
bicioso proyecto de I+D se han conseguido
poner a punto todas y cada una de las fases
del complicado proceso, desde el tipo y la
cantidad de alimento hasta la composicion
del medio de cria y el disefio de nuevas li-
neas de produccion. Actualmente, Kop-
pert ofrece al mercado una produccién de
A. limonicus con la maxima calidad y en
elevados volimenes, lo que facilita que el
producto esté disponible en condiciones
inmejorables allf donde se necesita.

Toda la informacién sobre Limonica
estard disponible en el stand de Koppert
(Pabell6n 9, Stand 9E24) en Fruit Attrac-

Acaro depredador Amblydromalus limonicus
depredando trips.

tion. El departamento técnico/comercial
de Koppert atenderd todas las consultas
sobre este revolucionario dcaro depredador
que se ha convertido en una pieza clave de
la estrategia de Koppert para el control de
diferentes especies de trips en cultivos de
pimiento en invernadero, junto a otros ene-
migos naturales como A. swirskii y O. lae-
vigatus.
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Subtropicales, citricos, vinedo y
frutos rojos

Otras estrategias de control biolégico de-
sarrolladas por Koppert también seran
protagonistas en su stand de Fruit Attrac-
tion. Entre ellas, el control biolégico de
Scirtothrips en frutos rojos, o el control de
las principales plagas en cultivos subtropi-
cales como el mango y el aguacate, donde
Koppert aumenta cada afio su presencia.

Destacardn también otros cultivos al
aire libre como la vifia y los citricos, don-
de Koppert ofrece soluciones bioldgicas
altamente eficaces para la gestion de en-
fermedades sin dejar residuos, sin generar
resistencias y sin plazos de seguridad. Una
de estas soluciones es Cerasulfur, un azu-
fre altamente soluble y de origen bioldgi-
co.

Para la gestion de enfermedades en vi-
fiedo y citricos, Koppert también ofrece
Biocuprum, un cobre 100% de origen na-
tural que posee como caracteristica dife-
rencial su lenta liberacién, la cual propor-
ciona un suministro constante al cultivo y
permite asi al agricultor reducir la dosis
total de cobre por hectérea.

Sarirakl UB-Mite

Swirski-rite

Spical

Koppert

Limghica

Spetex Moantdo-8ite Manela Ui

Cambiando las reglas
de juego desde 1967.

En 1967, Kopperl fue & primero en ubizar
dcaros depredatiores para controlar plagas
en un culiivo. Es una de las razones por
las que los agricultores nos Haman «los
originales:». Para nosotros, significa algo
mas que ser los primeros. Se trata de
nuestra dedicacion a la innovacion ya la
mejora de nuesiras soluciones de acanos
depredadores, métodos de aplicacion y
lecnologla de envasado. Ademds supone
el reconocimiento a nuestros elevados
estandares de entrega y un iestimaonio de
om0 nuestra expenendia y comprensidn
oe Ios retos. a los que se enfrentan los
agncultores les permite utilizar |05 acaros
depredadores de forma eficaz.
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Sweetloom lidera la
innovacion de Yuksel Seeds
en Fruit Attraction 2025

Este tomate asurcado destaca por su sabor excepcional, calidad organoléptica y color negro
purpura. Ademas, cuenta con resistencia intermedia al ToBRFV

LTNspain

a 17% edicién de Fruit Attraction, la

feria internacional de referencia

del sector hortofruticola, se prepa-

ra para acoger del 30 de septiembre
al 2 de octubre en Ifema Madrid a los
principales actores del mercado. Entre
ellos, Yuksel Seeds destaca por su apuesta
innovadora con su sélido catdlogo de va-
riedades horticolas, siendo su principal
especialidad los tomates, donde cuenta
con una amplia oferta que combina cali-
dad, resistencia y sabor.

Durante los tres dias del evento, la
compafifa presentard gran parte de su ca-
tdlogo de tomates, que incluye variedades
cherry, mini plum, asurcados, cocktail,
pera y rosa, de los cuales el 90% cuenta
con resistencia al ToBRFV, una de las
principales demandas de los agricultores.
Ademds, también cabe destacar que la
empresa internacional de semillas va a
aprovechar la feria de Madrid para mos-
trar sus avances en otros cultivos estraté-
gicos como pimiento, berenjena, pepino,
mel6n y sandia.

Tomate asurcado

Entre las estrellas de la feria estara el to-
mate asurcado Sweetloom, recientemente
reconocido por el International Taste Ins-
titute de Bélgica por su sabor excepcional
y su calidad organoléptica.

Con su color negro pirpura y su forma
asurcada unica, Sweetloom combina alto
valor nutricional con un perfil de sabor di-
ferenciado que lo hace destacar tanto para
agricultores como para distribuidores y
consumidores. Ademds, presenta resisten-
cia intermedia al TOBRFYV, lo que lo con-
vierte en una opcion atractiva para el mer-
cado europeo. Desde hace mds de 35
afios, Yuksel Seeds ha consolidado su pre-
sencia en los principales mercados euro-

Sweetloom ha sido reconocido por el International Taste Institute de Bélgica. /FHSPAIN

peos, fortaleciendo su liderazgo en el me-
joramiento de hortalizas y ofreciendo
soluciones que combinan calidad, resis-
tencia y rendimiento. La constante inver-
sién de la compaiiia en investigacién y
desarrollo permite que productores y dis-
tribuidores accedan a variedades innova-
doras, diseiadas para responder a las ne-
cesidades actuales y a los retos futuros del
sector.

Marketing

Pero la innovacion de Yuksel Seeds no se
limita al desarrollo de semillas. La com-
pafifa también apoya a agricultores y dis-
tribuidores con soluciones de marketing,
orientadas a fomentar el consumo de hor-

talizas y potenciar el crecimiento del mer-
cado, demostrando un compromiso inte-
gral con toda la cadena de valor.

Hall 9, Stand 9E30

Los profesionales del sector podrdn des-
cubrir estas novedades y conocer de pri-
mera mano el completo catdlogo de Yuk-
sel Seeds en Hall 9, Stand 9E30, durante
los dias de la feria. Con su participacién
en Fruit Attraction 2025, la empresa re-
fuerza su compromiso de estar presente
en los principales eventos comerciales de
Europa, combinando presencia local e in-
ternacional para consolidar su liderazgo y
seguir impulsando la innovacién en el
sector horticola.
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Factoria Chef, oportunidad unica
para inspirar e innovar en la cocina

Las empresas agroalimentarias tienen la opcion de poder promover el consumo de frutas y hortalizas
a traves de showcookings que tendran una duracion maxima de 40 minutos

[ JElena Sanchez

a cocina cada vez tiene mds pro-
tagonismo en los eventos de fru-
tas y hortalizas, ya que las innu-
merables maneras de poder
cocinar y consumir un producto estd
llevando a que el consumidor ponga
mayor interés en la agroalimentacion.
En este sentido, para seguir fomen-
tando el consumo y, por consiguiente,
haébitos de vida saludable, la nueva edi-
cion de Fruit Attraction vuelve a apos-
tar por su espacio Factoria Chef, el in-
novador espacio gastronémico
disefiado para poner en valor la exce-
lencia de las frutas, verduras y hortali-

zas ante el canal internacional. Este
escenario, consolidado ya como uno de
los grandes atractivos de la feria, brin-
da a las empresas expositoras una
oportunidad tinica para realizar demos-
traciones culinarias en vivo y mostrar
sus productos. Este espacio es gratuito
y de acceso exclusivo para las empre-
sas participantes en el Area Fresh Pro-
duce, garantizando que cada propuesta
gastronémica gire en torno al saludable
y delicioso mundo de las frutas y horta-
lizas. Una manera de promover el con-
sumo de una manera creativa a través
de emocionantes showcookings, que
tendran una duracién méaxima de 40
minutos.

. [ B
Momento de uno de los showcookings celebrados en
ediciones anteriores. /FHSPAIN

& YUKSEL
SEEDS

Sweetloom

Tomate asurcado

Protegdido

de forma MAatural

or tradicional
Perfeccionado

Good seed and plant practice

o fru it 30 S.ept - 02 Oct
attraction

Hall 9
Stand 9E30

En Yuksel Seeds apostamos por la calidad y la
mejora continua para ofrecer la mejor y mds
completa gama de semillas de tomate resistentes
al rugoso. Variedades robustas, productivas y

naturalmente resistentes.

waw,sinmiedoalrugoso.com)
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ENTREVISTA

Juan Jesus Lara
e Director general de CASI

“Hoy en dia producir una hectarea de tomate tiene
unos costes inasumibles para el agricultor”

[ ] Francisco Lirola

uan Jesus Lara, director general de
CASI, repasa con FHSPAIN su presen-
cia en Fruit Attraction 2025, aio en el
que el tomate es el producto estrella.

PREGUNTA.- ; Qué espera de esta edicion de
Fruit Attraction?

RESPUESTA.- Fruit Attraction es una feria que
ha tenido mucho crecimiento, ya es la mas
importante de Europa. Estd en un momento
de campafia muy positivo, en el inicio, y eso
es muy atractivo para clientes nacionales e
internacionales. Para nosotros este afio tie-
ne una especial atencién, porque IFEMA y
FEPEX nombraron producto estrella al toma-
te. Tenemos varias programaciones y varios
actos dedicados a esto. Ademas de este rol
en CASI, también soy presidente del comité
sectorial de tomate en FEPEX, y participa-
mos activamente en ello. Hemos preparado
un stand con un disefio que se sale de lo nor-
mal, dedicado a promocionar el consumo de
tomate y a encumbrar nuestras marcas de
referencia para que conozcan CASI de prime-
ramano. (Stand 9D11)

P.- ;Qué ocupara su agenda estos dias?

R.- Dentro de la programacién de FEPEX ha-
bra una serie de degustaciones, cocina en di-
recto, una mesa redonda. Tendremos por pri-
mera vez en la feria un huerto en vivo con
variedades de tomate para que los visitantes
vean cémo funciona la produccién de tomate
de forma sostenible, cocina en directo con
recetas de tomate, degustaciones, unos pre-
mios dedicados a las personas que mas han
trabajado por fomentar el consumo de toma-
te. Y ya dentro de CASI, tendremos un acto
con la chef Samantha Vallejo-Nagera, para
promocionar nuestras jornadas gastronémi-
cas de tomate, y el primer corte del tomate
Sabor del Afo. Una gran parte de nuestra pro-
gramacioén estara dedicada a un acto para un
tomate especial, llamado El Mundo en Rosa,
junto a BASF ffl Nunhems, para promocionar
no solo la parte comercial del tomate, sino dar
a conocer otros tomates diferentes y una di-
ferenciacién comercial que llevamos a cabo
en la cooperativa. Y, sobre todo, una exclusivi-
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Juan Jesus Lara en la Casa de Las Mariposas
de Almeria. /FHSPAIN

dad, porque ese tomate lleva afios de innova-
cion y tecnologia para llegar a él. Tendremos
una parte dedicada a nuestras marcas cum-
bre, a los productos galardonados este 2025
como Sabor del Afio, que son Barbaro, nues-
tro tomate negro, y Rebel, asurcado rojo.

P — Este afio, el producto estrella en Fruit
Attraction es el tomate.

R.- Es un afio atipico en el aspecto geopoliti-
co de las exportaciones, viéndose afectada
por terceros paises, como Marruecos, Tur-
quia y Egipto. Marruecos ha duplicado su vo-
lumen de exportaciones a la EU en tomate,
mientras que Espafia ha descendido un 50%.
En octubre de 2024 el Tribunal Superior de la
UE dictamind que los productos producidos
en el Sahara Occidental deben tener una eti-
queta y una trazabilidad que lo acredite. Se
dio una prérroga de un afio para adaptar la
normativa a los nuevos requerimientos, y la
semana de la feria creemos que tendrd que
someterse a una votacién la adhesién del Sa-
hara al acuerdo UE-Marruecos. El elegir al to-
mate como producto estrella fue para visibili-
zar estas condicionantes y todos los

requerimientos que someten nuestros pro-
ductores que no tienen los de otros paises.
Sostenibilidad, fitosanitarios, de consumo
hidricos, salinizacién.... No nos pueden re-
querir normativas restrictivas cuando impor-
tamos productos de Marruecos que no tienen
que cumplirlos.

P.- ;Qué balance hacen de esta campaiia
que terminan y qué prevén de esta?

R.- Cerramos una campafa bastante estable,
con un crecimiento aproximado de entre un
15% y un 20% en volumen y facturacién. En
los dltimos cuatro afios ha mejorado su nu-
mero de asociacidn, estamos en niveles ré-
cord. Vamos a cerrar con nimeros histéricos
en todos los aspectos. En cuanto a la que
empieza, algunos cultivos se han retrasado
por motivos de semilleros, una semana, so-
bre todo en la segunda quincena de agosto,
que no creemos que afecten a la produccion.
En la primera si hay ndmeros similares a la
anterior. En hectéreas, este afio estaremos
en torno a las 2.500 totales, sumando ciclos
de invierno y verano. Esperamos que sea
otra campanfa de cifras récord.

P.- ¢A qué problemas se enfrentan los pro-
ductores de tomate en la actualidad?

R.- Los productores espafioles han sabido de
otros origenes, como Marruecos, pero estan
en una solucién complicada al carecer de
una normativa proteccionista, como la que
pedimos. Necesitamos ser sostenibles en el
futuro, medioambiental y socialmente, pero
también econémicamente. Hoy en dia, pro-
ducir una hectarea de tomate tiene unos cos-
tes inasumibles para nuestros agricultores,
necesitamos que se den cuenta de que Euro-
pa necesita su propia soberania alimentaria,
no podemos depender de terceros paises del
que ni siquiera sabemos su legislacién ni su
forma de producir los alimentos. A nuestros
productores hay que reconocerles que hacen
algo titanico, un esfuerzo impresionante sin
conocer costes ni el resultado de la campa-
fia, invertir tanto como hacen por hectérea, y
asumir unos costes que no dejan de subir.
Necesitamos una politica proteccionista que
nos ayude a que estos cultivos sean sosteni-
bles en el tiempo.
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Haifa aprovechara el escenario internacional
de la feria para mostrar sus novedades

La empresa ofrece soluciones de nutricion avanzadas que incluyen fertilizantes para fertirriego, suelo
y aplicacion foliar, asi como suplementos nutricionales y herramientas tecnoldgicas

LITNspain

aifa Iberia estard un afio

mads en la cita mas impor-

tante del sector hortofruti-

cola a nivel internacional,
Fruit Attraction. La empresa repi-
te ubicacién, en el Pabelléon 9
(Stand 9B29), y desde este céntri-
co punto no sélo dard a conocer
sus productos y presentard sus ul-
timas novedades, tanto a nivel de
nutricién vegetal como de herra-
mientas tecnoldgicas para la ges-
tién del cultivo, sino que también
aprovechard para reencontrarse

king mas profesional del sector
agricola.

Entre las novedades que pre-
sentard se encuentran el nuevo
producto para fertirrigacién Haifa
Soluble Duo o las mejoras que in-
corpora la dltima versién de la
aplicacion Croptune para el moni-
toreo del nitrégeno y las noveda-
des de la plataforma para la ges-
tion de la fertilizacién Nutrinet.

Haifa Iberia ofrece soluciones
de nutricién avanzadas que inclu-
yen fertilizantes para fertirriego,
suelo y aplicacion foliar, asi como
suplementos nutricionales y herra-

con sus clientes y tener la oportu- El stand de Haifa Iberia lleno de clientes y amigos en la edicion ~ mientas tecnolégicas para una

nidad de participar en el networ- anterior de Fruit Attraction.

HaifaStim-

Suplementos nutricionales
para cultivos de calidad

agricultura de precision.

HaifaMicro-

El complemento ideal para la nutricion
de las plantas y un desarrollo éptimo

Micro Fe EDDHA | Micro Mn EDTA
Micro Zn EDTA. | Micro Combi

(=133 RI=] Haifa Iberia
".-_‘E'l‘!bn-.;h Telf 91 591 2138

oA e ]
A E Email: iberia@haifagroup.com
= ! www. haifagroup.com
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Los pabellones cuentan con una
nueva distribucion y sectorizacion

Se han incorporado dos nuevos espacios a IFEMA ademas de incrementar su superficie expositiva
hasta superar los 70.000 metros cuadrados

Distribucion de pabellones. /FHSPAIN
[l Jessica Valverde

a feria agricola més relevante del

territorio espafiol ha dado un giro

a su distribucién en su edicién ni-

mero 17 con el objetivo de refor-
zar su crecimiento y liderazgo.

Asi, el evento organizado por IFEMA
MADRID y FEPEX refuerza su liderazgo
con una ampliacidn estratégica y una nue-
va sectorizacién que optimizard la expe-
riencia de expositores y visitantes.

A su nueva distribucién se suman los
pabellones 12 y 14 y a esto se suma el in-
cremento de superficie expositiva, que al-
canza los 73.655 metros cuadrados, lo que
supone un incremento del 5% en referen-
cia al espacio de la pasada edicion. Otras
de las mejoras es la organizacién de la
feria con una distribucién mds eficiente
por regiones geograficas. Este nuevo en-
foque permitird a los profesionales del
sector localizar con mayor rapidez a pro-
ductores y proveedores de cada pais y re-
gion, facilitando la creacién de nuevas si-
nergias y oportunidades de negocio. Esta

convocatoria prevé ser la mds destacada
hasta la fecha, ofreciendo una experiencia
mds comoda, accesible y enriquecedora
para todos los participantes.

Asi, en 2025 Fruit Attraction ocupara
10 pabellones de IFEMA MADRID -3, 4,
5,6,7,8,9,10, 12 y 14- donde se presen-
tardn los productos, soluciones, nuevas
variedades y formatos, investigaciones,
tendencias e innovaciones de las mas de
2.200 empresas participantes.

Los pabellones impares acogerdn las
novedades de las empresas nacionales,
ademds de las propuestas del &rea
Innova&Tech -pabellén 5-. Por su parte,
los pares reunirdn la oferta de compaiiias
de Europa -4, 6 y 8-, empresas individua-
les que operan en el mercado global -8 y
10-, América -12-, y Africa y Asia, en el
14. Con respecto al drea Fresh Food Lo-
gistics, estard ubicado en el 4. Ademds,
para completar la oferta expositiva, la ma-
yoria de los pabellones contard con el drea
de Industria Auxiliar, asegurando la repre-
sentacion de toda la cadena de valor del
sector en Fruit Attraction.

fruit
atiraction

LEY EMD&

W2 FEPEX

Paises invitados y eventos
Malasia y México serdn los mercados
protagonistas de la iniciativa paises im-
portadores invitados, que se sumard al
potente programa de compradores que,
con la colaboracién del MAPA y del
ICEX, invitard a mas de 700 comprado-
res de todo el mundo.

Entre los eventos a destacar, organi-
zado por el ICEX, se ha celebrado del 15
al 17 de septiembre el World Fresh Fo-
rum, los webinarios con expertos y pro-
fesionales en comercio centrados en Mé-
xico, Malasia y China.

Otra de las convocatorias mds laurea-
das es el Premio al Mejor Stand otorgado
por Fruit Attraction. Un galardén que re-
conocerd aquellos espacios expositivos
que destaquen en la feria teniendo en
cuenta aspectos como su creatividad, di-
sefio y compromiso con la sostenibilidad
en sus cuatro categorias: Mds Original;
Mejor Disefio; Mds Sostenible y Acla-
mado por el Pablico. Las inscripciones
estaban operativas hasta el 15 de sep-
tiembre.
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Bandas Robero, un ejemplo de éexito
basado en la cercania al cliente

La empresa almeriense lleva once anos ofreciendo un servicio especializado en la reparacion de

bandas transportadoras

[ JLuis Saracho

andas Robero es una empresa al-
meriense ubicada en el Poligono
Industrial La Redonda, en El Eji-
do, especializada en la fabricacion
de bandas transportadoras a medida para la
industria. Con once afios de experiencia,
atiende tanto a grandes fabricantes como a
clientes finales. Sus fundadores, Gerardo
Roa, Antonio José Rodriguez y Francisco
Berbel, decidieron poner en marcha la
compaiiia tras percatarse de que muchas
empresas de la provincia dependian de
proveedores de Murcia o Valencia para cu-
brir sus necesidades. Gracias a su conoci-
miento previo del sector, comenzaron a
trabajar con las mismas empresas que ya
conocian, aportando rapidez y cercania.
Una parte esencial de su labor consiste
en apoyar a fabricantes de maquinaria in-
dustrial que disefian instalaciones persona-
lizadas. Aunque pueda parecer un sector
sencillo, las bandas transportadoras re-
quieren materiales especificos para cada
producto: no es igual mover cajas de car-
ton que alimentos. En este tltimo caso,
muy relevante en Almeria, es obligatorio
utilizar materiales con certificado alimen-
tario, aspecto que Bandas Robero garanti-
za para asegurar la satisfaccion del cliente
final.
Pero su gran valor afiadido estd en el
servicio directo al cliente final. Hasta su

Fachada de Bandas Robero en el Poligono La Redonda. /L. SARACHO

llegada, cooperativas y almacenes depen-
dian de pedidos externos que tardaban dias
o semanas, provocando paradas de produc-
cién con importantes pérdidas econémi-
cas. Hoy, una averfa puede resolverse en
cuestion de horas gracias a la proximidad y
capacidad de respuesta de Bandas Robero,
lo que otorga a sus clientes tranquilidad y
seguridad en el funcionamiento de sus ins-
talaciones. Su asesoramiento especializa-
do es también una sefia de identidad. Un
ejemplo es el del arandano, fruto que pue-
de escaparse por los laterales de las cintas
convencionales. Para evitar costosas adap-
taciones de maquinaria, la empresa ha in-
vertido en tecnologia capaz de soldar bor-
des de contencién en las bandas, ofreciendo

soluciones mads eficientes y econémicas.
Ademads, Bandas Robero ha sabido crear
una red de colaboracién con otras empre-
sas para ampliar su catdlogo. Aunque el
PVC y el poliuretano son sus especialida-
des, también gestionan la provision de
caucho para minerfa o bandas modulares
de polivinilo para la industria carnica. Asi,
logran dar respuesta a una gran variedad
de sectores, mas alla de su campo princi-
pal. Tras mas de una década de trayectoria,
Bandas Robero se ha consolidado como un
referente de esfuerzo, emprendimiento y
colaboracién. Desde El Ejido, demuestra
cada dia que la cercania, la rapidez y el
profundo conocimiento de las necesidades
del cliente son las claves de su éxito.

ROBERO S.1.

Especlalistas en cintas transportadoras para el sector de |a Industria.

SERVICIO RAPIDO
Y A MEDIDA DEL CLIENTE

Q50

rocbero.es
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Los ‘entrenadores personales’ que
triunfan entre todos los cultivos

Los bioestimulantes de SIPCAM lberia permiten optimizar la nutricion, aumentar la tolerancia al
estrés y preparar a las plantas para alcanzar su maximo potencial

UTNspain

a compafiia SIPCAM Iberia cons-

tata los excelentes resultados de su

campafia de bioestimulantes bajo

el lema ‘Los entrenadores perso-
nales de tus cultivos’, lanzada a principios
de afo. La iniciativa tenfia como objetivo
reforzar el papel estratégico de estos for-
mulados en la mejora del rendimiento y la
resistencia de los cultivos, consolidando
su presencia en el campo espafiol.

Inspirada en el entorno deportivo, la
campafia evidencia cémo, al igual que un
buen entrenador guia a los deportistas, los
bioestimulantes de SIPCAM Iberia acom-
pafian a los cultivos en cada etapa de su
desarrollo. Su aplicacién permite optimi-
zar la nutricidn, aumentar la tolerancia al
estrés y preparar las plantas para alcanzar
su miximo potencial, tal y como ha argu-
mentado la empresa a lo largo de estos
meses en sus acciones.

La campaia perseguia un doble objeti-
vo: acercar el concepto de bioestimulacion
de forma sencilla y visual, y posicionar el
porfolio de SIPCAM Iberia como herra-
mientas técnicas de alto valor afiadido, ca-
paces de responder a los retos actuales del
campo. Algunos de los desafios mds rele-
vantes sobre los que se han reflexionado a
lo largo de estos meses han sido los suelos
empobrecidos, las exigencias del merca-
do, la climatologia cambiante y la crecien-
te demanda de sostenibilidad y rentabili-
dad.

Entre los productos destacados han fi-
gurado referencias ampliamente reconoci-
das como Blackjak®, Abyss®, Perfectose®
o Stilo Hydro®. “Nuestra larga trayectoria
en el sector de la bioestimulacién ha co-
rroborado que nuestras soluciones aportan
mejoras visibles en el desarrollo vegetati-
vo, la calidad del fruto y el rendimiento
final”, explica el director de Marketing,
Antonio Berndrdez-Zerpa.

La estrategia de la campaia se ha mos-
trado cercana, directa y dindmica. A través
de los stands en las udltimas ferias celebra-

Bicestimulantes SIPCAM »
Lo enenadones personales de fus culiivos,

das y los posts en sus redes sociales,
SIPCAM Iberia ha confirmado que estos
‘entrenadores’ trabajan dia tras dia sobre
el terreno. “Los cultivos son los auténticos
atletas y nuestro propdsito es ayudarles
para dar lo mejor de si mediante una nutri-
cién y manejo adaptados y eficaces”, co-
menta Daniel Salgado, Product Manager
de Bioestimulantes y Nutricionales.
“Queriamos que los profesionales
agricolas entendiesen que no se trata de
productos complementarios, sino de pie-
zas clave en su estrategia de cultivo. Y

para eso, se requiere formacién, acompa-
famiento técnico y soluciones que real-
mente funcionen”, afiade. Por eso, desde
SIPCAM Iberia apostaron por el desarro-
llo de herramientas como el sistema digi-
tal de nutricién avanzada CropBalance y
desarrollaron su nuevo catdlogo fisico de
bioestimulantes, el cual “hace alusiéon a
esta guifo deportivo de forma muy creati-
va”, describe Salgado.

Esta hazafia deportiva se enmarca en la
estrategia global de innovacion de la com-
paiiia, que incluye alianzas con universi-
dades y centros de investigacion, como la
Ciétedra de Bioestimulacién. Junto a la
Universidad de Cérdoba, esta Catedra fo-
menta el desarrollo de soluciones, asi
como ensayos en campo para la creacién y
mejora de nuevas tecnologias aplicadas al
manejo agricola.

Con esta nueva campafia, SIPCAM
Iberia ha demostrado una vez més su com-
promiso con el sector, ofreciendo herra-
mientas efectivas, sostenibles y adaptadas
a las necesidades reales de los agriculto-
res. “Porque detrds de cada meta, hay un
buen entrenador, y detrds de una gran co-
secha, estan los bioestimulantes de
SIPCAM Iberia”, concluye el Product
Manager.
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i Y Esta en nuestra naturaleza
5 ser honestos, eficaces, agiles,
competitivos, solventes,

- digitales... pero sobre todo
L cercanos.
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Nuestro compromiso con la agricultura esta en nuestro ADN.
Ponemos a tu disposicion un equipo de profesionales para
hacer realidad tus proyectos ofreciendote lineas especiales de
financiacién, seguros agrarios, o asesoramiento especializado
de la PAC. Ademas, contamos con cursos formativos con las
ultimas novedades del sector para ayudarte a crecer.

Visita nuestras oficinas o escanea este QR y descubre todo lo
que podemos hacer por ti.
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El MAPA reafirma su compromiso con
la digitalizacion en el sector agrario

L] TNspain

I Ministerio de Agricultura, Pesca

y Alimentacién ha suscrito un

convenio con la Asociacién Espa-

fiola de Normalizacién (UNE)
para trabajar conjuntamente en la norma-
lizacién de los datos que operan a lo largo
de toda la cadena de valor agroalimenta-
ria. El texto del acuerdo ha sido publicado
en el Boletin Oficial del Estado.

El Ministerio busca impulsar la transi-
cién digital del sector agroalimentario
mediante tres objetivos definidos en la
Estrategia de Digitalizaciéon del sector
agroalimentario y del medio rural, entre
los cuales destaca el fomento del uso efi-
ciente de datos en la cadena agroalimen-
taria.

La digitalizacién empresarial es una
linea estratégica fundamental para la Aso-
ciacién Espafiola de Normalizacién, ya
que el desarrollo de la economia del dato
es clave para empresas, gobiernos y la so-
ciedad en general.

Este trabajo conjunto se centrard en
reducir las barreras técnicas que dificul- yar al sector agroalimentario en todas las  ros, las dos entidades también promove-
ten la adopcidn de nuevas tecnologias. fases de la transicion digital. Asimismo, ran la interoperabilidad y la estandariza-

Ademds, ambas entidades proporcio- segtin lo establecido en el convenio, que cidén de los datos que operan a lo largo de
nardn recursos y herramientas para apo- cuenta con un presupuesto de 40.000 eu- la cadena de valor agroalimentaria.

Planas analiza con el comite ejecutivo de ASAJA
las prioridades del campo espanol

I ministro de Agricultura, Pesca
y Alimentacidn, Luis Planas, ha
mantenido un encuentro de tra-
bajo con el comité ejecutivo de
la Asociacién Agraria Jovenes Agricul-
tores (Asaja), con su presidente, Pedro
Barato a la cabeza, dentro de la ronda
de contactos que mantiene el ministro
con los principales agentes del sector
para abordar los principales retos del
sector.
Durante la reunién, se han analiza- con especial atencién a la negociacién de la Unién Europea. Asimismo, se ha
do las principales prioridades del cam- de la Politica Agraria Comtn (PAC) y abordado la situacién politica comer-
po espaiiol para los préximos meses, del nuevo Marco Financiero Plurianual cial y arancelaria a nivel global.

O TNspain , . il W
Il
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Global Women Fresh celebrara
su Primer Panel de Networking

El evento aspira a convertirse en un lugar donde las protagonistas sean las conversaciones
audaces, la conexiones reales y las ideas que transformen en futuro

[ JFrancisco Lirola

lobal Women Fresh (GWF),

la comunidad mundial para

mujeres del sector hortofruti-

cola, en colaboracién con

IPD y MujerAGRO, celebrard, por pri-

mera vez, su Panel de Networking in-
ternacional en Fruit Attraction 2025.

La jornada tendrd lugar el 1 de oc-

tubre en el Fruit Forum, ubicado en el

ntcleo 1-3, a partir de las 17:30 horas.

El evento pondré en el centro del

escenario el liderazgo femenino en el

‘agro’ a nivel global. “Seas producto-

ra, exportadora, CEO, especialista en

marketing o innovadora, este es tu es-

fruit

attraction

8/9/10 Octubre 2024

Stand 9C07

Your Fresh
Produce
Provider

4 Nature Choice

pacio”. El I Panel Internacional de
Networking Global aspira a convertir-
se en un lugar donde las conversacio-
nes audaces, las conexiones reales y
las ideas que transforman el futuro
sean las protagonistas.

Entre las ponentes estardn destaca-
das figuras femeninas del sector
‘agro’, como son Leah Halverson,
fundadora y CEO de Ten Acre Marke-
ting; la copropietaria de Lina Fruits
(Brasil) y directora de ESG en Abra-
frutas, Priscilla Nasrallah, la espafiola
Nuria Pizdn, fundadora y Directora
General de NurBrands; y Danitza San-
chez, directora de Desarrollo de Nego-
cios, de DOLE plc.

+

info@natu

naturechoice-sat.com
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BASF | Nunhems extiende la
resistencia a todas las tipologias

El tomate es uno de los cultivos estratégicos de la obtentora, que aprovechara el protagonismo de esta
hortaliza en Fruit Attraction para mostrar novedades de un porfolio que presume de calidad y produccion

[ ] Almudena Fernandez

1 tomate es el producto estrella

este aflo en Fruit Attraction y la

feria contempla diversas iniciati-

vas entorno a este producto, que
se mantiene como la hortaliza mds de-
mandada de Espafia. Y si hay una obtento-
ra que tiene mucho que decir en el cultivo
de tomate es BASF | Nunhems.

En esta linea, Ester Serrano Baiiuls, Re-
gional Crop Lead Tomato Fresh South Eu-
rope, ha sefialado en declaraciones a FHS-
PAIN que se trata de “un cultivo estratégico
en el que estamos invirtiendo mucho y que
nos ha permitido poner en el mercado ya
muchas variedades con resistencia al virus
del rugoso y en todas las tipologias”.

Catalogo

Por segmentos, BASF | Nunhems tiene
una posiciébn muy asentada en tomate
rama pero, aln asi, no se descartan inno-
vaciones “para seguir completando porfo-
lio”. En este sentido, Ester Serrano apun-
t6 que “Cabosur* y Caboluna* son dos
opciones muy reconocidas en zonas como
Almeria y Murcia y, en la dltima campa-
fa, se ha incorporado Beires*, un nuevo
tomate rama que sobresale por su alta pro-
ductividad, destinado a trasplante tempra-
no, ideal tanto para ciclos cortos como
largos y una opcién muy acertada para
produccidn organica”.

Por lo que se refiere al segmento de to-
mate suelto, BASF | Nunhems ha sido pio-
nera en la introduccién de Palmeo*, “una
de las primeras variedades del mercado
con resistencia a TOBRFV para comerciali-
zar en suelto, que destaca por su rentabili-
dad ya que es una variedad muy productiva
con frutos de gran tamaiio, con firmeza y
larga vida”.

Junto a estas, hay importantes referen-
cias del porfolio como el tomate pera
Azovian, “un segmento al que llegaran
proximamente innovaciones”, apostilld.
Ademds, dentro de la gama Intense™, la
feria Fruit Attraction servird para mostrar

Novedades en cherry pera. /FHSPAIN

novedades como NUN 6226 TOF*, para
cultivos de Espaiia. “Igualmente, la gama
Intense™ seguird creciendo el préximo
afio con novedades para invernaderos de
alta tecnologia llegadas desde Holanda”,
dijo Ester Serrano.

Por lo que se refiere a cherry, Daivion*
(redondo) es una de las referencias del ca-
tdlogo de BASF | Nunhems, pero si para
algo servira el escenario de IFEMA serd
para presentar las prometedoras novedades
de cherry pera de BASF | Nunhems desti-
nadas a Marruecos, principal suministra-
dor de esta tipologia para toda Europa.

“Por un lado, queremos presentar
Purion*, un cherry pera enfocado a inver-
naderos de alta y media tecnologia, con
buena calidad de fruta y buen aspecto exter-
no, ademas de mucha produccién. También
mostraremos otro cherry pera, principal-

Beires™. /FHSPAIN

mente para invernaderos de media tecnolo-
gia y para recolectar en suelto. Esta nueva
variedad es una maquina de produccién,
con muy buena uniformidad de fruto y una
larga vida, ideal para exportacion y llegar a
todos los destinos de Europa en buenas
condiciones”, asegurd Ester Serrano.

Finalmente, Fruit Attraction acogera la
presentacién de novedades para inverna-
deros Hi-Tech de BASF | Nunhems. De
esta forma, la responsable de cultivo avan-
z6 que se veran variedades como Vitalion
(cherry redondo premium para cosechar
en rama), Culturion* (cherry para cosecha
en rama con alta productividad) y, final-
mente, Marvellion* (tomate cocktail para
cosecha en rama).

Portainjertos

En dltima instancia, mas alld de brindar
una proteccion al cultivo de tomate desde
la semilla, BASF | Nunhems extiende la
resistencia hasta la propia raiz con sus por-
tainjertos DreamPower y, recientemente,
MassPower*, a los que se afiadirdn hasta
dos mds para completar la gama.

* APC concedido y en proceso de solicitud para la
inclusién en el EC Common Catalogue of

Vegetable Varieties
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ANOVE promueve el uso correcto
de marcas, variedades y tipos

La Asociacion Nacional de Obtentores Vegetales (ANOVE) ha puesto en marcha una campana de
informacién y concienciacion dirigida a profesionales del sector hortofruticola

01 fhspain

ajo el lema “Si ofreces siempre lo
mejor, se tiene que saber”, la ini-
ciativa busca fomentar una comu-
nicacion clara, precisa y veraz en el
punto de venta. El material divulgativo de
la campafia explica cémo distinguir entre
una variedad y una marca, detalla las obli-
gaciones legales de etiquetado y alerta so-
bre las infracciones mas comunes, desde el
uso indebido de marcas registradas y varie-
dades hasta la confusién entre variedad y
marca, asi como asociar una variedad a un
tipo.
“Nuestro objetivo es sencillo pero fun-

mente qué estd comprando y con qué ga-
rantias. Una buena informacién en el punto
de venta beneficia a todos: productores,
distribuidores y compradores”, explica An-
tonio Villarroel, director general de ANO-
VE.

La campaiia se presentard oficialmente

que tendra lugar el dia 2 de octubre a las
10,30h en el Fruit Next del pabellén 5. En
este acto se dard a conocer el video y el fo-
lleto explicativo que se difundirdn durante
toda la feria en los mas de 25 stands de la
feria de empresas y centros ptiblicos miem-
bros de ANOVE que participan en la feria
con el objetivo de alcanzar a un amplio pu-
blico profesional y mediatico.

Tras su lanzamiento en Fruit Attraction,
la campafia continuara su recorrido en los
principales Mercados de Espafia (como por
ejemplo Madrid, Zaragoza y Barcelona),
donde se llevaran a cabo acciones de proxi-
midad con comerciantes y operadores para
trasladar el mensaje de forma practica y

damental: que el consumidor sepa exacta- en Fruit Attraction con una rueda de prensa  conseguir trasladarlo al consumidor.

O-BASF ‘ R

Vi cronte chismistey

Versatilidad: una sandia
para cada formato y el
sabor de siempre.

\ Estamos deseando
conectar contigo

fruit
- attraction
Del 30 d iemb
Dual Purpose P g
Stand 9C23 (Pabelién 9)
Connectlng for jAcompaéfianos, nos
greater value encantara vertel
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La revolucion del packaging sostenible se
cultiva en Almeria con Smurfit Westrock

]

spain

a campafia hortofruticola

2024/2025 alcanzard en la provin-

cia de Almeria los 3.716 millones

de euros en exportacion segin da-
tos de la Consejeria de Agricultura, Pesca,
Agua y Desarrollo Rural. Una cifra que
consolida a Almerfa como epicentro euro-
peo de frutas y hortalizas frescas, desde
cuyos invernaderos parten cada dia miles
de toneladas de pimientos, pepinos y to-
mates rumbo a los principales destinos
nacionales e internacionales.

Un liderazgo, que, sin embargo, no se
explica dnicamente por la productividad
de sus campos, sino que también reside en
su capacidad para innovar en cada esla-
boén de la cadena de valor, desde la pro-
duccién hasta la llegada al consumidor
final. En este proceso, el packaging ha
dejado de ser un elemento secundario
para convertirse en un aliado estratégico:
protege el producto, mantiene su frescura
durante el transporte y refuerza la compe-
titividad del sector. Con esta vision,

T ICFAR AN,
JUFINVLLES]

anar it
o

como debe cuidarse y respetarse, cuenta de pimientos, pepinos y tomates a dife-

Smurfit Westrock estard presente en Fruit
Attraction 2025, la gran cita internacional
del sector, donde mostrard como el envase
puede convertirse en motor de competiti-
vidad y sostenibilidad.

Mayor fabricante

La compaiia, fruto de la fusion el afio pa-
sado entre Smurfit Kappa y WestRock, es
hoy el mayor fabricante integrado de em-
balaje a base de papel del mundo, con pre-
sencia en 40 paises, mds de 100.000 pro-
fesionales y mds de 600 plantas de
produccién. En Almeria, su planta de Vi-
car simboliza este compromiso, al espe-
cializarse en embalajes de cartén ondula-
do adaptados a las particularidades del
sector agricola y a los cultivos estrella de
la provincia. Esta proximidad le permite
ofrecer un servicio 4gil, cercano y con un
conocimiento profundo de las necesida-
des de agricultores y cooperativas, a quie-
nes acompaia en el reto de llevar sus pro-
ductos més lejos, con mayor seguridad y
con envases que afladen valor a su oferta
en mercados cada vez mds competitivos.
El stand de Smurfit Westrock en Fruit At-
traction, inspirado en la naturaleza y en

con una palmera que es simbolo de creci-
miento, resistencia y eficiencia en el uso
de los recursos naturales que refleja la
esencia de la compafifa. Este guifio conec-
ta con su propoésito de transformar la ma-
nera en que producimos, consumimos y
embalamos, apostando por soluciones cir-
culares que reduzcan el impacto ambien-
tal. La sostenibilidad forma parte del
ADN de la compaiiia y se materializa en
su estrategia Better Planet Packaging,
orientada a minimizar la huella de carbo-
no por alternativas 100 % reciclables, re-
novables y biodegradables.

Es por ello, que la innovacién sosteni-
ble de Smurfit Westrock se concreta en
desarrollos que marcan la diferencia para
el sector hortofruticola.

Un ejemplo es la gama Safe&Green®,
reconocida en los WorldStar Awards 2025
en las categorias ‘Frutas y verduras fres-
cas’ y ‘Envases que ahorran alimentos’.
Estas barquetas monomateriales no solo
protegen y prolongan la vida util del pro-
ducto, sino que también ofrecen una pre-
sentacion atractiva en el punto de venta,
convirtiéndose en una herramienta de co-
municacién que ayuda a los productores

renciarse en mercados muy competitivos.

Otras soluciones
También destacan otras soluciones como
AgroLife®, una revolucionaria solucién
que adsorbe el etileno y ralentiza la ma-
duracién de frutas y hortalizas durante el
transporte y almacenamiento. Reconoci-
do como una de las 100 Mejores Ideas de
2024 por Actualidad Econdémica, este
avance contribuye a reducir pérdidas, ase-
gura frescura y representa un salto com-
petitivo clave para productores que expor-
tan cultivos tan sensibles como el tomate
o el pepino, que recorren miles de kiléme-
tros hasta llegar a los mercados europeos.
En definitiva, el futuro del campo al-
meriense no solo se cultiva en sus inver-
naderos, sino también en los envases que
hacen posible que cada producto llegue
en Optimas condiciones al consumidor.
En un escenario donde la sostenibilidad
ya no es una opcién, sino una exigencia,
el envase se convierte en un factor decisi-
vo para la competitividad del sector hor-
tofruticola. Y es ahi donde Smurfit Wes-
trock se consolida como un socio clave en
esta transformacion.
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Growing Together

Transformamos el packaging
que cuida el planeta

Nuestros embalajes estan disenados especialmente para el
sector agricola, cuidando tus productos y transformando el

planeta en unlugar mas verde y azul.
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“Agroiris es una empresa inquieta
en proceso de tecnificacion”

El director gerente, Javier Diaz, explica como los ultimos cambios a los que se enfrenta la firma van
encaminados a situar al agricultor en el eje central a través de la mejora de los distintos servicios

[ ] AImudena Fernandez

avier Diaz, director gerente de
SAT Agroiris, hace un repaso de
la mano de FHSPAIN por la situa-
cion actual de la empresa, referen-
te comercializador hortofruticola para los
principales mercados de Europa.

Pregunta - Agroiris vuelve a la cita
anual de Fruit Attraction ;cuales son
las perspectivas?

Respuesta - Es un importante centro de
reunién para la temporada de invierno de
frutas y hortalizas y, a nivel europeo, es la
feria mas importante y, por ello, sigue
siendo necesaria nuestra presencia. Nues-
tro stand tendrd un disefio mds atractivo
que en otras ocasiones y volverdn a acu-
dir representantes del departamento téc-
nico, de calidad, comercial, etc.

P. - ;En qué punto esta la empresa para
este nuevo ejercicio agricola?

R. - Somos una empresa inquieta y esta-
mos en pleno proceso de cambio con las
miras puestas en la tecnificacién, reno-
vando maquinarias y tecnologias. Nues-
tro objetivo claro es mejorar el servicio al
agricultor y dotarle de todos los medios
para que la conexién entre productores y
empresa sea cada vez mads fuerte. No es
solo organizarse en cultivos, sino también
recopilar mas datos del campo, un servi-
cio técnico mads cualificado y directo con
los socios, desarrollar una aplicacién mé-
vil, e incluso optimizar los distintos servi-
cios de la empresa para que los agriculto-
res sean conscientes de que son una parte
fundamental de Agroiris.

P. - Durante la celebracion del 30 ani-
versario, anuncié algunas obras de me-
jora y modernizacién para Agroiris
,como marcha ese proyecto?

R.- Estamos mejorando la produccién
con la incorporacién de nueva maquina-
ria. También tratamos de mejorar en el
ambito medioambiental con la apuesta de

Javier Diaz, en las instalaciones de la sede principal de Agroiris. / A. FERNANDEZ

energias renovables o el reciclado. Es im-
portante continuar en esa linea de mejora,
tanto en instalaciones como para el agri-
cultor o los clientes; en definitiva, busca-
mos tener una fuerza productiva mds or-
ganizada para dar el mejor servicio.

P.- En la campaifia pasada, el trips par-
vispinus ha sido una de las principales
preocupaciones de los agricultores
Jqué le trasmiten los socios?

R.- Tengo la sensacién de que atin no se
es consciente de que la produccién de
hortalizas es cada vez mas complicada.
Se necesitan unos recursos cada vez mas
limitados, como el agua, se requiere de
calidad de la tierra y, sobre todo, cada vez
hay mas plagas y virus afectando a los
cultivos. Europa es muy exigente con la
restriccion de uso de productos y tenemos
que encontrar el equilibrio entre respetar
toda la normativa, pero sin perder rentabi-
lidad. Cada campafia que se planta, el
agricultor pasa por toda una aventura; in-
vierte mucho gasto y solo le queda espe-
rar a la produccién. Se arriesgan literal-
mente a la ruina. Desde Agroiris hemos
puesto, recientemente, en marcha una
finca experimental para poner nuestro

grano de arena en ese objetivo general de
mejora en produccién y calidad.

P. - Ademas de las plagas, ;cuales con-
sidera que son los retos principales a
los que se enfrentan?

R.- Entre los denominadores comunes de
cada campana estd la competencia con
terceros paises, que tienen unos costes de
produccién mucho mas bajos y con me-
nos restricciones en el uso de fitosanita-
rios. No competimos con las mismas ar-
mas. Ademds, no deja de subir el coste de
insumos para el agricultor y, sin embargo,
no se puede repercutir en el precio final
porque el consumidor no quiere pagar
mds. Hay un choque preocupante aqui.

P. - Mucho se ha hablado de la guerra
comercial por los aranceles de Trump.
En el caso del pimiento que exportan a
EEUU ;cémo afectara?

R.- EEUU ha puesto un arancel del 15%
y eso supone que es otro mercado que
casi seguro vamos a perder. Llevamos
afios comercializando cantidades muy pe-
quefias. Trabajamos con productos pere-
cederos y al final tenemos que apostar por
destinos mds cercanos.
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Enymax-Envasesa Motril: innovacion y
cercania para un sector en transformacion

11 fhspain

os envases son un eslabon estraté-

gico que conecta al agricultor con

el consumidor final. En ese punto

de unién, Enymax-Envasesa apor-
ta mas de treinta afios de experiencia en el
asesoramiento, fabricacién y distribucion
de soluciones para los sectores hortofruti-
cola e industrial. Con sede principal en
Granada y centros productivos en Motril,
El Ejido y Agadir (Marruecos), la compa-
fifa se ha consolidado como un socio clave
para comercializadoras y operadores lo-
gisticos que buscan embalajes fiables,
sostenibles y adaptados a sus necesidades,
en tiempo y forma.

Actualmente, Enymax-Envasesa cuen-
ta con un equipo de 48 empleados en Es-
pafia y 9 en Marruecos, de los cuales casi
el 30 % son mujeres, reflejando su com-
promiso con la igualdad de oportunidades
y la diversidad en el entorno laboral.

Su catdlogo incluye envases de carton
ondulado y compacto, tarrinas de cartdn,
palets de madera de fabricacién propia y
una amplia gama de materiales auxiliares
como flowpack, alveolos, cestas y vasos
de plastico, film, flejes, cantoneras, cubre-
palets o mallas. Todos ellos son esenciales
para que frutas, verduras y hortalizas lle-
guen a destino en perfectas condiciones.
Esta oferta se completa con servicios de
montaje especializado y logistica con flo-
ta propia. Una propuesta integral que se
apoya en valores como la innovacion, la
cercania, la flexibilidad, la confianza y la
sostenibilidad.

Cobertura nacional e internacional
La red de oficinas y centros de Enymax-
Envasesa en Granada, Motril, El Ejido y
Agadir le otorga una posicién estratégica
en el sur y sureste de la peninsula ibérica,
con capacidad de distribucién en todo el
territorio nacional y también en Marrue-
cos. Actualmente, se trabaja en colabora-
cion con grandes multinacionales para la
distribucion y venta de envases de carton
y materiales auxiliares, adaptindonos a
las necesidades del sector agricola e in-
dustrial.

Inversiones y crecimiento reciente
Durante 2024, la empresa acometié un
plan de inversiones que ya se refleja en su
crecimiento actual. Se reorganizaron los
almacenes, se crearon equipos especiali-
zados y se implantaron flujos de trabajo
maés eficientes. Asimismo, se incorpora-
ron nuevas maquinas de montaje de tarri-
nas que amplian la capacidad productiva
y abren la puerta a nuevos clientes del
sector alimentario y del foodservice.

Entre las novedades mds destacadas
figura la habilitacién de un solar destina-
do a ampliar la divisién de palets. Esta
linea, que combina fabricacién propia de
palets de madera de pino certificado con
la distribucién de europalets EPAL, esta
experimentando una fuerte demanda en
sectores industriales y logisticos, convir-
tiéndose en un eje estratégico de diversi-
ficacién y expansion.

Calidad y sostenibilidad

como ejes

El compromiso con la calidad y el
medioambiente son pilares en la evolu-

cién de la compaififa, respaldados por un
s6lido sistema de certificaciones: ISO
9001, ISO 14001, FSC y NIMF-15. Ade-
mads, Enymax-Envasesa avanza en la ob-
tencion de la certificacion BRC Storage
& Distribution, que reforzara las garan-
tias en almacenamiento y distribucion
con estandares internacionales de seguri-
dad.

La sostenibilidad es un principio
transversal en cada proyecto: desde el
uso de materias primas certificadas hasta
la apuesta por la economia circular, con
soluciones reciclables y reutilizables que
ayudan a los clientes a adaptarse a las
nuevas normativas europeas en materia
de envases sostenibles.

Mirando al futuro

La estrategia de Enymax-Envasesa se
centra en seguir invirtiendo en innova-
cion, ampliar su capacidad operativa y
consolidar su expansién en regiones
como la de Huelva y el norte de Marrue-
cos. El objetivo es claro: ofrecer al mer-

cado hortofruticola e industrial solucio-
nes cada vez més eficientes y sostenibles,
sin perder los valores que la distinguen
desde sus origenes: la cercania con el
cliente, la flexibilidad para adaptarse a
cada proyecto y la confianza de ser un so-
cio s6lido en un sector en constante
transformacion.

“Queremos crecer de la mano de
nuestros clientes, ofreciendo los envases
y embalajes mds adecuados para cada
producto, sin renunciar nunca a la cerca-
nia y al compromiso que nos caracteri-
zan”, concluye Alvaro Haro, director ge-
neral de Enymax-Envasesa.
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Diputacion viaja a Fruit Attraction para mostrar
su compromiso con el agro almeriense

La institucion y la marca gourmet ‘Sabores Almeria’ apoyan a las empresas y agricultores de la
provincia en este foro internacional que se celebra en Madrid del 30 de septiembre al 2 de octubre

L] TNspain

a provincia de Almeria volverd a

demostrar su potencial agricola

en Fruit Attraction, la feria del

sector mds importante del mundo.
Las empresas almerienses exhiben en
este foro internacional la tecnologia, in-
novacion, investigacién o la sostenibili-
dad econdmica y medioambiental que
convierten a la agricultura de la provincia
en lider y referente de este sector para de-
cenas de paises que se inspiran en el co-
nocido como ‘modelo Almeria’ por su
eficiencia de recursos tan importantes
como el agua.

En esta edicién la Diputacién Provin-
cial de Almerfa y su marca gourmet, ‘Sa-
bores Almeria’, vuelven a viajar a Fruit
Attraction con una delegacidon encabeza-
da por el presidente de la institucién, Ja-
vier A. Garcia, con el objetivo de arropar
y apoyar a las empresas y agricultores
que han convertido la agricultura en el
principal motor de creacién de riqueza y
empleo de la economia provincial. Fruit
Attraction es un foro global que permite
el intercambio de ideas y la creacién de
sinergias que mejoren y hagan avanzar a
la agricultura ante los desafios a los que
se expone en la actualidad.

En este sentido, Javier A. Garcia ha
afirmado que existen contundentes datos
de diversa naturaleza que demuestran el
incontestable liderazgo agricola alme-
riense como, por ejemplo, “Almeria ha
logrado con solo el 0.24 % de la superfi-
cie agricola espafiola producir el 7% de la
horticultura de la UE (y el 27% de la pro-
duccién de hortalizas de todo el pais).
Estos niimeros son ain mds importantes
si consideramos que el agua, ademds de
regar grandes superficies, genera empleo.
Un hectémetro cibico, que tiene un pre-
cio de unos 490.000 euros, se traduce en
36.719.200 euros en valor de la produc-
cién. No hay otra agricultura que optimi-
ce tanto el uso del agua como la nuestra”.

Asimismo, el presidente ha puesto de
relieve que la Diputacién Provincial y la
marca ‘Sabores Almeria’ estdn al lado de

El presidente de Diputacion con alcaldes, concejales y diputados en la pasada edicion
de la feria. /FHSPAIN

los agricultores y las empresas del sector
y que en un encuentro como Fruit Attrac-
tion “les arropamos y acompaflamos para
impulsar su actividad y fomentar su cre-
cimiento porque como institucién debe-
mos respaldar las demandas de quienes
han propiciado el gran desarrollo econé-
mico y social que ha experimentado
nuestra tierra en las dltimas décadas. La
agricultura almeriense es sinénimo de
mdaxima excelencia a nivel mundial y nos
sentimos profundamente orgullosos de
ello”.

Ademas, Javier A. Garcia ha subra-
yado la importancia de este afio que estd
siendo clave en la conquista y consolida-
cién de los grandes objetivos de ‘Sabores
Almeria’: “Hemos dado pasos de gigante
para la marca gracias a hitos histéricos
como la apertura del primer Espacio
Gourmet de 1a marca, una tienda fisica en
el corazon de la ciudad, en el Paseo n° 34,
o con la apertura de la tienda online y
nuestra presencia en los eventos gastro-
némicos mds importantes del mundo
como en Japén, Dubdi o Estados Unidos,

con la entrada y expansién en nuevos
mercados”.

Impulso a la agricultura

Por ultimo, el presidente ha enumerado
algunas de las acciones mds importantes
que la Diputacién Provincial lleva a cabo
con el objetivo de favorecer la actividad
agricola como, por ejemplo, con inver-
siones y medidas que contribuyen a su
desarrollo como con la higiene rural, la
mejora de caminos, el impulso de ‘Sabo-
res Almerfa’ y al consumo de productos
almerienses o con infraestructuras que
garanticen el agua de calidad.

“El éxito de nuestro agro repercute de
forma directa en el beneficio de todos los
almerienses como el principal tejido pro-
ductivo de la provincia vinculando Alme-
ria a la méxima excelencia agroalimenta-
ria del mundo. La agricultura es la
principal responsable de la moderniza-
cién y prosperidad de Almeria. El campo
es una sefa inequivoca de la identidad y
del orgullo que sentimos por ser alme-
rienses”, ha concluido Javier A. Garcia.
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Mabe inicia la campana con mas potencial y con la
intencion de aumentar un 15% el volumen de negocio

La inversion de las nuevas naves ha superado los 43 millones de euros. La capacidad
de almacenaje y manipulado ha crecido un 30% tras las obras

11 fhspain

abe inicia la campafia dejan-

do atrds el mal trago del si-

niestro sufrido en el 2024 y

con la mirada centrada en
conseguir un aumento del volumen de
negocio que supere el 15%. La situa-
cién se ha recompuesto por completo y
en estos momentos la sociedad agraria
de transformacion de Las Norias de
Daza cuenta con deuda cero y con una
solvencia total de cara a clientes, pro-
veedores y entidades financieras. El
pasado afio cerrd el ejercicio con 190
millones de kilos facturados a lo largo
de la campafia y este afio quieren se-
guir creciendo un 15% mads gracias a la
continua entrada de agricultores so-
cios.

Cuenta con 500 socios

Actualmente cuenta con 500 socios y
en torno a 150 colaboradores que habi-
tualmente comercializan su produccién
agraria a través de Mabe. De esos 190
millones de kilos que hicieron el afio
pasado, la mayor parte de la produc-
cién fue pimiento en todas sus varieda-
des y tipos y pepino. Esta entidad tam-
bién comercializé una alta produccién
de sandias, calabacin y berenjena.

En lo referente a comercializacién
las directrices son mantener la politica
actual de servicio con los clientes, no
obstante, desde el departamento co-
mercial de Mabe consideran que la co-
laboracién y la comprensién por parte
de los clientes de la empresa ha sido
muy importante en todo el proceso nega-
tivo que arrastré la entidad meses atras.

Mabe ha concluido ya todas las obras
que se han realizado tras el devastador
fuego, no obstante han sido necesarios
43 millones de euros de inversién para
recuperar la totalidad de las instalacio-
nes que tenia la entidad comercializado-
ra.

La empresa que preside Antonio
Ruiz, una vez acabada la inversion tiene
todas las instalaciones renovadas y ha

aumentado su capacidad de almacenaje
y manipulado en un 30% respecto de la
obra inicial que se inaugur6é hace unos
afios, lo cual le permite ofrecer sus ins-
talaciones a nuevos socios para incre-
mentar el volumen de negocio tal y
como esta previsto.

Un hecho que resulta relevante y
destacan los expertos es haber sido ca-
paces de haber mantenido la factura-
cién, incluso habiendo soportado los
efectos negativos de un siniestro tan
contundente como el que arrasé sus ins-
talaciones. Estos datos son posibles gra-
cias a una gestion efectiva capaz de arti-
cular medidas econdémicas eficaces que
den un resultado 6ptimo como asi ha
sido.

Desde Mabe se espera una campafia
cargada de éxitos tras la recuperacion de
la normalidad una vez concluidas las
obras.

Mural conmemorativo.
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El herbicida Ripper reafirma su
eficacia en citricos y uva

SIPCAM lIberia consolida este producto como una solucion eficaz y sostenible, capaz de eliminar
tanto gramineas como dicotiledoneas resistentes

Cfhspain

a aparicion de resistencias en ma-

las hierbas se intensifica en los ci-

tricos y la uva de mesa de la Re-

gion, afectando a mas del 40 % de
las explotaciones hortofruticolas segtin los
dltimos estudios. Estas plantas no solo
compiten por nutrientes, agua y luz, sino
que también facilitan la proliferacién de
plagas y enfermedades, poniendo en riesgo
la rentabilidad de los cultivos. Frente a este
desafio, el herbicida Ripper de SIPCAM
Iberia, se consolida como una solucion efi-
caz y sostenible, capaz de eliminar tanto
gramineas como dicotiledéneas resisten-
tes, garantizando un control rapido y segu-
ro para los agricultores murcianos.

Conscientes de la notable capacidad
que tienen las malas hierbas para adaptarse
y resistir a los herbicidas convencionales,
en SIPCAM Iberia han lanzado al mercado
este aflo una solucién que ha demostrado
su capacidad para combatir las especies
maés resistentes de manera eficaz y sosteni-
ble, garantizando la rentabilidad y produc-
cién de los cultivos.

Con el proposito de controlar tanto las
gramineas como las dicotiledéneas, asi
como los rebrotes, la compaiiia de sanidad
vegetal presentd la pasada primavera el
herbicida Ripper, que incorpora coadyu-
vantes naturales en su formulacién ideales
para su aplicacién inmediata. “Se trata de
una solucién total con baja volatilidad, que
la hace mas selectiva con el cultivo y que
gracias a la sinergia de sus componentes
potencia su efecto herbicida y una rapida
eliminacion de hasta las malas hierbas mas
resistentes”, explica el Product Manager
Pepe Martinez.

Este formulado destaca entre las demas
soluciones del mercado ya que es capaz de
controlar todo tipo de hierbas y estd listo
para su uso. Para optimizar el excelente
rendimiento de este nuevo herbicida, “se
recomienda aplicarlo durante las primeras
horas del dia evitando las jornadas de vien-
to, utilizando campanas y boquillas antide-
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Parcela tratada con glifosatio (izquierda) y parcela tratada con Ripper (derecha)./ SIPCAM IBERIA

riva o de baja presién y realizando entre
una o dos aplicaciones, segin el nivel de
infestacion”, comenta el Product Manager.

Estrategia para citricos

y uva de mesa

El Cenizo (Chenopodium album), la Con-
yza, la Malva son algunas de las malas
hierbas de hoja ancha que mas preocupan
a los profesionales agricolas en sus citri-
cos. La delegada comercial de la zona Isa-
bel Galindo resalta de esta herramienta:
“Solo lleva unos meses en el mercado y
este herbicida ya ha demostrado ser capaz
de eliminar las malas hierbas gramineas,
anuales y perennes ofreciendo una rapida

absorcién y traslocacién”, afirma. “Gra-
cias a su formulacién, provoca una pérdi-
da de la integridad de la membrana celu-
lar, consiguiendo asi secar la planta”,
detalla.

Un ensayo realizado en mayo en Car-
tagena para el control de Conyza, corrobo-
r6 que es mucho mas efectivo que otras
soluciones: “Mientras que en la parcela
tratada con glifosato no se observaron
cambios, en la tratada con Ripper se logrd
una eficacia completa”, afiade la delegada.

Mejora de eficacia

Para lograr una efectividad maxima, se re-
comienda aplicar en gramineas hasta el
ahijado y en dicotiledéneas hasta la sexta
hoja y cuando estén mds desarrolladas.
“También es conveniente repetir la aplica-
cién a los 20 dias y combinar este herbici-
da con productos con otro modo de accidn,
asi como aumentar el volumen de caldo y
adaptar la dosis”, explica la experta en cul-
tivos murcianos.

En un contexto donde las resistencias
de las malas hierbas son un desafio cons-
tante, contar con herramientas avanzadas
como las de SIPCAM Iberia es clave para
garantizar la viabilidad y rentabilidad de
las explotaciones agricolas.
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e Innovacion: LISTO PARA SER USADO,
con accién sistémica sobre gramineas y de contacto
contra dicotiledoneas y rebrotes.

e Control de hierbas dificiles o resistentes a otros
modos de accion.

e Sinergia con herbicidas de otros grupos quimicos.
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SUCA sigue trabajando
en los retos de la nueva

campana

La cooperativa de segundo grado acude a la feria de IFEMA mientras sigue buscando soluciones
para problemas como las plagas o la gestion de residuos

LITNSpain

a cooperativa de segundo grado

SUCA acudir a la feria Fruit At-

traction como visitante en un

arranque de campafia agricola
condicionado por importantes retos. El
thrips parvispinus, la incidencia del vi-
rus del rugoso en tomate, la falta de llu-
vias que amenaza al olivo y la persisten-
cia de la mosca de la fruta en citricos
marcan un escenario complejo. Ante
estas dificultades, SUCA trabaja estre-
chamente con Bioline, empresa partici-
pada por la cooperativa, y con otras fir-
mas especializadas en control biolégico
para garantizar la fauna auxiliar mas
adecuada en cada caso. En el 4ambito de
los fitosanitarios, mantiene su compro-
miso de seleccionar dnicamente pro-
ductos que combinen eficacia y sosteni-
bilidad, apoydndose en un departamento
técnico que analiza y valida cada refe-
rencia antes de ofrecerla a las cooperati-
vas con todas las garantias.

Residuos agricolas

La gestion de residuos agricolas es otro
de los puntos sensibles, especialmente
con la decisién de las plantas de trata-
miento de dejar de aceptar rafia plastica
mezclada con restos vegetales. Aunque
existen opciones biodegradables, en cul-
tivos como el pimiento no siempre pro-
porcionan la sujecién necesaria. SUCA,
que desde hace tiempo incluye estas al-
ternativas entre sus soluciones, esta tra-
bajando en nuevas opciones que permi-
tan a sus asociados adaptarse a la
normativa sin comprometer la seguridad
de las explotaciones. Esta busqueda
constante de respuestas es la base del
modelo que ha consolidado a SUCA
desde 1984, actuando bajo la demanda
de sus 70 cooperativas, identificando ne-

Juan Moya, presidente de SUCA. / SUCA

cesidades reales en cada zona y ofre-
ciendo beneficios tangibles al agricultor.
Con sedes en El Ejido, Chauchina y
Huelva, su ambito de actuacién abarca
desde Murcia hasta Lepe, consoliddndo-
se como referente en la compra conjunta
de suministros esenciales para el campo.

El dltimo ejercicio se cerré con una
facturaciéon de 271 millones de euros,
ligeramente por debajo del afio anterior
debido a la caida de precios en carbu-
rante y cartén, tras un 2023 de fuertes
incrementos. Aun asi, SUCA mantiene
una situacion financiera sélida y conti-
nda generando ahorros para los agricul-
tores al garantizar mejores condiciones

de compra en areas como fitosanitarios,
plasticos, riego, ferreteria o comple-
mentos. Las previsiones para 2025 si-
tdan la cifra de ventas en torno a 270
millones de euros, con Almeria y la cos-
ta de Granada superando los 160 millo-
nes, el interior de Andalucia rondando
los 46 millones y Huelva y Cédiz en
torno a 66 millones. La asistencia a
Fruit Attraction servird para reforzar
contactos, detectar innovaciones y se-
guir avanzando en un compromiso que
no ha cambiado en mds de cuatro déca-
das: trabajar por y para las cooperativas,
ofreciendo seguridad, soluciones y con-
fianza en cada campaiia.
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El Ejido comienza una nueva
campana al frente de Almeria

El municipio ejidense se ha convertido en el motor agricola de la provincia almeriense gracias a sus 13.200
hectareas de invernaderos y sus 1.420 millones de euros anuales de produccion

Vista aérea de El Ejido. /FHSPAIN
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1 Ejido se ha convertido en apenas

unas décadas en la huerta de Eu-

ropa. Asi lo evidencian datos

como sus 13.200 hectéreas de in-
vernaderos y una produccién que supera
los 1.420 millones de euros anuales, los
cuales le sirven para ser el principal motor
de la agricultura almeriense.

Las ultimas cifras, fechadas de la cam-
pafia 2024/2025, sefialan que la provincia
de Almeria alcanzé en total 4.100 millo-
nes de kilos de frutas y hortalizas valora-
dos en casi 3.900 millones de euros. Algo
que, ademas, supuso un crecimiento del
47% con respecto al afio anterior y que
demuestra la gran cuota ocupada por los
agricultores ejidenses.

Ahora, la nueva campafia supone un
nuevo reto para estos, que se enfrentan a
un curso donde el pimiento marcara gran
parte de la campaiia debido al peligro que
el Thrips parvispinus significa para los
cultivos. Y es que el control bioldgico pa-
rece no controlar una plaga que ya obliga

a los productores a arrancar hectareas en-
teras mientras la Unién Europea endurece
las restricciones de fitosanitarios.

Ante ello, el alcalde de El Ejido, Fran-
cisco Gongora, ya ha deseado que “las
plagas que estdn incrementando su inci-
dencia en las tltimas semanas den un res-
piro a nuestros agricultores a través del
control integral”. Aunque si es cierto que
el municipio es optimista tras cosechar
durante la pasada campafia unos datos en
los que se increment6 tanto la produccion
como el valor de comercializacion, pese
al incremento también de los costes de
produccion.

Goéngora ha apostado, de esta forma,
por una campafia que sea “productiva” y
que ofrezca unos “precios justos para el
agricultor como garantia para que el sec-
tor pueda seguir avanzando en competiti-
vidad e invirtiendo, como viene haciendo
campafia tras campafla, en innovacion,
tecnologia, sostenibilidad y calidad”.

Y es que, segtin ha apuntado el primer
edil, el curso arranca en un entorno politi-
co, econdmico y normativo complejo, con

temas importantes sobre la mesa para el
futuro del sector como la modificacion del
acuerdo comercial UE-Marruecos, la pre-
sion fitosanitaria o la gestion de restos ve-
getales, que dificultan en demasia el tra-
bajo de los agricultores.

Unos retos a los que Gongora ha suma-
do el “alcanzar el equilibrio hidrico que
garantice el futuro de nuestro sector hor-
tofruticola, motor de la economia de El
Ejido”, para lo que es necesario “acelerar
las inversiones en infraestructuras, utili-
zar todas las fuentes hidricas disponibles
y seguir avanzando en optimizar su uso”.

En definitiva, el municipio de El Ejido
se prepara para una nueva campafa que
abastezca a Europa. La proyeccion inter-
nacional y el respeto mundial a los pro-
ductos ejidenses hacen que alrededor del
80% de cosechas se destinen a la exporta-
cién; motivo de orgullo para todo un pue-
blo que ha convertido un desierto en refe-
rente agricola gracias a su constante
innovacion, tal y como demuestran su
control biolégico de plagas y sus sistemas
de riego tecnificado.
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Ferias profesionales: un espacio
estrategico para el desarrollo
agrario en la era de la conexion

Ofhspain

n mundo cada vez més digitaliza-

do, donde la interaccion se mide en

clics y las relaciones parecen cons-

truirse a través de pantallas, el valor
del contacto fisico cobra una nueva dimen-
sién. Especialmente en sectores como el
agroalimentario, donde la confianza, la cali-
dad y la innovacién necesitan mostrarse,
tocarse y conversar cara a cara. Las ferias
profesionales, lejos de quedar obsoletas,
han evolucionado hasta convertirse en esce-
narios imprescindibles para conectar, posi-
cionarse y crecer en un entorno cada vez
mds competitivo.

Las empresas del sector agroalimentario
—desde productores hasta distribuidores,
pasando por tecnoldgicas, centros de inves-
tigacién y fabricantes de insumos— en-
cuentran en las ferias una oportunidad tnica
para visibilizar sus productos, consolidar su
marca y generar alianzas estratégicas. Y es
que, aunque las plataformas digitales permi-
ten llegar a publicos globales, ningtin algo-
ritmo reemplaza la fuerza de un apretén de
manos o el impacto de una demostracién en
vivo.

Mas que un espacio
comercial
En ese contexto, las ferias son mucho mas
que un espacio comercial: son entornos de
aprendizaje, innovacién y generacién de co-
munidad. Reunir en un solo lugar a los acto-
res clave de la cadena de valor agroalimen-
taria permite detectar tendencias, analizar
mercados, compartir avances tecnolégicos y
establecer vinculos que muchas veces se
traducen en nuevas oportunidades de nego-
cio. Ademads, asistir a estos eventos permite
salir del dia a dia operativo y mirar al sector
con una perspectiva mas estratégica, detec-
tando oportunidades de transformacién y
mejora.

Este tipo de espacios resultan particular-
mente relevantes para regiones con una
fuerte vocacion agroalimentaria, como es el

caso de nuestra Region de Murcia. Recono-
cida por su capacidad productiva y por la
calidad de sus frutas y hortalizas, esta zona
del sureste espafiol necesita también plata-
formas de visibilidad internacional que le
permitan posicionar su liderazgo, atraer in-
version y consolidarse como un polo de in-
novacioén agricola. Las ferias no solo mues-
tran lo que se produce, sino también lo que
se investiga, lo que se transforma y lo que se
proyecta hacia el futuro.

HortiFruit 2025
Una cita que refleja perfectamente este nue-
vo enfoque es HortiFruit 2025, la gran feria
internacional agricola del sureste espaiiol,
que se celebrard del 20 al 22 de noviembre
de 2025 en el Palacio de Ferias y Exposicio-
nes de la Regién de Murcia (Torre Pache-
co). Con mas de 30.000 m? de exposicion y
la participaciéon de mas de 200 empresas,
HortiFruit nace con el propésito de consoli-
darse como el punto de encuentro de refe-
rencia para el sector hortofruticola, espe-
cialmente en una region clave como Murcia,
una de las huertas mas importantes de Euro-
pa.

Durante tres dias, productores, comer-
cializadores, startups, centros de investiga-
cién, universidades y empresas tecnoldgicas

podran intercambiar conocimientos, asistir
a charlas, participar en talleres y descubrir
de primera mano las ultimas innovaciones
aplicadas al campo. El evento estd disefiado
para promover la digitalizacién, la sosteni-
bilidad y el desarrollo de nuevos modelos de
negocio adaptados a los desafios actuales
del sector.

Ademas, HortiFruit no es solo un esca-
parate para mostrar productos; es una plata-
forma para conectar con compradores inter-
nacionales, encontrar aliados estratégicos y
abrir nuevos mercados. Con espacios para
demostraciones en vivo, un completo pro-
grama técnico y actividades disefiadas para
el networking profesional, la feria se pre-
senta como una oportunidad concreta para
posicionar tu marca donde realmente im-
porta: frente a quienes toman decisiones.

Contacto fisico, mas valor

En tiempos donde las redes sociales y las
plataformas digitales son fundamenta-
les, el contacto fisico cobra ain mads va-
lor. Porque es precisamente en esa mez-
cla entre lo virtual y lo presencial donde
se construye el nuevo paradigma de las
relaciones comerciales: uno mas huma-
no, mas cercano, pero también més exi-
gente.
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Las plantas dejan de admitir
residuos con rafia plastica

Aungue no esta prohibido su uso, las plantas no aceptaran este residuo al tener prohibido desde
esta misma campana el poder gestionar estos residuos de forma mezclada

LITNspain de las rafias se multiplica por cinco esta cam-
pafia. Un hecho ante el que COAG Almeria ya
ha solicitado una reunién conjunta a la Dele-
gacién Territorial de Agricultura y de Medio
Ambiente de la Junta de Andalucia en Alme-

ria para tratar el problema.

ara esta campaiia, los agricultores al-
merienses se deberdn de enfrentar a
una nueva dificultad, y es que no po-
dréan utilizar rafias de plastico en sus

cultivos. Y no porque esté prohibido su uso,
sino porque ya no habrd quién gestione ese
residuo plastico mezclado con los restos ve-
getales.

Asf se lo han confirmado a COAG Almeria
la mayoria de las plantas de gestién de resi-
duos vegetales de la provincia de Almerfa, las
cuales no aceptaran este tipo de rafia al tener
prohibido desde esta misma campaiia el poder
gestionar estos residuos de forma mezclada.
“Nos vemos abocados a afrontar un cambio

en el cual los agricultores tenemos que utili-
zar rafias compostables o biodegradables, o
decidir separar la rafia antes de finalizar del
cultivo”, explicaba el secretario provincial de
COAG Almerfa, Andrés Goéngora, quien ha
aclarado que la rafia de plastico sigue siendo
legal. Sin embargo, este cambio si que provo-
card que los agricultores vean c6mo el coste

Feria

“Queremos que nos acompaiien las plantas
de gestion de residuos vegetales para hacer un
frente comiin y solicitar ayuda para este so-
brecoste que se nos viene esta campaifia. La
rafia biodegradable y la compostable son mas
caras que las tradicionales, asi como también
lo es tener que separar la rafia de los restos
vegetales, donde el coste de mano de obra en
algunos cultivos es muy importante”, ha sefia-
lado el propio secretario general de COAG
Almerfa.
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COEXPHAL promueve la primera
Comunidad IT del sector
agroalimentario de Almeria

El proyecto tiene previsto avanzar en cuatro fases: preparacion, puesta en marcha, consolidacion y
una etapa de madurez orientada a la innovacion y la creacion de un observatorio tecnoldgico

[ ]Jessica Valverde

a Asociacién de Organizadores de

Productores de Frutas y Hortalizas

de Almeria, COEXPHAL, present6

el pasado 10 de septiembre el pro-
yecto en el que se encuentran inmersos la
Comunidad IT. Lo ha hecho en una jornada
sectorial celebrada en el CIT COEX a la
que acudieron los responsables de IT de las
principales empresas del sector.

Este proyecto, pionero en Almeria, nace
con el objetivo de representar y defender
los intereses de los productores de la pro-
vincia, facilitar la competitividad de sus
empresas, cohesionar al sector agricola y
situarlo a la vanguardia de la innovacién
tecnoldgica.

La iniciativa se estructura en varias fa-
ses, concretamente cuatro. La primera de
estas serd de preparacion, en ella se definen
la mision, los objetivos y el valor diferen-
cial de la Comunidad, se crea un canal digi-
tal de comunicacion entre responsables IT,
se constituye un comité coordinador y se
establece un calendario de reuniones bi-
mensuales.

La segunda fase, de puesta en marcha,
incluye un encuentro participativo de lanza-
miento, una encuesta para identificar priori-
dades, la definicion de la agenda inicial y el
arranque de una biblioteca compartida de
recursos.

Posteriormente, en la fase de consolida-
cion, se formaran grupos de trabajo temati-
cos, se organizardn talleres con expertos, se
recopilardn casos de éxito y se evaluardn
los resultados obtenidos.

Finalmente, la etapa de crecimiento y
madurez permitird estrechar vinculos con
universidades, startups y proveedores tec-
nolégicos, lanzar proyectos piloto de inno-
vacion digital en el agro y poner en marcha
un observatorio tecnoldgico que sirva como
referencia nacional.

Imagen de la presentacion del proyecto. /FHSPAIN

Objetivos
Cabe mencionar que la Comunidad IT
nace como un foro permanente de colabo-
racion entre responsables tecnoldgicos del
sector agricola. Su objetivo es afrontar de
forma conjunta los retos digitales, impul-
sar la aplicacidn de tecnologias emergentes
como la inteligencia artificial, el internet
de las cosas, el blockchain o la robética, y
reforzar la ciberseguridad. Ademas, ofre-
cera formacién practica continua y pondra
en marcha un radar tecnolégico para anti-
cipar tendencias y cambios regulatorios.
Con esta iniciativa, la asociacion pre-
tende posicionar al sector agroalimentario
de Almeria como referente nacional en in-
novacion digital aplicada al campo. “Que-
remos dejar claro que la comunidad IT no
serd un spa para las empresas. Su objetivo
es evaluar y poner a prueba a proveedores,
fabricantes y desarrolladores de tecnologia
agricola, garantizando que las soluciones

sean utiles para los socios y contribuyan a
su competitividad”, ha comentado Juan
José Vazquez, director de Negocio de CO-
EXPHAL.

“También es fundamental abordar de
forma conjunta los riesgos de ciberseguri-
dad. La participacién de los responsables
de IT permitird generar un espacio comun
de trabajo y discusion sobre los avances
tecnolégicos que nos afectan”, ha afiadido
Vazquez, quien considera que “la colabo-
racién con empresas externas como SEI-
DOR nos aporta soluciones innovadoras
que refuerzan la capacidad del sector para
responder a las nuevas demandas”.

Desde el punto de vista de la produc-
cién, Mercedes Maiias, directora de Creci-
miento y Estrategia en IKOS Advanced, ha
afiadido que “lo mds importante es que los
asociados nos vean como un aliado y un
referente que les ayuda a mejorar su efi-
ciencia y productividad.
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Agroponiente inaugura sus
nuevas instalaciones de
Primores en La Mojonera

Sera un centro de confeccion de calabacin e impulsara la tendencia creciente de la empresa

Ofhspain

groponiente celebré el pasado

miércoles, 17 de septiembre, la in-

auguracion oficial de su nuevo cen-

ro Agroponiente Primores, ubica-
do en la calle Escultores de La Mojonera,
consolidando un paso mds en su estrategia
de crecimiento, sostenibilidad y cercania
con los agricultores.

El acto, presidido por el CEO de la
compaiifa, Imanol Almudi, reunié a nume-
rosos agricultores de la zona, miembros del
equipo de Agroponiente y representantes
institucionales. Entre ellos destacaron el
alcalde de La Mojonera, José¢ Miguel Her-
nandez, la concejala de Agricultura, Paqui
Pardo, y la concejala de Urbanismo, Rocio
Vega, quienes subrayaron la importancia
de este nuevo proyecto para la economia
local y el sector hortofruticola almeriense.

Una apuesta por la sostenibilidad

y el futuro

Durante su intervencién, Imanol Almudi
destacd que estas instalaciones reflejan el
compromiso de Agroponiente con la inno-
vacion, la eficiencia y la sostenibilidad:
“Hoy no inauguramos solo un edificio,
sino una nueva etapa que sitia a Agropo-
niente a la vanguardia del sector, siempre
de la mano de nuestros agricultores y con
el firme propdsito de generar un impacto
positivo en la sociedad y en el entorno”,
afirmo.

El nuevo centro cuenta con infraestruc-
turas modernas que optimizan la logistica
y la calidad del producto, reforzando la ca-
pacidad de la empresa para atender a sus
clientes nacionales e internacionales con
los més altos estdndares.

Reconocimiento institucional

Por su parte, el alcalde José Miguel Her-
nidndez destacé la relevancia de Agropo-
niente como motor econémico del munici-

Fachada de Agroponiente. Nuevas instalaciones de Primores en La Mojonera. /FHSPAIN

En el centro, el CEO de Agroponiente, Imanol Almudi, junto al alcalde de La Mojonera, miembros

e =~

del Ayuntamiento y directivos de la empresa. /FHSPAIN

pio: “La Mojonera se siente orgullosa de
acoger este proyecto, que no solo genera
empleo y oportunidades, sino que también
refuerza el papel de nuestro municipio
como epicentro de la agricultura almerien-

2

Se .

Un encuentro cercano con
agricultores y equipo
El evento conté con la presencia de nume-

rosos agricultores, protagonistas funda-
mentales del proyecto Agroponiente, quie-
nes pudieron recorrer las nuevas
instalaciones y compartir un momento de
celebracion junto al equipo de la empresa.
Con esta inauguracion, Agroponiente rea-
firma su compromiso con el campo alme-
riense, la sostenibilidad certificada y la
construccion de un futuro consciente, in-
novador y responsable.
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Almeria ya trabaja en la flor de
Pascua con vistas a la Navidad

Los productores almerienses comienzan ahora el cultivo de mas de 3 millones de unidades de esta
emblematica planta, que estara lista para llenar de color los hogares a partir de noviembre

L] TNspain

ientras gran parte del pais se

despide atin del verano, en los

invernaderos de Almeria ya se

cultiva la planta que anuncia
la Navidad: la poinsettia o flor de Pascua.
Y es que los productores almerienses co-
mienzan en julio y agosto el cultivo de
mds de 3 millones de unidades de esta
emblematica planta, que estard lista para
llenar de color los hogares de toda Espafia
a partir de mediados de noviembre.

El cultivo es escalonado, ya que los
formatos grandes se plantan a mediados
de julio, mientras que los mds pequefios
se siembran durante agosto y septiembre.
Luego, tras el trasplante, se lleva a cabo el
pinzado y cada planta recibe su gotero
para asegurar un desarrollo uniforme.

Segtn las empresas productoras y co-
mercializadoras de esta flor de Pascua,
que estdn agrupadas en Plantaespaiia, el
mercado principal sigue siendo Espaiia,

Invernadero de poinsettias. /FHSPAIN

aunque cerca del 15% de la produccién se
exporta ya a paises como Francia, Portu-
gal e, incluso, el norte de Italia. “Nuestros
clientes valoran que nuestras poinsettias
tienen mds durabilidad. Aqui crecen con
luz natural y menos fitosanitarios”, sefia-
lan desde Plantaespana.

Una organizacién que, ademas, ha que-
rido destacar que, aunque la poinsettia se
ha convertido en un producto de reclamo
para el retail, dejando margenes de bene-
ficio muy estrechos, “detras tiene mucho
trabajo y un cultivo muy delicado” que
hay que valorar.

El campo gana ocupados y reduce
los parados en el segundo trimestre

LTNspain

egln los dltimos datos aportados

por la Encuesta de Poblacién Ac-

tiva, difundida por el Instituto

Nacional de Estadistica, la agri-
cultura registré en el segundo trimestre de
este afio 2.800 ocupados mds que en los
tres primeros meses de 2025 y 7.500 des-
empleados menos.

Asi, en total, esta encuesta ha contabi-
liz6 a finales de junio 764.700 ocupados
en el sector agrario, lo que supone un
0,37% mas que en el primer trimestre de

2025, pero un 0,94 % menos en compara-
cién con el segundo trimestre de 2024.

Ademéds, esta tendencia se repite en lo
que al nimero de desempleados se refiere,
el cual se situd en 123.000 personas dedi-
cadas al sector primario, lo que representa
un 5,73% menos que en el primer trimes-
tre de 2025, pero un 1,28 % mads en rela-
cién al mismo trimestre de 2024.

En resumen, estas cifras mejoran lo re-
gistrado en ambos dmbitos durante el pri-
mer cuarto de afio, aunque si es necesario
destacar que 2025 no estd cosechando los
grandes datos que 2024 dej6 a su paso.
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ENTREVISTA

José Francisco Garrido
e Alcalde de Nijar

“Nijar es lider en Europa en
cuanto a superficie de ecologico”

[ ] Jessica Valverde

| alcalde de Nijar, José Francisco Garri-

do ha ofrecido una entrevista a FHS-

PAIN en la que ha hablado sobre temas

de actualidad asi como de la importan-
cia de la Fruit Attraction para el municipio.

P.- Ante el comienzo de una nueva campaiia
agricola, ¢qué espera de esta nueva tempora-
da?

R.- Esperamos que nuestros agricultores pue-
dan trabajar sin que nadie les ponga trabas.
Bastante dificil es tener que capear con la me-
teorologia adversa o con los virus que proliferan
cada campafia, como para que ademas alguien
les ponga palos en las ruedas. Para eso, es im-
prescindible que afrontemos sin complejos los
principales retos que tiene nuestro campo,
como garantizar el agua necesaria para riego, la
competencia desleal de terceros paises y, por
supuesto, que los agricultores puedan vender
sus productos sin pérdidas, es decir, que cubran
los costes que les suponen y que obtengan los
beneficios oportunos. Somos plenamente cons-
cientes de que los politicos no podemos ser un
obstaculo, sino todo lo contrario: que estamos
aqui para hacerles la vida mas facil.

P.- El agua sigue siendo un problema en el
campo nijarefio, ¢en qué situacion se encuen-
trala desaladora de Carboneras?

R.- El agua es fundamental para Nijar, y nuestro
futuro pasa por garantizarsela a nuestros agri-
cultores en cantidad suficiente, con la calidad
adecuada, y a un precio justo. Y es cierto que la
desaladora de Carboneras, de un tiempo a esta
parte, ha dado mas de un quebradero de cabeza
alos regantes del Campo de Nijar. Confiamos en
que se acometan las obras previstas de repara-
cién en tiempo y forma, pero que se planifiquen
de manera que no perjudiquen al inicio de la
nueva campafia agricola, y sobre todo, que esas
obras sirvan para que los bastidores de esta de-
saladora dejen de averiarse cada poco tiempo.
Como Ayuntamiento, nosotros apenas tenemos
competencias en materia hidrica, pero trabaja-
mos en dos vertientes: por un lado, en la consti-
tucién de la CUMA, algo que vendrd a dar seguri-
dad juridica a nuestros regantes, y por otro lado,
en la ejecucién de obras como las del depésito

de abastecimiento de cabecera, a las afueras de
la Villa de Nijar. Se trata de unas obras de vital
importancia, ya que este depdsito recoge agua
de la desaladora de Carboneras que después
suministra tanto para riego como para consu-
mo humano a los nijarefios. Para que se hagan
una idea: antes de esas obras, el depdsito esta-
ba funcionando al 50% de su capacidad debido a
las pérdidas de agua que presentaba. Con las
obras de impermeabilizacién que hemos reali-
zado, las instalaciones podran usarse a pleno
rendimiento con una capacidad total de 20.000
metros cubicos y sin pérdidas de agua.

P.- ;Estan trabajando en algin proyecto en
materia agricola desde el Consistorio?

R.- En un municipio como Nijar, el trabajo con los
agricultores es el pan nuestro de cada dia. Tra-
bajamos desde distintas aristas, desde lo que
comentaba anteriormente en materia hidrica,
como en la mejora continua de caminos rurales,
el incremento de la seguridad con la puesta en
marcha de la patrulla rural, y con campafas es-
peciales de vigilancia como la que realizamos
durante la pasada campafia de sandia. También
hemos impulsado, y vamos a seguir haciéndolo,
diversas campanfias de defensa y promocion de
nuestra agricultura, y seguimos ilusionados
con el proyecto de agroturismo que queremos
desarrollar en los préximos afos en el munici-
pio. Pero también he de decir que, muchas ve-
ces, el trabajo que como Ayuntamiento realiza-
mos en materia agricola es un trabajo soterrado,
que no Se Ve, pero que es constante, con reunio-
nes a todos los niveles, intermediando con em-
presas y administraciones, poniendo sobre la
mesa cuestiones vitales, como el agua para los
cultivos, las ayudas a los agricultores, o el em-
pujar para agilizar el Puerto Seco de Nijar.

P.- El Puerto Seco es uno de los grandes retos
de futuro para Nijar.

R.- En efecto. Es la gran obra transformadora
que tenemos por delante. La situacién actual es
que seguimos a la espera del informe definitivo
del Ministerio de Transportes para poder seguir
avanzando: mientras no llegue ese informe, el
proyecto sigue en ‘stand-by’. Hablamos de una
megainfraestructura que contempla 175 hecta-
reas de superficie logistica conectada por ferro-
carril al Corredor Mediterraneo a través de la fu-
tura linea de alta velocidad Almeria-Murcia. Digo
proyecto transformador porque el Puerto Seco,
una vez esté operativo, convertird a Nijar en un
punto estratégico en la conexidn logistica con el
resto de Espafia y con Europa, impulsando asi
nuestro desarrollo econdmico. Por eso, desde el
primer dia en que llegamos a la Alcaldia, hemos
sido especialmente reivindicativos con el Puer-
to Seco, exigiendo por escrito mayor agilidad a
todas las administraciones implicadas —Go-
bierno de Espafia, ADIF y Junta de Andalucia—,
e impulsando un manifiesto respaldado por to-
das las empresas agricolas, turisticas y hostele-
ras del municipio, asi como por la Camara de
Comercio, y por figuras como el presidente de la
Diputacidn, y los alcaldes de Almeria y de EI Eji-
do. Todos los firmantes de ese manifiesto com-
partimos la conviccién de que el tren del Puerto
Seco no puede pasar de largo ni sufrir demoras
injustificadas. Es una infraestructura estratégi-
ca no sélo para Nijar, sino para toda la provincia
de Almeria. Y nos va el futuro en ello.

P.- En cuanto a la feria, una cita como Fruit At-
traction es un lugar ideal para mostrar la ofer-
ta conjunta de Nijar de Turismo y Agricultura.
R.- Asi es. Nijar es el municipio lider en toda Eu-
ropa en cuanto a superficie de cultivos ecoldgi-
cos. Ningdin otro municipio en todo el continen-
te posee mayor porcentaje de superficie
dedicada a agricultura ecoldgica certificada, y
es0 hos convierte en lideres europeos en soste-
nibilidad. La Fruit Attraction es un escaparate
ideal para mostrar al mundo ese liderazgo, y
que Nijar representa como nadie las tres ‘eses’
del campo: sabor, salud y sostenibilidad. En
cuanto a esa oferta conjunta agroturistica, lle-
vamos tiempo trabajando para impulsar un mo-
delo de turismo agricola que aporte para deses-
tacionalizar y atraer visitantes durante todo el
afo, aunando sinergias entre estos dos secto-
res. Todavia nos queda faena por delante para
consolidar ese proyecto de agroturismo que
queremos liderar, y vamos paso a paso, pero
mas pronto que tarde serd una realidad.
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Isabel Alonso S.L., 25 anos siendo
lider en el transporte de mercancias

Cuentan con una flota de 350 cabezas y 650 frigorificos que se mueven por toda Europa

[ ] carlos Gutiérrez

sabel Alonso S.L. es una de las empre-

sas referentes dentro del sector del

transporte, ofreciendo sus servicios

desde el afio 1999.

A lo largo de 25 afios, la entidad ha ge-
nerado més de mil puestos de trabajo y
cuenta con una flota de 350 cabezas y 650
frigorificos que se mueven por toda Euro-
pa. La empresa familiar destaca, ademas
de por realizar un trabajo de gran calidad,
por su firme apuesta por la tecnologia y
digitalizacién, de hecho, realiza trabajos
relacionados con el desarrollo tecnolégico
y digital de manera continuada. A esto se
suman el buen mantenimiento que realiza
en sus distintas instalaciones, como son
obras de ampliacion y modernizacion. Los
dltimos trabajos fueron los realizados en
sus bases logisticas en El Ejido, Almeria,
Bonares, Huelva, y en Antas, también en
la provincia almeriense, con 160.000 me-
tros cuadrados, 40 muelles de carga y des-
carga, una estacién de servicio con ocho
calles de repostaje, y un amplio aparca-
miento con 600 plazas para trdileres y 800
plazas para vehiculos, completado con
3600 metros cuadrados de oficina.

Los dos pilares fundamentales de Isa-
bel Alonso S.L. definen la entidad: servi-
cio y eficacia. Asi, la empresa logistica
siempre actda adaptindose a las necesi-
dades de sus clientes, y no al revés. Ade-
mas, presenta un servicio integral desde
el primer contacto con el cliente hasta
que finaliza la descarga, realizando una
firme apuesta por la satisfaccion y fideli-
zacion del cliente, estando muy compro-
metidos con la calidad de productos y
servicios, ofreciendo transparencia y se-
riedad.

En referencia a los mercados a los que
llega, cabe mencionar la actitud conser-
vadora que sigue la empresa con el obje-
tivo de afianzar su presencia en los mer-
cados en los que ya estd presente, siendo
estos Holanda, Bélgica, Alemania, Fran-
cia y Gran Bretafia. Entre los aspectos
que diferencian a esta entidad de las em-
presas competidoras son sus valores, en-
tre los que destacan su compromiso por
ser una empresa de vanguardia en Anda-
lucia y en constante expansion.

Equipo humano
A esto se suma el compromiso del equipo
con el que cuenta Isabel Alonso S.L.,

considerando a sus trabajadores parte
fundamental de la entidad, facilitindoles
la realizacion de sus labores. Se rige por
principios tan importantes como la igual-
dad de oportunidades, el respeto, facili-
tando formacion para que crezcan como
profesionales y apostando por su seguri-
dad en el trabajo.

Ademas, el bienestar de los trabaja-
dores es una maxima en Isabel Alonso
S.L., proporcionando una sala a los ch6-
feres donde pueden descansar, ademas
de poner a su disposicion un taller meca-
nico con equipamiento de lavado, permi-
tiendo asi mantener los vehiculos en las
mejores condiciones, garantizando el
buen estado de la mercancia y la comodi-
dad de los trabajadores.

Finalmente, cabe mencionar uno de
los elementos diferenciadores de Isabel
Alonso S.L. como es su marcado carac-
ter familiar, un valor afiadido por el que
la entidad ha recibido galardones, como
lo fue el premio Familia-Empresa que
otorga cada afio la Citedra BBVA de
Empresa Familiar de San Telmo Busi-
ness School, por la generacién y mante-
nimiento de empleo y la mejora constan-
te como empresa.
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Cricket: agricultura en movimiento

La empresa quiere poner de manifiesto toda la evolucion, adaptacion, innovacion y tecnificacion
que esta aplicando para satisfacer las necesidades de clientes y consumidores

LITNspain

ricket estard presente en Fruit At-

traction 2025 bajo el claim ‘Agricul-

tura en movimiento’, un concepto

que resume la manera en la que la
compaiiia entiende su trabajo: evolucién
constante, compromiso con la sostenibilidad
y capacidad de adaptacién a las demandas
del mercado.

“Con este lema queremos poner de ma-
nifiesto toda la evolucidn, adaptacion, inno-
vacion y tecnificacion que estamos aplican-
do para satisfacer las necesidades de clientes
y consumidores y continuar liderando el
mercado de las brésicas. Siempre con el
foco puesto en las tendencias y en las nece-
sidades que identificamos para seguir antici-
pandonos y ofrecer lo mejor”, afirma Tofii
Piernas, directora de comunicacion de Cric-
ket.

Entre los ejes de la presencia en la feria
destaca el programa BiodiversityGrow, en
marcha desde 2023 y actualmente en proce-
so de certificacion. La iniciativa ha supuesto
un importante paso adelante hacia un mode-
lo de cultivo més respetuoso con el entorno,
que se apoya en la investigacion y la colabo-
racion con centros de referencia como la
UPCT, el IMIDA, ademas de con casas de
semillas y empresas de biofertilizantes. El

stand de Cricket (7C10, Pabellén 7) serd
otro de los grandes atractivos. Concebido
como un espacio alineado con la estrategia
de comunicacidn, busca ofrecer a clientes
una experiencia cercana y diferencial, refle-
jando la especializacién de la empresa en el
ambito de la familia de las brasicas ademds
de su produccién de alcachofa.

La parte culinaria tendrd un protagonis-
mo especial con la participacién del chef
Pablo Gonzélez, embajador de Cricket y
distinguido con dos estrellas Michelin. Ade-
mas de su intervencién en Factoria Chef, el
cocinero realizard en el propio stand de la
compaiia distintos showcookings exclusi-
vos para clientes, donde las verduras Cricket
serdn las protagonistas de elaboraciones
creativas y de alta cocina. Con su presencia
en Fruit Attraction, Cricket reafirma su posi-
cién como referente en la produccién y co-
mercializacién de brésicas.

Cricket

30 Sept % 02 Oct
Stand 7C10

somoscricket.com
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El mildiu vuelve a escena en
la Region de Murcia

Desde SIPCAM lberia consideran “primordial contar siempre con un fungicida de contacto y
sistémico para que, ante el primer signo de aparicion de esta enfermedad, se pueda combatir”

UTNspain

as plantaciones de lechuga prota-

gonizan el inicio de la campafia

de otofio en la Regién de Murcia.

Junto a ellas, se manifiestan las
primeras lluvias otofiales, causantes de
multiples enfermedades flingicas como el
mildiu (Bremia lactucae). A pesar de ser
una de las afecciones mas comunes y co-
nocidas, el mildiu sigue inquietando a los
profesionales agricolas por sus graves
efectos sobre la rentabilidad de la produc-
cidén agricola, ya que podria llegar a men-
guar unas exportaciones que alcanzaron
el valor de 600,4 millones de euros en la
campafia 2023-2024.

Conscientes de la problemdtica a la
que se enfrentan los agricultores murcia-
nos, desde la compaiiia de sanidad vege-
tal SIPCAM Iberia han disefiado una es-
trategia de prevencion y curacién contra
el mildiu: “Es primordial contar siempre
con un fungicida de contacto y sistémico
para que, ante el primer signo de apari-
cion de esta enfermedad, se pueda com-
batir e inhibir varias etapas del ciclo de la
vida del hongo”, aconseja la experta.

Es el caso de la herramienta Xanilo
Duo Pack: una combinacién de antimil-
dius preventiva, curativa y erradicante
que destaca por su capacidad de control
frente a esta enfermedad tanto en lechuga
como en tomate y cucurbiticeas. “En los
multiples ensayos realizados, ha demos-
trado ser una herramienta muy util para
los cultivos murcianos, ya que les ayuda-
r4 a combatir este problema tan comin en
esta época”, analiza el Product Manager
Jordi Asamar.

Esta combinacién estd compuesto por
dos materias activas con diferentes mo-
dos de accidn, lo que impide la aparicién
de resistencias en estrategias combina-
das. Ademds, “dichas materias pertene-
cen al cédigo FRAC 27 (modo de accién
desconocido) y al FRAC 45 (modo de
accién que afecta a la respiracion del hon-
g0) y ofrece un plazo de seguridad corto”,

Lechuga iceberg afectada por Bremia
lactucae. / SIPCAM IBERIA

afiade el Product Manager. Dentro del ca-
talogo de soluciones fiingicas del merca-
do, Xanilo Duo Pack destaca porque se
puede aplicar en todas las fases del ciclo
del cultivo, lo que ofrece una mayor flexi-
bilidad del manejo al profesional.

“Los ensayos realizados confirman su
eficacia como herramienta preventiva
para evitar la aparicidn de resistencias en
el cultivo de lechuga garantizando una

gran versatilidad”, afirma la delegada.
“Recomendamos aplicar Xanilo Duo
Pack cuando se den las condiciones de
humedad y de temperatura idéneas para
el desarrollo de la enfermedad; de esta
forma conseguiremos una campaiia insu-
perable sin rastro de mildiu”, sugiere Ga-
lindo.

En caso de aparicién del hongo, la
compafiia de sanidad vegetal aconseja la
aplicacion de este fungicida ante los pri-
meros sintomas. No obstante, “en caso de
precisar de otras herramientas para ejecu-
tar un control combinado, contamos tam-
bién con el fungicida sistémico Miko-
nos”’, comentan desde SIPCAM Iberia,
“el cual destaca por su movimiento as-
cendente y descendente, su rdpida absor-
cién y su capacidad de activar las autode-
fensas de las plantas”.

Con mas del 65 % de la lechuga espa-
fola exportada desde la Region en 2023,
proteger los cultivos frente a enfermeda-
des como el mildiu resulta clave para
mantener la productividad y la competiti-
vidad internacional de la regién. Solucio-
nes preventivas y de control, como las
que propone SIPCAM Iberia, no solo ase-
guran la rentabilidad de cada campaifia,
sino también el liderazgo hortofruticola
murciano en los mercados europeos.



EL DUO ANTIMILDIU
QUE MEJOR ENCAJA

¢ Estrategia fungicida para los principales cultivos
de ambos productos.

¢ Doble comportamiento: contacto y sistemia localizada.

¢ Accion preventiva, curativa y erradicante.

¢ Estrategia que evita la aparicion de resistencias.

»

sipcamiberia.es SI PCAM

cciones. I B E R I A
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El Ayuntamiento de Almeria, “junto a las manos
que cultivan cada dia el futuro de nuestra tierra”

La alcaldesa, Maria del Mar Vazquez, asiste a la feria agroalimentaria mas influyente de Europa para
mostrar el respaldo municipal al campo almeriense

UTNspain

ruit Attraction, la feria hortofruticola

mads influyente de nuestro pais y, po-

siblemente, de Europa, abre sus puer-

tas con un marcado protagonismo al-
meriense porque en esta edicion el tomate es
el producto estrella. El Ayuntamiento de
Almeria, con su alcaldesa, Maria del Mar
Vazquez, a la cabeza, junto al concejal de
Agricultura, Juanjo Segura, acude a esta cita
internacional para arropar al sector, desde el
agricultor que madruga cada mafiana para
estar a pie de invernadero hasta los centros
de innovacién, pasando por empresas, coo-
perativas, industria auxiliar..., que nos han
convertido en un referente mundial de la
agroindustria intensiva.

Con su presencia, quieren enviar un
mensaje al agricultor para decirle que no
estd solo, que su Ayuntamiento estd con é€l,
acompafidndolo y defendiéndolo alld donde
se deciden estrategias de futuro, en lo que
“supone un compromiso publico con un sec-
tor que no es solo un proveedor de produc-
tos, sino un referente en innovacion, calidad
y seguridad alimentaria”, afirma la regidora
almeriense, para quien los ayuntamientos,
como institucién mds cercana, tienen un pa-
pel de apoyo al campo mucho més profundo
de lo que a menudo se percibe.

Compromiso con el agua

En este sentido, Marfa del Mar Vizquez re-
cuerda que desde el Consistorio capitalino
“mantenemos una colaboracién permanen-
te, con inversiones municipales que tienen
un impacto directo en la vida cotidiana de
los agricultores”. El Ayuntamiento de Alme-
rfa no solo cuenta con un Area de Agricultu-
ra muy cercana al agro en todas sus vertien-
tes, sino que tiene una implicacién continua
en aspectos fundamentales como el agua
para, por ejemplo, en colaboracién con la
Junta de Andalucia, ampliar la planta desa-
ladora para que pueda llegar a producir has-
ta 80.000 metros cubicos diarios, o los ter-
ciarios de las EDAR de El Bobar y El Toyo
para reutilizar hasta 16hm3 de aguas regene-
radas que regardn la Vega.

Para la alcaldesa, “Fruit Attraction es un escaparate fundamental para el agricultor”. / FHSPAIN

Otras iniciativas municipales son la me-
jora de los caminos rurales para que nues-
tros productos salgan en las mejores condi-
ciones a los mercados, con mas de 215
kilémetros lineales y mds de 220 caminos
rehabilitados en el término municipal en los
ultimos nueve afios y una inversion superior
alos 7,5 millones de euros gracias ala ayuda
también de la Junta de Andalucia y de la Di-
putacion; la sefializacién de cortijadas para
facilitar el acceso a las mismas o la ilumina-
cién de los caminos, donde el Ayuntamiento
estd a punto de adjudicar la segunda fase
para iluminar cerca de cuatro kildmetros en
el Paraje Ferris, en La Cafiada, con una in-
versién de unos 200.000 euros. “No se trata
de gestos aislados, sino de una estrategia in-
tegral que incluye también ayudas directas,
como la exencién de tasas en concepto de
licencia de obras y licencia de utilizacion
para la construccién de explotaciones agri-
colas o para realizar mejoras en las ya exis-

tentes, lo que implica un ahorro por hectirea
para el agricultor que quiera instalarse en el
municipio o mejorar su explotacion de unos
dos mil euros”, recuerda la alcaldesa.

No menos importante es la colaboracién
con las empresas, cooperativas o colectivos
profesionales asentados en el término muni-
cipal o con los centros de innovacién, como
la Universidad de Almeria, la Fundacién
Tecnova, Hispatec, Cajamar o el Parque
Cientifico-Tecnoldgico de Almeria (PITA),
“desde donde se impulsa la agricultura de
precisidn, la biotecnologia aplicada y la di-
gitalizacion del sector. Porque si algo ha de-
mostrado el modelo almeriense es que no
basta con producir mds; hay que producir
mejor, con menos recursos, garantizando
sostenibilidad y calidad”, indica Vazquez.

Para la alcaldesa, “Fruit Attraction es un
escaparate internacional donde se cierran
acuerdos comerciales, se abren nuevos mer-
cados y se proyecta la Marca Almeria como
‘Huerta de Europa’. Y es también un altavoz
para cuestiones cruciales como la compe-
tencia desleal de paises terceros, los cada
vez mds elevados costes de produccidn, los
aranceles, la sequia, el reto tecnoldgico, el
relevo generacional o la virosis. Y ahora que
acaba de comenzar una nueva campafa el
campo necesita sentirse arropado por sus
gestores publicos. Porque el futuro de nues-
tra tierra se construye de la mano de quienes

la cultivan cada dia”, concluye.
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EXCELENCIA
AGRICOLA

La excelencia agricola de Almeria es el resultado de un
modelo Unico, innovador y sostenible, impulsado por la
dedicacion de nuestros agricultores y el uso responsable de
los recursos naturales. Nuestra agricultura refleja el
compromiso con la calidad, la productividad y el cuidado del
entorno, ofreciendo lo mejor de nuestra tierra al mundo.
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Vicasol genera un impacto economico
que supera los 431 millones de euros

LLa cooperativa almeriense de primer grado presenta en Fruit Attraction el estudio que analiza su valor social

UTNspain

a cooperativa almeriense de pri-

mer grado, Vicasol, gracias a su

valor social, genera un impacto

econdémico que supera los 431 mi-
llones de euros. Asf lo afirma el estudio
impulsado por Cooperativas Agro-alimen-
tarias de Andalucia cuyo objetivo ha sido
monetizar el valor social que la cooperati-
va genera en su entorno. Y asi lo presenta-
réd en Fruit Attraction.

Vicasol estard en este encuentro inter-
nacional, en el stand 9 - BO2, del Pabell6n
9, junto a toda la delegacion de la coopera-
tiva, liderada por el presidente de Vicasol,
Juan Antonio Gonzélez, el director gene-
ral, José Manuel Fernandez, la directora
de Marketing y Sostenibilidad, Elisabeth
Marin, socios que forman parte del Conse-
jo Rector, junto al equipo comercial.

Valor social

Monetizacién del valor social de las coo-
perativas agrarias como factor de competi-
tividad es el nombre del estudio del que ha
formado parte Vicasol, para hacer un mi-
nucioso andlisis del beneficio social que la
organizacién aporta en su territorio.

Se trata de un estudio metodoldgico
que ha buscado monetizar los beneficios
que tiene para un territorio la actividad de
la cooperativa. Metodologia que traslada
al lenguaje numérico la aportacion que se
realiza a la sociedad. El proyecto ha conta-
do con la colaboracién de la Universidad
de Deusto, la Universidad de Loyola y
LKS Nex, integradas en GeacCounting.

Tras conocer los resultados, el director
general de Vicasol, Jos¢ Manuel Fernan-
dez, ha subrayado el impacto positivo que
tiene conocer estos datos: “Las cooperati-
vas perseguimos un fin social que va mas
alla de la facturacion”.

“Vicasol estd arraigada y comprometi-
da con su territorio para generar valor.
Apostando tanto por un desarrollo sosteni-
ble, como por ser un motor de cambio e
innovacién que haga mejor la vida de las
personas de su entorno. Como cooperativa
el fin social, el principio de solidaridad,

forma parte de nuestro modelo, y es muy
valioso poder cuantificarlo para ser cons-
cientes del impacto que nuestra actividad
genera en nuestra tierra”, ha sefialado.

Stakeholders

En el andlisis realizado se entiende por va-
lor social el conjunto del valor percibido
por los diferentes grupos de interés (stake-
holders) que interaccionan con la organi-
zacion: socios, trabajadores, proveedores,
instituciones, clientes y comunidades lo-
cales. Asi, el valor social de Vicasol co-
rrespondiente al ejercicio 2024 asciende a
un total de 431.237.216,38 euros, teniendo
en cuenta tanto el valor de mercado como
el valor de no mercado.

El estudio analiza y monetiza, adema4s,
el valor de no mercado (impacto social,
ambiental, valores intangibles sin precio
de mercado) que aporta la cooperativa a
los distintos stakeholders con los que ope-
ra. Segtin las conclusiones del estudio. Vi-
casol destaca en el valor intangible que
aporta en: La seguridad en las operaciones
de compra, el asesoramiento, la fijacién de
poblacién en el territorio, beneficios so-
ciales y condiciones laborales, acciones
contra el cambio climético y el medio am-
biente, la comercializacién de bienes y
servicios en condiciones ventajosas y en-

tregas gratuitas, la insercion laboral y la
creacién de empleo.

Las conclusiones de este andlisis se
dardn a conocer en Fruit Attraction por
parte de Vicasol para visibilizar el impacto
global que la actividad de la cooperativa
de primer grado genera en nuestra tierra,
contribuyendo asi al desarrollo sostenible
y al bienestar de las personas.

Robotizaciéon y automatizacion
Unas de las novedades que Vicasol ha
mostrado este aflo, y que comunicard en
Fruit Attraction, es la automatizacion de
procesos en el drea de manipulado. A fina-
les del pasado afio ya estaban funcionando
a pleno rendimiento procesos automatiza-
dos para tomate pera y pepino, incorpo-
rando robotizacién y digitalizacion.

Desde que el género llega procedente
de la finca del agricultor, hasta que es en-
vasado y paletizado, todo el proceso, de
manera integral, se ha automatizado incor-
porando la robotizacién, lo que nos permi-
te “dar respuesta al incremento de la pro-
duccién y mejorar la eficiencia”.

Como parte del proceso, Vicasol cuen-
ta con las tecnologias mds vanguardistas,
incluyendo vehiculos no tripulados, AGV,
Automated Guided Vehicles, para el trans-
porte de mercancias en el almacén.
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Murcia exige al Gobierno que
defienda a la PAC

La consejera Sara Rubira traslada en Madrid al ministro Planas “que la singularidad climatica y agraria
de la Region de Murcia debe ser reconocida para garantizar la sostenibilidad del sector”

Reunion de los consejos consultivos de Pesca y Agricultura. /FHSPAIN

L] TNspain
1 Gobierno regional exigié al
Ministerio que defienda una Po-
litica Agraria Comun 2028-2034
que cuente con un fondo dnico y

suficiente para cubrir las demandas y ne-

cesidades del campo espaifiol y, especial-
mente, de la Regién de Murcia.

Esta fue la principal reivindicacién
de la consejera de Agua, Agricultura,
Ganaderia y Pesca, Sara Rubira, durante
la reunién de los Consejos Consultivos
de Politica Agricola y Politica Pesquera
para Asuntos Comunitarios, presididos
por el ministro de Agricultura, Pesca y
Alimentacion, Luis Planas.

“Existe una gran preocupacién entre
los agricultores y ganaderos por el docu-
mento presentado por la Comisién Euro-
pea y que los Estados miembros deben
ahora debatir, ya que si no contamos con
el presupuesto necesario y adaptado a la
inflacién, no serd posible garantizar
cuestiones como el relevo generacional,

la modernizacién de la actividad agraria,
la seguridad alimentaria o el manteni-
miento de las zonas rurales”, explicé la
consejera.

“Y es ahi donde el Gobierno de Espa-
fia debe decidir si se pone de una vez por
todas del lado del campo o si sigue mi-
rando para otro lado”, remarcé Rubira,
“porque no podemos olvidar que nues-
tros agricultores y ganaderos se han sen-
tido abandonados en los tltimos afios
por el Gobierno de Espafia, cuyo papel
en las negociaciones europeas ha sido in-
significante”.

“Necesitamos una voz firme en Bru-
selas que se oponga a la centralizacién
de las decisiones estratégicas en la Ad-
ministraciéon General del Estado, tal y
como se platea en el documento de la
Comisién Europea, ya que eso supondria
ignorar las especificidades de territorios
como el nuestro, caracterizados por con-
diciones agrocliméticas extremas, esca-
sez estructural de recursos hidricos y una
alta especializacién productiva”.

Todo ello, “en un contexto marcado
por crisis geopoliticas, la emergencia
climdtica y las permanentes presiones
sobre los costes de produccién que du-
rante los ultimos afios vienen afectando
al dia a dia de los profesionales del
campo”, explicé la consejera, “y que
ahora nos debe ayudar a encontrar la
certidumbre necesaria para garantizar el
futuro de un sector imprescindible para
nuestra sociedad”.

La consejera Sara Rubira recordd
que “frente a la postura del Gobierno de
Espafia, el presidente de la Regién de
Murcia, Fernando Lépez Miras, firmé
con las organizaciones agrarias y las
cooperativas un documento de posicio-
namiento comin donde se pide que el
nuevo marco financiero y normativo
debe garantizar que la PAC siga siendo
una politica clave dentro de la Unién
Europea”, explicd, “y donde creemos
que es importante que se reconozca la
singularidad climdtica y agraria de
nuestra Comunidad”.



Escobi, Ia excelencia como principio y fin

01 fhspain

rutas Escobi es una empresa de ex-

portacién de hortalizas y frutas

fundada por Gabriel Escobar Ru-

bio en 1988 como respuesta a la
creciente demanda exportadora en el Po-
niente almeriense. Su sede principal se
ubica en Las Norias de Daza, en El Ejido,
aunque también cuentan con un centro de
recogida en Nijar.

Estan especializados en pimiento Cali-
fornia, pimiento Palermo, calabacin, be-
renjena, pepino, melén galia y melén ama-
rillo. En la campaiia 2024/2025 alcanzaron
un volumen de produccién de 10,6 millo-
nes de kilos de pimiento California, 9,4
millones de kilos de calabacin, 3,6 millo-
nes de kilos de berenjena 2,2 millones de
kilos de pepino, 2,1 millones de kilos de
mel6n y medio mill6n de kilos de pimien-
to Palermo.

Exportan a 14 paises europeos, con
Alemania como principal mercado. Asi-

mismo envian sus hortalizas a Canada y
Estados Unidos.

Las fincas que abastecen de producto a
Escobi suman un total de 309 hectareas. El
seguimiento a sus agricultores es funda-
mental para garantizar que todas las etapas
de la cosecha se rijan por los maximos es-
tandares de calidad. Ademas de la supervi-
sién del departamento técnico en el cam-
po, trabajan con ellos en jornadas
informativas sobre produccion integrada y
lucha biolégica, promueven visitas técni-
cas y celebran una jornada anual de convi-
vencia. No obstante, todo el proceso pro-
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ductivo desde la siembra hasta su
exportacion estd sometido a rigurosos pro-
cesos de control de calidad que garantizan
unas hortalizas y frutas en condiciones
Optimas.

En Escobi miran al futuro con ilusién y
abogan por la innovacién en todas sus fa-
cetas, apostando por la incorporacién de
nuevas maquinarias en la zona de produc-
cion. Un ejemplo de ello es la reciente ad-
quisicién de un nuevo calibrador de cala-
bacin.

La responsabilidad con el medio am-
biente es uno de los puntos fuertes de la
firma. En la actualidad, Escobi cuenta con
739 placas solares que cubren parcialmen-
te sus instalaciones, una torre solar, dos
cubiertas y un carpot que aportan el 49%
de la energia consumida por la compaiiia.

37 ailos de experiencia avalan su com-
promiso con la excelencia en todas las
dreas de la empresa con el fin de ofrecer a
sus clientes un producto cuidado y de la
mejor calidad.

ESCOBI

EL ORIGEN DE LA EXCELENCIA

0O

www.escobi.es

Cira. La Mojonera
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Cayzypyr, Tripali y los bioestimulantes
de FMC llegan a la gran feria del sector

Seran algunas de las soluciones destacadas de la empresa que se mostraran en Fruit Attraction,
dentro de su apuesta por la innovacion en la proteccion de los cultivos

UTNspain ‘“__r

MC Agricultural Solutions man-

tiene su presencia y ubicacion en

el Pabellon 7 (Stand 7D30) de

IFEMA en Madrid, en una nueva
edicion de la feria internacional Fruit At-
traction. Este afio FMC va a presentar so-
luciones para diferentes cultivos, fruto de
la constante apuesta por la innovacion,
continuando el refuerzo de nuestro lema
de compaiifa: ‘Mas que proteccién’. So-
luciones en base a Cyazypyr® como es
Exirel® para citricos y olivar, soluciones
bioestimulantes como es Acudo® para
cultivos horticolas, y Tripali® como her-
bicida para cereal.

Exirel®, una nueva solucién insectici-
da en base a Cyazypyr®, la potente mate-
ria activa de tltima generacién desarro- ' iy g &
llada por FMC, que se estd convirtiendo = o
en una herramienta fundamental en la lu-  Vista general del stand de FMC en el pabellon 7 de IFEMA. / FHSPAIN
cha contra varias plagas, en cultivos cla-

ves para nuestros agricultores, como son hierbas en todos los cereales que se ha

los citricos, el olivar o la vifia. Exirel® es Mas que — consolidado como uno de los productos
muy eficaz para el control de una gran va- Proteccidn de referencia para el control de malas
riedad de plagas como trips, mosca blan- hierbas de hoja ancha en postemergencia
ca, pulgdn, dipteros, lepiddpteros, cica- F R U IT en el cultivo de cereal. Su formulacién,
délidos entre otros, en los cultivos de # . ATTRACTION basada en tres materias activas, le permi-
citricos, olivo y vid de vinificacioén. Es Y g 2025 te controlar mds de 60 especies de malas
eficaz principalmente por ingestiéon y hierbas, incluidas algunas de las mds pro-
también por contacto, presentando activi- Del 30 d blemadticas, como lapa, magarza, cardo,
dad ovicida, ovi-larvicida, larvicida y ! septiembre al lamium y cruciferas.
adulticida, dependiendo de la especie de / 2 de octubre Ademis, el stand de FMC en Fruit At-
la plaga a controlar. S e Pabellon 7 traction volverd a ser un punto de encuen-
Accudo® es un bioestimulante para [ "-'1-..._,_.-—-"“' Stand 7D30 tro de profesionales y clientes de la com-
cultivos horticolas que estd formulado .0 paiiia que tendrdn acceso a todo el
. . . . iOs esperamos ) .
con Bacillus paralicheniformis cepa RTI donde siempre! catdlogo y las soluciones que crecen cada

184, con patente exclusiva FMC. Accu- afio tanto en el segmento de proteccién

do® de 1 i bioestimulan- A tal ductos bioldgi de aplica-
s desarrollados fotcgramente por 1+ [ NACTNEANUAASUSLE LU  cioncs digitacs. Asicn a fera s pueden
compaiia, desde el descubrimiento de la NUESTRAS ULTIMAS conocer diferentes soluciones a base de

cepa, pasando por el desarrollo del pro- IN NOVACI ON ESI Cyayzpyr® como Verimark® o Benevia®;

ducto, todo el proceso de ensayos, y la soluciones insecticidas a base de Ry-

puesta en el mercado. Este bioestimulan- naxypyr® como Altacor® 35WG y Cora-
te ofrece una solucion innovadora, eficaz  consiguiendo plantas mds fuertes, sanas, gen® 20SC; los bioestimulantes Amalge-
y totalmente natural para luchar contrael con mayor produccién y calidad. rol® y Seamac® OR; o herramientas
estrés abidtico de las plantas, y mejorar Por otra parte, Tripali® es unrobustoy  digitales como la aplicaciéon Arc® farm

su potencial desarrollo desde las raices, eficaz herbicida para el control de malas intelligence.
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La Junta refuerza su apoyo a
las empresas en la feria

En esta edicion de Fruit Attraction, la Junta de Andalucia ayudara econdmicamente a las
asociaciones y entidades que asistiran entre el 30 de septiembre y el 2 de octubre a IFEMA

Stand de la Junta en 2024. /FHSPAIN
LITNspain

esde el 30 de septiembre, hasta
el 2 de octubre, Madrid sera el
escenario de uno de los puntos
estratégicos mas importantes en
lo que al sector hortofruticola se refiere.

La 17* edicion de Fruit Attraction serd
la edicién de mayor envergadura al am-
pliar superficie, expositores, empresas y
paises; algo en lo que su fecha de cele-
bracién también juega un papel clave al
tratarse de un momento idéneo para la
oferta y demanda de productos frescos.

Asi, Andalucia vuelve a marcar en
rojo en su calendario una feria en la que,
una edicién mds, repite como patrocina-
dora principal de Fruit Attraction, ha-
ciendo gala del papel clave que ocupa en
el sector como despensa de Europa y 1i-
der en exportaciones.

Como objetivo principal, Andalucia
pretende posicionar la excelencia de sus
productos frescos para que puedan se-
guir siendo reconocidos como sinénimo

o

de calidad y seguridad alimentaria en
cualquier parte del mundo. Un resultado
que va en buen camino después de que la
comunidad alcanzara los 15.700 millo-
nes de euros en 2024 en exportaciones,
su mejor registro desde que se tienen da-
tos homologables, gracias a un creci-
miento interanual del 14,5%, que signifi-
ca 8,4 puntos superior al crecimiento
medio de Espafia y la mayor subida de
las 10 comunidades mds exportadoras.
La agroindustria andaluza lidera asi el
ranking nacional con el 21,7% de todas
las ventas de alimentos y bebidas de Es-
pafia al mundo (72.342 millones), por
delante de Catalufia (21,2%) y de la Co-
munidad Valenciana (12,8%). Dominio
exportador que evidencia la gran contri-
bucién del agro andaluz al sector exte-
rior, ya que, ademds, concentra 4 de cada
10 euros del total de las exportaciones de
la comunidad (39%) y aporta un saldo
positivo a la balanza comercial con el ex-
terior de 8.571 millones de euros, des-
pués de unas importaciones que llegaron

a los 7.129 millones de euros, un 3,3%
menos que en 2023.

Por todo ello, y con vistas a futuro, en
esta edicion de Fruit Attraction, Andalu-
cia ha reforzado su apoyo a las empresas
andaluzas; y es que ayudard econdémica-
mente a las asociaciones y entidades que
asisten. Esto supone un esfuerzo inequi-
voco por parte de la administracién an-
daluza como patrocinadora principal del
evento y demuestra una vez mas su com-
promiso con el sector hortofruticola.

También cabe destacar que son mu-
chas las empresas que cada afio acuden a
esta feria promocional de frutas y horta-
lizas para dar a conocer al mundo la cali-
dad de los productos andaluces, ya sea
acompafiadas por la Junta de Andalucia,
a través de las diferentes asociaciones, 0o
a titulo individual.

Aunque este afio se pretende mejorar
ain mds el nimero de empresas y la su-
perficie expositora ocupada por entida-
des procedentes de la comunidad andalu-
za.
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El Ejido aprueba una subvencion
para agricultores con estructuras de
invernaderos danadas por la DANA

L] TNspain
a Junta de Gobierno aprobé las
bases reguladoras y convocatoria
de una linea de subvenciones por
circunstancias meteoroldgicas ad-

versas para dafios sufridos en invernade-

ros del municipio por la DANA que azot6

El Ejido el pasado 28 de octubre de 2024

y que dej6 mds de 5.000 hectdreas de cul-

tivo afectadas, mas de 40 hectdreas colap-

sadas y dafios por valor de 158.300.000

euros en el sector agricola ejidense.

El alcalde de El Ejido, Francisco Gén-
gora, subraya que “estas ayudas estdn des-
tinadas a apoyar a nuestros agricultores en
la importante inversién que se han visto
obligados a hacer para reconstruir sus in-
vernaderos”.

En este sentido, la iniciativa contara
con un presupuesto de 309.003 euros y es-
tard destinada a titulares de explotaciones
agricolas que vieron afectadas las estruc-
turas de sus invernaderos por el paso de la
DANA, exceptuando el pléstico de cubier-
ta, y que, a pesar de las dificultades, man-
tuvieron la actividad, con la finalidad de

contribuir a paliar parte de los costes deri-
vados de su rehabilitacién o reconstruc-
cién. Unas ayudas que se estiman en mas
de 6.000 euros por hectdrea.

De esta manera, la cuantia de la ayuda
se establece en 0.50€ por metro cuadrado
de superficie afectada por dafios estructura-
les que sean objeto de Licencia de Obras de
rehabilitacién del invernadero, establecien-
do como tope maximo la superficie deter-
minada en el informe de dafios emitido por
el drea de Agricultura del Ayuntamiento.

Los afectados tan solo deberan presen-
tar el informe de dafios y la licencia para

reconstruir su invernadero, acompafiada del
modelo de solicitud oficial que en breve es-
tard disponible a través de la pdgina web del
Ayuntamiento.

Las zonas rurales que principalmente
sufrieron dafios derivados del granizo se
circunscriben al paraje de Las Chozas,
zona de Los Hornillos, del Hospital de
Poniente, Puesto Rubio, Poligono de La
Redonda, Cafiada Ugfjar, Cafiada Ondyar,
Paraje del Quinto Pino, zona de Pampani-
co, Ejido Norte, Galeria de Los Lobos,
Paraje Aljibillos, Pefias Negras, Venta
Vieja y Santa Marfa del Aguila.

El Comite de Direccion Ampliado de Agricultura se
reune para abordar el ultimo trimestre de 2025

L] TNspain
1 Comité de Direccién Ampliado
de la Consejeria de Agricultura,
Pesca, Agua y Desarrollo Rural se
ha reunido este martes para abor-

dar los asuntos y retos pendientes de cara

al ultimo cuatrimestre de 2025.

Durante su intervencion, el consejero
de Agricultura, Pesca, Agua y Desarrollo
Rural, Ramoén Fernandez-Pacheco, ha des-
tacado “la enorme gestion que realiza la
Consejeria de Agricultura, de la que depen-
den miles de familias andaluzas”™, si bien
no se ha olvidado de los retos a los que se
enfrenta el sector primario en agricultura,

ganaderia o pesca, “actividades que son
esenciales para la economia de la regién”.

En este sentido, el titular del ramo ha
sefialado la configuracién de la PAC post
2027 como “uno de los desafios mds im-

portantes a los que tenemos que hacer fren-
te para posicionar a un sector primario que
debe ser estratégico y prioritario y que ga-
rantiza la soberania y seguridad alimenta-
ria en toda Europa”.
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Intersemillas: “La fuerza de nuestras
variedades”, la mejor apuesta para el agricultor

Doncella. S-11101.

[ JElena Sanchez

ntersemillas llega un afio mas a Fruit
Attraction y en esta ocasién lo hace pi-
sando fuerte y con un mensaje potente
“Nuestro Verde es tu mejor apuesta. La
fuerza de nuestras variedades”. Y es que,
desde la firma valenciana quieren reflejar
con este lema la importancia del verde como
el origen de todo, el punto de partida desde
el que nacen sus variedades y la sefia de
identidad que une innovacion, investigacion
y compromiso con los agricultores, distri-
buidores y consumidores. Ademas, el verde
también es sinénimo de sabores, colores y
texturas que transforman el mercado.

Gran apuesta por la I+D+i en el
mundo de las sandias

En Intersemillas, la investigacién y el desa-
rrollo de nuevas variedades de sandias es
una prioridad que les impulsa a innovar
afio tras afio para cubrir todos los segmen-

= NUESTRO

74INTERSEMILLAS

tos del mercado con variedades que no
solo sean productivas, sino que también
ofrezcan una calidad excepcional en su
carne, textura y dulzura, porque al final,
lo que todos buscamos es “un buen co-
mer”.

*Estampa es una variedad negra tri-
ploide de piel de veteado suave, de forma
redondeada y tamafio muy uniforme entre
6,5-7,5 kg. Goza de un excelente color de
pulpa, brix elevado y gran produccion.

*La sandia S 11101 es la novedad en
triploide negra de corteza suavemente ve-
teada. Su fruto es redondeado, de tamaiio
medio entre 4,5-5,5 kilos, con una planta
de vigor medio y muy buena produccion
precoz.

*Menina es una sandia muy productiva
que presenta muy poca cantidad de semillas
y mas pequefias que el resto de las varieda-
des actuales. La forma es redondeada con
un peso medio entre 2-2,5 kg y rayado fino
y oscuro con fondo claro.

*Doncella es la nueva creacion de Inter-
semillas en sandia triploide rayada, con raya
y fondo oscuro, donde se combina la ex-
traordinaria calidad organoléptica del fruto,
con una planta vigorosa, oscura y muy sana
junto a una gran produccién y perfecta
adaptacion tanto a cultivo en invernadero
como aire libre y tanto en precoz como tar-
dio.

Ademés, Intersemillas también tiene
grandes propuestas en pimiento, tomate,
melén, calabacin, brécoli o pepino que
combinan resistencia, sabor y rendimiento
ofreciendo al agricultor soluciones reales a
los desafios del mercado. Y es que, desde

Intersemillas confian en la innovacidn

como el pilar del futuro del sector.
Con este espiritu, desde la firma invitan

a los visitantes a su stand en Fruit Attraction

que se puede encontrar en el Pabellén 9
stand 9B25 para descubir de primera mano
“la fuerza de nuestras variedades y el valor
afiadido de trabajar junto a Intersemillas”.

“LA° FUERZA DE
NS TRAS VARIEDADES”

9:-9B25

www.intersemillas.es




Cajamar, 17 anos apoyando al sector
hortofruticola en Fruit Attraction

La entidad financiera no solo provee financiacion y servicios financieros, también genera y transfiere
conocimiento a través de su Ecosistema de Innovacion Agroalimentaria

L] TNspain

ajamar, entidad financiera referente

del sector agroalimentario espafiol,

acompafia afio tras afio al sector

hortofruticola en la Feria Interna-
cional de Frutas y Hortalizas, Fruit Attrac-
tion, siendo la dnica que ha estado, desde
su primera edicion, mostrando su constante
colaboracién y apoyo a este sector. Este en-
cuentro, que se ha convertido en referencia
para la comercializaciéon mundial de estos
alimentos, tendrd como protagonista al to-
mate, siendo la hortaliza mas consumida en
todo el mundo y, concretamente, los hoga-
res espafioles consumen una media de unos
12 kilos por persona al afio.

Durante los cuatro dias de exhibicion,
directivos y profesionales de Grupo Caja-
mar, en el estand 7C22 situado en el Pabe-
116n 7, compartirdn con los representantes y
expertos de empresas y cooperativas una
amplia agenda de mesas redondas y activi-
dades, donde se analizara la situacion ac-
tual del sector y debatird sobre los retos y
desafios a los que tendra que hacer frente
en el futuro, como la nueva PAC, la gestion
eficiente del agua, sin olvidar al tomate.

Este escenario servird también para
continuar celebrando el 50 aniversario la

puesta en marcha de la Estacion Experi-
mental ‘Las Palmerillas’.

Generacion y transferencia

de conocimiento

En 1975 Cajamar destiné sus primeros be-
neficios significativos a la compra de algu-
nos de los terrenos de esta finca, que con
los afios se fueron ampliando. Ese fue el
inicio de lo que hoy es el ‘Ecosistema de
Innovacién Agroalimentaria de Cajamar’,
con sus dos centros experimentales, ubica-
dos en Almeria y Valencia, la comunidad
digital Plataforma Tierra, la aceleradora de
empresas de base tecnoldgica Cajamar In-
nova, la Escuela de Formacién Agroali-
mentaria Cajamar y sus estudios y publica-
ciones.

De esta forma, Cajamar no solo provee
instrumentos financieros al sector agroali-
mentario, sino ser también una palanca de
desarrollo social y econémico en las zonas
donde estd implantada, usando como herra-
mienta fundamental la generacién y trans-
ferencia del conocimiento, y transmitiendo
al sector un espiritu de innovacion, de aper-
tura y de cooperacion ante los retos y desa-
fios.

Otra de las actividades desarrolladas
por los directivos de la banca cooperativa

Cajamar serd la firma y renovacién de
acuerdos de colaboracion con las empresas
hortofruticolas, al objeto de facilitar al sec-
tor primario el acceso a la financiacién me-
diante productos especializados y en condi-
ciones diferenciales, de forma que puedan
acometer sus inversiones en la mejora y la
modernizacién de sus explotaciones, asi
como para facilitar el acceso a nuevas he-
rramientas tecnoldgicas y proyectar sus
productos en el exterior.

Pero, ante todo, Fruit Attraction es ex-
celente escaparate comercial, donde las ci-
fras van creciendo afio tras aflo. Asi en esta
edicion se prevé superar las de afios ante-
riores y congregar a mas de 120.000 profe-
sionales de 150 paises y mds de 2.500 em-
presas expositoras, mostrando la relevancia
econdmica y social de un sector, el horto-
fruticola, con un fuerte peso en la produc-
cién, exportacién y empleo agrario en
nuestro pafs. Allf, Cajamar seguiré respal-
dando a empresas y cooperativas hortofru-
ticolas con sus productos y servicios finan-
cieros disefiados especificamente para este
sector, asi como su amplia labor de investi-
gacion y transferencia del conocimiento,
atendiendo a los diferentes modelos pro-
ductivos locales para impulsar un modelo
mas eficiente y sostenible.
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NOS
VEMOS
EN FRUIT

Como siempre.

Somos la unica entidad financiera que ha estado
desde el primer dia. Y siempre estaremos.
Junto a nuestro campo. Junto a nuestra gente.

Una gran caja del campo.
En el corazon de Fruit,
Pabellon 07

Stand 7C22

GRUPO

COOPERATIVO

CAJAMAR
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El relevo generacional
preocupa al campo espanol

El nimero de jovenes agricultores que reciben ayudas directas de la PAC se ha estancado desde
2020, representando esta franja de edad tan solo el 8,87% del total de perceptores

- "

"y y

Dos de cada tres titulares estaran en edad de jubilacion en 2030. /FHSPAIN

Ofhspain

1 mimero de jévenes agricultores

en Espafia, considerados asi hasta

los 40 afios, que reciben ayudas

directas de la PAC, se ha estanca-
do desde 2020. Asf lo revelan los tltimos
datos del Fondo Espafiol de Garantia
Agraria (FEGA), los cuales indican que
esta franja de edad tan solo representa el
8,87% del total de perceptores en 2024,
frente al 8,79% en 2020.

En datos absolutos, el pasado afio,
47.248 jovenes de hasta 40 afios recibie-
ron ayudas directas de la PAC a nivel na-
cional, siendo la mayoria hombres, con
35.514; frente a las mujeres, que fueron
11.734.

Por su parte, la siguiente franja de
edad, que recoge a los productores de en-
tre 40 y 65 afios, sigue siendo la que tiene
mas presencia a la hora de percibir estas
ayudas, con el 52% del total; seguidos de
los mayores de 65 afios, con el 39%.

Ademds, cabe destacar que, si se ana-
lizan los datos de perceptores de ayudas

por sexo, las cifras siguen evidenciando
que el nimero de mujeres es mas bajo
que el de hombres; ya que, en total,
200.475 mujeres representan el 37,6% de
los receptores de ayudas directas de la
PAC en 2024, mientras que los 332.089
hombres representaban el 62,4%.

Un hecho que, incluso, se agudiza en
el caso de los perceptores menores de 25
afios, donde ellas supusieron el 22,51%;
0 que se acorta, como es el caso de la
franja de edad que estudia a los mayores
de 65 afios, donde el 43,54% de los per-
ceptores de ayudas directas de este grupo
de edad fueron mujeres.

Cuantias
En cuanto a las cuantias, los productores
recibieron en 2024 un total de 3.505,2
millones de euros; de los cuales, 2.548,1
millones, el 72,7% del total, lo recibieron
agricultores masculinos y 957,1 millo-
nes, el 27,3%, lo hicieron mujeres.

Por otro lado, si se estudia la edad, los
jovenes son los que menos volumen de
ayuda recibieron, ya que tan solo el

16,1% del importe total de las ayudas fue
a parar a manos de jévenes agricultores
de hasta 40 afios, siendo la mayor parte
destinada a los productores de entre 40 y
65 afios, que recibieron el 57,9%, y a los
mayores de 65 afios, que se quedaron con
el 25,9%.

Preocupacién y medidas

En definitiva, estos datos muestran un es-
tancamiento del relevo generacional en el
campo. Algo que, segtin el propio minis-
tro de Agricultura, Luis Planas, “es la
Unica garantia de futuro para asegurar la
continuidad de la agricultura y la supervi-
vencia del medio rural”.

Planas ha senalado que este se ha con-
vertido en “probablemente el nimero uno
de todos los retos”, ya que dos de cada
tres titulares de explotaciones agrarias es-
taran en edad de jubilacion en el afio
2030 y que actualmente solo el 9% tiene
menos de 41 afios. Cifras preocupantes
para las que, segin el ministro, ya se tra-
baja en una hoja de ruta para darle la
vuelta.
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Ejidomar cumple medio siglo
al servicio de sus socios

[ ]Jessica Valverde

a Cooperativa Ejidomar cumple

este 2025 50 afios. Cinco décadas

que ponen de manifiesto el buen

hacer de esta empresa ejidense mas
que consolidada en el panorama agricola no
solo de Almeria, sino de toda Europa.

José Antonio Baiios, presidente de Eji-
domar, ha hablado a FHSPAIN de la trayec-
toria de esta entidad, “comenzé a funcionar
en el aflo 1975, contando con aproximada-
mente una veintena de agricultores y una
plantilla de alrededor de 25 personas”. Hoy
dia ha crecido hasta contar con 250 socios y
una superficie cultivada de 450 hectdreas
cuya produccién es trabajada en la coopera-
tiva por un equipo muy profesional, que
alcanza los 300 trabajadores en picos de
produccién.

Este crecimiento ha ido acompafiado
por un incremento de los productos comer-
cializados. Comenzando trabajando con
tomate, judia, pimientos lamuyo e italiano
asi como uvay, “fue unos afios después de
empezar a funcionar la cooperativa cuando
varios socios viajaron a Holanda para estu-
diar el mercado y comprobar qué productos
se vendian alli, siendo este el inicio del pi-
miento California y del pepino holandés en
Almeria”, explica Bafios.

Unos productos que no comercializan
solo en territorio espafiol, ya que el trabajo
de Ejidomar cruza fronteras llegando a dis-
tintos puntos de Europa, Reino Unido e in-
cluso Canada.

Instalaciones de Ejidomar. /J. V. S.

Confianza como pilar principal
Uno de los aspectos clave para que la enti-
dad haya llegado a celebrar su 50 aniversa-
rio es la gran confianza que tiene cada uno
de sus socios en el equipo directivo de Eji-
domar. José Antonio Bafios suma casi 20
afios como presidente de esta cooperativa,
siendo el que mds tiempo ha estado en el
cargo, “somos como una familia grande.
Todos nos conocemos y hemos forjado una
relacion estrecha que fomenta la confian-
za’.

A lahora de hablar de los retos a los que
se enfrenta Ejidomar, Bafios sefial6 el de
seguir creciendo, dandole al socio la mejor
rentabilidad; siendo el dia a dia en si mismo
un gran reto. “En este momento, nuestros
socios estan muy contentos con el trabajo
que se esta realizando, y los resultados ob-
tenidos en la empresa”, detalla José Anto-
nio Bafios.

Conmemoracién 50 aniversario
Asi Ejidomar llegara a la nueva edicién de
Fruit Attraction haciendo gala de su medio
siglo al servicio del agricultor con un stand
dedicado a su aniversario.

Ademas, la entidad llevara a cabo en los
préximos meses una campaiia de cartelerfa
por todo el municipio de El Ejido en la que
informara con orgullo de su 50 aniversario.
A esto se suma el acto estrella que tendrd
lugar en la antigua nave de Ejidomar “alli
fue donde empez6 todo y nos ha parecido
muy emotivo realizar el evento en nuestras
antiguas instalaciones”, detalla Baifios.
Una jornada en la que los socios y directi-
vos podran disfrutar de un dia de convi-
vencia para celebrar la trayectoria de esta
cooperativa que se ha ganado la confianza
de sus clientes y socios gracias al buen
trabajo que lleva realizando en este medio
siglo.

ANIVERSARIO-1975-2025

jUn trabajo bien hecho!

ejidomar.es
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Panora, la union de tres fuerzas: ISI Sementi,
Top Seeds International y Totam Seeds

LLa nueva marca Panora surge para ofrecer soluciones solidas
y de confianza a toda la cadena de valor

11 fhspain

n el dindmico sector de las semi-

1las horticolas nace Panora, una

nueva marca que representa la

unién estratégica de tres compa-
fifas con un sélido legado: IST Sementi,
Top Seeds International y Totam Seeds,
todas ellas parte del grupo Mitsui & Co.
Ltd. La integracion, oficial desde julio
de 2025, supone un paso decisivo hacia
un futuro mds innovador, global y cerca-
no al cliente.

Panora surge con una clara vocacion:
ofrecer soluciones sélidas y de confianza
a toda la cadena de valor alimentaria. El
nuevo proyecto integra la experiencia,
los recursos genéticos y el conocimiento
acumulado de las tres compafifas para
ponerlo al servicio de los productores. El
resultado es una empresa de semillas con
una oferta mas amplia, capaz de respon-
der con agilidad a las necesidades actua-
les y futuras del mercado.

Con sede en Fidenza (Italia) y pre-
sencia en Espaiia a través de Panora Se-
millas S.L., ubicada en El Ejido (Alme-
ria), la nueva marca se presenta como un
aliado de referencia para el agricultor.
Su catalogo abarca un portafolio diversi-
ficado que incluye tomate, pimiento,
brasicas, cebolla, pepino y un amplio
porfolio de hoja, entre otros cultivos cla-
ve.

El storytelling del nombre Panora re-
fuerza esta vision. La marca simboliza
apertura, amplitud y visién de futuro, al
tiempo que proyecta cercania y confian-
za. El logotipo, presente ya en materiales
y soportes de comunicacién, protagoniza
la primera fase de la estrategia de marke-
ting, que busca generar expectaciéon y
dar a conocer la nueva identidad corpo-
rativa.

El nacimiento de Panora no solo sig-
nifica una nueva imagen. Representa
también la continuidad de las relaciones
comerciales ya establecidas, asegurando
a clientes y proveedores que el servicio y
el acompafiamiento seguirdn siendo los

mismos, ahora respaldados por una es-
tructura mds fuerte y una proyeccion in-
ternacional mds ambiciosa.

En un contexto en el que los retos
agricolas se multiplican —desde la sos-
tenibilidad hasta la resistencia frente a
enfermedades emergentes—, Panora
pone el acento en la innovacion genética
y en la cercania con el agricultor como
ejes de su propuesta de valor. La nueva
marca nace con la fuerza de tres compa-
fifas histdricas, pero con la energia reno-

Seeds Change Future Today

vada de quien comienza una etapa carga-
da de oportunidades.

Panora Semillas estd presente en la
nueva edicién de Fruit Attraction, donde
va a dar a conocer oficialmente su nueva
identidad al sector horticola internacio-
nal. Es el escenario ideal para mostrar al
mercado el alcance de esta fusion, y, so-
bre todo, para transmitir que Panora lle-
ga para construir un futuro compartido
con agricultores, distribuidores y part-
ners de todo el mundo.
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CSIC desarrolla un metodo rapido
para evaluar productos naturales

El sistema del IBMCP (CSIC-UPV) analiza el potencial de productos naturales para ayudar a las plantas

L] TNspain

n equipo del Instituto de Biologia

Molecular y Celular de Plantas

(IBMCP), centro mixto del Consejo

Superior de Investigaciones Cientifi-
cas (CSIC) y la Universitat Politecnica de Va-
lencia (UPV), ha desarrollado un método para
evaluar de forma rdpida y barata productos de
origen natural que pueden utilizarse como
bioestimulantes que ayuden a las plantas a
adaptarse a los efectos adversos del cambio
climético, como la sequia o la salinidad. Los
investigadores pusieron en prictica su plata-
forma de evaluacion de bioestimulantes y ya
han confirmado que lo que funciond en el la-
boratorio es eficaz en lechuga, brocoli y, re-
cientemente, en tomate. El trabajo ha sido
publicado en la revista Chemical and Biologi-

cal Technologies in Agriculture. A partir de la
combinacién de cuatro extractos de origen
natural (una especie de alga, sauce blanco, re-
galiz y una levadura) el grupo del IBMCP ha
generado un nuevo producto denominado
Calbio que, seguin explica José Miguel Mulet,
investigador del IBMCP y coordinador del
trabajo, “aumenta el rendimiento de diferen-
tes cultivos un 10% en condiciones normales,
pero en condiciones de salinidad, logra frenar
la caida de produccidén y conseguimos rendi-
mientos de cosecha un 30% mayores que las
plantas sin tratar con nuestro producto. Y, lo
mds importante, esto lo hemos replicado en
cultivos muy diversos”.

Asimismo, Mulet sefiala que “al tratarse
de productos de origen natural su proceso de
autorizacion es mds ficil ya que son conside-
rados bioestimulantes, por lo que la transfe-

rencia de estos resultados a los agricultores
serd mucho mads rdpida y sencilla. La eficacia
del producto estd contrastada y se conoce su
mecanismo molecular, algo que en estos mo-
mentos no ocurre con muchos productos que
se encuentran disponibles en el mercado”.

“Hasta ahora hemos visto su efectividad
en condiciones de crecimiento normal y de
salinidad en diferentes cultivos como brécoli,
lechuga y tomate”, asegura Rosa Porcel, in-
vestigadora del IBMCP que participa en el
trabajo. “En este momento, tenemos diferen-
tes ensayos en marcha para evaluarlo en con-
diciones de sequia y de baja fertilizacion.
Esto puede ser una gran ayuda para hacer la
agricultura més sostenible. Ademds, al ser un
producto de origen natural puede utilizarse
tanto en agricultura convencional como eco-
l6gica”, afade.

Panora

Seeds Change Future Today
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;Gomo elegir el mejor Bacillus thuringiensis?

O Eficacia de Costar® en ensayos de campo:

Tomate- Tuta absoluta

100

spain

% eficacia frente a diferentes
lepidépteros y cultivos horticolas

os ataques de orugas de lepidopte-

ros provocan cuantiosas pérdidas

econdmicas a productores de dife-

rentes tipos de cultivos, como hor-
ticolas o frutales. Estos insectos se ali-
mentan de hojas, tallos, flores y frutos,
provocando graves dafios.

Pimiento - Spodoptera Sandia - Spodoptera exigua

Brécoli - Plutella xylostella Lechuga - Helicoverpa

¢Qué es un Bt?

El Bacillus thuringiensis (Bt) es una bac-
teria aerobia esporulante, con factor Gram
positivo, perteneciente a la familia de los
Bacillaceae, presente de forma natural en

Tomate - Heliothis armigera Broécoli - Spodoptera exigua

8— ﬂ Costar®50 g/hl
8— Estandar Bt

Pimiento - Ostrinia nubilalis Meloén - Heliothis

Potencia insecticida

suelo y plantas. En el momento de la espo-
rulacién, ademds de la espora, produce un

Cepas de Bt

g/kg esporas

g/kg cristal proteico

y proteina

(Cry Toxina)

(millones Ul/g)

istal . bipi idal iend Bacillus Estandar 1 Sin determinar 35 15
cristal proteico bipiramidal, conteniendo Thuringlensis oo o - »
delta-endotoxina, sustancia toxica para la [ Subespecie Aizawai standar
mayoria de lepidopteros y prays en nume-

. Estandar 3 540 70 10

rosos cultivos. Bacillus - -
Los Bt i . ti6 bre 1 Thuringiensis Estandar 4 245 Sin determinar 75
0s bts actuan por ingestion sobre las subespecie Kurstaki Costar® SA12 850 180 90

larvas de los primeros estadios de desarro-
llo de las plagas sensibles. Tiene un modo
de accién muy especifico sobre orugas de
lepiddpteros por la propia naturaleza de su
principal ingrediente activo, la delta-en-
dotoxina, ya que necesita unas condicio-
nes de pH y unos receptores que se en-
cuentran en el intestino de los organismos
que lo reciben (orugas de lepidépteros)
que no se dan en otros insectos, animales,
ni personas.

Es, por tanto, un bioinsecticida alta-
mente especifico de lepidépteros. Existen
diferentes subespecies de Bts, como kurs-
taki, israelensis, aizawai, entre otras, cada
una especifica para ciertos tipos de plagas.

¢En qué debe fijarse

un productor?

Segtin Syngenta, son cuatro las claves que

definen la eficacia de un Bacillus thurin-

giensis y que los productores deben tener
en cuenta en la toma de decisién sobre
cOmo proteger su cultivo:

1.- Deben valorarse dos factores relacio-
nados con la materia activa del produc-
to: su concentracion de cristal proteico
(Cry Toxina), medida en g/kg, y la can-
tidad de esporas (g/kg).

2.- Su potencia insecticida (millones de
Ul/g).

3.- Es importante también tener en cuenta
la cepa del formulado, ya que no todas
son iguales. La eficacia del Bt es dife-
rente en funcién de la cepa, siendo algu-

Cepa exclusiva de
Syngenta

La mayor concetra-

cién de esporas +
proteinas

El mayor nimero
de cristal proteico
(Cry Toxina)

La mayor potencia
insecticida contra
orugas. Mas del

ﬂ Costar®

nas especificas para una especie de lepi-
dopteros y otras para un mayor nimero
de especies.

4.- Es esencial la calidad de la formula-
cién: el tamafio de particula (a menor
tamaflo, mayor calidad), el tipo de for-
mulado, la estabilidad, etc.

La propuesta de Syngenta

La opcién que ofrece Syngenta destaca en
cada uno de esos cuatro puntos: es una
cepa exclusiva de la firma, presenta la ma-
yor concentracién de esporas + proteinas
(850 g/kg), el mayor nimero de cristal
proteico (180 g/kg) y la mayor potencia
insecticida contra orugas (90 mio Ul/g)
(maés del triple de potencia insecticida que
el resto de Bts del mercado). También pre-
senta finas particulas que actdan rapida-
mente y permiten una mayor cobertura de
la superficie vegetal.

Se trata de Costar, un insecticida bio-
16gico constituido por toxinas y esporas
de la nueva, mds potente y seleccionada
cepa SA-12 del Bacillus thuringiensis
subespecie Kurstaki, serotipos 3a y 3b,
con elevada actividad sobre mds de 62 es-
pecies de orugas de lepidopteros, para su
uso en cultivos horticolas y lefiosos. La
cepa SA-12 se caracteriza por sintetizar

triple de potencia
que el resto contra
Plusia

una proteina que muestra una gran toxici-
dad especifica sobre orugas de Tuta abso-
luta, lo que, unido al fruto de las investi-
gaciones realizadas en la mejora de los
procesos de multiplicaciéon bacteriana,
esporulacion y extraccion de la delta-en-
dotoxina incluida en los cristales protei-
cos y los ensayos de diferentes formula-
ciones, convierten a Costar en un producto
sobresaliente en el control de esta plaga.
Ademds, ha mostrado también una muy
buena eficacia en el control de otras oru-
gas, como la oruga de la col (Pieris brassi-
cae), gusano gris (Autographa gamma),
rosquilla verde (Spodoptera exigua), poli-
lla de la col (Mamestra brassicae) y palo-
milla dorso de diamante (Plutella xyloste-
1la).

Costar estd autorizado para su empleo
en pulverizacién foliar en una amplia
gama de cultivos horticolas, como lechu-
ga, brécoli, pimiento, tomate y otros (con-
sulte las dosis a su técnico o distribuidor).

Por tanto, su alta eficacia contra lepi-
dopteros, su triple potencia insecticida, la
gran estabilidad de formulado, su rdpida
disolucidén y activacion y las bajas dosis
de utilizacién necesarias convierten a
Costar en una opcion ideal dentro del uni-
verso de los Bacillus thuringiensis.
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Roquetas de Mar, agricultura
sostenible con garantia de calidad

LI TNspain
oquetas de Mar contintia consoli-
dando su modelo agricola como
uno de los mds innovadores y sos-
tenibles de Europa, sustentado en

una combinacion de esfuerzo humano, in-

fraestructuras hidricas estratégicas y una
red de caminos rurales en constante mo-
dernizacién. Con més de 3.000 hectareas
dedicadas al cultivo bajo plédstico y una
potente industria auxiliar, el municipio
mantiene firme su liderazgo horticola, res-
pondiendo con determinacién a los gran-
des retos de la escasez de agua y la necesi-
dad de mejorar la conectividad rural.

La seguridad hidrica ha vuelto a situar-

se como prioridad. A principios de 2025,

la Junta de Andalucia declar6 de interés de

la Comunidad la construccién de un dep6-
sito de agua de abastecimiento urbano en

Roquetas de Mar, con el fin de reforzar las

reservas en caso de incidencias en la plan-

ta desaladora de Dalfas II.

Concesion de agua desalada

La apuesta por la gestion eficiente del re-
curso se ha visto reforzada con la entrega
de la concesién de agua desalada por 20
afos al Ayuntamiento de Roquetas de Mar,
que permitird disponer de hasta 10 hect6-
metros cubicos de aguas regeneradas pro-
cedentes de la Estacion Depuradora de
Aguas Residuales (EDAR) de Roquetas
de Mar. Esta concesidn, junto a una inver-
si6n de 14 millones de euros en la cone-
xion de agua en alta, convierte a Roquetas
en el primer municipio del Poniente alme-
riense que se abastecera de forma exclusi-
va de agua desalada de calidad, garanti-
zando asf el futuro agricola y urbano del
municipio.

El consejero, Ramén Ferndndez-Pa-
checo, entregaba esta concesion al alcalde
de Roquetas de Mar y presidente del Con-
sorcio, para la Gestién del Ciclo Integral
del Agua en el Poniente, Gabriel Amat,
destacando que ‘“‘se trata de la primera
concesién que la Junta autoriza para este
tipo de aguas que estd adaptada a la nueva
normativa”.

Por su parte, Amat sefiala que “este lo-
gro demuestra que Roquetas no solo se

- e -
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sitda a la cabeza en innovacién tecnoldgi-
ca, sino que también reafirma su compro-
miso con el desarrollo sostenible. Gracias
a esta infraestructura, garantizamos una
fuente alternativa de agua que permitira
asegurar el abastecimiento para el regadio
en un contexto de sequia estructural. Es
una apuesta valiente y eficaz por el futuro
de nuestra agricultura y nuestro entorno ya
que con este importante paso se estd ga-
rantizando la proteccidn del ecosistema
del Poniente almeriense”.

Por otro lado, este afio el Ayuntamien-
to de Roquetas de Mar ha dado un paso
decisivo al aprobar la contratacién de un
servicio integral de mantenimiento y con-
servacion de caminos rurales. Esta medi-
da, con una inversion inicial de mas de
418.000 euros y prorrogable hasta cuatro
aflos, permitird garantizar la seguridad, la
higiene ambiental y la rdpida respuesta a
las necesidades de agricultores y transpor-
tistas. La concejal de Presidencia, Rocio
Sanchez, ha subrayado la importancia de
asegurar la transitabilidad de una red que
soporta diariamente un intenso movimien-
to de vehiculos agricolas, esenciales para
llevar la produccién desde los invernade-
ros hasta los mercados europeos.

Modelo en continua evolucién

Estas actuaciones, junto al impulso de la
tecnificacion de los cultivos, la lucha bio-
l6gica, la incorporacion de jévenes al sec-
tor y el reconocimiento del papel de la mu-
jer en la agricultura, dibujan el horizonte
de un modelo que no deja de evolucionar.
Roquetas demuestra que su agricultura no
solo produce alimentos, sino que genera
desarrollo, sostenibilidad y oportunidades,
afianzandose como motor econdémico
esencial para Andalucia y para Europa.
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Cooperativa La Palma impulsa al sector hacia
un modelo mas consciente y responsable

La Palma invita a tomar en serio la agricultura, la alimentacion y el futuro

11 fhspain

a Palma, lider nacional en la pro-

duccién de tomate cherry, minive-

getales y especialidades, referente

en Europa, participa un afio mds
en Fruit Attraction con un mensaje rotun-
do: apostar por una alimentacién cons-
ciente, responsable y sensible. Alli pre-
sentard su modelo de economia circular,
en el que nada se desperdicia: todo suma
y todo alimenta.

La cooperativa trabaja de forma inte-
grada con toda la cadena agroalimentaria,
compartiendo el propdsito de alimentar
con conciencia y de utilizar los recursos
naturales con responsabilidad, aseguran-
do asi el futuro de la profesion y los ali-
mentos necesarios.

Novedades y soluciones

para el futuro

En esta edicién, La Palma mostrara sus
nuevas soluciones para afrontar los retos
de la agricultura y la alimentacién, como
sus nuevas variedades sabor de tomate; un
amplio portfolio de minivegetales; una
excelente gama de subtropicales con chi-
rimoya, aguacate, mango, pitahaya, fruta
de la pasién y caviar citrico, a la que se
incorpora Taiyoo, su sofisticado meldn ja-

ponés; una V gama Premium para alterna-
tivas veganas de calidad; todo envuelto
con atractivos packagins sostenibles.

Vision de futuro

Pedro Ruiz, presidente de Cooperativa La
Palma, asegura: “La clave estd en trans-
formar las dificultades en oportunidades

para acelerar la transicién hacia un mode-
lo mas eficiente y sostenible, alineado con
las necesidades de nuestros socios y del
mercado”.

Con maés de 50 afios de trayectoria, La
Palma sigue reforzando su apuesta por la
innovacion, la eficiencia y el conocimien-
to agronémico, optimizando el uso del
agua, reduciendo el desperdicio y gene-
rando un impacto positivo en lo social, lo
econdémico y lo medioambiental.

La cooperativa también trabaja en la
formacién de nuevos lideres agricolas,
conscientes de que el relevo generacional
y la transferencia de conocimiento son
claves para garantizar la alimentacién del
futuro.

Prioridades y retos 2026

Para los préximos afios, La Palma se mar-
ca como objetivos consolidar los proyec-
tos de IV y V Gama, seguir investigando
en material genético de futuro, definir y
ofrecer el producto que agricultores y
consumidores demandardn en los proxi-
mos afios. Todo ello, continuando con su
modelo basado en sostenibilidad, salud y
sabor, con lo que Cooperativa La Palma
se confirma como actor imprescindible en
el cambio de paradigma que exige la ali-
mentacion del futuro.

Iopolmo

fruit
attraction

FERIA INTERNACIONAL DEL SECTOR DE
FRUTAS Y HORTALIZAS

30 SEPT - 02 OCT 2025

VISITANOS EN STAND 9D09

En Cooperativa La Palma cultivamos nuestros
tomates con responsabilidad y compromiso.
Cada uno de ellos es Unico: en forma, textura,
sabor y aroma. Pero todos comparten una misma
historia: la de la conciencia, el respeto y el futuro.

Con cada decisién agrondmica somos
conscientes del papel que desempefiamos en la
salud del planeta y de las personas.

Saborea nuestro modelo de economia circular,
donde cada ingrediente se transforma en valor.

granadalapalma.com % f in



Eurosol lidera en Almeria el impulso
de la inteligencia artificial al servicio
de Ia agricultura

11 fhspain

urosol, empresa emblematica del

sector agricola almeriense, ha de-

sarrollado una iniciativa que re-

presenta un salto cualitativo hacia
la llamada “Agricultura 4.0”. Se trata de
un proyecto pionero que apuesta por la im-
plementacién de inteligencia artificial (IA)
en los invernaderos almerienses, con re-
sultados ya palpables en eficiencia, pre-
vencion fitosanitaria y digitalizacion del
trabajo diario.

Una apuesta de tres anos

por la innovacién real

El proyecto se gest6 en 2022, cuando Eu-
rosol decidié explorar cémo la IA podia
aportar soluciones efectivas a retos con-
cretos del campo, como las plagas, enfer-
medades y las adversidades climaticas.
Tras un periodo de investigacion, en julio
de 2023 dio un paso decisivo con la firma
de una alianza con una empresa especiali-

zada en TA para sectores de invernadero,
habilitando explotar in situ los primeros
sistemas inteligentes.

A inicios de 2024, esta colaboracion se
formalizé con la start-up espafiola Savian
Robotics, a la que se otorgd un espacio de
I+D en la finca de Nijar. Este entorno de
experimentacién sirve para validar en
tiempo real las herramientas y algoritmos
de IA, adaptandolos a condiciones reales
del cultivo.

Entre los avances destacados estd la
herramienta Savian Human: un sistema de
andlisis de datos. Esta tecnologia permite
recopilar informacién histérica diaria de
rendimiento por planta y por tipo de tarea,
llevando el control de produccién a un ni-
vel de detalle que antes no era viable.

Otro componente clave es el desplie-
gue de sensores inteligentes con capacidad
predictiva de plagas. Estos dispositivos
monitorizan en tiempo real variables esen-
ciales como humedad, temperatura, ilumi-
nacién y concentracién de CO,. Gracias a

esta visibilidad continua del entorno, se
anticipan posibles brotes fitosanitarios y se
pueden tomar medidas preventivas —an-
tes de que las plagas se conviertan en un
problema—, elevando significativamente
la eficiencia del manejo del invernadero.

Mirando al futuro: mas |IA y
agricultura de precision

El recorrido innovador apenas comienza.
Eurosol afirma que los primeros resulta-
dos son prometedores, pero ain queda un
largo camino: el proyecto persigue una
méaxima optimizacién de recursos, con
alentadores indicadores de eficiencia. En
definitiva, el proyecto de SAT Eurosol,
apoyado por Savian Robotics, representa
un claro adelanto hacia una agricultura in-
teligente y sostenible. Con herramientas
como Savian Human y sistemas predicti-
vos de plagas, se dibuja un futuro digitali-
zado y mas competitivo, donde la IA no
solo apoya sino transforma el cultivo bajo
pléstico en Almeria.



eurosol.es

EUROSOL IMPULSA EL
USO DE LA INTELIGENCIA
ARTIFICIAL EN EL

SECTOR AGRICOLA
ALMERIENSE

EUROSHHL () savian
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Agro San Isidro renueva el compromiso
con los agricultores una campana mas

01 fhspain

rancisco Martin, responsable de
Agro San Isidro, tiene muy claro
que la dnica forma de progresar es
conseguir que los agricultores ob-
tengan su beneficio y consigan la posibili-
dad de rentabilizar sus cosechas. “Este afio
hemos renovado nuevamente el compromi-
so con los productores, con el objetivo de
disponer de su produccién y que ellos con-
sideren que han podido comercializar con
la maxima rentabilidad el resultado de su
trabajo en sus explotaciones”, dice Martin.

Asi mismo matiza que “no queremos
que nos vean como meros comerciales de
sus hortalizas, y s{ como unos estrechos co-
laboradores para que puedan conseguir la
rentabilidad que necesitan en sus explota-
ciones”.

En cuanto al objetivo que se plantea
Agro San Isidro para este afio estd aumen-
tar el volumen de subasta, asi como la can-
tidad de kilos que se comercializan directa-
mente y con las diferentes formulas que
tienen para ello.

El grupo que preside Francisco Martin
cosecha produccién propia en colaboracién
con productores de la zona con los que
mantiene una estrecha colaboracién para la
explotacion de fincas, tanto al aire libre
como en invernadero.

En la pasada campafia agricola se co-
mercializ6 en torno a 70 millones de kilos y
este afio el objetivo es incrementar ese vo-
lumen gracias a la potenciacion de la subas-
ta de Nijar que vende a diario y los centros
de El Ejido ubicados en lugares estratégicos
de Tarambana y Poligono de La Redonda,
en la carretera de Puesto Rubio de La Re-
donda a Las Norias de Daza.

Agro San Isidro S.A. es una empresa
con una experiencia en el sector de mds

PRODUCTOS:

Sede central de Agro San Isidro en Nijar. /FHSPAIN

de treinta afios, comenzando en su origen
alla por el afio 1987 con la subasta de
producto convencional y siendo su prin-
cipal fuente de abastecimiento sus mads
de 800 agricultores en produccion en la
comarca de Nijar, conocida por su Par-
que Natural.

Por su parte, otra empresa asociada
es Agrupacién Campos del Levante S.L.,
que nace como consecuencia de un pro-
yecto de modernizacidn en instalaciones,
maquinaria y produccién; esta misma es
la que manufactura los productos en di-
ferentes tipos de formatos, abasteciendo
a mercados como Alemania, Francia, Ita-
lia y Polonia, entre otros.

En Agro San Isidro S.A. se dedican,
principalmente, a la venta y ofrece siste-
mas al agricultor para que pueda comer-
cializar sus productos a través de la su-
basta tradicional o a través de la subasta
normalizada e incluso por comercializa-
cién directa.

Punto de recogida de Agro San Isidro en El Ejido.

- Tomate en sus diferentes tipos: rama, redondo, pera, cherry, cherry en rama, cherry cocktail, tomate cherry pera, cherry redondo.
- Ademas cuenta con calabacin, berenjena, pepino corto, pepino holandés, pimiento California, pimiento italiano, sandia.

Teléfono: +34 950 385 515.
Email:administracion @agrosanisidro.com

Direccién postal: Camino del Calvo S/N. Campohermoso. Almeria

Agro San Isidro siempre ha estado muy vigilante con la calidad del producto que ponen en los lineales de los supermercados de toda Europa y es

por ello que desde el afio 2012 est4 adherida a los prestigiosos certificados a nivel internacional.

SUBASTA EN CAMPOHERMOSO: 17:00 H. DE LUNES A VIERNES 16:00 H. LOS SABADOS * PUNTOS DE RECOGIDA: EN TARAMBANA Y LA REDONDA EN EL EJIDO
TELEFONOS PUNTOS DE RECOGIDA: 611 70 60 97// 950 06 23 99



EN TARAMBANA: EN EL EJIDO:
Paraje Tarambana N” 305, Carretera Carretera de Puesto Rubio- 04710-Santa Mema dal Ag-uila.
Balerma-Dalias (AL-4302). El Ejido Poligono de LaRedonda- ENEjido

Teléfonos: 611 706 097 y 950 062 399
@

agrosanisidro.com

e Camino def Calvo SN« Campohermoso (Almeria) J +34 950 385515 & administracion@agrosanisidro.com
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Aumenta mas de un 30% las
explotaciones de produccion ecologica
en Andalucia en los ultimos cuatro ainos

L] TNspain

as explotaciones de produccién

ecoldgica en Andalucia han au-

mentado mds de un 30 por ciento

en los tltimos cuatro afios. Este
dato se desprende de un estudio elaborado
por la Consejerfa de Agricultura, Pesca,
Agua y Desarrollo Rural sobre la Orienta-
cién Técnico-Econdémica (OTE) y dimen-
sion de las explotaciones agrarias de pro-
duccién ecoldgica a partir de los datos
registrados en el Sistema de Informacién
de la Produccién Ecolégica de Andalucia
(SIPEA).

A este respecto, el secretario general
de Agricultura, Ganaderia y Alimenta-
cién, Manuel G6émez, ha destacado que
“este dato es reflejo del compromiso in-
equivoco del Gobierno andaluz con la sos-
tenibilidad en el sector agricola y la
apuesta por una agricultura mds rentable y
eficiente a través de las diferentes medidas
llevadas a cabo en los ultimos afios, entre
las que destacan el Proyecto de Ley de Im-
pulso y Promocién de la Produccién Eco-
l6gica y otras Producciones Certificadas”.

En dicho estudio se observa como desde
2020 se ha incrementado un 32 por ciento
las explotaciones ecoldgicas en Andalucia y
un 28 por ciento la superficie certificada (o
en proceso de conversién), por lo que ac-
tualmente son mdas de 22.000 explotaciones
registradas y un total de més de 1,4 millo-
nes de hectdreas.

Los resultados de este andlisis muestran
que las explotaciones mayoritarias en “eco”
son en su mayoria -mds del 66 por ciento
del total- las explotaciones especializadas

en cultivos permanentes. Asimismo, esta
tipologia de explotaciones supone mds del
41 por ciento del total de produccién ecold-
gica.

Dentro de este grupo, los cultivos prin-
cipales son los frutos secos, seguidos del
olivar. Sin embargo, las mayores superficies
se dan en las explotaciones herbivoras espe-
cializadas de caracter extensivo, con mas de
un 54 por ciento del total. En este grupo
destaca el bovino de carne con mas de 1.500
explotaciones y casi 500.000 hectéreas.

La Junta consensua el altimo borrador de la |
Estrategia de la Industria Agroalimentaria Andaluza

L] TNspain

1 consejero de Agricultura, Pesca,

Agua y Desarrollo Rural, Ramén

Fernandez-Pacheco, ha avanzado

que la Junta de Andalucia con-
sensda a través de cuatro grupos de tra-
bajo el dltimo borrador de la Primera
Estrategia de la Industria Agroalimenta-
ria Andaluza.

Asi lo ha sefalado Ferndndez-Pache-
co durante la inauguracién de la tercera
edicion de Auténtica Premium Food, la
que se erige como la mayor feria agroali-
mentaria del sur de Espafia. Durante la
atencion a medios, el consejero ha sefia-

lado la importancia que tiene la industria
agroalimentaria en Andalucia, que supo-
ne el 20 por ciento del total a nivel nacio-
nal y que generan el 25 por ciento del
empleo industrial en la region.

En esta linea, ha explicado que “con
el objetivo de que el sector agroalimenta-
rio siga siendo punta de lanza a nivel
econémico, desde Consejeria de Agricul-
tura, Pesca, Agua y Desarrollo Rural, en
colaboracion con la Consejeria de Indus-
tria, Energia y Minas, estamos ultimando
la Primera Estrategia de la Industria
Agroalimentaria Andaluza, que contard
con 15 lineas de accién divididas por ob-
jetivos”.

“Una estrategia que se encuentra en
la fase final y que estd siendo muy parti-
cipada por todos los agentes sociales y
econdémicos implicados a través de cua-
tro grupos de trabajo con la Mesa de Dié-
logo Social, Mesa de Interlocucién Agra-

ria, Landaluz y Cooperativas
Agroalimentarias de Andalucia”, ha de-
tallado el titular del ramo.
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* Bajos LMRs después de la aplicacion.

+ Corto Plazo de espera.

* Niveles de residuos bajos y faciles de manejar.
* Respetuoso con auxiliares.
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Espana podria aumentar su
exportacion a Mercosur en un 50%

Asi lo asegura el ministro, Carlos Cuerpo, quien sefiala que el sector agroalimentario podria multiplicar su
comercio con Argentina, Brasil, Paraguay y Uruguay en los proximos anos gracias a este acuerdo

Ofhspain

spafia exportd en 2024 a Argen-

tina, Brasil, Paraguay y Uru-

guay un total de 4.705,6 millo-

nes de euros en mercancias, una
cifra que podria crecer cerca de un 40%
tras el acuerdo de la UE y Mercosur, e
incluso alrededor de un 50% en el caso
de los productos agroalimentarios.

Asi lo sefiala el propio ministro de
Economia, Carlos Cuerpo, quien calcu-
la que la apertura al Mercosur supondria
un incremento de hasta un 40 o un 50 %
de las exportaciones de vino y aceite de
oliva espafioles, cuyas ventas no son
muy significativas en la actualidad, sal-
vo por los 102,2 millones en aceite de
oliva que compra Brasil.

Estos datos, aportados por el Gobier-
no de Espaiia tras el estudio que la Se-
cretaria de Estado de Comercio encargd
en 2021 a la Universidad Complutense
de Madrid, aseguran as{ una mejoria de

un comercio exterior espafiol que ya re-
cogia grandes datos con Mercosur. Y es
que Espaiia ya export6 en 2024 bienes a
a la zona por un importe total de 4.705,6
millones, lo que sitda al pais entre los
mayores exportadores europeos a la re-

gién por detrds de Alemania, Francia e
Italia.

Sin embargo, la balanza comercial
con Mercosur ain es deficitaria para
Espafia,ya que sigue importante de la
regién mds del doble de lo que exporta.

El sector agricola lidera de nuevo la
bajada del paro con un 12,4% menos

Ofhspain

egun los dltimos datos de los re-

gistros del Servicio publico de

empleo estatal (SEPE), difundi-

dos por el Ministerio de Trabajo
y Economia Social, el sector agricola ha
vuelto a liderar en agosto la bajada del
paro anual con un retroceso del 12,44% y
10.880 desempleados menos que hace un
afo.

Con estos datos, el nimero total de pa-
rados en el sector primario se sitiia ya en
las 76.546 personas, descendiendo tam-
bién un 2,36% y 1.849 personas, en com-
paracién con el mes pasado.

En definitiva, un verano muy positivo
en el sector agricola, donde en julio se ex-
perimentd, de igual forma, una bajada del
anual del 12,66%, contabilizando 11.368
desempleados menos que hace exacta-
mente un afio.

Por otra parte, en cuanto al nimero de
ocupados,el sectoragricola si que sufrié
un pequefo descenso después de que se
situara en 203.455 personas, un 2,28%
menos que el mes pasado; mientras que
los demandantes de empleo no ocupados
se situd en 94.045 y un 2,19%. Algo que
explica que el sector agricola registrara un
3,96% menos de contratos, hasta situarse
en los 85.193.
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Ramiro Arnedo, mas global, presenta
nuevas variedades en Madrid

La empresa refuerza su red comercial en mas de 50 paises y amplia su presencia internacional

UTNspain

amiro Arnedo, la histérica empresa
de semillas espafiola, estard nueva-
mente presente en IFEMA Madrid,
consolidando su compromiso con
el sector hortofrurticola y estrechando lazos
con agricultores, distribuidores y técnicos.
La compaiifa mantiene su apuesta por la
internacionalizacion, con el objetivo de du-
plicar su volumen de negocio exterior, pa-
sando del actual 15% al 30% en los proxi-
mos afios.

Compromiso con la investigacion, el
agricultor y los mercados globales
“Apostar por las personas y el talento es cla-
ve para seguir creciendo”, afirma a FHS-
PAIN Henry Smienk, director de marketing.
La compafifa mantiene una estrategia firme
basada en la investigacion aplicada, el desa-
rrollo varietal, una relacion cercana con el
agricultor, y una proyeccién internacional.
Con centros de I+D en La Rioja, Almerfa y
Murcia, la empresa trabaja con materiales
adaptados a las necesidades reales del cam-
po y de la industria, garantizando rentabili-
dad, resistencia y calidad en todas sus varie-
dades.

Gama ProREs

Ramiro Arnedo hard hincapié en su gama
ProREs, ofreciendo pimientos que destacan
por su alta productividad, resistencias y ex-
celente rendimiento. Las novedades dentro

PIMIENTOS |
PRODUCTIVOS |
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Stand de Ramiro Arnedo en Fruit Attraction con una gran afluencia de profesionales de sector.

de esta linea son Domecq F1, un California
rojo extratemprano, y Jandilla F1, un Cali-
fornia rojo temprano. Estas variedades
completan el catdlogo junto a Victoriano
F1, Clipeo F1 y Testudo F1, todas adapta-
das a distintos ciclos, zonas de cultivo y re-
sistencias completas.

También lanzan D-Mole-Dor F1, una
nueva variedad de pimiento guindilla pi-
cante que destaca por su alta productivi-
dad, frutos sin peseta, excelente sanidad
vegetal y resistencias a L4, spotted, oidio y
nematodos.

Tomates resistentes al rugoso

Dentro de su apuesta por la mejora genéti-
ca, Ramiro Arnedo presentard dos nuevas
variedades de tomate con resistencia al vi-
rus del rugoso. Por un lado, Trinchera F1,
un tomate tipo beef suelto que combina

& RESISTENTES |

Ramiro 2% Arnedo

A

semillas

frutos de calibre GG-GGG con una desta-
cada firmeza y excelente vida poscosecha.
Y por otro lado, Barricada F1, un pera gor-
do de color rojo intenso que destaca por su
homogeneidad, sanidad vegetal y buen
comportamiento en campo. Asimismo, se
consolida la presencia de Surprised F1, un
tomate suelto de calibre G-GG que ha de-
mostrado un rendimiento fiable en ciclos
de primavera-verano.

Mas innovacion

La compafifa trabaja activamente en cebo-
lla, con variedades de buena conservacién y
calibre uniforme; en lechuga, con materia-
les resistentes en todas las tipologias; en al-
cachofa, con nuevas selecciones para fresco
e industria; y en melén amarillo, con refe-
rencias como Hawai F1, Bahamas FI y
Nassau F1.

JANDILLA

TEMPRANQ

DOMECQ

EXTRA

VIGTORIANO

TEMPRANO
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El valor de la produccion de frutas y
hortalizas asciende a 20.780 millones

L] TNspain

1 valor de la produccion de frutas y
hortalizas se ha situado en 20.780
millones de euros, segin los tltimos
datos hasta octubre de 2024 de la
Subdireccién General de Estadistica del Mi-
nisterio de Agricultura, Pesca y Alimenta-
cién, lo que supone el 57% de la Produccién
Vegetal (en la que se incluyen los grandes

sectores: cereales, olivo...), manteniéndose
como el primer sector de la agricultura espa-
fola.

En los 20.780 millones de euros que su-
pone el valor de la produccién de frutas y
hortalizas, un total de 8.303 millones de eu-
ros corresponden a hortalizas, 7.666 millones
de euros a hortalizas, 3.879 millones de euros
al sector de flores y plantas y 932 millones de
euros a patata y semillas. En cuanto a la Pro-

duccion Final Agraria, en la que ademads de la
produccién vegetal se incluye la produccién
animal, las frutas y hortalizas representan el
31% del total. Segtin los datos hasta octubre
de 2024 de la Subdireccién General de Esta-
distica del Ministerio de Agricultura, Pesca y
Alimentacién, procesados por FEPEX, el va-
lor de la Produccién Vegetal es de 36.760
millones de euros y el de la Produccién Fi-
nal Agraria en 67.483 millones de euros.

La Region de Murcia iniciara el pago del adelanto
de las ayudas de la PAC el 16 de octubre

L] TNspain

a Comunidad de Murcia iniciara

el pago del adelanto de las ayu-

das de la Politica Agraria Co-

min (PAC) el préximo 16 de
octubre, una vez que ya han sido acti-
vados los tradmites, segin informé hoy
la consejera de Agua, Agricultura, Ga-
naderia y Pesca, Sara Rubira, a los
miembros de la ejecutiva de la Coordi-
nadora de Organizaciones de Agricul-
tores y Ganaderos (COAG), con los
que mantuvo un encuentro. “Desde el
Gobierno regional somos muy sensi-
bles con la situacién del sector y por

eso hemos redoblado esfuerzos para
ayudar a que agricultores y ganaderos
reciban estas ayudas lo antes posible”,
afirmé Rubira.

Mas de 9.600 solicitudes

La consejera también inform6 de que
el nimero de solicitudes recibidas este
afio asciende a 9.679. Estas subvencio-
nes de la PAC se distribuyen en dife-
rentes lineas, como la ayuda bésica a la
renta para la sostenibilidad, el pago
redistributivo, la ayuda complementa-
ria a jovenes agricultores, los pagos
asociados a ganaderos o los eco regi-
menes.
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Control desde el inicio: el valor de la
muestra en la seguridad alimentaria

[] Departamento Planning and Risk,
Area de Proyectos de Analytica
Alimentaria GmbH

n la actualidad asistimos a un flujo

constante y creciente de alimentos

desde las zonas de produccién has-

ta el consumidor. El volumen es tal
que presenta desaffos muy complejos en
cuanto al adecuado control de la seguridad
alimentaria. Sin los controles adecuados,
los peligros de tipo microbioldgico o qui-
mico pueden materializarse en riesgos in-
aceptables para la salud, en ocasiones deri-
vando en alertas sanitarias y retiradas de
producto.

Los programas de monitorizacién ana-
litica, ademds de garantizar el cumpli-
miento normativo, se erigen como un pilar
estratégico para la seguridad alimentaria.
Estos sistemas protegen la salud publica,
aseguran la sostenibilidad del negocio
agroalimentario y generan confianza en
toda la cadena desde los operadores horto-
fruticolas hasta el consumidor final.

La fase de muestreo es un requisito
fundamental y una etapa critica para el
éxito de estos planes de control analitico.
La muestra, como representacion estadis-
tica del total de la carga, determina la vali-
dez de las decisiones posteriores. Un error
en su seleccion o recogida comprometeria
toda la estrategia de control posterior, ge-
nerando no conformidades y riesgos lega-
les.

¢{En qué consiste una muestra?
Una muestra es una cantidad determinada
de producto alimentario tomada de un lote
para ser analizada, seleccionada de mane-
ra que pueda considerarse representativa
de dicho lote. Por tanto, la toma de mues-
tra implica seleccionar una porcién del to-
tal que permita inferir las caracteristicas
microbioldgicas o quimicas del conjunto.
Para ello deben aplicarse criterios metodo-
l6gicos estandarizados, con un componen-
te estadistico fiable.

¢Como se toma una muestra?

Existen varios procedimientos diferentes

para la toma de muestras, de los cuales

destacamos los siguientes:

* Toma de muestra puntual, tomando una
porcidn tinica sin un plan definido.

¢ Toma de muestra aleatoria, tomando en
diferentes puntos siguiendo un método
estadistico apropiado.

* Toma de muestra sistemadtica, siguien-
do intervalos fijos y predeterminados
(p-€j. 1 muestra cada 100 unidades).

* Toma de muestra enfocada al riesgo,
identificando situaciones criticas den-
tro del lote muestreado.

Cada método posee aplicaciones es-
pecificas segtn el contexto agroalimen-
tario (tipo de producto y riesgos asocia-
dos), pero comparten un requisito
fundamental: la ejecucién por personal
capacitado, con competencia técnica
para identificar situaciones criticas du-
rante el muestreo y evaluar su impacto
en el resultado analitico final.

¢En qué consiste la
representatividad de la muestra?
La representatividad es la propiedad de
la muestra que garantiza que los resulta-
dos analiticos sean extrapolables esta-
disticamente a todo el lote o producto
comercializado. Este principio es fun-
damental en la industria agroalimenta-
ria debido al gran volumen de mercan-
cfas comercializadas, ya que permite
optimizar los recursos de control (cos-
tes analiticos, personal técnico y logisti-
ca) sin comprometer la fiabilidad de los
resultados.

La muestra equivocada

no sirve de nada

Una muestra mal seleccionada o tomada
incorrectamente compromete toda la es-
trategia de control analitico. La mejor
analogia serfa la del cirujano que realiza
una intervencion exitosa, pero en el pa-
ciente equivocado. Los resultados se-
rian inttiles y los costes derivados del
error pueden ser incalculables. Tenien-
do en cuenta esta perspectiva, es posible
enfocar nuestras estrategias de control
analitico de una forma mds efectiva.

Identificacion de riesgos:

clave para un muestreo eficaz

La toma de muestras orientada al riesgo
permite focalizar los esfuerzos analiticos
en los puntos mas criticos del entorno
productivo. Esta estrategia aporta infor-
macién clave para la evaluacién de ries-
gos. Es especialmente relevante en casos
de contaminacién microbiolégica, donde
una deteccién temprana puede evitar
riesgos graves para la salud publica
como pueden ser los brotes de patégenos
como Listeria monocytogenes o Salmo-
nella sp. En el ambito de los pesticidas,
la presencia de materias activas no auto-
rizadas o en niveles superiores a los re-
glamentarios representa un grave riesgo
toxicoldgico. La deteccidén de pesticidas
en productos ecoldgicos es especialmen-
te problemdtica, ya que la presencia de
residuos estd muy restringida. En todos
los casos, el muestreo correctamente en-
focado por parte de un técnico experi-
mentado permite anticiparse al riesgo e
identificar zonas o lotes con mayor pro-
babilidad de resultar problemadticos, con
lo que es posible tomar decisiones mas
eficaces para proteger al consumidor.

Base normativa

Existe un marco normativo europeo y na-
cional que establece criterios estrictos para
la toma de muestras, los métodos analiticos
y la interpretacién de resultados. Analytica
Alimentaria posee la experiencia técnica
necesaria para traducir estos requisitos le-
gales en soluciones adaptadas a las necesi-
dades especificas de cada cliente, garanti-
zando siempre el cumplimiento regulatorio.

Nuestro equipo

En Analytica Alimentaria trabajamos para
ofrecer nuestros servicios como una he-
rramienta sélida para la toma de decisio-
nes en materia de Seguridad Alimentaria a
lo largo de toda la cadena de suministro
de alimentos. Contamos con un gran equi-
po técnico de profesionales cualificados,
con presencia nacional e internacional,
con amplia experiencia y conocimientos
especificos de procedimientos de mues-
treo debidamente acreditados. Como la-
boratorio acreditado bajo la norma ISO/
IEC 17025, respaldada por auditorias pe-
riédicas, aseguramos la trazabilidad, pre-
cisién y validez internacional de nuestros
resultados, adaptidndonos a los desafios
especificos de cada cliente.
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Carmen Crespo, coordinadora de
Politica Rural del Partido Popular

Se trata de un cargo que viene a posicionar a la provincia en un tema de vital importancia para
Almeria como es el mundo rural y la agricultura

[ ] Elena Sanchez

1 Partido Popular de Almeria si-
gue incrementando su peso po-
litico en el equipo de Alberto
Nuifez Feijéo con el nombra-
miento en el Comité Ejecutivo Nacio-
nal de la eurodiputada Carmen Crespo
como coordinadora de la Politica Rural
del PP, dentro de la vicesecretaria de
Economia y Desarrollo Sostenible diri-
gida por Alberto Nadal, un cargo que
viene a posicionar a la provincia en un
tema de vital importancia para Almeria
como es el mundo rural y la agricultu-
ra.
Carmen Crespo, ha dado las gracias
a Alberto Nuifiez Feijéo por su respaldo
y por darle la oportunidad de estar en
su equipo y trabajar por el campo y la
pesca. “El sector nos necesita més que
nunca y es para mi un honor coordinar
a este gran equipo en el que estaré
acompafiada por Mercedes Mordn,

La eurodiputada Carmen Crespo, (segunda por la derecha) con mas companeros. /FHSPAIN

Mila Martos y Rosa Quintana. “No hay
tiempo que perder, sabemos lo que se
necesita y vamos a trabajar para que el
campo vuelva a ser muy pronto una
prioridad para el Gobierno de Espafia
con Alberto Nuifiez Feijéo como presi-

dente”, ha afirmado. El presidente pro-
vincial del PP, Javier A. Garcia, ha feli-
citado a la nueva coordinadora nacional
y ha destacado “su compromiso con
Almeria y con la agricultura de la que
siempre ha sido una fiel defensora”.

Exito en el | Congreso Gastrondmico
MareTerra de Roquetas de Mar

LITNSpain

1 Palacio de Congresos de Agua-
dulce acogi6 los pasados dias 21 y
22 de septiembre el I Congreso
Gastronémico MareTerra (Huerta
y Mar) en horario de 10 a 18 horas y con
entrada libre. Este congreso se enmarca
dentro de las actividades organizadas con
motivo del Dia Mundial del Turismo y la
denominacién de Roquetas de Mar como
Ciudad Gastronémica 2025. De esta for-
ma, el tradicional Foro Internacional de
Turismo se vincula este afio a la gastrono-

mia para poner en valor los productos
frescos del mar y la huerta roquetera
como motor turistico, cultural y econémi-
co.

El alcalde de Roquetas de Mar, Ga-
briel Amat, ha sefialado la importancia de
esta cita que pone de manifiesto que “Ro-
quetas de Mar es un referente en produc-
tos frescos de maxima calidad, desde el
mar a la tierra. Nuestra lonja, nuestras
huertas y nuestro sector pesquero y agri-
cola son el corazén de una gastronomia
que se ha convertido en sefa de identidad
de nuestro municipio”.
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La produccion citricola nacional
superara los 5 millones de toneladas

En naranjas, pequenos citricos y limones se producirian bajadas significativas, mientras que en el
caso del pomelo se alcanzaria una cifra réecord, segun cifras del Ministerio de Agricultura

[ JElena Sanchez

1 Ministerio de Agricultura, Pes-

ca 'y Alimentaci6n estima un afo-

ro inicial de produccion citricola

nacional de 5,44 millones de to-
neladas para la campaiia 2025/2026, ini-
ciada el pasado 1 de septiembre. Segun
el aforo, elaborado a partir de los datos
de las comunidades auténomas produc-
toras, la produccién prevista serd 655.000
toneladas inferior a la de la campaifia pa-
sada (-10,7 %) y un 14,2 % menor que la
media de las dltimas cinco campaifias. Se
configura asi la cosecha mds baja de los
dltimos 16 afios. Y es que, como explican

| fhamel3io
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desde el Ministerio de
Agricultura, el descenso se
debe principalmente a las
excesivas lluvias en prima-
vera, las altas temperaturas
en periodos criticos del de-
sarrollo de los frutos y los
episodios de pedrisco en
diversas zonas de cultivo.
En concreto, de naranjas se
producirian 2,72 millones de toneladas,
la produccién de pequefios citricos se
elevaria a 1,73 millones de toneladas.
Las satsumas representarian el 5,4 % de
este grupo; las clementinas el 52,2 % y el
resto de las mandarinas e hibridos, el

42,3 %. Por otro lado, la
produccién de limones re-
trocederia a las 866.654 to-
= neladas y la de pomelo, con
una prevision de 107.902
toneladas, superaria a la
pasada campana (que ya
fue récord) en un 8 %
(+8.000 toneladas). La
mesa sectorial ha tratado
otros asuntos de interés como la situa-
cién sanitaria, aspectos de la cadena ali-
mentaria y contratos, asi como las ayudas
publicas de las que son beneficiarios y
las perspectivas de la citricultura en la
préxima Politica Agraria Comtin (PAC).

En el 92.1 de FM en Almeria Capital
y en el 99.7 en Poniente y Campo de Nijar

Mmeria.
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el programa diario para triunfar en agricultura
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