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Opinion

Expolevante, la feria de los agricultores y

Expo Agro, la no feria

a feria Expolevante pone

I en su sitio muchas cosas.
La mas importante es que

los agricultores de Almeria nece-
sitan una muestra porque son la
pieza fundamental del sistema
agrario almeriense. Aquéllos que
los echaron de la desaparecida
Expo Agro no consiguieron otra

[l José Antonio Gutiérrez
Periodista

cosa que cerrar las puertas del me-
jor escaparate de la horticultura
intensiva almeriense, esa misma
que se ha mantenido en pie y ha
visto caer otros sectores econd-
micos en la provincia.

Veo trabajar a los organizado-
res de Expolevante y me asaltan
todo tipo de dudas: ;para qué ne-
cesitaban tanta gente en Expo
Agro?, ;qué hacian?

La feria de Nijar se ha monta-
do en apenas dos semanas y se es-
peran 86.000 personas en los cua-
tro dias que va a durar el evento
(el sabado también, jqué raro!).
Las empresas expositoras han fa-
gocitado todo el espacio disponi-
ble y, si hubiera habido el doble,
también lo hubieran ocupado. To-
dos quieren ir a esa feria y el am-
biente que se prevé va a ser, cuan-
to menos, espectacular.

(Por qué es posible eso en Ni-
jary en Roquetas, donde esta el
Palacio de Congresos, no?

(Por qué las empresas de la agri-
cultura quieren estar en Expole-
vante y en Expo Agro no?

(Por qué los agricultores dis-
frutan en Expolevante y en Expo
Agro no?

tas son faciles y fundamentales
para saber por qué una feria esta
en pie y la otra aparcada. En Ni-
jar han hecho una feria para la
agricultura de Almeria, en Ro-
quetas hacian una feria para poli-
ticos, instituciones, gente propia
del ‘pijerio’ rural. En Nijar es ba-
rata y te tratan muy bien, en Ro-
quetas era muy cara y ni te trata-

Las respuestas a estas pregun-

ban (recuerdo que a veces era una
odisea conseguir un enchufe eléc-
trico).

En Nijar quieren a los agricul-
tores, cuantos mas mejor, en Expo
Agro estorbaban porque querian
hacer una feria “mas profesional”.

Qué mal lo hicieron aquellos ul-
timos promotores de la feria Expo
Agro. Ademas, lo peor fue que los
mismos que se la cargaron fue-
ron los primeros en salir corrien-
do y desaparecidos estan.

En la agricultura de Almeria,
quien no asimile que el agricul-
tor es el centro de todo esta abo-
cado al fracaso. El productor es
el personaje al que todas las em-
presas le quieren vender plasti-
cos, abonos, semillas... Y este
mismo productor es al que quie-
re comprar pimientos, sandias y
pepinos. Es un elemento basico
del negocio agricola almeriense.
Una pena que los iluminados de
los sesudos comités organizati-
vos de la extinta Expo Agro no ad-
virtieran este hecho. Ya es tarde
y ahora el protagonismo ferial esta
en Nijar.

A medida que pasa el tiempo, el
conflicto se agravara. ;Qué suce-
dera si de nuevo se quiere poner
en marcha la Expo? En primer lu-
gar, en Nijar no lo van a ver con
buenos ojos y la politica empezara
a invadirlo todo, como siempre.
(Cual puede ser el resultado de la
pugna? La desaparicion de las dos
ferias por la desconfianza de los
participantes: expositores, agricul-
tores y visitantes en general. Es-
peremos que esos ‘pijos arreglato-
do’ que ven los invernaderos des-
de la autovia sigan en ‘stand by’ y
dejen hacer a aquéllos que se han
ganado la confianza de los princi-
pales protagonista del campo al-
meriense: sus agricultores.
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Actualidad

NUEVO PRESIDENTE

Miguel Vargas gana las elecciones de CASI y
desbanca del cargo a José Maria Andujar

En total, participaron en las
votaciones 970 personas.
Miguel Vargas logré 537
votos y José M2 Anddjar 419,
2 votos nulos y 12 en blanco

M Elena Sanchez

1 pasado 3 de mayo, la coo-

perativa CASI celebro las
elecciones al Consejo Rector en
las que se presentaron dos candi-
daturas, una encabezada por Mi-
guel Vargas y la otra por José Ma-
ria Andgjar. Tras una votacion en
la que participaron 970 personas,
Miguel Vargas result6 el ganador
con 537 votos, mientras que An-
duajar obtuvo 419. Hubo dos vo-
tos nulos y 12 en blanco. Nada mas
conocer los resultados, el nuevo
presidente de CASI dedicé la vic-
toria a Paco Castillo, socio falle-
cido, y quiso agradecer “el apo-
yo’y “espero que todos juntos ha-
gamos que CASI siga avanzando
y que se sientan orgullosos de mi
mandato”. Entre los principales
objetivos marcados por Vargas,
éste destaco la necesidad de “ser

0 Miguel Vargas, durante su intervencion el pasado sabado 3 de mayo. /FHALMERIA

mas transparente en la comercia-
lizacion y la subasta, asi como lo-
grar una mayor austeridad y efi-
ciencia en la gestion”. Ademas,
también mostro6 especial interés en
“recuperar la normalidad y cordu-
ra de la cooperativa, empezando
por un respeto a todos los socios,
independientemente de la super-
ficie que cultiven”.

En el plano comercial, el nuevo
presidente de CASI se ha marca-
do el reto de “recuperar cuota en
paises donde ya estabamos asen-
tados e intensificar la presencia de
la empresa en el Este de Europa”.

Por otro lado, en lo que respec-
ta al ambito social, aspecto impor-
tante para Miguel Vargas, quiere
crear “una Comision que elabore

las diferentes propuestas para las
elecciones y contemple las listas
abiertas”. Igualmente, habra “una
Comision Electoral, que sera la que
dirija el proceso cuando haya elec-
ciones”. Finalmente, el hasta aho-
ra presidente de CASI, José¢ Ma-
ria Andujar, quiso pedir “discul-
pas”, porque “me he centrado en
la labor comercial y se me olvida-

ron las personas”. En sus propues-
tas estaba la creacion de una fa-
brica de gazpacho, potenciar la la-
bor comercial en busca de nuevos
destinos y optimizar los procesos
en la subasta”. Andujar cerrd su
intervencion asegurando sentirse
“orgulloso de estos cuatro afios”.

ELECCIONES ANTICIPADAS

El pasado 15 de marzo, en la Asam-
blea General de CASI en la que se
aprobaron las cuentas de la cam-
pafia 2012/2013, se acordo, ade-
mas, revocar al Consejo Rector y
convocar elecciones a la Presiden-
cia. Como trasfondo, se encontra-
ba la denuncia admitida a tramite
por un juzgado de Almeria contra
el entonces presidente, José Ma-
ria Andujar, y el que hasta ahora
ha sido gerente de la cooperativa,
Antonio Gonzalez Garcia; en el
caso del primero, por la supuesta
fijacion del precio de unos toma-
tes de su propiedad, en el del se-
gundo, por permitir esa supuesta
irregularidad.

José Maria Andujar ya fue reele-
gido presidente de CASI en mayo
de 2013 con un amplio respaldo
de los socios.

e — = r

— — sy

.___,

"

Gl

i 4 BT

. .

L

i ST £

i

et




fhalmeria - Abril 2014

RUINA

El campo tira millones de kilos de frutas y
hortalizas por las cotizaciones “catastroficas”

“Entre dos y tres kilos de
pimiento y entre cinco y
seis de berenjena por
planta se estan dejando sin
coger”, segin ASAJA

M Rafa Villegas

Los precios a los que estan coti-
zando los productos hortofru-
ticolas almerienses en las tltimas
semanas son, como los ha catalo-
gado la secretaria general de UPA-
Almeria, Francisca Iglesias, “catas-
troficos”. La situacion es tan la-
mentable que se estan tirando mi-
llones de kilos de tomate, pimiento
e incluso berenjena. Se habla ya de,
cuanto menos, el peor ejercicio agri-
cola de los ultimos tres.

TIRANDO PRODUCTOS

Los malos precios estan provocan-
do que, por ejemplo, seglin ha ex-
plicado el presidente de ASAJA-AI-
meria, Francisco Vargas, “en mu-
chos casos se estan quedando entre
dos y tres kilogramos de pimiento
sin recolectar en la mata, al igual
que entre cinco y seis kilos de be-
renjena”. Buena parte de estas hor-
talizas se destina a alimento para el
ganado.

No obstante, uno de los produc-
tos que, con diferencia, mas se esta
tirando es el tomate. Parte del mis-
mo se esta destinando, como ha ex-
plicado Francisco Gongora, presi-
dente de HORTYFRUTA, “a ONGs
y el Banco de Alimentos, siempre
que sean, como son muchos, de pri-
mera calidad”.

No hay un producto que se salve
de los malos precios, todos se estan
vendiendo muy por debajo de las
cotizaciones de las dos ultimas cam-
pafias. Por poner algiin ejemplo, el
precio de tomate y pimiento en la
semana 18 del afio ha sido, segiin
COEXPHAL, en torno a un 30 por
ciento inferior que la semana ante-
rior y un 40 por ciento menor que
en la campafia anterior.

Los ultimos coletazos de la cam-
paiia de otofio-invierno, que se ha
prolongado en el tiempo debido a
las altas temperaturas que se han re-
gistrado durante practicamente todo
el afo, estan siendo pésimos. Entre
las causas, el presidente de la Inter-
profesional de Frutas y Hortalizas

ll Imagen de archivo de tirada de sandia en una comercializadora almeriense. /FHALMERIA

de Andalucia (HORTYFRUTA),
Francisco Gongora, ha sefialado a
“la climatologia, que ha hecho coin-
cidir mas tiempo nuestras produc-
ciones de otofio con las de paises
terceros”.

El presidente de HORTYFRU-
TA achaca también la prolongacion
del ciclo de otofio-invierno alme-
riense a la “ruptura del mismo que
se produjo en calabacin debido a la
irrupcion del virus New Delhi”.

Iglesias considera que “las altas
temperaturas de todo el afio han pro-
vocado una sobreproduccion que
el mercado no ha podido absorber,
lo que ha provocado que se tiren mi-
llones de kilos de productos”.

Las altas temperaturas también
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El virus New Delhi lo han aprovechado en
contra de Almeria los competidores

El presidente de ASAJA-AL-
meria, Francisco Vargas, ha
lamentado que, “debido al
miedo inicial a que el virus
New Delhi afectara mas al
melon y a la sandia, en otras
zonas productoras espafio-
las, como la Region de Mur-
cia, Comunidad Valenciana
y Castilla-La Mancha se han
animado a adelantar sus co-
sechas, lo que ha propicia-
do una mayor concentracion

de producto y un comienzo,
en cuanto a precios, negati-
vo en Almeria”.

Gongora ha asegurado, in-
cluso, que “hasta en el Rei-
no de Marruecos han culti-
vado, por este mismo moti-
vo, una mayor cantidad de
melon del tipo Galia que en
anteriores campafas y han
trasladado su cultivo a fechas
mas tempranas, por el mis-
mo motivo”.

se estan registrando en paises com-
petidores, como es el caso de Ho-
landa, Bélgica o Francia donde, se-
gun ha explicado el presidente de
ASAIJA-Almeria, Francisco Var-
gas, “ya tienen parte de su produc-
cion en el mercado”. A ello se le su-
man los datos de consumo de pro-
ductos hortofruticolas en la Union
Europea que, debido a la crisis, se
han visto mermados y aun se en-
cuentran lejos de los niveles que se
registraban en los afios previos a la
misma.

Otra causa de los bajos precios
es, sin mas remedio, que la calidad
de las producciones que se han
aguantado debido a la climatolo-
gia no tienen la misma calidad que
la que puedan tener los nuevos cul-
tivos que estan introduciendo en el
mercado estos dias los competido-
res.

El miedo a la incidencia del vi-
rus New Delhi en los dos produc-
tos estrella de la primavera, como
son el melon y la sandia, ha provo-
cado, segtin ha explicado el presi-
dente de ASAJA-Almeria, “‘una ma-
yor sobreproduccion en el resto de
productos”, lo que también ha re-
percutido en el precio de los mis-
mos.
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OFERTAS

Sin embargo, Francisco Vargas
ha asegurado que, pese al incremento
de la produccion, “lo cierto es que
a los mercados estan llegando las
mismas cantidades que se enviaron,
por ejemplo, en estas fechas en la
pasada campana”. Ello se esta de-
biendo, como ha afiadido Vargas, a
que “buena parte de la produccion
de hortalizas se esté quedando di-
rectamente en la planta y destinan-
do como alimento para el ganado”.

Lo cierto es que para el turismo
ha sido magnifica la climatologia
pero, por razones obvias, para la agri-
cultura no. El presidente de la In-
terprofesional de Frutas y Hortali-
zas de Andalucia ha recordado que
“la negativa de vender los produc-
tos hortofruticolas por debajo de un
cierto precio es de las comerciali-
zadoras”.

El mes y medio,entre enero y mar-
70, que se registraron precios acep-
tables en pimiento, pese a coincidir
con el mayor pico de produccion
“no ha compensado los malos pre-
cios del resto del afio”, segiin han
coincidido en sefalar Francisca Igle-
sias y Manuel Arévalo, Comercial
de Nature Choice.

Las promociones de la distribucidn
bajan aun mas las cotizaciones

M 1. Fernandez

a entrada en los mercados

de nuevos productos, como
pueden ser en este caso melon
o sandia, suele venir ‘adereza-
da’ por una promocién por par-
te de las distintas cadenas de dis-
tribucion que, a través de los ba-
jos precios, no buscan mas que
atraer a los clientes hacia ese
nuevo producto que comienzan
a ofertarle. Si bien es cierto que
ésta es una practica que llama
mucho la atencion, sobre todo
cuando comienza la campaia de
primavera, no sélo se reduce a
esas fechas. En este sentido, Ma-
nual Arévalo, del Departamen-
to Comercial de Nature Choi-
ce, comentd que, “de una for-
ma u otra, ocurre con todos los

I Estas practicas son ya un ‘clasico’ en el campo y, de hecho, coincidiendo con la entrada

en produccion de nuevos origenes, las cadenas las usan para incentivar el consumo

I Sandia o mel6n son los productos mas

promocionados estos dias. /FHALMERIA

productos” y especifico que, de
hecho, “esta practica es habi-
tual tanto al comienzo como al
final de cada campaiia”, cuan-
do desde la Gran Distribucion
quieren cambiar el origen del
producto de su lineal.

En este sentido, Arévalo in-
dic6 que, obviamente, esa pro-
mocidn, ese menor precio al
que el consumidor pagara los
productos de la huerta, “reper-
cute en el origen”, que también
se enfrenta a una “menor fac-
turacién” como consecuencia
de estas practicas. Y es que la
cadena siempre busca dismi-
nuir lo que paga a la comercia-
lizadora en origen.

Por su parte, Francisco Javier
Casares, gerente de Villagrow
Distribuidores, explico que, de
este modo, “las cadenas bus-
can potenciar el consumo” y
que, al final, no responde mas
que “a la ley de la oferta y la
demanda”. “Hay que pensar
que el consumidor, si se en-
cuentra un producto como pue-
de ser la sandia a un precio es-
table y atractivo, lo compra”,
explico. Este es, a su vez, el pri-
mer paso, para ‘fidelizar’ a ese
consumidor. Por ultimo, indi-
cO que “las empresas cuentan
con ese menor precio que per-
cibirdn en esos determinados
momentos”.

Grupo

& Caparros

La roja
con mas sabor.

s C apfé"'rrés
PREMIUM

En Caparrds Nature, por cuarto afio consecutivo, seguimos apostando por
nuestra sandia negra sin pepitas. Descubre su dulce y homogéneo sabor,
su piel de color negro intenso y su vistoso color rojo. Nuestra sandia

Caparrds Premium es el maximo exponente de 30 anos comprometidos
con la calidad y el deseo de ofrecer los mejores productos del mercado.

CAPARROS NATURE S.L. CTRA. DE NIJAR KM. 8400 + 04130 EL ALQUIAN - ALMERIA / TEL.: +34 950 600 235 - WWW.SANDIASINPEPITAS.ES

PARROS
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MAS KILOS

El fin de campaiia de los pequeiios
almacenes satura de género las alhéndigas

La buena climatologia, que ha
prolongado el ciclo largo, ha
sido otro de los factores que
ha provocado esta
condensacion de fruta en abril

M Elena Sanchez

ran parte de las alhondigas en
la provincia almeriense se han
visto saturadas de género en este
ultimo mes, algo poco habitual en
las ultimas campafias. De hecho,
uno de los principales factores que
han provocado esta situacion es el
fin de campana de los pequefios al-
macenes. ¢
Segun explica Andrés Gongora,
secretario provincial de COAG, “es-
tos almacenes, que han proliferado
en los ultimos afios, a lo largo de la
campafia tienen una pequefia pro-
duccion propia'y de 10 6 15 agri-
cultores que venden a un solo clien-
te, que suele ser holandés, francés
o belga. Sin embargo, en estos mo-
mentos, la produccion en esos pai-
ses ya ha comenzado, por lo que la
demanda a los pequefios almace-

ENTRE ENERO Y FEBRERO

l Interior de una comercializadora con gran cantidad de pimiento. /FHALMERIA

nes de Almeria se corta y éstos tie-
nen que dar por finalizada su cam-
paia, a pesar de que sus agriculto-
res aun tengan género. Por este mo-
tivo, el agricultor, al cerrar su al-
macén, lleva el producto que le que-

da a las alhdndigas, lo que ha he-
cho que exista una avalancha de pro-
ducto en las subastas”.

Sin embargo, es cierto que éste
no es el unico factor que ha provo-
cado dicha sobreproduccion, ya que

ALMERIA

el buen tiempo de este invierno ha
permitido que los ciclos largos ha-
yan llegado bien a primavera, con
rebrotes de calidad, haciendo que
la mayor parte del género se esté
juntando ahora en las alhondigas.

El agricultor
alarga, cada vez
mas, la campaiia
horticola

Aunque no son todos,
cada vez existen mas
agricultores que se
deciden por alargar la
campafia para llegar al
mes de abril con
producto para
comercializar. Sobre
todo, esta situacion
ocurre cuando el invierno
se ha desarrollado con
buenas temperaturas, lo
que ha permitido que la
planta aguante con mas
facilidad un mes mas,
como minimo.

Sin embargo, parece ser
que esto no estd viniendo
bien al campo en el
presente ejercicio, ya que
se esta produciendo una
acumulacion de fruta, lo
que conlleva a que los
precios sean bastante mas
bajos en comparacion
con afios anteriores. El
ejemplo claro es La
Union, que el pasado 19
de abril supero el millon
de kilos en La Redonda.

Las almazaras almerienses
facturaron 777.000 euros
por la exportacion de aceite

as almazaras almerienses fac-
Lturaron, entre enero y febre-
ro pasados, un total de 777.000
euros por la exportacion de acei-
te de oliva. De hecho, segun los
datos elaborados por EXTENDA
a partir del informe de Estacom,
las empresas de la provincia ex-
portaron 314.000 kilos de aceite
de oliva en 47 operaciones, lo que
supone un incremento del 457 por
ciento en comparacion con los dos
primeros meses de 2013.

En este sentido, Italia es el prin-
cipal destino del aceite de oliva
exportado por Almeria. Y es que,
entre enero y febrero, el mercado
italiano ha comprado producto va-
lorado en 538.000 euros, lo que

representa un 69,3 por ciento. Sui-
za ha importado el 10,5 por cien-
toy Polonia el 6,1 por ciento. Fue-
ra de Europa, las almazaras alme-
rienses han enviado aceite de oli-
va a México, Estados Unidos, Ja-
maica y Japon.

En la campafia 2013/2014, el
sector oleicola almeriense dedi-
c6 al cultivo del olivar cerca de
20.000 hectareas, un 0,3 por cien-
to mas que en el ejercicio ante-
rior, segun datos de la Delegacion
Territorial de Agricultura. De esta
superficie, 82 hectareas corres-
ponden a olivar de aceituna de
mesa y, el resto, a aceituna de al-
mazara. En cuanto a la cosecha
de aceituna, ésta ha ascendido a
52,8 millones de kilos, un 2,9 por
ciento mas que el aflo pasado.

El sector vitivinicola elaboro cerca de
tres millones de litros de vino en 2013

1 sector vitivinicola almerien-

se elabor6 el pasado afio un to-
tal de 2,84 millones de litros de vino,
un volumen que representa un 18,8
por ciento mas que en 2012. De he-
cho, este aumento se ha producido
gracias al incremento de la produc-
cion de uva de vinificacion, que paso
de 2,4 millones de kilos en 2012, a
2,8 millones, y ello a pesar del li-
gero descenso de la superficie de
vifiedos, que el pasado afo se si-
tud en 1.083 hectareas, frente a las
1.067 del aio de referencia.

El delegado de Agricultura, Pes-
cay Medio Ambiente, José Manuel
Ortiz, ha felicitado al sector vitivi-
nicola por la “perseverancia e ilu-
sioén que demuestra en unos tiem-
pos de dificultades como los que
atravesamos y en los que a veces

l Vinos de Laujar. /FHALMERIA

es tan facil dejarse llevar por el des-
aliento”. El hecho de que la pasada
campafa se incrementara el valor
de las exportaciones ha sido desta-
cado también por el delegado, quien
resalta que las bodegas de la pro-
vincia, a pesar de su dimension, bus-
quen mercados para sus caldos cada

vez mas lejanos, como lo demues-
tra el hecho de que el afio pasado,
un tercio de las ventas en el exte-
rior se realizaron en paises del Le-
jano Oriente.

En la apertura de estos mercados,
segun Ortiz, tiene mucho que ver
el buen trabajo que realizan los vi-
ticultores almerienses, que en solo
unos afios han logrado que cinco
zonas de la provincia hayan recibi-
do el ‘premio’a la calidad de su pro-
duccidn con la mencion ‘Vino de
la Tierra’.

En este afan por mejorar la cali-
dad y la ampliacion de mercados,
José Manuel Ortiz se ha referido
también a los pasos que se esta dan-
do el sector vitivinicola de la Al-
pujarra almeriense para la obten-
cion del reconocimiento como De-
nominacion de Origen del Vino de
Laujar-Alpujarra.
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A MENOS

La Junta prevé la reduccion de un 25% de
la superficie de melon respecto a 2013

a aparicion en otofio del virus

New Delhi y la prolongacion
de los cultivos de invierno debido,
sobre todo, a la climatologia, han
provocado, segun las previsiones
de la Delegacion Territorial de Agri-
cultura, Pesca y Medio Ambiente,
una disminucién de la superficie
de meldn estimada “en torno a un
25 por ciento”.

No obstante, el temor a una gran
incidencia del virus en el cultivo
de melon no se esta cumpliendo,
al menos de momento. Y es que,
al igual que ha ocurrido con los pro-
ductores que arriesgaron y volvie-
ron a cultivar calabacin tras los pro-
blemas iniciales, las medidas de
control y prevencion que han ido
aplicando en sus invernaderos es-
tan reduciendo significativamente
la incidencia.

Es mas, desde la Delegacion ase-
guran que “la incidencia en el me-
16n no es importante” y, en cuanto
a la sandia, “solo se tiene constan-
cia de casos aislados”.

Respecto a las estimaciones de
la Junta, este afio prevén que se de-
diquen un total de 3.200 hectareas
al cultivo de melon, una cifra que
dista mucho de las 4.200 del pasa-
do afo.

Cabe recordar que el afio pasa-
do los agricultores almerienses ob-
tuvieron una cosecha de 134,6 mi-

I La Delegacion Territorial de Agricultura, Pesca y Medio Ambiente estima un ligero aumento, por el contrario, de la superficie

de sandia, pasando de las 6.400 hectareas de la campafa 2012-2013 a las 6.700 que ha previsto para la 2013-2014

l Mel6n amarillo. /FHALMERIA

llones de kilos de meldn, valora-
dos en origen en 51,3 millones de
euros -el sexto producto que mas
facturé-, asi como 70 millones una
vez comercializados.

Pese a la irregularidad de precios
de las ultimas campafias, Almeria
es la segunda provincia exportado-
ra del territorio nacional de esta fru-
ta. En concreto, la provincia osten-
taun 10 por ciento de la superficie
y de la produccion de este produc-

to. Sélo la Region de Murcia, con
una cuota del 24 por ciento, supera
a Almeria.

Distinta es la situacion, a priori,
de la sandia, de la que la Delega-
cion Territorial de Agricultura, Pes-
cay Medio Ambiente prevé el cul-
tivo de 6.700 hectareas este afo,
frente a las 6.400 que se registra-
ron el pasado ejercicio agricola.

El afio pasado, Almeria facturd
en origen 95 millones de euros por

ll Sandia mini abierta. /FHALMERIA

la sandia, 130 millones una vez co-
mercializada. Con estos datos, esta
fruta ocupa la quinta posicion en el
ranking de productos hortofrutico-
las de la provincia por su valor. Ade-
mas, Almeria concentra ya en tor-
no al 30 por ciento de la superficie
de Espafia y mas del 40 por ciento
de la produccion.

Cabe recordar, del mismo modo,
que Almeria es la primera provin-
cia exportadora de sandia de toda

Espafia, con una cuota que supera
el 45 por ciento del total.

La Interprofesional de Frutas y
Hortalizas de Andalucia (HORTY-
FRUTA), junto a la Delegacion Te-
rritorial de la Consejeria de Agri-
cultura, Pesca y Desarrollo Rural,
ha presentado una campaiia para
concienciar a los agricultores, ya
concienciados, de que no corten ni
meldn ni sandia en verde. El eslo-
gan de este afo es: ‘Inmaduros, No’.
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PRECIOS AGRICOLAS

Tomate
El pinton es el tipo
que mas bajo cotiza,
ya que no supera los
0,30 euros el kilo

| tomate ha

registrado un
descenso generalizado en
sus cotizaciones. El peor si-
tuado es el pinton, que esta
registrando precios que no
superan los 0,30 euros el
kilo, de precio medio. Por
delante se encuentra el to-
mate ensalada, que supera
los 0,40 euros, y algo me-
jor estd el maduro, que ron-
da los 0,50 euros el kilo.

EN DECLIVE

Pepino
Pepino Almeria, francés y espaiiol no
logran alcanzar los 0,20 euros el kilo

v Mal mo-
mento el

que esta pasando el pe-
pino en esta recta final
de la campafa de in-
vierno. De hecho, el tipo
Almeria no supera los
0,12 euros el kilo, mien-
tras que tanto el espafiol
como el francés se man-
tienen en los 0,18 euros
como precio medio en
las pizarras.

Pimiento

Berenjena

Calabacin

El italiano rojo es
el que mejor se
muestra en este
inicio de mayo

n 1 pimiento

italiano rojo
es el que mejor se esta com-
portando en este inicio de
mes. Su cotizacion media
ronda los 0,65 euros el kilo,
seguido del lamuyo verde,
que ronda los 0,60 euros.
Por detras se encuentran el
italiano verde y el lamuyo
1r0jo, ambos con precios que
se mantienen en los 0,55 eu-
ros el kilo.

COMERCIALIZACION

Tanto la rayada
como la larga
rondan los 0,65
euros el kilo

n Las berenje-

nas también
han sufrido un descenso
en sus precios estos ulti-
mos dias. Aun asi, logran
mantenerse como una de
las hortalizas mejor valo-
radas en estas fechas. La
berenjena larga sube has-
ta los 0,62 euros el kilo,
mientras que la rayada se
queda en los 0,63 euros el
kilo, de media.

La elevada
produccion provoca
precios malos para

este fruto

1 calabacin

no se queda
atras del resto de las hor-
talizas y, este comienzo de
mes, tampoco esta siendo
bueno. Los que tienen pre-
cios mas bajos son tanto
el tipo fino como el gor-
do, ambos con cifras que
rondan los 0,26 euros el
kilo. Algo mejor esta el
blanco, ya que roza los
0,50 euros.

La judia, en todos sus tipos,
baja de precio a primeros de

mayo con respecto a abril

M E. Sanchez

a cotizacion de la judia, en

todos sus tipos, ha registra-
do un descenso de precios en los
primeros dias de mayo, en com-
paracion con los mismos dias del
pasado mes de abril. En este sen-
tido, la que mas bajo cotiza en
estos momentos es la perona
roja, que tiene un precio medio
de 1,65 euros el kilo, seguida de
la perona semi y la larga, que am-
bas estan por encima de los 1,70
euros el kilo en las subastas al-

OTROS PRODUCTOS

merienses. Por su parte, la ju-
dia rastra y la emerite estan lo-
grando mantenerse por encima
de los 2,05 euros el kilo gracias
a que su produccion es algo mas
escasa pero, eso si, las que se lle-
van la palma en este inicio de
mes de mayo son tanto la stryke
como la judia tabella.

La primera de ellas esta regis-
trando precios que rondan los
2,70 euros, mientras que la me-
jor pagada es la tabella, que tie-
ne un valor medio de 3,80 eu-
ros el kilo.

Guisantes, tirabeques y
habas se mantienen en las
pizarras con valores bajos

l o0s guisantes, las habas y los
irabeques se mantienen en

las pizarras, aunque, eso si, con
precios bastante mas bajos que se-
manas anteriores. De hecho, a dia
de hoy, lo que mejor esta cotizan-
do es el guisante, ya que registra
un precio medio de un euro el kilo,
seguido de las habas, que, a fina-

les de abril, cotizaban a 0,70 eu-
ros. Sin embargo, el producto que
marca un valor mas bajo es el ti-
rabeque, ya que se encuentra a
unos 0,50 euros el kilo en las di-
ferentes pizarras del Poniente al-
meriense. Durante la campaiia, es-
tos productos estan bien valora-
dos, ya que sus precios suelen ser
mucho maés altos que los obteni-
dos actualmente.

l Cultivo de sandia bajo invernadero. /FHALMERIA

Melon y sandia arrancan la
campaifa con cotizaciones que
rondan los 0,50-0,60 euros el kilo

M Elena Sanchez

a campafia de verano ya ha

dado el pistoletazo de salida
en la provincia almeriense, con las
primeras partidas de melon y san-
dia en las subastas. En este senti-
do, en lo que a melon se refiere,
el tipo piel de sapo es el mejor si-
tuado, ya que, a finales de abril,
cotizaba a un precio medio de 0,70
euros el kilo. Por su parte, el ga-
lia ha tenido un valor medio de
0,53 euros, aunque a finales de
mes, la demanda de frutas se ha
reducido, al verse frenado el con-

sumo ante la menor posibilidad
economica de las familias a 0lti-
mos de mes y por la competencia
de otras zonas productoras. Segun
el Observatorio de Precios de la
Junta de Andalucia, la produccion
espafiola estd compartiendo espa-
cio en los lineales de la distribu-
cion europea con melon galia pro-
cedente de Marruecos, Brasil o
Costa Rica. En cuanto al territo-
rio nacional, cabe destacar el in-
cremento de la superficie en Mur-
cia. Por otro lado, respecto a la san-
dia, la negra sin semillas es la que
mejor pagada esta siendo en es-

tos momentos, ya que ronda los
0,65 euros el kilo. Por detras se
encuentra la rayada, con precios
entre los 0,55 y 0,60 euros, y la
negra con semillas, que no supe-
ra los 0,50 euros el kilo, de me-
dia.

Un dato importante es que los
trasplantes de sandia y melon se
han retrasado en gran parte de las
zonas productoras entre 10y 12
dias respecto a la campafia pasa-
da, debido a la prolongacién de
cultivos de otofio. La polinizacion
de las plantas ha sido adecuada y
la calidad del fruto es buena.
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TRASPASO DE CARTERA

Isabel Garcia Tejerina, nueva ministra de
Agricultura, Alimentacion y Medio Ambiente

El pasado martes, 29 de
abril, recibié la cartera del
Ministerio de la mano de
su predecesor en el cargo,
Miguel Arias Cafete

M Elena Sanchez

Isabel Garcia Tejerina es la nue-
va ministra de Agricultura, Ali-
mentacion y Medio Ambiente, una
cartera que le fue traspasada el pa-
sado 29 de abril de la mano de su
antecesor, Miguel Arias Cafiete.
Desde un primer momento, Teje-
rina ha querido demostrar que su
voluntad es “la de trabajar en be-
neficio de todos los sectores, para
lo que pondremos empefio en cul-
minar todos los proyectos empren-
didos”. Durante su intervencion,
la nueva ministra ha recordado
como en estos dos anos de legisla-

l Arias Canete hace entrega de la cartera de Agricultura a Garcia Tejerina. /FHALMERIA

tura, el Gobierno “ha puesto en mar-
cha una politica medio ambiental
con entidad propia, centrada en cre-
ar una alianza efectiva entre el cre-
cimiento econémico y la protec-
ci6n del medio ambiente”, como
parte de la recuperacion economi-
ca'y como via para lograr un mo-
delo de desarrollo sostenible. En
lo que se refiere a la agricultura, el

objetivo de trabajo ha sido recu-
perar la prosperidad de agriculto-
res y ganaderos, tener una indus-
tria agroalimentaria en crecimien-
to y mejorar la competitividad del
sector. Segun Tejerina, a ello han
contribuido la “gran negociacion
de la PAC, las leyes impulsadas por
el Ministerio y otros proyectos im-
portantes que estan en marcha,

como la estrategia de internacio-
nalizacion del sector, la politica fo-
restal o el plan nacional de inte-
gracion cooperativa”. De hecho,
Garcia Tejerina ha asegurado que
numerosos proyectos “seran con-
cluidos en los proximos meses con
estos mismos objetivos”.

REACCIONES

En cuanto a las reacciones que ha
mostrado el sector agricola con res-
pecto al nombramiento de Tejeri-
na como nueva ministra de Agri-
cultura, Alimentacion y Medio Am-
biente, la organizaciéon agraria
COAG, por ejemplo, le ha pedido
que abra una nueva etapa de dia-
logo y negociacion con las orga-
nizaciones profesionales agrarias
para abordar, de manera consen-
suada y eficaz, los principales re-
tos que debe afrontar el sector. En
este sentido, el secretario general

de COAG Miguel Blanco, ha apun-
tado que es “primordial” una apues-
ta “firme y decidida por el mode-
lo social y profesional, basico para
la creacion de empleo y el des-
arrollo en el medio rural”.

Por su parte, la organizacion agra-
ria ASAJA espera que mantenga
el didlogo y sea sensible con las
preocupaciones de la agricultura
y la ganaderia, asi como que con-
tinte el trabajo para mejorar el fun-
cionamiento de la cadena alimen-
taria y que defienda con ahinco los
intereses del sector ante los acuer-
dos comerciales con paises terce-
ros. En el caso de FEPEX, la Fe-
deracion reconoce a la nueva mi-
nistra de Agricultura como una gran
experta y confia en que durante su
mandato se resuelvan los grandes
retos que tienen planteados los sec-
tores de frutas y hortalizas y de flo-
res y plantas ornamentales.

~r

» Aumenta la calidad de las cosechas, buen cuajado y
aumento del calibre de los frutos.

» Estimula la produceidn evitando el decaimiento de la planta
durante la cosecha.

* Mejora Ia resistencia frente a los danos producidos por
plagas, enfermedades, sequias, heladas, efc.

» Aumenta la precocidad del cultivo, estimulando los
procesos vegetativos.

* Proporciona equilibrio entre las partes aéreas y radiculares.

* Producto libre de residuos, totalmente natural,

grupo ® @ =
agrotecnologia

www.agrotecnologia.net
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ANALISIS DEL SECTOR

M José Antonio Gutiérrez

erafin Mateo Callejon, uno
S de los empresarios pioneros

en el desarrollo agricola al-
meriense desde los afios setenta
hasta hoy, ha publicado un libro
basado en su tesis doctoral en la
que analiza el proceso historico del
‘Modelo Almeria’y cuales son sus
errores fundamentales. Mateo Ca-
llejon ha sido propulsor conjunta-
mente con sus hermanos de las em-
presas Dunia y CampoAlmeria.
También tuvo su incursion en la
politica con la creacion del parti-
do independiente local ALPO, si-
glas que correspondian a ‘Agri-
cultura Lo Primero’.

En su libro publicado por Caja-
mar Caja Rural aborda temas tan
profundos en su tratamiento como
la ‘Revolucién econdomica de Al-
meria’; los antecedentes y las ba-
ses del ‘Modelo Almeria’ para el
crecimiento econdmico, haciendo
un profundo andlisis del paso de
la uva a la hortaliza; la familia
como la base del modelo. En otro
orden de cosas examina como “la
globalizacion y los cambios insti-
tucionales marcan los limites del
Modelo Almeria de los afios 70”
y para ello hace una diseccion del
modelo en los afios 80, 90 y 2000.

Mateo Callejon, tras usar una
gran cantidad de datos historicos
y economicos dignos de todo elo-
gio y que evidencian un enorme
trabajo de investigacion con su
obra, manifiesta la necesidad de
crear “un nuevo modelo Almeria”.

Toda la obra resulta interesante
para quienes quieran saber qué es
lo que ha pasado en los tltimos cua-
renta afos en la provincia de Al-
meria para que la agricultura sitie
la economia local donde esta. En
cualquier parte de la obra hay re-
ferencias en el tiempo muy inte-
resantes sobre lo que sucedid en
momentos claves de la historia eco-
ndémica provincial. Ejemplo de ello
es la argumentacion que emplea
al presentar la variedad de pepino
Pepinex del hoy llamado tipo Al-
meria, como la hortaliza clave que
supuso una ruptura entre la co-
mercializacion de la tradicional uva
de mesa y la incipiente aparicion
de hortalizas de todo tipo y varie-
dades que situaban a las empresas
cooperativas en la puerta del mer-
cado europeo, lo cual supuso un
gran salto para todo el sector, el
cual hizo una transicion mas rapi-
da que lenta del parral al inverna-
dero pasando por los enarenados.

Serafin Mateo no deja titere con
cabeza a la hora de buscar culpa-
bles en el problema actual del ‘Mo-

Serafin Mateo dice que los medios de
comunicacién difundieron la competencia
de Marruecos para esconder deficiencias
de la comercializacion horticola almeriense

El empresario ejidense ha publicado recientemente un libro que esta
basado en su tesis doctoral, que recoge ésta y otras muchas reflexiones

0 Andrés Sanchez Picon, profesor de la UAL, a la izquierda, y Serafin Mateo Callejon. /FHALMERIA

delo Almeria’. Dice textualmen-
te: “El problema basico de la hor-
ticultura de Almeria, como viene
defendiendo este texto, es la falta
de calidad y productividad, deri-
vadas de una deficiente organiza-
cion comercial y del sistema de in-
centivos que genera. Ademas, esa
deficiente organizacion, aunque
tiene su origen en los mercados
desregulados —las alhdndigas-, se
ha propagado a las SAT y coope-
rativas y ha acabado por dominar
a todo el sector”.

En otra parte de su andlisis cul-
pa también al entorno de la agri-
cultura y dice al respecto que “es
mas, ante esa falta de estimulo de
unos valores empresariales ade-
cuados, por las debilidades orga-

nizativas de su sector horticola, la
sociedad almeriense, sus medios
de comunicacion, sus centros co-
laboradores de opinién y sus mas
altas instancias politicas y econd-
micas, han propagado extensa-
mente una opinion simplista, que
le sirve de justificacion, seglin la
cual, el problema se reduce a que
el sector esta padeciendo una com-
petencia desleal por parte de la agri-
cultura de Marruecos”. Afiade en
este mismo sentido que esa opi-
nion no se ha extendido al azar, sino
de forma interesada ya que ha ser-
vido para “acallar otra opinidn, que
con anterioridad estuvo muy ex-
tendida y aseguraba que el proble-
ma de la horticultura de Almeria
era de mercados, es decir, que el

problema estaba en la comerciali-
zacion”.

Por otra parte, el autor tam-
bién pone en duda la validez de
la Interprofesional HORTY-
FRUTA, al comentar que “las
diferencias de actitud ante la ca-
lidad y el precio o ante la con-
centracion (de cooperativas,
SATs y alhdndigas), son las que
vacian de sentido formulas or-
ganizativas como la llamada In-
terprofesional de Frutas y Hor-
talizas, que con tanto afan se
promueve desde la desorienta-
da Administracion andaluza, y
a la que pronto se ha acogido con
un mal disimulado interés, el dis-
cutible y discutido gremio de las
alhondigas™.

En cuanto a las soluciones que
propone Mateo Callejon en su
obra, destaca su propuesta de rom-
per con el pasado y crear una nue-
va estructura de la gobernanza del
sector, “crear un nuevo Modelo
Almeria”, aplicando la innova-
cion en todos los procesos, usan-
do las TIC (Tecnologias de la In-
formacion y la Comunicacion: re-
des sociales, por ejemplo.) Ha-
bla de potenciar la calidad y la tra-
zabilidad en aras de conseguir un
precio justo para todas las partes
que intervienen en el proceso pro-
ductivo-comercial de la horticul-
tura intensiva de Almeria. La pro-
puesta de Serafin Mateo supone
un cambio profundo y total del
sistema actual y la aplicacion de
los nuevos elementos innovado-
res y técnicos que los nuevos tiem-
pos aportan a los profesionales
de este sector.

Finalmente, el autor de este li-
bro termina con una serie de re-
comendaciones en la parte que
afecta a la comercializacion que
resultan, cuando menos, excesi-
vamente novedosas, “conviene ha-
cer algunas propuestas muy con-
cretas que harian una importante
contribucion a la buena gestion y
control de las operaciones. Seri-
an precisas tres grandes iniciati-
vas que contribuirian a la organi-
zacion y ordenacion del sector:
(1) la gran central de informacion
de la AOP, ya referida; 2) un in-
dice de precios FOB apoyado por
esa gran organizacion de origen
(Ia AOP) y un gran medio de co-
municacion con implantacion en
el sector agroalimentario (algo asi
como un indice “HORTYFRU-
TA-Alimarket™); y 3) un carnet
de agricultor por puntos que sir-
viera para asegurar que el agri-
cultor ‘conduce’ su produccion
ateniéndose a las buenas practi-
cas, en una forma similar a como
se hace en la automocion.
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NUEVOS RETOS

Expolevante otorga mas valor al negocio en
una edicion que supera los 140 expositores

M Isabel Fernandez

Dos afios ha habido que espe-
rar para que el Palacio de Ex-
posiciones y Congresos de Cam-
pohermoso, en Nijar, vuelva a abrir
Sus puertas para acoger una nueva
edicion de Expolevante; sin em-
bargo, la espera ha merecido la pena.
Del 7 al 10 de mayo, este espacio
se convierte en punto de encuentro
del sector agricola. Casas de semi-
llas, comercializadoras, empresas
de maquinaria y un largo etcéra se
dan cita en estos 5.000 metros cua-
drados para atender al verdadero
protagonista del evento: el agricul-
tor. AUin asi, y pese a ese importan-
te punto de encuentro que supone
la feria, Expolevante le da este afio
una nueva vuelta de tuerca a su ra-
z6n de ser y apuesta por convertir-
se en un centro de negocios.

Asi lo afirm6 el alcalde de Nijar,
Antonio Jesus Rodriguez, durante
la presentacion de la nueva edicion
de la feria, en la que estuvo acom-
paiiado por el presidente de la Di-
putacion Provincial, Gabriel Amat,
y por el edil de Agricultura de Ni-
jar, José Requena. Tal y como apun-
to el regidor nijarefio, la principal
novedad este afio va a ser que “le
vamos a dar mas valor si cabe a la
oportunidad de negocio” frente a
la oportunidad de encuentro, aspecto
en el que se habian centrado en edi-
ciones anteriores y que, con el tiem-
po, les ha reportado un importante
éxito: mas de 70.000 visitantes en
la Giltima edicion, la de 2012, y mas
de 140 expositores, 14 colabora-
dores y 225 stands en la actual.

Antonio Jests Rodriguez afirmé

I En cualquier caso, el evento sigue teniendo un claro protagonista, el agricultor, ‘alma mater’ de una feria que, cuando atin no

habia abierto sus puertas, ya habia cosechado su primer éxito, un lleno absoluto que obliga a plantearse nuevos objetivos

ATENIX

Hl Vista general de la dltima edicion de Expolevante, la de 2012. /FHALMERIA

que “queremos que las empresas
aprovechen la feria para aumentar
sus contactos comerciales” y, por
eso, entre otras novedades, “les ofre-
cemos una sala de conferencias”,
que servira de punto de encuentro
de todas las empresas, tanto expo-
sitoras como no expositoras. Sin
embargo, y frente a esa apuesta fir-
me por ofrecer oportunidades de
negocio, el alcalde de Nijar volvid
a insistir en que, en cualquier caso,
nada de esto hubiese sido posible
sin el agricultor. “Los agricultores

son los verdaderos protagonistas
de esta feria”, afirmo y anadio que,
de hecho, “es por y para los agri-
cultores”, es mas, “no tendria sen-
tido, no hubiera alcanzado el éxito
en ediciones anteriores ni hubiera
alcanzado el éxito ya no previsto,
sino garantizado, para esta edicion
si no fuera por los agricultores”.
Unos productores que son, sin duda,
“el alma de nuestra feria”.
Hablaba el regidor nijarefio de
éxito de la edicion que se desarro-
lla del 7 al 10 de mayo y no es para

Cuando Expolevante esta a pun-
to de cosechar un nuevo éxito,
es imposible no acordarse del
mayor evento agricola de la pro-
vincia, pero que, a dia de hoy,
sigue sin fecha para su proxi-
ma edicién. Mucho se ha ha-
blado y se habla sobre si Expo-
levante y Expo Agro son ‘ferias
hermanas’ o, por el contrario,
son competidoras; sin embar-

“Nijar no le quita nada a Expo
Agro ni Expo Agro a Nijar”

go, tanto el presidente de la Di-
putacion Provincial, Gabriel
Amat, como el alcalde de Ni-
jar, Antonio Jests Rodriguez,
lo tienen claro. De hecho, du-
rante la presentacion de Expo-
levante, negaron tajantemente
que Expolevante Nijar y Expo
Agro sean dos ferias que se ha-
gan la competencia mutuamen-
te. En esta linea, Gabriel Amat

quiso dejar claro que “Expole-
vante es una cosa y Expo Agro,
que tiene caracter internacio-
nal, otra”. Asimismo, sugiri6 que
puede que el problema esté en
que “no hay que hacer dos fe-
rias todos los afios”, luego “ha-
bra que organizarse para dar el
servicio que queremos darle a
todas las empresas que vienen
del extranjero a comprar nues-
tros productos agricolas”. En de-
finitiva, “Nijar no le quita nada
a Expo Agro ni Expo Agro le
quita nada a Nijar”, concluyo.

menos. En este 2014, Expolevante
Nijar, que se vuelve a celebrar jun-
to con NijarCaza, cuenta con mas
de 140 expositores, sin duda, “una
parte fundamental de nuestra feria”,
ya que, “si no tuviéramos exposi-
tores, no tendriamos feria”. Sin em-
bargo, la cifra podria haber sido mu-
cho mayor de haber contado con
mas espacio; tanto es asi que An-
tonio Jesus Rodriguez quiso “pe-
dir disculpas a muchos exposito-
res que se han quedado fuera”. Y
es que los 5.000 metros cuadrados
del Palacio de Exposiones y Con-
gresos de Campohermos se han que-
dado pequefios para una feria que
no hace mas que cosechar éxitos.
De momento, y para optimizar el
espacio, a los organizadores no les
ha quedado mas remedio que re-
ducir al minimo indispensable los
pasillos.

Por otro lado, durante la presen-
tacion del evento, el regidor nija-
refio tuvo palabras de agradeci-
miento para la Diputacion alme-
riense, “Unica institucion de la pro-
vincia que apoya la feria decidida-
mente”. Llegado a este punto, qui-
so hacer una critica a esas otras ins-
tituciones que no lo hacen, como

son la Junta de Andalucia y la Con-
sejeria de Agricultura, Pesca 'y Des-
arrollo Rural, que “no apoyan la
agricultura de Nijar”.

Por su parte, el presidente de la
Diputacion Provincial llamd la aten-
ci6n sobre la importancia de la agri-
cultura no s6lo para el Campo de
Nijar, sino también para el resto de
la provincia. Y es que, segun afir-
mo, “gracias a la agricultura y al
trabajo de muchos hombres y mu-
jeres que trabajan en el sector, Al-
meria, con gran esfuerzo y sacrifi-
clo, esta saliendo de la crisis de for-
ma mas rapida que otras provincias”.

NIJARCAZA
Expolevante se celebra un afio mas
junto con NijarCaza, un evento pa-
ralelo que, segin comentd Anto-
nio Jesus Rodriguez, viene a apor-
tar “dinamismo, colorido y esa ver-
tiente de naturaleza” que tanta im-
portancia tiene en la zona. En este
sentido, llam¢ la atencion no sélo
sobre la actividad deportiva en tor-
no a la cinegética, sino también so-
bre la “importante actividad co-
mercial” que supone para la co-
marca.

Un afio mas, tanto NijarCaza
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0 El alcalde de Nijar, el presidente de la Diputacion Provincial y el concejal de

Agricultura de Nijar. /FHALMERIA

como Expolevante llegan cargadas
de actividades para toda la familia,
porque ambas son ferias “familia-
res”, como también lo son las ex-
plotaciones agricolas de Almeria.
En el caso de la primera, estan pre-
vistas varias exposiciones de perros
y material para la caza, mientras que,
ya en el marco de Expolevante, las
presentaciones de productos por par-
te de empresas de la provincia se
sucederan junto a un amplio pro-
grama de jornadas a cargo de em-
presas tanto expositoras como no

expositoras. Y es que, en su afan
por poner todo de su parte para que
la feria sea todo un éxito, desde el
Ayuntamiento de Nijar han cedido
una Sala de Conferencias, de for-
ma totalmente gratuita, para todo
aquel que quisiera participar en la
cita.

Tal y como afirm¢ el alcalde de
Nijjar, “Expolevante es el evento mas
importante de nuestro municipio
en materia agricola”, luego ‘el Ayun-
tamiento organiza y va a seguir or-
ganizando y apoyando esta feria”.

Expolevante si lo tiene claro

ecian hace unos dias, durante

la presentacion de esta edicion
de Expolevante, el presidente de la Diputacion Pro-
vincial y el alcalde de Nijar, y creo que muy inteligen-
temente, que ni la feria de Nijar hacia dafio a Expo
Agro, ni Expo Agro hacia dafo a la cita nijarefia. Y
digo muy inteligentemente porque la suya fue una
manera muy sutil de reconocer que nunca ha hecho
falta que nadie ‘matara’ a Expo Agro, sino que ‘ha
muerto’ por si sola. Es mas, yo me atreveria a decir
que, como el titulo de una de las mas ilustres novelas
del recientemente fallecido Gabriel Garcia Marquez,
la de Expo Agro ha sido, en los lltimos afios, la croni-
ca de una muerte anunciada.

En 2007, la cita de Aguadulce comenzo a agonizar,
probablemente fruto de una de las mas duras y mise-
rables enfermedades, la del olvido, y no porque la gen-
te no supiera quién era Expo Agro, sino porque la pro-
pia Expo Agro comenzo a olvidar quién era. Los sin-
tomas de esta terrible enfermedad fueron haciéndose
mas visibles a medida que los expositores iban des-
apareciendo de sus pasillos y, un buen dia, la enfer-
medad estuvo tan avanzada que la feria entré en coma
y en ese estado sigue. Tener ambiciones no es malo,
todo lo contrario; sin aspiraciones en esta vida, todo

Isabel Fernandez

seguiria igual. Pero ambicionar algo
no significa que se haga sin mesu-
ra. Y es que Expo Agro quiso convertirse en una feria
internacional, quizas —y esto es ya mucho suponer- a
la altura de Fruit Logistica. Y quiso traer a comprado-
res y, luego, quiso ser la feria de la industria auxiliar y
termind siendo un congreso que se canceld porque no
encontro el apoyo necesario para salir adelante. Y mien-
tras todo esto ocurria, surgieron otros eventos —llame-
se Fruit Attraction- que dejaron bien a las claras que si
en Espafia ya habia una feria para quienes buscaban el
origen Espafia, ;para qué servia Expo Agro?

Y ajena a todo esto, Expolevante seguia su curso
porque siempre supo quién era, la feria del agricultor,
como repiten sin cesar desde la organizacion y como
parecen entender los 140 expositores que participan
este aio y que llegan con ganas de mostrarle al pro-
ductor todo lo que pueden hacer por él. Y el agricul-
tor, cuando llega a Campohermoso, se siente como en
casa porque encuentra lo que busca y porque sale de
alli con soluciones a sus problemas. Las ferias inter-
nacionales, esas de chaqueta y corbata, no estan he-
chas para ellos, quizas si para sus cooperativas. Y ; Expo
Agro? Pues bien, cuando sepa quién es, igual ya no
tiene a quién contarselo.

R
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MEJORAS

Expertos corroboran la eficacia, via radicular, de
CODICOBRE® frente a Alternaria solani, en tomate

Este producto es un corrector
de cobre complejado con
acido glucénico, molécula
natural que se encuentra en
el metabolismo de las plantas

a Universidad Jaime I de Cas-
Lellén ha realizado un nuevo en-
sayo que corrobora la buena siste-
mia radicular de CODICOBRE®,
de Codiagro, frente a otro compuesto
cuprico ampliamente utilizado, el
oxicloruro de cobre. Esto se tradu-
ce en un buen control de las enfer-
medades fingicas o bacterianas en
horticolas, incluso cuando se usa
via radicular.

COMPLEJO NATURAL DE COBRE
CODICOBRE® es un corrector de
cobre complejado con acido gluco-
nico. El acido gluconico es una mo-
lécula natural y biodegradable que
se encuentra habitualmente en el me-
tabolismo de plantas y animales, ya
que procede de la oxidacion de la
glucosa. El ensayo se realizo sobre
plantas adultas de tomate de la va-
riedad Montecarlo, caracterizada
por su rapido crecimiento y su ele-
vada produccidn, con unas buenas
caracteristicas en la maduracion y
consistencia del fruto.

TRATAMIENTOS DEL ENSAYO
1. Control (CT).

2. CODICOBRE® via radicular a
una dosis de 0.3 cc/planta (COD
RAD).

3. Oxicloruro via radicular a una do-
sis de 0.3 cc/planta (OXI RAD).

4. CODICOBRE® via foliar a una
dosis de 3 cc/L (COD FOL).

Mediciones efectuadas

- Caracterizacion del efecto de los
tratamientos sobre el crecimiento y
tasa fotosintética.

- Potencial hidrico y osmético.

- Cuantificacion de marcadores de
estrés.

- Rendimiento.

- Inoculacion de hongo fitopatoge-
no.

- Medidas en fruto(peso, dureza, gra-
dos Brix, etc).

Principales resultados: graficas
ly2.

0 El ensayo se realizo sobre plantas adultas de tomate de la variedad Montecarlo.

B Alternaria inoculada ‘in vivo'.
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H Gréfica 2. Asimilacion neta de dioxido de carbono en las plantas de tomate del ensayo
A. Las barras azul claro corresponden con las medidas de un primer muestreo (13 de
mayo 2013), mientras que las azul oscuro son las medidas del segundo (3 de junio

2013).

H Gréfica 1. Diametro de la infecciéon producida por A. solani en hojas de plantas inoculadas.

CONCLUSIONES

Las principales conclusiones de este
estudio son:

1.- El tratamiento con CODICO-
BRE® mejora el uso eficiente del
agua ya que se alcanzan las mismas
tasas fotosintéticas con menores
aperturas estomaticas. Esto podria
seruna ventaja en situaciones de es-
trés.

2.- El tratamiento con CODICO-
BRE® foliar, lejos de ser toxico para
la planta, supone una cierta mejora
de su estado redox, mientras que el
oxicloruro tiene un ligero efecto t6-
Xico.

3- El nivel de estrés ambiental en
las plantas tratadas con CODICO-
BRE®, de Codiagro, se redujo li-
geramente con respecto a las plan-
tas control, mientras que de forma
transitoria se daria el efecto contra-
rio en las tratadas con oxicloruro
via foliar.

4.- Los productos son efectivos re-
duciendo la infeccion de Alternaria
solani en experimentos realizados
in vivo. Especialmente efectivo se
mostrd el tratamiento radicular con
CODICOBRE®. La unica excep-
cion es la aplicacion de oxicloruro
via foliar, que no tuvo efecto.

FORMULACION Y EFECTIVIDAD
La eficacia frente a estrés bidtico y
abiotico de un producto cliprico no
esta directamente relacionada con
la riqueza en cobre metal, sino con
la forma quimica en la que se pre-
senta el elemento y las interaccio-
nes sinérgicas con los demas com-
ponentes del formulado.

En el ensayo A, los didmetros de
la infeccion in vivo producida por
Alternaria solani fueron significa-
tivamente menores en aquellas plan-
tas tratadas con estos productos. La
unica excepcion fue la sorpresa de
observar como la aplicacion de oxi-
cloruro via foliar no tuvo ningun
efecto.

Mas informacion en: www.co-
diagro.com
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NOVEDAD EN LA FERIA
Campomar imparte
: < e una jornada sobre
- formacion de los
\ A GERGALENS :
g futuros agricultores

{imate Th

A

l Linea de productos ‘de autor’ de La Gergaleiia, del Grupo Caparrds. /FHALMERIA

La Gergaleiia atna tradiciéon e innovacion
con su linea de productos ‘de autor’

Ya estan a la venta cuatro
nuevas referencias, como
son Tomate Frito, Tomate
Raf Frito, Tomate Frito con
Albahaca y Pisto

La Gergalefia, tras su anterior lan-
zamiento al mercado de la pri-
mera linea de mousse de hortali-
zas, ahora da una nueva vuelta de
tuerca al mercado gourmet con su
nueva gama de productos ‘de au-
tor’. La linea sale al mercado con
cuatro referencias: Tomate Frito,
Tomate Raf Frito, Tomate Frito con
Albahaca y Pisto.

EN CALIFORNIA ROJO

El reconocido chef Antonio Gaz-
quez, firmay avala estas nuevas re-
ferencias, aportado sus mejores téc-
nicas y conocimientos. En palabras
del propio Antonio Gazquez, “esta
linea ‘de autor’, supone la correcta
combinacion entre la tradicion de
la cocina mediterranea y las técni-
cas actuales de la alta cocina, para
dar como resultado un producto su-
perlativo en sabor, color y aroma.
No ha sido facil, ya que conseguir
este resultado utilizando so6lo pro-
ductos naturales y una elaboracion
artesanal supone un verdadero es-
fuerzo en el desarrollo de las rece-
tas”

El gerente de la siempre innova-
dora firma almeriense, Pedro Ca-
parr6s, afirma que “‘siempre hemos

sido una empresa que apuesta por
el sabor, y con el lanzamiento de
esta gama, nos ratificamos en ello.
Queremos ser una empresa referente
para aquellos consumidores que
busquen el méximo sabor y las sen-
saciones mas agradables en los pro-
ductos que consumen”.

La Gergalea cuenta con tres for-
talezas principales, para garantizar
los mejores productos a sus clien-
tes: son productos naturales, ela-
borados so6lo con productos natu-
rales y bajo los mas estrictos con-
troles de calidad. La calidad se con-
trola desde el origen, ya que los in-
gredientes principales provienen
de otras empresas de Grupo Capa-
1ros; la experiencia del sabor inten-
s0, ya que La Gergalefia apuesta por

lograr que sus productos manten-
gan un sabor y olor caracteristicos,
que hagan las delicias de los pala-
dares mas exigente y, finalmente,
alimentacion mediterranea a base
de hortalizas. La empresa aplicare-
cetas para obtener productos de la
auténtica dieta mediterranea, de base
vegetal y con un perfecto equili-
brio entre tradicion y modernidad.

La linea gourmet ‘de Autor hor-
talizas’ de La Gergalefia se presen-
ta en tarros de vidrio de 235 gra-
mos netos de contenido, con una
cuidada presentacion y un colori-
do etiquetado. Ademas, al igual que
el resto de referencias de la com-
paiiia, son alimentos aptos para ce-
liacos, ya que se encuentran libres
de gluten.

a Escuela de Formacion

Agraria Campomar vuel-
ve a demostrar su compromiso
con la feria agricola Expole-
vante organizando una jorna-
da el dia 8 de mayo en la Sala
de Conferencias del Centro de
Exposiciones y Congresos de
Campohermoso.

Eltitulo de la ponencia es ‘El
sector agrario en la provincia
de Almeria y la formaciéon de
futuros agricultores” y correra
a cargo, una vez mas, de José
Francisco Valverde Guil, uno
de los integrantes de la planti-
lla de profesores de la Escuela
de Formacion Agraria de Cam-
pomar.

LaE.F.A. Campomar, que se
encuentra en el nucleo de po-
blacion roquetero de Aguadul-
ce, es una de las salidas forma-
tivas preferidas para jovenes al-
merienses y de otras provincias
espafiolas. Y es que, con un sec-
tor agricola tan importante
como el local cada aio se ne-
cesitan, pese a la crisis, traba-
jadores formados en la mate-
ria.

Una de las pocas alternativas
ala E.F.A. Campomar, ya a un
nivel superior, es la Universi-
dad de Almeria, donde se im-
parten cursos universitarios tan
demandados e imprescindibles
para el campo almeriense como
la Ingenieria Técnica Agrico-
la, mas conocida como ITA.

Syngenta reconoce a dos agricultores con producciones
récord de su variedad de pimiento Guainos

yngenta y su distribuidor Fi-

tosur entregaron el pasado 29
de abril dos placas en reconoci-
miento al récord absoluto de pro-
duccidén con su variedad de pi-
miento California rojo Guainos.
Los agricultores José Antonio En-
rique Lopez y Juan Manuel En-
rique Lopez, hermanos y con in-
vernaderos en las zonas de Tie-
rras de Almeria y El Lote, en El

ll Premiados.

Ejido, han conseguido esta cam-
pafia producciones de entre 12y
14 kilos por metro, segun las zo-
nas y las épocas de siembra.
Casi mas importante que esta
alta produccion ha sido el por-
centaje de pimientos de primera
calidad, que ha alcanzado el 90%.
En total, los dos agricultores han
plantado 3,3 hectareas de Guai-
nos en diferentes fechas, segin
la zona de los invernaderos. Gra-
cias a la calidad de Guainos y al

manejo adecuado de estos dos
agricultores, se ha podido con-
seguir este récord, que habla cla-
ramente de la capacidad de pro-
duccion de este California rojo.
El gerente de Fitosur, Paco Ye-
lamos, y el responsable de pi-
miento de Syngenta, Francisco
Morales, entregaron las placas a
los agricultores, destacando la
imprescindible colaboracién que
debe existir entre la compafiia de
semillas, el distribuidor y el agri-

cultor, coincidiendo todos en que
para obtener una produccion tan
alta y con esa calidad es necesa-
ria una buena semilla, pero tam-
bién un asesoramiento correcto
y un manejo perfecto en el in-
vernadero.

Guainos es un California rojo
para siembras medias, de entre
el 10 de julio a finales de ese mes,
que da frutos de calibre GG y con
un rojo muy intenso, con una
enorme consistencia que hace que
aguante bien en planta y que da
muy buena postcosecha. A esas
caracteristicas se le une su alta
resistencia a virus (L4 y TSWYV)
y su gran produccion con alto por-
centaje de frutos de primera.
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Semilleros Laimund injertara
de 5 a 6 millones de plantas de
tomate de excelente calidad

La empresa con sede en el
término municipal ejidense
lleva realizando injertos
desde el aiio 1995, de ahi su
experiencia y eficacia

M Rafa Villegas

os clientes de Semilleros Lai-

mund saben que trabajar con
esta empresa es sinonimo de tran-
quilidad. Y es que, cuando atin no
se hablaba de los injertos, en el afio
1995, Laimund ya empez6 a des-
arrollarlos en sus instalaciones de
El Ejido.

En la actualidad, como ha expli-
cado Francisco Molina, técnico de
Semilleros Laimund, prevén injer-
tar por contacto lateral, con una pin-

za de silicona de 1°6, “entre cinco y
seis millones de plantas de tomate”,
en torno a las cifras de la pasada cam-
pana hortofruticola.

Molina prevé, ademas, que “entre
el 60y el 70 por ciento del tomate de-
mandado sea injertado este ejercicio,
el resto, no”.

Una vez mas, la mayor parte de los
agricultores quiere la planta entre el
25 de julio y el 5 de septiembre, por
lo que en Laimund estos dias se estan
haciendo, incluso, entre 150.000 y
200.000 injertos diarios.

La organizacion es fundamental para
poder garantizar, como hacen en Se-
milleros Laimund, la fecha de entre-
ga de su injerto de tomate de calidad.
Para lograrlo, la empresa cuenta con
personal muy cualificado tanto en sus
instalaciones de El Ejido como en la

del término municipal de Nijar, en el
cruce de Barranquete con San Isidro.

Ala cualificacion de su personal hay
que sumar la ultima tecnologia en sus
cinco cdmaras de prendimiento. En
total, en plena campafia, Semilleros
Laimund cuenta con cuatro emplea-
dos en las oficinas, una encargada,
dos técnicos, unos 12 hombres para
la realizacion de diferentes tareas, asi
como disponen de dos camiones pro-
pios y alguno externo para el trans-
porte.

En estas fechas, comienza lacam-
paia de pimiento junto con la del in-
jerto de tomate y tambien de berenje-
na, que va en aumento cada afio. Y,
por supuesto, no hay que olvidar las
pequeiias cantidades de judia,de ca-
labacin y pepino que no paran en todo
el afio.

l Injerto de tomate de Semilleros Laimund, un valor seguro. /FHALMERIA
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B Gracias a Razymo RZ, Delyca RZ, Rayosol RZ y Ramyle RZ, agricultor y comercializadora contaran con un tomate ramo de calidad durante todo el aiio. /FHALMERIA

Los tomates de Rijk Zwaan garantizan
una excelente calidad los 365 dias del aio

Tanto en ensalada como en
ramo o cherry redondo, la
empresa de semillas cuenta
con variedades adaptadas a
todos los ciclos de cultivo

M Isabel Fernandez

ijk Zwaan cuenta con una am-
Rplia gama de variedades de to-
mate, en sus diferentes tipologias,
que garantizan una buena calidad
y una disponibilidad de producto
homogéneas y constantes durante
todo el afo, gracias a que cada una
de ellas esta indicada para un ci-
clo de cultivo diferente y que vie-
nen a complementarse entre si. Es-
tas dos caracteristicas suponen im-
portantes ventajas para todos los
eslabones de la cadena alimenta-
ria, desde el agricultor hasta el con-
sumidor. En el caso del primero,
el agricultor sabe que puede con-
tar con volumen de género de ca-
lidad durante todo su ciclo pro-

ductivo, tanto en los cultivos tem-
pranos como en los mas tardios,
lo que le va a permitir obtener una
cierta rentabilidad en sus planta-
ciones.

La cooperativa o SAT, por su par-
te, sabe que, gracias a estas varie-
dades con las que trabaja su agri-
cultor, podra contar con género de
calidad durante toda la campana,
incluso durante los meses de ve-
rano, pudiendo abastecer asi a to-
dos sus clientes. Por tltimo, el con-
sumidor podra disfrutar de sus to-
mates favoritos cuando lo desee,
con la garantia de que siempre es-
tard adquiriendo un producto de
calidad, acorde a todas sus exi-
gencias.

Esta calidad y produccion ho-
mogéneas durante todo el afio no
es algo limitado a una sola tipolo-
gia de tomate, sino que en Rijk
Zwaan han logrado extrapolarlo a
todos sus tipos. De este modo, tan-
to en tomate tipo beef o ensalada,
como en tomate ramo o cherry re-

dondo para suelto, la empresa de
semillas cuenta con variedades que
garantizan esa calidad y produc-
cién equilibradas desde los ciclos
mas tempranos hasta las planta-
ciones mas tardias, incluso esti-
vales.

TOMATES DE ENSALADA

Dentro de los tomates tipo beef o
ensalada, Rijk Zwaan cuenta con
tres variedades que permiten a cual-
quier agricultor o comercializador
contar con un producto no soélo de
calidad, sino que también les pro-
porciona un volumen adecuado
para cumplir con sus clientes en
cada una de las distintas épocas del
afio. En primer lugar, la empresa
de semillas cuenta con Montene-
gro RZ, toda una referencia ya en
el segmento de tomate pinton. Esta
variedad esta indicada siempre para
ciclos cortos, tanto de otonlo como
de primavera, y, en ambos casos,
ofrece un fruto de cuello verde os-
curo, con muy buen color y un ca-

libre GG. A estas cualidades hay
que afiadir su buena firmeza, con-
servacion y, como no, sabor.

Por su parte, el 74-687 RZ es una
variedad pensada para comple-
mentar a Montenegro RZ en sos
ciclos de otofio y primavera, pero
que, ademas, permite su cultivo en
los meses de verano.

Para quienes prefieran, sin em-
bargo, un ciclo largo de tomate,
Rijk Zwaan cuenta con Pradolla-
no RZ, una variedad recomenda-
da para un ciclo de otofio-invier-
no, entre otras cosas, gracias a la
vigorosidad de su planta, que le
garantiza un largo recorrido. Esta
es, ademas, una variedad produc-
tiva y que ofrece frutos con muy
buen color y firmeza. Con estas tres
variedades, y segun explica Ma-
nuel Hernandez, especialista de
Cultivo de Tomate de Rijk Zwaan,
“se pueden cubrir todos los ciclos
del afio”, es decir, tanto el agricul-
tor como la cooperativa podran ““te-
ner producto todo el afio”’; pero no

un producto cualquiera, sino uno
ajustado a las demandas de los mer-
cados mas exigentes.

TOMATES RAMO

Por otro lado, y en lo que respecta
a los tomates en ramo, la empresa
de semillas cuenta en su catalogo
con cuatro variedades, cada una
adaptada a un ciclo diferente de
cultivo, que permiten poder ofre-
cer un género con calidad durante
todo el afio. En este segmento, Rijk
Zwaan cuenta con Ramyle RZ, una
variedad pensada para ciclos lar-
£0s, pero que también puede uti-
lizarse en plantaciones de prima-
vera, e incluso, en verano. Tam-
bién para un ciclo largo, la empre-
sa de semillas cuenta con Rayo-
sol RZ, una variedad que, ademas,
puede ser usada para trasplantes
de primavera. Rayosol RZ es una
variedad que destaca por su color
rojo muy intenso, ademas de por
ofrecer frutos de excelente cali-
dad y con una buena consistencia.
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TOMATES RZ

l Montenegro RZ, una referencia en tomate pinton. /FHALMERIA

M El 74-687 RZ complementa a Montenegro RZ. /FHALMERIA

l Nancy RZ destaca por su sabor, asi como por su buena postcosecha. /FHALMERIA

Para quienes quieran ir un poco
mas alld y busquen hacer un ciclo
extralargo de tomate, la empresa
de semillas cuenta con Delyca RZ,
un tomate en ramo para recolec-
cion en suelo que destaca por su
precocidad, lo que le permite al
agricultor rentabilizar su planta-
cion lo mas rapidamente posible.
Por ultimo, en el segmento de to-
mate en ramo, Rijk Zwaan sigue
apostando por Razymo RZ, un to-
mate para ciclos cortos de otofio
y que cuenta con una gran homo-
geneidad tanto en calibre como en
forma y color. Asimismo, se ca-
racteriza por tener muy buena fir-
meza y una larga vida comercial.
Aspecto este tltimo muy a tener
en cuenta a la hora de la comer-
cializacion.

Como ocurriera en el caso de los
tomates tipo beef o ensalada, tam-
bién en ramo, Rijk Zwaan cuenta

con una amplia gama de varieda-
des que permiten tener ramos de
calidad durante todo el afio.

CHERRY
Por ultimo, en tomate cherry re-
dondo para su recoleccion en
suelto, la empresa de semillas tie-
ne a Nancy RZ y a Guindo RZ.
El primero es un tomate para ci-
clos largos de otofio-invierno,
mientras que el segundo esté in-
dicado para ciclos cortos, en este
caso, de primavera-verano.
Nancy RZ es un tomate que
destaca, sobre todo, por su buen
sabor -cuenta con un minimo de
8,5 grados brix- y por su exce-
lente postcosecha. Asimismo, es
un tomate adaptado a los meses
mas frios, tanto que, incluso en
ese tiempo, no sufre parones pro-
ductivos, con lo cual ni el agri-
cultor se queda sin género para

recolectar ni en su cooperativa
notaran ese bajon que les impi-
da cumplir con sus programacio-
nes.

Guindo RZ, por su parte, apor-
ta un calibre homogéneo duran-
te todo el ciclo, ademas de ser una
variedad productiva y con fru-
tos de buen sabor, consistencia
y que no se rajan.

Con todas estas variedades de
tomates tipo beef o ensalada,
ramo y cherry redondo para suel-
to, Rijk Zwaan garantiza a agri-
cultor y comercializadora la dis-
ponibilidad de un producto de ca-
lidad durante todo el afio, desde
las fechas mas tempranas a las
mas tardias, e incluso, en los me-
ses de verano. La casa de semi-
llas responde, de este modo, a las
demandas de un mercado que no
entiende de estaciones y que pide
producto todo el afio.

CALIDAD

B La calidad durante los 365 dias del aio es posible. /FHALMERIA
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JORNADAS

Empresas de distintos sectores eligen la
feria para presentar sus nuevos productos

Todas ellas haran uso de la
Sala de Conferencias que
la organizacion ha puesto
a su disposicion, tanto si
son expositores o no

[l Isabel Fernandez

S on muchas las empresas que han
identificado Expolevante como
el marco mas adecuado para pre-
sentar sus nuevos productos o, en
su caso, para mostrar sus ultimos
protocolos de actuacion para inter-
venir de un modo u otro sobre los
cultivos, con el fin de obtener el ma-
yor beneficio posible. Para ello, la
mayro parte de ellas hara uso del
espacio cedido por la organizacion
de la cita, la Sala de Conferencias
del Palacio de Exposiciones y Con-
gresos de Campohermoso, donde
ofreceran distintas ponencias.

La encargada de ‘romper el hie-
lo’ sera Atlantica Agricola, que ya
en la jornada inaugural, a partir de
las 17:00 horas, abordara en una
ponencia una cuestion tan actual
como ‘Extractos vegetales, una al-
ternativa frente a los plaguicidas’.
Tras esta charla, llegara el turno de
Biomip, empresa de base tecnolo-
gica de la provincia y que desarro-
lla su actividad dentro del ambito
de la biotecnologia aplicada a la
agricultura. En su caso, Biomip
aprovechara la oportunidad que le
ofrece la muestra para presentar un
nuevo producto, “Tribén: nueva so-
lucion para la salud de los cultivos
horticolas’. Sera a partir de las 18:00
horas.

La tarde del 7 de mayo, jornada
inaugural de la feria, llega carga de
jornadas y a Atlantica Agricola y
Biomip se unira, ya a las 19:00 ho-
ras, Tubocas, empresa dedicada a
la fabricacion y comercializacion
de sistemas de calefaccion por bio-
masa, que hablara, precisamente,
de su especialidad. Asi, la empresa
ofrecerd una ponencia titulada ‘La
biomasa como fuente de calefac-
cion en los invernaderos’. Tubo-
cas sera la encargada de poner el
punto y final a una intensa tarde de
jornadas técnicas y presentaciones.
Sin embargo, éstas no estaran li-
mitidas unica y exclusivamente a
la primera jornada de la feria nija-
refia.

1 U
o

ll La Sala de Conferencias ya acogi6 distintas jornadas durante la ultima edicion de Expolevante. /FHALMERIA
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l Algunas empresas han optado por hacer sus presentaciones en sus respectivos stands. /FHALMERIA

Ya el jueves, 8 de mayo, llegara
el turno de empresas como Sipcam
Iberia, Greening Ingenieria y, de
nuevo, Biomip. En el caso de la pri-
mera, a partir de las 11:00 horas,
ofrecera una jornada técnica, mien-
tras que el resto de jornadas ten-
drén lugar ya por la tarde. La en-
cargada de abrir la Sala de Confe-
rencias después del mediodia sera
Greening Ingenieria, spin-off de la
Universidad de Granada (UGR) de-
dicada al crecimiento sostenible y
social en sectores de alto valor tra-

Los stands también albergaran distintas
acciones promocionales y ‘puestas de largo’

13:30 horas del jueves mos-
trard su nuevo video corpo-
rativo.

Previamente, a las 13:00
horas, en el stand de Biosa-
bor, la empresa que preside
Francisco Belmonte presen-
tard uno de sus ultimos pro-
ductos elaborados.

Pero toda la actividad no se
va a centrar en la Sala de
Conferencias, sino que tam-
bién hay empresas que han
preferido quedarse en sus
stands y, desde ahi, hacer sus
propias presentaciones. Este
es el caso del semillero Cris-
talplant, que a partir de las

dicional y basicos para el desarro-
llo humano, como son la agricul-
tura y el medio ambiente. En este
sentido, durante su ponencia, que
se repetird ya el sabado, 10 de mayo,
a partir de las 17:30 horas, aborda-
ran la ‘Mejora de la eficiencia ener-
gética en el regadio, aplicacion de
energia renovable mediante bom-
beos solares de agua’.

Por ultimo, a partir de las 18:00
horas, Biomip repetira experien-
cia, aunque, en este caso, para abun-
dar en el ‘Control biolégico de pul-
gones en cultivos horticolas’.

El viernes, 9 de mayo, seran JH
Hydroponic System S.L. y Lida
Plant Research, junto con Suminis-
tros Agricolas Céspedes, las que ha-
gan uso de ese espacio cedido por
la organizacion para hacer sus res-
pectivas presentaciones. Asi, a las
12:00 horas, JH Hydroponic
Systems S.L. hablara de la ‘Proble-
matica y soluciones de los drena-
jes en invernaderos’, mientras que,
apenas media hora mas tarde, a las
12:30 horas, Lida Plant Research
y Suministros Agricolas Céspedes
lo haran sobre ‘Fitovacunas vege-
tales con registro fitosanitario’, un
tema, sin lugar a dudas, muy a la
orden del dia.
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LABORATORIO

Savia Biotech busca lineas de desarrollo que
den valor aiadido a los productos almerienses

El fin es dar valor a las
cualidades organolépticas
de los frutos, intentando
generar la marca Almeria
como producto fresco

M Elena Sanchez

S avia Biotech ha comenzado una
nueva andadura dentro del sec-
tor agroalimentario almeriense con
el fin de lograr lineas de desarro-
llo que aporten valor anadido a los
productos. De hecho, Ramén Arai-
co, gerente de la entidad, explica
que “el objetivo que nos hemos
marcado es generar proyectos prac-
ticos para el campo. Los nuevos
servicios que estamos ofreciendo
estan relacionados con el hecho de
dar valor a las cualidades organo-
Iépticas de frutos como tomate o
pimiento, intentando generar la mar-
ca de Almeria como un producto
fresco que contiene una mayor can-
tidad de antioxidantes, carotenos,
etc.”. Con todo esto, lo que se pre-
tende desde Savia Biotech es “di-
ferenciarnos de otros productos ve-
getales y que la salida al mercado
sea rentable”. Al respecto, desde
esta empresa se esta trabajando en
un proyecto genético, “en el que
esta involucrado Vegacanada”y que
consiste en conseguir el perfeccio-
namiento del sistema mediante unos
marcadores moleculares que per-
mitan identificar qué tomate es ori-
ginario de un sitio o de otro e in-
tentar ubicarlo para que, de alguna
forma, se pueda certificar el ori-
gen del producto”.

Por otro lado, dentro de la am-
plia gama de servicios que ofrece
esta entidad a empresas y agricul-
tores, se encuentra la analitica cla-
sica con multiresiduos, los micro-
bioldgicos y la patologia vegetal.
En este apartado, Ramon Araico
indica que existen “diversos tipos
de analisis, desde los multiresi-
duos, para ver si el producto tiene
restos de materias activas, insec-
ticidas o herbicidas, pasando por
los microbioldgicos, que son los
que nos muestran la presencia de
bacterias u hongos en los vegeta-
les”. Asimismo, para los agricul-
tores, se encuentran los analisis
de agua, suelo, aguas de riego e
incluso analisis de semillas para

=)

¢TIENEN VIRUS TUS SEMILLAS?

0l Fachada de Savia Biotech, situada en Roquetas de Mar. /FHALMERIA

ver si tienen patogenos, virus o
bacterias”.

TECNOLOGIA NIR

Desde hace tres afios, aproxima-
damente, Savia Biotech esta in-
mersa en la tecnologia NIR en san-
dia. De hecho, se emplea para co-
nocer la cantidad de grados Brix
de la sandia gracias a la aplicacion
de la técnica de espectrometria de

infrarrojo cercano, también cono-
cida como tecnologia NIR. De este
modo, lo que se busca es averiguar
el grado de madurez de esta fruta
sin necesidad de tener que destruir
el producto. Al respecto, Araico ar-
gumenta que “esta tecnologia pue-
de relanzar la sandia, ya que se tra-
ta de un producto que sale caro,
puesto que cuando el consumidor
la compra no puede estar seguro

de que le vaya a salir con el dulzor
que ¢l espera. Sin embargo, si com-
pras una sandia que viene etique-
tada con los grados Brix concretos
que tiene, si que estarias dispuesto
a pagar mas por consumir un pro-
ducto que sabes que va a estar bue-
no”.

Con todas estas acciones, el ge-
rente de Savia Biotech quiere de-
jar claro que “lo que en realidad

vamos a hacer es revelar una can-
tidad de cosas que estan ahi, pero
que no se han dado a conocer y que
pueden corregir ciertos aspectos
para mejorar el fruto. Con esto, me
estoy dando cuenta de que las em-
presas estan interesadas en tecno-
logias que supongan un paso ade-
lante en el sector, por lo que, en es-
tos momentos, lo que estamos ha-
ciendo es reunirnos con las enti-
dades para que conozcan nuestra
labor y podamos seguir contando
con su apoyo para, entre todos, ir
avanzando en este area”.

OTROS PROYECTOS

A dia de hoy, Savia Biotech esta
colaborando con la Universidad de
Almeria en un proyecto sobre con-
trol energético en camaras frigori-
ficas e invernaderos. “Dentro de
este estudio, que pretende aprove-
char la energia, tenemos varias li-
neas de actuacion. Una de ellas tra-
ta de captar el calor durante el dia
y devolverlo dentro del inverna-
dero a la noche. Creemos que el sec-
tor de las energias renovables, ge-
otermia, etc. va a ocupar una parte
importante dentro del futuro de sec-
tor agricola”.




fhalmeria - Abril 2014

ADAPTADO A LOS TIEMPOS

Campo de Nijar, una agricultura pionera
con mas de 1.000 hectareas de ecoldgico

Esta zona del Levante de
Almeria esta concienciada con
el medio ambiente, ademas, el
809% de la superficie es de
produccion integrada

M Elena Sanchez

Nijar es una de las principales
zonas agricolas de la provin-

cia almeriense, de hecho, alrede-
dor de 5.000 son las hectareas so-
bre las que se trabaja, principal-
mente, con tomate, el cultivo lider
del municipio. Sin embargo, du-
rante la época de primavera, la san-
dia también toma cierto protago-
nismo entre los agricultores, seguida
del calabacin, que segun José Re-
quena, concejal de Agricultura del
Ayuntamiento de Nijar, ocupa al-
rededor del 20 por ciento de la pro-
ducciodn nijarefia, que también esta
compuesta por cantidades mas pe-
quefias de pepino o berenjena.

El Campo de Nijar se ha conver-
tido en los ultimos afios en pione-
ro en muchas de las acciones que
han llevado al sector agricola a se-
guir mejorando no solo a nivel na-
cional, sino también internacional.
De hecho, casi el 80 por ciento de
la produccion esta cultivada bajo
control integrado, es mas, segin
indica José Requena, “Coprohni-
jar fue pionera en Almeria en pro-
ducir mediante esta forma de cul-
tivo”, asi como también existen al-
rededor de 1.000 hectareas dedi-
cadas a la agricultura ecologica.

Sin embargo, Nijar no solo des-
taca por ser la primera zona de Al-
meria en llevar a cabo esta forma
de produccion, sino que también
lo es en cuanto al sistema de rie-
go. Al respecto, el concejal de Agri-
cultura del municipio explica que
“nosotros fuimos pioneros en el
control del gasto del agua, ya que
nuestro método de riego mezcla el
agua de la desaladora con el agua
de los pozos. Sin duda, esto ha su-
puesto un antes y un después en
nuestra agricultura, ya que gracias
a este método de riego se ha podi-
do volver a cultivos tradicionales
de antafio, como el pepino o la ju-
dia, ambos abandonados campa-
fias atras debido a que el agua que
teniamos para regar era muy sala-
da”. Asimismo, Requena aprove-

l Cultivo de tomate en la zona de Nijar. /FHALMERIA

l Produccion de sandia bajo invernadero. /FHALMERIA

ll José Requena, concejal de Agricultura del Ayuntamiento de Nijar. /FHALMERIA

cha la ocasion para recordar que
uno de “nuestros objetivos de cara
a los proximos afios es potenciar
el consumo de agua desalada, que,
aunque sea mas caro, es mucho me-
jor para la produccion, que, ade-
mas, es de mas calidad y con la que
se obtiene una mayor cantidad de
kilos”™.

VENTAJAS DEL CLIMA

Uno de los aspectos que mas des-
tacan de la zona de Nijar es su cli-
ma extremo, mucho calor en ve-
rano y frio en invierno, algo que
permite que “el fruto tenga mucha

mas calidad y sabor, eso si, el dato
menos positivo es que, al hacer tan-
to fiio, el volumen de kilos que nos-
otros obtenemos, en comparacion
con la zona del Poniente almerien-
se, es mucho menor. Y es que, si
en el Poniente, un cultivo de to-
mate da 18 kilos por metro cua-
drado en una campaiia, aqui en Ni-
jar, tendremos entre 9 y 10 kilos
por metro”. El concejal de Agri-
cultura de Nijar quiere hacer hin-
capié en el alto compromiso que
los agricultores muestran con la
agricultura nijarefia cada afio. “Es-
tamos hablando de un productor

que siempre ha sido muy innova-
dor, no solo a la hora de apostar
por la mejora de sus instalaciones
e invernaderos, sino también a la
hora de apostar por la introduccion
de la fauna auxiliar en sus culti-
vos. Nuestros agricultores siem-
pre han sido pioneros en su traba-
jo, no han tenido miedo a innovar
cuando ha hecho falta y se han
adaptado a los nuevos cambios que
estan apareciendo cada afo. Y es
que, no tengo duda de que para es-
tar a la vanguardia hay que ser cons-
cientes de que hay que apostar por
las novedades en el sector”.

La higiene rural,
una lucha que no
cesa, en manos
de la Junta

La higiene rural es una de las
principales preocupaciones
del Ayuntamiento de Nijar, a
pesar de que, desde hace unos
afios, ya no es competencia
de la Administracion local,
sino que compete a la Junta
de Andalucia, después de que
la Comision Europea sacara
una normativa que asi lo es-
tablecia. De hecho, segun el
concejal de Agricultura de Ni-
jar, José Requena, “estamos
trabajando con la Junta para
mejorar la limpieza en nues-
tro campo y lograr que los al-
rededores de los invernade-
ros se vean exentos de des-
echos agricolas que lo tinico
que provocan son mas plagas
y enfermedades”. Atn asi, a
dia de hoy, el agricultor cuen-
ta con la planta de reciclaje
de Albaida, asi como con otras
tantas de tratamiento de plas-
ticos donde poder llevar los
restos agricolas y tratarlos de
manera adecuada.
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A LA VANGUARDIA

Med Hermes apuesta por las especialidades
de tomate y presenta Tomperinos y Rosambra

on el objetivo de recuperar a

través de sus variedades, el sa-
bor de lo tradicional, Med Hermes
se sigue consolidando campaiia tras
campafia en el mercado nacional
e internacional.

Centrados en tomate, aunque
también con una fuerte investiga-
cidn en otras especies como cala-
bacin, pimiento, sandia y melén y
siguiendo la filosofia de la firma
en cuanto a diferenciacion, apues-
tan por la especializacion buscan-
do valor afiadido.

Latipologia cocktail desde siem-
pre ha representado una especiali-
dad como tomate de mesa, posi-
cionandose en la parte alta en la
escala de satisfaccion del consu-
midor medio del norte de Europa,
y en este segmento, Med Hermes
cuenta con su ya conocida varie-
dad Bacco, que se ha convertido
en apenas dos campafias en la va-
riedad de referencia dentro del seg-
mento del tomate cocktail. Las ca-
racteristicas del cocktail Bacco lo
hacen unico, su buen comporta-
miento agronéomico (buen com-
portamiento con frio, elevada re-
sistencia al cracking, elevada
LSL...), su calibre intermedio con
una rama de raquis grueso y exce-
lente contraste visual entre el co-
lor rojo del fruto y el color verde
del raquis, y su sabor con predo-
minio de los azucares sobre los aci-

I La casa de semillas, que ha situado al tipo cocktail Bacco como referencia de ese segmento, ha publicado un blog, llamado

‘Tomatocult’, con toda la informacion acerca de su producto estrella, el tomate, canal directo entre productor y consumidor

dos, hacen de Bacco un verdadero
tomate cocktail que ha conquista-
do tanto a los grupos de produc-
cion y distribucion como a los prin-
cipales mercados del norte de Eu-
ropa, cosechando un gran éxito en-
tre los consumidores finales.

Siguiendo con las especialida-
des, esta campafia Med Hermes ha
presentado dos nuevos productos.
En el segmento del tomate ‘mini
san marzano’ ha presentado a Tom-
perinos y en el segmento del to-
mate rosa ha presentado a Rosam-
bra (ex Mir 23).

Por su parte, Tomperinos es una
variedad de tomate tipo *mini san
marzano’ o también conocido como
tipo ‘perino’ para recoleccion en
ramo y/o suelto.

La planta de Tomperinos es una
planta de vigor medio, porte abier-
to y con entrenudos cortos y regu-
lares. Es una planta muy ristica,
que se adapta muy bien al ciclo lar-
g0, teniendo un buen comporta-
miento con frio.

Otra cualidad destacable de Tom-
perinos es su alta productividad,
muy por encima a otras tipologias
relativas al segmento del tomate
pera pequeno.

En relacion al fruto de Tomperi-
nos, tenemos que decir que pre-
senta un color rojo brillante y tie-
ne un peso de unos 40 gramos con

ll Tomate tipo rosado Rosambra, de Med Hermes. /FHALMERIA

ll Tomate tipo mini san marzano Temperinos. /FHALMERIA

3,5 centimetros de diametro y 6,5
centimetros de longitud, aproxi-
madamente. Presenta una optima
LSL en postcosecha y un elevado
sabor con retrogusto afrutado.

Por su parte ROSAMBRA es una
variedad de tomate tipo rosado.
Esta variedad ofrece doble aptitud:

recoleccion en pintdn, para consu-
mo en fresco, o recoleccion en ma-
duracion total (rosado) para untar
en el pan, ofreciendo ademas la po-
sibilidad de que los frutos puedan
ser cosidos en ristras y colgados,
muy tipico de la cultura catalana
(tomate de colgar).

La planta de Rosambra es una
planta de vigor alto, entrenudos cor-
tos, y muy rustica, adaptandose
muy bien al ciclo largo.

Los frutos de calibre M se carac-
terizan por su excelente conserva-
cién postcosecha, mejorando sus
cualidades con el paso de los dias,
lo que lo hacen ideal no solo para
untar, ya que permite ser utilizado
en cocina con cualquier otra fina-
lidad, como por ejemplo la elabo-
racion de salsas.

Manteniéndose fiel a su filoso-
fia en cuanto a innovacion y dife-
renciacion, en las Gltimas sema-
nas la empresa ha presentado un
blog llamado ‘Tomatocult’
(www.tomatocult.com) dedicado
exclusivamente al mundo del to-
mate. El principal objetivo de ‘To-
matocult’ es crear un canal de co-
municacion directo entre produc-
tores y consumidores, compartien-
do noticias, curiosidades y opinio-
nes.

‘Tomatocult’ también esta co-
nectado con las principales redes
sociales para un mejor intercam-
bio de contenidos y un intercam-
bio mas rapido de ideas e intere-
ses relacionados con el tomate.

Todo esto hace que el proyecto
de Med Hermes se haga cada dia
mas solido tanto en el plano na-
cional como internacional.

BACCO Fi
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PARTICIPACION

El sector de las semillas ‘invade’ la feria
con un alto namero de empresas asistentes

Alrededor de 15 casas de
semillas no quieren perder la
oportunidad de participar
en una feria cuyas ventajas
para ellas son infinitas

M Elena Sanchez

| sector de las semillas es uno

de los mas fuertes dentro de la
agricultura almeriense, de hecho,
gran parte de las firmas mas im-
portantes a nivel nacional e inter-
nacional tienen sede en Almeria.
En este sentido, alrededor de 15 ca-
sas no han querido dejar pasar la
oportunidad de estar presentes en
la feria hortofruticola mas impor-
tante de la provincia, ya que, ade-
mas, las fechas en las que se cele-
bra ofrecen a las empresas la opor-
tunidad de comenzar a contactar con
sus clientes de cara a conocer qué
es lo que buscan para la proxima
campaia.

Expolevante ofrece a este tipo de
entidades la oportunidad de estar,
durante unos dias, cerca no solo de
sus clientes comerciales, sino tam-
bién de los agricultores, que, al fin
y al cabo, son los que saben qué se-
milla quieren y cuales son aquellos
aspectos que desean mejorar para
contar con una produccion 100%
rentable y de calidad.

FIRMAS IMPORTANTES

Entre las casas de semillas que van
a estar presentes en esta nueva edi-
cion de la feria de Campohermoso
cabe destacar la participacion, un
afio mas, de Rijk Zwaan, Diamond
Seeds, Ramiro Arnedo, Med Her-
mes, Syngenta, Yuksel Seeds, Top
Seeds Iberica, Clause, Hazera, Se-
millas Fit6, Ibero Seeds, Vilmorin,
Eugen Seeds o Zeraim Iberica. To-
das ellas con ganas de mostrar sus
ultimas novedades en productos
como tomate, pimiento, calabacin,
pepino, berenjena, sandia o meldn
y que, seguro, cumplen con las exi-
gencias no solo de mercados, sino
también de agricultores y consu-
midores. En el caso de la casa de
semillas Rijk Zwaan, en la edicion
anterior de Expolevante, aprove-
cho para mostrar su amplio catalo-
go de tomate, entre otros produc-
tos, donde destaca Montenegro RZ,
Ramyle RZ o Delyca RZ.

l El pimiento, junto con el tomate, es la hortaliza mas demandada por los agricultores de la provincia almeriense. /FHALMERIA

Las semilleras
presentaran sus
novedades para
el proximo aio

Por la zona en la que se ce-
lebra Expolevante (el Le-
vante almeriense, donde el
cultivo que predomina es el
tomate), las empresas se de-
cantaran por los frutos que
mas protagonismo tendran
en la proxima campaiia,
como el tomate (sobre todo
en Nijar) y el pimiento (zona
de Poniente), dos productos
que comenzaran a sembrar-
se en junio, en las zonas mas
tempranas, y en julio-agos-
to, en las mas tardias, por lo
que, en estos momentos, €S
cuando se empieza a hacer
la seleccion de una variedad
u otra. Sin duda, se trata de
una buena época para que las
casas de semillas entren en
accion y traten, junto con el
agricultor, de establecer las
mejores fechas de plantacion
y los ciclos que se van a lle-
var a cabo, teniendo en cuen-
ta zona de produccion, si-
tuacion de suelo, instalacio-
nes de invernadero, etc.
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A MAS

Semilleros El Plantel registra un récord de
pedidos de injerto de tomate esta campaina

I La confianza que tienen los agricultores en los semilleros de esta empresa de la provincia la han llevado a trabajar para llevar a

cabo un aumento de superficie en La Mojonera y Nijar, asi como la construccion de una nueva delegacion, en 2015, en El Ejido

M Rafa Villegas

a excelente calidad que con-
Lsigue Semilleros El Plan-
tel con su técnica de microin-
jerto en tomate le esta hacien-
do superar todos sus records.
Asi, en principio, desde el se-
millero estiman que produciran
en torno a 10 millones de este
producto injertado, mas de dos
millones mas que en la pasada
campafa.

Tal ha sido la demanda estos
afios en las diferentes delega-
ciones que tiene El Plantel en
la provincia que han decidido
aumentar la capacidad de sus
instalaciones de La Mojonera
y Nijar. Concretamente, como
ha explicado Noelia Robles, co-
ordinadora del Departamento
Comercial, “en La Mojonera el
incremento va a ser de dos hec-
tareas, mientras que en el de Ni-
jar se va a contar con 12.000
metros mas”.

Esta ampliacion de superficie
va a permitir atender la deman-
da de toda la clientela de La Mo-
jonera, doblando la capacidad
y garantizando espacio sufi-
ciente para todos. Lo mismo va
a ocurrir en Nijar, donde sin la
ampliacion no habia capacidad
suficiente para satisfacer el rit-
mo de pedidos. Ademas de las
dos ampliaciones, Semilleros
El Plantel esta trabajando ya en
la construccion de una nueva de-

l Planta de tomate injertada con la técnica de Semilleros El Plantel. /FHALMERIA

legacion en el término munici-
pal de El Ejido, concretamente
en la carretera de Almerimar,
junto a Gruaas Cantdn.

Con la inauguracion de estas
instalaciones, de tres hectare-
as, que esta prevista para mayo
de 2015, se prevé aumentar la
clientela de agricultores de la
ciudad de El Ejido y otros nu-
cleos de poblacién del munici-
pio, como Balerma o Matagor-
da. Lo cierto es que el microin-
jerto de tomate que ofrece Se-

Semilleros El Plantel programa una serie
de degustaciones y una jornada en la feria

Semilleros El Plantel orga-
niza en Expolevante una de-
gustacion de productos de
Biosabor (gazpacho, salmo-
rejo, zumo de cherry y sopa
de tomate), el jueves de
12:30 a 21 horas, y la de-
gustacion de productos de

Sobrasabor (sobrasada ve-
getal y tomate en aceite), el
viernes con el mismo hora-
rio.

El viernes, de 17 a 21 ho-
ras, organiza una jornada so-
bre introduccion al cultivo
tropical en Nijar.

milleros El Plantel procura toda
una serie de ventajas, como por
ejemplo una mayor precocidad,
constatada, asi como una ma-
yor calidad de la fruta.

El microinjerto de tomate de
Semilleros El Plantel, que se
hace con plantas de entre 1,6 y
1,8 milimetros de grosor, evita
los problemas que conllevan las
uniones imperfectas entre el pa-
tron y la variedad, lo que se ha
traducido siempre en un foco de
entrada de enfermedades y pa-
tégenos, especialmente en los
meses de diciembre y enero, que
es cuando las temperaturas son
mas bajas y la humedad mas ele-
vada.

La perfecta union entre patrén
y variedad hace que la planta
prospere practicamente en su to-
talidad. Ello implica un ahorro
importante para el agricultor,
ya que no necesita plantas ex-
tra para suplir las que no pros-
peran. Semilleros El Plantel ha
conseguido una media de 990
injertos utiles de cada mil, lo
que significa que practicamen-
te el cien por cien de las plan-
tas que injertan son utiles.

Uno de los secretos de Semi-
lleros El Plantel es, sin duda,
su gran apuesta por las ultimas
tecnologias, sus modernas ins-
talaciones y, no menos impor-
tante, el contar con personal to-
talmente especializado. La com-
binacion que ha logrado entre
el factor humano y la tecnolo-
gia les esta proporcionando mu-
chos éxitos.

www.elplantelsemilleros.com

L

fit!_ % -

El Plantel ;-

VSEMILLEROS

“Siempre al lado del agricultor”

Tel. 950330101
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ENTREVISTA

FRANCISCO CASERO | I | PRESIDENTE DE LA ASOCIACION VALOR ECOLOGICO (ECOVALIA)

“Almeria juega un papel esencial en la produccion
andaluza y eso tiene su reflejo en el ecologico”

Casero insiste en que éste es
aun un sector “joven” y con
un “largo recorrido”, pero lo
mas importante es que “lo
demanda nuestra sociedad”

M Isabel Fernandez

Pregunta.- Ecovalia participa en
una nueva edicién de Expole-
vante. ;Por qué han creido con-
veniente estar presentes en este
evento?

Respuesta.- Para nuestra entidad,
que lleva mas de 23 afios desarro-
llando la produccion ecoldgica, el
contacto directo con productores
y compradores es esencial. Expo-
levante se ha convertido en un re-
ferente no so6lo en el Levante al-
meriense, sino que es una de las
ferias hortofruticolas mas impor-
tantes de Espafia. Es por ello que,
alli donde esta el sector, tenemos
que estar con nuestros socios y so-
cias, impulsando y desarrollando
la produccion ecologica.

P.- Almeria cuenta con un im-
portante numero de hectareas
de produccion en ecologico, tan-
to de frutos secos como olivar,
frutas y hortalizas. ;Qué im-
portancia diria usted que tiene
en el conjunto de Andalucia?
R.- Almeria juega un papel esen-
cial en la produccion agraria an-
daluza y eso tiene su fiel reflejo
en la produccion ecoldgica. Alme-
ria representa la primera provin-
cia andaluza en niimero de opera-
dores, con mas de 2.000, que re-
presentan un 19,75% del total.
Ademas, el valor afiadido que re-
presenta la agricultura ecologica
es un fiel reflejo para nuestros so-
cios almerienses.

P.- ;Hay que seguir difundien-
do los valores de la agricultura
ecologica?

R.- La produccion ecolédgica ha
conseguido por méritos propios
ser el sector de punta de lanza, tan-
to en lo tecnoldgico como en va-
lor seguro a la cuenta de resulta-
dos. Los hechos asi lo demuestran
y los mercados lo corroboran, su
produccion se cotiza en 62,8 bi-
llones de dolares a nivel mundial
en 2011 y sumercado lleva 23 afios
en un auge continuo. Se han des-

Hl Francisco Casero, presidente de Ecovalia. /FHALMERIA

terrado ya falsos mitos como la ca-
lidad comercial, los rendimientos
y el ser un producto inasequible.
En este sector ecologico en el que
existe de todo, no podemos olvi-
dar a su industria hortofruticola,
con 10.365 hectareas certificadas,
pilar fundamental para la penetra-
cién y conquistas de nuevos mer-
cados. Pese a esto, somos un sec-
tor productivo joven y que tiene
mucho recorrido; por ello, no de-
bemos cesar en su apoyo y empu-
je. Nos lo demanda nuestra socie-
dad y lo exige la rentabilidad.

P.- En muchas ocasiones se ha-
bla de la produccion ecolégica
como una produccion libre de
residuos, sin embargo, en las pro-
ducciones con lucha integrada,
mayoritarias en Almeria, tam-
bién se camina hacia ese residuo
0. Cuando esto ocurra, cuando
en lucha integrada se consiga ese
residuo cero, ;cudl seguira sien-
do el valor afadido de la agri-
cultura ecolégica?

R.- La produccion ecolégica tra-
baja no solo con LMRs 0, es de-

cir, que no se admite ningtin resi-
duo, ya que no estan permitidos
los productos de sintesis quimica.
Asimismo, la manipulacion gené-
tica no estd permitida, ademas,
como he indicado, respetar los pro-
cesos naturales de crecimiento y
maduracion permite que aparez-
can al completo vitaminas como
las de la serie B, mayor presencia
de carotenos y flavonoides, asi
como antioxidantes. Ademas, quien
tiene la ultima palabra es el mer-
cado y los consumidores y los da-
tos ahi estan. Por ultimo, no de-
bemos olvidar que la produccion
ecologica no sélo aporta un pro-
ducto de alta calidad, que respeta
los ciclos biologicos, con méxi-
ma seguridad alimentaria y con-
tribuye a la disminucion de los cos-
tes en salud. El producto ecologi-
co es un eficaz aliado en la fija-
cion de poblacion rural, aporta un
30% mas de empleo, mantiene los
recursos naturales y defiende la
continuidad de la agricultura.

P.- Los espafioles no son gran-
des consumidores de productos

ecologicos, ;por qué? ;Es sélo
una cuestion de precio?

R.- Taxativamente no, los pro-
ductos ecologicos no son mas ca-
ros. Si en el precio hace tiempo
existia un diferencial alto, éste ha
disminuido con las nuevas vias
de comercializacion. Ademas, de-
bemos tener en cuenta que el res-
petar los ciclos biolégicos para
que el producto adquiera y trans-
forme sus nutrientes conlleva mas
tiempo. [gualmente ocurre con la
edad minima de sacrificio en el
caso de la ganaderia, son produc-
tos totalmente diferentes y que,
por ende, tienen su reconoci-
miento en el precio. Ademas,
cuanto cuesta la no acumulacion
de organofosforados y organo-
clorados en nuestro organismo?,
es admisible para nuestra salud.
Todo ello sin hablar a la contri-
bucion que tenemos de forma in-
directa en la creacion de empleo
y riqueza medio ambiental.

P-- ;Quiénes son los grandes con-
sumidores de productos ecolé-
gicos?

R.- A nivel mundial se divide en
dos grandes bloques, América y
Europa. El primer pais es EE UU,
con 21.038 millones de euros en
el afio 2011. En Europa, el primer
lugar lo ocupa Alemania, con 6.590
millones de euros. Si hablamos en
gasto por persona y afio, el primer
lugar lo ocupan Suiza y Dina-
marca, con 177 y 162 euros, se-
guidas de Alemania, Francia has-
ta llegar a Espafia, que tiene un con-
sumo de 21 euros por persona y
afio. Fruto de esta realidad se fir-
maron los acuerdos para la expor-
tacion eco con EE UU en 2012.
P.- Desde las distintas adminis-
traciones, tanto regional, como
nacional, e incluso, europea, se
ponen en marcha diferentes po-
liticas para tratar de fomentar
estas producciones. ;Son sufi-
cientes?

R.- No, ya que se entiende la pro-
duccion ecoldgica de forma aisla-
da, como un sistema de produc-
cidn agraria, cuestion que va mu-
cho mas alla. La produccion eco-
logica influye directamente en el
gasto en salud, prevencion de in-
cendios, educacion y cultura. No
existe una actuacion transversal
entre las distintas administracio-
nes y centros de decision. Es por
ello que debemos avanzar en este
sentido.

P.- ;En qué punto de su des-
arrollo esta la agricultura eco-
légica en Andalucia?

R.- Pese a lo que se puede pensar,
Andalucia tiene ahora mismo un
14% de su superficie agraria 1til
en produccion ecoldgica, en cul-
tivos concretos tiene mucho ca-
mino que recorrer. Ademas, esta
situacion de liderazgo ya ha sido
rebasada en ciertos cultivos por
otras comunidades como Castilla-
La Mancha, que estan incremen-
tando sus producciones.

P.- ; Cuaéles son sus retos de fu-
turo?

R.- Seguir avanzado en las pro-
ducciones y transformaciones para
incrementar valor anadido, asi
como incrementar el consumo na-
cional y local, ademas de aumen-
tar la investigacion y los avances
tecnoldgicos para la produccion
ecologica. Todo lo demas vendra
con la propia actividad.
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LIDERES EN LA FABRICACION DE FIBRA DE COCO

Pelemix acude a la feria por primera vez con todas

sus novedades y marcas a las que representa

Entre esas novedades,
mostrara su Weight System,
un revolucionario sistema
de monitorizacién del
crecimiento de la planta

elemix Espafia, empresa li-

der en la fabricacion de fi-
bra de coco y sustratos, acude
este aflo, por primera vez, a Ex-
polevante (stands 69 y 70), un
evento en el que participan mas
de 140 empresas de todos los
sectores relacionados con la agri-
cultura y que, sélo en su ultima
edicion, la de 2012, atrajo a unos
70.000 visitantes. Expolevante
se caracteriza por ser una feria
muy enfocada al agricultor; de
ahi su gran éxito de participa-
cién edicion tras edicidn, tanto
de productores como de empre-
sas.

En este sentido, Virginia Oli-
vares, directora comercial de Pe-
lemix Espafia, afirma que “este
tipo de acontecimientos supone
una gran oportunidad no sélo
para consolidar las relaciones en-

tre cliente y proveedor”, sino que,
ademas, “es el lugar perfecto para
ofrecer nuevas soluciones a si-
tuaciones que nos plantea el cam-
po o, al menos, es una oportuni-
dad para considerarlas y discu-
tirlas”. Precisamente por ello, co-
menta Olivares, “a esta feria va-
mos el equipo al completo para
atender, asesorar y mostrar nues-
tras novedades, que estamos se-

? A ~

Aliados en la inn

l Su Weight System tendra un papel protagonista en la feria nijarena. /FHALMERIA

guros de que van a contribuir de
forma positiva a obtener los me-
jores resultados en los cultivos”.

Pelemix Espaia acude al even-
to junto con todas las marcas a
las que representa, como son Pas-
kal, que trabaja con sistemas de
entutorado para cultivos horti-
colas, Mapal, especializada en
sistemas de recoleccion de agua,
y Polysack, dedicada a las ma-

llas y pantallas de sombreo. La
empresa aprovechara su parti-
cipacion en el evento, ademas,
para mostrar sus ultimas nove-
dades, entre ellas su Weight
System, un revolucionario sis-
tema de monitorizacion del cre-
cimiento de la planta que no s6lo
aporta informacion real de ese
crecimiento, sino que también
permite su analisis e interaccion
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con otros factores que influyen
en el desarrollo del cultivo.

Pelemix, empresa de origen is-
raeli, inici6 su expansion en el
mercado espaiiol en 2003. Ac-
tualmente, dispone de cuatro fa-
bricas de fibra de coco en Sri
Lanka y una en India, mientras
que, en Espana, cuenta con ins-
talaciones en Alhama de Mur-
cia.
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EVENTO

Adra acoge la presentacion oficial de la
gama de pimientos de Meridiem Seeds

En el acto intervinieron el
gerente, el responsable de
Marketing de la casa de
semillas, asi como el alcalde
del municipio abderitano

M Rafa Villegas

a casa de semillas Meridiem Se-
Leds organizo, el dia 11 de abril,
una presentacion oficial en Adra de
su catalogo de pimiento, con espe-
cial atencion a sus dos grandes no-
vedades: Tolteca y Alvarado, dos
California amarillos que, sin duda,
conquistaron a los presentes.

Con una escenificacion digna del
recinto en el que se llevo a cabo la
presentacion, el Centro Cultural de
Adra, sin recurrir a la tipica charla
informativa aburrida, la empresa
espafiola hizo un repaso por las ca-
racteristicas de los pimientos, re-
curriendo a adivinanzas y, en defi-
nitiva, a un espectaculo que logré
mantener atentos a todos los pre-
sentes y, por consiguiente, dar a co-
nocer las bondades de sus nuevos
pimientos.

Al estrado subid, entre otros, José
Jiménez, gerente de Meridiem Se-
eds, que agradecio la asistencia a
los presentes y el trabajo realizado
por el equipo humano de la casa de
semillas. Ademas, Jiménez adelan-
to que gracias al esfuerzo en inves-
tigacion, ademas de Tolteca y Al-
varado, en breve ofreceran mas no-
vedades en pimiento, ademas de en
melon y en pepino.

Por otra parte, Miguel Garcia, di-
rector de Marketing de Meridiem
Seeds, hizo un repaso de como se
organiza la empresa, qué departa-
mentos de trabajo la forman y don-
de se encuentra. Asi, por ejemplo,
recordd que tienen oficinas en el
nucleo de poblacion ejidense de
Santa Maria del Aguila, asi como
en la localidad murciana de Torre
Pacheco, donde, ademas, tienen un
centro de logistica.

En cuanto a las semillas de pro-
ductos hortofruticolas que oferta
Meridiem Seeds en la actualidad
figuran pepino, melon lechuga, be-
renjena, tomate y, por supuesto, pi-
miento. La empresa esta presente
en las principales zonas de produc-
cion de estas frutas y hortalizas, asi
como en Italia. Del mismo modo,

ya a través de otros distribuidores,
la casa de semillas también tiene
presencia en Brasil, Turquia, Israel,
Holanda y Australia.

CALIFORNIA AMARILLO
Ademas de recordar las caracteris-
ticas del lamuyo Oaxaca y el pi-
miento California rojo Zacatecas,
mas conocidos entre los agriculto-
res de la provincia, Garcia hizo un
profundo repaso de las caracteris-
ticas que hacen de Tolteca y Alva-
rado, ambos con resistencias a L4
y a Spotted, dos California amari-
llos excelentes.

Asi, respecto a Tolteca, Garcia
destacd que “es un pimiento tem-
prano, cuyo trasplante se reco-
mienda en el mes de junio, no mas
alla del dia 10 de julio, que presen-
ta una produccion espectacular, con
un color amarillo limén muy lla-
mativo, calibres G-GG, muy co-
merciales, y una buena conserva-
cion postcosecha”, aspectos que,
sumados a su buen cuaje con altas
temperaturas, a su excelente firme-
za 'y al equilibrio de su planta ha-
cen de este pimiento un California
excelente. Por otra parte, Alvara-
do, como explicd Garcia, “estd in-

dicado para trasplantes de ciclo me-
dio-tardio, del mes de julio, pre-
senta una rapida entrada en pro-
duccion, si bien ésta es escalonada
durante todo el ciclo, sus frutos son
perfectos, cuadrados, presenta un
estupendo color amarillo limén y
su planta presenta un porte abier-
to”.

Meridiem Seeds organizd, ade-
mas, durante el acto, tres sorteos.
En el primero de ellos, les dio una
papeleta a todos los agricultores que
habian visto ya Tolteca y/o Alva-
rado en el campo, en su fase expe-
rimental, y extrajeron una, la del
vencedor de 10.000 semillas de Ca-
lifornia amarillo para la proxima
camparia hortofruticola. En los otros
dos sorteos, los participantes fue-
ron los agricultores que se intere-
saron por cultivar uno de los dos
pimientos y que, para ello, rellena-
ron, previamente, una papeleta.

El acto tampoco se lo quiso per-
der el alcalde de Adra, Enrique Her-
nando, acompafiado por sus con-
cejales de Cultura y Agricultura.
Hernando también subio al esce-
nario para agradecer la “interesan-
te presentacion” y, como no, trans-
mitirle a los agricultores abderita-

[l Meridiem Seeds invité a una comida a todos los asistentes. /FHALMERIA

nos lo que su Ayuntamiento hace
por ellos.

Hernando catalog6 de “éxito” la
formacion, desde hace unos afios,
de la Junta Central de Usuarios, gra-
cias a la que, seglin el alcalde, “se
han mejorado vias rurales, se ha
mejorado la higiene rural y segui-
mos presionando para que la Jun-
ta nos conceda la concesion de 3
hectometros cubicos de agua que
necesitamos para mezclarla y me-
jorar la calidad de nuestra agua para
riego”. Del mismo modo, Enrique
Hernando asegur6 que siguen “pen-

dientes de que la Junta de Andalu-
cia se decida a permitir la puesta
en produccion de 200 hectareas en
la vega abderitana”. También hizo
hincapi¢ en la necesidad de formarse
y puso como ejemplo el taller de
empleo que organizaron reciente-
mente en el que, como explico “25
jovenes del municipio han apren-
dido a construir los mejores inver-
naderos y, no menos importante, a
montar una empresa”. Hernando
ha adelantado que, “si la Junta lo
permite, vamos a repetir la expe-
riencia”.
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Feria de Agricultura, Cinegética y Naturaleza

Del /al 10 de Mayo - 2014
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Centro de Exposiciones y Congresos
Campohermoso - Almeria- Horario: 1 1:00-21:00 h
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0 Ayuntamiento de Nijar

Concejalia de Agricultura y Medio Ambiente

www.facebookcom/ferianiiar // www.niiares
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INTERESADOS EN EL MODELO ALMERIA

Medio centenar de estudiantes britanicos conoce la
agricultura de Almeria de la mano de SAT Agroiris

edio centenar de estudiantes

de las universidades de
Kingston y Middlesex, en Londres,
visit6 a principios de abril la SAT
Agroiris, en el marco de una visita
a la provincia para conocer su mo-
delo productivo. Los estudiantes
fueron recibidos por José Antonio
Gutiérrez, consejero delegado de
la comercializadora ejidense, quien
les explico con detalle todos los en-
tresijos de la agricultura local para,
posteriormente, responder a todas
sus preguntas.

Los estudiantes pudieron cono-
cer de primera mano como se cul-
tiva en Almeria, el papel de las co-
mercializadoras a la hora de pre-
parar el producto y el rol de la Gran
Distribucion en todo este entrama-
do. “Su estrategia -1a de la distri-
bucion- es crecer, crecer y crecer
para controlar todo el mercado y,
al final, al cliente y al agricultor”,
seglin les coment6 Gutiérrez.

Los visitantes, la mayoria estu-
diantes de Ciencias Ambientales,
se mostraron muy interesados, so-
bre todo, por el respeto al medio
ambiente de la agricultura alme-
riense. En este sentido, dejaron ver
su preocupacion por el uso soste-
nible de recursos tan limitados
como el agua, por el reciclaje de
un elemento fundamental para la
agricultura invernada como es el
plastico o por el impacto de la ac-
tividad agricola sobre otros secto-
res econdomicos de la provincia,
como puede ser el turismo. La si-
tuacion actual de los acuiferos de
Almeria y la gestion de su agua fue-
ron otros de los aspectos de la vi-
sita que despertaron su interés.

Tras la charla y después de ha-
ber resuelto todas sus dudas, los
universitarios tuvieron la oportu-
nidad de conocer las instalaciones
de SAT Agroiris.

Pero el programa de la visita in-
cluyo otras muchas actividades. Asi,
por ejemplo, a través de una char-
la y de una visita guiada por las
instalaciones de la comunidad de
regantes Las Cuatro Vegas, los es-
tudiantes conocieron las ventajas
ambientales y sociales del uso de
las aguas regeneradas, gracias a la
depuradora de Almeria, que per-
miten la subsistencia de mas de
1.200 explotaciones familiares agra-

comercializadoras de la provincia, sino que también visitaron una desaladora y, cémo no, las instalaciones de Clisol Agro

I Los visitantes, procedentes de la Universidad de Kingston, en Londres, no solo vieron coémo funciona una de las mayores

ll Momento de la visita de estudiantes de Ciencias Ambientales de las universidades londinenses de Kingston y Middlesex a las instalaciones de Agroiris.

rias dedicadas mayoritariamente
al cultivo de tomate de gran cali-
dad.

Del mismo modo, los estudian-
tes visitaron una desaladora, infor-
mandose del proceso de desalacion,
el coste del agua desalada y su im-
pacto medioambiental. Ademas,
el grupo de alumnos de Kingston
y Middlesex también se desplaza-

ron hasta Adra, para conocer de cer-
ca las Albuferas de la localidad y
el impacto que tienen los inverna-
deros en el humedal, asi como a
Almerimar, donde visitaron el Pa-
raje Natural de Punta Entinas.

La visita se complet6 con la siem-
pre interesante charla de Lola Go-
mez, gerente de Clisol Agro, todo
un referente almeriense.

Alejandro Cedillo

Estudiante

“Como espaiiol, me
alegro de que

y se reconozca fuera”

produzcamos todo esto

Theo

Estudiante

“Cuando ves los
invernaderos de
cerca son mucho
mas impactantes”

Dr. Kerry Brown

Profesor

“Esta agricultura ha
traido una gran

prosperidad econémica
a la poblacion”

Moses Kimuyu

Estudiante

“Me gusta el uso que
hacen del agua, gracias
a su reutilizacién o la
desalinizacion”

Fabio da Silva

Estudiante de postgrado

“Gracias a la visita,
tenemos una vision
mas completa de

todo el sector”
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REFERENCIA A NIVEL NACIONAL

Coprohnijar prevé comercializar 17 millones
de kilos de tomate cherry en esta campana

I Esta cooperativa, especializada en el cultivo de tomate en todos sus tipos, alcanza un volumen de produccién anual de 30

millones de kilos de esta hortaliza, a los que suma en torno a 15 millones de kilos mas de sandia llegada la primavera

M Isabel Fernandez

n Coprohnijar son especialis-

tas en el cultivo de tomate en
todos sus tipos, pero sobre todo
en tomate cherry, si cabe, una de
las especialidades mas dificiles de
cultivar, pero que para sus en tor-
no a 170 socios, entre socios de
pleno derecho y colaboradores, no
tiene secretos. “Es cierto que es
un tipo de tomate que necesita mas
mano de obra, pero no resulta muy
problematico”, explica Juan Se-
gura Morales, presidente de la co-
operativa, quien anade que, de he-
cho, en esta campaiia, “‘esperamos
alcanzar los 17 millones de kilos
de cherry”, cifra que los convier-
te en “uno de los primeros pro-
ductores a nivel nacional”. El to-
mate cherry supone en torno al
50% de la produccion total de to-
mate de esta cooperativa y que ron-
da los 30 millones de kilos. Sin em-
bargo, éste no es el unico produc-
to con el que trabajan en Coproh-
nijar.

“En primavera, hacemos un im-
portante volumen de sandia”, ex-
plica Segura Morales, quien es-
pecifica que, durante la pasada

ll Juan Segura Morales, presidente de Coprohnijar. /FHALMERIA

campaiia, la 2012/2013, llegaron
a comercializar unos 15 millones
de kilos. En Coprohnijar, comen-
zaron a cortar las primeras sandi-
as durante la primera quincena del
mes de abril, gracias, como no, al
buen desarrollo de los cultivos.
“Los cuajes han sido buenos y no
hemos tenido problemas con la
plantacion”, sefiala el presidente
de la cooperativa; sin embargo, lo
que no esta tan claro es, como no,
“el tema de la comercializacion,
asi que habra que esperar para ver
como se desarrollan los aconteci-
mientos”. Con respecto a los mer-
cados de destino a los que llega la

Una de las empresas nijarefias
por excelencia como es Co-
prohnijar no podia faltar a Ex-
polevante, entre otras cuestio-
nes, porque es “la feria de la
zona”, segun afirma su presi-
dente, pero sobre todo porque,

“Expolevante supone para nosotros un
momento de convivencia con el agricultor”

al ser una feria enfocada al
agricultor, “nos supone un mo-
mento de convivencia con
nuestros socios”. “En Expo-
levante recibimos no sélo a
nuestros agricultores, sino a
todo el que nos quiera visitar”.

produccion de esta cooperativa ubi-
cada en San Isidro, en Nijar, su pre-
sidente detalla que exportan, prac-

ticamente, a toda la Union Euro-
pea (UE), ademas de a los paises
noérdicos, Rusia o la Republica

Checa. Y es que practicamente
toda su produccion se destina a
exportacion.

BALANCE DE CAMPANA

Por otro lado, y con respecto al
desarrollo de la campaiia actual,
el presidente de Coprohnijar afir-
ma que, cuanto menos, estd sien-
do “complicada”. En lineas ge-
nerales, “ésta no esta siendo una
buena campafa para el tomate”,
lamenta y explica que en ello han
tenido que ver tanto la compe-
tencia de paises terceros como la
climatologia. “El tomate es, si
cabe, uno de los productos que
tiene mas competencia de paises
terceros”, explica Segura Mora-
les, quien afirma que, obviamen-
te, esos paises “nos hacen bas-
tante dano”. A esa competencia,
llegada fundamentalmente del
norte de Africa, el presidente de
Coprohnijar afiade la climatolo-
gia, que sobre todo en los meses
de enero y febrero “hizo que se
resintiera la calidad de los fru-
tos” y esto, cOmo no, tuvo su re-
percusion en los precios del gé-
nero.

Coprohnijar afronta ya la recta
final de la campaifia, donde el to-
mate cedera el testigo a la sandia
como principal cultivo de esta co-
operativa.

C/ Qlivar, 1 - 04117
San Isidro NLJAR (Almerial

www.coprohnijar.es

NUNCA ALGO TAN PEQUENO
HA MERECIDO UN ESFUERZO TAN GRANDE.

Tel: 950 36 60 15 / Fax: 950 36 60 3

Cosechar y comercializar frutas vy hortalizas de alta calidad significa ser cuidadosos en todo lo que hacemos

su produccion integrada, su recoleccion y comercializacion hasta su consumao final. Todo ello exige un respeto ¥ culdado que requiere un gran esfuerzo de todos nosotros

En Coprohnijar, esforzarmos por la calidad es algo muy natural. Esla nueva imagen corporativa representa esta forma de pensar

B -‘"\
COPROHNIJAR

Lo natwral es o nuestro,

Lin proceso que va desde la seleccion de una semilla,




fhalmeria - Abril 2014

ENTREVISTA

M2 TERESA GARCIA I Il i PRESIDENTA DEL COLEGIO OFICIAL DE INGENIEROS TECNICOS AGRICOLAS DE ALMERIA

“El servicio de nuestro Colegio revierte en
la mejora y el avance de la agricultura”

La presidenta del COITAAL
actualiza las dltimas
novedades que relacionan
al Colegio de Ingenieros con
el sector agricola almeriense

M Elena Sanchez

Pregunta.-Este afio, el Colegio Ofi-
cial de Ingenieros Técnicos Agrico-
las asiste a la feria Expolevante, ; con
qué objetivos van y qué esperan en-
contrar en ella?

Respuesta.-Antes de responder a esta
pregunta, quisiera explicar que un Co-
legio Oficial no es un tipo de asocia-
cion, sino una corporacion de dere-
cho publico cuya existencia esté re-
cogida en el articulado de la Constitu-
cion Espaiiola y con unos fines esen-
ciales, entre los que destaca la orde-
nacion del ejercicio de las profesio-
nes, la representacion exclusiva de las
mismas y la defensa de los intereses
profesionales de los colegiados. La In-
genieria Técnica Agricola es una pro-
fesion colegiada, es decir, que segiin
el articulo 35 del Real Decreto
2772/1978, de 29 de septiembre, que
aprueba los Estatutos Generales de los
Colegios Oficiales de Ingenieros Téc-
nicos Agricolas y Peritos Agricolas de
Espafia y de su Consejo General, “es
requisito indispensable para el ejerci-
cio de la profesion de Ingenieros Téc-
nicos Agricolas hallarse incorporado
al colegio correspondiente”. La pre-
sencia del Colegio Oficial en este even-
to la hemos de agradecer a la amable
invitacion del alcalde de Nijar, por lo
que nos hemos planteado como obje-
tivo en esta feria mejorar el conoci-
miento que existe en la actualidad so-
bre esta entidad y dar a conocer los
multiples servicios que ofrece a los
colegiados que, en definitiva, revier-
ten en la mejora y el avance del sector
agroalimentario de la provincia y, por
tanto, en la sociedad almeriense.

P.-; Van a llevar a cabo algun tipo
de actividad durante la feria?
R-.Si. Vamos a colaborar en la expo-
sicion de cinco charlas durante los dias
7,9y 10, por las tardes. En ellas se
hablara del registro oficial de produc-
tores y operadores de medios de de-
fensa fitosanitarios, del asesor en la
gestion integrada de plagas, de la obli-

ll Maria Teresa Garcia, presidenta de COITAAL. /FHALMERIA

gatoriedad del cuaderno de explota-
cion, de las experiencias de gestion in-
tegrada de plagas en el uso sostenible
de productos fitosanitarios o de las ca-
racteristicas técnicas exigibles a las
mallas de proteccion de cultivos.
P.-El sector agricola es uno de los
motores de la provincia, desde su
punto de vista, ;cémo ve la agricul-
tura de Almeria y qué futuro cree
que le depara?

R.-La agricultura de Almeria se en-
cuentra, en la actualidad, en la etapa
mas crucial y decisiva de su historia.
Desde el afio 2006, en el que, con el
apoyo de la Administracion andaluza,
se comenzo la implantacion de la pro-
duccioén integrada, las producciones
de esta provincia ofrecen al consumi-
dor un altisimo grado de calidad y se-
guridad alimentaria. Una vez demos-
trada asi la capacidad del sector de adap-
tarse y evolucionar ante los continuos
cambios, solo queda por demostrar la
capacidad de unién para defender esas
producciones. El sector tiene claro que
el futuro pasa por la concentracion de
la oferta en origen y hay algunas em-
presas que, de un modo u otro, estan
caminando en esa direccion. Si bien
es cierto que existen demasiados in-
tereses creados a lo largo de todos es-
tos afios, prefiero ser optimista y con-
fiar en el buen hacer de todos los en-
tes implicados para contribuir en la re-
agrupacion de la oferta en el mas bre-
ve espacio de tiempo posible, dismi-
nucion de los agentes intermediarios
para conseguir mejores precios para

el agricultor que, afio tras afio, experi-
mentan una reduccion de sus benefi-
Cios.

P.-Hace poco firmaron un acuerdo
de colaboracion con ASAJA, COAG
y UPA, ;en qué se basa este acuer-
do, qué ventajas va a tener y como
se va a llevar a cabo?

R.-Este convenio de colaboracion nace
de la necesidad de acercamiento entre
organizaciones, de la misma forma que
existe una gran relacion entre ingenie-
ros agricolas y agricultores a pie de
campo. El acuerdo contempla facili-
tar el que todo tipo de trabajos técni-
cos firmados por un ingeniero agrico-
la pase un control de calidad, como es
el visado profesional, mediante la apli-
cacion de la tasa minima de visado y
la elaboracion de modelos en funcion
de las necesidades. El Colegio pone a
disposicion de las asociaciones y or-
ganizaciones de productores y de sus
asociados una bolsa de trabajo estruc-
turada por especialidades, formada por
ingenieros agricolas habilitados para
el ejercicio profesional. En muchos
casos, la informacion que se hace lle-
gar a los colegiados es la misma que
la que necesitan los agricultores, por
lo que a través de este convenio se pre-
tende unificar criterios y hacer llegar
de forma efectiva las soluciones al cam-
po en circunstancias especiales.

P.-A principios de afio se dio a co-
nocer que entraba en vigor la obli-
gacion de contar con ingenieros agri-
colas en explotaciones agricolas y
almacenes de suministros. En este

sentido, el papel de los ingenieros
adquiere una nueva dimension, ;no
es asi?

R.-En realidad, el Real Decreto
1311/2012, de 14 de septiembre, por
el que se establece el marco de actua-
cidn para conseguir un uso sostenible
de productos fitosanitarios establece,
entre otras, las siguientes cuestiones:
Obligacion de la GIP a partir del 1 de
enero de 2014, acreditacion de la con-
dicion de Asesores en GIP mediante
la inscripcion en la seccion ‘asesores’
del Registro Oficial de Productores y
Operadores, conforme establece el ar-
ticulo 44. Segun el punto 2 del Anexo
1T de este Real Decreto, la de Ingenie-
ro Técnico Agricola es una de las titu-
laciones habilitantes para optar a la con-
dicién de asesor en GIP, y también la
obligacion del empresario agrario de
tener un registro de tratamientos fito-
sanitarios o Cuaderno de Explotacion.
Con esta nueva normativa, esta acti-
vidad profesional adquiere, efectiva-
mente, una nueva dimension al que-
dar acreditada documentalmente. En
definitiva, se trata de dar forma y tra-
zabilidad al trabajo que venimos rea-
lizando desde hace anos, asumiendo
la responsabilidad de un trabajo en el
que confian los agricultores y empre-
sarios de la provincia.

P.-El Colegio realiza bastantes jor-
nadas informativas, ;cudles son las
jornadas préximas que estan pre-
parando? ;Cuales suelen ser los te-
mas principales a tratar?
R.-Actualmente, se esta realizando un
curso de Sistemas de Informacion Ge-
ografica, ya que la elaboracion de car-
tografia en formato digital y el mane-
jo de diferentes capas de informacion
es cada vez mas demandado tanto por
la Administracion Publica como por
privados. Ante la demanda se estan
organizando otros cursos de este tipo,
de Auditor Interno en GlobalGap y Pro-
duccion Integrada y de Inglés B1. En
el marco del Foro Agrotecnologico del
Colegio se organizan charlas periodi-
cas en funcion de necesidades puntua-
les del sector. Ademas, se ha solicita-
do al IFAPA que organice un curso téc-
nico-especialista para la comerciali-
zacion de productos horticolas, el cual
esta bastante avanzado y se espera que
se imparta en pocos meses. Por otro
lado, ante los nuevos cambios norma-
tivos sobre medios de defensa fitosa-

nitarios, también se esta trabajando ya
en la organizacion de unas jornadas
informativas.

P.-Actualmente, ;cuantos colegia-
dos forman parte del COITAAL?
R.-Somos casi 1.300 colegiados y, des-
de mayo de 2013, en que la Junta de
Gobierno asi lo decidio, se suspende
del pago de la cuota colegial a aque-
llos que justifican su situacion de des-
empleo, sin afectar a ninguno de los
Servicios.

P.-Hace unos meses asistieron a unas
jornadas sobre el nuevo marco del
ingeniero técnico agricola como ase-
sor de cultivos agricolas en el siglo
XXI. ;Cuales deben ser los conoci-
mientos que tiene que tener el inge-
niero técnico agricola sobre el nue-
vo Real decreto de Uso Sostenible
de Fitosanitarios?

R.-Estas jornadas fueron organizadas
en septiembre por el Colegio en el mar-
co del convenio con la Fundacion Ca-
jamar, con el patrocinio de MUNITEC
y la colaboracion de AEPLA, la Dele-
gacion Territorial de Agricultura, Pes-
ca'y Medio Ambiente de Almeria, el
IFAPA de La Mojonera, el MAGRA-
MA y SIGFITO. En esta linea, con el
Consejo Andaluz de Colegios Oficia-
les de ITAs y en colaboracion con la
Junta de Andalucia, se organizaron otras
jornadas en octubre con el fin de in-
formar sobre los diferentes ambitos
de la Directiva 2009/128/CE y el gra-
do de desarrollo a nivel nacional y au-
tonomico. A pesar de que la mayoria
de las empresas productoras y comer-
cializadoras de Almeria tiene implan-
tada una norma de produccion como
UNE, Produccion Integrada de la Jun-
ta de Andalucia, Agricultura Ecologi-
ca, Global gap, BRC, IFS etc. y, por
tanto, ya cumple con las exigencias
del RD, se informo de las obligacio-
nes de la nueva norma, de las respon-
sabilidades de los diferentes operado-
res en el campo de los fitosanitarios y
de las nuevas perspectivas profesio-
nales que se presentan. En estas pri-
meras jornadas de septiembre se des-
taco la creacion de la figura del ase-
sor que deberia de ser cumplimenta-
da, quizas en una posible modifica-
cion del Real Decreto o el Decreto de
desarrollo de las Comunidades Auto-
nomas, con la receta fitosanitaria como
elemento de seguridad para los agri-
cultores, los consumidores y como ele-
mento que documenta la trazabilidad
de la produccion y clarifica el merca-
do de los fitosanitarios evitando el uso
indebido y el mercado negro que per-
judica a las empresas comercializa-
doras de fitosanitarios y que puede in-
ducir a errores a nuestros agriculto-
res.
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NOVEDADES

AGRICULTURA Y ALIMENTACION

Ingro Maquinaria presenta su
calibrador electrénico a taza
para tomate UNI_ONE Mic 5+1

Esta dirigido al pequeiio y
mediano agricultor. Ademas,
la empresa ofrecera el resto
de productos y servicios que
tiene a su disposicion

M Elena Sanchez

Ingro Maquinaria asiste este afio
a la nueva edicion de Expole-
vante, donde va a presentar su ca-
librador electronico a taza para to-
mate UNI ONE Mic 5+1, dirigi-
do tanto al pequefio como al me-
diano agricultor. De hecho, para
Juan Pedro Martinez, gerente de
la empresa, “Expolevante es un
evento que nos permite acercar-
nos al agricultor y ofrecer nues-
tros productos y servicios para que
ellos puedan ver aumentado el va-
lor de su resultado final en el cam-
po”. Sin duda, formar parte de este
tipo de eventos, para empresas
como Ingro Maquinaria es una
oportunidad de mostrar sus nove-
dades para el campo, que van a
contribuir a seguir potenciando
su importancia a nivel tanto na-
cional como internacional.

Ingro Maquinaria es una de las
entidades con mas afios de expe-
riencia en el sector hortofruticola
y que ofrece un amplio abanico

B 2

l Calibrador de tomate. /INGRO MAQUINARIA

de servicios y productos. “Nues-
tro fin es cumplir con las necesi-
dades del agricultor, por este mo-
tivo ofrecemos proyectos y fabri-
cacion de maquinaria y tecnolo-
gia hortofruticola y para otros sec-
tores, ademas también tenemos el
servicio de reparacion, manteni-
miento y asistencia inmediata, su-
ministro para la industria auxiliar
de la agricultura, asesoramiento
integral, taller propio donde ha-
cemos maquinaria a medida, asi
como también arreglamos aque-
lla que lo necesita”, indica Juan
Pedro Martinez, quien también
enumera la gran variedad de pro-
ductos con la que cuentan, como

“bancas de trabajo, cepilladoras,
calibradores, elevadores, curvas,
mesas de transporte, volcadores,
cortinas de aire, etc. destacando
nuestras nuevas lineas de lavado
y calibrado para cherry d.v. y dis-
pensadores de tarrinas multifor-
mato”.

Por otro lado, a la hora de la fa-
bricacion de una maquina, el tipo
de material escogido influye bas-
tante a la hora de su contacto con
las frutas y hortalizas. En este sen-
tido, Martinez explica que los ma-
teriales mas utilizados son “el ace-
ro, aluminio, plasticos técnicos,
etc., pero el que mas importancia
tiene es el acero inoxidable, ya que
todas las partes en contacto con
el producto deben estar fabrica-
das con este material”.

Finalmente, para el gerente de
Ingro Maquinaria, el sector hor-
tofruticola es cada vez mas inno-
vador y “la demanda de maqui-
naria siempre viene de la mano de
la innovacion y la rapida amorti-
zacion. Sin duda, el sector de la
maquinaria tiene un gran papel
dentro de nuestro sector, ya que
la fabricacion de nuevos aparatos
se traduce en ahorro de tiempo y
de dinero, lo que te garantiza una
serie de beneficios al final de la
campafia”.

Anuncia la convocatoria de
ayudas de modernizacion
de explotaciones agrarias

M E. Sanchez

| secretario general de Agri-

cultura y Alimentacion, Je-
rénimo Pérez Parra, ha anuncia-
do la proxima convocatoria de
las lineas de ayudas para la mo-
dernizacion de explotaciones
agrarias, para la modernizacioén
de regadios y la transformacion
y comercializacion de productos
agricolas. En la reunion, el pre-
sidente del Sindicato de Riegos,
Gonzalo Rojas, valor6 la marcha
de las obras que lleva a cabo la
Comunidad de Regantes para la
mejora y modernizacion de los
regadios, unas actuaciones que
con una inversion de casi 3,6 mi-
llones de euros, mejoraran los sis-

temas de riego de mas de 1.200
hectareas de cultivos, al norte del
rio Almanzora. Entre otras actua-
ciones, el proyecto incluye la cons-
truccion de una construccion de
3.352 metros de tuberia; la insta-
lacién de 288 hidrantes y rama-
les de acceso; la construccion de
un edificio para la colocacion de
bomba; la construccion de un em-
balse de materiales sueltos, con
capacidad para 11.000 metros cu-
bicos ttiles, en el que se almace-
naran las aguas procedentes del
embalse de Cuevas del Almanzo-
ra; asi como un sistema de tele-
control del regadio, que contri-
buird a optimizar el uso del agua
y, por tanto, al ahorro del consu-
mo.

l Jeronimo Pérez y José Ortiz, con los representantes del Sindicato de Riegos de Cuevas.

Visitenos en
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Levante - Nijiar

Fabricacion de maquinaria
hortofruticola

www.ingromaquinaria.com

950 324 046
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COMPROMETIDOS CON EL CONTROL BIOLOGICO

Agrobio lanza su nueva colmena ‘Inversus’
para la polinizacion de frutales y otros cultivos

Este nuevo sistema permite
orientar cada nido hacia su
produccion, lo que ahorra
energia y garantiza una
polinizaciéon mas eficaz

A grobio acaba de lanzar su nue-
va colmena ‘Inversus’ para la
polinizacion de frutales y otros cul-
tivos. El éxito de esta colmena se
basa, principalmente, en la inno-
vacion que supone el ‘Sistema In-
versus’, que permite orientar cada
nido a su cultivo, haciendo que el
ahorro energético sea maximo, re-
duciendo en un 50% la distancia
de vuelo, garantizando un mayor
numero de visitas a las flores y, fi-
nalmente, optimizando la polini-
zacion.

Su acabado exterior resiste las in-
clemencias del tiempo y sus aper-
turas enfrentadas permiten la ven-
tilacion cruzada. En su interior, cada
nido consta de una reina sana y fuer-
te con una gran cantidad de hue-
vos, larvas y obreras. Esta combi-
nacion consigue en poco tiempo la
fecundacion optima de las flores
en cultivos y frutales de corta flo-
racion, resultando una alternativa
eficaz a la problematica escasez de
abejas, que esta perjudicando a los
agricultores.

Tras 4 afios de investigacion y ex-
periencias en campo, el equipo de
técnicos e investigadores de Agro-
bio, en colaboracion con el IRTA
de Lleida, ha demostrado la efica-
cia de esta nueva colmena ‘Inver-
sus’. De hecho, durante esta pri-
mavera, técnicos e investigadores
han demostrado su efectividad en
mas de 1.000 hectareas de cultivo
al aire libre y, ademas, han consta-
tado la eficacia de Bombus terres-
tris en cultivos de ciruelos, albari-
coques, almendros y cerezos, asi
como en determinadas variedades
de perales y manzanos. Actual-
mente, se esta trabajando para tras-
ladar el éxito obtenido a los culti-
vos de melon y sandia, en los que
esta nueva colmena se esta utili-
zando con grandes resultados como
complemento al uso de colmenas
de abejas.

Ademas de esta innovadora col-
mena para frutales, Agrobio pone

ll Abejorro de Agrobio polinizando una flor de melén. /acrosio

a disposicion de los agricultores su
nueva colmena de verano, disefia-
da para garantizar una ventilacion
maxima. Esta colmena presenta una
mayor altura del carton exterior y
un mayor nimero de orificios en
la zona superior que facilitan la en-
trada del viento, favoreciendo el en-
friamiento pasivo y la ventilacion
natural. De este modo, se optimiza
el control de la humedad y se evi-
tan condensaciones. Junto a esto,
se regula la temperatura y el grado
de confort térmico en el interior del
nido, expulsando al exterior, por di-

ferencias de presion, el aire calien-
te acumulado.

CONTROL BIOLOGICO

Por otro lado, y en referencia al con-
trol bioldgico, desde Agrobio in-
sisten en que es necesario llevar a
cabo las sueltas de enemigos natu-
rales con antelacion. Las sueltas de
auxiliares en primavera, tanto en
tomate como en pimiento o cucur-
bitaceas, aseguran una correcta ins-
talacion de los enemigos naturales,
garantizando un control mas efec-
tivo de la mosca blanca en verano
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l Nesidiocoris tenuis introducido en un cultivo para el control de plagas. /acrosio

que, en consecuencia, repercutird
positivamente en la campafia de oto-
fio no so6lo a nivel productivo, sino
que los costes para el agricultor tam-
bién se veran reducidos, permitién-
dole aumentar su rentabilidad.

Las sueltas en primavera ayudan,
ademas, a prevenir otros proble-
mas como la incidencia del nuevo
virus Nueva Delhi (ToOLCNDV)
transmitido por Bemisia tabaci
(mosca blanca) y que ha ocasio-
nado importantes pérdidas en esta
campafia en cultivos como el ca-
labacin. Hasta el momento, las suel-

tas realizadas de Nesidiocoris te-
nuis para controlar B. tabaciy Tuta
absoluta en tomate en esta campa-
fia han superado las cantidades del
afio pasado y, es mas, todo apunta
a que seran mas los agricultores que
den este paso. Para asegurar un me-
jor control sobre B. tabaci y trips,
tanto en pimiento como en cucur-
bitaceas, incluidos el melén y la
sandia, es recomendable comple-
mentar las sueltas de N. tenuis con
otros auxiliares depredadores como
Orius laevigatus o Amblyseius
swirskii.
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YA PIENSAN EN EL FUTURO

El éxito de la feria obliga a plantearse
‘nuevos retos” para proximas ediciones

Expolevante se ha alzado
como el evento agricola por
excelencia en la provincia y,
de hecho, este afio “ya no
cabe ni un alfiler”

M Isabel Fernandez

1 éxito cosechado durante la ul-

ima edicioén de Expolevante,
en 2012, y el previsto para este aflo
hacen que desde la organizacion del
evento ya se estén planteando “nue-
vos retos”, tal y como apunt re-
cientemente el alcalde de Nijar, An-
tonio Jesus Rodriguez. Y es que,
cuando atin faltaban tres meses para
la celebracion de la feria, ya todo
el espacio expositor estaba vendi-
doy, a dos semanas vista, segun in-
sistio el regidor nijarefio, “ya no cabe
un alfiler”. Asi las cosas, y visto que
el modelo funciona, no queda mas
que pensar en el futuro.

Hl Ya en la pasada edicion, los pasillos tuvieron que ajustarse al maximo para dar cabida a los expositores. /FHALMERIA

Y el futuro de Expolevante pasa
por ampliar su espacio expositor.
En esta nueva edicidn, ha habido
empresas que, lamentablemente,

se han quedado fuera y, para poder
albergar al mayor numero posible
de ellas, ha habido que optimizar
al maximo el espacio, reduciendo

pasillos y demas zonas comunes.
Ante este panorama, el alcalde de
Nijar ya ha confirmado que, preci-
samente, una de las primeras cues-

tiones a las que se enfrentan de cara
a la proxima edicion, que si todo
sigue su curso tendra lugar en 2016,
es “darle solucion a la gente que
se ha quedado fuera”, pero no solo
eso0.

“Para el futuro tendremos que se-
guir haciendo mas cosas, tendre-
mos que seguir innovando”, expli-
ca el regidor nijarefio, quien insis-
te en la idea de que esa futura re-
novacion debe ir en consonancia
con lo que es hoy y quiere seguir
siendo Expolevante, “un evento de
encuentro y de union de todos los
agricultores del municipio” y que,
ya desde esta edicion, quiere po-
tenciar las relaciones comerciales.
“La nuestra sigue siendo una feria
comercial que define su ambito de
actuacion en el Campo de Nijar”
y, justo en ese ambito, “tendremos
que plantear cosas novedosas para
el futuro”. De qué tipo seran esas
novedades es algo que atin esta por
definir, pero que, con toda proba-
bilidad, quedara claro a partir del
proximo 10 de mayo, cuando Ex-
polevante 2012 cierre sus puertas
y toque hacer balance. La feria par-
te de un éxito asegurado y habra
que ver hasta donde llega.

TUBOS Y ACCESORIOS GALVANIZADOS

LA,GARANTIA DE U INVERNADERO
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PRIMAVERA

Agroponiente amplia el calendario de la
campana de meldn y sandia hasta septiembre

Esta novedad se debe a
que, ademas del cultivo
bajo plastico, en esta
temporada se producira
también al aire libre

M Elena Sanchez

groponiente ha comenzado su

campafia de melon y sandia
con la llegada de las primeras par-
tidas de ambos frutos. Una cam-
pafia que llega con algunas nove-
dades, como la extension de las fe-
chas de produccion y comerciali-
zacion desde abril hasta septiem-
bre, ampliando, de esta manera, el
calendario, gracias a que, ademas
del cultivo bajo plastico, en esta tem-
porada, se producira también al aire
libre. En este sentido, el director
general de Agroponiente, Antonio
Escobar, explica que la incorpora-
cion de cultivos de melon y sandia
al aire libre se debe a “nuestra vo-
cacion de responder a las deman-
das de nuestros clientes y a sus ne-
cesidades de ampliar el calendario
de produccion y, por tanto, nuestra
estructura geografica de produc-
cion”.

Como cada afio, Agroponiente
ha desarrollado un minucioso con-
trol del desarrollo de estos culti-
vos, desde su planificacion hasta
ahora, que llega el momento de la
recoleccion. Asi, el corte sera ob-
jeto de servicio personalizado y pro-
fesional por parte de la entidad que,
persiguiendo que todas las fincas
corten justo en el momento opti-
mo de maduracion, ofrecera a los
agricultores este servicio.

SANDIA

Enlo que ala sandia se refiere, este
afio, Agroponiente comercializara
la ensefia Gold Quality by Agro-
poniente, asi como Delicias en la
exportacion, a las que acomparia-
ran también Hortni, Poniente y Fas-
hion. En el presente ejercicio, las
sandias bajo la marca Gold Qua-
lity by Agroponiente y Delicias en
la exportacion estaran vigiladas por
estrictos protocolos de calidad que
garantizaran su calidad y su sabor
por encima de todo. Un afio mas,
la sandia negra sin pepitas volvera
a tener un protagonismo especial,
puesto que la campafia pasada se

l Este afo se comercializara la sandia Hortni junto con otras marcas como Poniente o Fashion. /FHALMERIA

fue a mas del 60 por ciento de la
produccion de la empresa.

MELON

En cuanto a melodn, la firma alme-
riense apostara por su marca estre-
lla, Bombon de Agroponiente. En

este sentido, dentro del melon piel
de sapo, el Bombon Oro volvera a
garantizar por encima de los 12 gra-
dos brix de sabor y un amplio por-
centaje de escriturado en los cali-
bres tres al cinco. Asimismo, hay
que destacar el Bombon Plata, con

mas de 10,5 grados brix y un am-
plio porcentaje de escriturado en
los calibres tres a seis. Por otro lado,
Agroponiente se ha marcado como
objetivo para este afio extender el
sabor del melon Bombén al galia.
En cuanto a cifras de produccion,

la pasada campaiia, la sandia cons-
tituyo el 13,6 por ciento del volu-
men de produccion general de Agro-
poniente, con 28,6 millones de ki-
los, y el melén un 5 por ciento, con
mas de once millones.

DESTINO

En cuanto al destino de la produc-
cion, la sandia volvera a ir, en su
pratica totalidad, fuera de Espaiia.
El pasado afio, Agroponiente exportd
el 96 por ciento de su produccion
de sandia, mientras que, en meldn,
ese porcentaje fue del 64 por cien-
to. Alemania es el principal desti-
natario de esta produccion, aunque
también llega a paises como Reino
Unido, Francia, Italia, Polonia, Sui-
za, Holanda, paises nérdicos y es-
candinavos. Finalmente, y un afo
mas, la empresa comercializadora
almeriense mantendra abiertas sus
instalaciones y en marcha todo su
proceso comercial tanto durante la
primavera como durante todo el ve-
rano, garantizando asi los servicios
a los agricultores y el suministro a
los clientes de toda Europa en to-
dos sus productos, incluyendo los
de temporada, como pueden ser el
meldn y la sandia.
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CONCENTRACION

Sdlo 10 empresas comercializan el 70%
del pimiento que se produce en Almeria

En la provincia hay, en
total, 172 comercializadoras
que trabajan con este
producto, el segundo en
extension tras el tomate

M Isabel Fernandez

Sélo 10 empresas comercializan
el 70% de la produccion de pi-
miento de la provincia, que duran-
te la pasada campaiia, la 2012/2013,
alcanzo las 541.870 toneladas. Asi
lo confirman los datos facilitados a
fthalmeria por la Delegacion Terri-
torial de Agricultura, Pesca y Me-
dio Ambiente, que indican que esas
10 comercializadoras son SAT
Agroiris, Agroponiente, Alhdndiga
La Uniodn, Costa de Almeria, Mur-
giverde, Unica Group, Agrupaeji-
do, Agrupaadra, Femago y Vicasol.
A ellas habria que unir, aunque con
un menor volumen de producto co-
mercializado, Indasol, San Isidro,
Nature Choice, Acrena o Las Hor-
tichuelas. En total, en la provincia,
y segun los datos de la Administra-
cion andaluza, son 172 las empre-
sas que comercializan pimiento, en
mayor o menor medida.

Algunas de ellas, como es el caso
de SAT Agroiris, son especialistas
en este cultivo, mientras que otras
lo tienen como un complemento im-
portante tras otro cultivo; por ejem-
plo, Alhdondiga La Unidn es espe-
cialista en pepino, aunque anual-
mente maneja un importante volu-
men de pimiento. En el caso de otras,
como Agrupaadra, son referencia
en pimiento, pero no en tipo Cali-
fornia, como cabria esperar, sino en
lamuyo.

Este grado de especializacion en
pimiento no es nada extrafio, sobre
todo si se tiene en cuenta que éste
es el segundo cultivo en extension
por detras del tomate, ademas del
segundo en volumen de produccion
y exportaciones. Con respecto al pri-
mer aspecto, durante la pasada cam-
paia, la2012/2013, en la provincia
se cultivaron casi 8.500 hectareas
de pimiento, en las que se produje-
ron mas de 540.000 toneladas, que
alcanzaron un valor final comercia-
lizado superior a los 523 millones
de euros, de los que 393 llegaron a
manos del agricultor.

La importancia de la produccion

l En total, en Almeria, 172 comercializadoras trabajan con este producto. /FHALMERIA

de pimiento almeriense es tal que,
de hecho, en los meses mas frios,
cuando apenas nadie cultiva esta hor-
taliza, Almeria alcanza una cuota de
mercado en Europa cercana al 90%.
En estos mismos meses, la mayor
parte de la produccion almeriense
se destina, ademas de al mercado
nacional, a paises como Francia, Ale-
mania, Reino Unido y Holanda. Y
es que, aunque hay empresas que
envian este producto, incluso, al otro
lado del Atlantico, como es el caso
de SAT Agroiris, que exporta a Es-
tados Unidos y Canada, la mayoria

El Poniente almeriense, zona de referencia
para los ‘pimenteros’ de la provincia

Practicamente todas esas
grandes comercializadoras
de pimiento tienen su ‘base
de operaciones’ en el Po-
niente almeriense. Y es que,
sin lugar a dudas, los muni-
cipios comprendidos entre
Adray Roquetas de Mar son
los mas ‘pimenteros’ de la

provincia. En esta zona se
concentra casi toda la pro-
duccion de esta hortaliza, al
igual que el tomate es algo
concentrado en la comarca
de Nijar. Los agricultores del
Poniente, al igual que las em-
presas de la zona, son espe-
cialistas en este cultivo.

comercializa su género dentro de la
Europa comunitaria.

Y es que los mercados exterio-
res tienen, sin lugar a dudas, una
gran importancia para el pimiento
almeriense y, como no, para esas
grandes comercializadoras que des-
tinan la mayor parte de su produc-
cién a exportacion. Sin ir mas le-
jos, durante la pasada campafia, se-
gun los datos recogidos en el ‘Ana-
lisis de la campafia hortofruticola
de Almeria. Campaiia 2012/2013’,
elaborado por el Servicio de Estu-
dios de la Fundacion Cajamar Caja
Rural, las exportaciones de esta hor-
taliza ascendieron a 359.585 tone-
ladas, el 66,4% del total de pimien-
to producido en la provincia. Esa
cifra supuso apenas un 0,1% mas
en volumen en el ejercicio prece-
dente; sin embargo, y en lo que a
su facturacion se refiere, ésta cre-
cid un 10,6% en relacion al afo an-
terior, hasta alcanzar los 466,4 mi-
llones de euros.

Todos estos datos corroboran la
importancia que tiene el pimiento
para la provincia de Almeria, un pro-
ducto que, a todas luces, es, junto
con el tomate, uno de sus grandes
reclamos.
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Pimiento temprano y medio

NOVEDADES PARA LA PROXIMA CAMPANA

Iberia Seeds lanza un nuevo California rojo y dos
amarillos productivos y con un calibre muy comercial

Okinawa y Fujiyama, en
amarillo, y Marianka, en
rojo, abarcan un ciclo de
cultivo que va desde
principios de julio a agosto

beria Seeds acaba de presen-

tar tres nuevas variedades de
pimiento California para la pro-
xima campaia, dos amarillos,
Okinawa y Fujiyama, y un rojo,
Marianka, que se caracterizan,
en general, por contar con una
buena produccion, un fruto muy
homogéneo durante todo el ci-
clo y un calibre adaptado a las
exigencias de los distintos mer-
cados.

Okinawa es un California
amarillo indicado para planta-

ciones de los primeros dias de
julio hasta el dia 25 de ese mis-
mo mes. Destaca por ser una
planta abierta, de hojas grandes
y oscuras, ademas de por ofre-
cer un fruto muy homogéneo,
de un calibre GG y con un atrac-
tivo color amarillo. Asimismo,
su planta es vigorosa y cuenta
con una buena produccion du-
rante todo el ciclo, lo que lo con-
vierte en una variedad muy pro-
ductiva.

Fujiyama es, por su parte, una
variedad de California amari-
llo indicada para plantaciones
algo mas tardias que Okinawa,
que van desde mediados de ju-
lio hasta los primeros dias de
agosto. Fujiyama destaca por su
extraordinaria homogeneidad de
fruto durante todo el ciclo, con
un alto predominio de frutos de
calibre G; precisamente por ello,

l El calibre G de Fujiyama lo convierte en una variedad muy apreciada por las

comercializadoras para el flow pack. /FHALMERIA

es un pimiento muy apreciado
por las comercializadoras, ya
que tiene el tamafio adecuado
para su uso en flow pack.

MARIANKA, LA NOVEDAD
Por ultimo, Marianka es la no-
vedad de Iberia Seeds en pi-
miento California rojo para la
proxima campaia. Marianka
esta recomendado para siembras
desde los primeros dias de ju-
lio hasta finales de ese mismo
mes. Se caracteriza por tener una
planta abierta y despejada y por
hacer buenos cuajes con altas
temperaturas.

Con respecto a su fruto, tiene
un color rojo intenso y un cali-
bre G GG.

Por tltimo, Marianka cuenta
con una buena produccion y
mantiene su calidad de fruto du-
rante todo el ciclo.

Tt S A~ T
FUjlyerniel o
Buena calidad y tamaio G hasta aiba de la planta.

=]
Iberia

Oxinaywal &
Muy productivo tamaio GG-G

Almeria: 650 468 188 » fsablo@iberiasesds.com
Murcia: 620 951 130 » jsoto@iberiaseeds.com
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DIAMOND SEEDS

Kappone F1y Belmonte F1, un dulce italiano

y un lamuyo roj

La casa de semillas amplia,
asi, su catalogo de pimiento,
después de las excelentes
campaiias que esta dando el
California Kiram F1

iamond Seeds estd amplian-

do toda la gama de pimientos
y, en particular para esta campaiia,
la oferta se hace mayor con un nue-
vo pimiento tipo italiano, Kappo-
ne F1, y un nuevo pimiento tipo la-
muyo, Belmonte F1. En este
sentido, desde la casa de semillas
explican que en la tipologia dulce
italiano destaca la variedad ~ Kap-
pone F1, que se caracteriza por su
elevada produccion, el color verde
oscuro brillante de los frutos, su piel
lisa y su buen nivel de resistencias
a (HR) L4 tomabovirus (Tm 0-3),
Virus Y de la patata PYV y (IR) a
Spotted TSWV.

Por otro lado, dentro de la tipo-
logia lamuyo, esta campafia Dia-
mond Seeds realiza el lanzamiento
de Belmonte F1, un pimiento la-
muyo rojo de gran peso y calibre,
recomendado para siembras tem-
pranas y que destaca por su eleva-
da produccion, excelente calidad y
consistencia, asi como también
muestra resistencia a PMMYV (L4)
y a TSWV (Spotted). Asimismo,
los diferentes ensayos realizados
en los Glltimos afios demuestran que
es un pimiento que satisface las ne-
cesidades del mercado actual.

A parte de toda la tipologia cla-
sica de pimientos, Diamond Seeds
esta desarrollando unas nuevas li-
neas de pimientos de alto valor co-
mercial en mercados europeos, que
hoy en dia buscan productos que
salgan un poco de la normalidad
tanto en forma, tamafio, color y algo
que se exige hoy en el mercado, el
sabor. En la linea del sabor ya han
demostrado, con las dos campaiias
anteriores, que los pimientos mini-
conicos de Diamond Seeds gustan
y destacan, aparte del sabor, por
su color. Por ejemplo, Acadya
F1(amarillo), Ashdodna F1(rojo)
y Orangadya F1(naranja) son ide-
ales para mercado de exportacion
y nacional. De hecho, una de las
principales caracteristicas es que
todas estas nuevas variedades han

lr'r

ll Kappone F1 se caracteriza por su elevada produccion y color verde oscuro.

sido desarrolladas y seleccionadas
en la lazona de Almeria, por lo cual
estan bien adaptadas para ser culti-
vadas en el Poniente de la provin-
cia.

CALIFORNIA LIDER

Por otro lado, dentro del catalogo
de pimiento California, Diamond
Seeds destaca Kiram F1, fruto del
programa de investigacion que, des-
de hace mas de una década, Dia-
mond Seeds desarrolla para dar res-
puesta a las altas exigencias del mer-
cado en el Poniente Almeriense. Y
es que, esta variedad presenta una
gran uniformidad de frutos cuadra-
dos de cuatro cascos, muy concen-
trados en G-GG y de pared muy
gruesa. Kiram F1 destaca también
por su color, que pasa de un verde
brillante a un rojo intenso y unifor-
me en la maduracion. Otra de las
caracteristicas que “sin duda ha con-
tribuido a su constatado éxito en-
tre los agricultores” es el bajo ni-
vel de destrio y el excelente com-
portamiento frente al cracking, stip
y silvering (plateado) para la reco-
leccion en verde.

Por lo que a resistencias se refie-
re, Kiram F1 es resistente a HR: vi-
rus del moteado del pimiento
PMMoV (L4)y al virus Y de la pa-

tata PYV e IR al virus del bronce-
ado, Spotted, TSWV.

Desde Diamond Seeds aconse-
jan esta variedad para plantacio-
nes tempranas en Almeria, por su
excelente cuaje en altas tempera-
turas. Las fechas de transplante op-
timas para la zona de Berja y Dali-
as se comprenden entre el 10 de ju-
nio y el 10 de julio, mientras que
para la zona de Las Norias-El Eji-
do y Adra, el transplante es acon-
sejado entre el 10 de julioy 5 de
agosto.

FIRME APUESTA

Finalmente, cabe destacar que Dia-
mond Seeds hace una firme apues-
ta por Kiram F1 esta campaia. Los
altos niveles de productividad y los
buenos resultados en campo han
consolidado a este producto como
una variedad lider de pimiento Ca-
lifornia para verde y rojo del mer-
cado almeriense. Y es que, desde
que en 2009 se empezara su intro-
duccion en el mercado, los éxitos
de esta variedad han sido continua-
dos. “Los productores que han apos-
tado por Kiram F1 no dudan en afir-
mar que repetiran en las proximas
campaiias, impulsados por los ex-
celentes resultados de produccion
obtenidos”.

o de elevada produccion

ll Belmonte F1 es un lamuyo rojo de gran peso y calibre.

- Al

ll Pimiento minicénico amarillo Acadya F1.
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EJERCICIO 2012/2013

La superficie cultivada alcanzé las
8.461 hectareas la pasada campaiia

Se trata de un aumento
espectacular en
comparacion con el ejercicio
2011/2012, cuando se
registraron 7.388 hectareas

M Elena Sanchez

1 pimiento es, sin duda, el

producto mas importante del
Poniente almeriense y el segun-
do mas caracteristico de la pro-
vincia, en general. De hecho, los
datos recopilados por la Dele-
gacion Territorial de Agricultu-
ra, Pesca y Medio Ambiente de
la Junta de Andalucia lo corro-
boran, ya que la campaia
2012/2013 se cerr6 con un total
de 8.461 hectareas de superficie
cultivada de pimiento, es decir,
1.073 mas que el ejercicio agri-
cola 2011/2012, cuando se tota-
lizaron 7.388 hectareas. Gracias
a estos datos, se puede indicar
que el pimiento ha mantenido la
tendencia ascendente de las dos
ultimas campaifias, recuperando
una superficie parecida a la que
tuvo en el periodo 2006-2007.
Uno de los principales motivos
que llevaron a que este incre-
mento de la superficie se produ-
jera en la provincia fueron los
buenos precios obtenidos en el
ejercicio agricola 2011/2012, que
permitieron a los agricultores ce-
rrar la campana de manera con-
siderable, asi como también con-
vencieron a otros tantos de que
la nueva campaia estuviera pro-

tagonizada por la mayor presen-
cia de pimiento en Almeria.

Este incremento importante de
la superficie conllevd, como no
podia ser de otra manera, un au-
mento del volumen de produc-
cion. Concretamente, la pasada
campana se produjeron 541.870
toneladas de pimiento en la pro-
vincia almeriense, es decir, 28.925
mas que el ejercicio precedente.

Sin duda, estos buenos datos
tanto de superficie como de pro-
duccién no solo se han visto re-
flejados gracias a los buenos pre-
cios registrados el afo anterior,
sino también a la continua de-
manda tanto de los mercados
como de los consumidores, que
han apostado fuerte estos tltimos
afios por la hortaliza de Almeria.

CUOTA DE MERCADO

Otro aspecto positivo obtenido
durante la pasada campafia en pi-
miento fue el hecho de que la
Consejeria de Agricultura, Pesca
y Desarrollo Rural ofreciera da-
tos que invitaban a que los ani-
mos se mantuvieran arriba y a que
los agricultores siguieran apos-
tando por su cultivo. Y es que, en-
tre septiembre de 2012 y junio de
2013, el pimiento cont6 con una
cuota de mercado del 18,5 por
ciento, es decir, es el segundo pro-
ducto, por detras del tomate, que
mas ventas realiza al exterior. Sin
duda, estos datos reflejaron en su
momento, y aun hoy en dia, el re-
conocimiento de la calidad y la
seguridad que el pimiento de-
muestra cada campafia.

H Cultivo de pimiento California amarillo. /rHALMERIA

En cuanto al presente ejerci-
cio se refiere, las primeras es-
timaciones decian que el pi-
miento iba a ser uno de los po-
cos productos que este afio in-
crementaran su superficie en el
campo almeriense, previendo
que este aumento sea apenas del
5 por ciento con respecto a la
campafia anterior.
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A LA VANGUARDIA

Ramiro Arnedo perfecciona su catalogo de
italianos y California con grandes novedades

La casa de semillas espaiiola
ha logrado cerrar el ciclo de los
italianos y oferta tipos
California tan especiales como
Graciano F1 o Verdejo F1

M Rafa Villegas

amiro Arnedo, casa de semi-

las espafola, cuenta con un
completo catdlogo de pimientos
de los tipos italiano y California,
todos de la mejor calidad, produc-
tivos y con las resistencias nece-
sarias.

En pimientos California, cabe
destacar tres importantes varieda-
des, como son Mencia F1, Airen
F1y Verdejo F1, sin olvidar a Gra-
ciano F1, un producto muy espe-
cial.

Graciano F1 es un California in-
dicado para cosecharlo en verde,
que presenta una calidad y una pro-
ductividad realmente excelentes.
Su fruto es de forma cuadrada, con
paredes lisas; es consistente, de ca-
libre grande, con un peso medio
de 230 gramos. Esta variedad “se
maneja en la zona temprana y ex-
tratemprana, y permite un rendi-
miento altisimo”, como explico
Henry Smienk, responsable de
Marketing de Ramiro Arnedo.

Respecto a las novedades en Ca-
lifornia, en rojo ofertan Mencia F1,
una variedad con planta de entre-
nudos cortos y de crecimiento len-
to, cuyo fruto destaca por su inten-
so color y su alto porcentaje de fru-
tos de cuatro l6culos. Se trata de
un pimiento indicado, especial-
mente, para trasplantes medios.

En California amarillo, resaltan
Airen F1 y Verdejo F1. El prime-
ro es una variedad para trasplan-
tes medios, con planta de vigor me-
dio y porte abierto. Su fruto es cua-
drado, con una forma muy estéti-
ca, con entre tres y cuatro loculos,
una gran uniformidad, consisten-
cia y buen color. En cuanto a Ver-
dejo F1, esuna variedad ideal para
los agricultores que busquen fru-
tos consistentes, de calibre G. La
Planta de Verdejo F1 es de porte
semiabierto, con buena cubricion
y buen comportamiento con altas
temperaturas. Est4 indicado para
un ciclo medio-tardio, presenta un
color amarillo medio y su fruto es

excelente, tanto por su aspecto
como por su calibre, para la expor-
tacion.

ITALIANOS

Ramiro Arnedo ha logrado cerrar,
por completo, el ciclo de los ita-
lianos, ofreciendo la mas alta cali-
dad tanto para los trasplantes tem-
pranos como para los medios y los
mas tardios.

Los agricultores ya conocen va-
riedades tan asentadas de italianos
de Ramiro Arnedo como son Ve-
gas F1, Rigoletto F1 y Coliseo F1,
mientras que, como novedades,
ofertan Vinci F1 y Brindisi F1.

Vegas F1 es un auténtico todo-
terreno, una variedad productiva y
con excelente rebrote que no deja
indiferente a nadie. Su planta es vi-
gorosa, con buen cuaje en siem-
bras tempranas y proporciona fru-
tos oscuros, acabados en morros,
de 23 a 27 centimetros de longi-
tud, bastante rectos y lisos. Se re-
comienda su trasplante desde la se-
gunda semana de julio hasta fina-
les de agosto y de primeros de di-
ciembre a finales de febrero.

Rigoletto F1, por su parte, pre-
senta una planta de vigor medio y
crecimiento lento, de facil cuaje
en las primeras cruces y que pro-
porciona un fruto de entre 22 y 27

ll Pimientos italianos de la casa de semillas espafiola Ramiro Arnedo. /FHALMERIA

centimetros, con la pared fina y la
superficie rugosa y brillante. Sus
frutos son oscuros y también aca-
ban en morros. Ramiro Arnedo
aconseja su trasplante de princi-
pios de agosto a mediados de sep-
tiembre, asi como de finales de no-
viembre a finales de febrero.
Respecto a Coliseo F1, Smienk
lo tiene muy claro, “con esta va-
riedad se tiene la certeza de que se
va a vender a los primeros precios
en las subastas porque es un pi-
miento de primera calidad”. Su fru-

to, de pared fina, mide entre 22 y
26 centimetros de longitud, presenta
una superficie rugosa, con brillo,
y un color verde oscuro. Se reco-
mienda trasplantarlo de la segun-
da semana de agosto a finales de
septiembre y de la segunda mitad
de noviembre hasta principios de
febrero. Todo ello con una planta
de vigor medio-alto, con buen cua-
jado en todos los entrenudos de la
misma.

Vinci F1, que empezo a ofertar-
se la pasada campafia, resalta por

su excelente fruto, de 20 a 25 cen-
timetros, recto, de pared fina, de
color oscuro y superficie rugosa y
brillante. Es ideal para trasplantes
de mediados de agosto a finales de
septiembre.

La otra novedad, Brindisi F1, es
un italiano con doble aptitud, ver-
de y rojo, con frutos de entre 22 y
25 centimetros, terminados en pun-
ta 'y con pared lisa. Es muy pro-
ductivo y es para trasplantes de fi-
nales de septiembre a la segunda
mitad de noviembre.
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LIMITES MAXIMOS DE RESIDUOS

Turquia lidera los envios de partidas de
pimiento a la UE que superan los LMR

fitosanitaria de los paises de la Unién Europea en pimiento. La mayor parte de las partidas entra a Europa por Bulgaria

I Los productores turcos siguen ostentando el dudoso honor de ser los agricultores que mas incumplen la legislacion en materia

M Rafa Villegas

Los productores de pimiento tur-
co, lejos de mejorar, siguen sien-
do los que registran el mayor ni-
mero de incumplimientos de los li-
mites maximos de residuos (LMR)
de la Union Europea (UE).

Rara es la semana en la que, cuan-
to menos, no se registre un caso de
incumplimientos de los LMR por
parte de productores de pimiento
turcos. Sin ir mas lejos, el pasado 2
de mayo, Bulgaria se vio obligada
a destruir una partida de esta horta-
liza, procedente de Turquia, al con-
tener 0,057 miligramos por kilo-
gramo muestreado de malation, un
insecticida y acaricida muy cono-
cido del que s6lo se permite un ma-
ximo de 0,02 miligramos por kilo.
Asi, en esta ocasion, el pimiento casi
triplicaba los limites maximos de
residuos permitidos, segun los da-
tos publicados por el Servicio de
Alerta Rapida de Alimentos
(RASSEF, por sus siglas en inglés).

Han sido ya demasiadas las ve-
ces que la RASSF ha hecho publi-
cas notificaciones de incumpli-
mientos en materia fitosanitaria en
pimiento procedente de Turquia. Por
hacer un repaso, en plena Semana
Santa, el pasado mes de abril, Bul-

0 El pimiento espaiiol no ha registrado ningun incumplimiento de los LMR en los altimos afios. /FHALMERIA

garia se vio obligada a bloquear en
la frontera una partida de pimiento
turco por contener 2,55 veces mas
carbendazima de la permitida.

No obstante, los meses de este afio
2014 en los que se registraron los
incumplimientos mas graves fue-
ron febrero y marzo. Asi, en marzo
se destruyeron tres partidas, una por
contener el doble de malation del
permitido y otras dos por contener
niveles exagerados de materias ac-
tivas como el clofentezime, del que

Bulgaria apuesta por el cumplimiento de
los LMR por parte de los productos turcos

Bulgaria, pais principal de
entrada al resto de la Union
Europea de la mayor parte
de las partidas de pimiento
procedentes de Turquia, es,
sin lugar a dudas, el ‘azote’
de este pais euroasiatico. Y

es que, rara es la semana que
no comuniquen al Sistema
de Alerta Rapida de Ali-
mentos (RASSF, por sus si-
glas en inglés) el incumpli-
miento de los LMR en pi-
miento turco.

se superaron los limites maximos
de residuos 21 veces, asi como de
formetanate, materia que contenia
18 veces por encima de lo permiti-
do.

Febrero de 2014 también fue un
mes con incumplimientos de la le-
gislacion fitosanitaria europea muy
graves por parte de productores de
pimiento de Turquia. Asi, concre-
tamente, en uno de los analisis re-
gistrados por las autoridades bul-
garas competentes en la materia se
detectd una cantidad de formeta-
nate 20 veces superior a la permiti-
da, mientras que otra partida, dias
después, se destruyo6 por completo
para evitar que los consumidores
compraran una partida de pimiento
que contenia 23 veces mas de la mis-
ma materia activa.

En el mes de enero del presente
afio 2014 también se produjeron ca-
sos de incumplimientos de los LMR
por parte de productores de pimiento
del pais euroasiatico. Asi, por ejem-
plo, en el primer mes del aflo, el Sis-
tema de Alerta Répida de Alimen-
tos notifico la destruccion de una
partida de pimiento procedente de
Turquia que habia llegado a Bul-
garia conteniendo cuatro veces mas
formetanate del permitido.

El formetanate es uno de los in-
secticidas y acaricidas mas utiliza-
dos, como se ha podido observar,
por parte de los productores de hor-
talizas del pais turco.

PIMIENTO
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OTRAS ALTERNATIVAS

l Acorde RZ, pimiento California que es muy resistente al cracking y al star cracking. /FHALMERIA

El ciclo largo en pimiento ofrece mas
produccion y rentabilidad al agricultor

El objetivo es tener
produccion durante toda la
campaiia y evitar hacer
dos ciclos, algo mas
costoso para el agricultor

M Elena Sanchez

I sector agricola almeriense esta

en continuo cambio con el fin
de lograr mejores resultados al fi-
nal de cada campaiia, asi como evi-
tar coincidir con las producciones
de otros mercados competidores
que lo tnico que hacen es abaratar
el producto de la provincia. Por este
motivo, cada vez son mas los agri-
cultores que se decantan por un ci-
clo largo en pimiento, es decir, siem-
bras tempranas y medias que lle-
gan a tardio, una decision que, nor-
malmente, es mas rentable para el
agricultor, “ya que evita hacer dos

ll Souleria RZ destaca por su excelente cuaje y consistencia de fruto. /FHALMERIA

ciclos a lo largo del ejercicio agri-
cola, ademas de que, asi, tiene pro-
duccién durante todo el afio y de
forma mas continuada”, argumen-
ta Jests Villalobos, técnico de Ca-
basc.

Los trasplantes de cultivo en este
tipo de ciclo se llevan a cabo, en su
mayoria, a primeros de julio, aun-
que hay agricultores que se van algo
mas tarde, y las primeras produc-
ciones se obtienen en el mes de oc-
tubre. Eso si, el ciclo puede termi-
nar, perfectamente, en el mes de abril
y con frutos de calidad y buen cali-
bre incluso en la parte alta de la plan-
ta.

Entre las ventajas mas destaca-
das del ciclo largo para el agricul-
tor esta que ofrece, con la misma
plantacion, producto al mercado du-
rante mas meses, ademas de que,
sin duda, es un ciclo mas producti-
vo, mas rentable por metro cuadra-
do y, al producir durante mas me-
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OTRAS ALTERNATIVAS

l Acorde RZ esta recomendado para trasplantes de principios a finales de julio, en invernadero. /rHALMERIA

ses, se consigue fruta para lograr
los mejores precios de las subas-
tas. De hecho, al respecto, Manuel
Arévalo, director comercial de Na-
ture Choice, explica que “el hecho
de que un agricultor haga ciclo lar-
go hace que no vaya desencamina-
do en una campafia, ya que toma
la decision pensando en no produ-
cir en el mes de noviembre, que es
cuando estamos en competencia con
otros paises y, por lo general, los
precios suelen ser mas bajos”. Igual-
mente, gracias a este tipo de ciclos,
el mercado puede contar con pi-
miento de Almeria durante todo el
aflo, “una ventaja comercial que
hace que el cliente sepa que aqui
siempre va a poder contar con gé-
nero, ya que ampliamos nuestro
calendario y se alarga la venta”, ex-
plica Antonio Ruiz, comercial de
Murgiverde.

VARIEDADES

En los ultimos afios estan saliendo
variedades que permiten al agricul-
tor hacer un ciclo largo y mantener
un mejor equilibrio en la produc-
cion, asi como también estan lle-
vando a Almeria a ser un mercado
consolidado en pimiento, otorgan-
dole una fortaleza extra y la impor-
tancia que siempre ha tenido y que
esta logrando mantener. En este sen-
tido, variedades como Souleria RZ
0 Acorde RZ, pimientos tipo Cali-
fornia de la casa de semillas Rijk
Zwaan, estan teniendo grandes re-
sultados en el campo, a la vez que
estan dando confianza a mas de un
productor. Entre las caracteristicas
de Souleria RZ destaca su exce-
lente cuaje y consistencia del fru-
to, asi como su productividad, ma-

yor que otras variedades, ya que
permite coger mas piezas por plan-
ta. Es un fruto de cuatro cascos muy
homogéneo, con un destacado co-
lor tanto en verde como en rojo.
Souleria RZ se porta muy bien ante
lacenizay el cracking y apenas deja
destrio. Asimismo, es un pimiento
tipo California de maduracion en
1ojo, de gran calidad de fruto, para
trasplantes de principios hasta el
20 de julio, en invernadero. Se tra-
ta de frutos de peso entre 180y 260
gramos, principalmente, ideal para
su exportacion.

Por su parte, Acorde RZ es otro
pimiento California para madura-
cion en rojo que destaca por la gran
calidad de fruto. Estd recomenda-
do para trasplantes de principios
a finales de julio, en invernadero.
Acorde RZ ofrece un fruto algo
mas pesado que Souleria RZ, ya
que tiene un peso entre 200 y 260
gramos, principalmente. Se trata

de una planta de porte abierto que
no necesita destalle, ofreciendo un
fruto de cuatro cascos muy homo-
géneo y muy consistente, bien des-
arrollado en los meses de invier-
no. Acorde RZ es un pimiento que
no ablanda con el calor, algo muy
importante para una siembra tem-
prana, y es fuerte frente a las ba-
jas temperaturas, ya que aguanta
muy bien. Tiene alta productivi-
dad durante todo el ciclo de pro-
duccion y es muy resistente al
cracking y al star cracking. Este
tipo de variedades demuestran que
las empresas siguen trabajando y
apostando por facilitar el trabajo
del agricultor, asi como hacerlo
mas rentable, sin dejar de lado el
aspecto comercializador, posicio-
nando a Almeria como el princi-
pal productor de pimiento Cali-
fornia, que esta a disposicion de
sus clientes durante, practicamen-
te, todo el ano.

El ciclo largo supone gran-
des ventajas para el agricul-
tor, ya que ofrece la posibi-
lidad de cubrir todos los ci-
clos de una campana en una
sola plantacion. Esto, sin
duda, se traduce en que el
productor va a poder con-
tar con una campafia mas
uniforme y equilibrada, ya
que todas las semanas va a
tener la posibilidad de re-
colectar fruto y no se le va

Una sola plantacion permite cubrir todos
los ciclos y lograr una campaia uniforme

a juntar una gran cantidad
de género en una sola épo-
ca del ano. Ademas, este
tipo de ciclo es méas renta-
ble, no solo porque se evita
la realizacion de dos ciclos
cortos, sino porque los cos-
tes de produccion y la mano
de obra son menores y eso
hace que, al final de cam-
pafia, las cifras no sean tan
disparatadas para el agri-
cultor.

] .
g

H El California de Rijk Zwaan Souleria RZ es un fruto muy homogéneo. /FHALMERIA
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‘REVOLUCION VERDE’

Hl Cultivo de pimiento con lucha integrada. /FHALMERIA

Las exportaciones de pimiento crecen al
ritmo de la lucha integrada en este cultivo

M Isabel Fernandez

as exportaciones de pimiento

de la provincia han crecido sin
cesar desde la campana 2007/2008,
segun ponen de manifiesto los su-
cesivos ‘Andlisis de la campafia
hortofruticola de Almeria’, elabo-
rados por el Servicio de Estudios
de la Fundacion Cajamar Caja Ru-
ral. De hecho, en el primero de los
ejercicios analizados, en 2007/2008,
las ventas al exterior de pimiento
de Almeria ascendieron a 287.869
toneladas, mientras que la tltima
campaiia, la 2012/2013, concluyo
con un volumen de producto co-
mercializado en el exterior cerca-
no a las 360.000 toneladas, en con-
creto, 359.585 toneladas. Entre una

v

Y _

I Desde el inicio de la llamada ‘Revolucién verde’, en la campaiia agricola 2007/2008, las ventas al exterior de este producto no

han dejado de crecer, fruto de la recuperacion de la confianza de los clientes, gracias a la implantacion del control biolégico

y otra campafia hay una diferencia
del 25% en el volumen exportado,
una cifra que ha ido aumentando
de forma paulatina, sin un solo re-
troceso en las cinco campafias trans-
curridas en este tiempo. La clave,
en gran medida, se encuentra en la
implantacion y ya casi arraigo de
la lucha integrada en los cultivos
de pimiento de la provincia.

LOS INICIOS

Los lamentables hechos de di-
ciembre de 2006, con la deteccion
de residuos de Isofenfos metil en
partidas de pimiento de la provin-
cia, marcaron un antes y un des-

pués en el devenir del pimiento, uno
de los principales cultivos de Al-
meria, junto con el tomate. Desde
la campaifia siguiente, la 2007/2008,
los agricultores de pimiento apos-
taron de forma decidida por la lu-
cha integrada como método para
combatir las plagas y, desde enton-
ces, la superficie cultivada con este
método que garantiza una mayor
seguridad alimentaria no ha hecho
mas que crecer. En aquel primer afio
de la denominada ‘Revolucion ver-
de’, la superficie de pimiento con
lucha integrada sumo 4.066 hecta-
reas, la mitad de la superficie cul-
tivada en esta campafia y que, se-

La superficie de pimiento cul-
tivada con control biologico ha
crecido un 8,1% en esta cam-
paia, hasta sumar 8.490 hec-
tareas frente a las 7.850 de la
campana pasada, seglin se des-
prende del analisis de los da-
tos facilitados por la Delega-
cion Territorial de Agricultura,
Pescay Medio Ambiente. Esta
cifra supera, incluso, las previ-

La superficie con control bioldgico
crece un 8,1% en esta campana

siones iniciales de la Adminis-
tracion andaluza y que apunta-
ban a una superficie de 8.100
hectareas. Con estos nimeros,
ya practicamente toda la super-
ficie de pimiento que se culti-
va en la provincia se hace con
control bioldgico. A ello ha con-
tribuido, entre otras cuestiones,
el éxito alcanzado por el mé-
todo a la hora de combatir las

plagas mas importantes que
afectan a este cultivo, como
puede ser el trip.

La implantacion de la lucha
integrada, no sélo en pimien-
to, sino en el resto de cultivos,
ha permitido, ademas, mejorar
la situacion de los agricultores
en el trabajo, ya que ahora se
ven expuestos a menos pro-
ductos quimicos y los pocos que
se usan son de bajo impacto.
Asimismo, ha hecho posible re-
ducir las resistencias en deter-
minadas plagas.

gun los datos facilitados por la De-
legacion Territorial de Agricultu-
ra, Pesca y Medio Ambiente, as-
ciende a 8.490 hectareas, el 99,4%
del total de la superficie de pimiento
cultivada y que es de 8.537 hecta-
reas.

La implantacion de la lucha in-
tegrada en la practica totalidad de
la superficie de pimiento de la pro-
vincia ha traido consigo, tal y como
se puso de manifiesto en el semi-
nario técnico ‘Nuevas perspecti-
vas del control bioldgico en inver-
nadero’, organizado por Cajamar
Caja Rural, un aumento conside-
rable de las exportaciones, gracias
a la recuperacion de la confianza
de los mercados, que quedo fuer-
temente dafiada tras los hechos de
2006. Pero no solo eso. La seguri-
dad alimentaria es mucho mayor
y, de hecho, actualmente, el por-
centaje de muestras que aparecen
libres de residuos aumenta campa-
fia tras campaia, mientras que, a
su vez, se ha reducido el nimero
de materias activas detectadas.

La aplicacion de la lucha inte-
grada y la garantia de seguridad ali-
mentaria que trae implicita se han
convertido en la mejor carta de pre-
sentacion de la agricultura de Al-
meria.

La campaiia 2011-
2012, en la que

mas aumentaron
las exportaciones

Si bien es cierto que desde la
campafia 2007/2008 a la pa-
sada las exportaciones de pi-
miento de la provincia no hi-
cieron mas que crecer, también
lo es que fue la campafia
2011/2012 la que experimen-
t6 un mayor incremento de esas
ventas en los mercados fora-
neos; de este modo, se paso de
las 311.367 toneladas del ejer-
cicio 2010/2011 a las 359.368
de justo un ano después. A par-
tir de ahi, y al menos hasta el
momento, las exportaciones
de pimiento de la provincia pa-
recen haber tocado techo; tan-
to es asi que, en el Gltimo ejer-
cicio analizado, y segun los da-
tos del ‘ Analisis de la Campa-
fia Hortofruticola de Almeria’,
de Cajamar Caja Rural, las
ventas al exterior sumaron
359.585 toneladas, apenas un
0,1% mas que en el ejercicio
2011/2012.
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NOVEDADES

Meridiem Seeds apuesta por Alvarado y
Tolteca, dos California amarillos excelentes

M Rafa Villegas

Meridiem Seeds amplia su
gama de pimientos y lo hace

con dos variedades de California
amarillo muy completas. Se trata
de Tolteca y Alvarado, que se ca-
racterizan, principalmente, por su
facilidad de manejo, su color ama-
rillo limoén, su elevada productivi-
dad y por su calibre, entre G y GG,
que los hace ideales para la expor-
tacion. Todo ello con las resisten-
cias necesarias (L4 y spotted).

Respecto a Tolteca, se trata de una
variedad indicada para trasplantes
de junio a, como maximo, el dia
10 de julio. Es un pimiento tem-
prano que, como tal, cuaja con ca-
lor, presenta un porte abierto, no
necesita poda, tiene una buena co-
bertura foliar, tan necesaria para esas
fechas de trasplante, y cuaja en to-
dos los entrenudos ofreciendo una
produccion espectacular. Su cali-
bre es ideal para la exportacion (G-
GQ@), incluso en la parte de arriba,
donde mantiene el tamafio.

De Tolteca llama mucho la aten-
cién su color amarillo limén que,
como ha explicado Maria Luisa
Garcia, técnico de Desarrollo de
Meridiem Seeds, ‘“no anaranjea”.
Es un pimiento que cuaja con faci-
lidad, tiene un entrenudo medio,
no se lanza, se regula sin ningin
tipo de complicacion y sigue su cre-
cimiento vegetativo ofreciendo un
alto rendimiento por metro cuadra-

I La casa de semillas espaiola amplia su gama de pimientos California con dos referencias que destacan por su gran

productividad, facilidad de manejo, calibre comercial (G-GG), su llamativo color amarillo limén y resistencias a L4 y Spotted

l Cultivo del California amarillo Tolteca, de Meridiem Seeds. /FHALMERIA

do. Todo ello con una muy buena
conservacion poscosecha.
Alvarado, por otra parte, es un Ca-
lifornia amarillo mas tardio que Tol-
teca, de ciclo medio. Su fecha de
trasplante ideal es en el mes de ju-
lio, a lo sumo hasta el 5 de agosto.
Es un pimiento que presenta carac-
teristicas muy similares a Tolteca.
Es una variedad muy regulada, de
muy fécil cuaje, con una muy bue-
na formacion de fruto. Maria Lui-

sa Garcia ha asegurado que “es un
pimiento perfecto”, tanto de color
como de forma, lo que lo va a ha-
cer muy comercial. Al igual que Tol-
teca, la planta de Alvarado presen-
ta un porte muy abierto, no necesi-
ta poda, es de muy facil manejo y
se puede recolectar muy bien con
pedinculo. Otro aspecto destaca-
ble de Alvarado es, sin lugar a du-
das, su aguante y buena conserva-
cion poscosecha, a lo que se suma

H Cultivo de Alvarado, donde se aprecia su espectacular color. /FHALMERIA

que no anaranjea, un aspecto muy
apreciado por la comercializacion.

Miguel Garcia, director de Mar-
keting de la empresa, ha asegura-
do que “normalmente los pimien-
tos California amarillos se asocian
con menos aguante que los rojos,
sin embargo, con variedades como
Tolteca y Alvarado se esta demos-
trando que no tiene por qué ser asi”.

El catalogo de pimiento también
lo conforman otras variedades,

como el lamuyo Oaxaca, indicado
para ciclo temprano, que presenta
un fruto de gran tamafio, con entre
tres y cuatro 16culos y un peso me-
dio entre 350 y 500 gramos, y, por
otra parte, Zacatecas. Este ultimo
se corresponde con un California
rojo, de ciclo medio, con una gran
facilidad de cuaje, muy precoz y
una elevada produccion hasta el fi-
nal, todo ello con frutos de calibre
G-GQG, de facil recoleccion.

Tolteca

california amarillo "Adra"

<

b @

meridiem

Alvarado
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APUESTA SEGURA

Los costes de produccion del pimiento se
mantuvieron estables en la dltima campana

Segtin la Junta, cultivar un
metro cuadrado de esta
hortaliza cuesta en torno a 3
euros y, en cada metro, se
producen unos 7 kilos

M Isabel Fernandez

os costes de produccion del pi-
miento se mantuvieron practi-

camente estables durante la ultima
campaia cerrada, 1a2012/2013, con
respecto al ejercicio precedente, se-
gun se desprende de los datos he-
chos publicos por la Consejeria de
Agricultura, Pesca y Desarrollo Ru-
ral. De este modo, y tal y como re-
coge la informacion de la Admi-
nistracion andaluza, cultivar un kilo
de pimiento durante la pasada cam-
pafia costo, de media, 3,06 euros
por metro cuadrado frente a los 3,02
euros por metro de un afio antes.

Como cabria esperar, el mayor
de estos costes fue, una vez mas, el
de las semillas y el semillero, que
rondo los 0,70 euros por kilo, se-
guido de los gastos en fitosanita-
rios, incluidos los insectos auxilia-
res, que sumaron 0,40 euros por me-
tro. Los fertilizantes, con 0,21 eu-
ros, o la energia, con apenas 0,08
euros por metro, fueron otros de los
gastos a los que debieron hacer fren-
te los productores de pimiento. En
el caso concreto de la partida rela-
tiva a la energia, ésta engloba tanto
la electricidad como el combusti-
ble consumido no solo en la finca,
sino también para el transporte a la
comercializadora en origen. Estos
costes directos suman, en total, in-
cluida la mano de obra, unos 2,42
euros por metro cuadrado

Por otro lado, y en lo que respec-
ta a los costes indirectos, es decir,
aquellos que incluyen amortizacion
de estructuras o plastico, fue, sin
duda, este lltimo, el plastico, el que
supuso un mayor gasto para el pro-
ductor, con 0,18 euros por metro
cuadrado, seguido de la estructura
propia del invernadero. Estos cos-
tes indirectos, por su parte, hacen
un total de 0,42 euros por metro, a
los que hay que afadir los gastos
financieros y otros gastos genera-
les que, en total, suman unos 0,22
euros por metro cuadrado de pi-
miento cultivado en la provincia de
Almeria.

La cifra final son esos 3,06 euros
a los que hace referencia el docu-
mento de la Administracion auto-
nomica.

RENTABILIDAD

Teniendo en cuenta los gastos an-
teriores, la rentabilidad obtenida por
el productor en cada metro cuadra-
do de pimiento cultivado durante
la pasada campaiia se reduce a casi
1,60 euros. Y es que, tal y como re-
coge el Anuario Agricola 2013 de
thalmeria, la rentabilidad por me-

B En 2013, creci6 el numero de hectareas cultivadas. /FHALMERIA

tro cuadrado de este cultivo duran-
te la pasada camparia fue de 4,656
euros sin descontar gastos. Una vez
descontados, cada productor de pi-
miento ingreso, de media, en tor-
no a 1,60 euros por metro de esta
hortaliza cultivado.

El pimiento se situ6 durante el
pasado ejercicio agricola como la
segunda hortaliza méas rentable, por
detras del tomate. De ahi, quizas,
la firme apuesta campana tras cam-
paiia por parte de los agricultores
de la provincia, que siguen mante-
niéndose fieles a este cultivo. Tan-
to es asi que, de hecho, durante el
pasado ejercicio, su superficie cul-
tivada creci6 en torno a 1.100 hec-
tareas con respecto a un aflo antes,
hasta sumar 8.461.

Por tltimo, el informe hecho p-
blico por la Consejeria de Agricul-
tura, Pesca y Desarrollo Rural re-
coge que los rendimientos por me-
tro cuadrado del pimiento suelen
oscilar entre los 6,5 y los 8 kilos,
siendo el rendimiento mas frecuente
unos 7 kilos. Esto depende, como
no, tanto de la variedad seleccio-
nada como del manejo del agricul-
tor.

Sea como fuere, lo cierto es que
el pimiento continua al frente de
los productos mas cultivados en la
provincia, solo por detras del to-
mate y eso a pesar de los impor-
tantes costes de produccion que im-
plica.
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El futuro esta
en nuestras manos

Nuestros clientes en Europa esperan mucho de nosotros cada ano.
No defraudemos su confianza.

iAgricultor! No permitamos que nadie quiebre
nuestro esfuerzo NO respetando las normas.

 Las empresas comercializadoras estan obligadas, por ley, a comunicar a la Administracion
el uso irregular de fitosanitarios. e Los infractores no podran comercializar sus hortalizas en
ninguna empresa adherida a Ecohal.
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PREFERENCIAS

La gama de pimientos en Almeria es muy
amplia pero sigue mandando el California rojo

Este tipo de pimiento es
lider indiscutible en los
mercados internacionales,
donde triunfan cada afio
con calibres medios

M José Antonio Gutiérrez

a eleccion del cultivo de pi-

miento es una decision impor-
tante en la agricultura almeriense.
Se trata de la hortaliza que mayor
facturacion genera y muchos agri-
cultores dependen de sus resulta-
dos de comercializacion.

Los habitos alimentarios, las pre-
ferencias de los consumidores, la
composicion de las familias, las eta-
pas de la cosecha, los diferentes cli-
mas que va a tener que afrontar du-
rante la cosecha, el color de los pi-
mientos, su tamafo, su sabor, son
solo algunas de las variables que
influyen en el resultado final de la
cosecha de pimiento.

La primera decision a la que se
enfrenta el agricultor es elegir la fe-
cha de siembra. Actualmente las op-
ciones mas comunes son tempra-
no, medio o tardio. La idea es cle-
gir hasta donde va a llegar la cose-
cha de pimiento y cuando se va a
producir la etapa de mayor produc-
cion. Siempre se busca la cotiza-
cion mas alta y para ello el merca-
do tiene que estar en una fase de de-
manda importante. Historicamen-
te, los productores han buscado las
fechas tempranas o muy tardias para
conseguir precios altos. En las ulti-
mas campafias la recoleccion de ul-
tima hora daba garantia de precio,
no obstante esta tendencia se ha fre-
nado en la actual campania. Los ex-
pertos, analistas y observadores di-
cen que la mejor formula de siem-
bra es aquella que permite recolec-
tar hasta un 70 por ciento de la co-
secha en temprano y medio para ase-
gurar la rentabilidad béasica y un 30
por ciento en tardio por si las per-
seguidas cotizaciones de ultima hora
se vuelven a dar con la misma ge-
nerosidad de afios anteriores.

PREFERENCIAS DE CONSUMO

Las preferencias del consumidor y
sus motivos también son motivo de
analisis. Por qué la ama de casa pre-
fiere este tipo de pimiento y no
aquel, o que son mas apetecibles,

l Pimiento California rojo. /FHALMERIA

los dulces o los picantes. Desentra-
far todas las preferencias resefia-
das nos llevaria a un amplio trata-
do sobre el pimiento, no obstante,
vamos a abordar lo mas general te-
niendo en cuenta los tipos que mas
se siembran en la agricultura alme-
riense.

El pimiento que mas se siembra
es el tipo California para recolec-
tar en rojo. Es el que mas se adapta
a las exigencias de las familias eu-
ropeas. La variedad que mas gusta
es aquella que da calibre medio y
de buena calidad. En Espafia siem-
pre se ha elegido un calibre mas
grande por la espectacularidad de
la fruta, no obstante, desde que se
puso de moda la venta por piezas y
no por kilos, los grandes supermer-
cados han preferido poner a la ven-
ta productos que se ajusten al tipo
de familias que hay en la actuali-
dad. Las piezas mas o menos pe-
quefias en hortalizas de elevados
precios permiten al consumidor
comprar la racion que mas se ade-
cue al consumo en su hogar. La pre-
ferencia por el rojo viene dada por
ser el color que identifica el pimiento
maduro, posteriormente las varie-
dades en amarillo o naranja hay sido
mas bien maniobras de marketing

que otra cosa. Aunque hay que te-
ner en cuenta que los expertos de
la cocina saben diferenciar perfec-
tamente los colores a la hora de ha-
cer sus recetas.

El morrén, tan famoso en Espa-
fia, estd en permanente declive, pero
no termina de caer. Para muchos,
especialmente los espafioles, el pi-
miento por excelencia es el morrén
rojo de imponentes dimensiones que
permita buenos asados o rellenos
al horno. Este tipo de pimiento cho-
ca directamente con las preferen-
cias de las familias europeas, las
cuales buscan tipos y variedades
que se ajusten al consumo real de
su casa para evitar desperdiciar par-
te de la compra efectuada. Hay que
tener presente el caracter perece-
dero de las hortalizas.

El pimiento italiano y sus multi-
ples tipos similares ocupan un lu-
gar muy destacado en la produc-
cion almeriense. Cuando parecia
que la produccion del tradicional
dulce italiano, propio de los culti-
vos de primavera, empezaba a de-
caer, surgieron los denominados co-
nicos que estan haciéndose con su
lugar en el mercado internacional.

Los picantes también se han he-
cho notar en los ultimos afios, su

ll Pimiento California negro. /FHALMERIA

l Pimientos de diferentes colores. /FHALMERIA

significacion en los mercados in-
ternacionales es minima y solo los
especialistas se arriesgan a su cul-
tivo. Los costes de mano de obra
lo sitia como un cultivo de ries-
go, aunque tiene a su favor que los
precios suelen ser rentables afio
tras afo. Suelen ser pequefios, de
poco peso, de produccion abun-
dante y para mercados muy con-
cretos.

Por otra parte, estan aparecien-
do en el mercado otros pimientos

de reducidas dimensiones que se
estan presentando como delicates-
sen y para consumidores exigen-
tes que quieren experimentar nue-
vos sabores. Algunos de estos ejem-
plos son los ‘mini’ parecidos a los
tradicionalmente conocidos como
pimientos ‘del piquillo’, de tres co-
lores y con un intenso sabor dul-
ce. Hay otros tipos de nueva crea-
cién que van buscando consumi-
dores que quieran probar sabores
y texturas nuevas.
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EN AUGE

Las mil formas de cocinar el pimiento lo
convierten en un producto indispensable

Ha sido la hortaliza mas
exportada por Almeria a
principios de este aiio y su
consumo en Espafia volvio
a crecer el afio pasado

rito, asado, e incluso, crudo.

El pimiento es, hoy por hoy,
un producto indispensable en
cualquier despensa, tanto nacio-
nal como internacional, gracias,
en gran medida, a su versatili-
dad, que lo convierte en un pro-
ducto apto para todos los platos.
El pimiento es, de hecho, uno de
los productos mas exportado no
solo por la provincia almerien-
se, sino por toda Espafia; sin ir
mas lejos, en los primeros me-
ses de este afio, fue el producto
mas comercializado por Alme-
ria en el exterior. En total, las em-
presas de la provincia vendieron
género por un valor cercano a los
177 millones de euros. Alema-
nia, Francia, Paises Bajo o Rei-
no Unido se encuentran entre sus
principales compradores.

Pero el pimiento no es un pro-
ducto altamente demandado s6lo
en el exterior. También en Espa-
fia, y segun los Datos de Consu-
mo Alimentario en Espafa en
2013, ofrecidos por el Ministe-
rio de Agricultura, Alimentacion
y Medio Ambiente (MAGRA-
MA), su consumo dentro de las
fronteras nacionales creci6 un li-
gero 1%. En cualquier caso, esta
cifra supone un punto positivo
para un producto que, poco a
poco, va ganando adeptos.

Y es que las mil y una mane-
ras de cocinar el pimiento hacen
de él una hortaliza indispensa-
ble, que igual se come frita, asa-
da, en guisos y, por raro que pa-
rezca, incluso cruda. Esta ulti-
ma es la tendencia mas reciente,
gracias a la ardua labor de las ca-
sas de semillas, que han logrado
hacer del pimiento, en segiin qué
tipos, un producto mas dulce, li-
bre de semillas y, en algunos ca-
sos, mas ‘manejable’.

El pimiento mini, en sus mul-
tiples variedades y colores, ha lle-
gado a gran parte de los hogares,
sobre todo de la Union Europea

M El pimiento también es ya un aperitivo. /FHALMERIA

(UE), como un producto snack,
pero que, a diferencia de otros
muchos snacks, aporta muchisi-
mas mas ventajas saludables. Sin
ir mas lejos, el pimiento es un
producto con un alto contenido
en vitamina C. Tanta o mas que
una naranja.

Pero el pimiento no so6lo es un
manjar en su version mini. Es
mas, en los Gltimos afios, son va-
rias las empresas de la provincia
de Almeria que lo comercializan
ya elaborado, bien en fresco tro-
ceado (IV gama) o bien asado.

En la variedad esta el gusto y en
Almeria, poco a poco, van apren-
diendo a hacerle la vida mas fa-
cil al consumidor y poner a su al-
cance todo aquello que deman-
da. De hecho, es algo que en la
provincia se viene haciendo des-
de hace mucho tiempo.
Almeria, como todo el mundo
sabe, es la gran proveedora de
hortalizas de Europa cuando na-
die puede hacerlo, justo en los
meses mas frios. El clima de la
provincia y su agricultura inver-
nada han permitido durante casi

ll Asado, ésta es la propuesta de Hortofruticola Costa de Almeria. /FHALMERIA

50 afios que la provincia se con-
vierta en la mayor proveedora de
hortalizas de Europa en invier-
no. Tanto es asi que, segun los
datos de la Interprofesional de
Frutas y Hortalizas de Andalu-
cia (HORTYFRUTA), el pi-
miento andaluz, en general, y al-
meriense, en particular, puede al-
canzar una cuota de mercado cer-
cana al 90% en el mes de enero
en Europa. Asimismo, y segun
la Interprofesional, el 92% de las
producciones de pimiento anda-
luzas tiene como destino final a

lo largo de todo el ailo, ademas
del mercado nacional, los cita-
dos Alemania, Francia, Reino
Unido y Holanda.

El pimiento sigue siendo una
de las hortalizas mas cultivadas
y exportadas por Almeria y, tal
y como dejan entrever los datos,
en los proximos afios, seguird
siéndolo, en gran medida, gra-
cias a su mayor aceptacion. Y es
que, cuando se abre cualquier re-
cetario, ;quién no es capaz de en-
contrar una receta a base de los
mejores pimientos?.
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vailable on the iPhone
D App Store P> Google play

www.precioshorticolas.com
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ENTREVISTA

ANTONINO VERDE | § RESPONSABLE DE MONDENOVA

“Hemos desarrollado alambre de mayor
resistencia, pero también mas duradero”

M Elena Sanchez

Pregunta.- Mondenova es pione-
ra en el alambre, ;c6mo empezo
todo?

Respuesta.- Nuestra empresa se cred
en Berja en el afio 1902 para dar su-
ministro a las parras que empeza-
ban a cultivarse. Uno de los produc-
tos que el agricultor demandaba era
el alambre para hacer el parral. En-
tonces, se traia el alambre de Fran-
cia, pero a partir del afio 1913, mi
bisabuelo comenz6 a traerlo de San-
tander, de una fabrica que comen-
zaba. Desde entonces, venimos dis-
tribuyendo el alambre de Trefileri-
as Quijano.

P.- A dia de hoy, es la fabrica de
mayor produccion de cables y
trenzas a nivel europeo, ;c6mo se
logra llegar a esta situacion?

R.- Efectivamente, junto a Trefile-

l Interior de las instalaciones de Mondenova. /FHALMERIA

rias Quijano, somos los mayores fa-
bricantes de trenza para uso agrico-
la que existe en Europa. Permanen-
temente estamos innovando, y ante
las nuevas instalaciones y deman-
das de los clientes, sacamos al mer-
cado los tipos de trenza que nos so-
licitan para nuevos usos.

P.- ;Cémo ha cambiado el alam-
bre que se usaba anteriormente
con el que se usa en la actualidad?

R.- Tanto en los antiguos parrales
como en los primeros invernaderos,
el alambre que se usaba llevaba me-
nos acero y tenia menos resistencia.
Con el paso del tiempo, hemos con-
seguido mayor calidad en el acero,
dando como resultado que hayamos
podido construir un tipo de inver-
nadero de mayor altura y tamatio,
necesario para una mayor produc-
cion agricola.

P.- ;{Se podria decir que Monde-
nova es la empresa que mas alam-
bre ha vendido en el campo a dia
de hoy?

R.- Nuestro alambre estd instalado
en una gran cantidad de invernade-
10s, ya que siempre ha dado un gran
resultado y esto es importante para
el agricultor, que busca siempre ca-
lidad y nosotros damos ese servi-
cio.

P.- La empresa ha ido evolucio-
nando de la mano de la agricul-
tura, ;cuales son los cambios mas
notorios que se han producido en
el sector del alambre en estos afios?
R.- Hemos ido desarrollando alam-
bres de mayor resistencia, pero tam-
bién hemos conseguido alambres
con mayor durabilidad. Desde hace
unos veinticinco anos, tenemos un
producto del que fuimos pioneros
una vez mas, que es el alambre gal-

vanizado en Aluminio Mondeno-
va. Este alambre dobla la vida del
que veniamos usando anteriormen-
te. A partir de este ano, hemos ini-
ciado la comercializacion de otro
nuevo tipo de galvanizado (alumi-
nio+zinctmagnesio), aunque, a de-
cir verdad, es la formula mejorada
del galvanizado en aluminio. Este
nuevo tipo de galvanizado lleva usan-
dose en los vifiedos franceses y ale-
manes desde hace ya algin tiempo
y les estd dando muy buen resulta-
do. Espero que el agricultor alme-
riense apueste por este novedoso gal-
vanizado, ya que le garantiza una
gran durabilidad en su estructura.
P.- ;Qué parte importante de la
cadena de construccion de un in-
vernadero ocupa el alambre?

R.- El alambre es la partida mas ba-
rata en la construccion del inverna-
dero y lo que mas ha de durar, por
€s0 es muy importante escoger un
material que haya demostrado en el
tiempo su calidad. Cosa que damos
nosotros. El mejor producto al me-
jor precio. Otros apuestan simple-
mente por precios baratos dejando
aun lado la calidad y eso sale caro
alalarga.

Ja

Aluminio OPTIMUM

ZINC + ALUMINIO + MAGNESIO

Ctra. Nacional 340 - Km. 417 * 04700 EL EJIDO (Almeria)

info@mondenova.com

T +34 950 58 04 00 « F +34 950 58 03 03 « M +34 618 25 87 33

www.mondenova.com
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25 ANOS AL SERVICIO DEL AGRICULTOR
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l La colmena Natupol de Koppert tiene un 30% mas de eficacia que otras, lo que viene a redundar en una mejora de la rentabilidad. En la imagen, la colmena Natupol en un cultivo de tomate. /FHALMERIA

Natupol, referente mundial en polinizacion
gracias a las mejoras hechas desde Almeria

esde su creacion hace 25 afios,

Natupol ha conseguido con-
vertirse actualmente en el estan-
dar mundial en polinizacion natu-
ral con abejorros. Las colmenas Na-
tupol se asocian permanentemen-
te con valores de fiabilidad, renta-
bilidad y eficacia y se caracterizan
por ser un producto vivo que in-
corpora continuas innovaciones.
El modelo agricola almeriense ha
jugado un papel decisivo en el di-
sefo y perfeccionamiento de las
colmenas Natupol. Sin los ensa-
yos llevados a cabo en la zona de
Almeria y sin las modificaciones
e innovaciones surgidas a conse-
cuencia de las experiencias en el
‘mar de plastico’, Natupol no ha-
bria llegado tan lejos, ni tendria pre-
sencia actualmente en mas de 50
paises.

Cuando hace un cuarto de siglo
las primeras colmenas Natupol 1le-
garon a Almeria procedentes de Ho-
landa revolucionaron la forma de
polinizar en los cultivos bajo plas-
tico. Rapidamente, la version ori-
ginal fue cambiando para incorpo-
rar nuevos detalles técnicos que au-
mentaron la eficacia de Natupol en
una zona tan arida como Almeria,
marcada por el clima mediterra-
neo. “Nuestros técnicos supieron

I Los ensayos realizados en la provincia fueron decisivos para diseiiar un modelo de colmena que ahora es utilizado de forma eficaz

en mas de 50 paises, gracias, entre otras cosas, a que ofrece una intensa polinizaciéon durante un minimo de ocho semanas

trasladar al disefio de la colmena
las respuestas necesarias para aten-
der las demandas de los agriculto-
res, en un proceso que fue perfec-
cionando poco a poco Natupol has-
ta llegar a un producto tan eficien-
te que ahora es demandado desde
varios continentes”, explica Javier
Villegas, delegado de Koppert en
Almeria.

Gracias a Natupol, Almeria se ha
convertido en uno de los pilares de
la innovacion en Koppert. Las bue-
nas experiencias desarrolladas en
torno a la mejora de colmenas fue-
ron el primer paso para iniciar otros
muchos proyectos de investigacion
que siguen teniendo, a fecha de hoy,
un valor muy importante en las es-
trategias globales de los productos
de Koppert. De hecho, Almeria se
ha consolidado como una impor-
tante plataforma de transferencia
de conocimientos agricolas hacia
otros continentes, especialmente
América del Sur y Asia.

ALGO MAS QUE ABEJORROS

El productor que elige Natupol eli-
ge algo mas que unos abejorros.
Natupol es un completo sistema de
polinizacién 100% natural que no

utiliza ni antibiéticos ni productos
farmacéuticos. Estd compuesto por
una colmena perfectamente dise-
flada para cubrir las necesidades
del nido e incluye una colonia de
abejorros seleccionados por su gran
vitalidad. Todo ello se completa con
un servicio de asesoramiento téc-
nico a medida, que permite opti-
mizar el rendimiento, y con una
avanzada logistica que garantiza
la disponibilidad de colmenas muy
cerca del punto donde van a ser uti-
lizadas.

Tras 25 afios en el mercado, el
balance de Natupol no puede ser
mas satisfactorio. Las colmenas han
sido disefiadas en colaboracion con
productores, centros de investiga-
cion y universidades y albergan en
su interior colonias mas longevas,
gracias al buen desarrollo del nido,
que continuamente genera nuevos
individuos. Esto provoca que las
obreras trabajen sin interrupcion
para alimentar a las larvas, hasta
en situaciones adversas de clima y
de luz. El resultado es que una col-
mena Natupol ofrece un minimo
de ocho semanas de intensa poli-
nizacion y hasta un 30% mas de
eficacia, algo que se traduce en una

mejora de la rentabilidad porque
se necesitan menos colmenas por
hectarea para obtener optimos re-
sultados.

Otra de las sefias de identidad de
Natupol es que, al abrir las colme-
nas, los abejorros comenzaran a re-
colectar polen de forma instanta-
nea. Esta exclusiva ventaja ha sido
posible gracias a la investigacion
impulsada por Koppert, que ha dado
sus frutos en un eficaz método de
alimentacion denominado Polfe-
ed, que preserva la 6ptima calidad
del nido y de la colonia. En el in-
terior de una colmena Natupol, los
abejorros solo pueden alimentarse
con un compuesto nutritivo paten-
tado y que es mucho menos atrac-
tivo que el polen. Cuando se abre
la colmena, los abejorros prefie-
ren el polen del cultivo y lo bus-
can con avidez.

EL SECRETO ES LA CALIDAD

La calidad y vitalidad de las colo-
nias de abejorros es una de las im-
portantes ventajas que diferencian
a Natupol y que ha contribuido a
su éxito durante mas de dos déca-
das. En contra de lo que pueda cre-
erse, una buena colmena no es la

que simplemente contiene muchos
abejorros.

Después de aios de experiencia,
Koppert optimiza todos los facto-
res que intervienen en la produc-
cion, transporte y distribucion de
cada colmena Natupol. El alto es-
tandar de calidad que se ha conse-
guido se fundamenta en la sabia
combinacion de una reina produc-
tiva capaz de poner muchos hue-
vos con una colonia de abejorros
estrictamente seleccionados, y todo
ello en condiciones Optimas de ais-
lamiento y ventilacion en el inte-
rior de una colmena que incorpora
avanzadas soluciones de ingenie-
ria. Ademas, la composicion de
cada colonia contiene una propor-
cion de larvas, pupas y adultos
adaptada siempre a las necesida-
des de cada agricultor.

Actualmente, Koppert lidera el
mercado internacional del control
bioldgico en cultivos y de la poli-
nizacion natural. En todo el mun-
do, Koppert es sindnimo de fiabi-
lidad, innovacion y calidad. Su va-
lor afiadido es un cultivo limpio y
seguro para un futuro sano y su prin-
cipal preocupacion es la satisfac-
cion del cliente.
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EN FRESCO

Mas de una decena de
comercializadoras de la zona
apoyan el evento nijareno

Cooperativas y SATs no solo una cita que, ademas de servirles
de escaparate para mostrar sus pro-
ductos, les supone una buena opor-
tunidad para estrechar las relacio-
nes con sus socios, con sus agri-
cultores, a quienes, a veces, no ven
tanto como les gustaria.

Si bien es cierto que la mayor par-
te de estas comercializadoras es-
tan afincadas en el Campo de Ni-
jar, también lo es que algunas de
ellas proceden de otras zonas de la
provincia. Este es el caso de Cue-
vas Bio, empresa especializada en
el cultivo de productos ecologicos
y que llega a la cita procedente del
Levante provincial. La SAT Las
Hortichuelas, por su parte, aunque
cuenta con una delegacion en Ni-

de Nijar, sino del resto de la
provincia, aprovechan la
cita para estrechar las
relaciones con sus socios

M Isabel Fernandez

Més de una decena de comer-
cializadoras de la provincia
participa en Expolevante, mostran-
do, de este modo, su apoyo a un
evento que ya estd mas que conso-
lidado en el sector. Asi, Grupo Agro-
poniente, con sus firmas Agropo-
niente y Vegacaiada, Agrupaeji-
do, Agrupalmeria, Balcon de Ni-
jar, Biosabor, Biotec Family, CASI,

B Produccién en fresco. /FHALMERIA

Coprohnijar, Cuevas Bio, Nijarsol,
SAT Costa de Nijar y SAT Las Hor-
tichuelas no han querido perderse

- “”HHS.AJ

l Stand de SAT Costa de Nijar en la ultima edicion de Expolevante. /FHALMERIA

jar, esta asentada en el Poniente al-
meriense. Se podria decir que, sélo
dando un paseo por el recinto, el
visitante podra ser consciente de la
variedad de la produccion en fres-
co almeriense, desde sus produc-

tos ecoldgicos a los cultivados con
lucha integrada. Incluso, habra una
pequefia representacion de la pro-
duccion vitivinicola de Almeria, gra-
cias a la participacion de Bodegas
Layjar.

Koppert esti comprometido con los agricultores desde
hace mas de 40 anos. Muestra capacidad de investigacion e
innovacion siempre nos han permitido introducir las soluciones
biologicas mas eficaces, como el Nesidiocoris tenuis y Amblyseius
swirskii en la proteccion de los cultivos, asi como los abejorros
Natupol en la polinizacion natural.

Los resultados nos han convertido en el primer proveedor fiable de
productos de alta calidad y de servicios seguros y eficientes.

Tu satisfaccion es nuestro compromiso.

WWW.kOPPEFf_ES * Teléfono de Atencién al Cliente: [+34} 202 489 900
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PRESENTE

Biosabor sorprendera en la feria nijarefa
con sus novedades de fresco y V Gama

a empresa Biosabor, especia-

lizada en produccion ecolo-
gica, asistira a la feria ExpoLe-
vante, que se celebra del 7 al 10
de mayo en el Palacio de Exposi-
ciones y Congresos de Campo-
hermoso-Nijar.

En el marco de la feria Expole-
vante, la empresa Biosabor pre-
sentara sus novedades mas re-
cientes, tanto en la linea de quin-
ta gama como en lo referente a
producto fresco, destacando este
ultimo, como principal motor de
la empresa y la base de los gran-
des resultados que ha cosechado
en productos preparados. Como
uno de los grandes retos alcanza-
dos destacan las nuevas varieda-
des en las que se ha logrado ob-
tener un sabor mucho mas natu-
ral y dulce, gracias al esfuerzo de
todos los integrantes de Biosabor
y, en especial, de su equipo de in-
vestigacion. Durante esta campa-
fia se ha hecho una fuerte apues-
ta, con excelentes resultados, de
estas variedades con sabor, sobre
todo, en tomate cherry pera sa-
bor y tomate asurcado de ensala-
da con sabor.

NUEVO ZUMO

La compaiiia nijarefa asiste al fe-
rial también con novedades en la
division de quinta gama. Dentro
de su oferta de productos prepa-
rados, Biosabor presentara su no-

PROMOCIONES

I Los visitantes de Expolevante podran degustar, hasta el 10 de mayo, los nuevos preparados de la empresa, como su nuevo

zumo, de tomate y granada, dulce y cien por cien ecolégico que, sin duda, va a conquistar los paladares mas exquisitos

vedoso zumo de tomate y grana-
da, 100% ecologico y sin gluten,
que acaba de lanzar al mercado,
tanto nacional como exterior. Esta
nueva variedad supone un gran
paso en el interés de la compaiia
por entrar en el segmento de ali-
mentacion funcional.

La comercializacion de este nue-
vo producto ha sido una deman-
da creciente por parte de algunos
clientes espafioles. Biosabor, con
fuerte vocacion internacional, rei-
tera su interés por abrirse a nue-
vos mercados como es el caso de
Polonia, Suiza y Holanda, que se
suman a su desembarco en mer-
cados de todo el mundo, desta-
cando su presencia en Japon, Tai-
wan, Francia y Dubai.

El equipo que integra Biosabor
destaca por su caracter dindmi-
co, asi como por la busqueda con-
tinua de productos innovadores
y de la introduccion de mejoras
en su oferta, 100% ecolodgica. Su
ultimo lanzamiento se suma a su
ya nutrido catdlogo de productos
preparados. A principios de este
aflo presentaba nuevas referen-
cias en quinta gama, que estan te-
niendo una gran aceptacion a ni-
vel comercial, concretamente la
Sopa de Tomate y el Gazpacho
Fresh, ambas variedades aptas
para celiacos.

Toimato & posncgrianate juice
ecologico - organic

ll Novedad de Biosabor que presenta en la feria. /FHALMERIA B Gazpacho tradicional de Biosabor. /FHALMERIA

Sipcam Iberia ya tiene ganadores del
sorteo de una Tizona y un viaje a Brasil

S ipcam Iberia llevo a cabo a fi-
nales de abril, ante notario, el
sorteo de los premios correspon-
dientes a las promociones de Align
- Krisant, que consistia en una ma-
quina fumigadora automatica Ti-
zona, fabricada por Carretillas Ama-
te, y de la Promocion de Blackjak
correspondiente a un viaje al mun-
dial de futbol en Brasil para dos per-

sonas. El sorteo, realizado en el edi-
ficio Carrida, en el término muni-
cipal de Roquetas de Mar, ante la
presencia de directivos de Sipcam
Iberia y otros testigos, dio como
premiado con la Fumigadora Ti-
zona a la cooperativa Campoeji-
do.

El Viaje a Brasil, por otra parte,
le toco a José¢ Miguel Moreno Cano,
de Roquetas de Mar y cliente de
Guivarto Agricola, quién se llevo,

como cabia esperar, una gran ale-
gria al recibir la llamada del dele-
gado de Sipcam Iberia para Alme-
ria para notificarle el premio.

Los premios seran oficialmente
entregados por Sipcam Iberia en
un acto que esta previsto que se ce-
lebre durante la presente edicion
de la feria Expolevante, en el Cen-
tro de Exposiciones y Congresos
de Campohermoso, en el término
municipal de Nijar.

ll Momento del sorteo ante notario realizado por Sipcam Iberia. /FHALMERIA
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PROMOCION DE SUS CAMPANAS

COMPETITIVIDAD

HORTYFRUTA va al “origen” para mostrar
lo que hace y “lo que podriamos hacer”

La Interprofesional cuenta
con stand propio en la
feria, donde, ademas,
organiza una jornada sobre
nutricion el viernes, dia 9

[l Isabel Fernandez

a Interprofesional de Frutas y

Hortalizas de Andalucia
(HORTYFRUTA) participa en esta
nueva edicion de Expolevante con
un objetivo claro: “Queremos mos-
trar todas nuestras actividades pero,
sobre todo, lo que podriamos ha-
cer”. Asi lo explica el presidente
de la Interprofesional, Francisco
Gongora, quien anade que, ademas,
el hecho de que Expolevante sea
una feria “muy de origen” supone
un aliciente mds para estar presen-
tes, puesto que logra congregar a
miles de agricultores que, en este
caso, son su publico objetivo.

De este modo, HORTYFRUTA
llevara a la feria su campatia de pro-
mocion ‘We Care, You Enjoy’, que
ilustrara con un cartel a tamafio na-
tural de su prescriptora en Alema-
nia, Esther Schweins, que promue-
ve en este pais el consumo de las
frutas y hortalizas andaluzas. Asi-
mismo, también habra un hueco en
este espacio para la nueva campa-
fia ‘No cortes en verde’, que cada
afio la Interprofesional pone en mar-
cha junto con la Delegacion Terri-
torial de Agricultura, Pesca y Me-
dio Ambiente. En esta ocasion, bajo

GEMUSE

l HORTYFRUTA lleva a la feria su campana ‘We Care, You Enjoy’. /FHALMERIA

el lema ‘Inmaduros, no’, la campa-
fa sigue concienciando al sector de
la conveniencia de cortar melones
y sandias en su punto 6ptimo de ma-
duracion.

Junto a esto, HORTYFRUTA
quiere seguir dando a conocer su ac-
tividad, que no sélo se limita a ac-
ciones promocionales; pero sobre
todo quiere mostrar lo que “podria-
mos hacer”. En este sentido, Gon-
gora comenta que “tenemos todas
las herramientas legales y forma-
les, otra cosa es que se quieran apo-
yar”. Para él, esta falta de apoyo, en
ciertas ocasiones, reside en la falta
de conocimiento, de ahi que Expo-

CONTROL DE CALIDAD DE MELON Y SANDIA

levante sea el marco mas adecua-
do para mostrar todo lo que una in-
terprofesional puede hacer por su
sector.

A modo de ejemplo, Gongora se
refirié a la potestad para hacer ex-
tensiones de norma, es decir, para
“hacer que una decision que se toma
en el seno de una interprofesional
que cuenta con la representativi-
dad suficiente del sector se convierta
en ley y sea de obligado cumpli-
miento para el sector en general”.

JORNADAS
Por otro lado, y como actividad en-
marcada en su labor como difuso-

ra de los valores nutricionales de
las frutas y hortalizas, la Interpro-
fesional organiza el viernes, 9 de
mayo, a partir de las 18:00 horas,
una jornada titulada ‘HORTY-
FRUTA promueve los beneficios
de las hortalizas y t las cultivas con
mimo’. La presentacion de la jor-
nada correrd a cargo del presidente
de la Interprofesional, que abunda-
ra en la actividad de este organis-
mo, y contara con la intervencion
de Ana Molina, farmacettica y nu-
tricionista, que hablara sobre las bon-
dades de las hortalizas, asi como
sobre todos sus beneficios para la
salud.

CASI, Agroiris y
Murgiverde, objeto
de analisis de la
Fundacién Cajamar

C ajamar Caja Rural ha hecho
publico recientemente un
estudio titulado ‘“Tamafio y com-
petitividad. Experiencias de cre-
cimiento en las cooperativas
agroalimentarias espafiolas’, que
profundiza en las ventajas del
tamafio para mejorar la compe-
titividad de las cooperativas agro-
alimentarias; para ello, analiza
las diferentes formulas que exis-
ten para aumentar ese tamano,
tales como el crecimiento inter-
no, la creacioén de cooperativas
de segundo grado o las fusiones.

El estudio profundiza en los
casos de 13 comercializadoras
agroalimentarias a nivel nacio-
nal, entre ellas, las almerienses
SAT Agroiris, CASI y Murgi-
verde. La primera, segun reco-
ge el estudio, aglutina a 700 pro-
ductores, fruto de la fusion de
cuatro cooperativas. La dimen-
sion de CASI, por su parte, con
sus 1.800 agricultores socios, res-
ponde a un modelo de creci-
miento interno, mientras que
Murgiverde, al igual de SAT
Agroiris, es fruto de la fusion
de cuatro cooperativas. Esta ul-
tima empresa cuenta con 800
agricultores socios.

Los autores del estudio son
Narciso Arcas Lario, de la Uni-
versidad Politécnica de Carta-
gena, y Miguel Hernandez Es-
pallardo, de la Universidad de
Murcia.

La campaiia ‘No cortes en verde’
tomara 3.900 muestras hasta julio

n afio mas, ya estd en marcha

la campafia ‘No cortes en ver-
de’ que la Junta de Andalucia y la
Interprofesional de Frutas y Horta-
lizas de Andalucia (HORTYFRU-
TA) ponen en marcha cada prima-
vera para evitar que lleguen a los
mercados melones y sandias que
no hayan sido cortados en su pun-
to optimo de maduracion. En esta
ocasion, y bajo el eslogan ‘Inma-

duros, no’, la Administracion an-
daluza prevé realizar 360 contro-
les, cuatro veces mas que en 2012,
y tomar 3.900 muestras, 2.900 de
sandia y unas 1.000 de melon. Asi
lo pusieron de manifiesto el dele-
gado territorial de Agricultura, Pes-
cay Medio Ambiente, José Manuel
Ortiz, y el presidente de HORTY-
FRUTA, Francisco Géngora, en la
presentacion de la nueva campa-
fia, que este afo se desarrollara, en
principio, hasta junio, pero que po-

dria prolongarse, incluso, hasta prin-
cipios de julio, segun se desarrolle
la campana de sandia en el Levan-
te provincial.

Hasta la fecha, los resultados ob-
tenidos por esta campafia han sido
mas que positivos. De hecho, y se-
gun afirmé el delegado, durante el
pasado ejercicio, y teniendo en cuen-
ta los controles realizados, apenas
serechazd un 1,1% de sandia y me-
nos de un 1% de meldn por no cum-
plir con los requisitos minimos.

ll José Manuel Ortiz y Francisco Gongora en la presentacion de la campaiia.
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PROYECTOS

Agrolevante prevé ampliar su gama
de productos e incluir nuevas frutas

La SAT ya comercializa,
anualmente, 10 millones de
kilos de citricos, que quiere
complementar con frutales
de recoleccién precoz

M Isabel Fernandez

grolevante quiere ampliar la

gama de productos que ya co-
mercializa y lo va a hacer inclu-
yendo otras frutas, mas alla de los
citricos, en su catalogo. En este sen-
tido, Andrés Parra, presidente de
la Junta Rectora de esta SAT del Le-
vante provincial, comenta que, “en
los proximos cinco afios, preten-
demos obtener una oferta varietal
de frutas que oscilara entre los 2 y
los 3 millones de kilos”. Para ello,
sus 40 agricultores asociados se en-
cuentran “‘en una pequefa revolu-

l Trabajadoras en la planta de SAT Agrolevante. /FHALMERIA

cion”, con la plantacion de frutales
de precoz recoleccion. Un segun-
do paso sera iniciar la produccion
de zumos tanto de citricos como de
otras frutas. Sin embargo, y de mo-

mento, “todo lo destinamos al pro-
ducto fresco”, aunque “nos encon-
tramos inmersos en un estudio de
mercado de zumos de citricos y otras
frutas”.

De momento, y en lo que respec-
ta a su produccion anual, la empre-
sa comercializa en torno a 10 mi-
llones de kilos de citricos, de los
que “‘el 100% se exporta”. Entre sus

principales mercados de destino,
destaca Rusia, si bien es cierto que
“también exportamos a Italia, Ho-
landa, Argelia 0 Emiratos Arabes”.
Asimismo, “en la actualidad, nos
encontramos en expansion a co-
mercios especializados que buscan
calidad y sabor en los productos”.
A esto hay que unir, aunque sea con
volimenes muy reducidos, la co-
mercializacion de frutas como pera
o ciruela.

Por otro lado, y con respecto a la
actual campana, caracterizada por
los bajos precios generalizados de
los citricos, que estan haciendo que,
en muchos casos, los agricultores
ni siquiera estén recolectando sus
producciones, Parra reconoce, pre-
cisamente, que, “hasta el momen-
to, la campafia esta siendo dificul-
tosa”; sin embargo, “‘esperamos re-
montar al final, ya que nuestro pro-
ducto se encuentra en muy buenas
condiciones”.

SAT Agrolevante cuenta en la ac-
tualidad con 40 agricultores socios,
que concentran sus tierras de culti-
vo en un radio de 15 kilometros en
torno al municipio de Huércal Ove-
ra.

AGROLEVANTE

Clementina - Naranja - Limén - Pera - Cirvela - Melocotén - Sandia - Melén
www.citricosagrolevante.com

Email: satagrolevante@gmail.com
Teléfono: 950 471 750 - Fax: 950 135 396

Carretera de Nieva, Km 31 Huércal-Overa, 04600 Almeria. Espana
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EN AUGE

Agricultura y turismo se unen y suponen
un nuevo filon para la economia local

En los altimos tiempos, ha
crecido mucho el nimero de
personas que ven la
agricultura de Almeria
como un atractivo turistico

M Isabel Fernandez

La agricultura de Almeria, prac-
icamente desde sus inicios, ha
despertado un gran interés entre pro-
pios y extrafios. Tanto personas del
resto de Espafia como de otros pa-
ises siempre han mostrado su cu-
riosidad por un sistema productivo
que, en principio, ha resultado poco
o nada convencional y que, con el
paso de los afios, ha demostrado ser
un pilar econdomico fundamental
para la provincia de Almeria. Si bien
es cierto que su apariencia impacta
al visitante, también lo es que lla-
ma mucho su atencion; tanto que,
en los ultimos tiempos, la agricul-
tura se esta irrumpiendo en otro sec-
tor econdmico en el que practica-
mente nadie confiaba que pudiera
hacerlo: el turismo.

Agricultura y turismo se estan fun-
diendo en un nuevo sector, el agro-
turismo, que cada vez cobra mas
importancia para la economia pro-
vincial. Cada afio, Almeria recibe
a miles de visitantes atraidos por
su entorno paradisiaco y, de un tiem-
po a esta parte, esos visitantes es-
tan queriendo conocer algo muy ca-
racteristico de la provincia mas alla
de sus playas y parque natural: sus
invernaderos.

En este sentido, y cuando de agro-
turismo se habla, hay que mencio-
nar, como no, la gran labor que hace
en este sentido Lola Gomez, gerente
de Clisol Agro, si cabe una de las
empresas de la provincia que mas
rapidamente supo ver en su agri-
cultura un atractivo turistico. Gra-
cias a las visitas guiadas que desde
hace afos organiza en sus inverna-
deros, la gerente de Clisol Agro esta
contribuyendo a un doble objeti-
vo; por un lado, tirar falsos mitos
existentes en torno a la agricultura
almeriense y, por otro, potenciar un
sector en auge como es el agrotu-
rismo.

Pero, si bien es cierto que la suya
fue una experiencia pionera, tam-
bién lo es que, mas recientemente,
son los propios ayuntamientos, y

l Lola Gomez, gerente de Clisol Agro, atiende a un visitante. /FHALMERIA

sobre todo el de El Ejido, los que
estan potenciando esta actividad.
De hecho, el Consistorio ejidense
ya ha firmado diversos acuerdos con
touroperadores para que, entre sus
programaciones, cuando viajan a
la provincia, incluyan visitas a los
invernaderos de El Ejido, munici-
pio que sobra decir que cuenta con
la mayor superficie invernada de
la provincia.

Sin ir mas lejos, y fruto de uno
de esos acuerdos con touroperado-

ll Todos quieren saber qué se esconde bajo el plastico. /FHALMERIA

res, recientemente, un grupo de cua-
renta estudiantes alemanes, de la
Technickerschule flir Agrarwirts-
chaft, Fachrichtung Landbau, en
Triesdorf, visitd el municipio con
el objetivo de conocer en profun-
didad y aprender de sus sistema de
produccion agraria. Esta visita,
como otras muchas realizadas con
anterioridad, cumplia, seglin afir-
mo la concejala de Turismo ejiden-
se, Luisa Barranco, un doble obje-
tivo, ya que, “ademas de promo-
cionar nuestro municipio desde el
punto de vista turistico, mostramos
al mundo nuestro sistema produc-
tivo agricola con todas sus garanti-
as de méaxima calidad y control”.

Mas recientemente, ha sido la pro-
pia Diputacion Provincial la que ha
sabido ver ese filon que supone la
conjuncioén de agricultura y turis-
mo en una misma actividad y, de
hecho, ya incluye las visitas a in-
vernaderos como un atractivo mas
de la provincia cuando de atraer vi-
sitantes se trata. Los invernaderos
son cada vez mas visitados, segiin
explicaron recientemente desde la
Institucion Provincial; de ahi que
también vayan en aumento las em-
presas que ofrecen este tipo de vi-
sitas guiadas por unas instalacio-
nes “emblematicas” de la provin-
cia de Almeria y sobre las que ésta
ha construido su futuro.
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PRODUCCION

La Unidn alcanzé el millon de kilos en la
subasta de La Redonda el pasado 19 de abril

I De hecho, en el presente ejercicio agricola se llevan 17.500.000 kilos mas entrados que en las mismas fechas del afio pasado. Para la empresa ejidense,

este dato “nos demuestra que, a pesar de la dificil situacion de precios en la que nos encontramos, el agricultor sigue confiando en nosotros”

M Elena Sanchez

| pasado sabado 19 de abril,

la Alhondiga La Unidn logrod
superar el millon de kilos de pro-
ducto en la subasta de La Re-
donda, algo que, segtin Jesus Ba-
rranco, director general de la em-
presa, solo ha ocurrido cuatro ve-
ces en los 20 afios de historia y
no creo que, a dia de hoy, otras
empresas del sector lo hayan ex-
perimentado”. Asimismo, para
Barranco, el hecho de haberse
producido este dato en estos mo-
mentos es “muy bueno para nos-
otros, ya que, en la situacion di-
ficil en la que nos encontramos
sobre precios, que el agricultor
siga confiando en nosotros es de
agradecer. Ademas, he de decir
que nos sentimos recompensa-
dos por el esfuerzo y el compro-
miso con el agricultor”.

CRECIMIENTO
Esta campafia, La Union ha cre-
cido “entre un 10 y un 15% en
cuanto a volumen de kilos se re-
fiere, lo que nos ha servido para
consolidar nuestra situacién”. De
hecho, en el presente ejercicio
agricola, se llevan 17.500.000 ki-
los mas entrados que en las mis-
mas fechas del afio pasado. Por
otro lado, con el fin de seguir co-
laborando con la mejora del sec-
tor, la empresa ejidense esta lle-
vando a cabo una campana de
acercamiento al agricultor, en la

l Exterior de las instalaciones de la Alhdndiga La Union. /FHALMERIA

que “estamos consiguiendo acuer-
dos con entidades financieras para
nuestros productores. Ademas,
quiero destacar que, a finales de
abril, se inauguraron unas pistas
de padel indoor en nuestras anti-
guas instalaciones de Adra Cua-

tro Higueras, con un torneo de
padel para trabajadores, compra-
dores y agricultores”.

Otras actividades que han lle-
vado a cabo desde La Union es
que, junto con el Banco Santan-
der, “se sorteo, el pasado 25 de

abril, una entrada doble para el
premio de Formula 1 de Barce-
lona, asi como tres becas para hi-
jos de agricultores que estén cer-
tificados en GlobalGap”. Final-
mente, Jesus Barranco adelanta
que “de cara a la campaia de ve-

rano, daremos unas becas a hi-
jos de agricultores certificados
en GlobalGap para que vayan a
un campamento de inglés des-
arrollado en la Sierra de Gredos
e impartido por la compaiia
Vaughan”.

LA REDONDA | GUARDIAS VIEJAS

| ADRA | CUATROVIENTOS |

LA
UNION

Jﬂl:. éndiaa

COSTA RUBITE |

Nuestra fuerza
..._;:i‘*‘f""'_

www.alhondigalaunion.es

CARCHUNA | LA MOJONERA |

TIERRAS DE ALMERIA
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CAMPANA DE PRIMAVERA

CASI comercializara 13 millones de kilos
entre la sandia ‘Reina’ y el melén ‘Miel’

Ambos frutos destacan por
su excepcional sabor, ya que
son cortados en su punto
éptimo de maduracién para
garantizar su dulzor

demas de por su reconocida
especializacion en el tomate,
la cooperativa CASI también se ha
convertido, fruto de su trabajo cam-
paiia a campafia, en un referente en
el cultivo y comercializacion de san-
dia y melon entre los meses de mayo
y julio. En esta linea, en la nueva
campaiia, espera comercializar en-
tre 13 y 15 millones de kilos repar-
tidos entre la sandia ‘Reina’y el me-
16n “Miel’. E190% de esta produc-
cion es de sandia, mientras que el
10% corresponde al melon.
Lasandia ‘Reina’y el melon piel
de sapo ‘Miel’ comparten algunas
caracteristicas comunes, COmo son
su excepcional sabor y dulzura y
su forma de cultivo, ya que ambas
se producen con métodos natura-
les, como la polinizacion por abe-
jas. También en ambos casos el cor-
te y la recoleccion se realizan por
personal especializado, que decide
el momento 6ptimo de corte cuan-
do se encuentra el fruto en el esta-
do ideal de madurez.
Tanto en sandia como melon,
CASI responde a las preferencias

GARANTIA DE CALIDAD

B CASI repartio tanto melon ‘Miel’ como sandia ‘Reina’ durante la celebracion de la ‘Noche en blanco’ de Almeria en 2013. /FHALMERIA

que mas demandan los consumi-
dores. En el caso de la sandia ‘Rei-
na’, no tiene pepitas, su tamafio es
mediano, de entre 3 y 6 kilos, que
cabe, por lo tanto, perfectamente
en el frigorifico; ademas, cuenta con
un color externo tradicional oscu-
ro, una carne de color rojo intenso
y un sabor dulce excepcional. Y es
que esta cortada a un nivel minimo
de 9 grados brix.

En el caso del melon ‘Miel’ de
CASI, es un piel de sapo referente
en el mercado porque no se corta
con un nivel inferior a 12 grados

brix para garantizar su sabor dulce
y la conservacion de sus azicares.
Ademas, se realiza una cuidada re-
coleccion en el momento dptimo
de maduracion, listo para degustar.

FRUTOS DE LA EXPERIENCIA

Como en el caso del tomate, don-
de CASI es lider de produccion en
toda Europa, uno de sus principa-
les valores es la experiencia y co-
nocimientos de los agricultores, que
aprenden a cultivar la sandia y el
melon de generacion en generacion,
para disfrute de los consumidores.

CASI es una cooperativa creada
en el aflo 1944, que retine a produc-
tores y comercializadores de toma-
te, sandia y melon de la zona de La
Cafiada y el Levante almerienses.
Se trata de la quinta cooperativa de
primer grado de Espafia por volu-
men de facturacion y la primera de
tomate de Europa. Fue fundada en
el afio 1944 por 14 agricultores y el
proximo mes de octubre cumplira
70 afios. En la Gltima campafia, co-
mercializ6 225 millones de kilos de
tomate y facturd cerca de 200 mi-
llones de euros. CASI tiene cerca

de 1.000 empleados y genera tra-
bajo, directo e indirecto en toda la
cadena, para 25.000 personas.

La cooperativa CASI exporta a
un total de 27 paises: Alemania,
Austria, Bélgica, Bielorusia, Bul-
garia, Eslovaquia, Eslovenia, Es-
tonia, Francia, Gran Bretafia, Ho-
landa, Hungria, Italia, Letonia, Li-
tuania, Luxemburgo, Noruega, Po-
lonia, Portugal, Republica Checa,
Rumania, Rusia, Suecia, Suiza, Chi-
na y Dubai. Y, por supuesto, tam-
bién comercializa sus productos en
toda Espafia.

El meldn piel de sapo almeriense
gana cuota de mercado en Europa

MILFG

| duro trabajo de agricultores y

comercializadoras de la pro-
vincia para garantizar que el me-
16n llega a los mercados en su pun-
to dptimo de maduracion esta dan-
do sus frutos. Tanto es asi que, en
las Glltimas campaiias, el melon piel
de sapo esta ganando cierta cuota
de mercado en Europa, debido, fun-
damentalmente, a esa mayor cali-
dad y sabor.

En esto ha tenido que ver tam-
bién el hecho de que “ni el consu-
midor compra ni, sobre todo, las
cadenas ponen ya cualquier cosa a
la venta, esté o no en condiciones”,
segun explica Andrés Gongora, se-
cretario provincial de COAG. Para
él, “se llegd a un punto en el que el
consumidor, incluso, rechazaba el
género de Almeria” porque busca-
ba un producto con sabor que, de-
bido a las malas practicas, no era
tal. En cualquier caso, con el paso

del tiempo, esas malas précticas se
han ido desterrando y el resultado
no es otro que un aumento de las
ventas en el exterior del melon, en
general, y del piel de sapo, en par-
ticular. Tanto es asi que, s6lo du-
rante la Gltima campaia, y segun
los datos recogidos en el ‘Analisis
de la campafia hortofruticola de Al-
meria’, elaborado por la Fundacion
Cajamar, las exportaciones de me-
16n crecieron un 11,1%, hasta su-
perar las 66.500 toneladas.

l Melon piel de sapo. /FHALMERIA
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El sabor
que perdura
en tus labios.

Este verano se llevan los
sabores frescos e intensos
de la Sandia Reina de CASI.
La Sandia sin pepitas de
aspecto externo verde
OSCUro y rojo vivo muy
apetitoso.

Prueba la Sandia Reina de
CASIly veras como perdura
su sabor en tus labios.

Ctra. de Nijar - Los Partidores
04120 La Canada - Almeria
Tel.: 950 62 60 07 - Fax; 950 29 08 63

correo@casi.es / www.casies | La Reina de las sandias, sin pepitas.
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MULTINACIONAL

Yiiksel Tohum, calidad y
experiencia en el desarrollo
de semillas horticolas

Las semillas de Yiiksel son
distribuidas, en Almeria, por
Motroy, entidad que destaca
tomates como Sacher,
Elmyura, Leyenda y Peradur

a multinacional turca Yik-
Lsel Tohum, dedicada a la
investigacion y produccion de
semillas horticolas, posee una
amplia gama de variedades ve-
getales hibridas de tomate, pi-
miento, pepino, berenjena, san-
dia y melon. De hecho, en Al-
meria, las semillas de Yiiksel
son distribuidas por la empre-
sa Motroy, cuyo representan-
te, Bartolomé Martinez, des-
taca que, en los ultimos afos,
“se han ensayado y comercia-
lizado variedades de tomate con

REUNION

gran éxito, entre las que des-
taca, en la actualidad, Elmyu-
ra, un tomate larga vida, de ca-
libre G-GG que se caracteriza
por la gran consistencia del fru-
to, asi como por su buen color,
llamativo y estupendo para su
comercializacion”. Ademas,
Martinez sefala que, “por pri-
mera vez, entre los tomate lar-
ga vida, también destaca por su
excelente sabor a tomate”.

CATALOGO DE TOMATE

Sin embargo, ésta no es la uni-
ca variedad a sefalar dentro del
amplio catalogo de tomate, ya
que Motroy también hace hin-
capié en otros materiales como
Sacher y Leyenda, de tipo ne-
gro y calibre G-M, asi como Pe-
radur, un tomate pera larga vida
excelente para recolectar en
suelto.

Desde hace mas de 20 anos,
Yiiksel Tohum ha desarrolla-
do variedades vegetales hibri-
das de alta calidad, de gran pro-
ductividad y resistentes a en-
fermedades, ademas de que
siempre destacan por estar do-
tadas de una amplia adaptabi-
lidad al medio ambiente, algo
que, segun la multinacional tur-
ca, continuara haciéndolo en
el futuro.

CENTROS DE I+D

De hecho, actualmente, Yiik-
sel Tohum cuenta con cinco
centros de investigacion y des-
arrollo para seguir apostando
por la innovacién en semillas,
asi como también dispone de
110 hectareas de tierra, de las
cuales 40 hectareas estan de-
dicadas a invernaderos para en-
sayos.

ll Tomate larga vida Elmyura, de gran consistencia y buen color. /FHALMERIA

La nueva junta rectora de SAT Costa de
Nijar explica sus proyectos al delegado

José Manuel Ortiz, maximo
responsable de Agricultura,
Pesca y Medio Ambiente de
la Junta en Almeria se reunio
con el nuevo presidente

M Rafa Villegas

1 delegado territorial de Agri-

cultura, Pesca y Medio Am-
biente de la Junta de Andalucia, José
Manuel Ortiz Bono, ha mantenido
una reunion en SAT Costa de Ni-
jar para conocer a la nueva Junta
Rectora, asi como la evolucion de
la presente campafia y sus proyec-
tos de futuro.

En la reunion, por ejemplo, los
representantes de la comercializa-
dora nijarefia informaron al dele-
gado de los cambios que van a lle-
var a cabo en sus equipos directi-
vos para, segun explicaron, “lograr
una mejor coordinacion entre los

i
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0 El presidente de SAT Costa de Nijar, Antonio Rodriguez, con el delegado territorial de Agricultura, José Manuel Ortiz Bono.

departamentos comercial, técnico
y financiero” a la hora de comer-
cializar sus hortalizas.

Del mismo modo, SAT Costa de

Nijar inform¢ al delegado territo-
rial almeriense de la situacion de
la comercializadora en aspectos tan
importantes como la sanidad ve-

getal, la tematica relativa a la Or-
ganizacion de Productores de Fru-
tas y Hortalizas (OPFH), ademas
de apartados esenciales que tie-

nen que ver con el medio ambiente
en los invernaderos.

Costa de Nijar, que inici6 sus
actividades en 1997, cuenta con
160 socios y una superficie culti-
vable de 300 hectareas, donde co-
sechan mas de 60 millones de ki-
los de frutas y hortalizas, que co-
mercializa en mas de veinte pai-
ses, segun los datos de su pagina
web. Los principales productos
que cultivan son el tomate, el pi-
miento y la berenjena, seguidos
del calabacin, el pepino y el me-
16n. En la sociedad trabajan mas
de 100 profesionales, entre técni-
cos, operadores, manipuladores,
y en medio ambiente y explota-
ciones agrarias.

En 2013, se le aprobo un fondo
operativo de la UE por un impor-
te de 1,55 millones de euros, de
este importe se le otorgd una ayu-
da publica de 812.835 euros. Para
2014, el importe ha ascendido a
1,6 millones de euros, inversion
a la que le corresponde una ayu-
da publica de 877.000 euros. Es-
tos fondos tienen como objetivo
la ejecucion de proyectos para la
mejora de la comercializacion, me-
didas medioambientales y de me-
jora de la calidad.
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A MAS

Almeria conquista el mercado
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britanico con sus conservas
vegetales de primera calidad

La provincia incremento un
270 por ciento el valor de
las mismas en el mes de
enero, llegando a paises
como Finlandia y Holanda

M Rafa Villegas

Imeria ha logrado registrar

un importante incremento de
las ventas de conservas vegeta-
les en los ultimos anos. Asi, se-
gun los ultimos datos de Dataco-
mex, elaborados por EXTENDA,
17 empresas conserveras horto-
fruticolas de la provincia expor-
taron algo mas de dos millones
de kilos de productos en enero,
un 207 por ciento mas que en el
mismo mes del afio anterior. La
mayor parte de este producto, el
68,8 por ciento, se destino a Rei-

no Unido. Por volumen, Almeria
vendié fuera 1,9 millones de ki-
los, lo que ha representado un au-
mento del 219 por ciento con res-
pecto al primer mes de 2013, pro-
ducto valorado en 2,34 millones
de euros, casi un 270 por ciento
mas que en el mismo periodo
comparativo.

Gracias a estas cifras, el sector
de las conservas vegetales alme-
riense ha entrado en el ranking de
los diez productos mas vendidos
fuera de las fronteras nacionales,
concretamente en la novena po-
sicion, si bien la cuota provincial
de mercado es de tan solo el 0,6
por ciento. Estos datos, ademas,
sitlian a Almeria como segunda
provincia exportadora de IV Gama
hortofruticola del sur de Espafia,
solo superada por Sevilla, asi
como séptima de Espafia. Ademas

de a Reino Unido, mercado al que
se le vendi6 producto valorado
en 1,6 millones de euros, las con-
servas vegetales almerienses tam-
bién viajaron, en menor medida,
a otros paises.

Asi, por ejemplo, el 6,8 por cien-
to lo compro6 Finlandia, el 5,1 la
Republica Checa, el 4,7 por cien-
to Holanda y el 3,9 Alemania. Par-
tidas mas residuales se enviaron
también a Polonia, Rumania, Es-
tados Unidos, Brasil e Israel.

También aumentaron, en el mis-
mo periodo comparativo, las ex-
portaciones de aceituna de mesa
(un 68 por ciento mas), asi como
las de hortalizas y verduras con-
geladas (15 por ciento mas). Ade-
mas, por primera vez, se exporto
fruta en conserva, concretamen-
te 25.000 kilos, que compro in-
tegramente Alemania.
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“Lider mundial en embalajes
para el sector hortofruticola”

Smurfit Kappa

Espania y Portugal
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PROMOCION

Agrupaejido presenta la nueva campaiia de
SandiSTAR, con la que recorrera todo el pais

I La empresa prevé comercializar esta primavera en torno a los 20 millones de kilos de fruta de temporada, de los que 12 se

grupaejido ha lanzado su nue-

va temporada de fruta de pri-
mavera con sandia y melén como
productos principales. Las previ-
siones apuntan que el volumen de
comercializacion estard en torno a
los 20 millones de kilos, de los que
12 millones seran de melon y 8 mi-
llones de sandia. La mayor parte
de la produccion se comercializara
en el mercado nacional, aunque un
amplio porcentaje se destinara a ex-
portacion, siendo Holanda, Alema-
nia, Reino Unido, Francia, Portu-
gal o Italia los principales destinos.
El objetivo en fruta de primavera
es crecer y, ademas, se vera refor-
zado con la linea de ecologico que
ya también trabaja sandia mini y
meldn galia.

El producto principal es la san-
dia negra sin pepitas SandiSTAR,
que se ha presentado en sociedad
en el Hotel Catedral de Almeria. Al
acto de ‘puesta de largo’ han asisti-
do clientes, entre ellos, represen-
tantes del Grupo El Arbol, y repre-
sentantes de medios de comunica-
cion locales, regionales y naciona-
les. El evento ha contado con una
degustacion de platos elaborados
por el chef Tony Garcia en los que
el ingrediente principal ha sido la
sandia estrella de Agrupaejido. El

PRESENCIA

corresponderan con el melon y los ocho restantes con la sandia, la mayor parte con destino nacional, Holanda o Alemania
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l Momento de la presentacién por parte de los responsables. /FHaLmERIA

ment ha estado formado por un gaz-
pacho de SandiSTAR, salmorejo
de SandiSTAR con bacalao confi-
tado, brocheta de SandiSTAR con
ahumados, SandiSTAR a la plan-
cha con queso fresco, SandiSTAR
natural y Gin Tonic de SandiSTAR.

Durante la presentacion, el di-
rector comercial de Agrupaejido
Juan Cano, ha destacado “el gran
trabajo que vienen realizando los
agricultores para conseguir una
sandia de la maxima calidad”.

Cano ha explicado que “sélo con
un gran producto se puede ganar
la confianza de clientes y consu-
midores finales en tan corto es-
pacio de tiempo”. SandiSTAR vio
la Iuz la pasada campaiia y desde
el primer momento se ha logrado
posicionar entre las principales
marcas de las ‘sin pepitas’. Des-
de el Departamento Técnico de
la comercializadora hortofrutico-
la, su responsable, Maria del Mar
Garcia, ha expuesto que “el se-

ll Uno de los platos elaborados con sandia por el chef Tony Garcia. /FHALMERIA

creto del éxito esta en un fruto de
sabor intenso y tradicional, mu-
cho dulzor y una textura crujien-
te que diferencian a esta sandia
del resto”.

Las cifras de comercializacion de
este producto se estima que crece-
ranun 30% este afo, superando los
3,5 millones de kilos de SandiSTAR
en los mercados. La salida al mer-
cado de esta sandia viene acompa-
flada por una ambiciosa campana
de promocion que permitira a los

consumidores ganar ‘Premios de
Pelicula’. Se van a sortear fines de
semana para dos personas en el Re-
sort de Lujo del Hotel Envia Alme-
ria Wellness & Golf'y hasta sema-
nas completas. Todas las sandias
irAn acompafiadas de una etiqueta
personalizada en la que se hara pro-
mocion de Almeria como destino
turistico. Ademas habra acciones
en los mercados de abastos de las
principales provincias espaiiolas,
en Mercamadrid y Mercabarna.

La industria auxiliar de la agricultura
sigue fiel a la cita de Campohermoso

1 hecho de que Expolevante

sea una feria enfocada al
agricultor almeriense y que, gra-
cias a ello, cada dos anos llene
el Centro de Exposiciones y Con-
gresos de Campohermoso la hace
muy atractiva para todas las em-
presas que tienen que ver con el
sector agrario. Es por ello que en
la presente edicion no va a faltar
un nutrido grupo de empresas
pertenecientes a la industria au-

xiliar de la agricultura de la pro-
vincia.

Expolevante es, para estas em-
presas, un escaparate tnico de sus
productos. Asi, entre otros mu-
chos, a la cita con los agriculto-
res de Nijar no han querido fal-
tar Carretillas Amate, Fibredust,
Ingro Maquinaria S.L. o Tecno-
poniente.

En definitiva, como han expli-
cado desde el Ayuntamiento de
Nijar, “Expolevante-Nijar y Ni-
jarCaza 2014 son cuatro inten-

sos dias repletos de convocato-
rias ineludibles para profesiona-
les del sector, pero también atrac-
tivos para publico en general”.

Acudir a Expolevante es cono-
cer de primera mano todas las no-
vedades que hay a disposicion de
los agricultores. En este campo,
como no podia ser de otra ma-
nera, la industria auxiliar siem-
pre esta a la vanguardia, ya que
no repara en gastos en investi-
gacion, innovacion y desarrollo
para el campo.

l Maquinaria agricola en la pasada edicion de Expolevante. /FHALMERIA



fhalmeria - Abril 2014

NOVEDAD

Sapec Agro reafirma su

apuesta por la sanidad vegetal

Los agricultores almerienses
cuentan, con la llegada de
la empresa a Almeria, con
mas posibilidades para el
cuidado de sus cultivos

M Rafa Villegas

apec Agro, empresa con

muchos afios de experien-
cia en el territorio nacional y
presente en Almeria desde hace
mas de 15 anos, fue conocida
especialmente por productos
como el Didilone que fueron
un referente en la agricultura.
En la actualidad presenta un
amplio catalogo de productos
de soluciones fitosanitarias y
nutricionales para la proteccion
de los cultivos de la agricultu-
ra espafiola. Durante la cele-
bracion de la feria Expolevan-

SAPEC

AGRO ESPANA

ll Imagen con uno de los eslogan de Sapec Agro. /FHALMERIA

te - Nijar, Sapec Agro lleva a
cabo una original accioén pro-
mocional con el lema: ‘Sapec
Agro, cuida de la salud de tus
cultivos’, en la cual distribui-
ra gratuitamente unos refres-
cantes ‘smoothies’ (mezcla de
zumos naturales) con propie-
dades: vigorizantes, nutritivas
y bioestimulantes, con el fin
de destacar la importancia de
la nutricidén, también en la sa-
lud de los cultivos.

Sapec Agro, con sede en la
localidad valenciana de Pater-
na, fabrica sus propias formu-
laciones de fitosanitarios y nu-
tricionales de alta calidad y se
caracteriza por ofertar produc-
tos y servicios promoviendo
adecuadas practicas de segu-
ridad, de proteccion medioam-
biental y del aplicador, siem-
pre siguiendo la linea de la Re-

glamentacion de la Union Eu-
ropea.

Asi, la empresa Sapec Agro
se consolida como compaiiia
lider en el mercado de ‘Pro-
ductos de especialidad’, ofre-
ciendo soluciones eficaces a los
problemas de los agricultores,
siempre manteniéndose como
una compaiifa dindmica que se
adapta a los cambios en el sec-
tor y evoluciona con él.

Grupo Sapec, empresa fami-
liar que se fundo en 1926, es
el origen de Sapec Agro.

Actualmente, el Grupo Sa-
pec ocupa una posicion de li-
derazgo a nivel ibérico entre
las compaiiias de fitosanitarios,
fruto de una fuerte posicién en
el mercado espaiiol y portu-
gués.

Sapec Agro invita a todos los
agricultores de la provincia a
que acudan al espacio exposi-
tor que han instalado en la fe-
ria Expolevante para degustar
unos deliciosos ‘smoothies’ nu-
tricionales, que con seguridad
les aportaran energia y vigor
durante toda la jornada.

% SAPEC

AGRO ESPANA

Cuida de la Salud de tus Cultivos

Visita nuestro stand en ExpolLevante 2014
Te invitamos a un delicioso Smoothie con propiedades Vigorizantes, Nutritivas o Bioestimulantes

Conoce nuestros Fitosanitarios y Nutricionales

www.sapecagro.es
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SIPCAM IBERIA

‘Cultivo Zero’, el camino hacia la
produccion horticola de vanguardia

Este concepto se lanza
como imagen del tipo de
agricultura moderna con
productos mucho mas
innovadores y sostenibles

Sipcam Iberia ha lanzado el con-
cepto “‘Cultivo Zero’ como ima-
gen del tipo de agricultura moderma
alaquese aspiray se identifica con
los productos mas innovadores y
sostenibles para la horticultura de
vanguardia, que contribuyan a
cumplir las expectativas de consu-
midores y productores. La idea
‘Cultivo Zero’ representa ‘Cero
resistencias’ al no haber resisten-
cias cruzadas con otros ingredien-
tes activos utilizados, y ‘Cero imi-
taciones’ al ser productos con inno-
vacion tecnologica sin competen-

BALANCE DE TODO UN ANO

CULTIVO
i

SIPCAM

IBERIA

l ‘Cultivo Zero’ es la marca de calidad de Sipcam Iberia. /FHALMERIA

cia. En este sentido, ‘Cultivo Zero’
es la marca de calidad de Sipcam
Iberia para sus productores mas
mnovadores, ademas de ser una
idea “comercialmente atractiva y
aprovechable” para el productor
horticola, ya que le permite ajustar-
se mejor a las necesidades del sec-

tor y a las demandas de los clientes
finales y de la distribucion alimen-
taria.

Los productos ‘Cultivo Zero’ se
caracterizan por la disipacion rapi-
da de sus residuos o por estar exen-
tos del limite maximo de residuos.
ALIGN y ELIO son productos de

la gama ‘Cultivo Zero’. Ademas,
otras ventajas de estos productos
son los minimos efectos secunda-
rios sobre la fauna auxiliar y los
polinizadores, permitiendo un
maximo aprovechamiento del con-
trol biologico. De hecho, para ello,
Sipcam Iberia lleva a cabo estudios
de efectos secundarios sobre los
principales enemigos naturales
actualmente utilizados en el
campo. Asimismo, también son
beneficiosos para el aplicador, ya
que son minimos los riesgos de
exposicion para el mismo.

Y es que, en los ultimos aflos se
ha producido una mayor concien-
ciacion entre la sociedad de la nece-
sidad de respeto al medio ambien-
te. Ello, junto a las nuevas tecnolo-
gias de produccion agricola, han
conseguido que el sector productor
agrario se modernice y produzca
unos elevados niveles de calidad y

de cuidado con el entorno que
rodea a la horticultura intensiva.

JORNADAS
Para potenciar el ‘Cultivo Zero’,
durante la  celebracion de

Expolevante, Sipcam Iberia va a
ofrecer una jornada técnica, el 9 de
mayo a las 11.00 horas, en la que se
trataran temas relacionados con el
‘Cultivo Zero’, como por ejemplo,
ponencias técnicas en tomate prote-
gido. Asimismo se hablard sobre
ALIGN, posicionamiento técnico
basado en la compatibilidad con
Nesidiocoris tenuis en tomate, el
ELIO como nuevo antioidio de una
nueva familia quimica o la evalua-
cion de la eficacia de un nuevo pro-
ducto ELIO para el control de oidio
en tomate. Asimismo, tras la jorna-
da se entregaran los premios de las
campafias Blackjak y Align -

Krisant de Sipcam Iberia
2013/2014. Igualmente, con moti-
vo de la celebracion de

Expolevante, Sipcam Iberia ha pre-
parado una actividad en la zona del
globo “Cultivo Zero Sipcam’, fren-
te al recindo ferial, que permitira la
posibilidad de subir en globo y
sacar una foto aérea espectacular.

UN ANO MAS

ASAJA se lleva su Asamblea General
al recinto de Campohermoso

Ordinaria

La organizacién agraria
prevé reunir a sus socios el
sabado, 10 de mayo, a
partir de las 11:00 horas en
el marco de la feria nijarefia

M 1. Fernandez

SAJA-Almeria ha querido ha-

cer coincidir su Asamblea Ge-
neral Ordinaria con la nueva edi-
cion de Expolevante y, de hecho,
la feria ha sido el marco elegido para
reunir a sus socios y analizar, entre
otras cuestiones, el ultimo afio en
la organizacion. En este sentido,
Francisco Vargas, presidente de
ASAJA-Almeria, ha afirmado que
“hemos querido hacer coincidir este
encuentro anual con nuestros aso-
ciados con un evento que esta ad-
quiriendo gran interés para los agri-
cultores y los aficionados a la acti-
vidad cinegética”. Asimismo, ha
continuado Vargas, “es una buena
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ll La organizacion agraria renovoé los cargos de su Comité Ejecutivo en 2013 y mantuvo a Vargas al frente. /FHALMERIA

oportunidad para conocer la feria y
pasar el dia con la familia”. El pre-
sidente de ASAJA en la provincia
no ha querido dejar pasar la opor-
tunidad de “agradecer a la organi-
zacion y al Ayuntamiento de Nijar
su disponibilidad para poder llevar

a cabo este acto” en el marco de
un evento tan importante para la
provincia.

De este modo, el sabado, 10 de
mayo, a partir de las 11:00 horas,
el recinto de Campohermoso aco-
gera la Asamblea General Ordina-

ria de ASAJA-Almeria, un en-
cuentro en el que se abordaran, ade-
mas del tltimo afio de la organiza-
cion, cuestiones como las negocia-
ciones de la reforma de la PAC, los
acuerdos con paises terceros o la
higiene rural.

Sotrafa vuelve a
apostar por la
feria para mostrar
sus productos

otrafa participa un aflo mas
Sen la feria y lo hace, como
no, para mostrar todos sus pro-
ductos a los mas de 70.000 agri-
cultores que se prevé que parti-
cipen en la cita. En este sentido,
y seglin han informado desde la
empresa en su pagina web, So-
trafa estara presente en un even-
to que considera un “punto de en-
cuentro obligado para los profe-
sionales del sector”. Precisamente
por ello, desde Sotrafa han que-
rido invitar a todos los partici-
pantes a pasar por su stand, los
numeros 101 y 102, donde po-
dran conocer ademas de los pro-
ductos con los que hace afios que
cuentan en su catalogo, sus ulti-
mas novedades. Sotrafa es toda
una referencia en el sector y,
como no podia ser de otra ma-
nera, no ha querido perderse un
evento que también lo es para el

agricultor.
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EN LOS DOS PRIMEROS MESES DEL ANO

Almeria vende a los mercados exteriores
586.376 Tm de productos agroalimentarios

Esta cifra representa un
incremento del 12,5 por
ciento en comparacion con
el mismo periodo del afio
2013, seqgun EXTENDA

M Elena Sanchez

| sector agroalimentario alme-

riense, en los dos primeros me-
ses del afo, ha vendido en el mer-
cado exterior un total de 583.376
toneladas de productos, lo que re-
presenta un incremento del 12,5
por ciento en comparacion con el
mismo periodo del afio anterior.
Estas ventas se han realizado a tra-
vés de mas de 11.700 operaciones
comerciales. Seglin datos elabo-
rados por EXTENDA, por estas
exportaciones, las entidades de la
provincia han facturado casi 600

l El pimiento ha sido el producto mas exportado durante los dos primeros meses de 2014.

millones de euros, practicamente
un 7 por ciento mas que entre ene-
ro y febrero de 2013. En total, en
los dos primeros meses de 2014,
se exportaron casi 559.337 tonela-
das de verduras, que alcanzaron un
valor de 563,8 millones de euros.

Dentro de la provincia, las horta-
lizas frescas representan el 83 por
ciento del valor de la balanza co-
mercial de Almeria, que se conso-
lida como la principal exportado-
ra espafiola de verduras, con un
46,6 por ciento del total de las ven-

tas en el exterior, segiin subraya el
delegado territorial de Agricultu-
ra, Pesca y Medio Ambiente, José
Manuel Ortiz. Como suele ocurrir
en los primeros meses del afio, el
pimiento es el producto mas ex-
portado por Almeria. En total, se

han vendido pimientos valorados
en casi 177 millones de euros, un
26 por ciento del total. El segun-
do es el tomate, con casi 163 mi-
llones de euros y una cuota pro-
vincial del 24 por ciento, y el ter-
cero, el pepino. En cuarto lugar se
encuentra el calabacin, seguido de
la berenjena.

DESTINOS

En cuanto a los principales desti-
nos de las hortalizas frescas de Al-
meria, Alemania sigue estando en
cabeza, ya que esta incrementan-
do incluso su cuota de compras:
entre enero y febrero adquirio el
32,2 por ciento del total de las ex-
portaciones de verduras de la pro-
vincia, cuando el afio pasado su-
puso el 30,7 por ciento. El segun-
do mejor cliente de la provincia
es Holanda, con un 14,5 por cien-
to, seguida de Francia y Reino Uni-
do. Finalmente, cabe destacar que
Rusia sigue siendo un destino mo-
desto; no obstante, en los dos pri-
meros meses del afo, este merca-
do adquiri6 el 0,9 por ciento del
total de las exportaciones de ver-
duras de Almeria.

Dasde hace mis de un cuarn de Figho,
Agroponianie trabaja dia a dia directameanta
con los mis akparimaniadoa agricullores

para producir |as meporas honalizas duranta

1odo al afio.

La calidad, la innowacidn, la total garantia
de seguridad, &l compromiso ¥ @ trabapo
an aquipt son las safas de ientidad qua
han llevado a esta empresa & convartirsa en
uno da los simbolos de la salud an Europa,

Qracias a sus producios ¥ Fllx‘.'llcf.lfl'l.'l'l:'".
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FPoligono La Redonda

Tell, 950 583 002 - Fax D50 580 943
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FRUTILADOS Y ANCOS

Colaboran en los ensayos previos al desarrollo
de la planta de gestion de residuos agricolas

I El Ayuntamiento de El Ejido ha visitado, en Huéscar, las instalaciones de ANCOS que disponen de todo lo necesario para la

M Elena Sanchez

rutilados del Poniente y la Aso-
ciacion Nacional de Criaderos
de Ovino Segurefio (ANCOS) han
firmado un convenio gracias al cual
se podran llevar a cabo los ensayos
previos necesarios para la puesta en
marcha de la futura planta de ges-
tién de excedentes agricolas con la
que contard la provincia de Alme-
ria. En este sentido, el alcalde de El
Ejido, Francisco Gongora, y el con-
cejal de Agricultura y Medio Am-
biente, Manuel Gomez, han visita-
do las instalaciones de ANCOS ubi-
cada en Huéscar y donde se reali-
zan los ensayos de alimentacion. Alli
han podido comprobar que dispo-
nen de todo lo necesario para la re-
alizacion de las pruebas y ajustes
de parametros que seran fundamen-
tales para el buen funcionamiento
de la futura planta en El Ejido.
Segtin ha comentado Francisco
Gongora, “se trata de un proyecto
ambicioso para nuestra provincia y
que nos va a permitir gestionar los
excedentes de produccidn proce-
dentes de los centros de manipula-
do ofreciendo, a su vez, una alter-
nativa viable y rentable al proble-
ma que actualmente existe con este
tipo de restos vegetales”. Y es que,
para el alcalde ejidense, desde el pri-
mer dia de gobierno, ‘“no hemos du-

realizacion de las pruebas y ajustes de parametros que seran necesarios para el buen funcionamiento de la futura planta ejidense

I Momento de la firma del convenio entre Frutilados del Poniente y ANCOS. /FHALMERIA

dado en trabajar con todo nuestro
esfuerzo en esta iniciativa, puesto
que representa un compromiso tam-
bién del Consistorio con los agri-
cultores, las empresas e incluso con
la industria auxiliar a la hora de tra-
bajar para garantizar la sostenibili-
dad de nuestra agricultura”.
Asimismo, Gongora no ha deja-
do pasar la oportunidad de recor-
dar que “la puesta en marcha de este
proyecto supondra un antes y un des-
pués en la agricultura almeriense”,

TRATAMIENTO RESIDUOS AGRICOLAS

Al alcalde de El Ejido, Fran-
cisco Gongora, ha recorda-
do la necesidad de contar con
“la implicacién y el com-
promiso de todas las admi-
nistraciones competentes,
con la finalidad de que los

Necesidad de implicacién y compromiso de
todas las administraciones competentes

restos vegetales que gene-
ran nuestros invernaderos y
centrales de manipulado no
sigan siendo un problema
gracias a una gestion efi-
ciente y eficaz de los mis-

2

mos .

al tiempo que ha manifestado su “or-
gullo” de que El Ejido sea quien
“haya liderado en todo momento
esta iniciativa pionera, que repre-
senta el proyecto agricola que ma-
yor nimero de empresas reine en
la provincia”. Sin duda, esta accion
es “el primer paso hacia la solucion
definitiva del problema del trata-
miento de los restos vegetales que
genera nuestra agricultura y la trans-
formacion de los destrios en alimento
para el ganado”.

El alcalde de Nijar visita las
instalaciones de Albaida en la zona

1 alcalde de Nijar, Antonio Je-

sts Rodriguez, ha visitado, jun-
to al concejal de Agricultura, José
Requena, y el concejal de Urbanis-
mo, Rafael Salvador, las instala-
ciones de la planta Albaida, para
comprobar el proceso de reciclado
que alli se realiza. Asimismo, han
tenido la ocasion de conocer las til-
timas adaptaciones que se han rea-
lizado en el lugar, como la imper-
meabilizacion del suelo de la parte

de acopio de los residuos vegeta-
les, con el fin de adaptarse a la nue-
va normativa y evitando la conta-
minacion del subsuelo.

El proceso que se realiza en Al-
baida se basa en la elaboracion de
compostaje con los residuos vege-
tales del campo nijarefio. Ahora,
ademas, han afiadido una parte de
elaboracion de vermicompostaje a
través de humus de lombriz. Este
se produce de la digestion de ma-
teriales organicos por parte de las
lombrices y posee altas propieda-

des como la permeabilidad, la re-
tencion de humedad o el intercam-
bio catidnico.

De hecho, se trata de una biotec-
nologia basada en la cria de lom-
brices para la produccion de humus
a partir de un sustrato organico. Es
un proceso de descomposicion na-
tural, en el que el material organi-
co, ademas de ser atacado por los
microorganismos existentes en el
medio natural, también lo es por el
complejo sistema digestivo de la
lombriz.

ll Representantes del Ayuntamiento de Nijar en Albaida. /FHALMERIA
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UNA RETIRADA RAPIDA Y SENCILLA

Cicloagro recicla mas de 12.000 toneladas
de plasticos en Almeria durante 2013

Esta asociacion sin animo
de lucro, impulsada por los
fabricantes de plasticos
agricolas, recogié un total
de 29.616 toneladas

egun las cifras facilitadas por
Cicloagro, el inico Sistema In-
tegrado de Gestion (SIG) autori-
zado por la Junta de Andalucia para
larecogida y tratamiento de plasti-
cos agricolas no envases, durante
2013, Almeria acapar6 el 41% de
todos los plasticos reciclados en An-
dalucia, con un total de 12.050 to-
neladas en el afio.
Los plasticos utilizados en los in-

vernaderos, tanto los filmes de cu-
biertas como acolchamientos, ra-
males de riego, manta, malla, etc.
aportan soluciones al agricultor, pero
pueden ser un problema cuando se

M Plasticos agricolas. /FHALMERIA

convierten en residuos si no son re-
tirados y tratados convenientemen-
te por gestores autorizados y acre-

ditados por un SIG. Almeria y su
zona de invernaderos, popularmente
conocida como ‘Mar de plastico’,

es una de las zonas de mayor con-
centracion de plasticos (61% de An-
dalucia).

Los productores de plasticos, sen-
sibilizados con el tema, han crea-
do Cicloagro, el unico Sistema In-
tegrado de Gestion autorizado por
la Junta de Andalucia para la reco-
gida y tratamiento de plasticos agri-
colas que no sean envases.

Precisamente es la Junta de An-
dalucia la tnica que ha regulado
por Ley larecogida y gestion de es-
tos residuos y, a raiz de ello, se ha
creado Cicloagro, que es una aso-
ciacion sin animo de lucro impul-
sada por los fabricantes de plasti-
cos agricolas. Segtn los datos fa-
cilitados por esta Asociacion, en
2013, ya se han recogido un total
de 29.616 toneladas, que suponen
el 76,45% del total del mercado.
De ellas, Almeria ha reciclado nada
menos que 12.050 toneladas de
plasticos agricolas, de las cuales

11.000 corresponden a cubierta de
invernadero y 1.050 a plastico fino.

VENTAJAS

Los agricultores de Almeria se es-
tan dando cuenta de que reciclar
con un Sistema Integrado de Ges-
tion como Cicloagro no sélo tiene
la enorme ventaja de que se evitan
problemas administrativos, cum-
pliendo perfectamente con la nor-
mativa de la Junta de Andalucia,
sino que aporta ventajas a la hora
de tramitar la retirada de plasticos
de forma mas rapida y sencilla, evi-
tando complicaciones.

Cicloagro es el inico que recoge
todo tipo de plasticos, no sdlo el de
las cubiertas de los invernaderos
como hacen generalmente otros, sino
también el de los 1lamados plasti-
cos finos (acolchamientos y otros),
ramales de riego, manta, malla, etc.
Ademas, Cicloagro retira en origen
(van al invernadero a por el plésti-
co) y pone a disposicion del agri-
cultor los llamados Centros de Trans-
ferencia Temporal para entregar el
plastico sin coste alguno, siempre
que vaya en unas determinadas con-
diciones de limpieza (segun el tipo
de filme) y separado por tipologias.

- Con los residuos plasticos de tu invernadero.....
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NUEVOS MERCADOS

Even Agro aterriza en Almeria con un
amplio catalogo de productos nutricionales

Even Agro S.L. acaba de llegar
a la provincia de Almeria y lo
ha hecho con una amplia gama de
productos nutricionales, indicados
para los cultivos almerienses. Esta
empresa se constituy6 en 1999 con
personal procedente del sector de
la fabricacion de fertilizantes que
acumulaba experiencia y conoci-
mientos para desarrollar productos
nutricionales de calidad dirigidos
a la agricultura del méaximo des-
arrollo. Mas tarde, y siguiendo su
politica de calidad, obtuvieron la
certificacion ISO 9001:2008 de fa-
bricacion de fertilizantes.

Para maximizar rendimientos y
calidad, para minimizar costos de
produccion y para eliminar impac-
tos ambientales, Even Agro S.L.
ofrece fertilizantes para sus culti-
vos. La seleccion de productos y
métodos de aplicacion permite una
fertilizacion optimizada, que se ade-
clia a los requerimientos de culti-
vos especificos y que cubre las ne-
cesidades técnicas de cada uno de
los agricultores. Todos los produc-
tos son totalmente consumidos por
las plantas de forma tal que no de-
janresiduos dafiinos en el suelo. Las
plantas absorben los productos de
forma réapida y eficiente, logrando
un 6ptimo desarrollo y mejorando
su rendimiento.

El resultado, mas de una década
después, es una amplia gama de so-
luciones para los agricultores. En
este sentido, Even Agro S.L. tiene
ya en el mercado distintos produc-
tos especiales, asi como acidos hu-
micos y materias organicas (Even
Humicos 15%y 20% y Fulvi Even),
aminoacidos y aminoacidos con mi-
croelementos, macro y micronu-
trientes y, por ultimo, quelatos y co-
rrectores. Entre sus productos es-
peciales, desde la empresa man-
chega han querido destacar Sun
Root (enraizante), Sun Power (al-
gas y glicina-betaina) y Sargazos
(algas, aminoacidos y nutrientes).

También cuenta con productos
especializados en la maduracion y
aumento de contenido de azucar,
correctores de carencias especifi-
cos (para B, Ca, Fe, Mn, Zn, etc.),
combinados Mny Zn, Cay B...)
e inductores de la creacion de au-
todefensas.

I Esta empresa manchega se creo en 1999 y, desde entonces, no ha hecho mas que innovar en soluciones para la agricultura

EVER 4L

l Logotipo de la empresa. /FHALMERIA

Hl Vista de sus distintas instalaciones y productos. /FHALMERIA

Estos son solo algunos ejemplos
de laamplia y variada gama de pro-
ductos con los que Even Agro S.L.
pretende implantarse en Almeria,
sin duda, una de las zonas agrico-
las mas importantes del pais.

La empresa cuenta con instala-
ciones en Albacete, donde dispone
de distintas naves de fabricacion,
envasado y almacenamiento, ade-
mas de un laboratorio para el se-
guimiento y trazabilidad de sus pro-
ductos, ademas de para garantizar
un exhaustivo control de calidad y
el mejor desarrollo de todos y cada
uno de sus productos. Para mas in-
formacion: www.evenagro.com,
info@evenagro.com, 967592935.

Torke, el producto ‘estrella’ de
la empresa para esta campafia

Torke es la novedad de Even
Agro S.L. en esta campana. Se
trata de un producto que com-
bina la leonardita de mejor ca-
lidad con el yeso agricola. Sus
dosis son muy bajas respecto
a otras materias organicas so-
lidas y su manejo muy senci-
llo, ya que el producto va gra-
nulado (podria aplicarse con
una abonadora localizadora o

con una centrifuga y luego en-
terrar el producto). En com-
paracion con los productos a
base de leonardita en polvo,
su manejo es mucho mas fa-
cil y si se compara con los pe-
llets, los granulos de Torke
contienen la leonardita micro-
nizada, de manera que su ac-
tividad surte efecto con ma-
yor rapidez.

Este producto no esta pen-
sado simplemente para tener
una accion inmediata de nu-
triente para el cultivo, sino que
también estd conferido para
desbloquear los nutrientes que
se encuentran de forma natu-
ral en el suelo y que estan re-
tenidos en él sin que la planta
los pueda aprovechar.

Asimismo, mejora de mane-
ra sustancial las cualidades fi-
sicas, quimicas y biologicas
de los suelos, haciéndolos mas
fértiles y actuando a distintos
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TORKE

MEJORADOR DE LA FERTILIDAD Y ESTRUCTURA DE LOS SUELOS

& DESCRIPCION

Torke aporta acidos huimicos (procedentes de leonardita =» fuente de materia orgdnica), azufre

y calcio. Actia como fertilizante y como mejorador de suelos a nivel fisico y quimico,
incrementando la capacidad de intercambio catiénico, mejorando la estructura del suelo, y
aumentando la biodisponibilidad de nutrientes debido a su desbloqueo y produciendo un lavado de

sales.
Torke puede aplicarse de forma localizada en la linea de siembra o plantacién, aplicAndolo cerca

de los goteros. También se puede aplicar a voleo en el suelo con cualquier tipo de abonadora,
enterrando luego el producto.

& COMPOSICION (p/p)

@ Leonardita: 25%
Acidos humicos: 15%
Acidos htiimicos procedentes de
leonardita americana: 15%
@ Tridxido de Azufre (SO;) total: 35%
® Oxido de calcio (Ca0) total: 25%

& BENEFICIOS DE SU USO

@ Favorece la germinacion de semillas y el enraizamiento.

@ Ahorro de agua de riego.

® Mejora la fertilidad y la estructura del suelo.

@ Proporciona calcio, azufre y acidos humicos.

@ Corrector de suelos salinos.

® Mejora la cantidad y calidad de las cosechas evitando problemas como el tip burn y la
peseta, al aportar calcio y azufre en forma directamente asimilable.

@ Mejora la eficiencia de los abonados al aumentar la capacidad de intercambio catidnico de
los suelos, desbloquear nutrientes y prevenir su lavado.

@ Regula el pH de los suelos agricolas, tanto de suelos alcalinos como acidos.

@ Favorece la actividad de los microorganismos edaficos.

@ Producto utilizable en Agricultura Ecoldgica conforme al Reglamento CE N2 834/2007 i EU

Teléfono: 967 59 29 35
info@evenagro.com

WWW.evenagro.com

¥ |SE BUSCAN DISTRIBUIDORES PARA LA ZONA DE ALMERIA Y GRANADA!
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ACTIVIDADES PREVIAS

NijarCaza comenzo el sabado con una
exhibicion de perros de San Huberto

I Aunque no es hasta hoy miércoles cuando, oficialmente, se dan por inaugurados ambos eventos, ya este fin de semana, en el

1 pasado sabado, 3 de mayo,

comenzo el programa de ac-
tividades de NijarCaza 2014. Aun-
que la feria comienza intensa-
mente hoy miércoles, 7 de mayo,
hasta el dia 10, durante todo el pa-
sado fin de semana se desarrolla-
ron algunos actos, como el que
tuvo lugar el sabado, desde las
ocho de la manana. Asi, se co-
menz6 con una prueba de perros
de San Huberto en la zona del
campeo de perros de la Sociedad
de Cazadores ‘Las Perdices’. En
esta exhibicion participaron 12 pe-
rros de distintos puntos de Anda-
lucia y Murcia, a los que, a tra-
vés de una prueba de caza practi-
ca, se puntuo la obediencia y las
condiciones del cazador.

El Perro de San Huberto es una
raza canina originaria de Bélgica
con el olfato mas fino del plane-
ta. Se ha documentado que son ca-
paces de seguir un rastro de has-
ta quince dias, gracias a la enor-
me sensibilidad de su olfato, cau-
sada por los pliegues internos de
sus fosas nasales. Por esa razon,
se usa como perro policia en la-
bores de rastreo. Ademas, son pe-
rros de gran tamaiio y fortaleza,
aunque agiles. Su cuerpo es mas
largo que alto, las arrugas en la

NUEVA TENDENCIA

marco de la feria de cinegética, se han desarrollado varios eventos para ir ‘calentando’ una cita ya ineludible para el sector

 Un momento durante la celebracion de la prueba. /FHALMERIA

cabeza y su papada son quizas uno
de los rasgos mas caracteristicos,
junto con la longitud de sus ore-
jas colgantes. Los colores admi-
tidos son el negro y fuego, ma-
rrén y fuego y el rojo en sus dis-
tintas tonalidades.

Ya el domingo, continuando con
las actividades de NijarCaza, tuvo
lugar el XXII Campeonato An-
daluz de Palomas a Brazo, que se
desarrolld en el campo de tiro
eventual, junto al Palacio de Ex-
posiciones y Congresos de Cam-
pohermoso.

El campeonato, cuya inscripcion
ascendia a 50 euros y pudo for-
malizarse desde las 9 de la ma-
fiana, en el propio lugar donde se
desarrolld la prueba, se realizo a
diez pajaros y se repartio en dos
canchas, dando comienzo a las
11:00 horas.

Ademas de ponerse en juego el
titulo de Campedn de Andalucia
de la modalidad, la prueba aco-
gi6 una prueba combinada para
tiradores y aficionados de la Co-
marca de Nijar y, al final, se en-
tregaron premios en metalico por

l Participante en la prueba. /FHALMERIA

un valor total de mas de 1.750 eu-
10S.

Por otro lado, y mientras se des-
arrollaban esas primeras activi-
dades en el marco de NijarCaza,
el alcalde de Nijar, Antonio Je-
sus Rodriguez, y el edil de Agri-
cultura, José Requena, supervi-
saban el montaje de Expolevan-
te. En este sentido, y tal y como
apunt? el alcalde nijarefo, es tal
la expectacion que ha despertado
el evento entre los medios de la
provincia que “una de las cues-
tiones logisticas que tenemos que

resolver es la ubicacion de los me-
dios de comunicacion”, ya que
muchos de ellos han optado por
hacer sus retransmisiones en di-
recto.

Y es que, tal y como afirmo, “la
feria no es solo lo que se ve en la
propia feria, no es solo la imagen
corporativa y los bonitos stands,
sino que es mucho mas”. Segiin
coment6 Rodriguez, el evento ge-
nera “muchisima actividad eco-
némica y mucho trabajo” no sélo
antes, sino también después de su
celebracion.

Crece el tamano de las explotaciones
invernadas de la Comarca de Nijar

1 nimero de licencias de in-

vernaderos en Nijar crecio
un 200% en 2013 con respecto
al ano anterior, debido, sobre
todo, a que “las explotaciones son
mas grandes, de entre 5y 10 hec-
tareas”, segiin explico José Re-
quena, concejal de Agricultura
del Ayuntamiento de Nijar. Re-
quena afiadi6 que, de hecho, “ya
no se piden licencias para poca
superficie”, con lo cual dejé en-

trever que la comarca esta vi-
viendo un cambio de tendencia,
desde las tradicionales explota-
ciones familiares a otras mucho
mas grandes y que ya no estan
en manos de un solo agricultor,
sino de varios o, en su caso, de
empresas.

Tanto es asi que, a finales del
pasado afio, el Consistorio nija-
reflo anunci6 que una empresa
estaba interesada en construir 37
hectareas de invernadero en el
municipio, para lo que preveia

invertir en torno a 5 millones de
euros. Sobre este asunto, el edil
nijarefio comento que “practica-
mente todas las licencias ya es-
tan solicitadas, e incluso algu-
nas ya estan aprobadas”. La em-
presa interesada en instalarse en
Nijar, segun comentd Requena,
“es una empresa con sede en Mer-
cabarna y que ha optado por ve-
nirse al origen a cultivar sus pro-
pios productos”. De ahi lo ex-
tenso de las explotaciones y la
amplia inversion.

l Vista general de invernaderos /FHALMERIA
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PROGRAMACION

La III edicion de NijarCaza, el mejor
escenario para el sector de la cinegética

Exhibiciones de perros,
concursos de mascotas o
demostraciones de tiro al
plato son las actividades
preparadas para este aiio

el 7 al 10 de mayo se cele-

bra la III edicion de Nijar-
Caza, un evento que se afianza
como un referente en el mundo
de la cinegética en la provincia
de Almeria. De hecho, este afio,
se contara con un amplio aba-
nico de actividades que demos-
trara los avances y las especies
mas caracteristicas de este sec-
tor. El Levante almeriense, re-
ferente internacional por su en-
torno y riqueza, se va a conver-
tir, por unos dias, en el mejor es-
cenario para disfrutar de exhi-

l Exposicion de aves rapaces.

biciones de perros, concursos de
mascotas, demostraciones de tiro
al plato, etc., con el fin de ex-
poner el potencial nijarefio para
este tipo de turismo en auge.
Desde el Ayuntamiento de Ni-
jar han dejado claro que esta nue-
va edicion supone un ejemplo

mas del apoyo que el Consisto-
rio ofrece a la cinegética. Sin em-
bargo, varios dias antes de que
comenzara la feria, el pasado 3
de mayo, se llevo a cabo una
prueba de perros de San Huber-
to, desde las 8 de la manana, en
la zona de campeo de perros de

la sociedad de cazadores Las
Perdices. Igualmente, el 4 de
mayo, tuvo lugar el XXII Cam-
peonato andaluz Palomas a bra-
70, en el campo de tiro eventual
ubicado en el Paraje El Calvo.

OTRAS ACTIVIDADES

El primer dia de feria, a partir
de las once de la mafiana, se va
a realizar un desfile de rehalas
en el boulevar de la Avenida de
Las Negras. Ese mismo dia, des-
de las siete de la tarde, habra una
prueba de trabajo de cachorros
de Podenco (andaluces, ibizen-
cos y canarios), en el recinto de
pruebas.

El jueves, 8 de mayo, conti-
nuaran las actividades dentro del
sector cinegético, en esta oca-
sion, a partir de las 11 de la ma-
fiana, cuando dé comienzo la ex-
posicion de rehalas y perros de

caza, con razas como Podenco,
Breton y Braco aleman; mien-
tras que, a las 13:00 horas, en el
recinto de pruebas, los mas in-
teresados podran disfrutar de una
exhibicion de perros de la uni-
dad canina para deteccion de ce-
bos envenenados, organizada por
la Delegacion Territorial de Agri-
cultura, Pesca y Medio Ambien-
te de la Junta de Andalucia.

El 9 de mayo, lo mas destaca-
do sera el concurso de masco-
tas de todas las razas, asi como
también la exhibicion de cetre-
ria, que se llevara a cabo en el
recinto de pruebas. A ultima hora
de la tarde, a las 19:00 horas, ha-
bra una exhibicion de perros de
muestra, en ¢l recinto exterior,
y una exhibicion de tiro al plato
realizada por el campeén de Es-
pafia, Juan Valero Dominguez,
en el campo de tiro eventural
ubicado en el Paraje El Calvo.

Finalmente, el ultimo dia de
NijarCaza 2014, sabado 10 de
mayo, se acogera un espectacu-
lo ecuestre frente al Centro de
Exposiciones y Congresos de
Campohermoso, a partir de las
cinco de la tarde.

Saliplant

saemillaros

Con una produccion de mas de 100 millones de

EFICA

plantulas al ano distribuidas a nivel nacional
e internacional, y mas de 150 empleados
dedicados a |a obtencion de la mejor plantula

horticola, en Semilleros Saliplant encontrara
una empresa actual, agil e innovadora.

oIl tolR

= INJERTOS

PLANTA
ORNAMENTAL

+34 958 62 33 76

www.saliplant.com

CARCHUNA - MOTRIL - ZAFARRAYA - CASTELL DE FERRO +r EL MORCHE - PUNTALON + SANTA FE - ALBEUNOL
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Programacion Expolevante Nijar 2014 y Nijar Caza ‘14

Miércoles, 7 de mayo:

11:00 h. Desfile de rehalas en el bule-
var de la Avenida de Las Negras.
12:00 h. Inauguracioén en el Centro de
Exposiciones y Congresos de Cam-
pohermoso de Expolevante Nijar

2014 y NijarCaza.

13:00 h. Presentacion de un nuevo pro-
ducto de Biosabor: zumo de tomate
con granada. Lugar: Stand de Bio-
sabor.

13:30 h. Presentacion video corpora-
tivo de Cristalplant. Division Se-
millero. Lugar: Stand de Cristalplant.

17:00 h. Presentacion del Colegio Ofi-
cial de Ingenieros Técnicos Agri-
colas de Almeria: ‘El registro ofi-
cial de productores y operadores de
medios de defensa fitosanitarios
(ROPO)’. A continuacion, ‘El ase-
sor en la gestion integrada de pla-
gas (GIP)’. Lugar: Sala de conferen-
cias.

18:00 h. Presentacion Biomip: ‘Con-
trol bioldgico de pulgones en culti-
vos horticolas’. Lugar: Sala de con-
ferencias.

19:00 h. Presentacion GAIA Alme-
ria (Asociacion de Educadores Am-
bientales del municipio de Nijar).
Lugar: Sala de conferencias.

21:00 h. Cierre del recinto.

Jueves, 8 de mayo:

11:00 h. Apertura del recinto.

11:00 h. Jornada E.F.A. Campomar:
‘El sector agrario en la provincia de
Almeria y la formacion de futuros
agricultores’. Ponente: José Fran-
cisco Valverde Guil, profesor de For-
macién Profesional Agraria del Cen-
tro E.F.A. Campomar, de Aguadul-
ce, Almeria. Sala de conferencias.

12:00 h. Presentacion de JH Hydro-
ponic Systems S.L.: ‘Problematica
y soluciones de los drenajes en in-
vernaderos’. Ponente: Juan Francis-
co Moreno Parra. Lugar: Sala de con-
ferencias.

12:30 h. Jornada de Lida Plant Rese-
arch y Suministros Agricolas Cés-
pedes: ‘Fitovacunas vegetales con
registro fitosanitario’. Ponentes: José
Ignacio Castillo y Miguel Sarrion.
Lugar: Sala de conferencias.

13:00 h. Exhibicion de perros de la Uni-
dad Canina para Deteccion de Ce-
bos Envenenados. Lugar: Recinto
de pruebas. Organiza: Delegacion
Territorial de Agricultura, Pesca y
Medio Ambiente de Almeria.

13:30 h. Degustacion de productos hor-
tofruticolas: Pimiento. Lugar: Ca-

11:00 h.- 21:00 h. Exposicion de re-
halas y perros de caza. Razas: Po-
denco (andaluz, maneto, ibicen-
co, oritos, canario), Breton, Bra-
co Aleman y Pointer. Lugar: Jau-
las anexas al Centro de Exposi-
ciones y Congresos.

Actividades que se repetiran durante los cuatro dias

18:00 h. Exhibicion de cetreria en
el recinto de pruebas.

19:00 h. Pruebas de trabajo de ca-
chorros de podenco (andaluces,
ibicencos y canarios). Las prue-
bas tendran lugar en el Recinto
de pruebas.

feteria.

17:00 h. Charla de Atlantica Agrico-
la: ‘Extractos vegetales, una alter-
nativa frente a los plaguicidas’. Lu-
gar: Sala de conferencias.

18:00 h. Presentacion Biomip: ‘Tri-
bon: nueva solucion para la salud de
los cultivos horticolas’. Lugar: Sala
de conferencias.

19:00 h. Presentacion de Tubocas: ‘La
biomasa como fuente de calefaccion
en los invernaderos’. Lugar: Sala de
conferencias.

21:00 h. Cierre del recinto.

Viernes, 9 de mayo:

11:00 h. Apertura del recinto.

11:00 h. Jornada técnica Sipcam Ibe-
ria. Lugar: Sala de conferencias.
16:00 h. Presentacion de Greening In-
genieria: ‘Mejora de la eficiencia
energética en el regadio, aplicacion
de energia renovable mediante bom-
beos solares de agua’. Lugar: Sala

00 000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

de conferencias.

17:00 h. Concurso de mascotas de todo
tipo. Inscripciones a las 16:30 h. Lu-
gar: Sala de conferencias.

18:00 h. Jornada de la Interprofesio-
nal de Frutas y Hortalizas de An-
dalucia: ‘HORTYFRUTA promue-
ve los beneficios de las hortalizas y
tu las cultivas con mimo’. Lugar: Sala
de conferencias.

19:00 h. Exhibicion de perros de mues-
tra en el recinto exterior.

19:00 h. Exhibicion de tiro al plato del
campeodn de Espaiia, Juan Valero Do-
minguez. Lugar: Campo de tiro even-
tual. Paraje El Calvo (en el recinto
exterior de Expolevante Nijar 2014
y Nijar Caza ‘14).

19:00 h. Presentacion del Colegio Ofi-
cial de Ingenieros Técnicos Agri-
colas de Almeria: ‘Obligatoriedad
del cuaderno de explotacion’. A con-
tinuacion, ‘Experiencias de gestion
integrada de plagas (GIP) en el uso
sostenible de productos fitosanita-
rios’. La presentacion tendra lugar
en la Sala de conferencias.

Sabado, 10 de mayo:

07:00 h. Exhibicion de perros poden-
cos (ibicenco, canario y andaluz) en
la zona de campeo de perros de la
Sociedad de Cazadores ‘Las Perdi-
ces’ (junto a la planta de residuos Al-
baida).

09:00 h. Visita guiada por fincas eco-
logicas del término municipal de Ni-
jar. Organiza: Ecovalia.

11:00 h. Apertura del recinto.

12:00 h. Desfile de rehalas en el bule-
var de la Avenida de Las Negras.
13:00 h. Exhibicion de tiro al plato del
campeodn de Espaiia, Juan Valero Do-
minguez. Lugar: Campo de tiro even-

tual. Paraje El Calvo (en exterior).

11:00 h. Asamblea general de ASAJA
Almeria. En la sala de conferencias.

13:30 h. Degustacion de productos hor-
tofruticolas: Huerta nijarefia. Lugar:
Cafeteria.

17:00 h. Presentacion del Colegio Ofi-
cial de Ingenieros Técnicos Agri-
colas de Almeria: ‘Caracteristicas
técnicas exigibles a las mallas de pro-
teccion de cultivos’. Lugar: Sala de
conferencias.

17:00 h. Espectaculo ecuestre. Lugar:
Frente al Centro de Exposiciones y
Congresos.

17:30 h. Presentacion de Greening In-
genieriaa: ‘Mejora de la eficiencia
energética en el regadio, aplicacion
de energia renovable mediante bom-
beos solares de agua’. Lugar: Sala
de conferencias.

21:00 h. Clausura de la feria.
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Desde 1894 lo que en un tiempo Europa en exportacién de frutas

era un proyecto hoy es una realidad. vy hortalizas. Toda esta evolucion
Hemos conseguido hacer de es el fruto del esfuerzo por

esta empresa una de las mas mantener nuestro bien mas preciado:
importantes y relevantes LA CALIDAD

EL EJIDO: Ctra. Almerimar, s/n. Telf. 950 57 04 75 Fax 950 48 12 61 ADRA: Puente del Rio. Ctra. Nacional 340, km. 3,92 Telf. 950 56 85 87

Creciendo dia a dia
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Dohkko (502103)

El poder de la adaptacion

El nuevo portainjertos de Syngenta que equilibra tu cultivo

Portainjertos de Syngenta y tu
LA COMBINACION GANADORA
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Noticias

IRPF

El Gobierno aprueba una rebaja fiscal

que el sect
— 5

- Si—

e —

Hl Los agricultores afectados por el granizo del pasado 20 de noviembre en El Ejido podran aplicarse un médulo reducido del 0,09. /FHALMERIA

El Ejecutivo ha tenido en
cuenta la granizada en EI
Ejido y la incidencia del virus
Nueva Delhi en el calabacin
para aprobar el texto

M Isabel Fernandez

1 Gobierno publico el pasado

16 de abril una rebaja fiscal que
las organizaciones agrarias de la pro-
vincia consideran “insuficiente”. Se-
gun la Orden recogida en el Bole-
tin Oficial del Estado (BOE), en el
caso de Almeria, se podran benefi-
ciar de esta rebaja fiscal los agri-
cultores horticolas del término mu-
nicipal de El Ejido, asi como los pro-
ductores de calabacin y esparrago
de toda la provincia, los producto-
res de almendro y los de citricos de
Cuevas del Almanzora, Huércal-
Overa, Los Gallardos, Pulpi y Zur-
gena. Para esta rebaja fiscal apro-
bada por el Ejecutivo se han tenido
en cuenta las circunstancias excep-
cionales que han afectado a los cul-
tivos y que, en el caso de la provin-
cia, fueron, por un lado, las condi-

ciones climatologicas, como por
ejemplo la fuerte granizada del pa-
sado 20 de noviembre sobre el mu-
nicipio de El Ejido, y, por otro, la
incidencia del virus Nueva Delhi
en las producciones de calabacin.
En este sentido, el Gobierno ha
fijado en el 0,09 el médulo para los
productores de El Ejido, mientras
que, en el caso de los agricultores
de calabacin y esparrago, éste se
ha fijado en 0,18. Para los produc-
tores de citricos de los municipios

de Cuevas del Almanzora, Huér-
cal-Overa, Los Gallardos, Pulpi y
Zurgena, el moédulo para la estima-
cion directa del IRPF se ha reduci-
do del 0,26 al 0,18, al igual que en
el caso del almendro.

Nada mas conocerse la publica-
cion de esta Orden, las reacciones
no se hicieron esperar. Con mayor
o menor dureza, lo cierto es que tan-
to COAG como ASAJA en Alme-
ria consideran “insuficiente” la re-
baja aprobada. De este modo, An-

drés Gongora, secretario provin-
cial de COAGQ, tildo de “chapuza”
la rebaja para los productores de la
provincia, en primer lugar, “por-
que excluye a sectores como la ga-
naderia y la apicultura, que sufren
una grave sequia y un incremento
de sus costes de produccion” y, en
segundo lugar, porque también ex-
cluye al sector horticola, a excep-
cion de los agricultores ejidenses.
En el caso del almendro, Gongora
insistio en lo “insuficiente” de la

En el ultimo pleno de la Di-
putacion Provincial, todos los
partidos representados (PP,
PSOE e IU) consensuaron un
texto en el que, en lineas ge-
nerales, instan al Ministerio
de Hacienda y Administra-
ciones Publicas a ampliar la
rebaja fiscal ya aprobada a
los municipios horticolas que

Diputacién y los ayuntamientos
apoyan una ampliacion de la rebaja

se han quedado fuera y las
hortalizas, a excepcion del ca-
labacin, que, de momento,
tampoco gozan de ella. Del
mismo modo, la Institucion
provincial ha pedido que el
modulo reducido del calaba-
cin pase del 0,18 actual al
0,09, la misma cifra que pi-
den para los citricos, el oli-

var, la vid y el cereal, culti-
vos afectados por las heladas
de principios de 2013 y por
la sequia posterior, y para los
ganaderos y apicultores.

Por su parte, los ayunta-
mientos de Nijary Vicar han
respaldado una mocion de
COAG en la que se pide que,
de forma urgente, se publi-
que una correccion de erro-
res que palie las diferencias
que deja la actual rebaja fis-
cal en la provincia.

or considera “insuficiente”

Los agricultores de
El Ejido se
ahorraran 30
millones de euros

El Ayuntamiento de El Ejido ha
cifrado en unos 30 millones de
euros el dinero que los produc-
tores del municipio se ahorran
gracias a la rebaja fiscal aproba-
da por el Gobierno. Precisamen-
te por ello, su alcalde, Francisco
Gongora, quiso mostrar su “sa-
tisfaccion” por la que, segun dijo,
es “‘una extraordinaria noticia para
nuestros agricultores”. El regi-
dor ejidense explico que, de me-
dia, y para una explotacion tipo
de una hectarea y media, esta me-
dida va a suponer un ahorro de
en torno a los 5.000 euros.

rebaja y echo en falta que, en la re-
ducciodn para los citricos, no se ha-
yan incluido municipios como An-
tas o los del Bajo Andarax.

Por su parte, desde ASAJA-AI-
meria, qusieron valorar la Orden
que, segun explicaron, “afecta al
50% de los agricultores de horti-
colas de Almeria -el 40% tiene la
explotacion en el municipio de El
Ejido y el 10% restante cultiva ca-
labacin-, al 100% de los producto-
res de almendro y de esparrago, asi
como al 50% de los productores de
citricos”. Sin embargo, lamentaron
que “se quedan fuera de esta reba-
ja fiscal el 50% de los productores
de horticolas y de citricos de la pro-
vincia, el 100% de los productores
de olivary el 100% de los ganade-
ros de carne y ovino caprino de le-
che”. Sélo los ganaderos de bobi-
no de leche tendra rebaja fiscal.

Este descontento generalizado ha
hecho que tanto una como otra or-
ganizacion agraria se pusieran in-
mediatamente en contacto con el
Gobierno para que, a través del sis-
tema de correccion de errores, se
subsanen los “agravios cometidos”.
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JORNADAS

S emillero Campoejido celebréd nadero. La profunda remodelacion
a finales de abril unas jorna- ha alcanzado también a los siste-
das de puertas abiertas para mos- mas de riego, ventilacion, calefac-

Campoejido muestra sus nuevas
instalaciones a socios y clientes T romelacion 6c s i o 0o rigemciny Bsiacion

talaciones para cultivar plantas. Tras el acto de presentacion, di-
— - _ e - — Son 36.000 metros cuadrados de  rigido por su presidente Cristobal
= B —— = == =t R — - s invernadero, perfectamente ade- Martin, los asistentes tuvieron la
' rm“ = el LB 1 cuados para la siembra y cultivo  oportunidad de disfrutar de un ca-
T s ] = = i i — de 13 millones de plantulas para tering al que asistieron unos 500

LRLUES su posterior trasplante en inver-  socios y clientes.

e :
= i ey s
S e TG e— -
B e 0 e (A AU NN S s S
e e NN NN

i i fEay .
e AT T : -
A

e s L RRERLRRANY SRS SRR S
I NN

e ired
S -
o i "::-'F:'
i
3

\}
R R e

AN
NAN R

e :
R TR S o & S & | !
: ':"_:Iﬁ.if ?- 7 7 f:‘;’ffﬂ' ” f 1‘; '? f

£&s ¥

0 Planta de berenjena para trasplantar. /FHALMERIA ll Moderno sistema de riego. /FHALMERIA

{aray v # Ifl

H El concejal de Agricultura de El Ejido, Manuel Gomez, junto al presidente de Campoejido, Cristobal Martin, y amigos. B Tras la visita por las nuevas instalaciones se ofrecié un pequeiio catering a los asistentes.
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LOS DiAS 29 Y 30 DE MAYO

Almeria acoge un congreso internacional
sobre los modelos de agricultura familiar

El evento se va a desarrollar
en diferentes dependencias
de la Universidad de
Almeria, que es una de las
organizadoras del mismo

M Rafa Villegas

a Universidad de Almeria

(UAL) acoger3, los dias 29 y
30 de mayo, un importante congre-
so internacional que pretende po-
ner en relieve el modelo agricola
familiar de la provincia y compa-
rarlo con los existentes en diferen-
tes partes del mundo. A la cita ya
han confirmado su presencia po-
nentes de Estados Unidos, Cana-
da, la Comision Europea y, entre
otros, miembros del Foro Rural
Mundial.

Esta iniciativa, cuya organizacion
corre a cargo de la UAL, Cajamar,
APROA, COEXPHAL, la Asocia-
cion Espafiola de Economia Agra-
ria, la Catedra Cajamar-UAL de
Economia y Agroalimentacion, ade-
mas de la Catedra COEXPHAL-
UAL de Horticultura, surge a raiz
de la declaracion, por parte de la
ONU, de 2014 como Ao Interna-
cional de la Agricultura Familiar
(AIAF).

Los organizadores cuentan con
el apoyo de numerosas empresas
de vital importancia para el sector
agricola almeriense, como son
Agroiris, Murgiverde, Vicasol, Cam-
poejido, Agroponiente, Cualin Qua-
lity, CASI y Unica Group.

La presentacion del congreso a
la prensa tuvo lugar el dia 4 de abril,
en el Edificio de Las Mariposas de
Cajamar, en pleno centro de la ca-
pital. Los encargados de adelantar
las primeras lineas generales del
evento han sido Emilio Galdeano,
profesor de la UAL, Roberto Gar-
cia Torrente, director de Innovacion
Agroalimentaria de Cajamar Caja
Rural, asi como Javier de las Nie-
ves, vicerrector de Investigacion,
Desarrollo e Innovacion de la UAL,
y Juan Colomina, gerente de CO-
EXPHAL.

Emilio Galdeano ha explicado que
es necesario “reconocer que las fa-
milias en el sector son la columna
vertebral de nuestro modelo agri-
cola”. El profesor universitario ha
asegurado que el congreso es una

Hl Foto de familia de los representantes de la organizacion y de las empresas del sector agricola almeriense que colaboran. /FHALMERIA
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l Momento de la rueda de prensa en el Edificio de Las Mariposas de Cajamar. /FHALMERIA

buena oportunidad para “ponerlo
de relieve y conocer lo que se esta
haciendo en otros paises” donde,
por ejemplo, “existe una vision mas
local y unos canales de comercia-
lizacion mas cortos”.

Ademas, los organizadores del
congreso van a poner en funciona-
miento una pagina web, que se co-
nectard con la existente ya en el dm-

bito internacional, en la que, como
ha explicado Galdeano, “se incor-
poraran las conclusiones del con-
greso y de distintos paises”.
Roberto Garcia Torrente, por su
parte, ha explicado que, con moti-
vo de la declaracion de 2014 como
Ao Internacional de la Agricultu-
ra Familiar, Cajamar ha intensifi-
cado sus campanas de financiacion

especifica para las familias, en as-
pectos tan necesarios como la mo-
dernizacion de explotaciones. Gar-
cia Torrente ha asegurado, ademas,
que se esta “prestando especial aten-
cion a las mujeres y a los jovenes
rurales”.

El director de Innovacion Agro-
alimentaria de Cajamar Caja Ru-
ral se ha mostrado convencido de

que “la agricultura almeriense va
a seguir siendo familiar” y ha re-
conocido sentirse “ilusionado al ver
como los jovenes vuelven a ver a
la agricultura como una actividad
moderna y de futuro”.

Por otra parte, Javier de las Nie-
ves ha hecho hincapié¢ en como la
UAL “apoya el modelo agricola fa-
miliar, asi como el trabajo de per-
sonas y empresas de nuestro entor-
no, aportando conocimiento y di-
fundiendo el modelo”. De las Nie-
ves ha recordado que el control bio-
16gico de plagas no habria sido una
realidad “sin el trabajo de investi-
gacion, de muchos afios, que han
llevado la UAL y el Instituto de For-
macion Agraria y Pesquera (IFA-
PA) de la Consejeria de Agricultu-
ra, Pesca y Desarrollo Rural”.

El evento tendra lugar, concreta-
mente, el primer dia en la Sala de
Conferencias de Ciencias de la Sa-
lud y el segundo en el Paraninfo,
ambos en la UAL, donde las em-
presas colaboradoras aportaran sus
experiencias con sus afiliados y so-
cios y tendran lugar las distintas po-
nencias, asi como mesas redondas,
donde se expondran las conclusio-
nes.
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EN VIATOR

TECNOVA presenta su Centro Experimental de
Investigaciones Agronomicas para el sector

I Se trata de un centro de referencia internacional constituido por 12 hectareas de terreno, donde se exponen las técnicas de

cultivo, ensayos agronémicos y tecnolégicos mas innovadores para el agricultor y las empresas del sector hortofruticola

M Elena Sanchez

1 Centro Tecnolégico de la In-

dustria Auxiliar de la Agricul-
tura TECNOVA ha presentado ofi-
cialmente su Centro Experimental
de Investigaciones Agrondmicas
ubicado en Viator. De hecho, este
centro es de referencia internacio-
nal y esta constituido por 12 hecta-
reas de terreno, en las que se expo-
nen las técnicas de cultivo, ensa-
yos agrondmicos y tecnoldgicos
mas innovadores para el agricultor
y las empresas de que giran en tor-
no a la industria auxiliar de la agri-
cultura, la postcosecha y el enva-
sado que, posteriormente, llegaran
a mercado.

Este centro es un modelo expor-
table a todas las regiones del mun-
dovy, a su vez, una oportunidad para
empresas de fuera que quieran pro-
bar su tecnologia e incorporar ele-
mentos y mejoras para el sureste
espaiol. Para TECNOVA se trata
de un modelo integrador con vision
de futuro y lineas novedosas de in-
vestigacion en torno a la acuapo-
nia, microalgas, uso de energias lim-
pias o renovables, como la minie6-
lica, geotermia y solar-fotovoltai-
ca. Uno de los objetivos claro que
se ha marcado este Centro Experi-

UNIVERSIDAD DE ALMERIA

l Tras una visita guiada por las instalaciones se procedio al descubrimiento de la placa de inauguracion del centro. /FHALMERIA

mental de Investigaciones Agro-
némicas es la optimizacion y el
aprovechamiento de los recursos,
tanto hidricos como de insumos
agricolas, asi como sus residuos,
haciendo mas rentable y producti-
vo el cultivo bajo plastico, que ha-

cen del centro un referente en sos-
tenibilidad agricola.

JORNADAY VISITA

Durante la jornada, se organizo6 un
programa de visitas guiadas por los
técnicos e investigadores de TEC-

NOVA, y en el que participaron téc-
nicos de campo, comercializado-
ras, agricultores, empresarios, cen-
tros de investigacion, entidades fi-
nancieras y patronos y colabora-
dores. Asi, tras finalizar el recorri-
do, se procedi6 al descubrimiento

de laplaca de inauguracion del cen-
troy, posteriormente, Mari Carmen
Galera, gerente de TECNOVA, de-
dic6 unas palabras a los asistentes
para agradecer su presencia, des-
tacando la apuesta firme e impli-
cacion de las empresas del sector
como impulsoras del proyecto y
por promover la innovacion apli-
cada en los cultivos bajo plastico.
Seguidamente, Galera cedi6 la pa-
labra al presidente de TECNOVA,
Emilio Martinez, quien destaco el
valor del Centro Experimental
como ejemplo de investigacion y
sostenibilidad al servicio de la agri-
cultura intensiva, haciendo hinca-
pié en la tecnologia aplicada en las
diferentes estructuras invernadas
que alberga el centro.

OTRAS CARACTERISTICAS

La ventaja competitiva del centro
es su disefo tecnoldgico e innova-
dor, pues alberga todo el conjunto
de desarrollos tecnologicos y ex-
perimentales aplicados en la agri-
cultura intensiva, donde se evaltian
y realizan ensayos agrondmicos y
de investigacion para y con las em-
presas, asi como formacion précti-
ca ala carta en cuanto a técnicas de
cultivo, sustratos, fertilizantes, etc.,
misiones tecnologicas y visitas co-
merciales, entre otros, con el fin de
transferir tecnologia y conocimien-
to al sector empresarial.

Presenta el Master Oficial en Horticultura

Mediterranea Bajo Invernadero

L a Universidad de Almeria ha
presentado el Master Oficial
en Horticultura Mediterranea
Bajo Invernadero. Principalmen-
te, este master tiene como fina-
lidad formar investigadores y pro-
fesionales en el conocimiento
horticola integral en regiones ari-
das y semidridas en su conjunto,
desde la tecnologia y equipa-
mientos, los sistemas de produc-
cion, hasta la calidad del producto

y la tecnologia postcosecha aso-
ciada a los modelos de comer-
cializacion y de gestion de em-
presas.

Los destinatarios de dicho mas-
ter son todos aquellos estudian-
tes con titulaciones afines a la
agronomia, tanto hispanos como
anglo parlante, mientras que el
profesorado estara compuesto por
profesores de la Universidad de
Almeria, profesores invitados de
prestigio internacional, ademas
de que se podra contar con la par-

ticipacion de profesionales es-
pecialistas en agricultura inten-
siva que permitan ofrecer a los
alumnos una profunda formacion
especifica.

Entre los temas que se trataran
destacan disefio y construccion
de invernaderos, sistemas de cli-
ma y riego, mecanizacion y au-
tomatizacion, suelos, sustratos
y fertilizacion, proteccion y téc-
nicas de cultivo, tecnologia pos-
tcosecha o calidad e inocuidad
de los productos horticolas.
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PARA PALIAR DIFICULTADES

Agricultura convoca ayudas para facilitar
la financiacion de explotaciones

Esta Orden contribuye a
paliar las dificultades en el
acceso al crédito de las fincas
y los efectos de las
adversidades meteoroldgicas

M Elena Sanchez

El Ministerio de Agricultura, Ali-
mentacion y Medio Ambiente ha
publicado en el Boletin Oficial
del Estado una Orden ministerial
por la que se establecen las ba-
ses reguladoras y la convocato-
ria de medidas de apoyo para fa-
cilitar el acceso a la financiacion
de las explotaciones agricolas. De
hecho, el objetivo de esta Orden
es ayudar a paliar las dificulta-
des persistentes en el acceso al
crédito de las explotaciones agri-
colas, asi como los efectos de las
adversidades climatoldgicas acon-
tecidas durante el afio 2013, que
si bien no han tenido un alcance
generalizado en toda Espafia, si
han producido dafios en las ex-
plotaciones agricolas situadas en
determinadas zonas.

SUBVENCIONES

En este sentido, desde el Minis-
terio han dado a conocer que se
concederan, por tanto, subven-
ciones destinadas a financiar el
coste de los avales otorgados por
la Sociedad Andnima Estatal de

CAMPANA PRIMAVERA

l Agricultor realizando el corte de la berenjena dentro de un invernadero. /FHALMERIA

Caucion Agraria (SAECA) a nue-
vos préstamos de hasta 40.000 eu-
ros por beneficiario. Este limite
podré superarse en los créditos
concedidos en el marco de la Li-
nea ICO-Garantia SGR/SAECA,
teniéndose en cuenta, en este caso,
los limites propios de la citada
linea en las operaciones avala-
das por SAECA. Con todo ello,
el volumen maximo de capital
avalado previsto en la linea es de

40 millones de euros. En el dise-
fio de esta linea de ayuda se ha
tenido en cuenta la prioridad que
el Ministerio otorga al Plan de Se-
guros Agrarios Combinados,
ENESA.

Asi, esta previsto financiar el
importe de la comision de estu-
dio del aval a aquellos beneficia-
rios que hayan suscrito un segu-
ro de una linea del grupo Seguro
Creciente Agricola comprendi-

das en el Plan 2014 de Seguros
Agrarios Combinados, o en el
Plan 2013 en las lineas en que la
apertura del plazo de suscripcion
al seguro sea posterior al 30 de
septiembre de 2014.

Por todo ello, y tal y como es-
tablece la Orden ministerial, el
plazo de solicitud de ayudas co-
menzo6 el pasado 24 de abril y fi-
nalizara el proximo 30 de sep-
tiembre de 2014.

CAMBIOS

Alejandro Monzén
es elegido nuevo
presidente de
Anecoop

lejandro Monzén ha sido
legido nuevo presidente de
la cooperativa de segundo gra-
do Anecoop. Monzoén ha recibi-
do el respaldo del Consejo Rec-
tor de la empresa sustituyendo,
asi, a Juan Safont, que ha osten-
tado la presidencia de Anecoop
desde 2003.

Alejandro Monzon tiene 39
afios, esta casado y es padre de
un hijo. Es empresario agricola,
citricultor y viticultor desde hace
20 afios. Ha sido vocal durante
10 anos del Consejo Rector de
la cooperativa Cheste Agraria,
de la que es presidente desde
2010. Desde 2012 hasta el dia
de hoy, ha sido vicepresidente
de Anecoop. Es también vocal
del Consejo Rector de Fruitsecs
desde hace cuatro afios y actual
secretario. Otros cargos en dis-
tintas entidades son: vocal en el
Consejo Regulador Vinos De-
nominacién de Origen Valencia
desde 2010, vocal en Agriconsa
desde 2013 y vocal del Consejo
Rector de Cajacampo en los ejer-
cicios 2010 y 2011. Anecoop
agrupa a 72 cooperativas horto-
fruticolas y vitivinicolas que ex-
portan sus productos a 64 pai-
ses. Integra empresas cuya acti-
vidad comprende desde la inves-
tigacion para la mejora varietal
hasta la entrega del producto en
el punto de venta.

El Grupo AGF comienza el corte de
la sandia Fashion en Almeria

M E. Sanchez

1 Grupo AGF comenz6 hace
unos dias el corte de la san-
dia marca Fashion en el Ponien-
te de la provincia de Almeria. Se-
gun han dado a conocer desde el
Grupo, y como ha ocurrido cam-
pafias anteriores, el volumen de
fruta se ira incrementando en las
siguientes semanas.
En este sentido, empresas como
Indasol y Murgiverde son las que
ya han comenzado a recoger y en

los proximos dias se uniran los
demas socios de la zona.

En cuanto a las caracteristicas
de la sandia, se espera que, este
aflo, el grado de azucar y la for-
macidn del fruto sean excelen-
tes.

PUBLICIDAD

Por otro lado, desde Grupo AGF
han informado que la campaifia
de publicidad empezara dentro
de un par de semanas para apo-
yar, como siempre se ha hecho,

el esfuerzo comercial que se esta
haciendo con la sandia Fashion.
Sin duda, se trata de una de las
frutas mas reconocidas no solo a
nivel nacional, sino internacio-
nal, por su calidad.

Cabe recordar que Grupo AGF
naci6 en 2002 y retne a 18 em-
presas de diferentes puntos de Es-
pafia, repartidos entre las provin-
cias de Almeria, Granada, Sevi-
lla, Murcia, Alicante, Valencia,
Castellon, Tarragona, Huesca,
Ciudad Real y Baleares.

LR
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l Cultivo de sandia marca Fashion. /FHALMERIA



fhalmeria - Abril 2014

Ganaderia

EN BREVE

PREVENCION. INFOCA
contara con 200 pastores
para eliminar combustible
vegetal de los cortafuegos

a Consejeria de Medio Ambiente y

Ordenacion del Territorio va a con- |
tar, a través del Plan INFOCA, con 200
pastores y sus mas de 112.000 cabezas
de ganado para eliminar el combustible
vegetal de las zonas de cortafuegos y i
mantener las infraestructuras de cara a i

la prevencion de incendios forestales.

Este programa cuenta con un presu-
puesto de 500.000 euros y permitira el i
tratamiento de 3.127,5 kilometros line- i

ABUSO. UPA investigara el precio del pollo en la
distribucion y se plantea nuevas movilizaciones

a Unioén de Pequetios Agricul-

tores y Ganaderos (UPA) esta
investigando el precio del pollo en
todas las cadenas de distribucion
y, de comprobar que “han vuelto a
las andadas utilizando esta carne
como producto de reclamo”, no des-
cartan retomar los repartos masi-
vos de este ave.

UPA, ademas, exige al Ministe-
rio de Agricultura, Alimentacion y
Medio Ambiente “que deje de mi-
rar hacia otro lado”.

. RELACIONES. La Uni6n

Europea decide denunciar

. a Rusia ante la OMC por
. vetar carne de cerdo local

l l n brote de peste porcina en Litua-

nia, fue, en enero, el detonante del

i veto de Rusia a la carne de cerdo de la
! UE. Tras meses de negociaciones que
no han llevado a buen puerto, las autori-
i dades comunitarias han decidido pre-
i sentar una accion legal contra el pais eu-
i roasiatico ante la Organizacion Mundial
i del Comercio (OMC). Polonia también
i ha registrado alglin caso aislado de pes-
! te. Holanda, Alemania y Dinamarca son

ales de cortafuegos en toda la region.

ESTUDIO

CIFRAS POSITIVAS

i los que mas exportaban cerdo a Rusia.

A MAS

ENESA analiza la
eficacia del seguro
que compensa la
pérdida de pastos

La Entidad Estatal de Segu-
ros Agrarios (ENESA) esta
analizando la evolucion del Se-
guro de Compensacion por Pér-
dida de Pastos en Almeria. Para
analizar su situacion, el director
de la entidad, José Maria Gar-
cia, ha mantenido una reunion
con el subdelegado del Gobier-
no en Almeria, Andrés Garcia
Lorca.

El objetivo de este seguro es
compensar a los ganaderos por
los mayores gastos en alimen-
tacion ante la pérdida de recur-
sos naturales para la alimenta-
cion de su ganado, asi como la
contratacion actual en Espafia,
Andalucia y en Almeria.

En Andalucia hay asegurados
413.976 animales, el 27 por cien-
to nacional, de los que 12.742
son almerienses.

ENESA ha constatado que el
indice Medio de Vegetacion Ac-
tual ha estado por debajo del In-
dice Medio, por lo que los ga-
naderos asegurados van a reci-
bir la indemnizacion correspon-
diente.

Almeria aumenta un 275 por ciento el
valor de la exportacion de leche en
enero y continua tercera en Espafia

Todo el queso que se
exporté desde la provincia
tuvo como destino final
Andorra, y el 96% de la
leche lo importé Francia

M Rafa Villegas

1 sector lacteo almeriense ha ini-

ciado bien el afo, segun los da-
tos oficiales de la Junta de Andalu-
cia. En concreto, la provincia de Al-
meria exporto leche en enero por
un valor de 1,9 millones de euros,
lo que representa un incremento res-
pecto al mismo mes de 2013 del 275
por ciento.

En enero, las empresas del sec-
tor lacteo de Almeria exportaron,
en cinco operaciones comerciales,
1,5 millones de kilos de productos
lacteos, en concreto leche de cabra
y queso, un volumen que represen-
ta un 396 por ciento mas que en el
mismo mes del ailo 2013.

Estos datos consolidan a Alme-
ria como la primera provincia del
sur de Espaia por el valor de la le-

r

0 José Manuel Ortiz en una visita a la queseria Medal, de Laujar de Andarax.

che exportada, asi como tercera na-
cional, como ha explicado el dele-
gado territorial de Agricultura, Pes-
ca'y Medio Ambiente de la Junta
de Andalucia, José Manuel Ortiz
Bono. Las dos provincias que su-
peran a la almeriense en venta de
leche, por la produccion de ambas
de leche de vaca, son Lugo y Astu-
rias. En cuanto al destino de los pro-
ductos lacteos provinciales, el 96
por ciento de la leche de cabra la
compran en Francia, donde la uti-

lizan para la elaboracion de queso
de rulo. El 4 por ciento restante se
lo reparten Portugal, conun 2,7 por
ciento, y Gran Bretafia, con un 1,4.

Por ofra parte, en cuanto a la ex-
portacion de queso de la provincia,
segun los datos elaborados por Ex-
tenda a partir del altimo informe
del Datacomex, las empresas al-
merienses vendieron en enero pro-
ducto valorado en 1.460 euros, un
6,31 por ciento mas que en enero
del afio pasado.

Japon y Andorra
compran el cien
por cien del jamén
de la provincia

1 volumen exportado y la

facturacion de las industrias
carnicas almerienses ha regis-
trado sendos incrementos, en
enero, del 44 y el 44,5 por cien-
to, respectivamente, con respec-
to al mismo mes de 2013. Con-
cretamente, Almeria exportd mas
de 9.000 kilos de jamén y em-
butidos por un valor de 60.000
euros.

El 88 por ciento de los 6.000
kilos de jamoén y paleta que ex-
portaron seis industrias carnicas
de la provincia se comercializa-
ron en Andorra, mientras que el
12 por ciento restante lo adqui-
ri6 Japon. En cuanto a la venta
de embutidos, en total se expor-
taron casi 3.000 kilos, un 284 por
ciento mas que enero de 2013.
En este caso, el 84 por ciento de
estos productos se enviaron a Ja-
pdn, mientras que el 16 por cien-
to restante se vendié en Ando-
rra. En total, en 2013, el sector
porcino de Almeria comerciali-
76 79 millones de kilos de car-
ney 10,6 millones de kilos de
ganado vivo.
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Elige nutrientes,
elige pureza

Nuevo Nitrato Potasico
grado técnico hidropénico

Ultrasol® K Plus 13,7-0-46,3

% Mads pureza significa mds nutrientes en el mismo
saco.

® Un polvo fino, cristalino, de gran fluidez que se
disuelve rdpidamente en agua.

® Una nueva instalaciéon en Cadiz con tecnologia
de punta, para mejorar ain mas el servicio.

SQM, el principal productor de potasio libre de cloruro en el mundo, se perfila hacia el futuro a través de la investigacién,
la tecnologia y la inversién, entregando productos de alta calidad y manteniéndose como el proveedor global preferido
desde hace ya varias décadas.

SQM IBERIAN 5.A.
Calle Provenza 251, Pral 17, 08008, Barcelong, Espafia
Fono: +34 93+ 487 7BO&

WwWww.sgqm.com
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Agenda

EVENTOS

FORO. La UAL acoge las
Jornadas Internacionales
de Agricultura Familiar, a
finales de mayo

a Universidad de Almeria acoge las

Jornadas Internacionales de Agri-
cultura Familiar, que se celebraran en
el campus entre los dias 29 y 30 de
mayo. Segun la organizacion, dichas Jor-
nadas se presentan como un foro inter-
nacional para la divulgacion y discu-
sion de trabajos de investigacion entre
la comunidad académica, pero orienta-
do a la difusion de los resultados y la

transferencia del conocimiento a la so-

ciedad.

ENCUENTRO. Huelva celebra el XIII Congreso
Nacional de Comunidades de Regantes de Espaia

Del 12 al 16 de mayo se celebra,
en Huelva, el XIII Congreso Na-
cional de Comunidades de Regantes
de Espania, la gran cita del regadio es-
paiiol cada cuatro afios, con una gran
relevancia institucional, social y eco-
nomica. El objetivo es mantener una
puesta en comuin sobre los tltimos
avances en gestion, legislacion y tec-
nologia relacionados con el regadio.
Las conclusiones resultan muy uti-
les para proponer soluciones a los pro-
blemas del regadio actual.

FORO. AECOC reunira en
Madrid a 200 expertos de
administraciones, bancos
de alimentos y empresas

ECOC, la Asociacion de Empresas

del Gran Consumo, celebrara el pro-
ximo 4 de junio, en Madrid, el I Punto de
Encuentro contra el Desperdicio Alimen-
tario, una cita especialmente disefiada para
que empresas, administraciones publicas
y bancos de alimentos articulen proyectos
de colaboracion destinados a reducir el des-
perdicio de alimentos que se produce en
nuestro pais. El encuentro se celebrara en

i laEscuela de Ingenieros Industriales de la
i Universidad Politécnica de Madrid.

EN LERIDA

DEL 9 AL 11 DE MAYO

DEL 6 AL 7 DE MAYO

El sector de la
maquinaria agricola
se cita en Feria
Agraria San Miguel

Del 25 al 28 de septiembre
se celebra, en Lérida, una
nueva edicion de Feria Agraria
San Miguel, la cita casi inexcu-
sable para todas las empresas y
profesionales relacionados con
el sector de la maquinaria agri-
cola, tanto por las novedades que
en ella se podran descubrir, como
por los contactos que se podran
establecer. En este evento se po-
dran encontrar sectores como el
de maquinaria agricola, donde
se trataran temas relacionados
con equipos de siembra y plan-
tacion, equipos para la manipu-
lacion y el traslado de produc-
tos agricolas o equipos para tra-
bajar en suelo, etc. [gualmente,
se podran conocer las noveda-
des acerca de los equipos y ser-
vicios para la agricultura, como
abonos, productos quimicos y
naturales, equipos para riego,
gestion de residuos o revistas téc-
nicas y editoriales. La ganade-
ria sera otro de los pilares del
evento, donde se podra conocer
todo lo relacionado con equipos
para granjas, de limpieza...

La Feria Agricola del Mediterraneo
llega a Murcia como foco de atencion
y punto de encuentro del sector

El Palacio de Ferias y
Exposicion sera el centro de
reunion de proveedores,
distribuidores y vendedores
del sureste espariol

AME 2014 Murcia, la Feria

Agricola del Mediterraneo, se
confirma como un certamen de
verdaderas innovaciones, siendo
foco de atencion y punto de en-
cuentro de todo el sector a nivel
nacional. IFEPA se convierte en
el escenario idoéneo para mostrar
el gran desarrollo que se esta pro-
duciendo en el sector agricola, don-
de principales firmas del momen-
to reunen las tltimas novedades
en este ambito y las alternativas
tecnologicas apropiadas para cada
tipo de productor. Un importante
punto de encuentro del sector a ni-
vel nacional y un auténtico esce-
nario de medios técnicos, produc-
tos y maquinaria de ultima gene-
racion que congrega a mas de

B Ediciones anteriores de FAME. /FHA.

30.000 personas durante los 4 dias
de celebracion.

Asimismo, se trata de un acre-
ditado certamen de caracter bien-
al, que se ha convertido en una
cita obligada y asi lo pone de ma-
nifiesto el alto indice de fidelidad

tanto de firmas participantes, como
de visitantes profesionales. Esta
feria consigue aportar a exposito-
res y visitantes no sélo una opor-
tunidad de negocio, sino también
amplias opciones para obtener una
informacion util.

Este evento no sdlo es una cita
obligada para los profesionales del
sector, sino que quiere ser un lu-
gar de encuentro para el publico
en general, ya que, también pre-
tende que todas las personas que
acudan a la muestra conozcan el
potencial de sector agricola. Y es
que concentra en un periodo de es-
pacio y tiempo reducido, la ma-
yor variedad de productos y ser-
vicios con los que las firmas vin-
culadas a los sectores agricolas y
ganaderos establecen contacto con
un gran nimero de clientes actua-
les y potenciales.

Las empresas participantes pre-
sentan las mejores marcas en cuan-
to a maquinaria, accesorios, téc-
nicas del agua, ganaderia, jardi-
neria, ofreciendo los tltimos avan-
ces en agricultura y ganaderia.

FIVE, el punto de
encuentro del
vino ecolégico en
Espaina

La proxima serd la cuarta edi-
cion de FIVE, el punto de en-
cuentro del vino ecologico en Es-
pafia, que, después de tres edi-
ciones anuales, ha pasado a ser
bienal. En 2014 la feria se cele-
brara los dias 6 y 7 de mayo en
Pamplona, siguiendo el mismo
modelo de las ediciones anterio-
res.

Después de tres exitosas edi-
ciones presenciales, la feria, que
retine viticultores eco principal-
mente de Espafia, pero también
de Portugal y Francia, buscan-
do optimizar sus esfuerzos por
dinamizar el sector, decidio, tras
la edicion de 2012 organizar el
evento en los afios pares. Los
afios impares FIVE organizara
otras acciones relacionadas con
el vino y el sector ecoldgico para
reforzar su presencia en los mer-
cados internacionales.

En junio de 2013 FIVE lanz6
su primera feria virtual en la que
participaron mas de cincuenta
bodegas y donde se conto, por
primera vez, con productores ita-
lianos.
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SI QUIERES INVERTIR

EN TU PROPIA '
EXPLOTACION .

PLAN -
FINANCIACION
CAJAMAR

PRENDEDOR

AGRO

Lineas de financiacion Cafamar Caja Rural
para la mejora y modemizacién de explotaciones agrarias
dingidas a jovenes agricultores v ganaderos,
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