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Opinion

¢ Una feria agricola en El Ejido? ;Por qué no?

1 éxito de Expolevante ha
Eabierto de nuevo el deba-

te sobre la celebracion de
ferias agrarias en la provincia de
Almeria. 85.000 visitantes en el
recinto de Campohermoso son
muchas visitas como para pasar
por alto este asunto.

La celebracion de la Expo
Agro ha suscitado muchas que-
jas durante afios, pero se apli-
caba aquello de ‘como no hay
otra, a pasar por el aro’. Parece
que no. Nadie pasa ya por el aro.
O las cosas se hacen bien o el
publico no responde.

La feria de Nijar gusta, la
Expo aborrece. (Es posible que
la feria del recinto de Roquetas

ALERTA SANITARIA

M José Antonio Gutiérrez
Periodista

Ahora se esta planteando la
posibilidad de hacer una feria
agricola en El Ejido, que se intercale
en el tiempo con la de Nijar.
Algunos tiemblan y se esconden
para no pronunciarse al respecto.

la organice gente que sabe de ferias
pero no de agricultura? Yo creo que
si.

Ahora se esta planteando la posi-
bilidad de hacer una feria agricola
en El Ejido, que se intercale en el
tiempo con la de Nijar. Algunos
tiemblan y se esconden para no pro-
nunciarse al respecto. ;Qué sucede?
Siuna segunda feria triunfa en el Po-
niente, lejos del Palacio de Congre-
sos de Aguadulce, la Expo Agro deja
de estar en estado latente para pasar
a su defuncion definitiva. Y el pro-
pio Palacio de Congresos seguiria
mas tiempo cerrado a cal y canto,
abierto solo para pequefios eventos.

Una segunda feria con éxito en el
Poniente dejaria al descubierto to-

EL HUMOR DE ALEX

das las vergiienzas de los que se car-
garon la Expo.

(Es necesaria una feria en el Po-
niente? Esta claro que si. No debe
ser cara para los expositores, debe
ser accesible y debe estar creada para
los agricultores, que son los que ne-
cesitan saber muchas cosas de los
avances que se estan produciendo en
semillas, plastico, maquinaria agri-
cola, lucha integrada y un sinfin de
materias que marcan la evolucion y
el futuro de un sector tan fuerte y di-
namico como el agrario almeriense.

Me imagino que aquellos munici-
pios comandados por alcaldes del
Partido Popular no acogeran la idea
con “carifio”, porque el problema
que se les plantea es como decirse-
lo a Gabriel Amat. Su aceptacion sig-
nifica mantener el Palacio de Con-
gresos cerrado.

Veintiséis franceses intoxicados por el
consumo de tomate cherry marroqui

M Isabel Fernandez

1 Sistema de Alerta Rapida para Ali-

mentos y Piensos de la Union Euro-
pea (RASFF, por sus siglas en inglés) de-
tectd el pasado 16 de mayo la presencia
de “microorganismos patdgenos” en unos
tomate cherry de Marruecos que habian
llegado a Francia y, desde ahi, se habian
distribuido a otros paises como Italia o
Reino Unido, entre otros.

Apenas una semana mas tarde, el por-
tal marroqui 'H24info', asociado al diario
francés Le Figaro, se hacia eco de la de-
teccion de 26 casos de intoxicacion ali-
mentaria en el pais galo, todos ellos, su-
puestamente, como consecuencia de la
ingesta de los cherrys del pais norteafti-
cano. Tras saltar la alarma, fue el propio

Gobierno marroqui el que se pronuncio, a
través de un comunicado de su Ministerio
de Agricultura, en el que desmentia que
esos 26 casos de intoxicacion tuvieran nada
que ver con sus tomates. En este sentido,
el documento del Gobierno marroqui de-
tallaba que el anlisis ordenado en las gran-
jas de produccion y también en los luga-
res de acondicionamiento (lavado y em-
paquetado) “no han revelado ninguna in-
conformidad” e insistia en que la alerta de
la RASFF “no confirma ninguna causa-
efecto con los casos de intoxicacion de-
tectados en Francia”.

En cualquier caso, esta alerta ha propi-
ciado que, en Marruecos, se realicen “in-
vestigaciones mas en profundidad para ga-
rantizar las exigencias sanitarias de los to-
mates exportados”.
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Actualidad

NUEVA SUPERFICIE INVERNADA

Prevén la construccion de 400 hectareas
de nuevos invernaderos para este verano

Aunque se trata de unas
primeras estimaciones,
algunos ayuntamientos de la
provincia ya estan recibiendo
solicitudes para la licencia

M Elena Sanchez

egun ha avanzado la organi-
S zacion agraria COAG-Alme-
ria, a través de su secretario pro-
vincial, Andrés Gongora, el sec-
tor agricola almeriense “prevé la
construccion de 400 hectareas de
nuevos invernaderos de cara a este
proximo verano”, una cifra que
se dio a conocer durante la reu-
nidn que la organizacion agraria
mantuvo con el delegado territo-
rial de Agricultura, Pesca y Me-
dio Ambiente, José Manuel Or-
tiz, hace unos dias. Y es que, pa-
rece ser que desde Delegacion han
tenido contacto con algunos ayun-
tamientos de la provincia alme-
riense, que ya han confirmado que
son varios los agricultores que han
comenzado a solicitar la licencia
necesaria para la construccion de

ll Construccién de un invernadero. /FHALMERIA

nuevos invernaderos. Con respecto
a esta cifra, atn sin confirmar ofi-
cialmente, ya que son primeras es-
timaciones de lo que se podria
construir de cara a verano, Andrés
Gongora, secretario provincial de
COAG, cree que es “algo dispa-
ratada”. Eso si,también explica
que buena parte de estas nuevas
fincas son de “personas ajenas al

sector agricola, que ven en estas
acciones una buena forma de in-
vertir su dinero”.

Por otro lado, Gongora también
se ha referido al momento de la
compra de un terreno por parte del
agricultor, asi como a los precios
de las tierras de baldio que aun
quedan en la provincia, precios
que varian segun la zona. Por

ejemplo, el secretario provincial
de COAG indica que, en La Ca-
fiada, el metro cuadrado “puede
oscilar entre los 10y los 15 euros,
mientras que, en Nijar, nos pode-
mos encontrar a seis euros el me-
tro cuadrado, e incluso, mas bara-
to”.

En el momento de la compra de
suelo agricola, desde la organiza-

cion agraria COAG-Almeria acon-
sejan a los agricultores que tengan
en cuenta varios factores y que se
aseguren del estado administrati-
vo de la finca, asi como también
que se cercioren de que en ese te-
rreno se puede construir un in-
vernadero. Para ello, desde COAG
“solemos pedir un informe a Me-
dio Ambiente, ellos mandan sus
técnicos y valoran el terreno, en-
tonces ahi es cuando nos dicen si
se puede construir o no”, explica
Andrés Gongora.

Con todo ello, y segin los datos
que llegan desde los distintos con-
sistorios de la provincia alme-
riense, cada afno son mas las li-
cencias que se piden para la cons-
truccion de nuevos invernaderos,
asi como la modernizacion de los
mismos, ya que el hecho de que
el sector agricola almeriense ten-
ga que avanzar también esta li-
gado con la mejora de las insta-
laciones, con el tinico objetivo de
lograr mejores cultivos y frutos
que sean de total calidad y cuen-
tan con la maxima seguridad ali-
mentaria.
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FERIA AGRICOLA

l Expo Agro comenzo a celebrarse en El Ejido, en el afo 1981. /FHALMERIA

El sector veria con buenos ojos que EIl E

jido

albergara una feria dirigida al agricultor

Modelos como Expolevante
han confirmado su éxito y
hacen que la mayor zona
productora de Almeria se
plantee su propio evento

[ Isabel Fernandez

¢ ¢El Ejido representa la capitali-

dad agraria del modelo de agri-
cultura intensiva en Almeria, pero
no so6lo eso, sino que también li-
dera el sector de frutas y hortali-
zas”. Asi lo afirmo el concejal de
Agricultura, Ganaderia y Medio
Ambiente ejidense, Manuel G6-
mez Galera, en declaraciones a
fhameria y afadié que, precisa-
mente por ello, “creo que no solo
es necesario, sino merecido, que
en El Ejido se lleven a cabo este
tipo de eventos”. “Una feria agri-
cola es necesaria y, ademas, seria
bienvenida”, afirmé el edil eji-
dense. Gomez Galera mostro su
total apoyo a un posible evento de

estas caracteristicas en el munici-
pio porque, a su juicio, “las ferias
de origen deben mantenerse”. Tras
el varapalo suftrido por Expo Agro,
después de varios afios buscando
su identidad y sin contar con el
apoyo del sector agricola, desde
el Consistorio ejidense “somos
conscientes de que en El Ejido tie-
ne que haber una feria y espera-
mos que en el menor tiempo po-
sible pueda ponerse en marcha”.

En cualquier caso, desde el
Ayuntamiento del municipio tam-
bién son mas que conscientes de
la dificultad que entrafia poner en
marcha un evento de estas carac-
teristicas, sobre todo teniendo en
cuenta la dificil situacién econ6-
mica que, en general, padece el
pais y que, en particular, atravie-
sa el Consistorio ejidense. Alin asi,
Gomez Galera insistio en que
“desde el Ayuntamiento sabemos
que es una necesidad”y, lo que es
mas importante alin, no se cierran
a la posibilidad de poder darle res-

puesta en un futuro no muy leja-
no.

APOYOS

De lanzarse a la celebracion de ese
evento agricola en El Ejido, el
Consistorio contaria con el apoyo
del sector, que ve importante y me-
recida su celebracion, eso si, con
matices. En este sentido, todos
coinciden en la conveniencia de
este tipo de eventos, pero, mas que
enfocados a la comercializacion,
dirigidos al agricultor. Asi, por
ejemplo, Emilio Villegas, geren-
te de Agroejido, comentd que “una
feria para el agricultor y para la in-
dustria auxiliar si tendria sentido
en El Ejido”, ya que éste es el mu-
nicipio con mayor numero de hec-
tareas invernadas de la provincia.
Ese evento, a su juicio, “tendria
que estar bien organizado”. En esta
linea, se refirio a la “falta de in-
terés” que para el sector lleg6 a te-
ner Expo Agro, una feria que, in-
cluso, perdi6 su lugar en el calen-

dario a favor de Fruit Attraction.
“Para una feria es muy dificil
atraer comerciantes de fuera, clien-
tes” y, sobre todo, “si no tiene la
fecha adecuada”. “Noviembre, que
tradicionalmente era nuestra fe-
cha, lo hemos perdido”, lamento
Villegas, quien destaco las mejo-
res comunicaciones e infraestruc-
turas de Madrid, sede de Fruit At-
traction, para haber consiguido
‘llevarse el gato al agua’. Junto al
evento madrilefo, el gerente de
Agroejido se refirié a Berlin como
la segunda gran cita para el sector
comercializador. Luego, con dos
eventos de estas caracteristicas, si
El Ejido quisiera su feria, “debe-
ria estar dirigida al agricultor”.
Practicamente en esta mima li-
nea se pronunci6 José Antonio Ba-
flos, presidente de Ejidomar
S.C.A., quien consider6 que una
feria agricola ejidense ““seria una
cosa buena si estuviera pensada
para el agricultor”. Desde el pun-
to de vista de la comercializacion,

“nosotros no expondriamos, pero,
eso si, irlamos de visita”, mas que
nada porque “los clientes los ha-
cemos fuera”. “Una feria enfoca-
da al agricultor y no a las empre-
sas podria estar bien”, apunt6 Ba-
flos, que afiadio que seria, ademas,
un buen escaparate para la indus-
tria auxiliar de la agricultura. “Las
empresas de la industria auxiliar
podrian exponer sus productos a
los agricultores™, que, al fin y al
cabo, son sus grandes consumi-
dores.

Por su parte, el presidente de
Agrupaejido, Cecilio Guillén, qui-
so afadir un nuevo matiz a esta hi-
potética feria agricola ejidense.
“Yo no hablaria de una feria de El
Ejido, sino de una feria de la agri-
cultura, evitando asi competir en-
tre municipios”, afirmo6. Para Gui-
11én, el lugar es lo de menos, lo im-
portante es que el sector agricola
acuda unido a un evento que sir-
va para poner de relieve su im-
portancia para la economia pro-
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vincial. “El Ejido, teniendo en
cuenta su peso para la agricultura
de la provincia y que, ademas, es
el municipio que alberga mas y
mayores empresas de comerciali-
zacion, seria un buen sitio”, co-
mentd Guillén, quien afnadid que,
en cualquier caso, el posible even-
to no tendria por qué celebrarse,
necesariamente, en este munici-
pio. “Yo meteria esa feria en el
centro del Poniente, en Vicar, por
ejemplo”, afirmd y volvio a des-
tacar cual seria su objetivo, “aglu-
tinar al sector”.

Eso si, ese aglutinar al sector se-
ria en torno a la figura del agri-
cultor, ya que, como sus homolo-
gos en otras comercializadoras de
la provincia, el presidente de
Agrupaejido también entiende que
el nicho de ferias dirigidas a la co-
mercializacion ya estd mas que
copado. Esa posible feria en El
Ejido, o en Vicar, como diria Gui-
l1én, tendria que organizarse “pen-
sando en el agricultor”, de modo
que “las empresas de la industria
auxiliar de la agricultura puedan
mostrarle sus cosas, la tecnologia
en la que trabajan y, como no, ayu-
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0 El Ejido es el municipio con un mayor nimero de hectareas invernadas de la provincia. /FHALMERIA

darle a abrirse a nuevas posibili-
dades”.

Por ultimo, desde fhalmeria
también se ha querido contar con
la opinion de la Camara de Co-
mercio de Almeria, organizadora

de Expo Agro, feria que lleva ya
dos afios sin celebrarse por no con-
tar con el apoyo del sector horto-
fruticola provincial. Por motivos
de agenda, ha sido imposible con-
tar con la opinion de Diego Mar-

tinez Cano, presidente de la Ca-
mara, en viaje de negocios.

TRADICION
Si El Ejido terminara por alber-
gar una nueva feria agricola, no

seria la primera vez. De hecho,
la actual Expo Agro comenzo a
celebrarse en el municipio eji-
dense, en concreto, en el nicleo
de Santa Maria del Aguila, alla
por el afio 1981. Entonces, el al-
calde daliense -porque aun no se
habia producido la escision de El
Ejido de Dalias- José Antonio
Garcia Acién, y el presidente de
la Camara de Comercio, Ramoén
Goémez Vivancos, tomaron las
riendas de un evento que rapi-
damente cautivaria a empresa-
rios y agricultores.

Aquella primera Expo Agro
fue, ademads, un lugar de en-
cuentro para los agricultores de
la provincia, que acudian a la cita
a conconocer de primera mano
las ultimas innovaciones al ser-
vicio del sector. Con el paso del
tiempo, la feria se trasladd a
Aguadulce, en Roquetas de Mar,
y el agricultor se sinti¢ perdido
en un evento que aspiraba a ser
“mas profesional”.

Hoy por hoy, El Ejido podria
convertirse de nuevo en sede de
un evento agricola, ala altura de
la agricultura local.
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GALARDONADA

La cooperativa Codiagro recibe
el premio Empresa del afio en la
categoria Iniciativa-Expansion

La nueva Junta Rectora ha
logrado, en solo un
ejercicio, que la firma
incremente su facturacion
un 13 por ciento

a cooperativa Codiagro ha

logrado el premio Empresa
del afio en la categoria Iniciati-
va-Expansion que otorga el pe-
riodico Mediterraneo, de Cas-
tellon. Este galardon viene a con-
firmar la gran expansion inter-
nacional que la empresa ha con-
seguido en su nueva etapa como
cooperativa dedicada a la fabri-
cacion de agronutrientes de alto
valor afadido. Unos productos
que estan desarrollados bajo una
estricta politica medioambiental,

ASAMBLEA GENERAL

respaldada por una Autorizacion
Ambiental Integrada, un Plan de
Minimizacién de residuos y es-
trictos controles de contamina-
cion atmosférica.

De hecho, en la actualidad, una
de las lineas de trabajo de Co-
diagro estd centrada en buscar
respuestas a los problemas de los
cultivos en la fisiologia vegetal
y no en el uso abusivo de agro-

quimicos y fertilizantes, lo que
le otorga una importante dife-
renciacion sobre la competencia.
Asimismo, estos fines también
se estan logrando gracias al apo-
yo en las patentes obtenidas me-
diante estudios realizados en
gran parte en colaboracion con
la Universitat Jaume 1.

Para desarrollar su actividad,
la empresa cuenta con una plan-
ta de produccién de 8.000 me-
tros cuadrados con un laborato-
rio de control de calidad equi-
pado con todo lo necesario.

PRESENCIA EN 35 PAfSES

En solo un ejercicio, la nueva
Junta Rectora ha conseguido que
la firma incremente su factura-
cion en un 13 por ciento, expan-
diendo la marca Codiagro a la
mayor parte del mundo Arabe,

l La presidenta de Codiagro, Nieves Ruiz, recogiendo el premio.

Europa vy la totalidad del conti-
nente americano, donde es con-
siderada sinonimo de calidad.

Mas informacion: www.codia-
gro.com o en las redes sociales
@Codiagro /Codiagro.

Grupo Cooperativo Cajamar obtuvo un resultado
consolidado de 82 millones de euros en 2013

La entidad elevé el coeficiente
de solvencia al 11% y la ratio
de capital principal al 10,9%,
superando los requerimientos
minimos exigidos

Més de 250 delegados, en re-
presentacion de los 1,3 mi-

llones de socios de Cajamar Caja Ru-
ral, han aprobado las cuentas del ejer-
cicio 2013 en el transcurso de la
asamblea general ordinaria celebra-
da a finales de mayo en Almeria.
El consejero delegado, Manuel Ye-
bra Sola, ha presentado el informe
de gestion y las cuentas anuales del
Grupo Cooperativo Cajamar en
2013, ejercicio en el que la entidad
obtuvo un resultado consolidado de
82,7 millones de euros, elevo el co-
eficiente de solvenciaal 11,3%y la
ratio de capital principal al 10,9 %,

l Un momento de la Asamblea de Cajamar.

superando asi ampliamente los re-
querimientos minimos exigidos, al
tiempo que han depositado su con-
fianza un 8% mas de socios, que hoy
ya superan los 1,3 millones, entre per-
sonas fisicas y empresas y socieda-
des.

Asimismo, el consejero delegado
ha destacado que el esfuerzo realiza-
do en 2013 ha dado lugar a un Grupo
mas eficiente y consolidado, que se

sitia entre las 16 entidades espa-
fiolas y 128 europeas que este aio
pasan a ser supervisadas por el Ban-
co Central Europeo. “Lo que nos
puede llenar de orgullo, ya que ade-
mas Cajamar se encuentra entre las
10 entidades de nuestro pais que
no han necesitado ningun tipo de
ayuda publica y han superado to-
dos los requerimientos exigidos a
lo largo de los mas de seis afios de

crisis econoémica”. En lo que se re-
fiere a operaciones corporativas, Ca-
jamar completd en 2013 los proce-
sos de fusion con Caja Rural de Ca-
narias, Caja Rural de Casinos y Cre-
dit Valéncia, por lo que el Grupo Co-
operativo Cajamar queda integrado
por 19 cajas rurales que ya desde el
1 de junio consolidaran sus resulta-
dos y mutualizaran sus beneficios
en torno al Banco de Crédito Coo-
perativo (BCC), instrumento que
aportara fortaleza y solidez a las ca-
jas rurales integrantes del Grupo y
tiene la vocacion de ser una refe-
rencia para el sector.

Manuel Yebra ha terminado su in-
tervencion destacando que el nuevo
entorno econdémico predice buenas
expectativas de crecimiento y em-
pleo para los proximos afios y, en
este escenario, el Grupo Cajamar de-
dicara una especial atencion a fami-
lias y PYMES, principalmente del
sector agroalimentario y de la eco-

nomia social en su conjunto, y “‘con-
tinuard canalizando el crédito ha-
cia los agentes econémicos con pro-
yectos emprendedores que empujen
la actividad empresarial y comercial
en nuestro ambito de actuacion, apo-
yando a las familias, evitando que
se produzcan situaciones de exclu-
sion, priorizando la gestion del acti-
vo irregular, la captacion de clientes
y la comercializacion de productos
y servicios”.

Por otro lado, el presidente de la
entidad, Juan de la Cruz Cardenas
Rodriguez, ha sefialado que la eco-
nomia espafiola ha iniciado ya el ca-
mino de la recuperacion, que sera
largo de recorrer y no estara exento
de dificultades, dada la persisten-
cia de importantes riesgos y des-
equilibrios, pendientes de corregiry
superar. “La situacion ha mejorado
y se ha estabilizado. Sin duda, es un
logro importante. Pero no es el final
de la carrera, solo una etapa”.
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EJERCICIO 2014/2015

Vicasol abrira sus puertas en El Ejido
a partir de la proxima campaia

La cooperativa vicaria ya
trabaja en la adecuacion de
las instalaciones de Uniagro,
del Grupo Femago, en el
paraje El Treinta

M Isabel Fernandez

Vicasol abrira sus puertas
en El Ejido a partir de la

proxima campafia, seguin dice
el cartel que, desde hace va-
rias semanas, lucen las insta-
laciones de Uniagro, del Gru-
po Femago, en el paraje eji-
dense de El Treinta, y que se-
ran, desde entonces, la sede de
la cooperativa vicaria en El
Ejido.

Vicasol se acerca asi a los
agricultores no so6lo de El Eji-
do, sino de municipios cerca-
nos, tales como Dalias, Adra
o Berja. Un acercamiento que,

ll La cooperativa ya anuncia la apertura de sus instalaciones en el municipio ejidense. /FHALMERIA

a todas luces, supondra un au-
mento de los kilos que mane-
ja la cooperativa. De este

modo, la comercializadora que
preside José Antonio Gonza-
lez adquiere una nueva di-

mension y opta por crecer con
la apertura de nuevos almace-
nes para sus agricultores.

Ya a principios de 2013, Vi-
casol inauguro sus nuevas ins-
talaciones en un acto que con-
to, incluso, con la presencia
del entonces presidente de la
Junta de Andalucia, José An-
tonio Grinan. Esas instalacio-
nes incluian una superficie
construida de casi 16.000 me-
tros cuadrados, que albergari-
an una nueva area de manipu-
lado, almacenes y muelles de
carga. Para ello, la cooperati-
va contd con un presupuesto
cercano a los seis millones de
euros. Asimismo, preveia que,
una vez estas instalaciones es-
tuviesen a pleno rendimiento,
se generarian en torno a 200
puestos de trabajo.

Vicasol es la cuarta organi-
zacion de productores de An-
dalucia y la segunda en culti-
vo de tomate. Esta cooperati-
va, toda una referencia en la
produccion y comercializacion
de tomate en el Poniente pro-
vincial, trabaja con productos
como el pimiento, la berenje-
na, el pepino o el melodn, al-
gunos de los cuales se comen-
zaran a manipular, en breve,
en sus nuevas instalaciones.
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consulta a nuestros expertos:
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COLABORACION

La Unidn y Cajamar estrechan lazos para
“trasladar al campo” la investigacion

El Departamento Técnico de
la Alhdndiga visité las
instalaciones de ‘Las
Palmerillas’ para conocer los
ensayos en los trabajan

M Isabel Fernandez

lhéndiga La Union y Cajamar

Caja Rural estan estrechando
lazos con el fin de “trasladar al cam-
po’ todo el conocimiento generado
a través de las distintas investiga-
ciones y ensayos llevados a cabo en
la Estacion Experimental Cajamar
Caja Rural ‘Las Palmerillas’. Asi lo
afirmé el gerente de Alhondiga La
Union, Jests Barranco, que enca-
bez0 la visita de su Departamento
Técnico a la Estacion el pasado mes
de mayo. “Hay un interés no solo
por hacer la visita”, explico y ana-
dié que también pretenden “empe-

JORNADA DE CAMPO

Hl Participantes en la visita. /FHALMERIA

zar a estrechar lazos con el fin de
que, en un futuro, podamos empe-
zar a hacer una transferencia de co-
nocimiento”.

Durante parte de la mafiana, una
quincena de empleados de Alhon-
diga La Unién pudo conocer de pri-
mera mano los ensayos que Caja-
mar Caja Rural estd realizando, por
ejemplo, para el uso de residuos ve-

getales para generar biomasa que,
finalmente, se transforme en cale-
faccion. Asimismo, visitaron los en-
sayos con cultivos tropicales, tales
COmMo mango o papaya, las planta-
ciones de pimientos mini, una nue-
va tendencia de consumo, y los ul-
timos trabajos de la Estacion Expe-
rimental en control bioldgico de con-
servacion. Durante toda la visita, es-

tuvieron acompanados por perso-
nal de Cajamar Caja Rural experto
en cada una de las areas.

Y es que, tal y como afirm¢é Ba-
rranco, “Cajamar tiene muchos es-
tudios, avances en técnicas o des-
arrollos que muchas veces no lle-
gan al campo”, luego laidea es que
“palpemos todo esto, que lo com-
probemos y que, incluso, podamos
testarlo en nuestras propias fincas”.
En este sentido, comento que su in-
tencion es llevar algunos de estos
ensayos a la finca propia de Alhon-
diga La Unidn, de manera que “se
puedan aplicar a escala real”.

Esta colaboracion que ambas en-
tidades pretenden iniciar implicara,
ademas, la realizacion de semina-
rios o actividades formativas gra-
cias a los que “sigamos avanzando
en técnicas, en el uso sostenible de
fitosanitarios, en productividad,
etc.”. El objetivo es “proponer una

serie de seminarios formativos, don-
de participen tanto nuestros agri-
cultores como nuestros técnicos, con
el apoyo de la finca experimental”.

La visita concluyo con una po-
nencia sobre el ‘Uso de sublima-
dores para controlar el oidio en hor-
ticolas’, a cargo de Corpus Pérez,
investigadora de la Estacion Expe-
rimental. Pérez explico que el uso
de sublimadores de azufre contri-
buye a prevenir los problemas de
oidio, lo que redunda en una re-
duccién del nimero de tratamien-
tos que hay que aplicar y del nimero
de horas de trabajo necesarias para
hacerlo.

Laprincipal contrapartida de este
uso eficaz de los sublimadores para
evitar problemas de oidio es que de-
terioran el plastico; de hecho, suuso
sin ningun tipo de protector provo-
ca, en apenas once meses, una con-
centracion de azufre en el plastico
por encima de las 3.000 ppm, cifra
que dista, y mucho, de las directri-
ces del CEPLA. En cualquier caso,
los protectores, como por ejemplo
tapas de aluminio, han demostra-
do ser mas que ttiles, tanto que pue-
den llegar a reducir el azufre que se
acumula en el plastico en un 46%.

Rijk Zwaan muestra sus distintas variedades de meldn

1 pasado martes, 27 de mayo,
se llevo a cabo unas jornadas
de campo de melon por parte de la
casa de semillas Rjik Zwaan. Du-
rante la mafiana, los asistentes tu-
vieron la oportunidad de conocer

las variedades que la empresa tie-
ne dentro del catalogo de esta fru-
ta y comprobaron las caracteristi-
cas y aspectos fundamentales de
cada una de ellas. Alberto Domin-
go, Javier Lopez y Paco Pino, de
Rijk Zwaan, fueron los encargados
de hablar con los participantes de
la jornada.

l Alberto Domingo, responsable de Melon de Rijk Zwaan, abriendo una fruta. /FHALMERIA

l Melon cantaloup. /FHALMERIA

el melon cantalou

ll Javier Lopez conversando con una técnico agricola. /FHALMERIA
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AYUNTAMIENTO DE EL EJIDO

Los agricultores ejidenses podran autogestionar
los restos vegetales de sus invernaderos

El agricultor va a poder contar
con la licencia municipal para
esta accion, siempre que
cumpla con los requisitos que
establece la normativa

M Elena Sanchez

1 Ayuntamiento de El Ejido

contintia con el objetivo de re-
solver uno de los grandes proble-
mas de la agricultura de la zona
como es la gestion de los restos ve-
getales. Tal es asi que, a partir de
ahora, “la Administracion local
también sera la que resuelva las so-
licitudes de autogestion de com-
post en la propia finca agricola a
aquellos que estén interesados”, se-
gun explica el concejal de Agri-
cultura del Ayuntamiento de El Eji-
do, Manuel Gémez. Esto supondra
que el agricultor que decida auto-

AY.UN
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l Manuel Gomez, concejal de Agricultura del Ayuntamiento de El Ejido. /FHALMERIA

gestionar los restos vegetales pro-
cedentes de su invernadero, siempre
y cuando cumpla con los requisitos
que establece la normativa, va a po-
der contar con la licencia municipal
que permita dar una solucion al pro-
blema de los restos vegetales que se
generan en su finca. Por este moti-
vo, el Consistorio asumira estas com-

petencias para “dar viabilidad a
todas aquellas fincas cuyos pro-
pietarios se decanten por esta op-
cion y puedan llevarla a cabo”.
Sin duda, la situacion de la hi-
giene rural sigue siendo un pun-
to importante dentro del sector
agricola ejidense, ya que aiin que-
dan muchos pasos que dar para

poder tener la situacion mas con-
trolada. Atin asi, desde el Ayunta-
miento de El Ejido “hemos logra-
do desbloquear la situacion de es-
tancamiento y precariedad, lo-
grando que se ponga en marcha
una nueva planta de gestion de res-
tos vegetales, S.A Las Chozas, se
ha constituido Frutilados del Po-
niente, y ya se trabaja en la fabri-
cacion de vermicompost”.

CAMINOS RURALES

Por otro lado, el concejal de Agri-
cultura, Manuel Gémez, también
ha dado a conocer el “esfuerzo”
que se esta haciendo para actuar en
aquellos caminos rurales que pre-
cisan de actuaciones urgentes. “El
Ejido es un municipio que cuenta
con un elevado niimero de cami-
nos rurales, concretamente, 280 ki-
lometros de vias asfaltadas y 350
de tierra. Por eso, precisamos de

ayudas de la Administracion auto-
ndmica para acometer inversiones
en estas vias, ya que hacer frente
en solitario, como esta ocurrien-
do hasta ahora, y teniendo la si-
tuacion econdmica en la que nos
encontramos, nos esta suponiendo
un gran esfuerzo”.

Igualmente, Manuel Gémez no
ha querido dejar pasar la oportu-
nidad de mostrar su reproche a la
Junta de Andalucia que “desde
hace tres afos no convoca ayudas
procedentes del Fondo Europeo
Agrario de Desarrollo Rural (FE-
ADER) destinadas a la mejora de
accesos a las fincas agricolas, ya
que se trata de incentivos destina-
dos a la mejora de la competitivi-
dad del sector agricola”. Ademas,
informa de que “hemos solicitado
en numerosas ocasiones la acti-
vacion de estas ayudas y hemos ob-
tenido el silencio por respuesta”.
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TODO SIGUE IGUAL

Plaform critica la imposicion de los envases
de plastico por parte de la Gran Distribucion

fhalmeria publico este hecho
en abril de 2013, informacion
que ahora recoge la entidad
de cartén, que lamenta que
la situacién no ha cambiado

M Rafa Villegas

halmeria abri6 su seccion de

actualidad del niimero de abril
de 2013 con el siguiente titular:
‘Las comercializadoras estan ‘ma-
niatadas’ a la hora de decidir qué
envases utilizar’. Poco mas de un
afio después, Plaform se ha vuelto
a hacer eco de la noticia, lamen-
tando que, lejos de cambiar, la si-
tuacion sigue igual.

La imposicion de los envases de
plastico, especialmente de las mar-
cas [FCO y EPS, por parte de un
elevado numero de cadenas de dis-
tribucion, implica un coste extra
para las comercializadoras horto-
fruticolas almerienses, ya que es-
tan obligadas a pagar el alquiler de
las cajas, a pagar una fianza y, 16-
gicamente, a hacer frente al sobre-
coste que supone un envase de este
material con respecto al carton.

Plaform afiade un perjudicado
mas a la lista. Se trata del consu-
midor. Y es que, segiin lamentan,
“la utilizacion de cajas de carton
haria visible la informacién del pro-
ducto y la distincion de productos
espanoles, que tan demandada es
por los consumidores de producto
nacional, sin temor a comprar pro-
ductos extranjeros y de menor ca-
lidad, y de llevar mas alla de nues-
tras fronteras la marca Espafia”.

Es mas, Plaform se hace eco de
la preocupacion de las asociacio-
nes de consumidores que, segliin ha
explicado la empresa de envases y
embalajes de carton, no entienden
“la lucha de las grandes superficies
por limitar las bolsas y que se deje
libre el uso de las cajas de plasti-
co reutilizables, haciendo que este
material contaminante se siga uti-
lizando de forma masiva en el area
de envases y embalajes hortofruti-
colas”.

Plaform se ha hecho eco, ademas,
de un estudio desarrollado por el
Instituto de Prospectiva Interna-
cional (IPI), titulado ‘El ciudada-
no abandonado ante la compra de
frutas y hortalizas’. Este trabajo

s _*-.
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I Punto de venta con envases de carton de Plaform para diferentes productos hortofruticolas. /FHALMERIA

hace patente, segin han explicado
desde Plaform, “la poca o nula in-
formacion que se da en las gran-
des superficies sobre las frutas y
hortalizas que comercializan, ba-
sado principalmente en la presen-
tacion en estos ‘pools’ de plastico”.

Para Plaform esta claro que con
la imposicion de los envases de
plastico reutilizables, “mas que
aportar valores afiadidos a la ca-
dena de suministro, parece aportar
costes afladidos que acaban pa-
gando los productores, los consu-
midores y el medio ambiente”. Lo
cierto es que el 69 por ciento de los

envases que utiliza el sector agri-
cola son de carton; sin embargo,
buena parte de las grandes super-
ficies se siguen decantando mas
por el plastico.

Para abordar el tema, hace un
afio, thalmeria se puso en contac-
to con miembros muy representa-
tivos del sector productor de fru-
tas y hortalizas de Almeria para co-
nocer, de primera mano, su opinién
al respecto. El gerente de la Aso-
ciacion de Empresarios Comer-
cializadores Hortofruticolas de An-
dalucia (ECOHAL), Alfonso Za-
mora, asegurd, por ejemplo, que

“esta practica de imponer un en-
vase debe ser contraria a la libre
competencia”. Es mas, Zamora fue
mas alld y criticé que “el Tribunal
de la Competencia, que siempre
estd detras de nosotros a ver qué
hacemos, no esté pendiente tam-
bién de las imposiciones de estos
envases”.

El presidente de Biosabor, Fran-
cisco Belmonte, por su parte, ase-
gurd que “por una caja de cinco ki-
logramos se pierden dos céntimos
de euro por cada kilo con respec-
to a un envase para el mismo peso,
pero de cartoén”.

Belmonte asegur6 que “la obli-
gatoriedad de vender el producto
en cajas de plastico IFCO la apli-
can cadenas de distribucion tan im-
portantes como Edeka y Metro”.

Otro punto que se discute es el
tema de la higiene. Un grupo de
empresas de carton esta intentan-
do que la Comision Europea obli-
gue a que se laven los envases de
plastico después de cada uso. Hay
empresas de carton, que no hay que
olvidar que son competencia de las
de plastico, que consideran que el
lavar los envases de plastico cada
vez que se utilizan evitaria la po-
sible existencia de bacterias vy,
coémo no, el plastico costaria mas
y el carton podria ganar terreno.

Al respecto, Francisco Belmon-
te asegurd que, por no existir la
obligatoriedad de lavar las cajas de
plastico hasta que no tengan bas-
tantes usos, “al final vienen mucho
mas sucias”. Es mas, el presiden-
te de Biosabor ha asegurado que
“existe una contaminacion evidente
de una partida a otra”.

Lo cierto es que ha pasado poco
mas de un afio desde que thalme-
ria tratara esta problematica y todo
apunta a que la situacion no ha
cambiado un apice. Belmonte ex-
plicé que “las distribuidoras ten-
dran un retorno, se deben estar lu-
crando”.
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AMPLIA GAMA

Even Agro cuenta con varios productos
adaptados a la agricultura de Almeria

Sun Power, Sun Root y
Even Humicos 20% son
soluciones indicadas para
una agricultura del
maximo desarrollo

ven Agro es una empresa al-

bacetefia fabricante de fertili-
zantes que desarrolla productos nu-
tricionales de calidad dirigidos a
la agricultura del maximo de-sa-
rrollo. Posee la infraestructura ne-
cesaria y el know-how para ofre-
cer una amplia gama de agronu-
trientes que satisfagan las necesi-
dades de sus clientes. Entre ellos,
destacarian tres productos muy in-
teresantes para la agricultura al-
meriense, como son Sun Power,
Sun Root y Even Hiimicos 20%.

l Hortalizas de calidad tras el uso de fertilizantes de Even Agro.

Con respecto al primero, Sun
Power, fitoestimulador para todas
las etapas del cultivo, esta com-
puesto por una combinacion espe-
cial de aminoacidos (cuenta con
glicina-betaina) y de extractos ve-
getales que aportan sustancias in-
ductoras capaces de provocar en

las plantas diversos efectos, como
un mejor enraizamiento, un incre-
mento de las defensas naturales,
una mayor osmoproteccion y un
mejor aprovechamiento de los nu-
trientes. Es idoneo en los momen-
tos de maxima division y creci-
miento celular (enraizamiento, cua-

l Efecto enraizante de Sun Root.

jado y engorde de los frutos). Por
su parte, Sun Root, producto li-
quido con aminodcidos para en-
raizamiento, mejora la germina-
cion de las semillas e induce un au-
mento de resistencia anti-stress en
la planta, proporcionando una ra-
pida recuperacion del cultivo des-

pués de pasar por situaciones ad-
Versas.

Por ultimo, Even Himicos 20%
(10% htimicos y 10% fulvicos) es un
producto recomendado para cultivos
implantados en suelos con muy poca
riqueza en materia organica. Permi-
te el desbloqueo de microelementos
del suelo para que sean absorbidos
por la raiz de la planta, lo que favo-
rece un desarrollo rapido del cultivo
y una mejor asimilacion y aprove-
chamiento del resto de fertilizantes y
un mayor desarrollo vegetativo, que
dara vegetales de mejor calidad y
peso. Al contener una alta proporcion
de acidos fulvicos, proporciona un
aporte extra de materia orgdnica de
facil asimilacion por el cultivo, por lo
que se produce una rapida respuesta.
Ademas de la transmutacion de los
iones, el acido fllvico tiene la capa-
cidad de hacer las vitaminas y mine-
rales mas absorbibles, mediante la
produccion de complejos que son fa-
cilmente transportados por las célu-
las de las raices.

Para mas informacion:

967 59 29 35,

info@evenagro.com

WWW.evenagro.com.

MEJORADOR DE LA FERTILIDAD Y ESTRUCTURA DE LOS SUELOS

Torke aporta acidos hiimicos (procedentes de leonardita =» fuente de materia orgdnica), azufre y calcio. Actda
como fertilizante y como mejorador de suelos a nivel fisico y quimico, incrementando la capacidad de
intercambio cationico, mejorando la estructura del suelo, y aumentando la biodisponibilidad de nutrientes debido a
su desbloqueo y produciendo un lavado de sales.

Torke puede aplicarse de forma localizada en la linea de siembra o plantacién, aplicindolo cerca de los goteros.
También se puede aplicar a voleo en el suelo con cualquier tipo de abonadora, enterrando luego el producto.

® Favorece la germinacion de semillas y el enraizamiento.

Ahorro de agua de riego. = \TULT O
Mejora la fertilidad y la estructura del suelo. :
Proporciona calcio, azufre y acidos humicos.
Corrector de suelos salinos.

Mejora la cantidad y calidad de las cosechas evitando problemas como el tip burn y la peseta, al apaortar calcio y azufre en

Teléfono: 967 59 29 35, info@evenagro.com, WWW.evenagro.com

forma directamente asimilable.

Mejora la eficiencia de los abonados al aumentar la capacidad de intercambio catiénico de los suelos, desbloguear nutrientes

y prevenir su lavado. —
@ Regula el pH de los suelos agricolas, tanto de suelos alcalinos como acidos, @
® Favorece la actividad de los microorganismos edaficos. &

@ Producto utilizable en Agricultura Ecolégica conforme al Reglamento CE N2 834/2007

iSE BUSCAN DISTRIBUIDORES PARA LA ZONA DE ALMERIA Y GRANADA!
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INNOVACION PERMANENTE

La mision de Grupo Agrotecnologia es contribuir a
aumentar la rentabilidad de los cultivos horticolas

La empresa realiza una
fuerte inversion en I+D para
desarrollar “productos
pioneros” que respondan a
las demandas del sector

rupo Agrotecnologia realiza

una fuerte inversion en [+D
con el objetivo de contribuir a me-
jorar la rentabilidad de los culti-
vos. En este sentido, Amaya Jor-
da, directora de Marketing de la
empresa, afirma que “intentamos
que cada producto que sacamos
al mercado tenga una relacion be-
neficio-coste muy positiva para el
agricultor”. En esta linea, se re-
fiere, por ejemplo, a su producto
Lecitec, que minimiza el rajado
en frutas y hortalizas hasta en un
50%, algo que, cdbmo no, revierte
en la renta del agricultor, que pue-
de comercializar una mayor can-
tidad de producto en las mejores
condiciones.

Esa fuerte inversion en I+D es,
de hecho, una de las prioridades
de Grupo Agrotecnologia, ya que
“es lo que nos va permitir seguir
estando donde estamos, desarro-
llando productos pioneros”. Tan-
to es asi que, actualmente, “esta-
mos estudiando 20 prototipos de
nuevos productos”, entre ellos
productos nutricionales, bioesti-
mulantes y algtn tipo de biopla-
guicida”.

JUEGO ON LINE Y MUCHOS PREMIOS

B

l En el centro, Fernando Lopez, delegado técnico comercial de la empresa en Almeria, junto a responsables de Megasa. /FHALMERIA

Los productos de Grupo Agro-
tecnologia cuentan con el valor
afadido de ser productos natura-
les, que permiten al agricultor res-
ponder a las exigencias de los mer-
cados, que son cada vez mas res-
trictivos con los Limites Maximos
de Residuos (LMR). En este ulti-
mo aspecto, el agricultor juega un
papel fundamental, es mas, a dia
de hoy, “son conscientes de que
una agricultura limpia es una agri-
cultura de futuro”y los productos
de Grupo Agrotecnologia “les van

a permitir acceder a todos los mer-
cados sin tener ningin problema”.

Junto a esto, la gama de produc-
tos de la empresa garantiza una se-
rie de ventajas para el propio cul-
tivo, ya que son antioxidantes,
bioestimulantes y no paralizan la
produccion. Todos estos beneficios
vienen a sumarse a los resultados
que de por si tienen frente a pro-
blemas de estrés producidos por
plagas, problemas nutricionales o
enfermedades. Tal y como comenta
Jorda, los de Grupo Agrotecnolo-

gia son productos que “estimulan
al cultivo, que no decae”.

A diferencia de los quimicos tra-
dicionales utilizados en agricul-
tura, los productos de Grupo Agro-
tecnologia, al no tener efecto fi-
tosanitario, “se utilizan con ante-
lacion, ya que un cultivo sano es
un cultivo que siempre va a tener
menos predisposicion a sufrir es-
trés”, bien sea causado por cues-
tiones climatologicas, plagas o en-
fermedades. Se podria decir que
estos productos tienen “lo que lla-

mamos un efecto vacuna vegetal”,
gracias al cual “preparamos a la
planta para que, cuando lleguen
estas situaciones de estrés, se en-
cuentre fuerte tanto de defensas
como de vigor”.

EXPOLEVANTE

Para trasmitir todos estos valores
empresariales y seguir dando a co-
nocer su amplia gama de produc-
tos adaptados a los cultivos de Al-
meria, Grupo Agrotecnologia par-
ticip6 del 7 al 10 de mayo pasados
en Expolevante, en Nijar, y lo hizo
de la mano de su distribuidor en
la zona, Megasa. Segun comentd
entonces Fernando Lopez, dele-
gado técnico comercial de Gru-
po Agrotecnologia en Almeria,
“para nosotros es muy importan-
te estar en la feria para dar a co-
nocer nuestra empresa y nuestros
productos”, ademas de para “dar
apoyo a nuestro distribuidor, Me-
gasa”. En esta linea, Lopez afir-
mo que “queremos que los agri-
cultores vean que nuestros pro-
ductos son eficaces”.

Por su parte, Amaya Jorda, di-
rectora de Marketing de la em-
presa y también presente en la fe-
ria, puso de manifiesto la impor-
tancia que para Grupo Agrotec-
nologia tiene participar en este tipo
de eventos, donde se retinen tan-
to técnicos como agricultores y
donde “podemos hablar con ellos
y obtener informacion de prime-
ra mano de nuestro mercado”.

Arranca la Koppert HortiCup 2014, la
porra del Mundial para el sector agricola

isfrutar sanamente del pro-
Dximo Mundial de Futbol es
el objetivo fundamental de la
Koppert HortiCup 2014, un ori-
ginal concurso disefiado espe-
cialmente para todos aquellos que
forman parte del sector agricola
en cualquier pais del mundo. La
inscripcion es gratuita a través de
la web http://www.horticup.es y
se puede competir con partici-
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l El balon. ll Un singular futbolista.

pantes de todo el mundo, si-
guiendo en tiempo real la evolu-
cion de las clasificaciones.

La Koppert HortiCup 2014 ya
ha iniciado en Espafia la fase de
registro, al tiempo que se ha abier-
to la convocatoria de participa-
cion en otros paises donde Kop-
pert Biological Systems tiene pre-
sencia como Brasil, México, Chi-
na, Kenya y Holanda, por citar al-
gunos. Las bases de esta singular
porra futbolistica contemplan un
primer premio consistente en dos
entradas para un partido de futbol
a elegir y un cheque de viaje por
valor de 1.000 euros, ademas de
otros premios de diferente cuan-
tia econdmica que recibiran los

ganadores entre las posiciones se-
gunda y centésima.

La porra HortiCup 2014 gira en
torno a los pronoésticos sobre los
resultados de los partidos del pro-
ximo Mundial de Brasil. Estos
pronosticos son la base de la cla-
sificacion general y los que per-
miten optar a los premios esta-
blecidos. Ademas de los pronds-
ticos, se han establecido unas pre-
guntas de bonificacion que per-
miten sumar mas puntos. Como
en el Mundial de Futbol, los ju-
gadores de la HortiCup 2014 no
tienen asegurado su ascenso y
pueden ser eliminados en cual-
quier momento. So6lo los mejores
llegaran a la fase final.
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l Invernadero en proceso de construccion en la zona de Adra. /FHALMERIA

El agricultor invierte un 7%

de sus gastos

anuales a la estructura de su invernadero

Segun el dltimo informe de
Cajamar Caja Rural, el
productor se gasta unos
4.000 euros anuales, de
media, en este aspecto

M Elena Sanchez

ada campaiia, el agricultor

destina una cierta cantidad
de dinero para afrontar el inicio
del ejercicio agricola, asi como
para lograr hacer frente al mis-
mo con la mayor normalidad po-
sible. Es cierto que unos costes
son mayores que otros, Como es
el caso del cambio o la mejora de
la estructura del invernadero, un
desembolso, que cuando el agri-
cultor dice de hacerlo, es mucho
mas alto que otros insumos, ya
que los materiales suponen pre-
cios bastante mas elevados. En
este sentido, seglin el Gltimo ‘In-
forme de la Campaina Hortofru-
ticola de Almeria’, relativo al
ejercicio 2012/2013, elaborado
por Cajamar Caja Rural, la es-
tructura de invernaderos supone
un 7% de los gastos anuales del
agricultor, es decir, unos 4.000
euros, de media. Sin embargo, en
comparacion con los dos afios an-

l La estructura de invernadero es uno de los gastos mas altos a los que tiene que hacer frente el agricultor. /FHALMERIA

teriores, el desembolso no varia
y se mantiene igual cada campa-
fia.

Eso si, en estos ultimos afios,
se esta viendo que cada vez son
mas los agricultores que se gas-
tan su dinero en mejorar el in-
vernadero, ya que, sin duda, es

uno de los aspectos mas impor-
tantes para alcanzar mayor iner-
cia térmica, mayor capacidad de
ventilacion para mejorar la reno-
vacion del aire, lograr mayor her-
meticidad para el control de pla-
gas y, en definitiva, obtener es-
tructuras encaminadas a la pro-

duccion integrada de frutas y hor-
talizas de excelente calidad.
Igualmente, las licencias solici-
tadas para la construccion de nue-
vos invernaderos han aumentado
en el Ultimo afio, ya que, por
ejemplo, en la zona de Nijar, a
fecha de 31 de diciembre de

2013, el Ayuntamiento ha conce-
dido 73 licencias para construir
invernaderos, mientras que el afio
anterior se concedieron 30 licen-
cias. Por su parte, en el Ponien-
te, el Ayuntamiento de El Ejido
ha recibido 120 solicitudes en el
primer cuatrimestre de 2014, su-
perando la cifra global de todo el
afo 2012.

PLASTICOS

Por otro lado, otro de los gastos
elevados a los que tiene que ha-
cer frente el agricultor a lo largo
de la campaiia es el que esta re-
lacionado con la renovacion del
plastico del invernadero, cuyo
coste se elevo en el ejercicio
2012/2013 un 3,1 por ciento, se-
gun el ultimo informe de Caja-
mar Caja Rural. Y es que, nor-
malmente, la evolucion del pre-
cio de este insumo ha seguido la
tendencia de la cotizacion media
del barril de Brent; sin embargo,
durante este periodo no ha sido
asi, mostrando comportamientos
opuestos. Segun este informe, el
valor medio del petroleo ha des-
cendido un 2,3 por ciento con res-
pecto a la campaiia 2011/2012,
de manera que la correlacion en-
tre estos dos parametros indica
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l El plastico cada vez es mas consistente y aguanta mejor los diversos fenémenos meteoroldgicos que padece la provincia. /FHALMERIA

que este cambio de tendencia se
debe, principalmente, a cuestio-
nes propias del mercado local.
Asimismo, durante la pasada
campaiia, el agricultor destind un
6 por ciento de su presupuesto al
pléstico, es decir, se gastd 3.431
euros en todo el afio en la reno-
vacion de este insumo para su in-
vernadero. En relacion a las tres
ultimas campainas, el precio si-
gue elevandose, ya que en la
201072011, el gasto fue de 3.265
euros, mientras que en la campa-
fia 2011/2012 fue de 3.328 euros,
es decir, un 5,9 por ciento del pre-
supuesto total anual.

Con estas cifras, se puede com-
probar que el plastico es uno de
los insumos que, cada afo, sube
de precio, y un gasto al que el
agricultor cada vez le cuesta mas
hacer frente. Eso si, una de las
ventajas que tiene es que, cada
afo, la durabilidad del pléstico
aumenta y puede aguantar con-
diciones adversas como los fuer-
tes vientos, uno de los fenome-
nos meteoroldgicos mas comu-
nes de la provincia almeriense y

que mas problemas causa a los
invernaderos.

EMPRESAS

La provincia cuenta con un dis-
creto nimero de empresas de fa-
bricacion de plastico, eso si, las
que estan implantadas en la zona
son grandes entidades que ofre-
cen la mayor calidad en cuanto a
este insumo se refiere. Lo mas

caracteristico de estas firmas es
que, la mayor parte de ellas, sino
el 100%, estan ubicadas en el Po-
niente almeriense. Su actividad
se centra, en su mayoria, en la co-
locacion de plastico en inverna-
deros de esta zona, ya que el Po-
niente almeriense cuenta con la
mayor cifra de produccion in-
vernada en comparacion con el
Levante de la provincia.

Nijar es una de las zonas de la
provincia de Almeria que mas
futuro tiene en el crecimiento
de invernaderos bajo plastico.
De hecho, en 2013, se otorga-
ron licencias para la construc-
cion de 155 hectareas de nue-
vos invernaderos. En cuanto
al volumen total de la inver-
sion declarada, en 2012, se si-
tua en el entorno de los 3,5 mi-
llones de euros, mientras que,

Nijar, una zona que prevé un gran
crecimiento futuro bajo plastico

en 2013, rondd los 10 millo-
nes de euros. Sin duda el mu-
nicipio con mas superficie de
crecimiento futuro para la agri-
cultura bajo plastico. Ya que,
segun el alcalde de Nijar, An-
tonio Jestis Rodriguez, “a poco
que se dinamice el crédito y
las entidades financieras
apuesten de manera decidida
por el sector, seguiremos cre-
ciendo”.

ll Trabajadores colocando el alambre en el invernadero. /FHALMERIA

ll Nuevo invernadero en su fase final de construccién. /FHALMERIA
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DESDE ENERO

Los agricultores del Poniente disponen de
plastico Cicloagro

dos puntos de recogida de

Los productores pueden
depositar estos residuos en
Ibacplast, en el ntcleo
ejidense de Las Norias, y
en Recoagro, en Roquetas

M Rafa Villegas

a gestion de los residuos plas-

ticos, que anteriormente de-
pendia de los ayuntamientos, es
competencia exclusiva de la Jun-
ta desde hace dos afos, cuando se
firm6 el Decreto 73/2012 (Re-
glamento de Residuos de Anda-
lucia).

No obstante, fueron necesarios
meses de presion por parte, por
ejemplo, del Ayuntamiento de El
Ejido para que la Junta de Anda-
lucia accediera a autorizar, a tra-
vés del tinico Sistema Integrado
de Gestion (SIG) autorizado por
el Gobierno autonémico, como es
Cicloagro, dos puntos de recogi-
da. Concretamente, en la comar-
ca del Poniente se ha autorizado
a Ibacplast, en el nticleo de po-
blacién ejidense de Las Norias, a
realizar esta funcion, al igual que
a Recoagro, en este caso en Ro-
quetas de Mar.

El &mbito de actuacion de Ci-
cloagro son los residuos plasticos
que no sean envases, como filmes
plasticos para invernadero, ma-
crottnel, tunelillo, acolchado, ade-
mas de cinta, ramales de riego,
mallas y otros pléasticos no enva-
ses.

A Cicloagro se adhieren los pro-
ductores y/o distribuidores de
plasticos, en este sistema parti-
cipan los agricultores y comer-
cializadoras de productos horto-
fruticolas y colaboran los gesto-
res.

Cicloagro le ofrece al agricul-
tor la retirada en origen de estos
residuos y pone a su disposicion
los conocidos como Centros de
Transferencia Temporal para en-
tregar el plastico en unas deter-
minadas condiciones de limpie-
za, segun el tipo de filme y sepa-
racion por tipologias.

PROBLEMATICA

Hasta la puesta en marcha de los
dos puntos de recogida y gestion
de Cicloagro en el Poniente al-

ll Imagenes como esta, en la que también se ven residuos plasticos, en este vertedero improvisado, de hace aiios, no se repiten con sitios para llevar los restos. /FHALMERIA

l Las inclemencias del tiempo, como el granizo y los tornados, generan muchos residuos plasticos en tan solo horas. /FHALMERIA

meriense no existia alternativa
viable alguna a la gestion de los
plasticos procedentes de la agri-
cultura. Ello conllevo un mayor
numero de residuos plasticos que
acabaron en, por ejemplo, ram-
blas de la comarca del Poniente.
Es por ello que, desde un primer
momento, el concejal de Agri-
cultura, Ganaderia y Medio Am-
biente del Ayuntamiento de la ciu-
dad de El Ejido, Manuel Gomez
Galera, ha sefialado la necesidad
de que la Consejeria de Medio

Ambiente de la Junta de Andalu-
cia obligara a Cicloagro a “reti-
rar los plasticos que por su falta
de gestion quedaron abandona-
dos”.

El alcalde de El Ejido, Fran-
cisco Gongora, por su parte, la-
ment6 en el tltimo Pleno Muni-
cipal celebrado este afio, que tuvo
lugar el pasado 30 de abril, que
para que la gestion de los residuos
plésticos se desarrolle con total
normalidad “la Junta de Anda-
lucia tiene que exigir a Cicloagro

que realice el trabajo por el que
le pagan las empresas”.

Mejor o peor, el Sistema Inte-
grado de Gestion Cicloagro es
esencial para que los agricultores
tengan un lugar donde llevar sus
residuos plasticos que no sean en-
vases. No obstante, maxime cuan-
do es la tinica opcidén autorizada
y puesta en marcha por la Con-
sejeria de Medio Ambiente de la
Junta de Andalucia, es mas que
necesario que la institucion au-
tonomica emprenda periddica-

mente campaiias divulgativas en
las que se explique, claramente,
a los agricultores en qué condi-
ciones tienen que llevar los res-
tos plasticos para que las plan-
tas autorizadas, por ejemplo la de
Roquetas de Mar y la de Las Nor-
ias, no los rechacen.

TONELADAS DE RESIDUOS
Segun los datos oficiales con los
que cuenta la Administracion Lo-
cal del municipio de El Ejido,
solo en este término municipal,
capital absoluta de la agricultu-
ra intensiva europea, se llegan a
generar mas de 8.000 toneladas
de plasticos agricolas cada cam-
paia.

El buen funcionamiento de los
puntos de recogida y gestion de
plastico Cicloagro, que puso en
marcha la Junta de Andalucia el
pasado invierno, es esencial para
mejorar, de manera importante,
la higiene rural de todos los mu-
nicipios almerienses en los que
la agricultura es el principal mo-
tor econdmico. Es el caso, por
ejemplo, de El Ejido, Roquetas
de Mar, Vicar, La Mojonera, asi
como Dalias, Adra, Berja y, por
supuesto, Nijar.
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PLASTICOS PARA LA AGRICULTURA
Plasticos Térmicos Tricapa

de larga duracion a base de burbujas
para todo tipo de cultivos de invernadero
en blanco y amarillo antiazufre (4000 P.P.M.)

fectos especiales

GARANTIA DE 36 MESES

Nos podra encontrar en:
ADRA N-340 (Frente Albuferas)
E-mail: celloplast@areasur.net ,
PLASTICOS PARA LA AGRICULTURA

Teléfonos: z;g ;g gg ?; 20 anos de Calidad y Servicio
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Tubocas ofrece su amplia experiencia en la
fabricacion de calefaccion con biomasa

La empresa se encarga
también de modificar las
magquinas calefactoras que
tienen los agricultores de
gasoil, propano o gas

M Rafa Villegas

Tubocés se ha propuesto seguir
ayudando al agricultor a eco-

nomizar costes ofreciendo una ca-
lefaccion totalmente ecoldgica,
con la biomasa, y mucho mas
econdémica que las tradicionales
de gasoil, propano o gas natural.

El responsable de la fabrica de
Tubocas en Almeria y provincia,
David Capel, ha explicado como
lo que hacen en la empresa es
“desde una adaptacion de la pro-
pia maquina que pueda tener el
agricultor a una venta de maqui-
naria pesada que fabricamos nos-
otros en Granada, que es donde
estan tanto la sede como la fabri-
ca”.

Con la calefaccion con bioma-
sa de Tubocés no sdlo “se salvan
cosechas evitando las heladas en
las zonas mas frias sino que se
propicia una mayor productivi-
dad a un precio mucho mas eco-
ndémico”’, como ha explicado Ca-
pel.

“El aumento de produccion con
este tipo de calefaccion de Tubo-
cas existe y el agricultor lo pue-
de comprobar”, asi de conciso se
ha mostrado el responsable de la
fabrica de Tubocas en Almeria y
provincia.

Es cierto que existen, no obs-
tante, toda una serie de variables
que hay que tener en cuenta a la
hora de instalar la maquinaria,
como el tipo de invernadero, ya
que no es igual uno de ‘raspay
amagao’ que un multitinel o un
invernadero plano. Lo que si ha
querido dejar claro David Capel
es que “si un productor de hor-
talizas almeriense produce, por
poner un ejemplo, en torno a los
diez kilogramos por metro, lo
cierto es que puede aumentar en-
tre dos y tres kilos su producti-
vidad”.

La fabrica de Tubocas se en-
cuentra ubicada en el término mu-
nicipal de Castill¢jar, en la veci-
na provincia de Granada. La per-
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ll David Capel, responsable de la fabrica de Tubocas en Almeria y provincia, en el espacio expositor que instalé la empresa en Expolevante. /FHALMERIA

sona de la empresa que se en-
cuentra en Almeria es David Ca-
pel. Para contactar con ¢l es tan
sencillo como llamar al teléfono
fijo de Tubocas, que se encuentra
en su pagina web www.Tubo-
cas.net, y solicitar su contacto te-
lefénico.

David Capel ha explicado que,
cuando hay un posible cliente in-
teresado en comprar la maquina
calefactora “lo que intentamos es
mostrarle una finca para que vea
y toque y pueda hacerle todas las
preguntas que considere oportu-
nas al propio agricultor o al en-
cargado de la finca. Lo que se pre-
tende es que conozca realmente
de qué estamos hablando y qué es
lo que le proponemos”.

EN EXPOLEVANTE
Tubocas ha participado, por se-
gunda vez consecutiva, en la ul-
tima edicion de Expolevante, la
unica feria agricola que se des-
arrolla actualmente en la provin-
cia de Almeria y que tiene una pe-
riodicidad bienal.

Respecto a la participacion de
la empresa granadina de calefac-
cién por biomasa en este impor-

tante evento agricola que se cele-
bra en el nucleo de poblacion ni-
jareno de Campohermoso, el res-
ponsable de la fabrica en Almeria
y provincia ha asegurado que cre-
en “fundamental estar en la Uni-
ca feria de la agricultura de Al-
meria, ya que quitaron Expo
Agro”.

David Capel ha asegurado que
“consideramos que tenemos que
tener presencia en Expolevante y
aportar nuestro granito de arena
y sumar en el sector agrario”. Ca-
pel ha afiadido, ademas, que son
conscientes de que son “una pie-
za mas de tantas e intentamos
aportar para el campo y para los
agricultores, queremos que nos
vean y nos conozcan y, poco a
poco, sumar y ser uno mas’.

El representante de la empresa
granadina de calefaccion por bio-
masa ha asegurado que, con toda
probabilidad, “Tubocas volvera a
participar en la proxima edicion
de la feria Expolevante”, que esta
prevista para el mes de mayo del
ano 2016.

David Capel ha lamentado que
se estan viviendo, como bien es
sabido, “tiempos dificiles”, si bien

se ha mostrado esperanzado por-
que “poco a poco los agricultores
van conociendo todo lo que les
ofrecemos desde la empresa Tu-
bocas. Estos productos se ven,
cada vez mas, como una herra-
mienta mas”. Capel ha asegurado
que, l6gicamente, “no tenemos la
varita de la Cenicienta pero sa-
biendo utilizar las herramientas
que ponemos a disposicion de los
productores hortofruticolas de la
provincia de Almeria se logra un
incremento de la produccion”.

UN POCO DE HISTORIA

La empresa Tubocas se dedica a
la biomasa desde hace 20 afios.
David Capel ha explicado que en
los comienzos “s6lo se trabajaba
con el tema de las granjas avico-
las, para darle calor al pollito”.
Con el paso de los afios, Tubo-
cas se ha ido transformando, poco
apoco, hasta que se ha introduci-
do de lleno en el campo y, como
ha asegurado su representante en
la provincia de Almeria, “ya se
van a cumplir camino de seis cam-
paiias desde que hicimos una ma-
quina especifica para el agricul-
tor, independientemente de las po-

sibles adaptaciones que hay para
darle forma a las maquinas de ga-
soil o propano que tienen los agri-
cultores”.

Lo cierto es que los equipos de
Tubocés estan completamente
preparados para calefactar gran-
des superficies, tales como in-
vernaderos, secaderos, granjas ga-
naderas, naves industriales y un
largo etcétera, usando como ma-
terial de combustion la biomasa,
material éste disponible en gran-
des cantidades en la Comunidad
Auténoma de Andalucia y en la
vecina Region de Murcia.

La biomasa (pellets, cascara de
almendra, hueso de aceituna, etc.)
puede considerarse como la ma-
teria organica originada en un pro-
ceso bioldgico, espontaneo o pro-
vocado, utilizable como fuente de
energia. Estos recursos biomasi-
cos pueden agruparse de forma
general en agricolas y forestales.
También se considera biomasa la
materia organica de las aguas re-
siduales y los lodos de depurado-
ra, asi como la fraccion orgénica
de los residuos solidos urbanos
(FORSU), y otros residuos deri-
vados de las industrias.
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EXPERIENCIA

Agroinver construye invernaderos
de calidad y con personal experto

La empresa, que tiene su
sede en el Poligono de La
Redonda, en El Ejido,
cumple todos los requisitos
y los plazos de entrega

M Rafa Villegas

groinver ha conseguido hacerse

un importante hueco en el sector
de la construccion de invernaderos y
todo tipo de estructuras agricolas, como
naves de almacenamiento, balsas o va-
llados, gracias a su compromiso con la
calidad y con los plazos de entrega al
agricultor.

La empresa, que se encuentra en el
Poligono La Redonda de El Ejido, re-
aliza todo tipo de invernaderos y llega
a dar trabajo en momentos algidos de
trabajo hasta a 150 personas.

Agroinver se ha ganado la confian-
za de los agricultores, tanto del Levante
como del Poniente, y tiene interesan-
tes proyectos, como la construccion de
20 hectareas de invernadero de ‘raspa
yamagao’, en el término municipal de
Almeria.

Juan Sanchez, director técnico de
Agroinver, ha asegurado que lo que les
diferencia de la competencia es, entre
otros aspectos, “los materiales de gran
calidad con los que trabajamos, asi
como el personal que empleamos, que
tiene una gran experiencia”. Sanchez
ha asegurado, ademas, que se trata de
“‘una empresa muy acreditada, que tra-
baja cumpliendo los plazos de entre-
gay con todo en regla, que parece una
cosa muy obvia pero que no siempre
se cumple en este sector”.

Sanchez ha lamentado la prolifera-
cion de nuevas empresas de construc-

A garantj
JADEROS |

0 Juan Sanchez, director técnico de Agroinver. /FHALMERIA

cion de invernaderos, muchas de las cua-
les “no lo tienen todo en regla, lo que
nos afecta a las empresas serias , ya que
anivel economico ellos pueden pre-
sentar una oferta que, en muchos casos,
no podemos igualar”. No obstante, San-
chez ha hecho hincapié en que “la cali-
dad de los materiales no es la mismayy,
en muchos casos, la mano de obra no
esta en regla”.

Juan Sanchez ha recordado que
Agroinver cuenta con el seguro de res-
ponsabilidad civil obligatorio, “que es
obligatorio para construir, pero no to-
das las empresas lo cumplen y respon-
demos si hay algiin desperfecto”.

EI 60 por ciento de los trabajos que
realiza Agroinver se corresponden con
obranueva, mientras que el 40 por cien-
to restante se corresponde con repara-
ciones y mantenimiento. La empresa
ejidense confia la mayor parte de los
materiales a empresas tan reconocidas
como Agrofilm y Mondenova y tienen
por costumbre ensefiar a sus posibles
clientes instalaciones que hayan cons-

SE VENDE NAVE DE 3.600 M2,
CON CASA DE 60 M2.
EN EL EJIDO.
PRECIO A CONVENIR.

ESPECIAL PARA NEGOCIO
AGRICOLA.
INTERESADOS LLAMAR:

642-975119

truido recientemente o que, por el ta-
mafio o equipamiento que lleven, sean
dignas de ver. El director técnico de
Agroinver ha asegurado que “los in-
vernaderos tienen tres patas: un buen
material, una mano de obra especiali-
zaday que haya una empresa detras que
responda de cualquier cosa que pueda
producirse”. Para Juan Sanchez, “‘si esas
tres variables se cumplen todo tiene que
ir a la perfeccion”.

INTERNACIONALIZACION

Agroinver, ademas de ser una de las em-
presas importantes del sector de la cons-
truccion de invernaderos en la provin-

cia, tiene bastante expansion interna-
cional. Concretamente, hace inverna-
deros en partes del mundo tan dispares
como Rumania, donde tienen un peso
importante, Argelia, Marruecos y Sud-
américa.

Juan Sanchez lo tiene claro, “la di-
versificacion es la clave del éxito al fi-
nal”. Y es que, segiin ha destacado,
“siempre puede haber un afio malo en
Almeria para nosotros pero si tienes otra
rama que pueda tirar de la empresa, me-
jor. Conforme se va creciendo hay que
intentar diversificar mas porque si te va
mal en un sitio puedes tirar de otro, apar-
te que son muy interesantes los pro-
yectos en el exterior”.

Para Agroinver existen muchas zo-
nas propensas a la expansion de la em-
presa. Sanchez ha reconocido que “hay
mercados que estan ya mas saturados,
como es el caso de México y Turquia,
entre otros, pero siempre hay zonas en
Aftica, Sudamérica y Centroamérica,
con economias que estan en auge, en las
que se puede trabajar.

En Almeria hay dos zonas muy cla-
ramente diferenciadas, como ha expli-
cado Juan Sanchez: la zona de Ponien-
te, con explotaciones mas pequefias de
agricultores con entre 1 y 4 hectareas;
también el suelo no permite muchas li-
cencias porque no hay grandes secanos
de tierra libre y los que hay normalmente

existen porque tienen problemas, como
una limitacion por medio ambiente... las
explotaciones son mas bien familiares.

En Nijar, por el contrario, se esta cam-
biando la tendencia, cada vez son mas
asociaciones de agricultores o coopera-
tivas o incluso empresas de cierto ta-
mafio que vienen a implantarse a lazona
y que estan haciendo proyectos de ma-
yor envergadura, de mayor superficie,
tanto en multitinel como en ‘raspa 'y
amagao’.

En Nijar hay mayor disponibilidad de
suelo y éste es mucho mas econdmico
que el de El Ejido o el de La Caflada,
donde los precios son mucho mas altos.
El precio puede ser, incluso, el doble.
Vale entre 12-15 euros el metro en El
Ejido y en la zona de Nijar puede cos-
tar entre los 5 y los 7 euros, dependien-
do de la zona. El agua de aqui limita a
cultivos de tomate.

El director técnico de Agroinver ha
explicado que “igual que para las gran-
des explotaciones en el Poniente suelen
cultivarse hortalizas como ¢l calabacin,
el pepino o la berenjena, que requieren
menos altura, en Nijar suelen ser mas
altos los invernaderos para el tomate,
con emparrillados mas altos; incluso
el multitinel normalmente se destina a
tomate. Por eso, la mayor parte del mul-
titinel que se esta haciendo se hace en
la zona de Nijar y en Almeria, en El Eji-
do se hace menos”.

En Agroinver estan contentos de
como esta yendo la campaia, si bien es-
peran que los precios de los productos
hortofruticolas de las tlltimas semanas
remonten porque, como ha explicado
Sanchez, “‘si el agricultor gana dinero
todos funcionamos”.
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EN EL EJIDO

TECNOVA

La nueva planta de reciclaje de plastico
agricola, pendiente del tramite ambiental

Ademas, también esta a la
espera de obtener la licencia
por parte del Ayuntamiento
de El Ejido para poder
ponerse en marcha

M Elena Sanchez

anueva planta para el trata-

miento de plasticos agrico-
las y la obtencion de combusti-
bles de segunda generacion, con
la que contard El Ejido en los
proximos meses, esta pendiente
del tramite ambiental por parte
de la Junta de Andaluci,a asi
como de obtener la licencia ne-
cesaria otorgada por el Ayunta-
miento de El Ejido.

Esta nueva planta, impulsada
por el Consistorio ejidense y que
cuenta con la inversion inicial
por parte de las empresas Dem-
plastic Reciclados y Plastic
Energy, dard servicio a toda la
comarca del Poniente y supon-
dré la solucion definitiva al pro-
blema que existe actualmente
con el tratamiento de los plas-
ticos que genera la agricultura.

En su momento, ya se infor-
mo de que esta nueva planta per-
mitird sumar el tratamiento de
algo mas de 7.000 toneladas al
afio de residuos plasticos que,
en la actualidad, no cuentan con
un proceso viable de reciclado
tradicional, actuando, por tanto,

INVESTIGACION

l Residuos plasticos tirados en mitad de los descampados. /FHALMERIA

de forma directa sobre una frac-
cion de residuos que esta termi-
nando en vertidos incontrolados.

MUNICIPIO PIONERO

De hecho, con esta nueva inicia-
tiva, el municipio ejidense “vuel-
ve a ser pionero en ofrecer una
solucién a un problema tan im-
portante como es la higiene ru-

ral relacionada, en esta ocasion,
con la gestion de los plasticos
que, debido a los elevados cos-
tes actuales para su tratamiento,
dejaban a los agricultores sin al-
ternativas a la hora de deshacer-
se de estos restos”, segun expli-
¢6 en su momento el alcalde de
El Ejido, Francisco Gongora.
Gracias a esta planta de trata-

miento, cuya puesta en marcha
también supondra la creacion de
mas de 30 empleos directos, se
transformaran los plasticos de
tipo acolchado, doble cubierta,
manta térmica, bandas de malla
o la rafia de entutorado, entre
otros, en una produccion anual
de 4,2 millones de litros de ga-
soleo de consumo directo.

Presenta las cuentas
de 2013, afio en que
abrio su laboratorio
de plastico

1 Centro Tecnoldgico

TECNOVA present6 hace
unos dias las cuentas anuales
de 2013, superando en un 30
por ciento el presupuesto pre-
visto para ese afio, llegando
a los mas de 3,2 millones de
euros y obteniendo un benefi-
cio de la actividad de casi
200.000 euros. Dentro de
2013, una de las acciones mas
consideradas por TECNOVA
fue la puesta en marcha del la-
boratorio de plastico a dispo-
sicion de los agricultores, em-
presas fabricantes de plastico,
alhéndigas, comercializado-
ras y empresas hortofrutico-
las en general, que pretende
evaluar las propiedades opti-
cas y mecanicas, asi como la
vida util de los film plasticos
de cubierta y acolchados para
invernadero.

Asimismo, se incrementa-
ron los servicios de ensayos
agronémicos para evaluar la
fauna auxiliar, productos fito-
sanitarios, caracterizacion de
variedades, entre otros, que se
desarrollan en el Centro Ex-
perimental, que cuenta con 12
hectareas de terreno entre las
que se encuentran 14 inver-
naderos de diferentes tipolo-
gias para desarrollar y evaluar
la Gltima tecnologia aplicada
a cultivos bajo pléstico.

Crean un nuevo sistema de tratamiento
de lixiviados generados en viveros

H A

La produccion de plantas para

jardineria, paisajismo y re-

poblacion forestal se lleva a cabo

en viveros. En Europa, 127.000

hectareas estan destinadas a esta
actividad.

El cultivo en contenedor faci-
lita la gestion agrondmica, el
transporte y el trasplante en el
terreno definitivo, pero también
genera lixiviados que no pueden
ser vertidos al medio por su ex-

cesiva concentracion en nitratos,
y en ocasiones, también en fos-
fatos.

El sistema Cleanleach permi-
te retornar estos lixiviados al sis-
tema de riego, reaprovechando
como fertilizantes los nitratos y
los fosfatos presentes en las
aguas residuales.

La tecnologia desarrollada por
el IRTA, del Departamento de
Agricultura de la Generalitat de
Catalunya, combina un filtro de
arena lento horizontal, que re-

coge y filtra los lixiviados bajo
la zona de cultivo, con un hu-
medal artificial que transforma
el nitrato en nitrégeno gas e in-
solubiliza los fosfatos.

El proceso de recirculaciéon y
de depuracion desarrollado esta
destinado a mejorar la eficien-
cia del uso del agua y de los fer-
tilizantes. Ademas, la gestion de
las aguas en el mismo vivero y
el uso de procesos naturales ga-
rantizan una produccién mas
sostenible.

RECERCA [ TECNOLOGIA

l Logo del IRTA. /rHALMERIA

La tecnologia ha sido testada
en una planta piloto situada en
las instalaciones del IRTA de Ca-

brils (Barcelona). Gracias a la fi-
nanciacion del programa Eco-in-
novacién de la Union Europea,
se estan construyendo dos plan-
tas a escala real en Sant Andreu
de Llavaneres (Barcelona) y en
Croxton Park (Reino Unido). La
instalacion de ambas unidades
se llevara a cabo gracias a la par-
ticipacion en el proyecto de las
empresas de bioingenieria Na-
turalea y Salix.

Ademas, la empresa Buresin-
nova, también integrante del
proyecto, estd desarrollando
nuevas aplicaciones del siste-
ma Cleanleach de tratamiento
de lixiviados para su uso en ar-
quitectura vegetal, horticultu-
ra comestible sin suelo y jardi-
neria.
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CRIADO Y LOPEZ

Cylplast 150IR, la nueva cubierta para
invernadero con alta resistencia al viento

I Esta enfocada, especialmente, a invernaderos multitinel, ya que las exigencias de la cubierta de este tipo de invernaderos son mayores frente a estos

fenomenos meteorolégicos. Ademas, se esta valorando que el material tenga una vida mayor para minimizar la repercusién por el coste de mano de obra

M Elena Sanchez

1 Grupo Criado y Lopez ha

presentado su nueva cubier-
ta de invernadero, Cylplast
150IR, enfocada especialmente,
segun Salvador Lopez, gerente
del Grupo Criado y Lopez, “a in-
vernaderos multitunel, ya que las
exigencias de la cubierta de este
tipo de estructuras es mayor fren-
te al viento y el coste de mano
de obra de sustitucion también
es considerablemente mayor”.
De ahi a que el objetivo haya
sido crear esta nueva cubierta
con unas propiedades de trans-
mision y difusion de la luz si-
milares a las de cualquier plas-
tico térmico que se utiliza en la
zona, pero con una resistencia
diez veces mayor al plastico tra-
dicional, algo que “creemos que
hemos logrado y que nos permi-
te soportar mucho mejor los tem-
porales de viento habituales en
la zona”. Igualmente, Lopez afia-
de que “otro de los objetivos que
nos hemos marcado es valorar si
el material tiene una vida mayor,
lo que ayudara a minimizar la re-
percusion por el coste de mano
de obra de la sustitucion”.

Una de las principales carac-
teristicas de Cylplast 150IR es
que contiene aditivos IR para
mantener la temperatura foliar
mas alta en el invernadero du-
rante las noches frias. De hecho,
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l Cobertura general de tuneles especialmente disefada para fresa, frambuesa y vegetales. /FHaLmEerIA

el gerente del Grupo Criado y
Loépez explica que los aditivos
IR son “aquellos que se incor-
poran en cualquier tipo de plas-
tico térmico, pero con una efec-
tividad real, ya que sabemos que
en la zona se esta comerciali-
zando plastico como térmico que

realmente no lo es, ya que segun
la norma, para que un plastico se
considere térmico no puede de-
jar escapar mas del 14% de los
rayos IR”. Ademas de los aditi-
vos IR, esta nueva cubierta des-
taca por su tejido resistente y du-
radero, cubierto por polietileno

en sus dos caras. Su estructura
tramada lo dota de una gran re-
sistencia a la rotura y al rasga-
do.

Por otro lado, Salvador Lopez
no quiere dejar pasar la oportu-
nidad de asegurar que Cylplast
1501IR es una cubierta que “dis-

Recomendaciones de
utilizacion de la nueva
cubierta Cylplast 150IR

Criado y Lopez ha queri-
do dar a conocer algunas de
las recomendaciones que se
dan a la hora de utilizar esta
nueva cubierta. Por ejem-
plo se aconseja no realizar
cortes o perforaciones a la
malla y no colocarla sobre
bordes cortantes que pue-
dan danar el material. Asi-
mismo, se ha explicado que
es recomendable utilizar
sistemas de sujecion que no
dafien las mallas, como per-
files omega; para prevenir
contracciones al material
no colocar las mallas en ho-
ras o periodos de excesivo
calor o también se aconse-
ja evitar el contacto con
maderas tratadas, superfi-
cies oxidadas o galvaniza-
das.

minuye la condensacion de hu-
medad en el interior, evitando el
riesgo de botrytis, asi como tam-
bién puede ser cosido a la ma-
lla antiinsectos, puede ser sol-
dado para crear cualquier tipo de
tamafio o forma, con cuerdas u
ojales”.
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COMPROMETIDOS CON EL MEDIO AMBIENTE

Desinfeccion de suelos agricolas mediante el
uso de plasticos especiales:

Ambos plasticos son la
novedad de Sotrafa para el
préximo inicio de campaia,
justo cuando comienza la
desinfeccién de suelos

M Isabel Fernandez

CO Plus y DS Plus son los

dos plasticos especiales dise-
flados por Sotrafa para la desin-
feccion de suelos agricolas y que
lanzan al mercado pensando ya
en el inicio de la proxima cam-
pafia, justo cuando los agriculto-
res tienen que acometer la desin-
feccion del suelo de sus inverna-
deros. Seglin apuntan desde la
empresa, “con nuestros produc-
tos para la desinfeccion, busca-
mos el beneficio del agricultor y
el respeto al medio ambiente, im-
pulsando desinfecciones ecologi-
cas mediante una solarizacion efi-
caz o reduciendo la dosis de des-
infectante en las desinfecciones
quimicas, que son tan perjudicia-
les para el medio ambiente, en ge-
neral, como para el agricultor, en
particular”.

Ambos productos son fruto de
una importante labor investiga-
dora que ha permitido reformu-
larlos e incorporar aditivos y ma-
terias primas de ltima genera-
cion, mejorando propiedades es-
pecificas como la permeabilidad,
termicidad, condensacidn, etc.
Para ello, la empresa ha llevado a
cabo diferentes ensayos en cola-
boracion con prestigiosos labora-
torios, realizando analisis de tie-
rra que han puesto de manifiesto
los buenos resultados del producto
ECO Plus, para solarizacion, y DS
Plus, para desinfecciones quimi-
cas.

Con ECO Plus, segiin explican
desde Sotrafa, ademas de las
ventajas que tiene el producto,
“hemos conseguido mejoras ta-
les como el incremento de la
temperatura del suelo por su
efecto antivaho y térmico, apro-
vechando la radiacion infrarro-
ja larga, es decir, retiene/apro-
vecha la energia que despren-
de el terreno por la noche y, de
esta forma, evitamos el enfria-
miento que se produce por la no-
che, cuando la energia solar no
esta presente (infrarroja corta)”.

DS Plus y ECO Plus

l Suelo agricola cubierto con un plastico especial para su desinfeccion. /soTrAFA

Asimismo, continian, “cuenta
con resistencia a la radiacion ul-
travioleta (UV) y ataques qui-
micos, importante en las desin-
fecciones mediante biofumiga-
cion”.

En los ensayos realizados con
ECO Plus, “se ha conseguido
acortar a tres semanas el tiem-
po necesario para llevar a cabo
la solarizacion”, superando, de
este modo, la problematica his-
torica de este método de desin-
feccion, ya que “no se necesitan
plazos de tiempo largos para con-
seguir una buena solarizacioén”.

Por su parte, DS Plus incorpo-
ra mejoras como la propiedad
térmica, una mejor impermeabi-
lidad, ademas de la resistencia a
la radiacion ultravioleta (UV) y
a los ataques quimicos. En su
caso, desde Sotrafa afirman que
“hemos obtenido el mejor pro-
ducto posible para la desinfec-
cion del suelo; utilizando una do-
sis considerablemente inferior a
la habitual, hemos logrado re-

sultados optimos”. La lamina
para desinfeccion DS Plus “se
fabrica especialmente para con-
seguir un 100% de rendimiento
en la desinfeccion de suelo”.

Los ensayos llevados a cabo
por la empresa con DS Plus han
puesto de manifiesto que es po-
sible conseguir “una desinfec-
cioén total del terreno, reducien-
do el tiempo en dos semanas y la
dosis de producto quimico en un
60%, gracias a las propiedades
especiales de DS Plus”. Asi lo
demuestran los analisis de tierra
llevados a cabo después de la
desinfeccion, desvelando “la au-
sencia total de patdogenos, no
quedando rastro de hongos, bac-
terias o nematodos”.

Desde Sotrafa han querido des-
tacar la importancia de las con-
clusiones de estos ensayos para
poder ofrecer sus productos en
el mercado, pero también han
puesto en valor la informacion
facilitada por los agricultores y
técnicos agricolas, con los que

colaboran activamente, y que
esta basada en sus experiencias.

DESINFECCION DE SUELOS
La desinfeccion de suelos agrico-
las es una de las primeras labo-
res que debe acometer cualquier
agricultor a la hora de iniciar una
nueva campaiia, con el fin de com-
batir la presencia de fitopatoge-
nos. Gracias a la desinfeccion, se
consigue evitar efectos negativos
sobre el cultivo, siendo la forma
mas eficaz de controlarlos. Es
mas, “de no tener controlados es-
tos patdgenos, peligraria la viabi-
lidad del cultivo™.

En este sentido, desde Sotrafa
recuerdan que hay tres tipos de
desinfeccion: la solarizacion, la
desinfeccion quimica y la biofu-
migacion. La primera implica el
aprovechamiento de la energia so-
lar mediante la utilizacion de plas-
ticos, la temperatura y el agua. La
solarizacion es una técnica eco-
logica, econdmica y que evita el
ataque de los productos quimicos

al plastico de la cubierta. Por su
parte, la desinfeccion quimica
consiste en la utilizacion de com-
puestos quimicos como desinfec-
tantes junto con laminas de plas-
tico para sellar el terreno y evi-
tar el escape de gases, aumentan-
do asi la eficacia de la desinfec-
cion. Esta es la solucion mas ex-
tendida, por su sencillez de apli-
cacion y su eficaz accion insec-
ticida, nematicida, fungicida y
herbicida.

Por ultimo, la biofumigacion es
una técnica que surge como al-
ternativa biologica a las desin-
fecciones de suelos agricolas con
productos quimicos. Se trata de
una solarizacidn, pero previa-
mente se aporta al terreno estiér-
col, restos vegetales de otros cul-
tivos anteriores, etc... La accion
de microorganismos en la mate-
ria organica durante su descom-
posicion, junto a las altas tempe-
raturas, y con una lamina especial
de solarizacion resultan eficaces
para la desinfeccion del terreno.
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RENOVACION

Uno de cada tres invernaderos de
la provincia tiene mas de 30 anos

La mayor parte de las
estructuras sigue siendo tipo
raspa y amagao, ya que son
fincas con una buena
relacion calidad-precio

M Isabel Fernandez

no de cada tres inverna-

deros de la provincia tie-
ne méas de 30 afios de edad, y
eso que la agricultura inverna-
da acaba de cumplir su medio
siglo de vida en la provincia.
Asi lo destaco la consejera de
Agricultura, Pesca y Desarro-
llo Rural de la Junta de Anda-
lucia, Elena Viboras, en una
visita reciente a la provincia,
y asi abrio el debate sobre la
necesidad de modernizar unas
estructuras que, para muchas
familias, suponen sus princi-
pal sustento.

0 El invernadero tipo raspa y amagao sigue siendo el favorito del sector. /FHALMERIA

Pese a este alto nimero de in-
vernaderos mas que antiguos,
un informe hecho publico hace

unos tres afios ya ponia de ma-
nifiesto que, de media, los in-
vernaderos de la provincia ron-

daban los 12 afios y, ademas,
apenas exitia un 5% de fincas
consideradas de ultima gene-

racion. Desde entonces y has-
ta ahora, poco ha cambiado la
cosa. Y es que las dificultades
econdmicas que han padecido
los agricultores en las Gltimas
campafias han imposibilitado
que acomentan reformas im-
portantes en sus fincas, mas
alla de los arreglos de algunas
imperfecciones o el cambio del
plastico.

Con respecto al modelo de in-
vernadero mas asentado en la
provincia, basta darse una vuel-
ta por el Poniente para cercio-
rarse de que el tipo raspa y
amagao sigue siendo el inver-
nadero preferido por los agri-
cultores y lo es por dos cues-
tiones fundamentales: por un
lado, es una estructura que sue-
le cumplir bien con sus fun-
ciones y, por otro, mantiene una
relacion calidad-precio muy
buena, seglin apuntan desde el
sector constructor de fincas.

Otros invernaderos, como los
multitinel, se podria decir que
estan reservados para grandes
propietarios o centros de in-
vestigacion, entre otras cosas,
por los altos costes que ain su-
pone su construccion.
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BLANQUEO DE INVERNADEROS

Todoblanc presenta Especial Rocio, un producto que
deja pasar la luz y mantiene las bajas temperaturas

Una de las ventajas que tiene
este producto es que la planta
enraiza mas facilmente, ya
que al tener mas luz, el cultivo
se desarrolla mucho mejor

M Elena Sanchez

odoblanc, empresa que se

dedica al blanqueo y lavado
de invernaderos, presenta su
nuevo producto Especial Rocio,
un Blanco Espafia especial para
el trasplante. Segun comenta
Francisco Martinez, director ge-
rente y fundador de la entidad,
este producto se caractertiza por
que “blanquea mucho mejor, de-
jando pasar mas luz, pero con-
servando una baja temperatura
en el invernadero”. Igualmen-
te, otra de las ventajas que tiene
este producto es que, con ¢él, la
planta enraiza mejor, ya que “al

l Camiones equipados de la mejor tecnologia. /FHALMERIA

tener mas luz, el cultivo se des-
arrolla mejor”. El blanqueo se lle-
va a cabo durante todo el ano, sin
embargo, este producto esta re-
comendado para las “fechas en
las que nos encontramos en estos
momentos, cuando se lleva a cabo
el trasplante”, indica Martinez.
Asimismo, Especial Rocio tam-
bién tiene la caracteristica de que
permanece uniforme sin descas-
carillar, es decir, que resiste me-
jor a las fendémenos meteorologi-

cos que suceden en la provin-
cia, sobre todo a los fuertes
vientos, permitiendo amoldar-
se mejor a estos efectos adver-
sos y sin descascarillarse.
Para poder realizar un buen
trabajo, Todoblanc cuenta con
la mejor tecnologia que permi-
te realizar un mejor trabajo de
proteccion solar en las explo-
taciones agricolas, ya que “con-
tamos con los equipos mas po-
tentes del mercado, mangueras

extensibles y cubas con capa-
cidad de mas de 5.000 litros,
para satisfacer un mejor servi-
cio”, asegura Francisco Marti-
nez.

Otro de los servicios que oftre-
ce Todoblanc es el lavado de in-
vernaderos, tarea para la que dis-
ponen de 36 maquinas de lava-
do, con el objetivo de que el
plastico quede impecable, debi-
do a la importancia de la luz en
los cultivos en las diferentes es-
taciones del mismo. Al respec-
to, Martinez explica que, “en la
época en la que estamos, el la-
vado es muy importante, porque
limpiando el invernadero hace
mucho calor y las desinfeccio-
nes son mas efectivas que si no
se lava. Cualquier tipo de des-
infeccion es buena, ya sea qui-
mica o solar, pero es efectiva
cuando hay mas calor, mejoran-
do el suelo para el proximo tras-

plante”. Dentro de este espacio
existe el lavado a presion, que
“lo realizamos con un equipo es-
pecial que trabaja con agua a alta
presion, eliminando sobre un
70% de cantidad de sombreo”.

Todoblanc cuenta con unas
instalaciones de 500 metros cua-
drados ubicadas en Vicar, “don-
de almacenamos, organizamos
y distribuimos nuestra propia
marca de blanqueo, garantizan-
do asi el mejor en las mejores
condiciones”. Igualmente, Mar-
tinez aflade que “contamos con
nuestro propio taller, muelle de
carga y descarga y mas de 1.500
metros cuadrados de exteriores
habilitados para almacenaje de
vehiculos y productos en el ex-
terior”. Todo ello bajo la mayor
seguridad, con personal asegu-
rado y un trabajo bien hecho,
con el fin de ofrecer el maximo
servicio al cliente.

todo’~" [ ¢
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El Ejido supera el nimero de licencias
de invernadero de 2012 en cuatro meses

El Ayuntamiento ejidense
ha concedido mas licencias
para construir invernaderos
en el primer cuatrimestre
del afio que en todo 2012

M Rafa Villegas

a Concejalia de Agricultura,
Ganaderia y Medio Ambien-
te del Ayuntamiento de El Ejido ha
publicado unas estadisticas que de-
muestran el crecimiento que esta
experimentando el sector agricola
en los ultimos meses. Y es que, los
buenos precios a los que cotizaron
las hortalizas durante la campana
pasada han disparado la demanda
de licencias para la modernizacion
y construccion de invernaderos en
el municipio.
En concreto, en el primer cua-
trimestre del afo, el Consistorio
ejidense ha recibido 120 solicitu-

des de este tipo, cifra que supera el
total registrado hace tan solo dos
afios, en el conjunto de 2012.

De las 120 solicitudes, el 90 por
ciento se corresponde con moder-
nizacion de las estructuras de in-
vernaderos, mientras que el 10 por
ciento restante tiene que ver con la
peticion de licencias para construir
nuevos invernaderos.

El alcalde de El Ejido, Francis-
co Gongora, lo achaca a la “adop-
cion de medidas, por parte del Go-
bierno local, tales como la habili-
tacion de mecanismo dirigidos a

facilitar al maximo los tramites
para la remodelacion de las insta-
laciones agricolas y la obtencion
de licencias para la instalacion de
nvernaderos, la modificacion del
PGOU, que permitira a los pro-
pietarios de terrenos urbanizables
en la carretera de Almerimar y la
Bahia de San Miguel poder ex-
plotar estos terrenos con la insta-

l Invernaderos en el término municipal de El Ejido, con el mar al fondo. /rHALMERIA

laciéon de invernaderos hasta que
se desarrolle urbanisticamente”.
Gongora ha recordado, asimis-
mo, que se han articulado otro tipo
de medidas economicas que afec-
taban a la presion fiscal que so-
portaban estos terrenos, como la

rectificacion a la baja, en un pro-
medio de un 80 por ciento, de la
ponencia de valores catastrales,
que afectaban directamente a im-
puestos como la plusvalia, el IBI
o el de transmisiones patrimonia-
les por ventas o sucesiones o do-

naciones, y que se estaban tradu-
ciendo en graves perjuicios para
muchas familias que tenian que ha-
cer frente a impuestos confisca-
torios.

La modernizacion de las estruc-
turas reporta una mayor inercia tér-
mica, mayor capacidad de venti-
lacion para mejorar la renovacion
del aire, mayor hermeticidad para
el control de plagas y, por consi-
guiente, una calidad ain mayor de
las frutas y hortalizas.

Desde el Gobierno local de la
ciudad de El Ejido han asegurado
confiar en que estos datos se vean
mejorados de cara a los proximos
afios, a medida que se vayan, han
explicado, “implementando las
medidas municipales adoptadas”.
De igual modo, han explicado que
“se confirma la tendencia al alza
que ya se inici6 el pasado afo,
cuando las solicitudes fueron 218
frente a las 90 presentadas en 2012.

:_l or
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INVERSIONES

Abierto el plazo para solicitar las ayudas
para la modernizacion de explotaciones

I Los agricultores y los ganaderos tienen hasta el préximo 21 de junio para presentar sus solicitudes y optar a una de estas

subvenciones que, en total, cuentan con un presupuesto de 8,5 millones de euros, financiados por la UE, la Junta y el Gobierno

M Isabel Fernandez

os agricultores y ganaderos de

la provincia tienen de plazo
hasta el proximo 21 de junio para
solicitar las ayudas destinadas a
la modernizacion de explotaciones
agrarias, cuya Orden se publicé en
el Boletin Oficial de la Junta de An-
dalucia (BOJA) el pasado 21 de
mayo. El objetivo de estas ayudas,
que cuentan con un presupuesto de
8,5 millones de euros, “una cuan-
tia que se ampliara en funcion de
la demanda existente y de las dis-
ponibilidades presupuestarias”, se-
gun apuntaron desde la Adminis-
tacion andaluza, es “fomentar la
mejora de las condiciones de vida
y trabajo de las personas que viven
en el medio rural”, asi como “la
adaptacion a la nueva normativa
medioambiental, la reduccion de
los costes de produccion y el tras-
lado de explotaciones ganaderas
fuera del casco urbano”.

Segtin explicaron desde la Con-
sejeria de Agricultura, Pesca y Des-
arrollo Rural andaluza, en un co-
municado, podran beneficiarse de
estas ayudas las personas fisicas o
juridicas, comunidades de bienes
o sociedades civiles y asociaciones
de agricultores sin personalidad ju-

PARA DESINFECCION DE SUELOS

ot A

0l Almeria cuenta con muchos invernaderos que necesitan una renovacion. /FHALMERIA

ridica que sean titulares de explo-
taciones agrarias ubicadas en An-
dalucia y que se comprometan a
ejercer la actividad agraria al me-
nos cinco afios desde la fecha de
justificacion de la subvencion, en-
tre otros requisitos.

La cuantia maxima que se podra
destinar por explotacion sera de
60.000 euros, aunque podria llegar
hasta los 80.000 euros para la mo-
dernizacién y mejora en el caso de
explotaciones de horticultura in-
tensiva. Las inversiones que se re-

—— = ——— .
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alicen deberan estar finalizadas y
justificadas en el mes de junio de
2015, como maximo. Estas ayudas
estan cofinanciadas por el Fondo
Europeo Agricola de Desarrollo
Rural (FEADER), la Consejeria
andaluza del ramo y el Ministerio
de Agricultura, Alimentacion y Me-
dio Ambiente (MAGRAMA).

REACCIONES

Nada mas conocerse la publicacion
de estas ayudas, las reacciones por
parte del sector no se hicieron es-

perar. COAG Almeria fue la pri-
mera en pronunciarse. Su secreta-
rio provincial, Andrés Gongora, ca-
lifico la Orden de “muy necesaria
para adaptar y mejorar nuestro sec-
tor” y explicod que “las ayudas al-
canzan un minimo del 40% de la
inversion, al que se le puede sumar
un 10% mas por ser agricultor jo-
ven, menor de 40 afios, y otro 10%
en el caso de que la explotacion
se encuentre en una zona desfa-
vorecida”. En total, afirm6 Gon-
gora, “80.000 euros”.

El secretario provincial de
COAG valoro que se publicara una
Orden “que venimos reclamando
y que procede de unos fondos que,
de lo contrario, se hubieran perdi-
do”. Para Gongora, “nuestro sec-
tor necesita modernizarse, pero te-
niamos claro que sin ayudas era
algo inviable por las continuas cri-
sis que nos castigan”.

Por su parte, desde ASAJA en la
provincia también mostraron su sa-
tisfaccion por la convocatoria de
unas ayudas, que “‘suponen un apo-
yo muy importante para el sector,
ya que las inversiones para la me-
jora de las explotaciones son muy
costosas”; por eso, continuaron,
“consideramos muy positivo que
se hayan vuelto a publicar, ya que,
desde 2011, no se convocaban”.

Estas ayudas se enmarcan en el
paquete de once incentivos, con un
presupuesto inicial de casi 40 mi-
llones de euros, anunciado recien-
temente por la consejera de Agri-
cultura, Pesca y Desarrollo Rural,
Elena Viboras. Su objetivo es la
modernizacion de explotaciones,
la mejora del regadio y de la trans-
formacion y comercializacion. Es-
tas once lineas se sumaran a otras
21 que la Consejeria ya ha convo-
cado, lo que supone que la Junta
destinara 230 millones de euros
para apoyar inversiones necesarias
en el medio rural.

Los formulados de 1,3 dicloropropeno,
autorizados hasta finales de julio

1 Ministerio de Agricultura,
Alimentacion y Medio Am-
biente (MAGRAMA) autorizo el
pasado 22 de abril de forma ex-
cepcional la comercializacion de
productos formulados que con-
tengan 1,3 dicloropropeno para su
uso en la desinfeccion de suelos en
flor cortada y horticolas.
Ast lo hicieron publico desde la
Direccion General de la Produc-
cion Agricola y Ganadera, de la

Consejeria de Agricultura, Pesca
y Desarrollo Rural, que procesio a
autorizar, provisionalmente, para
el periodo comprendido entre el
21 de abril y el 31 de julio, la uti-
lizacion de estos formulados para
su uso en desinfeccion de suelos
previo al trasplante o plantacion y
dentro de la estrategia de Control
Integrado de los Reglamentos Es-
pecificos de Produccion Integra-
da de cultivos horticolas protegi-
dos y de flor cortada en Andalu-
cia.

Las tareas de desinfeccion tie-
nen lugar justo ahora, cuando la
campana esta a punto de terminar.
En el uso de estos formulados, se-
gun apuntaron desde la Junta, de-
beran tenerse en cuenta los condi-
cionamientos contemplados en las
correspondientes hojas de regis-
tros.

Los formulados a base de 1,3 di-
cloropropeno se han venido utili-
zando en sustitucion del bromuro
de metilo como desinfectantes de
suelos.

l Desinfeccion de suelos. /FHALMERIA
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ADAPTADOS A LA AGRICULTURA ALMERIENSE

Los plasticos Duratec permiten
obtener mayores rendimientos
sin perjudicar a los auxiliares

Tecniagro acaba de poner
en marcha una campana
promocional para premiar
a aquéllos que confien en
sus soluciones plasticas

M Isabel Fernandez

Los plasticos Duratec, de Tec-
niagro, estan especialmente
disefiados para atender las de-
mandas de la agricultura alme-
riense. Es mas, estas peliculas es-
tan recomendadas para todos los
cultivos de la zona y en cualquier
fecha, pero muy especialmente
para los ciclos de invierno y pri-
mavera temprana, ya que contri-
buyen a mantener una mayor tem-
peratura nocturna, que redundara
en unos mayores rendimientos,

cultivos mas precoces y de mejor
calidad.

Asimismo, la pelicula Duratec
con Aditivo Difusor de Luz man-
tiene una alta difusion de luz total,
garantizando una mejor distribu-
cién de ésta en el interior del in-
vernadero y permitiendo, de este
modo, una fotosintesis mas efec-
tiva. Esto ultimo hace posible, a
su vez, un mejor desarrollo del cul-
tivo. Esta luz difusa es especial-
mente necesaria durante el invier-
no, sobre todo por la maflana y a
ultima hora de la tarde, ya que es
entonces cuando se hace mas pa-
tente la falta de luz en las fincas.

Por otro lado, los aditivos y fil-
tros solares que incorpora el plas-
tico Duratec no dificultan las con-
diciones de trabajo de los polini-
zadores y, es mas, en el caso de

Duratec Plus, se ha reforzado su
barrera contra el azufre, subién-
dola a los niveles mas altos admi-
sibles en este momento y sin per-
der ninguna de las cualidades que
caracterizan a estos plasticos.

LA PROMOCION

Para seguir difundiendo las bon-
dades de sus plasticos y, como no,
para premiar a aquéllos que con-
fien en ellos, Tecniagro acaba de
poner en marcha una campana ba-
sada en sopas de letras y que in-
vita a los agricultores a buscar las
ocho palabras clave que definen
los plasticos Duratec.

El premio para quienes las des-
cubran es un juego de mesa ‘Fo-
mapalabras’ a la hora de adquirir
su plastico para la proxima cam-
pana.

l Plastico Duratec. /FHALMERIA

Para facilitar la participacion en
la campaiia, que se desarrollara en
los meses de junio y julio, la em-
presa ha abierto tres vias. En pri-
mer lugar, Tecniagro ha dispuesto
ocho vallas, en puntos estratégicos
de la zona, con una sopa de letras.
Cada sopa de letras incluye una de
las ocho palabras clave que, una
vez descubiertas, hay que anotar
el en folleto de la campaiia.

En segundo lugar, se puede par-
ticipar a través de la web

www.plasticoduratec.com, donde,
tras completar la sopa de letras,
el participante obtiene un codigo
promocional que también debe
anotar en el folleto.

Por ultimo, esa palabra clave
también se puede encontrar, di-
rectamente, en las sopas de letras
que incluyen los propios folletos
promocionales.

Estos folletos deben ser entre-
gados en el punto de venta a la hora
de adquirir el plastico.

PLASTICO

ratec

DURA MAS, RESISTE MAS

Descubre los secretos de

Du

Marca las palabras clave escondidas en |la sopa de letras de la campana Duratec y
llevate un regalo con la compra de tu plastico.

Para ello te ofrecemos 3 opciones:

En el folleto de la campana
En el almacén o cooperativa de tu zona
ancontraras el folleto Duratec donde
podras jugar las sopa de letras. Para
levarte el regalo, marca las palabras
clave y entrega el folleto al comprar el
plastico Duratec.

En la pagina web

Entra en www. plasticoduratec.com
v juega la sopa de letras, Al completar al
juego obtendras un codigo promocional
que deberas anotar en el folleto que
ancontraras en tu proveedor habitual

En la valla publicitaria

En cada valla de Duratec se encuentra
escondida una palabra clave.
Descibrela v andtala en el folleto
Duratec que encontraras an tu
proveaedor habitual

Tel. 950 331 582
www.plasticoduratec.com

Tecniagro

* promocion valida hasta agotar existencias,
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MEJORANDO

CURSO

Naturplas dispone de un nuevo
sistema de plegado en frio para
su amplia gama de cubiertas

Este nuevo sistema dota a
las cubiertas de una elevada
resistencia mecanica en
toda su superficie y de
manera muy homogénea

aturplas Grupo Polivouga

lanza al mercado, dentro de
su gama de cubiertas para inver-
naderos, un novedoso sistema de
plegado en frio, que no remarca
los pliegues, dotando a sus cu-
biertas de una elevada resistencia
mecanica en toda su superficie
de manera homogénea.

Este valor diferenciador es muy
interesante para todos los tipos de
invernaderos, pero, especialmen-
te, para los multitineles y los ma-
crotuneles de cultivos de berries.

Todo esto, gracias a uno de los
mas novedosos equipos de extru-
sion instalado en Europa, que jun-
to con su excelente regularidad
en los espesores y su homogénea
redistribucion de los aditivos de
ultima generacion, convierte en
inmejorable su produccion de fil-
mes agricolas.

Naturplés ya esta presente en
toda la Peninsula Ibérica, ofre-
ciendo una gama completa de
plasticos agricolas de tltima ge-
neracion, con el compromiso de
seguir innovando para conseguir
nuevas aplicaciones que faciliten
y mejoren la produccion de sus
clientes.

M Instalaciones de Natuplas Grupo Polivouga. /FHALMERIA

IFAPA forma a técnicos
sobre el control de clima en
el invernadero mediterraneo

1 centro de La Mojonera del

Instituto de Investigacion y
Formacion Agraria y Pesquera
(IFAPA) de la Junta imparti6 du-
rante el pasado mes de mayo un
curso sobre ‘Manejo del clima
en el invernadero mediterraneo’,
dirigido a los técnicos del sec-
tor. Esta actividad formativa, de
20 horas de duracion, se en-
marcaba en el programa de ac-
tualizacién de conocimientos
técnicos agrarios y agroindus-
triales.

Durante esas 20 horas, los par-
ticipantes abordaron cuestiones
como los principios basicos de
la respuesta fisiologica de la

planta a los parametros climati-
cos, las instalaciones para el con-
trol de clima, incluyendo su ma-
nejo y automatismos, tales como
ventilacion, blanqueado-som-
breado, o los criterios en la elec-
cion de las estructuras de inver-
nadero. Asimismo, durante la
jornada, también hubo tiempo
para realizar una visita a las ins-
talaciones propias del centro
IFAPA de La Mojonera.

Esta accion formativa esta co-
financiada al 80% por el Fondos
Social Europeo, dentro del Pro-
grama Operativo de Andalucia
2007-2013. Ya de cara al vera-
no, este centro cuenta con un am-
plio calendario de seminarios y
nuevas jornadas.

l Invernadero de IFAPA.

SIN SALTOS TERMICOS
Evita la conversion térmica en
los momentos criticos.

LUZ DIFUSA

Crecimiento de plantas y frutos
homogéneos gracias a su gran capacidad
difusora de la luz,

Te traemos Agroclima®, el plastico que utiliza
tecnologia de ultima generacioén para
ofrecerte el mejor rendimiento y seguridad
para tu cultivo.

RESISTENCIA HOMOGENEA

Ultima tecnologia de plegado en frio para
conseguir que no se debilite por los
pliegues de la cubierta;

MAS SEGURO

Maxima redistribucion de
los aditivos, que lo hacen
mas segura y homogéneo.

NaturPla$

Grupo Polivouga

agl'CICLImEI@ tecuologia inteligente, fecnologia eficiente
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UN REFERENTE

El tomate se mantiene como rey indiscutible
en superficie cultivada y segundo en valor

En los tres primeros meses
del afio, Almeria exporto
tomate por un valor de 238,2
millones de euros, solo
superado por el pimiento

M Rafa Villegas

| liderazgo del tomate como

producto mas cultivado en la
provincia de Almeria, la conse-
cucion, por parte de las casas de
semillas, de variedades cada vez
mas resistentes, de mejor sabor y
mas productivas, asi como la pro-
fesionalidad de sus productores
han propiciado que este produc-
to se haya convertido en una sefia
de identidad mas de la provincia
de Almeria.

Los datos del tomate son de vér-
tigo. Solo para la campaiia de pri-
mavera, por ejemplo, la Delega-
cion Territorial de Agricultura,
Pesca y Medio Ambiente de la
Junta de Andalucia prevé que se
cultiven en torno a las 1.550 hec-
tareas de este producto en la pro-
vincia.

Los injertos ganan, asimismo,
cada vez mas importancia, para
evitar los problemas causados por
las enfermedades de suelo, y la
Delegacion estima que, del total,
en primavera se cultivaran un 30
por ciento de tomates injertados.

Teniendo en cuenta todos los
sectores, ademas, segtin los datos
elaborados por Extenda a partir
del ultimo Informe Datacomex,
el tomate ha sido el segundo pro-
ducto mas vendido en la provin-
cia durante el primer trimestre del
afio. Concretamente, las exporta-
ciones de tomate superaron los
238,2 millones de euros, lo que
representa una cuota del 24 por
ciento de la balanza comercial al-
meriense.

Sélo el pimiento se situd por en-
cima del tomate en este ranking
de los diez productos mas vendi-
dos por el territorio provincial du-
rante los tres primeros meses de
2014.

Cabe destacar la fuerza del sec-
tor agricola almeriense, que ha
quedado mas que demostrada, so-
bre todo si se tiene en cuenta que,
de los diez productos mas vendi-
dos el primer trimestre del afio en

Almeria, ocho son productos hor-
tofruticolas.

En esa lista, como ya viene sien-
do habitual, solo se han colado
dos productos externos a la agri-
cultura. Se ha tratado de las ma-
nufacturas de cemento, que se han
asentado en la quinta posicion, y
el yeso natural, que se mantiene
en la novena.

En el ambito de la comunidad
autonoma de Andalucia, aten-
diendo a la lista de alimentos mas
exportados durante el conjunto de
2013, el tomate fresco y refrige-
rado ocupo el primer lugar en el
ranking, por volumen, y el se-
gundo, por el valor de sus expor-
taciones.

Concretamente, Andalucia ex-
port6 en 2013 un total de 664.620
toneladas de tomate, lo que re-
presenta el 11,2 por ciento del
peso total de las exportaciones
agroalimentarias de este produc-
to. Todo ello por un valor que su-
per6 los 672 millones de euros.

En el caso del conjunto de An-
dalucia, el primer producto en va-
lor, sin embargo, fue el aceite de
oliva, del que se vendieron fuera
465.500 toneladas, por un valor
superior a 1.223 millones de eu-
ros.

Por superficie, y no es una no-
vedad, el tomate, que ronda las
10.000 hectareas en la provincia,

sigue siendo el producto mas cul-
tivado. La mayor parte de la su-
perficie de tomate, que en la pa-
sada campaiia, la 2012/2013, fue
de 10.358 hectareas, se cultiva con
lucha integrada.

En concreto, segin los datos ofi-
ciales de la Delegacion Territorial
de Agricultura, Pesca y Medio
Ambiente de la Junta de Andalu-
cia, la pasada campaia se culti-
varon 8.820 hectareas con este
método de produccion mucho mas
acorde con el medio ambiente y
con las exigencias de mercados
como el aleman o el britanico.

ll Tomate almeriense envasado listo para su envio a Alemania.
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UNA BUENA ELECCION

Ramiro Arnedo propone una amplia gama
de tomates consistentes y muy productivos

M Rafa Villegas

a casa de semillas espaiiola

Ramiro Arnedo tiene una se-
rie de propuestas muy interesan-
tes para los agricultores de la pro-
vincia que tienen pensado culti-
var tomate de cara a la proxima
campana 2014/2015.

Del amplio catalogo de toma-
tes que tiene la empresa, Antonio
Mufoz Marco, técnico de Rami-
ro Arnedo, ha querido resaltar es-
pecialmente cinco variedades. Se
trata, concretamente, de Bronco
F1, Pasadena F1, asi como Ki-
kuyu F1, Masai F1 y, como no
podia ser de otra manera, Paime
F1.

La gran novedad de Ramiro Ar-
nedo en tomate es, sin lugar a du-
das, Bronco F1. Se trata de un to-
mate cherry rama, con posibili-
dad de recolectar suelto, que ya
se empez0 a comercializar el afio
pasado con mucho éxito. De esta
variedad, que presenta una muy
buena conservacion, Mufioz Mar-
co destaca su consistencia, la au-
sencia de rajado en los meses in-
vernales, su alta produccion para
ciclo largo, ademas de su exqui-
sito sabor, llegando incluso a al-
canzar los 8 6 9 grados Brix. Su
planta se caracteriza por su vi-
gorosidad, sus entrenudos cortos
y su porte semiabierto Este pro-
ducto es resistente al virus de la
cuchara y es ideal para trasplan-

son solo unos ejemplos de las variedades que esta casa de semillas espaiiola tiene a disposicion de los agricultores almerienses

I El cherry rama Bronco F1, el tomate G-GG Pasadena F1, el pera gordo Kikuyu F1, el pintén Masai F1 y el cherry pera Paime F1

l Espectacular cultivo de tomate Bronco F1, de Ramiro Arnedo. /FHALMERIA

tes entre el 15 de julioy el 15 de
septiembre.

Respecto a Pasadena F1, se tra-
ta de un tomate de calibre G-GG,
que se caracteriza por su preco-
cidad y su buen color para reco-
leccidn en pintdn y en rojo. De
buen sabor, cuenta con doble to-
lerancia al virus de la cuchara y
al spotted. Su peso oscila entre
250 y 300 gramos y su fecha de
trasplante ideal es entre el 15 de
agosto y el 15 de septiembre.
Ademas, en primavera, de di-

ciembre hasta primeros de mar-
Z0.

Kikuyu F1, por su parte, es un
tomate pera gordo, para ciclo cor-
to, de un color rojo intenso y un
peso entre 140 y 170 gramos. Se
trata de una variedad muy precoz
y productiva, con fecha de tras-
plante indicada de finales de
agosto a la primera semana de
septiembre y, ya para primavera,
de medidados de enero hasta mar-
zo. Presenta resistencia interme-
dia al virus de la cuchara.

l Cultivo de Pasadena F1, de la casa de semillas Ramiro Arnedo. /FHALMERIA

En cuanto a Masai F1, se trata
de un tomate de calibre G-GG,
para recoleccion en pintdn, de
alta consistencia y una muy bue-
na conservacion postcosecha. Es
resistente a la cuchara y su plan-
ta es vigorosa. Mufioz Marco ha
destacado su “buen comporta-
miento en zonas con agua de sa-
linidad media-alta”. Se reco-
mienda su trasplante de finales
de agosto a mediados de sep-
tiembre y, en primavera, de me-
diados de diciembre hasta fina-

les de febrero. Finalmente, cabe
destacar a Paime F1, un tomate
que cuenta con una planta muy
vigorosa, es un cherry pera de
muy buen sabor, facil cuajado y
frutos muy consistentes y resis-
tentes al rajado. La conservacion
de este tomate es muy buena en
postcosecha. Antonio Muifioz
Marco recomienda su trasplan-
te “de primeros de agosto a fina-
les de septiembre y, para prima-
vera, de finales de enero a inicios
de abril”.

TOMATE

BRONCO

RAMIRO'E%ARNEDO e

Paraje La Molina, 54 = 04716 Las Morias de Daza, Almeria

b

semillas

Tel. 750 587 991 = www.ramiroarnedo.com
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SYNGENTA

Valkirias destaca por su buen cuaje y gran
calidad de fruta en una campafia muy atipica

Este tomate ramo tiene
muy buen vigor, tanto que
mantiene un fruto uniforme
en calibre y en calidad
durante todo el ciclo

M Isabel Fernandez

alkirias afrontaba en
\/ esta campana 2013/
2014 su segundo afo

comercial y, cuando el ejercicio
estd a punto de finalizar, desde
Syngenta afirman que “ha sido
un éxito”. En este sentido, Ra-
fael Salinas, Portfolio Manager
de Tomate de la empresa, ex-
plica que ante una campaia
“muy exigente, con un otofio y
un verano muy calidos, que han
provocado un estrés muy fuerte
en los cultivos”, Valkirias “ha
destacado” y lo ha hecho gra-
cias a varios factores. Entre
ellos, Salinas pone de relieve
que “ha tenido muy buena ca-
lidad de cuaje y una calidad de
fruta excepcional, ademas de
que ha mantenido el calibre”.
Con respecto a esa calidad de
fruta, Valkirias ha logrado, in-
cluso con una climatologia ad-
versa, “un buen color, buen bri-
1lo0” y, ademas, “no se ha man-
chado ni por blotchy ni por mi-
crocracking”. Gracias a ello,
esta variedad de tomate ramo de
Syngenta “ha tenido una pro-
duccion comercial muy buena”,
lo que hace que, desde la multi-
nacional, “esperamos un creci-
miento importante este ano”.
Valkirias es un tomate ramo
que se caracteriza por tener un
buen vigor de planta, idoneo
para “hacer un ciclo largo de
produccién”, con trasplantes
desde finales de agosto a me-
diados de septiembre. Esta vi-
gorosidad de la planta le permi-
te, ademads, tener “muy buena
continuidad, tanto en la flora-
cion como en el engorde del fru-
to”, lo que redunda en una pro-
duccion también uniforme du-
rante todo el ciclo. Precisamen-
te su buena produccién es otra
de las caracteristicas que Rafael
Salinas ha querido destacar de
Valkirias, una buena produccion
en la que influye el hecho de que

0 Valkirias mantiene una rama muy simétrica durante todo el ciclo de cultivo. /FHALMERIA

“no tiene problemas ni de raja-
do ni de manchado”, bien sea
por blotchy o microcracking.
Por otro lado, y en lo que res-
pecta a la calidad del fruto, ade-
mas de buen calibre, M-G, lle-
gando a superar, en algunos ca-
sos, la G, Valkirias también
cuenta con una rama muy simé-
trica y estable hasta el final del
ciclo. Asimismo, destaca por su
sabor, que lo distingue del res-
to de productos que hay en el
mercado. En definitiva, “es un
tomate con un buen color, con
buen brillo, buena apariencia y,
ademas, tiene un buen comer”.
A todo esto, y pensando ya en la
comercializacion, hay que afia-
dir su “buena vida comercial”.

ADAPTABILIDAD

Este segundo afio comercial de
Valkirias ha servido a Syngen-
ta, ademas, para confirmar su

adaptabilidad, algo que, real-
mente, “nos ha sorprendido”, se-
gun afirma el Portfolio Mana-

Dohkko es la novedad en
portainjertos de Syngenta
para esta campafna. Dohkko
es un portainjertos de vigor
medio y que la empresa re-
comienda para injertar Val-
kirias, en el caso de que sea
necesario, ya que “al ser ésta
una variedad muy vigorosa,
la controla y le da al agricul-
tor la capacidad de manejar-
la”.

De este modo, Rafael Sali-
nas, Portfolio Manager de
Tomate de Syngenta, apunta

ger de Tomate de la compaiiia.
“Hemos tenido muy buenos
cultivos tanto en el Levante

Dohkko, el portainjertos
ideal para Valkirias

que Dohkko “equilibra muy
bien el vigor de la planta y
consigue un buen balance ge-
nerativo”. Asimismo, “le da
continuidad a la planta, ga-
rantizandole el vigor ade-
cuado para hacer un ciclo lar-
g0y que, a su vez, mantenga
la calidad y alcance la pro-
duccién necesaria”. Dohkko
cuenta, como no, con todas
las resistencias necesarias
para hacer frente a enferme-
dades o problemas de suelo,
nematodos, etc.

como en el Poniente de Alme-
ria”, pero no so6lo ahi. “Tam-
bién hemos obtenido buenos
resultados en plantaciones en
Murcia, en Alicante, e incluso,
en Canarias”. Y es que, tal y
como detalla Salinas, “Valki-
rias tiene una flexibilidad, una
plasticidad, muy alta y una gran
facilidad para adaparse a cual-
quier zona de cultivo”. Para
ello ha sido fundamental el pa-
pel jugado por el equipo técni-
co de Syngenta, dando soporte
a los agricultores y explican-
doles los “pequeios trucos” de
manejo que implica cultivar
esta variedad.

Con respecto a ese manejo,
Rafael Salinas insiste en que
no es nada especial, simple-
mente, “es un cambio varietal”.
“Hemos estado unos cinco o
seis aflos con una tipologia de
variedades pero Valkirias tiene
otro tipo de planta, otra es-
tructura” y, como no, un vigor
que también hay que saber ma-
nejar para evitar desajustes en
el desarrollo del cultivo.

Por tltimo, y en lo que res-
pecta a las resistencias de este
tomate, Valkirias es una varie-
dad resistente al virus de la cu-
chara y a varias razas de fulvia
fulva, una enfermedad que el
afio pasado comenzd a crecer
en la provincia y que provoca,
sobre todo, mermas en la pro-
duccion.

De momento, ademas de
para Valkirias, “lo estamos re-
comendando para otras de
nuestras variedades, como In-
victus, aunque nuestra inten-
cion es ir mas alla, ya que ve-
mos que puede ser una bue-
na alternativa para varieda-
des de porte muy vigoroso”.

Salinas recuerda que, en los
ultimos afos, el injerto en to-
mate ha crecido de forma
considerable, sobre todo para
su uso en suelos empobreci-
dos, con importantes pro-
blemas de enfermedades o
con problemas propios del
suelo, tales como la salinidad.
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Valkirias

EL TOMATE MITICO
CON UN CARACTER UNICO

Su excelente produccion con maxima calidad
hacen que el tomate Valkirias de Syngenta tenga un caracter unico,
destacando entre todas las variedades del mercado.

syngenta.

Tomate Valkirias de Syngenta
UN TOMATE UNICO
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NUEVAS VARIEDADES DE CHERRY

Diamond Seeds lanza al mercado Nexus Fi,

TCP 1207 F1, Sybilla F1 y Collina F1

Se trata de dos tomates tipo
cherry pera y otros dos tipo
cherry redondo, con el fin de
cubrir tanto los cultivos de
ciclo corto como de ciclo largo

M Elena Sanchez

Diamond Seeds lanza al mer-
cado, después de los exito-
sos ensayos realizados los dos
ultimos afios con productores de
cherry, cuatro variedades, dos en
tipo pera, Collina F1 y TCP
1207 F1, y dos en tipo redondo,
Sybilla F1 'y Nexus Fl.
Collina Fles una variedad vigo-
rosa excelente para cultivo largo,
indicada para recolectar en ramo
o suelto, con buena cobertura
foliar, manteniendo muy bien el
calibre del fruto durante todo el
cultivo. Su calidad es excelente,
ya que es un fruto de cuello blan-
co, sin problemas de manchado
en verano, destacando por su bri-
llante e intenso color rojo. Los
productores que lo han estado
cultivando han valorado mucho
su gran resistencia al rajado y
larga conservacion, asimismo
como excelente sabor. Todo esto
va unido a su gran nivel de resis-
tencias, HR: V, Fol 1-2, ToMV, e
IR: TSWV, TLYCV.

La otra variedad de la misma
tipologia pera, TCP 1207 F1, es
también de un excelente vigor y
también recomendable para cul-
tivo largo y corto. Destaca por su
elevado nivel de cuaje, produ-
ciendo frutos de cuello blanco
sin problemas de manchado y de
un intenso color rojo. El tamafio
es un poco mas pequefio que el
de Collina F1. Tiene ademas una
excelente resistencia al rajado y
una elevada conservacion. El
TCP 1207 F1 destaca sobretodo
para su recoleccion en suelto.

Igualmente, cabe destacar que
tiene también un elevado nivel
de resistencias, HR: V, Fol 1-2,
ToMV, e IR: TSWV, TLYCV,
Ma Mi Mj (Nematodos).

En cherry redondo, Diamond
Seeds presenta Sybilla F1, varie-
dad especial de recoleccion en
ramo, y Nexus F1, especial para
recoleccion en suelto. Sybilla F1
“ha dejado impresionados a los

productores de cherry ramo, por
la belleza y perfeccion del ramo,
asi como su elevadisima produc-
cion”.

Es una variedad muy vigorosa,
excelente para cultivo largo,
aguantado muy bien la forma-
cion del ramo, asi como el cali-
bre del fruto durante todo el cul-
tivo. Produce ramos con un
raquis central muy grueso y de
excelente color verde oscuro,
con los frutos tocandose entre
ellos, lo que hace que sea un
ramo muy compacto y fuerte.
Cabe destacar que el fruto tiene
unos sépalos muy planos y apo-
yados sobre los hombros del
tomate, lo que con el verde oscu-
ro de éstos, contrastado con el
rojo intenso del fruto, da un
ramo de gran belleza.

Otra razén por la que gusta
Sybilla F1 ha sido por su exce-
lente sabor, con una relacidén
muy buena entre azlcares y aci-
dez, con una media de 9 grados
Brix.

Por otro lado, desde la casa de
semillas aseguran que se trata de
una variedad “que nos da una
seguridad de cultivo por su alto
nivel de resistencias. , HR: Fol
0-1, ToMV, Ff 1,5 ¢ IR: TLYCV,
Ma Mi Mj (Nematodos)”.

En la tipologia de cherry
redondo para suelto destaca

l Sybilla F1, variedad especial de recoleccion en ramo. /FHALMERIA

Nexus F1, variedad de planta
con buen vigor muy recomenda-
ble para cultivo largo, con buena
cobertura foliar.

Esta variedad ha destacado por
su elevado nivel de cuaje y la
gran regularidad de sus frutos
durante todo el cultivo, lo que ha
hecho que en las calibradoras dé
un nivel muy alto de frutos del
calibre requerido, destacando
también por su elevado toleran-
cia al cracking, lo que eleva a un
nivel muy alto el porcentaje de
frutos comerciales.

El fruto es muy redondo de
color rojo intenso, con recolec-
cién muy sencilla, sin problemas
de soltarse y con un cierre
peduncular muy pequefio.

Al igual que pasa en las otras
variedades, este tomate tiene un
nivel de resistencias muy eleva-
do, HR: V, Fol 1-2, ToMV, Ff 1,5
e IR: TSWV, TLYCYV, Ma Mi Mj
(Nematodos).

Con todo ello y después de
varios afios de ensayos y selec-
ciones en las estaciones de
investigacion de  Diamond
Seeds, asi como los posteriores
ensayos de puestas en campo
con productores en diferentes
zonas climaticas, de suelos, de
aguas, ha permitido a la empresa
lanzar al mercado estas excelen-
tes variedades de tomate cherry.
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INVESTIGACION

Identificacion y analisis funcional de
genes implicados en el cuajado del fruto

El Grupo de Investigacion
UAL-AGR-176 también
estudia la tolerancia a la
salinidad en especies
silvestres relacionadas

| tomate es una especie hor-

ticola de gran relevancia eco-
noémica y cientifica, puesto que
en las ultimas décadas se esta uti-
lizando como especie modelo
para todas las investigaciones que
se hacen con plantas de interés co-
mercial que producen frutos car-
nosos. Su genoma es relativa-
mente pequefio (950 Mpb) y, ade-
mas, en 2012 ha concluido un pro-
grama de secuenciacion del ge-
noma de tomate, en el que se ha
elaborado un borrador de la se-
cuencia donde se encuentran la
mayoria de los genes. A estas ven-
tajas hay que afiadir la disponibi-
lidad de una amplia gama de fuen-
tes de variacion intraespecifica en
bancos de germoplasma y una rica
diversidad de fuentes de variacion
extraespecifica en especies sil-
vestres relacionadas.

Pese a todas estas ventajas, lo
cierto es que los conocimientos
que se tienen en torno a la base
genética de los caracteres de in-
terés agronémico en esta espe-
cie siguen siendo, salvo excep-
ciones, muy escasos, lo que re-
presenta una traba para plantear
programas de mejora por alter-
nativas biotecnoldgicas. La ma-
yor parte de estos caracteres,
como la tasa de cuajado, el tama-
flo, forma, color y calidad del fru-
to, resistencias a plagas y enfer-
medades, a estrés,.. son comple-
jos y estan controlados por mu-
chos genes. Lo que importa en es-
tos casos no es describir todos los
genes que intervienen, sino iden-
tificar los que tienen un papel cla-
ve, lo que tendria una gran tras-
cendencia tanto a nivel basico
como aplicado, en este caso per-
mitiendo aprovechar las fuentes
de variacion intra y extraespeci-
fica, optimizar los programas de
seleccion asistida por marcado-
res y la busqueda de variantes alé-
licas.

Por todo ello, el anélisis de mu-
tantes se ha constituido como una
de las herramientas gendmicas
mas potentes. El problema viene
a la hora de identificar los genes
alterados en estos mutantes me-
diante clonaje posicional, lo que

se puede solventar con la muta-
génesis insercional por T-DNA,
una metodologia esencial para la
identificacion y etiquetado de ge-
nes, asi como para el analisis de
su funcion. En efecto, la integra-
cion de un T-DNA en la secuen-
cia de un gen puede ocasionar la
anulacion de funcion o la altera-
cion del nivel de expresion de di-
cho gen, generando un fenotipo
mutante. De esta forma, la carac-
terizacion del mutante de inser-
cion proporciona una valiosa in-
formacion sobre la funcion del gen
mutado y, ademas, como el gen
queda etiquetado por el T-DNA,
su aislamiento resulta mucho mas
factible.

En este proyecto se esta utili-
zando un programa de mutagéne-
sis insercional para avanzar en la
diseccion genética de caracteres
relacionados con el cuajado y des-
arrollo del fruto de tomate, asi
como en la identificacion de ge-
nes implicados en la tolerancia a
la salinidad. El objetivo no es otro
que promover el conocimiento del
papel funcional que dichos genes
tienen y su contribucion a la me-
jora genética y a la rentabilidad
agronomica del cultivo de toma-
te. Este proyecto es el resultado
de la colaboracion de tres grupos
de investigacion con una trayec-
toria demostrada en el ambito de
la transformacion genética de to-
mate (IBMCP-UPYV, Valencia), en
el andlisis genético y molecular
del desarrollo vegetal (UAL, Al-
meria) y en fisiologia y mejora ge-
nética de la tolerancia a salinidad
(CEBAS-CSIC, Murcia).

El trabajo se ha centrado en el
cuajado de fruto dependiente e in-
dependiente de polinizacion, pues-
to que la tasa de cuajado es un fac-
tor determinante en la produccion
de un cultivar de tomate y el cua-
jado independiente de poliniza-
cion conlleva al desarrollo de fru-
tos sin semillas, un atributo de ca-
lidad muy demandado por el con-
sumidor. Pese a su enorme rele-
vancia agronomica, es poco lo que
se sabe en torno a la base genéti-
ca del cuajado partenocarpico del
fruto. Nosotros disponemos de una
amplia coleccion de mutantes par-
tenocarpicos de insercion, algu-
nos de interés porque el tamafio
del fruto no se ve afectado, la tex-
tura de la carne sugiere una ma-
yor calidad e incluso alguno pre-
senta una tasa de cuajado signifi-
cativamente mayor. Lo que pre-
tendemos, pues, es aprovechar las

ventajas que ofrece esta coleccion
para avanzar en la conocimiento
genético del caracter.

El tema de la salinidad en tomate
tiene una doble vertiente: por un
lado, niveles salinos por encima
de 10 dS.m-1 ocasionan un des-
censo en la produccion y, por otro,
como bien saben los agricultores
almerienses que producen toma-
te Raf, el tratamiento con niveles
moderados de CINa mejora la ca-

lidad del fruto. El aumento de la
tolerancia a la salinidad en el to-
mate permitiria, pues, mantener la
produccién en situaciones de es-
trés y mejorar la calidad del fruto.
Nuestra hipotesis es que esta es-
trategia puede ser igualmente ade-
cuada para abordar los procesos
que determinan el elevado nivel
de tolerancia a la salinidad en las
especies silvestres relacionadas.
En efecto, a través de la deteccion
de mutantes con cambios cualita-
tivos en el nivel de tolerancia (e.g.
hipersensibles) estamos identifi-
cando genes clave sobre la base
del efecto fenotipico que produce
su alteracion y que provocan cam-
bios adaptativos a estas situacio-

ll Algunos mutantes de T-DNA afectados

en el desarrollo y la sensibilidad de la sal.

nes de estrés. Ademas, el empleo
de la mutagénesis insercional
como herramienta nos esta per-
mitiendo la clonacion de estos ge-
nes si han sido etiquetados por el
T-DNA.

LUANATY F1

www.diamondseeds.com

IR: Cuchara TYLCV
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BALANCE GENERAL

Precios desastrosos para una produccion de

El balance de campana de
esta hortaliza es complicado,
aunque lo mas destacado
son las malas cotizaciones a
lo largo de todo el ejercicio

M Elena Sanchez

lega la recta final de la campa-

fia de primavera y con ella los
primeros balances generales de todo
lo que ha sido el ejercicio agricola
en la provincia almeriense para cada
uno de los productos. En el caso
concreto del tomate, las sensacio-
nes Son un poco amargas, ya que se
han producido cosas buenas y ma-
las. En este sentido, Andrés Gon-
gora, secretario provincial de
COAG, explica que en lo que res-
pecta a la produccion, las plagas y
las enfermedades, el comporta-
miento del cultivo ha sido “magni-
fico”, puesto que el clima ha acom-
pafiado muy bien y ha sido “perfecto
para producir. Humedad media y
baja con noches en las que el frio no
se ha notado excesivamente. La po-
linizacion ha sido muy buena y el
cuaje no ha tenido ningun tipo de
problema”. Es cierto que en este as-
pecto solamente se podria destacar
un “pero”, ya que, a principios de
campaiia, por los meses de junio y
julio, “hubo algo de virosis debido
alas altas temperaturas, pero, de ene-
ro en adelante, la campaiia ha ido
muy bien en cuanto a estos aspec-
tos”, indica Andrés Gongora.

Sin embargo, en muchas ocasio-
nes, el hecho de que la produccion
sea de calidad no es suficiente para
que el producto se venda, ya que
cada vez contamos con mas com-
petidores que impiden que la de-
manda en Almeria sea mayor, asi
como también la climatologia que
se da en los paises consumidores de
las hortalizas almerienses. En este
sentido, el aspecto mas negativo de
la campafia de tomate ha sido, como
viene siendo habitual en los ultimos
afios, el bajo precio recibido por el
agricultor. Con respecto a ello, el se-
cretario provincial de COAG ase-
gura que “el aumento de la produc-
ci6én a mediados de abril, cuando las
caidas fueron muy buenas dando
mucho fruto, nos llevo a una caida
desastrosa de los precios del toma-
te en todos sus tipos. Es cierto que

Hl Alta produccion que ha impedido, en el iltimo momento, precios mas altos para el agricultor. /FHALMERIA

el mercado nacional ha ido algo me-
jor este afio, con la comercializacion
del tomate ensalada, ramo o Raf ver-
de. Sin embargo, el de exportacion
ha ido muy mal, sobre todo en cuan-
to a calibres mas pequefios se re-
fiere”. Y es que, seglin explica Gon-
gora, “este afio parecia que se iban
a demandar mas frutos de calibre
pequetio, por lo que el agricultor se
decant6 por la produccion de estos
cultivos. Sin embargo, todo ha sali-

do al revés y los precios han sido
muy malos, sobre todo de los pera
M y MM, que no han superado los
0,30 euros el kilo, un valor que no
da ni para cubrir los costes de pro-
duccion”. El problema, segtin hace
saber Andrés Gongora, es que “las
comercializadoras tienen bastantes
clientes que demandan este tipo de
calibres en tomate, sin embargo, no
estan dispuestos a pagar su precio”.

Contodo elloy con la nueva cam-

pafia agricola a punto de comenzar,
en sus ciclos mas tempranos, los
agricultores tomateros aiin “no sa-
ben qué es lo que van a hacer de cara
al proximo ejercicio, estan bastan-
te desorientados, ya que ven que,
aunque el trabajo esta bien hecho
y el fruto es de calidad, las cotiza-
ciones finales no son las que ellos
necesitan para poder cerrar una cam-
paiia en condiciones”. Aun asi, en
las préximas semanas se comenza-

ra a planificar la campana, los agri-
cultores mas dudosos comenzaran
ahablar con sus casas de semillas y
técnicos para ver cudles pueden ser
las mejores opciones de cara al nue-
vo afio agricola. Un afio que el se-
cretario provincial de COAG espe-
ra “sea algo mas benévolo con los
productores en cuanto a precio se
refiere y asi poder volver a recobrar
algo de optimismo en el trabajo que
desempefian con tanto entusiasmo”.
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RIJK ZWAAN

Kaiser RZ, un ‘porta’ que ofrece productividad y
equilibrio durante todo el ciclo de produccion

Esta recomendado para
cultivos de ciclo muy largo y
acttia muy bien en cualquier
variedad de tomate, ya que
no modifica sus caracteristicas

M Elena Sanchez

La casa de semillas Rijk Zwaan
esta apostando por Kaiser RZ,
un portainjerto muy productivo y
equilibrado, que no tiene una ba-
jada de kilos después del invierno
y que resulta muy regular durante
todo el ciclo. Esta recomendado
para cultivos de ciclo muy largo,
ya que aporta a la planta “ese em-
pujon que necesita para aguantar
unas semanas mas, lo que se tra-
duce en un par de kilos mas de pro-
duccién en comparacion con otros
portainjertos”, explica David Her-
zog, responsable de Injerto de
Rijk Zwaan. A dia de hoy,

H Cultivo de tomate con el portainjerto Kaiser RZ. /FHALMERIA

Kaiser RZ se ha probado con todo

tipo de variedades de tomate y, en
general, “va muy bien, sobre todo
para las especialidades de cherry y
Raf, o cuando la planta es mas vi-
gorosa, ya que con el equilibrio que
aporta Kaiser RZ se logra regular
esa vigorosidad”, asegura Herzog.
El aio que acaba de terminar para

el sector agricola almeriense ha
sido bastante bueno en cuanto a la
valoracion de este portainjerto en
los semilleros, ya que “la germi-
nacion ha sido buena y la compa-
tibilidad con el tomate también”.
Asimismo, desde Rijk Zwaan
han logrado recopilar datos sobre
codmo afecta Kaiser RZ ala calidad

l Kaiser RZ aporta regularidad a la produccion. /FHALMERIA

del fruto y “podemos decir que este
portainjerto no modifica, para nada,
las caracteristicas de la variedad”.
También, con los tomates cherry,
por ejemplo, “hemos controlado
los grados Brix y no se han visto
modificaciones en ninglin caso”,
indica David Herzog. Dentro del
catalogo de ‘portas’ que ofrece

Rijk Zwaan también se puede des-
tacar Emperador RZ, mas vegeta-
tivo que Kaiser RZ. Una de las
ventajas de este material es que
“aporta calibre y produccion al fi-
nal del ciclo, ademas, es resisten-
te anematodos. Emperador RZ es
recomendado para aquellos agri-
cultores que cuentan con condi-
ciones extremas en su invernade-
ro, como problemas de suelo, sue-
los cansados, problemas de sali-
nidad o que la finca se encuentre
en zonas frias en invierno”. Fi-
nalmente, Rijk Zwaan destaca
King Kong RZ, un portainjerto de
vigor medio, especifico para agri-
cultores al aire libre o ciclos cor-
tos de primavera-verano. Su plan-
ta es mas equilibrada, produccion
precoz y es bueno para variedades
que son extremadamente vigoro-
sas, ya que su escasa vegetacion
controla esa vigorosidad innata de
la variedad.

o S e md e

iNo le des mas vueltas!

Tu pones las condiciones,
nosotros la solucion...

Kaiser RZ

Emperador RZ

¥ no te vamos a dar una, sino dos soluciones,

En Rijk Zwaan estamos convencidos de que a |a hora de
elegir el mejor portainjerto para tu cultivo es fundamental
adaptarse a las condiciones del mismae, a la naturaleza
del suelo, la salinidad, enfermedades ... y también al tipo

de variedades que se van a cultivar.

Porque, ya lo sabes, no hay nada mejor que comenzar

con buen pie..,

COMIENZA
CON
BUEN

P

Rijk Zwaan Ibérica, S.A. « Atencion al cliente: T (+34) 950 62 61 91 « info@rijkzwaan.es » www.rijkzwaan.es
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ESPECIALIDADES DE TOMATE

Eugen Seed propone un ‘corazén de buey’
resistente a la cuchara y el asurcado Otello

La casa de semillas italiana
ofrece variedades como
Volley, el ‘corazén de buey’,
y el tomate asurcado Otello,
para el campo almeriense

M Rafa Villegas

Con 20 afios de experiencia a sus
espaldas, los cuatro ultimos ya
con presencia en Espafia, la casa de
semillas italiana Eugen Seed pro-
pone, muy especialmente, dos to-
mates a los agricultores de la pro-
vincia de Almeria. Se trata, concre-
tamente, del tomate asurcado Ote-
lloy el ‘corazén de buey’ Volley.

Eugen Seed se encuentra a dis-
posicion de los productores horto-
fruticolas almerienses en las insta-
laciones de Novifam, su distribui-
dor en la zona. También es posible
contactar con ellos en su pagina web:
www.eugenseed.it, asi como en sus
instalaciones centrales, en la pro-
vincia de Verona.

El jefe del Area de Investigacion
de Eugen Seed, Pier Paolo Pivate-
11i, ha resaltado las caracteristicas de
Volley, un tomate que, segun ha ex-
plicado, “es bastante nuevo en Es-
pafia, si bien en Italia se cultiva mu-
cho”. De esta variedad ha asegura-
do que “es la primera de este tipo en
el mercado que cuenta con resis-
tencias al virus de la cuchara, trans-
mitido por la mosca blanca, lo que
favorece su cultivo en Almeria”. Vo-
lley cuenta con las resistencias Tm
VF Ff5 (Mi, TYLCV).

En cuanto a Otello, este tomate
asurcado ha conquistado ya a mu-
chos agricultores de la provincia.
Otello es resistente a Tm, VF1-2
Forl, (Mi, TYLCV). En el catélo-
go de Eugen Seed, no obstante, exis-
ten mas de 90 variedades de toma-
te, de todo tipo, algunas presentes
desde que inici6 su andadura la casa
de semillas.

Eugen Seed cuenta con un centro
de investigacion en Casaleone (Ve-
rona), donde realizan todos los ana-
lisis moleculares centrandose, es-
pecialmente, en melon y calabacin,
aunque también en tomate. No obs-
tante la mayor parte del tomate lo
estudian y analizan en la provincia
siciliana de Siracusa, donde tienen
otro centro de investigacion. Y es
que, como ha explicado Pivatelli,

ll Otello, espectacular tomate negro de la casa de semillas italiana. /FHALMERIA

“en el sur, el terreno tiene una ma-
yor salinidad, que le viene mejor a
la planta”. En Sicilia, ademas, Eu-
gen Seed lleva a cabo analisis de pa-
togenos, cuentan con un laborato-
rio de investigacion de enfermeda-
des y realizan la seleccion de nue-
vas variedades.

Eugen Seed ofrece variedades con
importantes resistencias genéticas,
un aspecto esencial para los agri-

cultores ecoldgicos. Ademas, Piva-
telli ha adelantado que estan “estu-
diando determinadas resistencias,
como por ejemplo el fusarium, asi
como diferentes enfermedades de
la hoja”.

Pivatelli lo tiene claro, para él y
los otros cuatro genetistas de la em-
presa, “nuestro objetivo es reducir
la intervencion quimica gracias a la
utilizacion de materiales resistentes

que no comprometan la calidad or-
ganoléptica del fruto”.

Eugen Seed se ha especializado
en variedades de la cuenca medite-
rranea porque, segun Pivatelli, han
sido “de los primeros en poner en el
mercado ciertas variedades resis-
tentes al virus, por lo que donde ha-
bia virus estabamos nosotros. He-
mos atendido a la demanda de los
mercados, que exigian especialida-

l El espectacular ‘corazon de buey’ Volley, de Eugen Seed. /FHALMERIA

ll Tomate en rama negro Tiki Taka, de la casa de semillas Eugen Seed. /rFHALMERIA

des de tomate con resistencia a la cu-
chara y a los nematodos. Por ello,
nosotros nos hemos especializado
enello”.

La casa de semillas italiana dis-
pone de otras variedades, con efica-
cia demostrada, como el tomate en
rama negro Tiki Taka, con resisten-
cias a Tm, VFI1-2 Forl, (Mi,
TYLCV), el tomate pera Amigo, o
Vasari, entre muchos otros.
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Semilleros El Plantel logra un prendimiento
del 98-99% incorporando luz ultravioleta

Los excelentes resultados que esta logrando la empresa con su microinjerto en tomate, y demas productos, y con la

M Rafa Villegas
incorporacion de la altima tecnologia ha hecho necesaria la ampliacién de sus instalaciones de La Mojonera y Nijar

l injerto de tomate de Se-

milleros El Plantel se acer-
caya a la perfeccion. Si ya con
su técnica de microinjerto lo-
graban un porcentaje muy ele-
vado de prendimientos, con la
instalacion de un cooling con luz
ultravioleta en Nijar este por-
centaje se ha disparado y oscila
ya, segun ha explicado David
Sanchez, técnico de Semilleros
El Plantel, “entre el 98 y el 99
por ciento”.

Lo cierto es que la luz ultra-
violeta mantiene alin mas a raya
los hongos, patdégenos y bacte-
rias. Se ha tratado, como ha co-
mentado Sanchez, de una insta-
lacion que “ha supuesto una in-
version importante, pero esta
dando unos resultados muy bue-

0s”. Sanchez ha recordado que
siempre han tenido “un porcen-
taje de éxito muy alto, pero con
la luz artificial practicamente se
le esta dando a la planta, en cada
momento, lo que necesita”.

La demanda de injerto de to-
mate, ademas, sigue una senda
ascendente. Y es que, segn ha
especificado Sanchez, “cada afio
se van poniendo mas restriccio-
nes al tipo de desinfectantes de
suelo, los tratamientos quimicos
que se dan... lo que propicia que
se opte por alternativas como el
injerto”.

Del mismo modo, Sdnchez ha
recalcado que, gracias a la labor
que desarrollan las casas de se-
millas en investigacion, “la gen-

te que ya probd en su dia a in-
jertar tomate y no le fue muy
bien ha visto como hay nuevos
patrones que se ajustan mas a
las necesidades que tienen ellos,
al cultivo”.

Lo cierto es que hoy en dia los
patrones potencian el sabor, son
mas productivos, en vez de mas
vegetativos, y tienen mas de-
fensas contra enfermedades de
suelo, lo que esta contribuyen-
do también al aumento de la de-
manda de injertos en el merca-
do.

Semilleros El Plantel sigue
imparable, por otra parte, y se
ha visto obligado a comenzar la
ampliacion de sus delegaciones
de Nijar y La Mojonera, ademas
de iniciar la construccion de
unas nuevas instalaciones en el
término municipal de El Ejido.
Concretamente, Nijar pasara de
tres a cuatro hectareas, entre se-
milleros, camara y cooling,
mientras que en La Mojonera
van aumentar su superficie en
dos hectareas.

Al respecto, David Sanchez
ha afirmado que “en Semilleros
El Plantel se estan haciendo las
cosas muy bien, no se crece sin
contar con una masa social, en
este caso, los agricultores. Te-
nemos un respaldo, nuestros
clientes nos requieren y se quie-
ren sumar nuevos clientes, por
ello tenemos que ir creciendo”.
El técnico de El Plantel se ha
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ll David Sénchez, técnico de Semilleros El Plantel, en Expolevante 2014. /FHALMERIA

mostrado, asimismo, muy satis-
fecho con la gestion de Manuel
Escudero, de quien asegura que
“proporciona los medios técni-
cos que solicitamos y las herra-
mientas para alcanzar esa cali-
dad y aumentar la produccion”.

Las previsiones de El Plantel
son de seguir creciendo en de-
manda de injerto de tomate. No
obstante, desde la empresa tie-
nen muy claro que este aumen-
to no puede conllevar nunca una
disminucion de la calidad que

ofrecen a sus agricultores. Da-
vid Sanchez ha asegurado que
“si se echa la vista atras y se ve
lo que se ha crecido, por logica,
en un aflo y medio podriamos
llevar a cabo entre tres y cua-
tro millones méas de injertos de
tomate”.

El Plantel ha sido acogido
en Nijar con mucho carifo. En
tan so6lo cuatro afios de vida
en el municipio, el semillero
ha pasado de tener una super-
ficie de 12.000 metros a
40.000, pasando de una ca-
mara de injertos a dos, asi
como de una camara de pren-
dimiento (cooling) a dos.
Todo ello con la ultima tec-
nologia y con cabezales de
riego independientes para no
mezclar los abonos de los cul-
tivos ecologicos con los des-
tinados a los tradicionales.

Finalmente, si bien es cierto
que muchos agricultores llegan
a El Plantel sabiendo de ante-
mano las variedades que nece-
sitan, el personal de la empre-
sa estd formado para poder guiar
al productor segun parametros
tan importantes como la varie-
dad que vaya a utilizar, el tipo
de suelo que tenga, asi como los
problemas que tenga, tanto en
la estructura del suelo como de
patégenos o enfermedades.

El semillero de El Ejido esta-
ra en funcionamiento en unos
meses, en 2015.

¥

“Siempre al lado del agricultor”

Tel. 950330 101

www.elplantelsemilleros.com

LEROS
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‘CULTIVO ZERO’

Align, de Sipcam Iberia, garantiza una poblacién
adecuada de Nesidiocoris tenuis en tomate

Su uso no tiene efectos
negativos sobre el auxiliar
y, ademas, controla el
nuamero de individuos,
evitando danos en el cultivo

M Isabel Fernandez

lign, insecticida de origen

vegetal de Sipcam Iberia, ga-
rantiza una poblacion adecuada
de Nesidiocoris tenuis en toma-
te, tal y como se puso de mani-
fiesto en la jornada técnica que la
empresa ofreci6 en el marco de
la pasada edicion de Expolevan-
te. Durante la jornada, Maria del
Mar Loépez y Silvia Rufino, de
Sistemas de Control de Produc-
cion (SICOP), expusieron los re-
sultados de los ensayos realiza-
dos en un cultivo de tomate en
la costa granadina y en los que se
realizaron sueltas de Nesidioco-
ris tenuis desde el semillero para
garantizar un mejor control de
plagas.

Tal y como expuso, en primer
lugar, Maria del Mar Lopez, la
aplicacion de Align en semillero
“no compromete el estableci-
miento de las ninfas” de este de-
predador, ni siquiera “aplicado
hasta un dia antes de las sueltas
en el invernadero”. Del mismo
modo, ya en campo y aplicado
durante la fase mas critica para la
instalacion del auxiliar, si bien es
cierto que Align “tiene un ligero
efecto sobre la instalacion del
adulto, no lo compromete”, se-
gun apunto Silvia Rufino, de SI-
COP. Es maés, “la poblacion de
Nesidiocoris tenuis se recupera
facilmente -tras la aplicacion- y
Align, incluso, se puede aplicar
sobre la poblacién ya estableci-
da”.

Asi, este producto de Sipcam
Iberia, incluido bajo su ‘Cultivo
Zero’, cumple con una de las ma-
ximas de este concepto tan revo-
lucionario: su compatibilidad con
la fauna auxiliar. En este sentido,
Celestino Gil, Crop Manager de
Cultivos Horticolas de la empre-
sa, explico que “el uso de Nesi-
diocoris tenuis en semillero per-
mite un control de la plaga desde
el principio” y, ademas, es com-
patible con la utilizaciéon de un

l Celestino Gil, Crop Manager de Cultivos Horticolas, durante la jornada. /rHALMERIA

producto como Align. Es mas,
ante determinadas condiciones cli-
matoldgicas, la poblacion de Ne-
sidiocoris tenuis “se dispara”, lle-
gando a ocasionar, incluso, dafios
en los cultivos. Sin embargo,
“Align mantiene el ‘Nesi’ en un
nivel elevado, pero que no com-
promete al cultivo”. Asimismo,
afirmo que, con entre tres y cua-
tro tratamientos de Align, “la ins-
talacion de ‘Nesi’ no se ve afec-
tada”.

En definitiva, Align “garantiza
una instalacion adecuada de Ne-
sidiocoris tenuis y mantiene una
poblacion también adecuada, que
no dafa el cultivo, evitando asi te-
ner que aplicar tratamientos para
controlar una poblacién elevada”.
Asimismo, y gracias a su amplio
espectro de control, mayor que el
de otros productos de su segmen-
to, “reduce la transmision de vi-
rosis, gracias al control que ejer-
ce sobre los vectores”.

Por otro lado, Sipcam Iberia
aprovech¢ la oportunidad para se-
guir dando a conocer Elio, otro de
los productos bajo el paraguas de
‘Cultivo Zero’ y que ha demos-
trado una buena eficacia para el
control de oidio en solanaceas y
cucurbitaceas. Este producto, al
igual que ocurriera con Align,
también es compatible con la fau-
na auxiliar, tanto con los abejo-
rros empleados para la poliniza-
cion (Bombus terrestris) como
con Amblyseius swirskii u Orius
laevigatus.

Asimismo, gracias al efecto va-
por, “se distribuye muy bien y lle-
ga a todas las zonas de la planta”.
Ademas, “no tiene resistencias
cruzadas con el resto de antioidios
que hay en el mercado” y, pese a
que actua solo frente a este hon-
g0, “controla todos los tipos que
se dan habitualmente en hortico-
las”. Junto a esto, tiene gran re-
sistencia al lavado y cuenta con
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“Jornada técnica €

ll José Miguel Moreno, cliente de Guivarto Agricola, premiado por Blackjak.

una gran persistencia, de entre 12
y 15 dias, dependiendo de la pre-
sion de la enfermedad. Por otro
lado, Elio tiene un perfil de de-
gradacion muy rapido, apenas “‘un
dia de plazo de seguridad y, en tres
dias, ya no hay restos” de Ciflu-
fenamida, su materia activa, se-
gan expuso Celestino Gil.

Todo esto ha sido corroborado,
ademas, por la Estacion Experi-
mental Cajamar Caja Rural ‘Las
Palmerillas’. De hecho, durante
la jornada, Moénica Lopez, res-
ponsable de Control Bioldgico de
‘Las Palmerillas’, mostro los re-
sultados del ensayo llevado a cabo
en la estacion en un cultivo de to-
mate y que pone de manifiesto
que, apenas tres dias después de
un ultimo tratamiento con Elio,
“los residuos estan por debajo del
LMR de todas las materias acti-
vas”. Del mismo modo, confirmé
su respeto a las poblaciones de
Nesidiocoris tenuis.

Por ultimo, durante la jornada
se puso de manifiesto que Elio no
solo ofrece resultados eficaces en
tomate, sino también en pepino,
donde tiene una eficacia superior
al 95%, o en pimiento, donde lle-
ga a alcanzar el 97%.

PROMOCIONES

Para cerrar la jornada, Sipcam Ibe-
ria hizo entrega de los premios co-
rrespondientes a sus campaiias de
otoflo-invierno. Asi, José Miguel
Moreno, cliente de Guivarto Agri-
colay que participd en la promo-
cion de Blackjak, recibié de ma-
nos de la empresa su viaje a Bra-
sil, para disfrutar del Mundial de
Futbol 2014. Por su parte, Cris-
tobal Martin, presidente de la co-
operativa Campoejido, fue el en-
cargado de recoger, en nombre de
la comercializadora, la carretilla
Tizona, de Carretillas Amate, pre-
mio incluido en la promocion de
Align y Krisant.
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CIFRAS

El tomate volvio a superar la barrera de las
10.000 hectareas en la campafa 2012/2013

M Elena Sanchez

| tomate volvid a superar,
afos después, la barrera de
las 10.000 hectareas en la cam-
pafia 2012/2013 y, de hecho, du-
rante el ultimo ejercicio agrico-
la, en Almeria se cultivaron
10.358 hectareas de tomate, un
13,5 por ciento mas que un pe-
riodo antes, segun datos ofreci-
dos por la Delegacion Territorial
de Agricultura, Pesca y Medio
Ambiente.
De hecho, hay que remontar-
se hasta la campafia 2008/2009
para encontrar unos datos de su-

perficie similares; entonces, en
la provincia habia 10.147 hecta-
reas de esta hortaliza en pro-
duccion. Con esta cifra, el to-
mate suma, ademas, su segun-
da campafia consecutiva de au-
mento de superficie, después de
otras dos, la 2009/2010 y la
2010/2011, en las que perdio al-
gunas hectareas.

MAS CIFRAS

Otros datos positivos obtenidos
son la mejoria registrada en el va-
lor de la produccion que percibe
el agricultor, asi como el valor fi-
nal comercializado. Asi, la pri-
mera variable sumo alrededor de
30 millones de euros mas que en
la campaiia 2011/2012, mientras
que el valor final comercializado
también subio, hasta los
787.590.000 euros.
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TOMATE

El cultivo en malla del Levante
cierra la campaia con los precios
mas bajos de los ultimos aios

desanimados. El objetivo es que, en la proxima campana, el consumo en los mercados se recupere

I Los precios no han superado los 18 céntimos de euro el kilo y los agricultores estan totalmente

M E. Sanchez

| tomate que se cultiva en ma-

lla en la zona del Levante al-
meriense ha sufrido una de las pe-
ores campanas de los Gltimos aflos,
en cuanto a precios se refiere. Y
es que, segiin Pascual Soler, vice-
presidente de ASAJA-Almeria,

“los precios han sido bastante ba-
jos, puesto que no hemos supera-
do los 0,18 euros el kilo. La ver-
dad es que, este afio, la campafia
para nuestros agricultores ha sido
complicada y ha hecho que se des-
moralicen un poco, aunque con-
fiamos en que en el ejercicio pro-
ximo, ¢l consumo en los merca-
dos se recupera y la situacion me-

jore”. A finales de junio y prime-
ros de julio, los productores de to-
mate volveran a sembrar para co-
menzar a recoger los primeros ki-
los en septiembre, con la Gnica ilu-
sion de que su fruto tenga mas va-
lor que en campaiias anteriores y
puedan hacer frente a los gastos
de produccion que el tomate les
supone.

ll Comercializadora de tomate. /FHALMERIA
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VENTAS

Un grupo de diez empresas
comercializa el 65% del total
de la produccion de tomate

I Aunque, actualmente, son 152 empresas las que comercializan esta hortaliza en la provincia de

Almeria, solo 10 entidades son las que tienen el mayor nimero de kilos a disposicion del mercado

M Elena Sanchez

| tomate es, junto con el pi-

miento, el principal produc-
to en se cultiva y comercializa
en la provincia de Almeria. De
hecho, en la actualidad, aunque
son 152 empresas las que co-
mercializan tomate en la pro-
vincia, muchas de ellas produ-

cen s6lo pequefias cantidades ha-
cia los mercados. En este senti-
do, segun datos facilitados por
la Delegacion Territorial de
Agricultura, Pesca y Medio Am-
biente, solamente un grupo de
diez empresas son las que co-
mercializan el 65 por ciento de
la produccion. Entre estas enti-
dades se encuentran Murgiver-

de SAT, CASI, Vicasol, Agro-
poniente, Costa de Nijar SAT,
Alhondiga La Union, Hortofru-
ticola Costa de Almeria, Co-
prohnijar, Femago y Unica
Group. Como es conocido, mu-
chas de estas entidades se dedi-
can, unica y exclusivamente, a
la venta de tomate, como es el
caso de CASI, la mayor comer-

ll Tomate preparado para su comercializacion. /FHALMERIA

cializadora de este producto de
Europa. Y es que, estas cifras no
hacen nada mas que demostrar
la cantidad de kilos que, a lo lar-

go de la campana, se producen
en suelo agricola almeriense y
destinados, en su mayoria, a pa-
ises internacionales.
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EN EL PRIMER TRIMESTRE DEL ANO

l Razpacho, de La Gergalefa. /FHALMERIA

WA GERGALEN

Las exportaciones de conservas
hortofruticolas de Almeria crecen
ciento en valor

un 168 por

Las conservas hortofruticolas
en el sector agricola alme-
riense estan teniendo, cada vez
mas, una importancia notoria en-
tre las empresas, ya que suponen
un valor afiadido para las firmas
que trabajan con productos del
campo de Almeria. En este sen-
tido, el tomate es uno de los prin-
cipales productos empleados
para estas conservas, entre las
que se encuentran la confitura de
tomate, mermelada de tomate,

tomate frito o tomate natural, en-
tre otros. Sin duda, esta amplia
actividad se ha traducido, en el
primer trimestre del afio, en un
incremento del 168 por ciento
del valor de las exportaciones de
conservas hortofruticolas de Al-
meria, casi un 180 por ciento
mas que en el mismo periodo de
2013.

Segun datos de la Delegacion
Territorial de Agricultura, Pes-
cay Medio Ambiente, de las ex-
portaciones de estos productos
destacan las ventas de conservas

vegetales. Entre enero, febrero
y marzo, Almeria vendid fuera
5,8 millones de kilos, un 226 por
ciento mas que en el ejercicio an-
terior.

En cuanto a los principales
destinos de las conservas horto-
fruticolas almerienses, Reino
Unido es el principal, con un 60
por ciento del total de las ventas
realizadas. Le siguen la Repu-
blica Checa, con un 7,4 por cien-
to; Alemania, con un 5,4 por
ciento; y Holanda, con un 4,5 por
ciento.
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RECONOCIMIENTO

La IGP Tomate La Canada un

de frutos con sabor

I Esta Indicacion Geografica Protegida ha sido una de las protagonistas del programa de

Television Espafiola ‘Aqui la tierra’, donde han mostrado el trabajo que realiza esta IGP

M Elena Sanchez

La IGP Tomate La Cafiada se
esta convirtiendo en un
ejemplo no solo nacional, sino
también internacional, de frutos
con gran sabor. Y es que, esta
IGP, la unica de Espaifia, tiene en
cuenta los aspectos mas funda-
mentales a la hora de cultivar el

tomate, como son “la profesio-
nalidad del agricultor, la inves-
tigacion y estudio del producto
y las condiciones de la explota-
ciéon”, segiin comenta el presi-
dente del consejo regulador,
Francisco Lopez.

En esta ocasion, los halagos se
los ha llevado por parte del pro-
grama de Television Espaiiola

‘Aqui la tierra’, donde se pudo
ver un reportaje elaborado en Al-
meria para dar a conocer los in-
vernaderos y las instalaciones de
la IGP Tomate La Cafiada.
Igualmente, Antonio Algarra,
técnico agricola de IGP Tomate
La Canada, también contd en
este reportaje como se puede dis-
tinguir y elegir un buen tomate

il Tomate de la IPG. /FHALMERIA

y como saber que un Raf es de
buena calidad. También partici-
p6 desde su invernadero el agri-
cultor José Antonio Fernandez,

explicando algunas de las pecu-
liaridades del cultivo de este pro-
ducto.

Fﬂjk Twaan bénra
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l El tomate almeriense es de total calidad. /FHALMERIA

El tomate, el producto mas rentable

El tomate es el producto mas rentable de la provincia de Almeria,
ya que, en la campafia 2012/2013, el agricultor obtuvo 5,46 eu-
ros por metro cuadrado. Este es un dato mas que importante para
los productores, ya que se trata de la cantidad de dinero que, mas
0 menos, van a obtener al final de campaiia. El pimiento esta en
segundo lugar, con 4,65 euros por metro cuadrado.

PRIMEROS DATOS

Las exportaciones de tomate
superan los 232 millones de euros
en los tres primeros meses del afo

M E. Sanchez

| tomate sigue registrando

cifras grandilocuentes en
cuanto a exportacion se refiere,
ya que, en los tres primeros me-
ses del aflo, ha superado los 232
millones de euros en ventas al
exterior, lo que supone una cuo-
ta del 24 por ciento del total de
la balanza comercial de la pro-
vincia de Almeria. De hecho,
este producto aparece sélo por
detras del pimiento, que se man-
tiene como el mas exportado por

Bl Tomate ramo. /FHALMERIA

la provincia, con mas de 269 mi-
llones de euros y un 27,2 por
ciento del total de la balanza co-
mercial almeriense, segun la De-
legacion Territorial de Agricul-
tura, Pesca y Medio Ambiente.
Con estas cifras, las verduras
frescas suponen el grueso de las
exportaciones hortofruticolas de
Almeria, cuyo principal destino
sigue siendo Alemania, con mas
de 260 millones de euros, lo que
representa el 32 por ciento del
total de las exportaciones de la
provincia.
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Rijk Zwaan cuenta con variedades de gran calidad,
sabor y conservacion en todos los tipos de tomate

I Ramyle RZ, en ramo, Montenegro RZ, en ensalada, y Nancy RZ, en cherry redondo para recoleccion en suelto, destacan,

ademas, por contar con frutos con los calibres adecuados y ofrecer a los agricultores producciones acordes a sus expectativas

M Isabel Fernandez

ijk Zwaan cuenta con varie-

dades de tomate que desta-
can por su gran calidad, conser-
vacién y sabor en todas y cada
una de sus tipologias. De este
modo, Ramyle RZ, en ramo,
Nancy RZ, en cherry redondo
para su recoleccion en suelto, y
Montenegro RZ, en ensalada, son
tomates que responden no so6lo

a las necesidades del agricultor,
sino también de la comercializa-
dora y, cdmo no, del consumidor
final.

En este sentido, Ramyle RZ,
variedad indicada para ciclos lar-
gos, destaca, sobre todo, por su
“rusticidad y calidad de piel”, se-
glin apunta Manuel Hernandez,
especialista de Cultivo de Toma-
te de Rijk Zwaan. Esa rusticidad
implica que “Ramyle RZ se pue-

de cultivar en muchos sitios y
siempre se obtienen ramos de ca-
lidad”. Asi, por ejemplo, esta va-
riedad, trasplantada en torno al
15 de agosto, e incluso en sep-
tiembre, se puede cultivar sin pro-
blemas en “Murcia, en Mélaga
o en Almeria, en un invernadero
plano, en uno raspa o amagao,
etc.”, insiste Hernandez. En de-
finitiva, “se puede hacer en cual-
quier zona, en cualquier fecha de

trasplante, e incluso, bajo cual-
quier estructura” y todo ello sin
que pierda un apice de calidad.
Asimismo, y junto a ello,
Ramyle RZ destaca por su “lar-
ga vida comercial”, lo que lo con-
vierte en un fruto idoneo para ex-
portacion. Por ultimo, cuenta con
una gran resistencia al virus de la
cuchara y a spotted.

En el segmento de tomates para
ensalada, Montenegro RZ sigue

siendo una variedad de referen-
cia tras varios afios en el merca-
do. En su caso, este tomate de
cuello verde para recoleccion en
pintdn destaca por “su gran cali-
dad tanto visual como en sabor”.
Con respecto al primero de estos
aspectos, Montenegro RZ es un
tomate con un fruto muy bonito,
de calibre G-GG, un cuello verde
muy intenso y un color también
muy bueno cuando vira. Tanto es
asi que, “a la hora de la venta, esta
variedad suele venderse a los pri-
meros precios”. A esta gran ca-
lidad hay que unir una excelente

Ramy‘le RZ

Abrlendo mercados
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CARMEN LOPEZ, AGRICULTORA

conservacion, ademas de una
buena produccion.

Montenegro RZ, variedad in-
dicada para ciclos cortos tanto de
otoflo como de primavera, cuen-
ta, ademas, con resistencia al vi-
rus de la cuchara.

CON SABOR

Una de las ultimas incorporacio-
nes de Rijk Zwaan a su catalogo
de tomate es una especialidad,
Nancy RZ, un tomate cherry re-
dondo para recoleccion en suelto
que destaca, sobre todo, por su sa-
bor, que alcanza los 8,5° Brix. Este
“cherry de sabor” ofrece, ademas,
una serie de ventajas tanto para el
agricultor como para la comer-
cializadora y el consumidor final.
En lo que respecta al primero,
Nancy RZ es un tomate que “man-
tiene una buena produccion” du-

rante todo el ciclo, con un calibre
y una calidad uniformes. Asimis-
mo, no tiene tendencia al rajado,
con lo cual se asegura una mayor
produccién comercial. Junto a
esto, cuenta con resistencia al vi-
rus de la cuchara.

Por otro lado, y en lo que res-
pecta a la comercializadora,
Nancy RZ les ofrece un fruto de
buen color, que resulta atractivo
en la venta, y de buena conser-
vacion, asegurando, de este modo,
que llega a destino en las mejores
condiciones. Por tltimo, el con-
sumidor tiene en Nancy RZ un to-
mate cherry de sabor diferencia-
do.

Nancy RZ esté indicado para
trasplantes de mitad de agosto y
septiembre, para un ciclo de oto-
flo, y de enero y marzo, para pri-
mavera.
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“Montenegro RZ me da un calibre G ideal y cuenta

con un buen cuaje durante todo el ciclo productivo”

Carmen Lopez lleva en
torno a cinco afios tra-

bajando con Montenegro
RZ, tiempo que le ha vali-
do para estudiar al detalle
todas las cualidades de este
tomate y concluir que esta
mas que satisfecha con su
cultivo. En este sentido,
esta agricultora destaca de
esta variedad de Rijk
Zwaan que “me da un ta-
mano G ideal”, ademas de
su “buen cuaje durante todo
el ciclo”, lo que le garanti-
za una produccion unifor-
me.

Montenegro RZ es una
variedad de entrenudo cor-
to, algo que también valo-

FRANCISCO GARCIA, AGRICULTOR

FRANCISCO REAL, AGRICULTOR

ra esta agricultora, ya que
“asi obtengo mas kilos por
planta”. Sin embargo, esa
mayor produccion no esta,
ni mucho menos, refiida
con la calidad y, de hecho,
Carmen Lopez alaba el “ex
quisito sabor” de Monte-
negro RZ.

Por altimo, esta agricul-
tora llama la atencion sobre
la “gran postcosecha de
esta variedad, asi como so-
bre el brillo del fruto y su
cuello negro”, algo que, se-
gun dice, “me encanta”.

Por todo ello, no es de ex-
trailar que Carmen Lopez
sigan confiando en Monte-
negro RZ.

l Carmen Lopez. /FHALMERIA

“Nancy RZ tiene un calibre
adecuado, no raja y tiene
una buena postcosecha”

ancy RZ es mucho

mas que un cherry de
sabor. De hecho, Francisco
Garcia, agricultor que cul-
tiva esta especialidad, des-
taca de ella otras muchas
caracteristicas, como, por
ejemplo, “su calibre ade-
cuado, que no rajay, ade-
mas, tiene un buen aguan-
te en la postcosecha”. Este
ultimo aspecto, segin apun-
ta este agricultor, es funda-
mental para la venta, es
mas, “lo miran mucho en la

cooperativa”. Junto a esto,
Nancy RZ tiene muy buen
color y un excelente sabor.

Por otro lado, Francisco
Garcia llama la atencion so-
bre la resistencia al frio de
Nancy RZ, que, segtin dice,
“no se acobarda con el
frio”, ya que cuenta con una
planta muy vigorosa. Asi-
mismo, su fruto tampoco
varia con el frio, ademas de
que no sufre parones pro-
ductivos con bajas tempe-
raturas.
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B Francisco Garcia. /FHALMERIA

“Ramyle RZ tiene un calibre y una consistencia ajustados

a lo que pide el mercado y, ademas, cuaja bien con frio”

Francisco Real es un
agricultor de Vicar que
lleva varios afios cultivan-
do Ramyle RZ. Y es que,
razones no le faltan. A su
buen calibre y consistencia,
este agricultor suma su
buen cuaje, ya que Ramy-
le RZ no se ‘acobarda’ con
el frio. En este sentido, este
agricultor afirma que,
“cuando llega el frio, y
mientras otras variedades
pierden muchas flores,
Ramyle RZ no”. Esta re-
sistencia a las bajas tempe-
raturas no es algo que no
solo no afecte al cuaje de la
planta, sino que tampoco
tiene repercusion sobre sus

frutos. Cuando el mercurio
cae, “los tomates se re-
vientan”; sin embargo, con
Ramyle RZ, este agricultor
afirma confiado que “a mi
no me ha pasado”.

El vigor de Ramyle RZ
es un punto a su favor, pero
no es el tnico, ya que esta
variedad de Rijk Zwaan
cuenta con un buen calibre
y una buena consistencia,
ajustados “a lo que pide el
mercado”, apunta este agri-
cultor, que también desta-
ca la forma de su ramo.
“Ramyle RZ tiene un ramo
en forma de raspa de pes-
cado muy bonito”, conclu-

ye.

B Francisco Real. /FHALMERIA
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EN ORIGEN

Nijar, la zona mas ‘tomatera’ de la
provincia gracias a su clima, sus
suelos y la salinidad de sus aguas

I Todos estos parametros han hecho posible que el tomate de la zona tenga unas caracteristicas

muy peculiares, que le han valido para convertirse, practicamente, en emblema de una comarca

a Comarca de Nijar no cabe

duda de que es la zona més
tomatera de la provincia de Al-
meria, no solo porque alberga el
mayor nimero de hectareas de
este cultivo, sino también porque
sus agricultores han llegado a con-
vertirse en grandes expertos y €so

apesar de las peculiaridades de la
zona.

Tres han sido los factores fun-
damentales que han incidido en
la evolucion de la agricultura de
Nijar: el suelo, el clima y la sali-
nidad de sus aguas. Con respecto
al primero de estos factores cla-
ve, si algo distingue al suelo del
cultivo de Nijar con respecto al

de gran parte de la provincia es
que éste es natural y no artificial,
fruto del enarenado. De ahi, que
sean suelos también mas profun-
dos, con lo que eso implica para
el desarrollo de las plantas.

En segundo lugar, las grandes
oscilaciones térmicas de la co-
marcas, con temperaturas muy al-
tas durante el dia y demasiado ba-

l Empresas como Rijk Zwaan testan sus variedades en Nijar. /FHALMERIA

jas durante la noche, confieren a
sus frutos mucha mas calidad y
sabor, en detrimento de la pro-
duccidn, que se reduce.

Por ultimo, la alta salinidad de
las aguas de riego otorga al tom-
te nijarefio un sabor diferencial,
dificil de igualar.
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V GAMA

La especializacion de muchas empresas
las lleva a apostar por el tomate como
ingrediente esencial para elaborados

0 El cherry Nancy RZ, tan dulce como un bombén. /rHALMERIA

En la variedad esta el gusto

| tomate, como la mayor parte de las hortalizas de la provincia,

ha evolucionado con el paso de los afios hacia variedades con
mas sabor, de diferentes colores, tamafos, tipos... Todo ello, con el
unico fin de adaptarse a las necesidades del mercado. Asi las cosas,
no es nada extrafio encontrarse lineales de supermercados multi-
colores donde los tomates son los tinicos protagonistas.

| tomate no es ya un producto

que solo se comercialice en
fresco. En los ultimos afios, son
muchas las empresas que comien-
zan a abrirse camino en el sector
de la V gama gracias a productos
elaborados a base de tomate. Este
es el caso, por ejemplo, de Biosa-
bor, empresa de la provincia es-
pecializada en el cultivo de toma-
te ecoldgico y que, mas reciente-
mente, ha apostado muy fuerte por
los elaborados a base de tomate, ta-

l Un brindis con gazpacho. /rHALMERIA

les como zumos y, sobre todo, gaz-
pachos. Aunque su tltima novedad
en este segmento es un NUevo Zumo

de tomate ecoldgico y, ademas, sin
gluten.

Este producto fue presentado por
la empresa en la Gltima edicion de
Expolevante, que tuvo lugar entre
los dias 7 y 10 de mayo pasados.
La feria nijarefa fue, en cualquier
caso, el trampolin para este zumo,
que, segun explicaron desde Bio-
sabor, se comercializara tanto a ni-
vel nacional como internacional.
Con este zumo, la empresa da un
paso mas para adentrarse en el seg-
mento de los llamados alimentos
funcionales.
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PARA JUGAR SIN PARAR

Little Tomato, un juego para
dispositivos mdviles con tomates
como grandes protagonistas

I El juego ha sido disefiado por cuatro almerienses y esta disponible tanto para sistemas iOS como

Android. Su objetivo no es otro que divertir con algo tan tipico de Almeria como esta hortaliza

¢ Little Tomato, Age of Tomato-

es’ es el nombre de una inge-
niosa aplicacion creada por cua-
tro almerienses con el fin de divertir
con algo tan de Almeria como su
tomate, reconocido en todo el mun-
do. Alfonso Tejedor y Andrés R.
Rojas, estudiantes de Ingenieria In-

formatica de la Universidad de Al-
meria (UAL), Miguel Hernandez,
ingeniero informatico, y Andrés
Hurtado, ilustrador, disefiador gra-
fico y director de arte con una lar-
ga trayectoria en el campo de la pu-
blicidad en la provincia, son los cre-
adores de este juego en el que los
tomates son los auténticos prota-
gonistas.

‘Little Tomato, Age of Toma-
toes’ es un divertido juego, fre-
nético, y segun sus creadores,
“adictivo”, que pone a prueba los
reflejos y la capacidad de reac-
cion del jugador, que se enfren-
ta a unos simpaticos pero moles-
tos tomates que han cobrado vida
y que saltan sin parar. El juego
cuenta con 72 niveles de dificul-

l Vista del juego. /FHALMERIA

tad para los que se han disefiado
unos graficos espectaculares y
una musica extremadamente pe-
gadiza.

‘Little Tomato, Age of Toma-
toes’ es la primera aplicacion de
Pita Games, el ambicioso pro-
yecto de estos emprendedores.
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RUK ZWAAN

EVOLUCION DE LA PRODUCCION

l La pasada fue la campaiia de mayor produccion en las ultimas cinco. /FHALMERIA

La produccion de esta hortaliza volvio
a marcar un nuevo maximo durante la
pasada campaiia, mas de 960.000 t

HILF.G

La produccién almeriense de
tomate volvié a marcar un
nuevo maximo durante la pasada
campafia, la 2012/2013, cuando
alcanzo las 962.663 toneladas, en
torno a 30.000 mas que un afio
antes. De este modo, la produc-
cion de tomate en la provincia
mantenia la tendencia alcista ini-
ciada en la campana 2009/2010,
cuando en Almeria se produjeron
858.621 toneladas de esta horta-
liza.

Hay que remontarse hasta la
campaifia 2007/2008 para ver
cuando la provincia super6, por
ultima vez, el millén de tonela-
das en su hortaliza mas cultiva-
da. Entonces, los agricultores al-
merienses recolectaron en sus in-
vernaderos, segun los datos de la
Delegacion Territorial de Agri-
cultura, Pesca y Medio Ambien-
te de la Junta, recogidos por el
Anuario Agricola 2013 de fhal-
meria, 1.077.809 toneladas de to-
mate. La siguiente fue, sin em-
bargo, una campaiia de descen-

s0s y, de hecho, la produccion de
esta hortaliza se redujo en casi
100.000 toneladas, hasta las
910.268.

Desde esa campaia 2008/2009,
la tnica de descensos de las ul-
timas cinco, la produccion alme-
riense de tomate no ha hecho mas
que crecer. Asi, en mayor o me-
nor medida, todos los afios, los
productores han ido recolectan-
do algunos kilos mas en sus fin-
cas que se han traducido en pro-
gresivos incrementos de produc-
cion en la provincia.
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COMPETIDORES

Espaia y Holanda se reparten
afo tras afno la mayor parte del
mercado europeo de tomate

I Espaia ostenta el liderazgo en ventas de esta hortaliza entre diciembre y abril, mientras que

el pais de los tulipanes hace lo propio entre octubre y mayo, luego son complementarios

Espaﬁa y Holanda son, cam-
pafia tras campaiia, los prin-
cipales suministradores de toma-
te de la Union Europea (UE). En
el caso del primero, Espaiia con-
centra la mayor parte de sus en-
vios a los Veintiocho entre los
meses de diciembre y abril, jus-

to cuando Almeria estéd en plena
produccion, mientras que Holan-
da hace lo propio entre los meses
de octubre a mayo. De este modo,
se podria decir que, salvo un pe-
quefio solapamiento entre el fin
de la campafia espafiola y el ini-
cio de la holandesa, las produc-
ciones de ambos paises son com-
plementarias.

Tanto uno como otro pais al-
canzan cuotas de mercado cerca-
nas al 30%, cifra que pone de ma-
nifiesto la dependencia del mer-
cado europeo de sus produccio-
nes. Dentro de la UE, Francia y
Bélgica ocupan, por este orden,
el tercer y cuatro puesto entre los
grandes exportadores de toma-
te.

ll Tomate listo para la venta. /FHALMERIA
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ACUERDO DE ASOCIACION

Marruecos ya ha ‘consumido’ el 94% de su cupo
de exportacion para esta campaiia agricola

arruecos lleg6 a finales de

mayo habiendo alcanzado
ya el 94% del cupo de exporta-
cion de tomate a la Unidon Euro-
pea (UE), recogido en el Acuer-
do de Asociacion entre el pais
norteafricano y los Veintiocho,
segun el ‘Informe de seguimien-
to del sector horticola protegido.
Campana 2013/2014°, elabora-
do por la Consejeria de Agricul-
tura, Pesca y Desarrollo Rural de
la Junta de Andalucia y relativo
alasemana 21, es decir, la com-
prendida entre el 19 y el 21 de
mayo.

De este modo, y segun ese
mismo informe, en esos siete
dias, Marruecos introdujo en la
UE 3.382 toneladas de tomate
a un precio medio de 41,11 eu-
ros por cada 100 kilos, cifra que
distaba, y mucho, de los 46,10
euros del precio minimo recogi-
dos en el Acuerdo de Asociacion
en vigor.

Asimismo, el informe de la Ad-
ministracién andaluza detalla
que, en la citada semana, las ex-
portaciones de tomate marroqui
a la UE se incrementaron un 36%
con respecto a la semana prece-
dente, mientras que su valor cayo
un 15%.

Hl Este pais introdujo tomate por debajo del precio minimo a finales de mayo. /FHALMERIA

La comprendida entre el 19 y
el 25 de mayo no fue, en ningin
caso, la unica semana de esta
campaifia en la que Marruecos in-
trodujo tomate por debajo del
precio minimo recogido en el
Acuerdo de Asociacion con la
UE. De hecho, y segun este in-
forme, este incumplimiento del
precio minimo venia siendo la
tonica habitual desde, practica-
mente, la Gltima semana de abril.
Del mismo modo, y desde que
comenzara la campafia, Marrue-
cos incumpli6 su parte del acuer-
do al inicio del ejercicio, entre la
segunda quincena de octubre y
durante todo el mes de noviem-
bre, practicamente. En cualquier
caso, con la llegada del mes de
diciembre, el pais norteafricano
comenzo6 a subir el precio de su
género, que no volvio a caer por
debajo del minimo hasta abril.
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SEGURIDAD Y CONFIANZA

Semilleros Laimund se prepara
para realizar 200.000 injertos
de tomate diarios este verano

Prevé injertar entre 5y 6
millones de plantas de
tomate, la mayoria para
trasplantes entre los dias 25
de julio y 5 de septiembre

M Rafa Villegas

emilleros Laimund cuenta con

la ventaja de ser de los pione-
ros en injertar tomate en la provin-
ciay con su dilatada experiencia
para ofrecer la maxima calidad y
cumplir con los compromisos de
entrega de la planta.

Aunque los pedidos, cada vez
mas, van llegando con cuentagotas
y en el tltimo momento, la empre-
sa ha demostrado su capacidad de
organizacion y la profesionalidad

de su personal. Sin estos factores no
seria posible realizar, como consiguen,
incluso entre 150.000 y 200.000 in-
jertos diarios en los meses de mayor
trabajo.

Francisco Molina, técnico de Semi-
lleros Laimund, ha explicado que este
afio prevén injertar una cifra que osci-
la “entre los 5 y los 6 millones de plan-
tas de tomate”, siempre utilizando la
técnica de injerto por contacto late-
ral, con una pinza de 1’6, que tan bue-
nos resultados les estd dando campa-
fia tras campana.

Cabe recordar que la planta tiene que
estar 45 dias en el semillero, un tiem-
po en el que en Laimund reciben los
mejores cuidados para entregarsela al
agricultor en perfectas condiciones
para que pueda trasplantarlas con to-
tal tranquilidad.

Semilleros Laimund ya injerta en-
tre el 60 y el 70 por ciento del toma-
te, una cifra que demuestra el interés
creciente que tienen los productores
por el injerto, una técnica que reduce
considerablemente los problemas de
suelo.

Semilleros Laimund se encuentra
a disposicion de todos los agricultores
tanto en sus instalaciones del térmi-
no municipal de El Ejido como en el
cruce de Barranquete con San Isidro,
en Nijar.

Ademas del tomate, en Semilleros
Laimund también estan satisfaciendo
la demanda de los agricultores de pi-
miento, judia, calabacin y pepino, en-
tre otros productos. Sin olvidar el au-
mento de pedidos que esta registran-
do cada afio por estas fechas de plan-
tas de berenjenas.

l Injerto de tomate de Semilleros Laimund, una buena eleccion. /FHALMERIA
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1+D AL SERVICIO DE LA AGRICULTURA

HASTAEL 31 DE OCTUBRE

Las fitovacunas de LIDA aumentan la
produccion de tomate en hasta un 14%

La empresa presenté en
Expolevante dos de sus
productos, Fyto-6 y Stemicol,
que promueven las defensas
naturales de las plantas

[l Isabel Fernandez

IDA Plant Research aprove-
cho su presencia en la pasa-
da edicion de Expolevante para
seguir dando a conocer sus fito-
vacunas, un concepto que, inclu-
s0, “hemos patentado y registra-
do a nivel mundial”, segun expli-
¢6 Miguel Sarrion, Area Manager
de la empresa. Estas fitovacunas
son “medios de defensa que ac-
tivan, promueven y estimulan los
procesos de resistencias naturales
de la planta, al igual que una va-
cuna mas” pero, a su vez, permi-
ten “aumentar el vigor y la cali-
dad del fruto”. Es decir, “estamos
hablando de sustancias que, ade-
mas de ayudar a la planta a que se
defienda mejor ante un ataque pa-
togeno, repercuten en la calidad
y el rendimiento del cultivo”.
Dentro de esta gama de fitova-
cunas, la empresa cuenta de mo-
mento con dos productos, Stemi-
col y Fyto-6. En el caso concreto
del segundo, es un antioidio que,
ademas de ayudar a prevenir esta
enfermedad, minimizando sus da-
flos, también aporta resultados po-
sitivos para el cultivo. En este sen-
tido, y segiin apunt6 Sarrion, los
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ll Equipo de LIDA Plant Research presente en Expolevante. /FHALMERIA

distintos ensayos llevados a cabo
en Almeria ponen de manifiesto
que su uso en cultivos tanto de to-
mate como de pimiento “mejora
sus rendimientos” entre un 10%y
un 14%. De este modo, “el agri-
cultor que habitualmente saque
unos 10 kilos de tomate por me-
tro sacard 1,5 kilos mas por me-
tro”. Asimismo, el uso de Fyto-6
en estos cultivos los hace “mas to-
lerantes a la enfermedad” y, en el
caso concreto del tomate, logra re-
ducir, incluso, los dafios que el oi-
dio provoca en la hoja.

Tanto Fyto-6 como Stemicol son
“productos que no dejan residuos,
que no son toxicos, son biodegra-

dables y permiten optimizar el uso
de fitosanitarios”. Esto, unido a
que son compatibles con la fauna
auxiliar utilizada para hacer con-
trol bioldgico de plagas y a que no
generan resistencias, “los con-
vierte en una herramienta muy util
y en perfecta sintonia con lo que
el agricultor necesita” y, como no,
“con lo que exige la legislacion
sobre gestion integrada de plagas”.

Estos productos, comparados con
los quimicos mas habituales uti-
lizados para un mismo fin, cuen-
tan con una alta eficacia. En este
sentido, Miguel Sarriéon apunt6

que, mientras “los quimicos tie-
nen una eficacia cercana al 90%,
estos productos, utilizandolos so-
los, tienen una eficacia entre el
70% y el 80%”. Asimismo, mien-
tras los quimicos, por su caracter
curativo, “son mas especificos”,
productos como Fyto-6 o Stemi-
col “tienen un espectro mas am-
plio”.

Por ultimo, Sarrion insistio en
laidea de que estos productos “tie-
nen un caracter preventivo”, de
ahi que “su uso minimice la agre-
sivida de la enfermedad y, asi, el
uso de fitosaniarios” que, en cual-
quier caso, son productos compa-
tibles.

Abierto el plazo
para contratar el
seguro de tomate
de invierno

Desde el 2 de junio y has-
tael 31 de octubre proxi-

mo esta abierto el plazo para
contratar el seguro de tomate
de invierno, segun recordo re-
cientemente ASAJA-Almeria,
que inst6, ademas, a los agri-
cultores a asegurar sus explo-
taciones, ya que estas polizas
incluyen coberturas ante ries-
gos como virosis, heladas, pe-
drisco o inundaciones.

Del mismo modo, y junto al
tomate de invierno, desde el
pasado 1 de junio y, en este
caso, hasta el 15 de octubre,
esta abierto el plazo para la
contratacion de la linea del se-
guro con coberturas crecientes
para explotaciones agricolas
bajo cubierta. Para este afio, se
ha ampliado el plazo de con-
tratacion, tal y como solicitd
ASAIJA en la provincia.

Desde esta organizacion
agraria han insistido en la con-
veniencia de contratar estas po-
lizas para, asi, “afrontar la
campafia con mayor tranquili-
dad ante enfermedades, lluvias
o variaciones anormales de la
temperatura”. Y es que no se
puede olvidar que éstas son las
dos lineas de seguros mas im-
portantes en Almeria y, sin em-
bargo, “apenas existe un 10%
de la superficie total asegura-
da”, lamentaron desde ASA-
JA-Almeria.

El tomate, la hortaliza preferida
por los consumidores alemanes

os alemanes comieron 1,7 mi-
llones de tomates frescos du-
rante la campafia 2012/2013, se-
gun publico recientemente la re-
vista alemana Fruchthandel. Los
principales paises de los que Ale-
mania importa este producto son
los Paises Bajos, Espafia, Bélgi-
ca ¢ Italia.
El tomate en Alemania es, con
diferencia, la hortaliza favorita;

tras el calculo provisional del
Bundesanstalt fiir Landwirtschaft
und Erndhrung (BLE), los ale-
manes consumieron, en el ejerci-
cio 2012/2013, 20,6 kilos de to-
mate por persona, 6,7 kilos de to-
mate fresco y 13,9 kilos en pro-
ductos de tomate transformado.
La demanda interna del tomate
no puede cubrirse con la produc-
cion interior. Sin ir mas lejos, en
2012, en Alemania se cultivaron
unas 315 hectareas de tomate en

invernadero, de las que se reco-
lectaron 61.200 toneladas de gé-
nero.

Para cubrir las necesidades in-
ternas, se importaron, en 2012, al-
rededor de 637.100 toneladas de
tomate del resto de paises de la
Unién Europa (UE) frente a las
663.000 toneladas de 2011, lo que
supuso una caida del 3,9%. Los
principales paises proveedores de
esta hortaliza fueron Paises Ba-
jos, con mas de 354.300 tonela-

B Cada aleman consume, de media, 6,7 kilos de tomate fresco al afio.

das, y Espaifia, con casi 163.500
toneladas, seguidos por Bélgica
(casi 58.600 toneladas) e Italia
(casi 29.400 toneladas). Las im-

portaciones de paises fuera de la
UE ascendieron a 45.700 tonela-
das, unas 36.000, procedentes de
Marruecos.
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CICLO COMPLETADO

Seminis ofrece un panel varietal de tomate
para todas las regiones y fechas de trasplante

a amplia gama de variedades

de Seminis en el cultivo de to-
mate permite ofrecer un panel va-
rietal en todos los segmentos prin-
cipales con variedades especificas
para cada region y fechas de plan-
tacion. Diferentes lineas de inves-
tigacion le permiten avanzar va-
riedades en un periodo corto de
tiempo con caracteristicas especi-
ficas para cada necesidad, tanto a
nivel de agricultor, con variedades
productivas y resistentes, como a
nivel de consumidor, con toma-
tes de gran color, sabor y conser-
vacion.

Las variedades a destacar para
esta campafia son SV7841TH,
SV7844TH, SV0948TS, asi como
SV0594TC, SV7887TH y la
SV7886TH

SV7841TH es un tomate larga
vida para ciclo largo que ofrece un
calibre G y GG, con un peso me-
dio de 200 gramos, manteniéndo-
lo durante todo el ciclo con gran
calidad de fruta. La variedad se ca-
racteriza por una excelente pro-
duccion, dureza y conservacion.
Es resistente a spotted y cuchara
(IR) y cuaja bien tanto en condi-
ciones de frio como en calor. La
fecha de trasplante es en julio para
Murcia y agosto para Almeria.

SV7844TH, por su parte, es una
variedad tipo Beef, especialmen-
te desarrollada para la zona de Ma-

I Diferentes lineas de investigacion le permiten avanzar variedades en un periodo corto de tiempo con caracteristicas especificas

para cada necesidad, tanto a nivel de agricultor, con variedades productivas y resistentes, como a nivel de consumidor

laga. Cuenta con una planta vigo-
rosa y equilibrada, con buena co-
bertura foliar. Presenta unos fru-
tos de calibre GG, de gran regu-
laridad y dureza. Es de color rojo
intenso y cabe destacar su resis-
tencia al rajado. SV7841TH se re-
comienda para la campana de pri-
mavera y para aquellos mercados
exigentes en calibre de fruto.
Cuenta, ademas, con resistencia a
nematodos y el virus de la cucha-
ra (IR).

En cuanto a SV0948TS, se tra-
ta de un cherry amarillo con plan-
ta muy vigorosa y produccion
equilibrada a lo largo del ciclo.
Presenta unos frutos con alto con-
tenido en azlcar y muy homogé-
neos en calibre, con alta resisten-
cia al rajado. Su conservacion es
excelente y cuenta con una atrac-
tiva apariencia externa. Ademas,
presenta resistencia a cuchara (IR).
Todo ello le hace tener una bue-
na aceptacion por parte del pro-
ductor, mercado y consumidor, por
lo que es ideal para diferenciarse
en los mercados.

SV0594TC es, por otra parte,
una variedad de cherry redondo
para cosecha en suelto, con plan-
ta de gran vigor, adaptada a ciclos
largos y cortos. Destaca por sus
frutos de gran regularidad de ta-
maiio todo el ciclo, minimo raja-

B Variedad SV7886TH. /FHALMERIA

do y excelente conservacion pos-
tcosecha. Es un producto muy
atractivo para el agricultor, por su
gran produccion comercial, y para
el consumidor, por su color y alto
nivel de azicar. Todo ello con re-

sistencias al TYLCV (IR). De
SV7887TH cabe destacar que se
trata de un tomate fresco indeter-
minado para recoleccion en rama
o suelto. Tiene unos frutos de ca-
libre My color rojo intenso y esta
indicado para cuaje con frio y ci-
clo largo. Respecto a la planta, es
de gran vigor, con buena cobertu-
ra foliar. Llama la atencion de esta
variedad la disposicion muy uni-
forme de los tomates en el ramo.
Es resistente a mosaico (ToMV:0-
2), Fulvia fulva (Ff:B,D), Fusa-
rium (Fol.0,1) y Verticillium
(Va:0/Vd:0). Ademas, cuenta con
resistencia intermedia a TYLCV.
SV7886TH, finalmente, es un
tomate de calibre medio para re-
coleccion en suelto. Presenta una
planta de gran vigor, con frutos de
160-170 gramos, para ciclo lar-
go. Esta variedad proporciona una
alta produccion y mantiene el ca-
libre a lo largo de la campaia.
Ofrece, ademas, resistencia alta
(HR) a mosaico del tomate
(ToMV:0-2), spotted (TSWV),
Fulvia fulva y Verticillium, asi
como intermedia (IR) a TYLCV.
En el segmento de ramo, Semi-
nis se afianza en el mercado con
tres variedades principales, como
son Mayoral, Retinto y Ventero.
Mayoral se consolida como el
ramo larga vida LSL de calibre

grueso de referencia, gracias a su
gran uniformidad en calibre M-G,
consistencia y alto rendimiento
para el productor. Demuestra tam-
bién excelentes resultados en cul-
tivos de primavera con produc-
ciones muy altas. Resistencias a
spotted y cuchara (IR).

Retinto es una variedad para re-
coleccion tanto en rama como suel-
to. Posee una planta vigorosa, de
porte abierto y entrenudo medio,
especialmente adaptada a ciclo de
invierno. Sus frutos son muy uni-
formes, de calibres M-G, con muy
buena calidad de fruta y muy buen
color en rojo, lo que la convierte
en idonea para la exportacion. Tie-
ne, ademas, muy buena conserva-
cion postcosecha y buena toleran-
cia a microcracking, ademas de ser
resistente a TYLCV (IR).

Ventero, finalmente, es el prefe-
rido en cuanto a calidad de fruta
en invierno, para cosecha en ramo
y suelto. Destaca por su color y bri-
llo intensos, sus frutos muy uni-
formes y de forma ligeramente
achatada, por su buena adaptabi-
lidad a ciclo largo y a las condi-
ciones de invierno. Presenta tam-
bién muy buena tolerancia a crac-
king y microcracking y suramo es
compacto y estd bien configurado.
Todo ello con resistencia a
TYLCV (IR).

:Vas amenos?
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ENTREVISTA

DOMINGO LOPEZ-APARICIO PEREZ I [' | GERENTE DE SEMILLEROS SALIPLANT

“Nuestra actividad en la técnica del injerto
esta derivandose hacia los trabajos a medida”

El gerente de Semilleros
Saliplant hace un repaso de
coémo ha ido la campaiia en la
empresa, asi como de su tra-
bajo con la técnica del injerto

M Elena Sanchez

Pregunta.-En primer lugar, y
para hacer un balance, ;como
ha ido la campaiia de tomate
de primavera y de injerto en
Saliplant? ;La produccion ha
aumentado con respecto al
afio pasado o ha disminuido?
Respuesta.- La campafia de pri-
mavera ha sido bastante floja,
aunque en parte se podia espe-
rar, dados los malos resultados
de las ultimas campafas. La
produccion se ha visto ligera-
mente reducida respecto a otros
anos, en detrimento de cultivos
mas econdmicos.

P.- El afio pasado ya contaron
a este periodico que se llevo a
cabo la ampliacion de la capa-
cidad de produccion e injerta-
do, con el fin de servir la plan-
ta justo en la fecha solicitada,
incluso en los momentos de
maxima demanda. (Se ha
hecho de igual manera este
afio?

R.-El afio pasado realizamos
una importante inversion en
infraestructuras pensando en el
futuro, por lo que nuestra capa-
cidad de produccion esta asegu-
rada para varios aflos. Lo que no
ha cambiado es nuestro compro-
miso con la fecha de entrega de
la planta, punto que sigue sien-
do la prioridad para nuestra
empresa. Este afio hemos reali-
zado una campafia en la que nos
comprometiamos a reducir el
precio de los injertos de sandia a
la mitad si no cumpliamos con
la fecha de entrega pactada. En
este sentido, he de decir que no
hemos tenido que hacerlo con
ninguna de las partidas encarga-
das.

P.-Son pioneros en la zona en
la técnica del injerto, expe-
riencia que les ha mantenido
en la vanguardia de la técnica.
. Como es el trabajo que reali-
zan en injerto y qué servicios
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ll Domingo Lopez-Aparicio Pérez, gerente de Semilleros Saliplant. /FHALMERIA

ofrecen al agricultor al respec-
to? (Han introducido alguna
novedad este afio?

R.- Nuestro trabajo en el injerto
esta derivandose hacia los traba-
jos a medida, ya que hoy en dia
lo importante es poder ofrecer al
cliente justo aquel producto que
se ajusta a sus necesidades. Por
este motivo, nuestra empresa,
una vez cumplidos y superados
los requisitos mas exigentes en
materia de sanidad y procedi-
miento, ha optado por establecer
un sistema de trabajo y organi-
zaciéon que nos permite atender
de manera individual a cada
cliente. Hemos ido mas alla del
trabajo en serie, del trabajo
automatizado, por lo que nos-
otros ofrecemos el trabajo per-
sonalizado, el cuidado y la aten-
cion personal a cada cliente. En
este sentido, me gustaria desta-

car que, para la preparacion de
esta campafia, hemos organiza-
do unas jornadas de formacion
que tendran lugar el préximo dia
20 de junio, en Motril, con el
objetivo de realizar un analisis
sobre el pepino, su injerto y nue-
vas técnicas de cultivo. Para
dichas jornadas, contaremos con
la participacion de los responsa-
bles técnicos de las principales
comercializadoras de la zona,
asi como con la presencia de los
product manager de pepino de
las casas de semillas.

P.- ;Como se intenta lograr la
maxima seguridad y control
en el proceso de injertado?
R.- La seguridad, como hemos
comentado en el punto anterior,
es un aspecto basico en nuestro
proceso. Ademas de un estricto
control de la trazabilidad del
proceso, nuestro  sistema

ISO9000 incorpora estrictos
procedimientos sanitarios, tales
como desinfecciones por cada
corte, analisis externos dirigi-
dos, etc.

P.- Por otro lado, dentro de la
produccion integrada y la
lucha biolégica, se ha introdu-
cido con fuerza, en tomate
sobre todo, la suelta de
Nesidiocoris tenuis en semille-
ro, ;qué ventajas conlleva y
cuando y como se realiza en el
semillero?

R.- Las ventajas de la lucha bio-
logica y la produccion integrada
han demostrado su utilidad y
eficacia de manera mas que pro-
bada. El éxito de estas técnicas
se debe a la profesionalidad de
todo el sector, es decir, los pro-
veedores de auxiliares, semille-
ros, agricultores y técnicos de
campo. En nuestro caso, hemos

apostado firmemente por este
sistema de trabajo, modificando
estructuras y tratamientos. Estos
hechos, unidos a nuestra expe-
riencia de mas de 15 afios en
produccién ecologica, nos han
permitido ser uno de los semi-
lleros con mas efectividad en la
implantacion de auxiliares. Una
vez que la planta esta cercana a
su fecha de entrega, cambiamos
la partida a la zona de sueltas
durante el periodo de tiempo
suficiente  para que el
Nesidiocoris deposite su puesta
y ésta eclosione. Es decir, lo que
entregamos es la planta con
Nesidiocoris tenuis en estado de
ninfa, no con adultos, una con-
fusion bastante comun.
P.-Igualmente, dentro de poco
se comenzara a trabajar en la
proxima campaia, ;qué obje-
tivos se han marcado y cuando
comienzan a llegar las prime-
ras semillas de tomate?

R.- La campafia estd proxima a
comenzar, de hecho, ya estamos
recibiendo los primeros encar-
gos. Como siempre, nuestro
objetivo se focaliza en la cali-
dad y el servicio. Creemos fir-
memente en el trabajo bien
hecho, creemos en el servicio y
la calidad. Llevamos 15 aflos
certificados en 1SO9001 y en
Agricultura Ecologica y este
afo hemos dado un paso mas y
estamos en proceso de certifica-
cion de Global G.A.P. para pro-
pagacion de materiales.

P.- Finalmente, en cuanto al
trabajo, para que todo salga
bien, se necesita un equipo
que dé el mejor trato a agri-
cultores y sepa como trabajar
el producto. ;Cémo actian
desde Saliplant para lograr
un equipo técnico bien forma-
do?

R.- En Semilleros Saliplant
S.L. contamos con un equipo de
cinco ingenieros que son los
que se encargan de supervisar
todo el proceso productivo y
ejercen de servicio postventa.
Nuestra empresa tiene estable-
cido un plan de formacion con-
tinua tanto para el equipo técni-
co como para el personal res-
ponsable de las delegaciones.
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MULTINACIONAL

Yiiksel Tohum ofrece un amplio
catalogo con variedades para
todos los ciclos de produccién

Las semillas de Yiiksel son
distribuidas, en Almeria, por
Motroy, entidad que destaca
tomates como Sacher, Tiger,
Leyenda y Peradur

a multinacional turca Yiiksel

Tohum, dedicada a la inves-
tigacion y produccion de semillas
horticolas, posee una amplia gama
de variedades vegetales hibridas
de tomate, pimiento, pepino, be-
renjena, sandia y melon. De hecho,
en Almeria, las semillas de Yiiksel
son distribuidas por la empresa
Motroy, cuyo representante, Bar-
tolomé Martinez, destaca que, en
los ultimos afios, “se han ensaya-
doy comercializado variedades de
tomate de gran éxito, que ofrecen

al agricultor las mejores ventajas
para su cultivo™.

CATALOGO

El amplio catalogo de tomate que
ofrece la empresa esta compuesto
por variedades de larga vida, to-
mate negro, pera, rama, cherry o
cocktail que permiten al agricultor
elegir aquel cultivo que mas se
adapte a sus exigencias y necesi-
dades. En este sentido, se puede
destacar Sacher y Leyenda, toma-
tes de tipo negro y calibre G-M; asi
como Peradur, un tomate pera lar-
ga vida excelente para recolectar
en suelto.

Dentro del tipo cocktail se en-
cuentra Tiger, un fruto para cose-
char suelto en pinton, que destaca
por su gran sabor y alto nivel de li-
copeno. Se trata de una planta
abierta que estd recomendada para

ciclos largos. Por otro lado, para
primavera, la entidad pone a dis-
posicion del agricultor Némesis,
una planta para ciclo corto, de muy
alta produccion y que cuenta con
frutos carnosos de calibre G-GG.
Desde hace mas de 20 afios, Yiik-
sel Tohum ha desarrollado varie-
dades vegetales hibridas de alta ca-
lidad, de gran productividad y re-
sistentes a enfermedades, ademas
de que siempre destacan por estar
dotadas de una amplia adaptabili-
dad al medio ambiente, algo que,
segun la multinacional turca, con-
tinuara haciéndolo en el futuro.

CENTROS DE I+D

Actualmente, Yiiksel Tohum cuen-
ta con cinco centros de investiga-
cion y desarrollo para seguir apos-
tando por la innovacion en semi-
llas, asi como también dispone de

l Sacher, tomate negro de gran calidad.

ll Tomate larga vida de calibre G-GG. ll Tomate pera larga vida.
110 hectareas de tierra, de las cua-
les 40 hectareas estan dedicadas a
invernaderos para ensayos. Y es

que, el sector de la investigacion y
la innovacion va de la mano de la
agricultura.

Koppert esta comprometido con los agricultores desde
hace mas de 40 anos. Nuestra capacidad de investigacion e
innovacion siempre nos han permitido introducir las soluciones
biologicas mas eficaces, como el Nesidiocoris tenuis y Amblyseius
swirskii en la proteccion de los cultivos, asi como los abejorros
Matupol en la polinizacion natural.

Los resultados nos han convertido en el primer proveedor fiable de
productos de alta calidad y de servicios seguros y eficientes.

Tu satisfaccion es nuestro compromiso.

www.koppert.es - Teléfono de Atencién al Cliente: (+34) 902 489 900
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MEJOR CONTROL DE LA TRAZABILIDAD

Fito revoluciona la venta de semillas de tomate
para mejorar su calidad y evitar el fraude

Gracias a su nuevo sistema
de venta, el agricultor
adquiere un ‘FITOVALE’ que
luego canjea por sus semillas
en semilleros autorizados

emillas Fit6 ha puesto en mar-
S cha un nuevo sistema de ven-
ta de semillas para sus variedades
de tomate que representa un paso
adelante en lo que respecta a la
calidad y trazabilidad de las plan-
tas. El agricultor comprara las se-
millas por medio de un ‘FITO-
VALE’, que sera canjeado solo en
los semilleros autorizados y con-
trolados por Fitd para mejorar la
calidad de sus semillas y evitar
fraudes.

En los Gltimos meses, se ha ex-
tendido la alarma en el sector hor-
ticola por el grave fraude que se
esta produciendo por la repro-
duccion ilegal de plantas hortico-
las, perjudicando gravemente a
los agricultores, que reciben un
producto de baja calidad, y a las
casas de semillas, que invierten
en [+D y ven como se copia ile-
galmente una variedad. Tanto des-
de los medios de comunicacion
como desde las asociaciones mas
representativas del sector como
ANOVE y ASEHOR (que aglu-
tinan, respectivamente, a las ca-

GRANDES PROVEEDORES

sas de semillas y a los semilleros),
se ha dado la voz de alarma y se
ha dejado claro que la reproduc-
cion ilegal de plantas es un deli-
to penado y un fraude al agricul-
tor.

Semillas Fit6 ha decidido dar
un paso hacia adelante para ata-
jar este grave problema y es la pri-
mera compailia que va a lanzar un
nuevo sistema de comercializa-
cion de semillas para sus princi-
pales variedades de tomate: Pala-
dium, Byelsa, Duratom, Molier y
Bigram. Precisamente, las semi-
llas de tomate son un segmento
perfecto para comenzar con este
nuevo sistema de venta: son se-
millas que llevan detras una for-
tisima inversion en [+D y el agri-
cultor tiene mucho que perder si
la variedad que trasplanta no esta
debidamente controlada y es una
copia fraudulenta.

Segtin Eduard Fit6, director de
Desarrollo de Negocio y Asun-
tos Corporativos de Semillas Fito,
este nuevo sistema persigue dos
objetivos: “Por un lado, queremos
asegurar al maximo la calidad de
la semilla que vendemos, que re-
quiere de unos controles y una pre-
paracion que tienen unos costes
muy elevados, por lo que s6lo con-
trolando el proceso de venta po-
demos garantizar que las semillas
estén siempre en las condiciones
optimas. Por otro lado, es pri-

ll Los ‘FITOVALES' se usaran para comprar semillas de Paladium, Byelsa, Duratom, Molier y Bigram. /FHALMERIA

mordial evitar el fraude, ya que el
25% del valor de las semillas se
reinvierte en [+D y si hay fraude
no hay investigacion y, por tanto,
no habra renovacion varietal”.
El nuevo sistema de venta es
sencillo y practico tanto para el
agricultor como para los distri-
buidores y muy facil de controlar
para los semilleros autorizados y
los certificadores externos: el agri-
cultor no recibira las semillas di-
rectamente, sino que se le entre-
gardn unos vales, llamados ‘FI-
TOVALE’, con la cantidad de se-
milla adquirida, y los podra can-
jear por la semilla certificada en

ll Este nuevo sistema busca mejorar la calidad de las semillas de tomate. /FHALMERIA

los semilleros autorizados por Fito,
que seran controlados por audito-
res externos. Con ello se da un

gran paso adelante para mejorar
la trazabilidad y calidad de cada
semilla vendida.

El producto almeriense logra una cuota
de mercado europea del 55% en enero

1 hecho de que en Almeria se

produzcan frutas y hortalizas
cuando en ningun otro lugar de Eu-
ropa se puede hacer posible que, en
el mes de enero, uno de los mas fri-
os del afo, el tomate almeriense al-
cance una cuota de mercado en el
Viejo Continente del 55%, segin
los datos con los que cuenta la In-
terprofesional de Frutas y Hortali-
zas de Andalucia (HORTYFRU-

TA). Sin ir mas lejos, durante la
campaiia pasada, Almeria sumo las
mayores cifras de exportacion de to-
mate entre los meses de diciembre
y febrero y, es mas, s6lo en enero,
las comercializadoras de la provin-
cia exportaron casi 90.000 tonela-
das de este producto, segtn los da-
tos con los que cuenta la Adminis-
tracion andaluza.

La mayor parte de esos tomates
exportados por Almeria, en concre-
to el 85%, tienen como destino fi-

nal Alemania, Francia, Reino Uni-
do y Holanda, ademas del mercado
nacional. En el caso concreto de Ale-
mania, también el afio pasado fue el
principal comprador de tomate al-
meriense, haciéndose con el 26%
del total de las ventas al exterior de
este producto. Francia, con el 18%,
y Holanda, con el 11%, completa-
ron este ranking.

Almeria se sitiia, pues, como una
de las grandes proveedoras de to-
mate del Viejo Continente.

ll Las mayores exportaciones se concentran entre diciembre y febrero. /FHALMERIA
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11 JORNADAS MUNICIPALES DE CONSUMO INFANTIL DE FRUTAS Y HORTALIZAS DE ALMERIA

Empresas de tomate fomentan el
consumo de hortalizas entre los nifos

Con el patrocinio de CASI y
el apoyo de Vegacanada o
Agrupalmeria, entre otros,
casi 900 escolares tomaron
un desayuno saludable

M Isabel Fernandez

Las mayores comercializado-
ras de tomate de la provincia
han querido fomentar el consu-
mo de frutas y hortalizas entre los
mas pequetios y, para ello, de la
mano del Ayuntamiento de Al-
meria, participaron el pasado 28
de mayo en las II Jornadas Mu-
nicipales de Consumo Infantil de
Frutas y Hortalizas. Estas jorna-
das, que contaron con el patroci-
nio de CASl y la colaboracion de
Agrupalmeria, Vegacafiada, Fru-
tas Caparrds, la I.G.P. Tomate La

l Los escolares pudieron disfrutar de otras actividades, ademas de un desayuno saludable. /FHaLMERIA

Cafiada y Biosabor, entre otras
empresas de la provincia, reu-
nieron a 870 escolares de entre

11y 13 afios de nueve centros de
la capital, La Cafiada y El Al-
quian.

El recién elegido presidente de
CASI, Miguel Vargas, quiso fe-
licitar al Consistorio almeriense

por esta iniciativa que solo bus-
ca “promocionar nuestros pro-
ductos entre los mas pequenos,
creando unos habitos de consu-
mo muy importantes desde las
edades mas tempranas”. Para ello,
los méas pequefios disfrutaron de
un desayuno saludable en el que
pudieron degustar frutas de tem-
porada ademas de algunos pro-
ductos elaborados a base de hor-
talizas; en total, 200 litros de gaz-
pacho, 180 kilos de melon y mas
de 1.100 raciones de sandia.

Por su parte, el alcalde de Al-
meria, Luis Rogelio Rodriguez-
Comendador, también presente
en las jornadas, destacé “la ne-
cesidad de que los nifios, desde
una edad muy temprana, se con-
ciencien de los beneficios que tie-
ne el consumo de frutas y horta-
lizas”, evitando asi “la bolleria
industrial, principalmente por
cuestiones de salud”. Rodriguez-
Comendador aprovech6, ademas,
para ensalzar “la calidad y la pro-
cedencia de estos productos, Al-
meria, donde mas y mejor se pro-
duce y donde la calidad es sefia
de identidad”.

Ay

PAV-

FITOVALE

Tu semilla en tu semillero en 24h

Ya puedes comprar tus
FITOVALE de los tomates
PALADIUM, BYELSA,
DURATOM, MOLIER y BIGRAM.

iPide mas informacidn a tu distribuidor habitual!

Tel. 23 303 63 60 - Fax. 93 303 63 73 - www.semillasfito.com - e-mail: infoeldsemillasfito.com

Selvade Mar; 111 - 08019 Barcelona -
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TIPOLOGIAS

Los agricultores siguen prefiriendo los tomates
tipo larga vida frente a las especialidades

En Almeria, ocho de cada
diez agricultores se decanta
por los tomates larga vida,
ramo o pera, en detrimento
de frutos mas especiales

M Isabel Fernandez

Los agricultores de la provincia
siguen decantandose por los to-
mates larga vida a la hora de tras-
plantar sus invernaderos. Asi lo
ponen de manifiesto los datos re-
cogidos por la Consejeria de Agri-
cultura, Pesca y Desarrollo Rural
en su ficha de producto, en este
caso tomate, relativa a la pasada
campana agricola, la 2012/2013.
De este modo, los tomates larga
vida supusieron el 33% del tomate
comercializado de la provincia,
seguidos de los tipos rama, con
un 27%. Los pera (20%), cherry
(10%), lisos (5%) y asurcados
(4%) completan la lista de toma-
tes puestos en el mercado por las
empresas almerienses.

La eleccion de los larga vida
como frutos principales continia
teniendo una explicacion mas que
logicay es que la mayor parte de
la produccion horticola almeriense
se destina a exportacion; de ahi
que haya que garantizar que el gé-
nero llega a su destino en las me-
jores condiciones. Es mas, el to-
mate sigue siendo, junto con el pi-
miento, uno de los productos mas
exportados por Almeria, encabe-
zando no solo el ranking de ex-
portaciones agroalimentarias, sino
también el de exportaciones, en
general, de la provincia.

La clara preferencia de los agri-
cultores por estos tomates larga
vida ha hecho que, sobre todo en
los ultimos afos, las casas de se-
millas se hayan lanzado a la bus-
queda de variedades que no por
tener una larga vida comercial ca-
rezcan de un buen sabor. Hasta
hace poco tiempo, los tipos larga
vida se caracterizaban por tener
una muy buena postcosecha, ca-
paz de garantizar que el género
almeriense llegaria a cualquier
mercado de destino, desde la ve-
cina Francia a los paises nordicos.
Esta excelente postcosecha solia
estar refiida con algo fundamen-
tal, con el sabor del producto, que

l Tomate cherry. /FHALMERIA

se veia mermado casi en la mis-
ma proporcion en la que aumen-
taba su vida comercial. Sin em-
bargo, los tiempos han cambiado
y el sabor se ha tornado un fac-
tor tanto o mas importante que la
conservacion, haciendo que las
empresas de semillas se pongan
manos a la obra para ofrecer al
agricultor un producto que cuen-
te con una gran aceptacion en los
mercados y que, cdmo no, llegue
a esos mercados en perfectas con-
diciones.

Precisamente esa vocacion ex-
portadora de la provincia es la que
hace que tipos tan especiales como
los tomates asurcados, entre ellos
el tradicional Raf, tengan menor

cabida en los invernaderos, ape-
nas un 4%. Los tomates asurca-
dos, debido, como no, a surapida
maduracion, se comercializan,
fundamentalmente, en el merca-
do nacional, que sigue siendo, a
dia de hoy, un mercado bastante
secundario para las empresas al-
merienses.

Los tomates rama o pera siguen,
por este orden, a los tipos larga
vida entre los mas comercializa-
dos; es mas, se podria decir que
ocho de cada diez agricultores de
la provincia se decantan por uno
de estos tres tipos comerciales.
Otros, como los tipos cherry, tam-
bién tienen sus adeptos, aunque
son muchos menos. Lo delicado

ll Tomate asurcado. /FHALMERIA

de estas producciones, junto con
una mayor mano de obra para sa-
car adelante el cultivo, hacen que
sean tipos que, aunque suelen ser
bastante apreciados en los mer-
cados, no sean muy del gusto,
aun, de los agricultores de Alme-
ria.

Y en todo este entramado, exis-
ten otros tomates, que apenas su-
man un 1% del total, pero que es-
tan sirviendo para que muchas
empresas se estén abriendo un
hueco en el mercado con un gé-
nero dificil de encontrar. En este
1% entraria los tomates negros,
tipo Kumato, los tipos cocktail o,
por qué no, los cherry amarillos,
tomates muy, muy especiales que,

poco a poco, van encontrando su
sitio en el mercado. Estos toma-
tes con valor afadido abren nue-
vas vias de negocio para sus em-
presas, que, incluso, buscan nue-
vas formulas de comercializacion,
tales como las bolsas de hortali-
zas snack o mini cajitas para con-
sumir tomates como si de pipas
se tratara.

Los agricultores de Almeria si-
guen decantandose por lo que se
podrian llamar los tipos ‘clasicos’
del tomate; sin embargo, existe
un limitado nimero de empresas
que se decanta por esos tomates
mas especiales y que, como no,
también tienen su hueco en el
mercado.
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COSTES DE PRODUCCION

Un cultivo de tomate injertado es so6lo un
6% mas caro y ofrece mejores resultados

El injerto es especialmente
atil para luchar contra las
enfermedades de suelo y,
en muchos casos, favorece
una mayor produccién

M Isabel Fernandez

l injerto estd cada vez mas ex-

tendido entre los cultivos de
tomate de la provincia y no es para
menos. Segun los datos de la Jun-
ta de Andalucia sobre los costes
de produccion de esta hortaliza,
el tomate injertado es apenas un
6% mas caro que el no injertado
y, sin embargo, sus ventajas pue-
den ser muchas.

Los datos hechos publicos por
la Administracion andaluza re-
cogen que los gastos totales de
un metro cuadrado de inverna-

e,

ll Tomate injertado en un semillero de la provincia. /FHALMERIA

dero de tomate sin injertar su-
maron en la campaia pasada, la
2012/2013, 3,95 euros, mientras

que ese mismo metro de tomate
injertado cost6 4,21 euros, un
6,5% mas.

- -

Bien es cierto que los gastos de
semillero y semilla entre un to-
mate injertado y uno que no lo

esta se incrementan de forma con-
siderable, desde los 0,29 euros que
cuesta el no injertado, de media,
para un metro cuadrado, a los 0,55
euros del injertado; sin embargo,
este mayor gasto del semillero,
junto con el resto de la campana,
no supone mucho mas dinero. Los
beneficios, por su parte, si son
mucho mayores.

Y es que el injerto supone una
buena alternativa para combatir
problemas de suelo, tales como la
presencia de nematodos, y, ade-
mas, es una buena alternativa
frente a suelos salinos o con cual-
quier otra caracteristica que difi-
culte el cultivo. Asimismo, y de-
pendendiendo, cémo no, de la va-
riedad injertada, el uso del injer-
to puede contribuir al incremen-
to de la produccion.

Gracias al injerto, el agricultor
cuenta con una planta mas vigo-
rosa, que cubrird mejor un ciclo
largo de cultivo, sin perder cali-
dad ni productividad y, al final, y
pese a la mayor inversion inicial,
el productor habra logrado una
mayor rentabilidad de su planta-
cion.

colour & shape

taste  eaudy

Vs,
TomAzur
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quality & availability

Uetedl

Tomazur is a registered trademark of Enza Zaden,

Awarded
# "Best on-the-vine tomato”
%, in Spain 2012

enzazaden.com
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INFORMACION Y CONTENIDO CULTURAL

Med Hermes crea Tomato Cult, blog internacional
dedicado al productor y al consumidor de tomate

La casa de semillas apuesta
por las especialidades de
tomate, como Rosambra, el
cocktail Bacco y Gregory,
fruto de su esfuerzo en I+D

M Rafa Villegas

a casa de semillas Med Her-

mes ha demostrado su gran
compromiso con la recuperacion
del tradicional sabor mediterraneo,
ademas de con su amplio catalo-
go de variedades de tomate, con la
presentacion de un blog, www.to-
matocult.com, dedicado al pro-
ductor y al consumidor de este pro-
ducto.

El tomate cocktail Bacco de
Med Hermes esta conquistando
los mercados de destino del pro-
ducto y, no menos importante, a
las comercializadoras almerien-
ses. Tanto es asi que, en tan solo
dos afios, Alfredo Amoroso, ge-
rente de Med Hermes, ha asegu-
rado que “CASI ha pasado de no
hacer nada de cocktail a entre 10
y 12 hectareas, cifra que doblara,
seguramente, el afio que viene”.
Amoroso ha recordado que “este
tipo de tomate se paga, normal-
mente, a un precio mas alto que
otros tipos”.

Y si Bacco es el tomate al que
esta destinando més esfuerzos
Med Hermes en Espafia, en Italia
se habla de Tomperinos, una no-
vedad de mini san marzano, que
viene a modernizar este campo en
el que el cherry se ha estancado un
poco.

El mercado esta mostrando, de
nuevo, un gran interés por Gre-
gory, el cherry rama de Med Her-
mes que ha conquistado a los con-
sumidores europeos mas exigen-
tes.

Por otra parte, Med Hermes si-
gue innovando y sorprendiendo y
lo hace, en este caso, con una gama
de variedades de tomate tipo ca-
talan, tolerantes al virus, el utili-
zado para el tradicional ‘Pan amb
tomaquet’. Amoroso ha asegura-
do que este tipo de tomate rosado
se podria “vender en el norte de
Europa, en tarrinas, con lo que se
ofrece también un producto cul-
tural”. En Almeria ya se cultiva,
por ejemplo, la variedad Rosam-

l El tomate cocktail Bacco esta aumentando mucho su presencia en Almeria.

bra, para su venta, principalmen-
te, en la ciudad de Barcelona.

También cabe destacar la im-
portancia de tomates de Med Her-
mes como Paride, un pera gordo
de cuello verde, muy apreciado en
el mercado nacional; asi como
Sharek, pera gordo de cuello blan-
co, asi como Almanzor, un toma-
te de calibre G, tipo daniela, re-
sistente, como los anteriores, al vi-
rus de la cuchara, y muy produc-
tivo.

BLOG ‘TOMATO CULT
El innovador blog ‘Tomato Cult’
pretende desarrollar varios pro-
yectos como, por ejemplo, invo-
lucrar al consumidor del norte de
Europa para que participe en el de-
bate, creando una community con
un circulo de formacion entre el
que produce el tomate y el que lo
consuma, todo con un toque cul-
tural. En el blog se podran encon-
trar recetas de chef de renombre,
informacién cientifica del tomate.
En definitiva, quien acceda al
blog va a conocer, de primera
mano, el proceso productivo, ma-
neras de consumir el producto,
doénde comprarlo y un largo etcé-
tera. Se trata de un sistema de co-
municacion nuevo que, sin duda,
como ha explicado Amoroso, “va
a reportar un gran beneficio a la
zona de Almeria”.

Il El tomate Rosambra, tipo catalan, es una de las especialidades de Med Hermes.

@ TomatoCult

by Made in Med

l Logo del blog www.tomatocult.com, de Med Hermes.

El blog es internacional, esta en
cuatro lenguas: espafiol, italiano, in-
glés y francés, y se encuentra en una
fase inicial. Este tipo de ‘Marketing
Mediterraneo’ ya lo emplean em-
presas como Ferrero, con la Nute-
1la. Lo que se pretende es que el con-
sumidor que adquiere el producto
comparta, a través de esta red so-
cial, sus sensaciones.

Amoroso esta convencido, asi-
mismo, que ‘Tomato Cult’ “va a
contribuir muy positivamente al sec-
tor turistico de zonas tan bellas y
con tanto contenido cultural y pai-
sajistico como Andalucia y Sicilia,

que se les va a mostrar a los con-
sumidores”.

En el blog aparecen videos ela-
borados en comercializadoras al-
merienses que han querido colabo-
rar. En ellos, por ejemplo, se mues-
tra el ciclo de produccion del cock-
tail Bacco, de la planta, mostrando
imagenes del cultivo y su envasa-
do. Los usuarios también tienen a
su disposicion videos de cocina. En
definitiva, el blog hace visible a la
produccion de cara a los consumi-
dores. El blog se ha creado con la
intencion de que llegue a ser una
plaza virtual en la que interactiien

todos los miembros de la cadena
con reglas claras. En un futuro, por
ejemplo, las comercializadoras lo
podran utilizar para invitar a con-
sumidores a actos en Almeria.
Med Hermes, por otra parte, va a
reforzar su presencia en el merca-
do espafiol, para lo que van a ne-
cesitar, como ha explicado Amo-
10s0, “‘aumentar nuestro equipo hu-
mano”. Ademas, la casa de semi-
llas cuenta ya con investigaciones
muy avanzadas en pimiento, ade-
mas de trabajar por conseguir tam-
bién variedades de otros productos,
como el calabacin y el melon.
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BENEFICIOS PARA LA SALUD

El licopeno del tomate, artifice de su color
rojo y clave en la prevencion del cancer

Este pigmento vegetal
tiene propiedades
antioxidantes que lo
convierten en un
complemento tnico

M Isabel Fernandez

El tomate, la hortaliza mas culti-
vada en la provincia de Almeria,
con mas de 10.000 hectareas en la
pasada campaiia, no es solo un ex-
celente complemento para las en-
saladas, salsas 0, como no, para un
buen gazpacho, enmarcados den-
tro de la Dieta Mediterranea, sino
también un alimento clave en la
prevencion de determinadas en-
fermedades, como las cardiovas-
culares, e incluso, ciertos tipos de
cancer, sobre todo el de prostata.
Esto es asi gracias a su alto con-
tenido en carotenoides y, en con-
creto, en uno de ellos: el licopeno.

El licopeno es un pigmento ve-
getal que pertenece a la familia de
los carotenoides y que tiene pro-
piedades antioxidantes. Este pig-
mento es el que otorga al tomate
su color rojo, pero también el que
lo dota de ciertas propiedades que
contribuyen a mejorar la salud de
los consumidores. Si un tomate en
fresco es un alimento rico en lico-
peno, con un 83%, lo es aun mas
frito. Y es que el organismo asi-
mila mejor este pigmento si se con-
sume con aceite, ya que es soluble
en grasas y, cocinado, gracias al
calor, se facilita su absorcion.

Hasta la fecha, son muchos los
estudios realizados y que vienen a
confirmar las propiedades del li-
copeno. Asi, y por citar sélo un
ejemplo, un estudio realizado por
la Universidad de Harvard, en Es-
tados Unidos, ya ha demostrado
que este antioxidante disminuye el
riesgo de dolencias prostaticas. Es
mas, seglin el estudio, los hombres
que consumen mas de 10 produc-
tos que contienen licopeno diaria-
mente tienen menos riesgo de pa-
decer problemas relacionados con
la prostata, entre ellos, cancer de
prostata.

Los beneficios del consumo de
alimentos ricos en licopeno, sobre
todo el tomate, son tantos, que ya
hubo empresas de la provincia que
se lanzaron a la produccion y co-

l El tomate procede de América, en concreto, de México y Peru. /FHALMERIA

mercializacion de tomates ricos en
licopeno. Este fue el caso, hace
unos afios, de Anecoop y la co-
mercializadora ‘Del tomate de sa-
bor’, que tras varias investigacio-
nes y ensayos, lanzaron la merca-
do el llamado ‘Licomate’, un to-
mate con un 80% mas de licopeno
que las variedades tradicionales.
Este ‘Licomate’ entraria en el gru-
po de los denominados alimentos
funcionales y que, mas alla de sus
propiedades habituales, conceden
al organismo otro tipo de ventajas.

El tomate es el alimento que
cuenta con mayores concentracio-

nes de licopeno, pero no es el tni-
co. Otros productos como la san-
dia, también cultivada en la pro-
vincia, cuentan con importantes
cantidades de este antioxidante,
aunque en mucha menor medida
que el tomate.

HISTORIA

El tomate es una solanacea origi-
naria de América, sobre todo de
México y Peru; sin embargo, a dia
de hoy, se cultiva, practicamente,
en todo el mundo. EI tomate lle-
g6 a Europa de mano de los con-

quistadores espafioles en el siglo

0 Es la hortaliza con una mayor concentracion de licopeno. /FHALMERIA

XVI, quienes, incluso, lo llevaron
a sus colonias, como por ejemplo,
a Filipinas. En cualquier caso, fue
en Italia donde se produjeron los
primeros tomates del Viejo Conti-
nente.

En la actualidad, Europa sigue
jugando un papel protagonista en
la produccion y comercializacion
de estos productos, con Espaiia y
Holanda como dos de las grandes
potencias productoras de tomate.
Es mas, Espafia, y en concreto Al-
meria, cuenta con la mayor co-
mercializadora de tomate del Vie-
jo Continente, la cooperativa

CASI. Al otro lado del Atlantico,
México, como pais de origen de
este producto, continian siendo
uno de los grandes productores y
exportadores de tomate del mun-
do.

La hortaliza mas cultivada en Al-
meriay la que mas ingresos apor-
ta a la agricultura provincial, jun-
to con el pimiento, no es s6lo un
valor econdmico para la provincia,
sino también una fuente de salud
para todos aquellos que la consu-
men. En fresco, frito o en salsas,
el tomate es un alimento funda-
mental en una dieta sana.
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EN BUSCA DE LA RENTABILIDAD

l Plantacion tardia de pimiento California rojo. /FHALMERIA

Las variedades tardias ganan adeptos para
llegar a la época de buenos precios con género

M Isabel Fernandez

Campaﬁa tras campafia, los
agricultores de la provincia

intentan afinar al maximo sus fe-
chas de plantacion con la inten-
cion de llegar a los meses mas fri-
os del invierno, cuando los pre-
cios de sus producciones deberi-
an ser, a priori, mas altos con gé-
nero mas que suficiente para abas-
tecer los mercados y, como no, de
calidad. Esto ha hecho que, sobre
todo en las ultimas campanas,
parte de las plantaciones de pi-
miento, en las zonas que clima-
toldgicamente lo permiten, se re-
trase con vistas a llegar a febre-
ro 0 marzo aun con kilos.

En este sentido, Andrés Gon-
gora, secretario provincial de
COAG, coment6 que, en concre-
to, estas plantaciones mas tardi-
as “se estan imponiendo, sobre
todo, en la zona comprendida en-
tre El Ejido y Roquetas de Mar”,
ya que son los lugares donde el
clima resulta lo suficientemente
benigno como para sacar cultivos
adelante en pleno invierno. En
otros lugares, como es el caso de
Berja, Dalias o Adra, las planta-
ciones tempranas siguen siendo

porte de planta en los meses mas frios, ha favorecido que, sobre todo entre El Ejido y Roquetas, las plantaciones se retrasen

I La labor de las casas de semillas en la bisqueda de variedades mas vigorosas, que permitan al agricultor tener un buen

la ‘piedra de toque’ de los pro-
ductores, que no se pueden per-
mitir entrar en el crudo invierno
sin haber recolectado su género.

Este decantarse por plantacio-
nes mas tardias esta siendo posi-
ble, segun Gongora, gracias a “las
nuevas variedades”. Las casas de
semillas estan introduciendo en
el mercado variedades de pi-
miento que llegan al invierno con

un porte adecuado, lo suficiente-
mente vigoroso como para seguir
cuajando y produciendo y, lo que
es mas importante aln, sin paro-
nes productivos. “Lo mas dificil
en un cultivo de pimiento es lle-
gar al invierno con un porte ade-
cuado”, explico Gongora, quien
anadi6 que, es precisamente en
esta linea en la que trabajan las
casas de semillas.

l Género en una subasta de la provincia. /FHALMERIA

Las plantas vigorosas, con bue-
nos cuajes con bajas temperatu-
ras, e incluso, con la capacidad de
producir uniformemente, sin pa-
rones, comienzan a imponerse en
el campo con vistas a, en primer
lugar, llegar a esas fechas de su-
puestas buenas cotizaciones con
género pero, ademas, para hacer
un ciclo de pimiento lo suficien-
temente largo que evite, en mu-
chos casos, tener que hacer una
segunda plantacion de un cultivo
de primavera.

En cualquier caso, Gongora in-
sistid en que esta tendencia se es-
tan imponiendo en zonas en las
que el clima lo permite. En otros
lugares mas frios, como pueden
ser Berja o Dalias, la tendencia es
justo la contraria y, de hecho, “al-
gunos de nuestros afiliados en
esas zonas nos estan diciendo que
les interesa irse, incluso, a fechas
muy tempranas, a primeros de ju-
lio, ya que asi evitan hacer los
cuajes en agosto”, con las difi-
cultades que eso entraia para el
desarrollo de la planta.

“Lo importante
es que contemos
con producciones
escalonadas”

Esta tendencia a realizar pla-
naciones mas tardias, en el
caso de expandirse mucho en
el campo, puede convertirse
en un arma de doble filo. “En
todos los cultivos, pero sobre
todo en pimiento, lo impor-
tante €s que nos vayamos a
producciones escalonadas”,
coment6 Gongora, quien ex-
plico que, solo asi, “podemos
lograr un mejor precio”. De
hecho, ““este afio hemos vis-
to que se ha cortado mucho
género muy tarde, incluso en
marzo, y lo hemos padecido”.
“Entonces, los precios se hun-
dieron y luego no repuntaron”.
Para evitar esos casos, “la pla-
nificacion es fundamental”.
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PROMOCION

El Equipo de Pimiento de Bayer CropScience
Vegetable Seeds ‘escucha’ al agricultor

La empresa ha iniciado una
campafia con la que premia a
los productores con unos
cascos por comprar semillas de

cualquiera de sus pimientos

M Isabel Fernandez

| Equipo de Pimiento de
Bayer CropScience
Vegetable Seeds ha puesto en mar-
cha, por segundo afio consecutivo,
su campafia promocional con el
mensaje ‘Te escuchamos’y cuyo
objetivo es trasladar a los produc-
tores su preocupacion por mante-
ner un contacto directo y perma-
nente con ellos, que les permita co-
nocer sus necesidades y, sobre todo,
poder atender sus demandas.
‘Te escuchamos’ es el mensa-
je elegido por el Equipo de Pi-

te escuchamos

miento de la empresa y que bus-
ca ir un paso mas alla de la mera
promocidn de sus variedades. El
fin Gltimo es, en este caso, tras-
ladar a los productores el interés
de estos profesionales por man-
tener una colaboracion perma-
nente, a través del asesoramien-
to especializado que prestan y ba-
sada en el conocimiento de sus
necesidades.

PUNTO DE VENTA

Ya el ailo pasado, la empresa puso
en marcha la campafa con este
mensaje. Entonces, se disefié una
camiseta; sin embargo, en esta
ocasion, han querido ir un poco
mas alla y, para premiar y valorar
la fidelidad de sus agricultores,
el Equipo de Pimiento de Bayer
CropScience Vegetable Seeds
puso en marcha una accién pro-

mocional el pasado 28 de abril y
que se prolongara hasta el 15 de
julio (o hasta el fin de existencias).
En este caso, la empresa premia
la compra de cada 20.000 semi-
llas de cualquier variedad de pi-
miento de la marca Nunhems®
con la entrega de unos cascos con
el mensaje de este cultivo.

Para profundizar en el conoci-
miento de su campaiia, la empre-
sa ha dispuesto distintos exposi-
tores con la imagen de la promo-
cion y las bases del concurso en
distintos puntos de venta de la
provincia. De este modo, busca
estrechar aiin mas los lazos que
ya mantiene con los productores.
Y es que, solo con la informacion
que ellos aportan, informacion de
primerisima mano, se puede res-
ponder a todas sus demandas y
necesidades.

Olimpiakos™

Seguiras vendiendo cuando los demas se retiran

@ Bayer CropScience

www.nunhems.es
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POR METRO CUADRADO

COTIZACIONES

Esta hortaliza es el segundo
producto mas rentable por
detras del tomate

| pimiento es el segundo

producto mas rentable de
la provincia almeriense sélo
por detras del tomate, que si-
gue ocupando el primer lugar.
Y es que, segun los datos de la
Delegacion Territorial de Agri-
cultura, Pesca y Medio Am-
biente, en la campana
2012/2013, se certificd un in-
cremento de la rentabilidad del
pimiento con respecto al ejer-
cicio anterior, hasta alcanzar la
cifra de 4,656 euros por metro
cuadrado.

Sin duda, a pesar de que el
pimiento es una de las horta-
lizas que mas dinero necesita
para poder llevar a cabo la
campafia agricola, también es

cierto que es una de las mas
rentables para el agricultor,
motivo por el que sigue sien-
do el segundo producto con
mas hectareas de superficie en
la provincia almeriense.

Igualmente, en cuanto a pro-
ductividad, el pimiento tam-
bién esta entre los primeros,
ya que, en el ejercicio agrico-
1a2012/2013, y segtin datos de
la Delegacion Territorial de
Agricultura, Pesca y Medio
Ambiente, el rendimiento neto
por metro cuadrado fue de
6,404 kilos, una cifra bastan-
te buena para el agricultor, aun-
que si es cierto que por delan-
te se encuentran otros frutos
como el tomate, pepino o be-
renjena, que logran mas kilos
por metro cuadrado.

B Pimiento California amarillo. /FHALMERIA

ULTIMA CAMPANA

H Cultivo de pimiento lamuyo rojo. /FHALMERIA

La mejora de precios en el pimiento
esta influenciada por el alza de la
cotizacion de los tipos lamuyo

El que mejor valor tiene en
estos momentos es el rojo,
ya que supera el euro el kilo,
de media, mientras que el
verde esta en los 0,70 euros

M Elena Sanchez

| pimiento es uno de los pro-

ductos que mejor estdn ter-
minando la campana agricola en
cuanto a precios se refiere. De
hecho, segtn los ultimos datos
del Observatorio de Precios de
la Junta de Andalucia, el pi-
miento incrementa su cotiza-
cion a lo largo de los ultimos

TECNOVA

dias, aproximandose a un precio
medio general de 0,32€/kg, y re-
duce su volumen comercializa-
do cerca de un 25% respecto a
semanas anteriores.

LAMUYO ROJO Y VERDE

La notable apreciacion del pi-
miento estd influenciada funda-
mentalmente por el alza de la co-
tizacion de los tipos lamuyo rojo
y verde. El primero de ellos esta
cotizando a unos 1,13 euros el
kilo, de media, mientras que el
lamuyo verde roza los 0,70 eu-
ros el kilo. El pimiento tipo ita-
liano, variedad mas representa-
tiva de los ultimos dias, sube li-

geramente de precio respecto a
finales del mes de mayo.

Asimismo, el Observatorio de
Precios de la Junta de Andalu-
cia adelanta que la comerciali-
zacion del pimiento producido
en Almeria y en la costa orien-
tal de Granada se centra en es-
tas fechas en el mercado nacio-
nal, un mercado que estd co-
menzando a demandar mayores
cantidades de este producto gra-
cias a la subida de las tempera-
turas.

Por su parte, los California,
tanto rojo como verde, rondan
mas o menos los 0,65 euros el
kilo, de media.

El precio medio por kilo es
el mas alto de todas las
hortalizas almerienses

1 precio medio por kilo del

pimiento fue, en la campa-
fia 2012/2013, el mas alto en
comparacion con el resto de hor-
talizas y frutas que se cultivan
en Almeria. Y es que, segtin da-
tos obtenidos del Balance de la
Campaifia 2012/2013, que rea-
liz6 la Delegacion Territorial de
Agricultura, Pesca y Medio Am-
biente, el precio medio por kilo

fue de 0,727 euros, una cantidad
alta en comparacion, por ejem-
plo, con el pepino, cuyo precio
fue de 0,554 euros por kilo.

El pimiento sigue mantenién-
dose dentro de las preferencias
de los agricultores y, el Ponien-
te, como la zona mas pimentera
de toda la provincia, ya que la
mayor parte de las hectareas cul-
tivadas de este producto estan
entre El Ejido y Roquetas de
Mar.

Desarrollan un sistema automatico
de envasado de pimiento y pepino

La finalidad de este proyecto di-
rigido por la empresa Cons-
trucciones Mecénicas Emilio Gea
ha sido el desarrollo de un sistema
automatico de envasado, mediante
el disefio de un dispositivo de ma-
nipulado con vision por ordenador
para hortalizas alargadas, en espe-
cial pepinos, pimiento y melon, que
junto a un robot de envasado final,
integrado en la linea, y mediante el
diseflo innovador de un sistema de

agarre, ha sido capaz de coger los
productos y envasarlos automati-
camente. Se ha optado por estos pro-
ductos porque comparten maqui-
na calibradora en casi la totalidad
de las plantas de manipulacion hor-
ticola existentes, siendo distintas las
campanas de recoleccion, lo que se
prevé que facilite su polivalencia.
El proyecto cuenta con la financia-
cion de la Consejeria de Economia,
Innovacion, Ciencia y Empleo de
la Junta de Andalucia, cofinancia-
do por los fondos FEDER.

l Manipulado de pimiento. /FHALMERIA
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El futuro esta
en nuestras manos

Nuestros clientes en Europa esperan mucho de nosotros cada ano.
No defraudemos su confianza.

iAgricultor! No permitamos que nadie quiebre
nuestro esfuerzo NO respetando las normas.

» Las empresas comercializadoras estan obligadas, por ley, a comunicar a la Administracion
el uso irregular de fitosanitarios. e Los infractores no podran comercializar sus hortalizas en
ninguna empresa adherida a Ecohal.
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CALIFORNIA ROJO

El ciclo largo se impone y Zeraim Ibérica
ofrece de nuevo las mejores soluciones

Junto a Melchor, toda una
referencia, la empresa cuenta
con Lazaro, de buen cuaje con
calor, y con Babieca, de gran
calidad al final del ciclo

urante las ultimas campa-
Dﬁas de pimiento, se ha ve-
nido produciendo una tendencia
al crecimiento de las plantacio-
nes de este cultivo, en la bus-
queda del ciclo mas largo posi-
ble, con el objetivo de conseguir
una ventana de produccion mas
grande en pos de poder cosechar
una mayor parte del cultivo en-
tre los meses de diciembre y
abril, que es cuando, historica-
mente, se han conseguido mejo-
res precios de venta para la fru-
ta.

Para este tipo de ciclos largos,
hoy por hoy, las mejores alter-
nativas se encuentran, sin duda,
en las plantaciones tardias, es de-
cir, a finales de julio y principios
de agosto, consiguiéndose plan-
taciones que se pueden extender
hasta mayo, por tanto, una gran
ventana de produccion que, jun-
to con variedades que ofrecen
una mayor conservacion del fru-
to en planta, permiten tanto al
agricultor como a las comercia-
lizadoras controlar mejor el flu-
jo de frutos que se pone en el
mercado y evitar asi un exceso
de produccion en momentos de-
terminados que perjudica a am-
bos.

Esta tendencia se ve confir-
mada cuando se echa un vista-
7o a los datos de superficie para
este tipo de plantaciones en los
ultimos afos, evolucionando des-
de poco mas de 1.000 hectareas
en 2007 hasta las mas de 1.700
hectareas de la tiltima campana,
y todo indica que, durante las
préximas campafias, se veran ci-
fras similares, puesto que, pese
a las fluctuaciones de precios que
se producen afio tras afio, estas
plantaciones siempre han ofre-
cido rentabilidad a los agricul-
tores que han apostado por ellas.

En este marco, actualmente to-
das las casas de semillas estan
centrando sus programas en bus-

l Melchor cuenta con una excelente conservacion del fruto en planta. /FHALMERIA

l Lazaro se caracteriza por la practica ausencia de problemas de plateado. /FHALMERIA

l Los buenos cuajes continuados de Babieca la convierten en una variedad de rendimientos muy altos. /FHALMERIA

car variedades para este ciclo,
enfocandose en los aspectos mas
relevantes tanto para el agricul-
tor (produccidn, conservacion en
planta y tolerancia al cracking)
como para las comercializadoras
(calibres G-GG, uniformidad en
el fruto y ausencia de plateado).

LAS VARIEDADES

Precisamente en el campo de
desarrollo de variedades es don-
de Zeraim Ibérica ha destacado

durante todos estos afios de cre-
cimiento con sus variedades
Melchor, Elvis y Sobek, que, hoy
por hoy, suponen el 85% de es-
tas 1.700 hectareas, creciendo
con ellas al ritmo del segmen-
to. Cabe destacar los resultados
que Melchor ha dado durante los
10 afios que lleva comerciali-
zéndose, gracias a la excelente
conservacion de su fruto en plan-
ta y su tolerancia a rajado, a las
que se han unido el gran cono-

cimiento y experiencia en su ma-
nejo por parte de los agriculto-
res y técnicos, consiguiendo, de
esta forma, adelantar su planta-
cion en muchos casos a finales
de julio y proporcionando de esta
manera ciclos alin mas largos y
mas productivos, convirtiéndo-
se, sin duda, en la solucién mas
rentable para los ciclos largos.
Pero en Zeraim Ibérica han ido
mas alla y, conscientes del liston
desde el que partian y las nece-

sidades del mercado actual, lle-
gan al mercado con nuevas va-
riedades para completar una po-
tente gama capaz de satisfacer a
todo el espectro de plantaciones
de mas alla del 25 julio. Por una
parte, con Lazaro, variedad que,
manteniendo las sefias de iden-
tidad de la marca (produccion,
conservacion y resistencia al ra-
jado), aporta un mejor cuaje con
temperaturas mas altas, una gran
uniformidad de calibre y la prac-
tica total ausencia de plateado;
y, por otra parte, con Babieca,
que, gracias a su estructura de
planta muy abierta, favorece un
cuaje continuado de calidad (es-
pecialmente bueno al final del
cultivo), consiguiendo rendi-
mientos muy altos y que, ade-
mas, como Lazaro, presenta un
porcentaje muy reducido de fru-
tos con plateado.

Ante este horizonte, desde Ze-
raim Ibérica se sigue haciendo
un gran trabajo a nivel de [+D
y cuyos resultados seran visibles
en los proximos afios, con nue-
vas variedades para todos los
segmentos y ciclos, mas pro-
ductivas y que ofreceran solu-
ciones a los problemas a los que
se enfrentan tanto agricultores
como comercializadoras.
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EN EL PARAJE EL JABONERO, EN NiJAR

Alborani Agricola prepara su apertura con una
amplia gama de productos de nutricion eficiente

La empresa va a contar
con formulas de nutricion
eficiente para los cultivos
estrella de la provincia,

tomate y pimiento

M Rafa Villegas

En tan solo unos meses, en
agosto o septiembre, los agri-
cultores almerienses, muy espe-
cialmente los de Nijar, van a con-
tar con una nueva fabrica, distri-
buidora y comercializadora de fer-
tilizantes liquidos que cubren a la
perfeccion las necesidades nutri-
cionales de los cultivos bajo plas-
tico de Almeria, Costa Tropical de
Granada y Malaga.

Alborani Agricola se prepara
para abrir sus puertas de la mano
de Manuel Martinez Salinas, in-
geniero técnico agricola muy co-

nocido en el sector por haber di-
rigido durante 12 afios a la empresa
Yara. Alborani Agricola va a ofre-
cer una completa gama de pro-
ductos, que ha bautizado como
‘Nutrialbor’. Se trata de un com-
plejo de fertilizantes liquidos que
ofrecen la composicion idonea en
un solo deposito, “siempre adap-
tandonos a las necesidades de cada
agricultor”, como ha explicado
Juan Carlos Martinez, hijo de Ma-
nuel y responsable de varios de-
partamentos en la empresa.

Asi, el agricultor solo ha de co-
municar sus pretensiones, por
ejemplo que el tomate engorde un
poco mas, déficit de potasa o ni-
trogeno en la planta, etcétera, y Al-
borani Agricola se encargara de fa-
cilitarle un compuesto natural para
solucionar el problema. Alborani
Agricola va a contar con férmulas
de nutricion eficiente para los dos
productos estrella de la provincia,

AEBORANE
@ MR@@OMA

0 Juan Carlos Martinez, Alborani Agricola. /FHALMERIA

como son el tomate y el pimiento,
asi como para pepino, berenjena,
calabacin, melon y sandia. Juan
Carlos Martinez ha adelantado,
ademas, que estan “trabajando para

desarrollar formulas también para
citricos, olivos y otros cultivos”.
Para ello, Alborani Agricola re-
aliza una serie de experimentacio-
nes, para lograr el producto que

mejores resultados reporte al agri-
cultor. El productor va a contar,
ademas, con la posibilidad de en-
cargar diferentes complejos sim-
ples para que, como ha explicado
Juan Carlos Martinez, “los pro-
ductores que prefieran hacer su
mezcla ellos mismos, a su medi-
da, la puedan tener”.

Ademas, la empresa se dedica
a la distribucion de todo tipo de
abonos, tanto liquidos como so6li-
dos. La empresa participo en la
ultima edicion de Expolevante,
donde se dio a conocer ante sus
futuros clientes. En la feria, por
ejemplo, los agricultores cono-
cieron la posibilidad que les va a
brindar la empresa de llevarles di-
rectamente el producto a su finca
y echarselo en el tanque o reci-
piente, sin ningun tipo de inter-
mediarios, “algo muy novedoso”,
como ha explicado Juan Carlos
Martinez.

Melchor

nimitable

ZERAIM IBERICA
The Seed Company

T e
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NUNHEMS

Olimpiakos F1*, lider en California rojo tardio
gracias a su flexible calendario de cosecha

La dificil coyuntura comercial
que cada afio atraviesa la
produccion de pimiento en Al-
meria con la llegada de la pri-
mavera ha puesto de manifiesto
la fortaleza de Olimpiakos F1%*.
Ni el cambio de estacion ni el as-
censo generalizado de las tem-
peraturas afectan a la producti-
vidad de Olimpiakos F1*, que se
ha revelado tras su primer afio
comercial como un valor seguro
en el mercado.

A partir de  marzo,
Olimpiakos F1* es la inica va-
riedad del mercado capaz de so-
lapar las producciones de in-
vierno y primavera y evitar asi
un desabastecimiento de pi-
miento California rojo que pro-
vocaria en las empresas de co-
mercializacidon no poder cubrir
sus programas anuales. Segln los
datos de campo recogidos por los
técnicos de Bayer CropScience
Vegetable Seeds, la produccion
media de Olimpiakos F1* se en-
cuentra actualmente por encima
de ocho kilos por metro cuadra-
do, si el corte es en rojo, y por
encima de 10 kilos por metro
cuadrado, si el corte es en verde.

Su flexible calendario de co-
secha y su alta calidad, idonea
para la exportacion, son los dos
motivos fundamentales que jus-
tifican el éxito sin precedentes

EN AUGE

ll Esta variedad es una opcion segura para enlazar los ciclos de invierno y primavera, con rendimientos de mas de ocho kilos.

que Olimpiakos F1* ha tenido
en Almeria con sélo un afio de
vida comercial. Unica Group o
Vicasol son algunas de las co-
mercializadoras de la provincia
que han decidido incluir
Olimpiakos F1* en sus progra-
mas de produccion para la pro-
xima campaila, tras comprobar
la buena calidad de fruto y la ex-
celente aceptacion en las princi-
pales cadenas europeas de dis-

tribucion. El excelente compor-
tamiento agrondémico de la va-
riedad hace pensar que muchas
de las plantaciones de
Olimpiakos F1* no se arranca-
ran hasta mayo o junio y man-
tendran hasta el final su rendi-
miento medio, asi como la cali-
dad y firmeza de sus frutos.
Ademas de contribuir al pres-
tigio de Almeria como zona pro-
veedora de pimiento California,

Bayer CropScience Vegetable
Seeds ofrece una solucion renta-
ble para el agricultor y que, ade-
mas, responde a la creciente ten-
dencia de prolongar el ciclo de
pimiento para amortiguar los cos-
tes fijos de produccion.

Por ello, las expectativas de
Olimpiakos F1* para la campa-
fla que viene son inmejorables
y son muchos los agricultores
que ya han manifestado su inte-

rés por reservar la variedad. Es-
pecialmente indicado para tras-
plantes de agosto, Olimpiakos F1*
se caracteriza, ademads, por una
alta resistencia al rajado (crac-
king), excelente conservacion en
planta y un rendimiento avalado
por Mustang F1, variedad de pi-
miento de la que Olimpiakos F1*
hereda sus mejores caracteristi-
cas.

Olimpiakos F1* es un gran
ejemplo de la colaboracion per-
manente del Equipo de Pimiento
de  Bayer CropScience
Vegetable Seeds con todos los
eslabones de la cadena alimen-
taria, en beneficio directo de la
reputacion del sector agricola al-
meriense.

Los siete afios de trabajo in-
vertidos en mejora vegetal hasta
conseguir el éxito comercial de
Olimpiakos F1* reflejan fiel-
mente el espiritu de ‘Te escu-
chamos’, una original metodo-
logia de trabajo que permite a
Bayer CropScience Vegetable
Seeds aprovechar sus recursos
globales en una colaboracion per-
manente con sus clientes locales
de pimiento, a través del aseso-
ramiento especializado y el pro-
fundo conocimiento de sus ne-
cesidades reales, fruto del dialo-
go y de las experiencias com-
partidas.

El consumo de pimientos en Espafa
crecio un 1% durante el ano 2013

I consumo de pimiento en

Espaiia creci6 un 1% duran-
te el afio 2013, segln se des-
prende de los Datos de Consumo
Alimentario en Espafia en ese
afo, elaborados por el Ministe-
rio de Agricultura, Alimentacion
y Medio Ambiente (MAGRA-
MA). Este aumento, aunque leve,
pone de manifiesto la importan-
cia que, poco a poco, los consu-

midores nacionales le dan al con-
sumo de hortalizas, alimentos
clave en una alimentacion sana.

El consumo de pimiento no
fue, en ningun caso, el tnico que
creci6. También lo hizo el de ju-
dias verdes, calabacines, zana-
horias o tomate, muchos de ellos
productos cultivados en la pro-
vincia.

Este aumento de la ingesta de
hortalizas en el mercado nacio-
nal cobra mas importancia ain si

se tiene en cuenta la situacion de
crisis econémica que padece el
pais y que hace que, inevitable-
mente, los consumidores tengan
que mirar, y mucho, qué pro-
ductos incluyen en su cesta de la
compra. Sin embargo, todos se
han dado cuenta de que el con-
sumo de estos alimentos contri-
buye a mejorar su salud. Y es
que, s6lo el pimiento tiene mu-
cha mas vitamina C que las tra-
dicionales naranjas.

l El consumo de pimiento, en todos sus colores, va en aumento.
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PRESENTADO EN EXPOLEVANTE

Tribon protege la raiz de todos los
cultivos horticolas frente a enfermedades

Biomip ha conseguido,
ademas, perfeccionar el
sistema banker para control
de pulgones, sobre todo, en
cucurbitaceas, en general

M Isabel Fernandez

Trib(’)n es la nueva solucion
para el control bioldgico de
enfermedades de Biomip y que
fue presentada en la pasada edi-
cion de Expolevante. Segun ex-
plico el gerente de la empresa,
Manuel Pérez, “Tribdén es una
formulacién de un hongo autdc-
tono de Almeria que permite pro-
teger las raices de las plantas
frente a las enfermedades y hon-
gos patogenos”.

En este sentido, Pérez detalld
que las trichodermas saturnis-
porum, que asi se llama el hon-
go autoctono de la provincia,

l Manuel Pérez, gerente de Biomip. /FHALMERIA

“son unos hongos versatiles que
se asocian a las raices de muchos
cultivos” y que, ademas, “estan

adaptadas a las condiciones de
suelos salinos, de suelos agrico-
las, donde hay presencia de fer-

tilizantes”; precisamente por
ello, “las hemos elegido como
especie a utilizar”.

Con respecto a su modo de
aplicacién, Pérez apuntd que
“Tribon se debe utilizar, sobre
todo, al inicio del cultivo, que es
cuando la planta esté iniciando
las raices, para que asi la raiz se
pueda colonizar bien desde el
primer momento”. En cualquier
caso, y dado que es un produc-
to totalmente compatible con los
cultivos de la provincia, “se pue-
de aplicar en cualquier momen-
to”.

Por otro lado, la empresa que
dirige Manuel Pérez aprovechd
su presencia en Expolevante para
mostrar los resultados de su sis-
tema banker para el control de
pulgones, un sistema que, segun
afirmo Pérez, “cuando se esta-
blece preventivamente y de for-
ma adecuada, es excelente”. Este
sistema banker esta basado en la
utilizacion de gramineas, en las
que se instala una poblacion de
pulgones especificos de las gra-
mineas, que no afectan al culti-
VO y que constituyen un sopor-
te para el desarrollo de una po-
blacion de pardsitos beneficio-
sos. El sistema est4 recomenda-
do para su uso en cucurbitaceas,
en general.
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UN REFERENTE EN EL SECTOR

M José Antonio Gutiérrez

Agroiris se ha convertido en
una de las mayores produc-
toras de pimiento en todas sus va-
riedades de Europa. Cada afio in-
crementa el nimero de kilos que
produce y manipula con destino
a los principales paises europeos.
También tienen una gran relevan-
cia los envios a Estados Unidos y
Canada, cuando las autoridades
permiten este tipo de exportacion.
Cada aflo pone en los mercados
mas de 70 millones de kilos de
todo tipo de pimientos. Su mayor
volumen se centra en el pimiento
California en todos sus colores,
rojo, amarillo, naranja y verde. Una
parte muy importante se hace en
rojo, por tratarse de un color mas
tradicional; igualmente, la combi-
nacion de rojo, amarillo y verde en
bolsas de flow pack tiene mucho
tiron entre los consumidores eu-
ropeos.

Por otra parte, el mercado na-
cional le brinda la oportunidad de
comercializar pimiento lamuyo o
morrén. En Espaiia, se sigue con-
sumiendo este tipo de pimiento.
Segun los expertos en esta mate-
ria, el gran tamaio de esta hortali-
za es su mayor desventaja frente a
otras variedades, como es el caso
de los California. Igualmente, los
comercializa en tres colores, rojo
amarillo y verde.

Por otra parte, el mercado de los
tradicionales pimientos dulces lo
sigue manteniendo Agroiris para
aquellos destinos en los que se si-
gue respetando el consumo de los
italianos, tanto en verde como en
rojo. No son significativas las can-
tidades que Agroiris comercializa,
pero si se encuentra en su catélo-
go este tipo de pimiento para quie-
nes deseen adquirirlo. Al italiano
hay que afadir otras variedades
que estan intentando coger posi-
ciones entre los consumidores in-
ternacionales, tal es el caso del de-
nominado corno. Se trata de un
tipo de los denominados cénicos
que se asemeja por su longitud y
disposicion a los tradicionales ita-
lianos, aunque poco tiene que ver
con ellos.

Por otra parte, desde hace seis
afos, la empresa que dirige Juan
Antonio Diaz Planelles ha poten-
ciado un proceso de investigacion
de mercados y ha introducido al-
gunas novedades que han calado
muy bien entre los consumidores
finales. La creacion de una linea
de comercializacion con pimien-
tos mini dulces ha abierto el ca-
mino a miles de kilos de este tipo
de pimiento que se vende bajo la

Los 70 millones de kilos de pimiento
vendidos al afo convierten a Agroiris en una
de las mayores comercializadoras de Europa

La empresa que dirige Juan Antonio Diaz Planelles comercializa todos los

tipos tradicionales, asi como algunos pimientos especiales

ll Agroiris es toda una referencia en la comercializacion de este producto. /FHALMERIA

marca ‘Tribelli’. Agricultores, dis-
tribuidores y publico en general
han mostrado su satisfaccion du-
rante afos por la creacion de este
tipo de pimiento. Su distribucion
por parte de las grandes cadenas
ha potenciado su consumo entre
los mas pequefios, que han sabido
apreciar mas que nadie su dulce
sabor, al consumirse en fresco y
sin cocinar. Cocinado es igual-
mente una delicia.

Otros pimientos que también co-
mercializa esta entidad son para
minorias. Tal es el caso de los pi-
cantes en casi todas sus varieda-
des. Por otra parte, tipos de nue-
va creacion también pasan por esta
empresa con el objetivo de conso-
lidarse en el mercado.

NIVEL DE CALIDAD
El nivel de calidad alcanzado por
Agroiris en el cultivo y comer-

ll La empresa esta potenciando la venta de tipos especiales de esta hortaliza. /FHALMERIA

cializacion de esta hortaliza es
muy alto, gracias a sus 20 afios
de experiencia y a la mejora con-
tinua de las variedades. La plani-
ficacion de la campana del pi-
miento se inicia en el mes de
mayo con el analisis de los tipos
y variedades disponibles en el
mercado. Los mejores agricul-
tores de la entidad se encargan de
hacer las pruebas y del resultado
de las mismas depende que se ex-
tienda al resto de los productores
la variedad o tipo previamente
probados. La lucha integrada ha
supuesto un paso importante y ab-
soluto para esta cosecha, pues los
pimientos que se cultivan actual-
mente no presentan ningun tipo
de quimicos, gracias a que la ac-
tividad protectora se realiza con
insectos auxiliares o con produc-
tos totalmente inocuos para el ser
humano. El trabajo de 20 afios de
cientos de agricultores da como
resultado una produccion muy
mejorada, con excelente imagen
para los mercados y una alta ca-
lidad para el consumo.

Agroiris goza de gran prestigio
entre las grandes cadenas de dis-
tribucion en Europa, Canada y
Estados Unidos, gracias a su ca-

pacidad de servicio. Dispone de
una logistica espectacular capaz
de atender demandas muy exi-
gentes en tiempo récord. El pro-
ceso de manipulado y envio siem-
pre lucha contra el tiempo por tra-
tarse de productos perecederos
que van perdiendo calidad una
vez que son retirados de la plan-
ta.

Finalmente, cabe indicar que
esta empresa, por su ubicacion,
se encuentra presente en las gran-
des zonas pimenteras de la pro-
vincia de Almeria. No obstante,
la comarca de Poniente, y de for-
ma especial la zona de El Ejido,
cuenta con un clima y un agua
muy apropiados para este culti-
vo. El resultado es extraordinario
desde hace muchos afios.

Por su parte, los agricultores re-
conocen en el pimiento la gran
baza para conseguir unos benefi-
cios adecuados. Esta hortaliza es
la mas rentable del campo alme-
riense; por su parte, el tomate es
la mas voluminosa, pero los pre-
cios del pimiento suelen ser mas
elevados por término medio.

Almeria es un referente mun-
dial en pimiento y Agroiris es un
referente en Almeria.
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Especial MELON Y SANDIA
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CAMPANA DE PRIMAVERA

El melon y la sandia almerienses alcanzan una
“extraordinaria calidad” una campafa mas

La Junta ha analizado en
torno a 1.000 toneladas de
género de 40 empresas en
el marco de la campaiia
‘No cortes en verde’

M Isabel Fernandez

| melén y la sandia alme-
rienses vuelven a tener una
“extraordinaria calidad”” una cam-
pafia mas. Asi lo ponen de mani-
fiesto los 69 controles llevados
a cabo por la Delegacion Territo-
rial de Agricultura, Pesca y Me-
dio Ambiente en el marco de la
campaila ‘No cortes en verde’,
que este aflo comenzaba bajo el
polémico eslogan ‘Inmaduros,
no’. Estos fueron los controles re-
alizados hasta el pasado 20 de
mayo en mas de 40 comerciali-
zadoras de la provincia; en total,
segun los datos facilitados por la
Administracion andaluza, hasta
entonces, se realizaron 59 con-
troles sobre 896 toneladas de san-
dia y otros 10 sobre 42 tonela-
das de melon. Los resultados ob-
tenidos fueron “excelentes” y, es
mas, “no ha habido ningtn re-
chazo y la situacion de madurez
de melon y sandia es idonea y de
extraordinaria calidad para su co-
mercializacion en los mercados”.
En esta extraordinaria calidad
han tenido mucho que ver, segun
la Delegacion Territorial del
ramo, las altas temperaturas de
esta primavera, que han hecho po-
sible que ambos productos hayan
alcanzado los grados de colora-
cion y de azucar idoneos en fe-
chas anteriores a las habituales.

MALA CAMPANA

Sin embargo, y a pesar de esa ex-
celente calidad de los productos
de Almeria, la campana de pri-
mavera, un vez mas, no puede ca-
lificarse de positiva. Es mas, Fran-
cisco Vargas, presidente de ASA-
JA-Almeria, la describio en de-
claraciones a thalmeria como una
“mala campafia”. Segun explico,
a diferencia de otros aflos, cuan-
do melodn y sandia, en las prime-
ras semanas de corte, que veni-
an a coincidir con finales de abril
y primeros de mayo, tenian bue-
nos precios, “este aflo empezo

l Corte de melén. /FHALMERIA

fuerte, pero cayo rapidamente”.
Y es que ni siquiera una menor
produccién ha propiciado unos
mejores precios en esta camparia
de primavera.

Segtin los datos facilitados por
la Delegacion Territorial de Agri-
cultura, Pesca y Medio Ambien-
te, en total, en esta campafia, en
Almeria se han sembrado 6.719
hectareas de sandia, unas 300 mas
que hace un afo, cuando la su-
perficie cultivada de esta horta-
liza sumo6 6.400 hectareas. En el
caso del melodn, se ha producido

un descenso mas que significati-
vo de su superficie cultivada; de
hecho, se han perdido en torno a
1.000 hectareas, desde las 4.200
de hace un afo a las 3.192 de este
ejercicio. En esta caida de la su-
perficie de melon mucho ha teni-
do que ver el temor a los dafios
que podria causar el Tomato Leaf
Curl New Delhi Virus
(ToLCNDYV), también conocido
como virus Nueva Delhi y que, al
final, no han sido tales.

“Eso pensaba el agricultor”, que
el virus dafiaria el cultivo, lamento

B Sandia mini abierta. /FHALMERIA

Francisco Vargas, quien anadid
que ese ‘hueco’ productivo deja-
do por Almeria fue habilmente
ocupado por los principales com-
petidores de la provincia. Asi, “las
producciones de Murcia y de Cas-
tilla-La Mancha se han adelanta-
do en torno a 20 dias, mientras
que Marruecos, que tradicional-
mente termina su campafia en
abril, alargd la suya hasta media-
dos de mayo”.

Por tltimo, desde la Delegacion
Territorial del ramo explicaron
que las altas temperaturas de la

primavera favorecieron que, a
principios de mayo, el volumen
de melon y sandia almerienses en
los mercados fuese mayor que en
las mismas fechas de 2013. De he-
cho, en la primera semana del mes
de mayo hubo los mismos kilos
de produccion que en la ultima se-
mana de mayo del afio pasado.
Esta mayor produccion, segliin
Vargas, fue la correspondiente a
“la recoleccion de los melones y
sandias sembrados a finales de
marzo”, los mas tardios, que se
adelantd unos cinco dias.
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ESTRATEGIA ONLINE

Fashion firma un acuerdo de
colaboraciéon con la bloguera
de moda Barbara Crespo

La nueva colaboradora
recomienda el sabor y las
propiedades de esta sandia en
elblogdebarbaracrespo.com y
en sus perfiles sociales

H A

a sandia es uno de los pro-
ductos mas consumidos du-
rante el verano, ya que la llegada
del calor hace apetecible el con-
sumo de esta fruta. Muchos son
los que comparten esta opinion,
en concreto la nueva colaborado-
ra de la marca, la bloguera, per-
sonal shopper y estilista de moda,
Barbara Crespo, que en su blog
elblogdebarbaracrespo.com y en
sus perfiles en redes sociales re-

M Sandia Fashion.

comienda el sabor y las propieda-
des saludables de sandia Fashion
y explica por qué va a ser la fruta
que se va a llevar esta temporada.

Este ano, el Grupo AGF y su
sandia Fashion han apostado por
una fuerte estrategia online para

llegar de manera mas cercana y
directa a sus nuevos consumido-
res. A través de las redes sociales
donde se encuentra presente y, de
forma preferente en elblogdesan-
diafashion.com, la marca no solo
dara a conocer todas las cualida-
des de su producto, sino también
las novedades en estilos de vida,
deporte, salud, y otras muchas ca-
tegorias de interés para los con-
sumidores.

PRESENCIA ONLINE

Por otro lado, con el objetivo de
estar cada dia mas cerca de sus
consumidores, Grupo AGF
apuesta este afio por una impor-
tante presencia online. Fashion se
ha incorporado a dos nuevas re-

Hl La bloguera Barbara Crespo.

des sociales, por lo que ahora se
puede seguir en Facebook, Twit-
ter, Youtube, Instagram y Goo-
gle+.

Igualmente, no pueden faltar las
apps que, como otros afos, se pue-
den descargar tanto en tablets
como en teléfonos moviles.
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VARIEDADES

Titania RZ y Trigrinho RZ, las apuestas de

Rijk Zwaan

Tigrinho RZ es la primera
variedad del concepto
Sandissima, marca creada
para dar a conocer la nueva
linea de sandia mas pequeiia

M Elena Sanchez

Rijk Zwaan apuesta, una cam-
paila mas, por sus variedades
de sandia Titania RZ y Tigrinho RZ,
una negra sin semillas y una raya-
da de pequefio tamafio que estan
cubriendo gran parte de la produc-
cion en el campo almeriense. De
hecho, Titania RZ es una sandia ne-
gra sin semillas de tamafio entre 7
y 8 kilos, con buena calidad inter-
nay color rojo muy intenso. Para
David Herzog, responsable de San-
dia de Rijk Zwaan, “este material
destaca por su gran produccion,
buen cuaje, incluso con condicio-
nes de frio, ademas de que puede
llegar a los 12 grados Brix”. Tita-
nia RZ esta recomendada para to-
dos los ciclos, una sandia que des-
taca por su piel oscura y lisa, in-
cluso en el momento del corte. Se-
gun explica David Herzog, “éste
es el segundo afio comercial de
Titania RZ y, en el presente ejer-
cicio, hemos comprobado que ha
crecido el interés por parte de las
empresas, ya que se trata de un ma-
terial que funciona muy bien tan-
to en invernadero como al aire li-
bre, ademas de que es un fruto pro-
ductivo y de calidad”.

Por otro lado, dentro del catalo-
go de sandia de Rijk Zwaan, des-
taca Tigrinho RZ, una sandia raya-
da de pequefio tamafio, de entre 3
y 4 kilos, de piel blanca con mi-
crosemillas, que funciona muy bien
como polinizador de las triploides.
Para Herzog, con esta sandia “he-
mos superado nuestras expectati-
vas en esta campafia porque hay
mucha produccion de Tigrinho RZ
en el campo, en el presente ejerci-
cio de primavera-verano”. Uno de
los aspectos que mas gusta a los
agricultores de este material es
“cuando se usa como polinizador,
ya que complementa muy bien a la
sandia sin semillas, ademas de que
tiene la ventaja de que su madura-
cién coincide con las triploides, lo
que permite que se corten todas las
sandias a la vez”.

l Tigrinho RZ, sandia de gran sabor y carne de color rojo intenso. /FHALMERIA

ll sandias que conforman el concepto Sandissima. De izquierda a derecha, Conguita RZ, 62-456 RZ y Tigrinho RZ. /FHALMERIA

l Tigrinho RZ actia muy bien como polinizador de las triploides, en este caso de Titania RZ. /FHALMERIA

para una produccion de calidad

ll Titania RZ es una sandia negra sin semillas de entre 7 y 8 kilos. /FHALMERIA

El nuevo concepto
Sandissima,
sandias pequeiias
y de gran sabor

Con Triginho RZ, la casa
de semillas presenta el nue-
vo concepto Sandissima,
una marca creada para dar
a conocer la nueva linea de
sandias, mas pequefas (3 y
4 kilos), de gran sabor, y
con una dople aptitud, ya
que pueden actuar como
polinizador de las triploi-
des o como un cultivo prin-
cipal.

Dentro de este concepto,
ademas de Tigrinho RZ,
también se encuentra la va-
riedad de sandia negra
Conguita RZ, asi como el
namero 62-456 RZ, un en-
sayo de sandia de piel
Crimson, es decir, con la
raya de la piel un poco mas
ancha que las habituales.

Con Sandissima lo que se
pretende es responder a las
demandas del mercado y
consumidores que, cada
vez mas, tienden a solici-
tar formatos de tamafio mas
mediano.
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El sabor
que perdura
en tus labios.

Este verano se llevan los
sabores frescos e intensos
de la Sandia Reina de CASI.
La Sandia sin pepitas de
aspecto externo verde
OSCUro y rojo vivo muy
apetitoso.

Prueba la Sandia Reina de
CASI| y veras como perdura
su sabor en tus labios.

Tel.

Ctra. de Nijar - Los Partidores
04120 La Canada - Almeria
950 62 60 07 - Fax: 950 29 08 63

COIMMeDwYecdsl.es WWW,.Casl.es

La Reina de las sandias

, Sin pepitas.
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A MAS

Anecoop prevé comercializar cerca de cien
millones de kilos de sandia este verano

La entidad de segundo
grado estima un aumento
de las ventas de sandias
esta campaiia, respecto a la
anterior, del 9 por ciento

M Rafa Villegas

Las cifras de Anecoop son de
vértigo. La entidad de se-
gundo grado contintia siendo li-
der indiscutible en sandia sin pe-
pitas en el mercado europeo, es
mas, esta campaifia prevé un in-
cremento de las ventas de sandi-
as cercano al 9 por ciento, hasta
las 100.000 toneladas, aproxi-
madamente.

Por variedades, Anecoop pre-
vé comercializar el 76 por cien-
to sin semillas. Concretamente,
se estima una produccién de
64.000 toneladas de sandia roja
sin semillas, 1.800 de sandia
amarilla sin semillas, 2.300 de la
mini sin, asi como 21.900 tone-
ladas de la tradicional con semi-
llas.

La familia de Sandias sin Pe-
pitas Bouquet Stars es su gama
de referencia e incluye la sandia
roja, la amarilla, la sandia de cor-
teza negra y la mini. La familia
se completa con una linea de san-
dias de cultivo ecoldgico que se
comercializa bajo la marca Bou-
quet Bio y lanovedad de este ve-
rano es la Bouquet Premium, un
producto que da respuesta a un
segmento de mercado especifi-
co, con una sandia de calibre me-
diano, extra de color y con un
alto grado brix que le propor-
ciona un intenso dulzor. En su
evolucion destaca la tendencia
hacia un menor tamafo y la seg-
mentacién por calidades y co-
lores. Su proyeccion en el mer-
cado internacional es fruto de la
unidad de accion comercial y de
la [+D+i aplicada.

El presidente de Anecoop, Ale-
jandro Monzoén, ha destacado
que “el éxito se debe a la union
de un producto innovador a la
marca de prestigio Bouquet, que
encierra un proceso que deter-
mina la alta calidad del produc-
to”. Monzo6n ha explicado que
“se disefian los programas de
produccién en colaboracion con
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ll La novedad, la sandia roja Bouquet Premium, un producto exquisito. /FHALMERIA

las cooperativas socias segun las
zonas productivas, a los que se
aflade una cuidadosa planifica-
cion comercial con la distribu-
cién y una estudiada estrategia
de marketing e imagen”.

Por su parte, el director gene-
ral, Joan Mir, ha recordado que
este producto marco un hito en
la linea de innovacion de Ane-
coop, que apostd por otorgar va-
lor anadido a un producto gené-
rico, reconvirtiendo su punto dé-
bil — las pepitas-, en su punto
fuerte y reclamo comercial, man-
teniendo el sabor de la sandia
cléasica. “Disponemos de un am-
plio calendario para este pro-
ducto, diferentes tipos por seg-
mentacion de consumidores y el
volumen suficiente para afron-
tar la concentracion de la de-
manda, ya que el volumen de

produccion ronda los cien mi-
llones de kilos anuales”.

CAMPANA DE PROMOCION
En cuanto a las campanas de pro-
mocién, Anecoop se va a centrar
muy especialmente en el merca-
do francés. En el pais galo, en-
tre otras actividades, van a lle-
var a cabo acciones offline y on-
line dirigidas tanto al canal como
al consumidor final. Dichas ac-
ciones, como han explicado des-
de Anecoop, se veran reforzadas
con una campatfia de spots tele-
visivos que se emitiran, durante
la segunda quincena del mes de
junio, en el canal TF 1.

Cabe destacar que esta cam-
pana ha sido disenada para apo-
yar el lanzamiento del juego 2.0
de Anecoop Método Bouquet en
Francia (la Méthode Bouquet),

que esta integrado en la conoci-
da plataforma www.cultivons-
lefutur.com y que es parte de la
campafia de Responsabilidad
Social Corporativa del mismo
nombre.

Ademas, del 13 al 15 de mayo,
Anecoop participd en el en-
cuentro del sector agricola que
tuvo lugar en Perpifian con mo-
tivo de la feria Medfel. En este
evento, Anecoop dio a conocer
en su espacio expositor todas las
acciones de la campafia a sus
principales clientes de la distri-
bucion, asi como a los medios
especializados.

Otro pais en el que Anecoop
va a llevar a cabo una intensa
campafia de promocion es, una
vez mas, Republica Checa, so-
bre todo en su capital, Praga.
Respecto al mercado nacional,

Anecoop enmarcara un afio mas
sus actividades promocionales
en su campaina de Responsabili-
dad Social Corporativa, ‘Culti-
vamos Futuro’, primera iniciati-
va en Espafa en aplicar las téc-
nicas de gamificacion al marke-
ting en frutas y hortalizas.

En el caso de Espaia, la enti-
dad de segundo grado cuenta con
su plataforma interactiva
www.cultivamosfuturo.com, que
acoge en castellano el juego 2.0
Método Bouquet, un juego onli-
ne dirigido a familias con nifios
que estimula la alimentacion sa-
ludable. Como apoyo a la cam-
pafia se llevara a cabo una serie
de acciones offline que incluiran
el reparto de sandia Bouquet en
diversos eventos deportivos y de
ocio infantil a lo largo de todo el
verano.
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http:/fwww.facebook.com/bouquetcultivamosfuturo

Los frutos del esfuerzo tienen més sabor. L
Como i : con el sabor de las cosas bien hechas.
En conocemos el esfuerzo, que desde nuestra posicidn de productores
nos ha llevado a ser el primer aperador europeo de sandias sin pepitas y sinénimo
de calidad, innovacion y continuidad en los mercados en los que estamos presentes,

- que nos permite ofrecer un conjunto de variedades con el que dar respuesta
alas expectativas de nuestros clientes en cuanto a calendario, volumen, constancia,
calidad y sequridad alimentaria.

Y presentar la familia de Sandias sin pepitas Bouguet Stars: a Sandia Roja, la Sandia
Amarilla, la Negra y ta Mini. Cada una de ellas responde a una demanda especifica
de los consumidores. También disponibles en produccion biolégica,

es un proyecto en el que trabajamos dia a dia bajo
nuestros principios de Responsabilidad Social
Corporativa: fomentando la alimentacion
saludable, garantizando la sequridad
alimentaria, respetando el medio
ambiente y generando proyectos _ [=1:% =]
ds corami o (BOUQUET) S T
Cultivamos futuro E
. @ ; www bouquet.es s
_ (’1 W

Anecoop, S. Coop » Tel: 963 938 500 » info@anecoop.com

~_Anecoop
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UNIVERSIDAD DE ALMERIA

Alumnos espaiioles y sudamericanos conocen
de cerca el cultivo de melon gracias a Rijk Zwaan

El responsable de Melén

de Rijk Zwaan, Alberto
Domingo, fue el encargado
de ofrecer una imagen
general del melén en Espaiia

Iberto Domingo, responsable

de Melon de Rijk Zwaan,
ofrecid, a mediados de mayo, una
conferencia a un grupo de alum-
nos de la Universidad de Almeria
que estan haciendo un curso de es-
pecialistas en cultivo sin suelo, una
accion dirigida por Maria del Car-
men Salas, profesora de la UAL,
y en la que colabora José Luis
Montoro. Se trata de alumnos tan-
to espanoles como sudamericanos
procedentes de paises como Hon-
duras, Brasil, Panama o Chile, ade-
mas de los espafioles que vienen
de Malaga, Granada o el Pais Vas-
co.

Durante una jornada, Alberto
Domingo ofreci6 a los alumnos
una imagen general del melon en
Espafia, les coment6 la irrupcion
de la hidroponia en Almeria, im-
portada de Holanda, y manifesto
no saber como va a evolucionar
este cultivo en Espaiia, de forma
general, y en Almeria, de forma
mas particular, donde se plantan
cada afo casi 4.400 hectareas.

Igualmente, durante la charla, el
responsable de Melon de Rijk
Zwaan comento algunos parame-
tros que hay que tener en cuenta
en este cultivo, como la tempera-
tura, la irrigacion y otros.

SENSACIONES

Los alumnos mostraron su sor-
presa al ver que los melones en Al-
meria no se entutoraban como nor-
ma general. Al respecto, Alberto
Domingo explico que, desde hace
tiempo, no se hace y solo se bus-
ca un equilibrio entre la planta y
el fruto. Dicho esto, el responsa-
ble de melon de Rijk Zwaan co-
mentd que los agricultores “po-
dan” los melones cortando las ca-
bezas con un alambre.

Otro de los temas tratados du-
rante la jornada, y segtin especifi-
cd Alberto Domingo, es que el me-
16n es un cultivo secundario en la
provincia de Almeria con un fu-
turo dificil, ya que hay una ten-
dencia a alargar mas los cultivos
de otofo-invierno y, por ello, hay
menos espacio para el melon.

l Grupo de estudiantes en la Finca Experimental de Rijk Zwaan. /FHALMERIA

Visita a un centro
de ensayo para
conocer nuevas
variedades

Durante esta jornada, Alber-
to Domingo también aprove-
cho para mostrar los ocho ti-
pos de melones sobre los que
investiga la firma en este mo-
mento. Fue aqui cuando co-
mento las caracteristicas fun-
damentales de cada uno de
ellos y dio algunos datos de
las preferencias del mercado
en Europa, asi como de algu-
nas variantes como el azicar,
teniendo en cuenta si el culti-
vo se hace al aire libre o bajo
plastico.

La conferencia concluyo
con una visita a un centro de
ensayo, donde los alumnos
conocieron la investigacion
que se esta haciendo con méas
de 200 variedades de sandia
en hidropénico que han sido
entutoradas. Al concluir la vi-
sita, los jovenes se mostraron
impresionados por la infor-
macion que les facilit6 al res-
pecto Alberto Domingo, uno
de los mayores expertos de
melon en Espania.
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El Palacio de Exposnclones '/ congresos te Campohormoso yase ha
l quedado pequeﬁo. Lo anuncié el alcalde de Nijar, Antonio Jesiis
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ll Agrobio, control bioldgico de plagas 100% almeriense. l Parte del equipo de Koppert, con Kris de Smet a la cabeza. I Balcon de Nijar, una empresa de la zona, en su feria.
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LA FERIA DEL AGRICULTOR
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l El equipo de Diamond Seeds desplazado a la feria.

matoCult

';'.I::llli

ll Paqui Alcayde y Alfredo Amoroso, de Med Hermes.
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ia, con la gran atraccion de la feria, su globo ‘Cultivo Zero’.
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l Nuestra comercial Caty Pak junto a un técnico de Ramiro Arnedo.
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Noticias

PUBLICADO EN EL BOLETIN OFICIAL DEL ESTADO

El sector agricola almeriense se queda fuera
de la correccion de errores de la rebaja fiscal

Sectores como el citricola,
ganaderia, frutos secos o
apicultura, gravemente
afectados por la sequia,
también han sido excluidos

I Ministerio de Hacienda pu-

blico en el Boletin Oficial del
Estado, el pasado 28 de mayo, las
Correcciones de Errores de la Or-
den HAP/596/2014, de 11 de abril,
por la que se reducen para el pe-
riodo impositivo 2013 los indices
de rendimiento neto aplicables en
el método de estimacion objetiva
del impuesto sobre la Renta de las
Personas Fisicas para las activi-
dades agricolas y ganaderas afec-
tadas por diversas circunstancias
excepcionales. En este sentido,
esta Orden ha dejado fuera de la

SITUACION COMPLICADA

Las organizaciones agrarias COAG, UPA y ASAJA se movilizaron por una rebaja fiscal.

rebaja fiscal a los agricultores y ga-
naderos de la provincia, un agra-
vio que es un “auténtico despro-
posito, con el que el Gobierno bus-
ca, nuevamente, recaudar de nues-
tro sector”, explica Andrés Gon-

gora, secretario provincial de
COAG. Ademas, denuncia que
“aqui solo nos llueven palo y to-
dos tienen buenas palabras para
nuestra economia, pero sera solo
por eso, porque aqui es donde vie-

nen a hacer caja, cuando no es por
una cosa, es por otra”.

COAG Almeria considera co-
rrecta la rebaja fiscal del 0,09 apli-
cada a los horticolas de El Ejido,
pero consideran que esta reduccion
deberia ser extensiva al resto de
productores de la provincia, ya que
hay “otros cultivos que también
han suftrido plagas y enfermedades
que han mermado considerable-
mente la produccion”. A esto, tam-
bién hay que sumar la marginacion
que padece el sector ganadero, la
apicultura, los citricos y frutos se-
cos que, viéndose gravemente afec-
tados por la sequia, también han
sido excluidos”.

De hecho, desde la organizacion
agraria ASAJA-Almeria no en-
tienden los motivos por los que Ha-
cienda no ha atendido las peticio-
nes formuladas por los represen-
tantes del sector, asi como los mo-

tivos para excluir de la rebaja fis-
cal a los citricos de municipios
como Antas, cuando, por ejemplo,
“Zurgena, Pulpi o Los Gallardos si
han obtenido esta reduccion. Tam-
poco entendemos que no se haya
incluido al sector ganadero ovino-
caprino, muy presente en la zona
norte de la provincia y muy afec-
tada por la sequia”, explica Fran-
cisco Vargas, presidente de ASA-
JA-Almeria.

Ambas organizaciones agrarias
se han reunido con los politicos en
los ayuntamientos, quienes apo-
yaron, en su mayoria, la mocion de
rebaja fiscal para el sector agrario
almeriense. Sin embargo, desde
COAG no entienden que “los al-
caldes se llenaran la boca dicien-
do que por encima de sus partidos
estan sus agricultores y ganaderos,
pero no han hecho nada por ellos
en este sentido”.

El PSOE pide al Gobierno una factura
eléctrica justa para los regantes

a diputada nacional por el PSOE

de Almeria, Consuelo Rumi, ha
instado al Gobierno a establecer unas
tarifas eléctricas para las explotacio-
nes de regadio que se ajusten a sus par-
ticularidades de consumo estacional y
que, logicamente, sean mas baratas
que las actuales, con la finalidad de
evitar la pérdida de competitividad.
Segun explica Rumi, “los costes eléc-

tricos suman casi el 40 por ciento de
los costes totales que se pagan por el
agua que se utiliza en el regadio”, asi
como también ha criticado “la desas-
trosa reforma eléctrica del Gobierno
del PP, que ha supuesto el incremen-
to de la factura de la luz de una ex-
plotacién de regadio una media del 15
por ciento”.

Igualmente, Rumi ha reclamado que
se evite “la penalizacion a los consu-
midores estacionales”, debido al au-

mento del peso del término de poten-
cia de la tarifa eléctrica, y que se ase-
gure que se factura por la potencia real
registrada en contador y no por la po-
tencia tedrica contratada”. Finalmen-
te, Rumi también ha solicitado al Go-
bierno el establecimiento de contratos
de temporada y que, con un solo con-
trato, se pueda disponer de distintas
potencias para su uso en los meses de
temporada de riego y en el resto de los
meses del aflo.
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TECNOLOGIA PROPIA

Sapec Agro ofrece su amplio catalogo de
fitosanitarios y fitonutrientes de calidad

La empresa muestra su
gran compromiso con los
agricultores almerienses, a
los que ofrece, incluso,
productos libres de residuos

[l Rafa Villegas

apec Agro, empresa con casi

80 afios de experiencia en
Portugal y 15 en Espafia, man-
tiene su firme compromiso de
ofrecer a los agricultores alme-
rienses una amplia gama de fito-
sanitarios y fitonutrientes para
sus cultivos, desarrollando, in-
cluso, productos libres de resi-
duos y para la agricultura ecolo-
gica.

La empresa ha logrado el lide-
razgo en el mercado nacional en
el segmento de los nutricionales,
siendo, ademas, de las pocas que
tiene sintesis de quelato de hie-
rro, disponiendo, asimismo, de
mas de cien formulados anejos 3
y 40 dossieres anejos 2.

Benjamin Santarrufina, direc-
tor de Marketing de Sapec Agro,
ha explicado que la empresa tie-
ne “una fabrica de fitosanitarios
en Setubal (Portugal), una fabri-
ca de sintesis de quelato de hie-
rro en Sanchidrian (Avila) y otra
fabrica en Albacete”, de donde
suministran a todo el mercado na-
cional. Actualmente, Sapec Agro,
pese a la elevada competencia
existente, es una de las empresas
mas importantes del mercado na-
cional.

Lo cierto es que Sapec Agro
estd haciendo una inversiéon im-
portante en productos de mayor
seguridad para el agricultor, como
los microencapsulados. Con este
producto, como ha explicado
Santarrufina, “la materia activa
no se libera hasta que el produc-
to se seca y realiza su funcion”.
La empresa cuenta con tecnolo-
gia propia para su realizacion.

Sapec Agro ha logrado ser li-
der en inversion en el registro
unico europeo, en la zona sur de
Europa, en todo lo que son fito-
sanitarios especialidad, que “son
aquellos que tienen mas que de-
mostrado su uso, la demanda por
parte del agricultor y la eficien-
cia en campo”, como ha expli-

\PE(

'AGRO ESPARIA

ll Benjamin Santarrufina, director de Marketing de Sapec Agro, con el espacio expositor de la empresa en la ultima edicion de Expolevante. /FHALMERIA

ll Las azafatas de Sapec Agro invitaron a los visitantes de Expolevante a deliciosos smoothies de frutas. /FHALMERIA

cado Santarrufina. Sapec revisa
las moléculas disponibles, estu-
dia cuéles son los productos fun-
damentales para que el agricul-
tor lleve a buen término sus cul-
tivos y con ello invierte para con-
seguir el registro y ponerlos a dis-

posicion del productor en un ane-
jo 3.

Sapec Agro trabaja a través de
una amplia red de distribucion de
sus productos en la provincia de
Almeria. No obstante, también es
muy facil contactar con ellos a

través de la pagina web de la em-
presa, en la que se encuentra un
mapa en el que figura el delega-
do o el gestor de la zona con su
contacto telefonico.

Santarrufina lo tiene claro, “em-
presas hay muchas pero lo que

puede ofrecer Sapec no lo pue-
den ofrecer muchas empresas.
Ofrecemos un catalogo impor-
tantisimo, un abanico muy im-
portante, tanto en fitosanitarios
como en nutricionales, todo ello
con una excelente calidad”.

Por otra parte, con la intenciéon
de tener una notoriedad como
marca, Sapec Agro ha participa-
do, por vez primera, en la ulti-
ma edicion de Expolevante. Res-
pecto a esta feria agricola, San-
tarrufina ha asegurado que “la
afluencia ha sido excepcional, se
nota que es una feria pensada para
el agricultor, se ve la presencia
de los productores y de gente re-
lacionada con el mundo agrico-
la, que es a quienes nos dirigi-
mos”.

Sapec Agro conquisto a los vi-
sitantes de Expolevante con smo-
othies de frutas. Se tratd de una
metafora de como la empresa esta
dispuesta a cuidar de los cultivos
cuidando de las personas. Por
ello, “los smoothies tenian como
nombre nutritivo, vigorizante y
bioestimulante”.

El cuidado del cultivo conlleva
un aumento de la rentabilidad.
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CALIDAD

Symborg refuerza su marca con nuevos
productos tras el éxito de MycoGrowth

La empresa se centra en
ofrecer productos de muy
alta gama y desarrollar
novedades, siempre con una
base microbiolégica

M Rafa Villegas

on mas de 20 distribuidores
Centre la provincia, la Costa
Tropical granadina y la Costa del
Sol, Symborg ofrece una serie de
productos con base biotecnolo-
gica a los agricultores que propi-
cian un mejor desarrollo de la
planta y una mayor productivi-
dad.

La empresa, que se fundo6 en
Murcia en 2009, lleva ya tres afios
con presencia en Almeria, donde
se ha hecho muy popular su
MycoGrowth, un fitofortificante
bioldgico, a base de un hongo
desarrollador de micorrizas. Este
producto se asocia con la raiz de
la planta y facilita un mejor des-
arrollo de la misma.

Symborg empez6 en Almeria
con un trabajo muy de base, de
campo. Lo primero que buscaron
fue demostrar la validez de su
producto. Asi, durante los dos pri-
meros afos se hizo mucho traba-
jo de cara al agricultor, tratando
de demostrar, en base al campo,
la validez del producto. De este
modo, han conseguido que la

UNA RUINA

M De izquierda a derecha, Christopher Heiss, director de Marketing de Symborg, y Andrés Pérez, gerente en Andalucia Oriental.

marca se reconozca por sus pro-
ductos de calidad.

Ademas, Andrés Pérez, geren-
te del Area de Andalucia Orien-
tal de Symborg, ha explicado que,
por otra parte, desarrollan otros
productos, como MycoUp Attack,
“una evolucion del MycoGrowth,
al que se le afiade un componen-
te que ayuda a que los suelos que
tienen problemas de nematodos
contrarresten su efecto y ayuda a
enraizar”.

Lo cierto es que los nuevos pro-
ductos han tenido una muy bue-

na acogida con rapidez. Y es que,
como no podia ser de otra ma-
nera, ya cuentan con el sello de
calidad que se ha ganado
Symborg.

Pérez ha adelantado que
Symborg esta trabajando en el
“desarrollo de nuevos productos,
sobre todo de esta gama, micro-
bioldgicos”.

Symborg esta fuertemente im-
plantada, como ha explicado
Christopher Heiss, director de
Marketing de Symborg, “en Mur-
cia, Almeria y Extremadura, si

bien contamos también con un re-
presentante propio en Estados
Unidos, en México y en Peru”.
Symborg trabaja, principal-
mente, con la agricultura inten-
siva. Todos sus productos son na-
turales, de origen biologico. Pé-
rez ha resaltado que “nuestra idea
es poder aportar algo a la agri-
cultura intensiva para hacerla mas
sostenible. Es por ello que esta-
mos en todas las zonas en la que
se hace este tipo de agricultura,
como Almeria, el Levante, la
zona de la fresa, ademas de ser

muy fuertes en tomate de indus-
tria y tabaco”. A partir de ahi, se-
gln ha avanzado Andrés Pérez,
“hemos empezado a expandirnos
por el mundo, siguiendo los mis-
mos cultivos, principalmente en
todo el continente americano, con
productos también para la agri-
cultura extensiva, para el cereal,
que estamos desarrollando, sobre
todo, en Estados Unidos”.

Symborg nacié como una
‘Spin-off de la Universidad de
Murcia (UM), con mucha base de
innovacién. El gerente del Area
de Andalucia Oriental de
Symborg ha explicado que se
quieren centrar “en un abanico de
productos de muy alta gama e ir
desarrollando productos nuevos,
siempre de base microbiologica”.

Para conseguir cumplir ese reto,
Symborg cuenta con cinco per-
sonas trabajando en el Departa-
mento de [+D+i, lo que, segun ha
explicado su director de Marke-
ting, Christopher Heiss, “signifi-
ca que, a dia de hoy, en la em-
presa tenemos a mas gente in-
vestigando que vendiendo los
productos que fabricamos”.

Symborg particip6 en la ultima
edicion de la feria agricola Ex-
polevante con presencia en el es-
pacio expositor de Megasa, uno
de los principales distribuidores
de sus productos en la provincia
de Almeria.

El precio de la naranja cae en picado
y no cubre los gastos de produccion

0s precios a los que estan coti-
Lzando las naranjas en la pro-
vincia, entre 15y 20 céntimos en el
campo, no cubren, ni de lejos, los
costes de produccion de los agri-
cultores.

El gerente de Agrolevante, An-
drés Parra, ha lamentado la situa-
cion y ha asegurado que los precios
“se han reducido un 50 por ciento”.
Lo cierto es que la lluvia suele ha-

cer que la naranja esté menos tiem-
po en el arbol, pero la extrema se-
quia que vive todo el Levante pe-
ninsular puede haber influido en el
precio.

Parra ha lamentado, ademas, “la
reduccion de la calidad que se ha
producido este afio debido a los fuer-
tes vientos”, lo que ha hecho que se
destine un mayor porcentaje que
otros afios a industria”.

En variedades de mandarinas nue-
vas la situacion si ha ido mejor, al

igual que con el limoén verna. Cabe
recordar que Agrolevante produce
un 40 por ciento de naranjas, un 40
de mandarinas y un 20 de limones.

Agrolevante exporta el 90 por
ciento de la mandarina, la mayor
parte a Rusia, mientras que las ex-
portaciones de naranja se reducen
al 20 por ciento, “nuestra asignatu-
ra pendiente”, ha asegurado Parra.
Lamayor parte de la naranja que se
exporta se envia a Italia y a Polonia,
principalmente.
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Agenda

EVENTOS

FORO. Sepor 2014, la
Feria Ganadera,
Industrial y
Agroalimentaria de Lorca

a edicion nimero 47 de la Feria Gana-

dera, Industrial y Agroalimentaria / Se-
mana Nacional del Ganado Porcino tendra
lugar entre los dias 15y 18 de septiembre en
la localidad murciana de Lorca. Sepor es
una manera eficiente de dar a conocer la ima-
gen, la marca y los servicios de las empre-
sas publicas y privadas, llegando a una par-
te muy importante de la cuota de mercado.
Ademas, se ha convertido en un foro de ex-

pertos y profesionales, a través de sus jor-

IFAPA. Jornada técnica sobre identificacion y
control de plagas y nuevos patégenos en horticolas

1 Instituto de Investigacion y

Formacion Agraria y Pesquera
(IFAPA) celebra el dia 4 de junio,
en su centro de La Mojonera, una
jornada técnica sobre identificacion
y control de plagas y nuevos pato-
genos en cultivos horticolas. En la
jornada, técnicos del IFAPA infor-
maran acerca de las plagas y en-
fermedades que preocupan al sec-
tor hortofruticola y de como actuar
para dar la mejor respuesta en cada
caso.

FORO. AECOC reunira en
Madrid a 200 expertos de
administraciones, bancos
de alimentos y empresas

ECOC, la Asociacion de Empresas

del Gran Consumo, celebrara el pro-
ximo 4 de junio, en Madrid, el II Punto de
Encuentro contra el Desperdicio Alimen-
tario, una cita especialmente disefiada para
que empresas, administraciones publicas
y bancos de alimentos articulen proyectos
de colaboracion destinados a reducir el des-
perdicio de alimentos que se produce en
nuestro pais. El encuentro se celebrara en

i la Escuela de Ingenieros Industriales de

nadas y del Simposium Internacional.

EN LERIDA

DEL 11 AL 13 DE JUNIO

la Universidad Politécnica de Madrid.

EN MURCIA

El sector de la
maquinaria agricola
se cita en Feria
Agraria San Miguel

Del 25 al 28 de septiembre
se celebra, en Lérida, una
nueva edicion de Feria Agraria
San Miguel, la cita casi inexcu-
sable para todas las empresas y
profesionales relacionados con
el sector de la maquinaria agri-
cola, tanto por las novedades
que en ella se podran descubrir,
como por los contactos que se
podran establecer. En este even-
to se podran encontrar secto-
res como el de maquinaria agri-
cola, donde se trataran temas re-
lacionados con equipos de siem-
bra y plantacion, equipos para
la manipulacion y el traslado de
productos agricolas o equipos
para trabajar en suelo, etc. Igual-
mente, se podran conocer las
novedades acerca de los equi-
pos y servicios para la agricul-
tura, como abonos, productos
quimicos y naturales, equipos
para riego, gestion de residuos
orevistas técnicas y editoriales.
Finalmente, la ganaderia sera
otro de los pilares del evento,
donde se podra conocer todo lo
relacionado con equipos para
granjas, equipos de limpieza y
desinfeccion ganadera o gestion
y tratamiento de residuos gana-
deros.

Envifood, punto de encuentro entre el
sector de la alimentacion y el medio
ambiente con espacios de debate

El encuentro sera en Feria de
Madrid y esta organizado por
la Federacion Espafiola de
Industrias de la Alimentacion
y Bebidas e IFEMA

a Federacion Espaiola de In-

dustrias de la Alimentacion y
Bebidas (FIAB) e IFEMA, la Ins-
titucion Ferial de Madrid, organi-
zan conjuntamente el Envifood
Meeting Point, primer punto de en-
cuentro para compaiiias de solu-
ciones ambientales y el sector de
la alimentacion y bebidas. Esta ac-
tividad se celebrara del 11 al 13 de
junio en Feria de Madrid, con el
objetivo de poner en contacto, de
forma directa y sin intermediarios,
a empresas del sector medioam-
biental y a compaiiias del sector
agroalimentario, creando un foro
de debate de referencia de soste-
nibilidad medioambiental en la in-
dustria alimentaria. Envifood Me-
eting Point reunira en un solo es-
pacio a profesionales del me-
dioambiente y empresas del sector
de la alimentacion y bebidas per-
mitiendo que los proveedores de

envifoodigy |

B
mEeEting point ‘.

11-13
Junio
2014

l Cartel del meeting point de este afio. /FHALMERIA

soluciones medioambientales pue-
dan ofrecer distintas propuestas
medioambientales para mejorar la
eficiencia y la sostenibilidad me-
dioambiental de las empresas del
sector de la alimentacion.

Con el objetivo de dinamizar las
actividades de networking, el En-
vifood Meeting Point acogera la
celebracion de un Congreso sobre
Sostenibilidad Medioambiental del
Sector Agroalimentario, organiza-
do por FIAB, en el que se trataran
los principales temas estratégicos

sobre sostenibilidad medioam-
biental que afectan al sector agro-
alimentario.

Envifood se celebrara en el mar-
co del FSMS, Foro de Soluciones
Medioambientales Sostenibles que,
centrandose en propuestas de eco-
eficiencia y sostenibilidad me-
dioambiental, acogera varios salo-
nes especializados en diversas so-
luciones medioambientales: TEC-
MA, SRRy Es-clean, favorecien-
do sinergias profesionales entre los
participantes en el mismo.

Jornada sobre fruta
transformada con
nuevos métodos de
procesado

El proximo 18 de junio, en la
sala de Grados de la Facultad
de Veterinaria de la Univer-
sidad de Murcia, se celebra-
ra la jornada de difusion de
resultados del proyecto ‘Ca-
lidad y estabilidad de pro-
ductos elaborados a base de
fruta minimamente transfor-
mada mediante nuevos méto-
dos de procesado’, proyecto
INIA (RTA2011-00038-C02-
01y 02).

La jornada est4 organizada
por el Departamento de Tec-
nologia de los Alimentos, Nu-
tricion y Bromatologia de la
Universidad de Murcia y por
el programa de Tecnologia
Alimentaria del IRTA. Se pre-
sentaran los productos des-
arrollados a base de fruta me-
diante la aplicacion de la alta
presion hidrostatica y del se-
cado por QDS (Quick Dry
Slice). Por otro lado, desde la
organizacion han dado a co-
nocer que la inscripcion es
gratuita y obligatoria, por lo
que debe hacerse antes del dia
12 de junio al e-mail:
jmros@um.es o bien al correo
electronico  dolors.guar-
dia@irta.cat.
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Lideres )
en el negocio _
agroalimentario

Estar en el dia a dia...
&0 llegar de ano en ano?

Nosotros, estamos siempre a tu lado. Dia a dia... Ano a ano.
En los buenos momentos. Y en los malos.

Ya son 50 anos financiando nuestra agricultura. Desde nuestro origen, este es nuestro campo.
Somos nosotros mismos. Juntos, hemos sentado las bases y la estructura de la agricultura almer-
iense devolviendo a nuestra tierra investigacion, conocimiento, tecnologia y financiacion.

Campana a campana. Y como es légico, este ano, como siempre, también.
Ya tenemos preparada la financiacion que necesitas. Cuentas con nosotros.

lltodo_ ello, con un firme compromiso:el apoyo a nuestra agricultura y al desarrollo de
meria.

Solicita ahora en tu oficina
<<< FINANCIACCION
CAMPANA ALMERIAZ2014
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