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Opinion

Bajos precios en las hortalizas,
el eterno problema

arece que no sabemos hablar de
Potra cosa que no sean los pre-

cios bajos de las hortalizas cuan-
do la climatologia es buena en otofio.
Una campafia mas, se repite la misma
historia y los agricultores miran al cie-
lo esperando que una mano divina le
ponga solucion a la crisis de precios
que se inicio a quince dias del arran-
que de la actual campafia agricola.

Esto no hay quien lo remedie. Co-
secha tras cosecha, la unica interven-
cion posible es la propia naturaleza.
No hemos aprendido a hacer otra cosa
que esperar a que el clima cambie la
paupérrima situacion y los bajos pre-
cios.

(Qué pasos se han dado? Parecia que
la concentracion de la oferta nos iba a
salvar de cotizaciones por debajo del
coste de produccion, pero no es asi.
Las fusiones se han hecho, hay una
mayor concentracion a pesar de los
‘chiringuitos’, pero las grandes em-
presas que han surgido no se prestan
al dialogo permitido dentro del mar-
co legal de la competencia. Es mas fa-
cil esperar a que el clima le dé un em-
puje hacia arriba a los precios de la
pizarra que convocar una reunion en
la que los afectados traten de poner
solucion a una situacion que soportan
estoicamente y como si se tratase de
una pesada losa los agricultores.

No hace mucho, en una convocato-
ria de Cajamar para conocer los re-
sultados de la pasada campafia agri-
cola y algunos datos sobre la nueva
Ley de la Cadena Alimentaria, el re-
presentante de la Asociacion Espafio-

M José Antonio Gutiérrez
Periodista

la de Distribuidores, Autoservicios y Su-
permercados, Ignacio Garcia Magarzo, res-
pondio al secretario provincial de COAG,
Andrés Gongora, “que los supermercados
no pagan mas a los agricultores porque des-
de el afo 2008 estan teniendo pérdidas en
sus resultados”. Si eso es asi, cabe pregun-
tarse quién gana en el sector de las frutas y
hortalizas. Los agricultores venden por de-

bajo de los costes de produccion, los inter-
mediarios se quejan de que no se tienen en
cuentan sus costes a la hora de hacer el ana-
lisis entre lo que cobra el agricultor y lo
que paga el cliente final y, finalmente, los
supermercados y la gran distribucion de-
claran pérdidas.

El problema tiene visos de ser mucho mas
grande de lo que pudiéramos imaginar. Es
cierto que el comercio es libre, pero habi-
da cuenta de lo que sucede afio tras afio,
seria deseable una regulacion que vaya mas
alla de lo establecido hasta el momento.
Esto puede resultar utdpico, pero mas uto-
pico atin es ver cOmo un sector tan impor-
tante para la alimentacion en toda Europa
atraviesa estos problemas economicos. Para
los productores horticolas, estas situacio-
nes tan inestables convierten su trabajo en
una aventura demasiado peligrosa y difi-
cilmente consiguen la deseada tranquili-

dad necesaria para tener una calidad de vida
optima. Después de todo lo visto en los ul-
timos 20 afios (todos los intentos por me-
jorar la situacion han fallado), cabe pensar
que un buen entendimiento entre los gran-
des exportadores del sector tampoco es la
solucion. Cualquier estrategia debe incluir
a todas las partes, esa lucha estéril contra
la gran distribucion no parece la salida mas
adecuada. El agricultor debe producir bien
para que la gran distribucion tenga éxito y
el supermercado debe hacerlo lo mejor po-
sible para que los productores obtengan pre-
cios rentables. Debe ser un acuerdo con to-
dos los actores que intervienen en esta pe-
licula.

Hasta ahora, solo la climatologia consi-
gue poner a todos de acuerdo: el frio para
la produccion y, al no haber hortalizas en
abundancia para todos, el que mas paga se
las lleva.

NUEVOS PRODUCTOS

a Interprofesional de Frutas y Hortalizas de An-

dalucia (HORTYFRUTA) se reunio el viernes,
28 de noviembre, con caracter de urgencia, para tra-
tar los posibles problemas de desabastecimiento en
pepino que se pueden dar en las proximas fechas, de-
bido a varias circunstancias que se estan producien-
do en este cultivo. HORTYFRUTA ha analizado la

HORTYFRUTA alerta del posible desabastecimiento
de pepino en los mercados en el mes de diciembre

situacion a la que se puede ver abocado el sector, como
el desabastecimiento de producto como consecuen-
cia de que las plantas llevan muchas semanas sopor-
tando altas temperaturas continuas y mantenidas, que
se han alargado hasta final de aflo. Esta circunstancia
esta provocando una situacion de estrés productivo
en la planta. Debido a las altisimas temperaturas que
se estan registrando en los ultimos meses, las plantas
estan exhaustas porque han estado a pleno rendimiento

durante estos meses pasados, cuando se han alcanza-
do temperaturas récord de forma continua.

Con la llegada de las Iluvias de forma repentina y
las plantas en una situacion de baja capacidad pro-
ductiva, habra caida en la produccion. Circunstancia
que se produce justo en una época muy importante
para el sector por las ventas del mes de diciembre
originadas por las compras navidefas.

En esta época del afio, es cuando se producen los
picos de venta en todos los productos y, por supues-
to, en el pepino. Es por ello que en HORTYFRUTA
se plantean adoptar medidas para evitar el desabaste-
cimiento de pepino en los mercados y asegurar la co-
mercializacion en estas fechas.
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Actualidad

PRIMERAS IMPRESIONES

ECOHAL asegura que la nueva Ley de la Cadena
Alimentaria no aporta seguridad al agricultor

Segun su gerente, Alfonso
Zamora, esta ley no afiade
nada nuevo y solo
conllevara “una carga
burocratica al sector”

M Elena Sanchez

a Federacion Andaluza de

Asociaciones de Empresa-
rios Comercializadores Horto-
fruticolas (ECOHAL), a través
de su gerente, Alfonso Zamora,
asegura que la nueva Ley de la
Cadena Alimentaria “no aporta
ninguna seguridad, ni nada nue-
vo al agricultor, ya que nosotros
estamos llevando a cabo todo lo
que se pide en ese documento,
solo que ahora, todo esto que ha-
cemos lo quieren también por
escrito”. Los dos puntos princi-
pales de esta nueva ley que pue-
den afectar mas al sector agri-
cola almeriense son los contra-

l Interior de Agroejido. /FHALMERIA

tos y los plazos de pago. Con res-
pecto a este Gltimo punto, Za-
mora explica que “las empresas
hortofruticolas siempre pagan a
sus agricultores cuando es debi-
do, es mas, lo hacemos cuando
mejor le conviene al productor.
Sin embargo, en los plazos de

pago de un cliente con la comer-
cializadora si hay problemas,
porque nunca se ha recibido el
dinero dentro de los 30 dias es-
tablecidos, esto siempre ha sido
asi”. Al respecto, el gerente de
ECOHAL propone que “sea la
propia Agencia la que actue de
oficio, ya que se trata de una ac-
cioén que conoce y confirma todo
el sector”. Y es que, Zamora ar-
gumenta que, “en su dia, el bo-
rrador de esta ley tenia mas em-
paque que ahora, ya que sola-
mente se ha quedado en una car-
ga burocratica”. A pesar de todo
ello, cree que “esta ley no va a
ocasionar problemas ni por par-
te del agricultor ni por parte de
las comercializadoras”.

Por otro lado, en opinion de
Roberto Garcia Torrente, direc-
tor de Negocio Agroalimentario
y Cooperativo de Cajamar, esta
ley tiene “diferentes aspectos que
analizar”. Por ejemplo, “uno de

los puntos que no estaban regu-
lados era como se iban a contro-
lar las relaciones comerciales de
compraventa de las alhondigas.
Muchas de las cuestiones que re-
cogia la normativa suponian un
cambio en el sistema de funcio-
namiento de dichas empresas,
pero yo creo que, en esta ocasion,
la ley no actuaria como tal y lo
que habria que hacer es adaptar
la filosofia de la misma a la ma-
nera de trabajar de las alhondi-
gas, ya que, al fin y al cabo, la
relacion comercial que existe en
estas empresas es publica y trans-
parente, por lo que iria en con-
sonancia con la norma, es decir,
que tanto el comprador como el
vendedor tengan claro cuales son
las condiciones de la transac-
cion”.

En cuanto a los contratos, Gar-
cia Torrente confirma que “tam-
poco habria problema, ya que
siempre que hay una compra-

venta existe un contrato”. Sin
embargo, cree que uno de los
problemas que puede tener la ley
a la hora de aplicarse es que, “si
en algun momento, una de las
partes no cumple con las condi-
ciones del contrato, como por
ejemplo los plazos de pago, el
vendedor no se va a atrever a de-
nunciar a su cliente, ya que po-
dria perderlo, por lo que es aqui
donde la Agencia podria actuar
de oficio si hay indicios de que,
efectivamente, se esta incum-
pliendo alguna parte del contra-
to”.

Por todo ello, la conclusion que
se puede percibir desde el sec-
tor es que la mera existencia de
la ley va a propiciar que todos
la cumplan, que las cosas se ha-
gan de la mejor manera posible
y que no se asista a la denuncia
de ninguna de las partes que en-
sucie la imagen del sector alme-
riense.
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Hl La organizacion agraria ya ha protagonizado mas de una protesta ante las puertas de los supermercados de algunas de las grandes cadenas en la provincia. /FHALMERIA

COAG denuncia el ‘sometimiento’ del sector
comercial a la gran distribucion y anuncia protestas

La organizacion agraria

califica de “grave” la actual
situacion de precios, de ahi
que haya decidido salir a la
calle el lunes 1 de diciembre

M Isabel Fernandez

¢ ¢ La situacion actual de precios

es muy grave”. Asi de contun-
dente se muestra Andrés Gongo-
ra, secretario provincial de COAG,
quien explica que, ademas, “hay
productos que no han valido nada
durante lo que va de campafia”,
como por ejemplo berenjena y ca-
labacin que, es mas, “estan bara-
tos desde la campafia pasada”.
Otros, como el pepino, no empe-
zaron mal el ejercicio, sin em-
bargo, sus cotizaciones “se han
derrumbado” y no es nada extra-
flo ver el pepino tipo Almeria a
apenas 0,25 euros el kilo. Y eso
a pesar de que, hoy por hoy, Al-
meria y la vecina costa de Gra-
nada tienen, practicamente, todo

el mercado comunitario. El pi-
miento, por su parte, tiene unos
precios “mediocres”, tanto que
“no son rentables para el agricul-
tor”. Asi las cosas, Gongora no
duda en afirmar que, hoy por hoy,
“a los agricultores nos esta cos-
tando el dinero producir” y, por
ello, anuncia que su organizacion
agraria ha convocado una protes-
ta el lunes, 1 de diciembre, en el
supermercado Lidl de la Aveni-
da del Mediterraneo, en la capi-
tal, donde prevén repartir horta-
lizas como sefial de protesta por
esas bajas cotizaciones a las que
se esta enfrentando el sector.
Entre las causas de estos bajos
precios, el secretario provincial
de COAG se refiere a la super-
produccién, un motivo argumen-
tado por muchos pero que, para
¢l, no es suficiente. El problema
es que “se vende todo”. En este
sentido, Gongora explica que, en
estos momentos, las medidas
aprobadas para mitigar los dafios
del veto ruso incluyen, entre otras

cosas, “mecanismos de interven-
cion” como, por ejemplo, “las re-
tiradas”, sin embargo, “ni coo-
perativas ni alhongidas las estan
utilizando”. Estas retiradas per-
mitirian eliminar del mercado par-
te de esa produccion sobrante, sal-
vo de berenjena y calabacin, aun-
que “ya se esta estudiando su in-
clusion”. Llegado a este punto,
al secretario provincial de COAG
solo le queda una respuesta po-
sible: “Las empresas estan some-
tidas al clientelismo de las cade-
nas” y, por si fuera poco, “por
unos precios irrisorios”.

Andrés Gongora lamenta que
las comercializadoras de la pro-
vincia “nunca dicen que no”y, si
lo hacen, es cuando “por culpa
del clima hacen falta kilos y no
pueden atender sus pedidos al
100%”. Ese no negarse nunca im-
plica, segin Gongora, “que hay
veces en las que la liquidacion
para el agricultor es cero”, sin em-
bargo, “le pagan de su propia
cuenta de resultados”. Precisa-

mente por ello, Gongora lamen-
ta que, ahora mas que nunca, “las
empresas estan siendo complices”
de la distribucion, entre otras co-
sas porque “ahora que contamos
con un mecanismo que, en bre-
ve, podria llegar a berenjena y ca-
labacin, no lo usan, y no se usa
por servir a la cadena”.

Por otro lado, el secretario pro-
vincial de COAG se refiere al pro-
ceso de concentracion de la ofer-
ta iniciado en la provincia hace
varias campaiias y que ha dado
lugar o bien a la creacion de nue-
vas empresas o a la fusion de
otras. En esta linea, afirma que,
evidentemente, la aparicion de
grandes empresas “es positiva”,
pero, desgraciadamente, esa ma-
yor dimension “no la usan para
hablar entre ellas, aunque sea para
lograr un acuerdo de minimos”.

En este mismo sentido se pro-
nuncia Juan Antonio Diaz Plane-
lles, director general de SAT
Agroiris, quien lamenta que “es-
tamos recogiendo lo que estamos

sembrando”, en clara referencia
a la actual situacion de bajos pre-
cios. Diaz Planelles reconoce que
“hay algo mas de volumen que
en otras campafias”, sin embar-
go, el problema esta en que “hay
una gran desorganizacion en ori-
gen”. “Falta planificacion en el
sector, pero a ver cuando el sec-
tor se decide a sentarse en una
mesa”. Mientras esto no ocurra,
“la distribucién se seguira apro-
vechando”. Y es que, precisa-
menta la distribucion es la mas
interesada en que esa desorgani-
zacion en origen se mantenga.
Entre los grandes supermerca-
dos europeos y las comercializa-
doras en origen existe un eslabon
mas, las plataformas de compra,
que, segiin Andrés Gongora, “fo-
mentan la ruptura de la concen-
tracion de la oferta”, ya que, en
muchas ocasiones, apuestan por
comprar el género en los deno-
minados ‘chiringuitos’, sean to-
talmente legales o no, y lo hacen,
practicamente, al mismo precio
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que le comprarian a otra empre-
sa, pero, sin embargo, “les exi-
gen menos”. Para estas platafor-
mas y, por ende, para la gran dis-
tribucion, “que Almeria se fusio-
ne supone un peligro”y, por ello,
no dudan en apostar por las em-
presas de menores dimensiones,
que les permiten ajustar mas los
precios y, llegado el momento,
presionar a otros agentes del sec-
tor.

HORTYFRUTA

Por su parte, desde la Interpro-
fesional de Frutas y Hortalizas
de Andalucia (HORTYFRUTA),
su vicepresidente, Roque Garcia,
lamenta que, si bien “somos co-
nocedores de la situacion, tene-
mos nuestras limitaciones a la
hora de tomar una decision”. En
este sentido, explica que decre-
tar una retirada de género impli-
ca unos gastos que a duras penas
la Interprofesional podria asumir,
entre otras cosas, porque “hay que
poner inspectores y realizar un
control exhaustivo”, de lo con-
trario, “no cumple nadie”. Esa fal-
ta de recursos es uno de los mo-

l Calabacin y berenjena son los productos que se llevan la peor parte. /FHALMERIA

tivos por los que HORTYFRU-
TA, como ya ocurriera la pasada
campafia con el calabacin, no pue-
de decretar la retirada de géne-
ro, pero hay un segundo, si cabe,
con mas peso. “No hay consen-
so para la retirada” entre la co-
mercializacion representada en
el seno de la Interprofesional.

“Dentro no contamos con un
compromiso de cumplimiento”.

En cualquier caso, y sobre la
situacion actual de precios, Gar-
ciareconoce que hay ciertos pro-
ductos por debajo del umbral de
la rentabilidad, pero apunta que
la situacion no es ahora “peor de
lo que ha podido ser otros afios”.

l El problema no es la sobreproduccién, sino que “se vende todo”. /FHALMERIA

En este sentido, afirma que, des-
de la Interprofesional, “espera-
mos que los precios se recupe-
ren” y recuerda que, siempre que
hay altas temperaturas, como ha
ocurrido en esta campaiia, los pre-
cios se vienen abajo.

Por ultimo, Roque Garcia, que
también es secretario de Organi-

zacion de UPA-Almeria, lamen-
ta que “es doloroso” estar en una
organizacion que esta, practica-
mente, maniatada a la hora de ac-
tuar frente a situaciones como la
actual de bajos precios, pero es
mas doloroso atin “cuando eres
miembro de una organizacion
agraria”.

nuevo
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NUEVOS PRODUCTOS SIN RESIDUOS PARA UNA AGRICULTURA SOSTENIBLE

Radisol Startere y Brotamece, nuevos
fisionutrientes en el catalogo de Codiagro

El primero activa el proceso
de enraizamiento y es de
uso radicular, mientras que
el segundo es un
potenciador de la brotacion

M Elena Sanchez

C odiagro presenta dos nuevos
productos que van a com-
plementar su catalogo de fisio-
nutrientes. Se trata de Radisol
Starter®y Brotamec®. Segun han
dado a conocer desde la empre-
sa, el primero de ellos es un nue-
vo bioestimulante natural que ac-
tiva el proceso de enraizamiento
y contiene aminoacidos rizogé-
nicos, un extracto multivegetal
marino y una fuente de fosforo
soluble. En este sentido, la apli-
cacion de Radisol Starter® ayu-
da a la multiplicacién celular en
las raices y tejidos jovenes, dan-
do raices mas fasciculadas y una
mayor diferenciacion y desarro-

RADISOL
STARTER

CODIAGRO
RADISOL
STARTER

CODIAGRO

BROTAMEC

CODIAGRO

BROTAMEC

l Ambos productos ofrecen un gran apoyo a las plantas.

llo vegetativo. En cuanto a su em-
pleo, éste estd indicado para au-
mentar la adaptacion de los cul-
tivos en los trasplantes, asi como

1,3 MILLONES POR PARTE DE LA JUNTA DE ANDALUCIA

también para recuperar el ritmo
de crecimiento vegetativo de las
plantas jovenes e incrementar la
produccion. En el caso de Radi-

sol Starter®, este producto se pre-
senta en forma de liquido solu-
ble y esta especialmente indica-
do para uso radicular.

Por otro lado, Brotamec® es el
segundo de los nuevos produc-
tos que presenta Codiagro, un po-
tenciador de la brotacion y de la
respuesta inmune frente a enfer-
medades causadas por hongos o
bacterias, sobre todo vasculares.
El producto tiene un buen siste-
ma ascendente y descendente que
proporciona una rapida asimila-
cion y transporte hasta las partes
de mas actividad.

Brotamec® se usa también
como corrector de carencias de
zinc, manganeso y cobre. De he-
cho, contiene policarboxilatos y
azucares que aportan energia, evi-
tando el decaimiento de la plan-
ta durante todo el ciclo, incluso
en momentos de estrés por sali-
nidad, sequia, frio o fitopatolo-
gias. Brotamec® incrementa el ni-
vel de fitoalexinas de defensa,
otros polifenoles y carotenos que
se generan al activar el metabo-
lismo secundario. Se presenta en
forma de liquido soluble para uso
foliar o radicular.

Los agricultores afectados por el
granizo reciben las resoluciones
de ayudas un ano después

M Elena Sanchez

Justo un afio después de que
se produjera la tormenta de
granizo que destrozo mas de 170
hectareas de invernadero en El
Ejido y otras tantas en las zo-
nas de Vicar, Roquetas o La Mo-
jonera, la Junta de Andalucia ha
entregado las resoluciones de
ayudas por 1,3 millones a los
agricultores que cumplian los re-
quisitos exigidos, con el fin de
recuperar cuanto antes el poten-
cial productivo de las explota-
ciones afectadas, para levantar
las estructuras de invernadero
dafiadas lo antes posible y con-
tinuar, normalmente, con la pro-
duccion.

Segun ha recordado la conse-
jera de Agricultura, Pesca y Des-
arrollo Rural, Elena Viboras,
“fueron varios los aspectos que
se tuvieron en cuenta a la hora
de resolver esta ayuda, entre los
que se ha valorado de forma po-
sitiva el hecho de contar con la
catalogacion de explotacion prio-
ritaria, pertenecer a una entidad
asociativa o haber sufrido mas
de un 50 por ciento de los dafios”.

Cabe recordar que el pasado
20 de noviembre de 2013, entre
las 14.00 y las 16.00 horas, una
fuerte tormenta de lluvia, grani-
zo y viento destroz6 invernade-
ros del Poniente almeriense, so-
bre todo por la zona del Poligo-
no de La Redonda, en El Ejido.

La intensidad con la que caye-
ron tanto la lluvia como el gra-
nizo provocoé que el techo de los
invernaderos no aguantara la pre-
sion y se vinieran abajo, ademas
de que también se contaron in-
undaciones en varias fincas agri-
colas.

MILLONES EN DANOS

En el caso de El Ejido, las con-
secuencias fueron tales, que un
mes mas tarde, el Ayuntamiento
de El Ejido cifr6 en 38 millones
de euros los dafios ocasionados
por el granizo. Segun los datos
hechos publicos por el propio
Consistorio ejidense, en total, se
tramitaron 237 expedientes de
dafios relativos a 272 hectareas

l Invernadero en el suelo a causa del fuerte granizo. /FHALMERIA

de cultivo, de las que 80 queda-
ron totalmente derruidas, 90 tu-
vieron dafios parciales, 102 que-
daron inundadas y las 12 restan-

tes sufrieron danos en los mu-
ros. En total, se cifré en 17,5 mi-
llones de euros los dafos en es-
tructuras.
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EN LA CAMPANA 2014/2015

VETO RUSO

Anecoop quiere abrir nuevos mercados para
su kaki y apuesta fuerte por la granada

La cooperativa de sequndo
grado prevé comercializar

unas 55.000 toneladas de
su kaki, que promocionara
en Europa y Canada

[l Isabel Fernandez

ﬁ necoop se ha marcado
como dos de sus grandes

objetivos para esta campafia se-
guir abriendo mercados para su
kaki Persimon e incidir en su
apuesta firme por la granada, un
cultivo en el que ya se volcaron
durante el pasado ejercicio. Asi
lo afirm6 Carlota Pardo, res-
ponsable de Comunicacién de
Anecoop, durante la ultima edi-
cion de Fruit Attraction. Segun
coment6 Pardo, “en esta cam-
pafia, esperamos comercializar
entre 55.000 y 60.000 toneladas
de kaki” de las 76.000 que pre-
visiblemente se recolectardn.
Esto sera asi debido a la “pe-
quefia merma” que la coopera-
tiva de segundo grado espera en
su produccidn, debido “al gra-
nizo”. En cualquier caso, Pardo
afirmo que “esta merma provo-
cada por el granizo vendra a
compensar el volumen de géne-
ro que no se podra enviar a Ru-
sia” a causa del veto.

NUEVOS PRODUCTOS

l Kaki Persimon en el espacio expositor de Anecoop en la feria. /FHALMERIA

El kaki es una fruta que “aun
no ha tocado techo”; es mas, “es
una fruta en expansion”, de ahi
que, en Anecoop, trabajen ya en
distintas acciones promociona-
les que vengan a abrir nuevos
mercados para uno de sus pro-
ductos ‘estrella’. En este senti-
do, Pardo comento que, una vez
mas, “hemos apostado por la pro-
mocién de la mano de la Conse-
lleria de Agricultura, Pesca y Ali-
mentacion de la Comunitat Va-
lenciana” y que se llevara a cabo
en paises como Alemania, Fran-
cia, Reino Unido o Reptublica
Checa, ademas de en Espafia;
mientras que, de la mano del Ins-

tituto Espafiol de Promocion Ex-
terior (ICEX), “iremos a promo-
ciones en Canada”.

Junto a su kaki Persimon, en
Anecoop “hemos hecho una
apuesta fuerte por la granada des-
de el afio pasado” y en la que se
seguira trabajando en los proxi-
mos meses. Para ello, la coope-
rativa de segundo grado cuenta
con el apoyo del grupo de tra-
bajo creado para este cultivo el
afo pasado y del que forma par-
te; todo ello con el objetivo de
“ampliar el calendario y adap-
tar la demanda a los gustos de
los consumidores”. Para lograr
esta meta, “en estos momentos,

estamos testando diferentes va-
riedades, entre ellas Wonderful,
Accor y Smith”. El de la grana-
da es un mercado en expansion
y en Anecoop buscan el mejor
producto para poder ofrecérselo
a sus clientes.

Por otro lado, la cooperativa
de segundo grado quiere seguir
potenciando su gama Bouquet
Exotics y, de hecho, “junto con
nuestra filial en Reino Unido,
FESA UK, hemos creado una
nueva empresa que se llama Tro-
pical Direct” y que supone “una
apuesta por el producto subtro-
pical de forma mucho mas espe-
cializada”. Dentro de esta linea,
el kaki y la granada son sus dos
mayores reclamos en un merca-
do, el britanico, en el que “Ane-
coop es un referente en subtro-
picales”.

De momento, Bouquet Exotics
es “una gama en la que vamos
creciendo poquito a poquito”,
pero a un ritmo constante de en
torno al 10% anual. “No tenemos
grandes volimenes, pero es una
gama importante para nosotros
desde el punto de vista de nues-
tros clientes”, apuntd Pardo,
quien anadio que de ahi que “es-
temos testando en campo nue-
vos frutos” que incorporar a la
gama.

Berenjena y

calabacin podrian
retirarse desde el
mes de diciembre

1 Ministerio de Agricultu-

ra, Alimentacion y Medio
Ambiente (MAGRAMA) ha
solicitado la inclusion de be-
renjena, calabacin y limén en
el listado de productos que se
pueden acoger a las medidas
para paliar los efectos del veto
ruso. Una solicitud que les
transmiti6 a las organizacio-
nes agrararias, recientemente,
en una reunion y que éstas vie-
ron con buenos ojos. Es el caso
de ASAJA, que valor6 la me-
dida, que estara en vigor du-
rante todo el mes de diciem-
bre, si bien solicitd al Ministe-
rio que presionara para permi-
tir un cambio en el Reglamen-
to en vigor con caracter de ur-
gencia y que todos estos pro-
ductores puedan acogerse a me-
didas de retirada del mercado,
cosecha en verde y renuncia a
efectuar cosecha.

Desde ASAJA insistieron en
la importancia de poder retirar
ambos productos, sobre todo
teniendo en cuenta la relevan-
cia que para ellos, en especial
para la berenjena, tiene el mer-
cado ruso; de hecho, éste es el
tercer producto mas exporta-
do desde Almeria a este pais.

SAT Agroiris lanza su Tribelli XL y un
nuevo formato de envasado para sandia

AT Agroiris aprovecho su pre-
sencia en Fruit Attraction para
lanzar su nuevo pimiento Tribe-
1li XL, “un pimiento tipo italia-

no, en sus tres colores y que se
caracteriza por su gran sabor y
alto indice de dulzor”, segun ex-
plicd su director general, Juan An-
tonio Diaz Planelles. Este es un
pimiento “totalmente exclusivo”

y como tal lo presentaron a sus
clientes en la feria, que no duda-
ron en apostar por esta innova-
cion en producto de la SAT.
Pero este pimiento Tribelli XL
no es la unica novedad con la que

la comercializadora ejidense acu-
di6 a la feria. La SAT Agroiris
presentd, ademas, un nuevo for-
mato de envasado para su sandia,
una “caja cesta totalmente reci-
clable”, ya que esta fabricada en
cartdén y cuyo objetivo es facili-
tar el transporte de la sandia des-
de el punto de venta a los hoga-
res.

Juan Antonio Diaz Planelles
afirmo6 que “queriamos que la
gente viese cosas nuevas” y, por

ello, apostaron por llevar sus ul-
timas novedades a la feria.

Junto a este nuevo pimiento ita-
liano y a este nuevo formato de
envasado para sandia, la empre-
sa ejidense también ha mostrado
su amplia gama de pimientos o
su linea Tribelli, que incluye no
solo pimientos mini en sus tres
colores, sino productos como
mermeladas o preparados a par-
tir de esos pimientos tan especia-
les.
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PRECIOS AGRICOLAS

Tomate
El tomate cae de
precio, en el ultimo
mes, en todos sus
tipos

productos que ha bajado de
precio en este ultimo mes.
De hecho, el mas bajo es el
pera, que cotiza aunos 0,53
euros de media, seguido del
daniela verde, que ronda los
0,57 euros el kilo. Algo me-
jor esta el daniela, que su-
pera los 0,65 euros, de me-
dia, y el ramo, que llega a
los 0,80 euros el kilo.

FLOR Y PLANTA VIVA

Pepino
Sus cotizaciones vuelven a caer, con el
Almeria por debajo de los 0,23 euros

1 pepino no

ha logrado
levantar cabeza en el mes
de noviembre y sus pre-
cios son algo mas bajos
en comparacion con oc-
tubre. El peor situado es
el Almeria, que ronda los
0,22 euros de media, se-
guido del espaifiol, que
roza los 0,55 euros el kilo.
El mejor, el francés, so-
bre los 0,68 euros.

Pimiento

Berenjena

Calabacin

California y lamuyo
rojos, los tipos que
mejor respuesta
estan dando

Los pimientos Califor-
nia 'y lamuyo rojo son
los mejor situados en las
pizarras, ya que rondan en-
tre los 0,80 y 0,86 euros
el kilo de media. Los la-
muyos amarillo y verde se
mantienen entre los 0,60
y 0,70 euros, mientras que
los California verde e ita-
liano rojo cierran pizarras
a unos 0,55 euros de me-

La rayada se coloca
por encima de los
0,80 euros a final

de noviembre

l as berenjenas estan
respondiendo  este

mes de noviembre y su-
ben su cotizacion en com-
paracion con el mes ante-
rior. De hecho, la rayada
esta registrando buenos
precios, ya que, de media,
su valor supera los 0,80
euros el kilo, mientras que
la larga esta algo mas baja
y se mantiene en los 0,30

Tanto el fino como
el gordo se abonan
a los 0,40 euros
como precio medio

a I calabacin

estd demos-
trando disparidad de coti-
zaciones en los ultimos
dias de noviembre. El tipo
fino, aunque baja de pre-
cio en comparacion con el
mes de octubre, cotiza a
unos 0,40 euros el kilo, va-
lor muy parecido al que
presenta el calabacin gor-
do que, de media, llega a

dia.

SEMILLERO

euros de media.

superar los 0,38 euros.

Almeria incrementa un 15%
entre enero y agosto el valor
de las exportaciones

M E. Sanchez

as empresas almerienses de flo-
icultura de Almeria exporta-

ron, entre enero y agosto, 16,6 mi-
llones de kilos de plantas vivas, bul-
bos y flor cortada, un volumen que
supone un 33 por ciento mas que
en el mismo periodo del afio ante-
rior. En este sentido, la facturacion
de estas operaciones ascendié a 20
millones de euros, un 15 por cien-
to mas que en el periodo de refe-
rencia. Asi, la facturacion mas des-

ANALIZAR LA CAMPARNA

tacada es la de bulbos, plantones
y plantas vivas, con mas de 191
millones de euros, un 13 por cien-
to mas que en 2013, mientras que
el importe de las exportaciones de
flor cortada ha alcanzado casi 1,4
millones de euros, es decir, un 66
por ciento mas, de acuerdo con los
datos de EXTENDA elaborados a
partir del ultimo informe Estacom.
Francia es el principal destino de
las plantas vivas y bulbos, mien-
tras que Holanda es el cliente ex-
clusivo de flor cortada.

El delegado de Agricultura
visita las instalaciones de
Casur ubicadas en Viator

1 delegado territorial de Agri-

cultura, Pesca y Medio Am-
biente, José Manuel Ortiz, ha visi-
tado las instalaciones que la em-
presa Casur tiene en Viator, con el
fin de analizar la marcha de la cam-
pafia hortofiuticola 2014/2015, que
se ha iniciado con comportamien-
tos distintos, seglin las semanas y

los productos, ya que, salvo el to-
mate, en la actualidad, el resto de
los productos ha visto caer sus pre-
cios.

En este sentido, la cooperativa
espera comercializar, para la cam-
paia actual, unos 40 millones de
kilos de producto, principalmente
tomate, de los que, aproximada-
mente, el 80 por ciento se destina
a la exportacion.
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l El objetivo de Cristalplant es trabajar mano a mano con el agricultor para mejorar la calidad de los cultivos. /FHALMERIA

Cristalplant adquiere dos nuevas
delegaciones en Sevilla, una en
Los Palacios y otra en Lebrija

Con estas nuevas dos
superficies, la empresa
espera reforzar su presencia
en la parte mas occidental
de Andalucia

S emilleros Cristalplant sigue am-
pliando su presencia en distin-
tos puntos de la geografia andalu-
za 'y, en esta ocasion, Cristalplant
ha adquirido dos nuevas delega-
ciones en Sevilla, una en Los Pa-
lacios y otra ubicada en Lebrija.
Segun han dado a conocer desde
la empresa, “con estas nuevas de-

legaciones esperamos cubrir las ne-
cesidades de un mercado que cada
vez tiene mas presencia en la car-
tera de pedidos de Cristalplant”.

31,2 HECTAREAS DE TERRENO
Con la adquisicion de estos cen-
tros, Cristalplant suma un total de
31,2 hectareas de terreno dedica-
das a la produccion. Si bien el vo-
lumen de facturacion de esta zona
distaba del de la zona mas orien-
tal, “confiamos en que la implan-
tacion de estas dos superficies nos
permita continuar creciendo den-
tro de nuestros parametros de cali-
dad y precio, para asi trabajar mano

amano con los agricultores en me-
jorar la calidad y la productividad
de sus cultivos”.

ANTERIOR ADQUISICION
Cabe recordar que esta empresa ya
adquiri6 el pasado mes de sep-
tiembre las instalaciones de No-
voplant, en su sede de Las Norias.
Desde la entidad aseguraron que
el objetivo de esta compra es se-
guir ofreciendo los mejores resul-
tados al agricultor, que requiere de
soluciones totales para la optimi-
zacion del proceso de crecimiento
de la planta y control de produc-
cion.
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NOVEDAD

Proviran, el regenerador y reconstituyente celular
frente a estrés bidtico por Capa Ecosystems

Este formulado biolégico
favorece la formacion de
mecanismos que reparan las
células danadas, ademas de
la formacién de nuevas

roviran es la marca comercial

del formulado bioldgico fren-
te a estrés bidtico causado por bac-
terias desarrollado y comerciali-
zado por la empresa Capa Ecos-
ystems.

Se trata de un formulado rege-
nerador y reconstituyente celular
que contiene diferentes activos que
son responsables de la regenera-
cion e induccion celular de la plan-
ta sometida a estrés bidtico gene-
rado por bacterias (Clavibacter mi-
chiganensis, Pseudomonas syrin-

2y

>
&7/ ccosystems

CAPA

l Proviran.

gae, Xanthomonas campestres, Er-
winia carotovora).

Proviran incorpora acidos gra-
sos poliinsaturados y compuestos
peptidicos que actian a nivel ce-
lular, activando la formacion de

metabolitos secundarios en la plan-
ta responsables de equilibrar la
interaccion planta-patdgeno, fa-
voreciendo la formacion de me-
canismos de reparacion de las cé-
lulas dafiadas por ataques de bac-

ll Logo de Capa Ecosystems.

terias y promueven la formacion
de nuevas células meristematicas
del crecimiento.

Esta tecnologia basada en com-
puestos naturales de uso en ali-
mentacion y aplicacion en vege-

tales ha permitido desarrollar un
producto no peligroso en su apli-
cacion y manipulacion y se inte-
gra dentro del programa y reco-
mendaciones sin residuos y sin pla-
7o de seguridad.
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fitovacuna vegeta

una realidad saludable y prometedora.
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fitovacuna vegetal

®

cambiando la forma
de hacer agricultura
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fitovacuna® es una marca registrada por LIDA Plant Research.
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JORNADA EN ‘LAS PALMERILLAS

Takumi, el nuevo antioidio de Certis que actua
de forma preventiva y garantiza unos bajos LMR

Este nuevo producto junto
con Armicarb conforman la
Estrategia Certis para la
prevencion y tratamiento
de este tipo de hongo

M Isabel Fernandez

akumi es el nuevo antioidio

de Certis, un producto que ac-
tia de forma preventiva, desde las
primeras fases de inoculacion del
hongo, y que, también desde las
primeras horas tras su aplicacion,
garantiza unos Limites Maximos
de Residuos (LMR) por debajo de
los limites de deteccion. Asi se
puso de manifiesto durante la pre-
sentacion del producto el pasado
20 de noviembre en la Estacion
Experimental de Cajamar Caja Ru-
ral ‘Las Palmerillas’, que colabo-
ra por segundo afio consecutivo
con la multinacional.

Ante mas de un centenar de téc-
nicos y distribuidores, Luis Pas-
cual, técnico de Desarrollo y Mar-
keting de Certis, expuso los pun-
tos fuertes de este nuevo produc-
to que, junto con Armicarb, pre-
sentado hace un afio, conforma la
llamada Estrategia Certis para la
prevencion y tratamiento de este
tipo de hongo en todos sus tipos
y tanto en cucurbitaceas como so-
lanaceas, a excepcion de la be-
renjena.

l Luis Pascual, técnico de Desarrollo y Marketing de Certis.

La materia activa de Takumi es
la ciflufenamida, perteneciente a
una nueva familia quimica, la fe-
nil-acetamida, y que fue descu-
bierta por el socio japonés de la
empresa Nippon Soda. Takumi ac-
tua, principalmente, por contac-
to, tiene movilidad translaminar
y estd complementado por una im-
portante accion vapor. Asimismo,
debe ser aplicado “en los prime-
ros estadios de la enfermedad”,
siempre “de forma preventivay a
las dosis recomendadas, si se quie-
re un producto de larga vida”. Ade-
mas, nunca se deben realizar mas
de dos tratamientos por ciclo de

TRANSFERENCIA DE CONOCIMIENTO

cultivo. Gracias a sus propieda-
des fisico-quimicas, Takumi po-
see una optima resistencia al la-
vado por lluvia y, ademas, al cabo
de una hora tras su aplicacion, ya
ha sido absorbido por el cultivo.
Este novedoso antioidio de Cer-
tis presenta un triple modo de ac-
cion. En primer lugar, previene
el desarrollo del micelio (hifas se-
cundarias) y de sus colonias; en
segundo lugar, previene la apari-
cion y desarrollo de los hausto-
rios; y, por ultimo, evita la forma-
cion del inoculo, previniendo la
formacion de las conidiosporas.
Junto a todo esto, es un producto

Hl Los participantes visitaron el ensayo en ‘Las Palmerillas’.

“con una toxicologia favorable”,
que no esta clasificado y, de he-
cho, es totalmente compatible con
la fauna auxiliar. De este modo,
los diversos ensayos realizados
en cultivos con sueltas de Orius
laevigatus y Amblyseius swirskii
corroboran que su aplicacion “no
afecta a las poblaciones”, que se
instalan adecuadamente, como
tampoco afecta a los polinizado-
res (Bombus terrestris).

Su eficacia esta mas que proba-
da en muchos de los cultivos de
la provincia, como pueden ser to-
mate, pimiento, pepino, calaba-
cin, sandia o melon, donde con-

sigue “un muy buen control del
oidio”. Asimismo, combinado con
Armicarb, “supone la mejor es-
trategia a corto plazo para el con-
trol de oidio y el manejo de resis-
tencias”.

ESTRATEGIA

Fruto del acuerdo de colaboracion
que mantienen desde hace dos
afios, la Estacion Experimental de
Cajamar Caja Rural ‘Las Palme-
rillas’ ha sido el lugar elegido por
Certis para llevar a cabo un ensa-
yo en un cultivo de pimiento Ca-
lifornia para conocer la eficacia
de su Estrategia Certis. En este sen-
tido, David Erik Meca, investiga-
dor de Cajamar Caja Rural, expli-
c6 que el uso combinado de Ta-
kumi y de Armicarb “redujo la in-
cidencia del oidio en este cultivo
desde el principio”y, ademas, des-
de el inicio de la recoleccion,
“hubo muy bajos residuos, por de-
bajo del LMR de ciflufenamida,
y con un muy buen control de oi-
dio”. Asimismo, mientras que en
la estrategia estandar se usaron tres
materias activas, en la Estrategia
Certis solo se us6 una, lo que de-
muestra que la Estrategia Certis
asegura un buen control de la en-
fermedad, minimizando el nume-
ro de materias activas en el culti-
vo. Por ultimo, hizo referencia a
su compatiblidad con la fauna au-
xiliar.

Cuba pone sus ojos en el modelo
productivo de la provincia almeriense

na delegacion del Gobierno
Uprovincial de Ciego de Avi-
la, en Cuba, visito recientemente
la provincia con la intencion de co-
nocer su modelo productivo y las
técnicas punteras que utiliza una
agricultura de vanguardia como
es la almeriense. Para ello, la de-
legacion cubana, encabezada por
la responsable de Relaciones In-
ternacionales del Poder Popular

de Ciego de Avila, Elsa Fernan-
dez, visitd el Centro IFAPA de La
Mojonera, donde fue recibida por
la presidenta de la institucion, Car-
men Ortiz.

Ortiz explico a los visitantes cua-
les son las principales lineas en las
que trabaja el Centro, tales como
el control bioldgico, proyectos de
modernizacion de invernaderos
como ‘Biogreen’ o su apuesta por
los productos de IV y V gama. De
esta visita salio, ademas, el com-

promiso de mantener reuniones en
un futuro no muy lejano entre am-
bas partes con el fin de transmitir
el conocimiento generado en la pro-
vincia a otras zonas productoras,
en este caso, Cuba. Para ello, se
prevé la realizacion de una serie
de jornadas formativas.

El Centro IFAPA de La Mojo-
nera es todo un referente dentro
del sector, no sélo a nivel de in-
vestigacion, sino también forma-
tivo.

l La presidenta del IFAPA junto a Elsa Fernandez, de la delegacion visitante.
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OBJETIVOS

Vicasol prevé alcanzar los 210 millones de
kilos comercializados en esta campana

Segun avanzo su gerente,
José Manuel Fernandez, la
cooperativa vicaria espera,
ademas, inciar su incursion
en el cultivo ecolégico

[l Rafa Villegas

L a cooperativa Vicasol, sin duda
una de las mas fuertes y con
mas perspectivas de crecimiento
de la provincia, prevé aumentar
su produccion esta campaiia “has-
ta los 210 millones de kilos”, como
ha avanzado su gerente, José Ma-
nuel Fernandez Archilla, en las jor-
nadas ‘Fruit Logistica 2015: Opor-
tunidades de negocio para la ex-
portacion’, en las que participo
como ponente y en las que ade-
lantd la incursion de la empresa
en el cultivo ecoldgico.

UEVAS INSTALACIONES DE V
A CAMPANA.

TLF: 950 55

—
——
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l El presidente y el gerente de Vicasol en sus nuevas instalaciones de El Ejido.

En la actualidad, Vicasol cuenta
con 701 agricultores socios, entre
los que suman 1.450 hectareas de
cultivo. Toda su produccion se di-
vide entre sus tres naves de mani-
pulado, la matriz, ubicada en la

Puebla de Vicar, las antiguas ins-
talaciones de Almerisol, fruto de
una fusién entre ambas comercia-
lizadoras realizada en el afio 2004,
asi como las nuevas instalaciones
que han alquilado este afio en el

paraje El Treinta de El Ejido. En
total, entre los tres centros de tra-
bajo de manipulado y empaqueta-
miento de Vicasol suman 85.000
metros cuadrados en los que, con
el nuevo centro de El Ejido, se es-
pera que en plena campafia em-
pleen a entre 1.900 y 2.000 traba-
jadores.

El salto cuantitativo y cualitati-
vo que ha registrado Vicasol en los
altimos anos ha sido espectacular.
Asi, por ejemplo, en el afio 2006,
la comercializadora contaba con
menos de 400 socios, cifra que casi
han doblado en ocho afios. Este in-
cremento ha ido acompafiado, ade-
mas, de una fuerte inversion. Asi,
como ha explicado Fernandez Ar-
chilla, “en los altimos cinco afios,
la media anual de inversion se si-
tua en torno a los 3,5 millones de
euros”.

Los clientes mas importantes de
Vicasol son las grandes cadenas
de distribucion europeas. Alema-
nia es, sin duda, el mayor impor-
tador de productos hortofrutico-
las de esta comercializadora del
Poniente almeriense. Al pais teu-
ton le siguen, por orden de volu-
menes enviados, Espafia, Francia,
Holanda, Gran Bretafia y, hasta el
veto ruso, Rusia (con un 7%).

Para satisfacer a sus clientes mas
exigentes, Vicasol cuenta con to-
das las certificaciones mas impor-
tantes, como el Certificado de Pro-
duccion Integrada, Global GAP,
Nurture, los ISO 1400y 9001 o el
QS, entre otros. Ademas, la co-
mercializadora almeriense esta re-
gistrada como Organizacion de
Productores de Frutas y Hortali-
zas (OPFH) y como Agrupacion
de Produccion Integrada (API).

Por ultimo, cabe recordar que Vi-
casol cuenta, ademas, entre otros
servicios para sus agricultores, con
una gasolinera, un supermercado,
ademas de oftecerles asesoramiento
legal y fiscal, por ejemplo a la hora
de tramitar expedientes para soli-
citar subvenciones.

DE 0iDIO

CERTIS EURDPE B.V. Sucursel en Espana

Fungicida

TAKUMI

EL ESPECIALISTA
EN EL CONTROL

- Nuevo anti-oidio, a base de Ciflufenamida.
- Maxima eficacia, con nuevo modo de accién.
. Plazu_da seguridad de 1 dia.

- Selectivo para insectos Utiles y polinizadores.
- Perfil toxicolégico favorable [No clasificado].

info@certiseurope.es

WWW.EHF“SHUIEPE.BE
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PARA PRODUCTORES

Ramiro Arnedo muestra el potencial
de sus pimientos para freir

Los agricultores no dudaron
en reconocer la calidad del
fruto del italiano Vinci F1,
del tipo cristal Bohemia F1
y del padrén dulce Boiro F1

M Rafa Villegas

a casa de semillas espafiola

Ramiro Arnedo ha dado a co-
nocer a un numeroso grupo de
agricultores almerienses sus prin-
cipales variedades de pimiento
para freir, haciendo especial hin-
capié en el italiano Vinci F1, en
el tipo cristal Bohemia F1, asi
como en el pimiento de padron
dulce Boiro F1, entre otros, en
unas jornadas dedicadas en ex-
clusiva a este producto.

Los productores presentes en
la visita de campo han alabado
la calidad del fruto de los pi-
mientos para freir de Ramiro Ar-
nedo, que, como pudieron com-
probar en la visita, es excelente
pese a las elevadas temperaturas
que han soportado las plantas du-
rante todo el otofio.

En concreto, Ramiro Arnedo ha
mostrado su pimiento italiano
Vinci F1 en dos invernaderos di-
ferentes, ubicados uno en el tér-
mino municipal de La Mojone-
ra, del agricultor Joaquin Robles,
y el segundo en el de Vicar, per-
teneciente al productor David Fer-
nandez. En la visita, ademas, los
productores pudieron conocer
también otras variedades para fre-
ir que, sin duda, les llamaron la
atencion por sus caracteristicas.

En las fincas, los agricultores,
contaron en todo momento con
el asesoramiento de personal téc-
nico de la casa de semillas, como
por ejemplo José Manuel Zapa-
ta, product manager de pimiento
para cultivo protegido, Marisol
Arnedo, mejoradora de este pro-
ducto para cultivo protegido, asi
como, entre otros, Diego Pérez
Madrid, técnico comercial de la
empresa.

La pared fina, el excelente co-
lor y, por supuesto, la elevada pro-
duccioén del pimiento italiano de
Ramiro Arnedo Vinci F1 fueron
aspectos que llamaron mucho la
atencion de los agricultores en la
visita.

De Vinci F1 cabe resaltar la
alta calidad de sus frutos, que
son de una longitud media -de
entre 20 y 25 centimetros- y
cuya planta presenta un vigor
medio-alto con un crecimiento
controlado y un buen cuaje.
Desde la casa de semillas acon-
sejan su trasplante desde la se-
gunda semana de agosto a la tl-

tima de septiembre, asi como
de la segunda mitad de no-
viembre a principios de febre-
ro.

En cuanto a Bohemia F1, Ra-
miro Arnedo propone este pi-
miento tipo cristal, sin duda el
preferido en la zona norte de Es-
pafia. Y es que, al contar con un
tamafio mas reducido que el ita-

| .

ll Ramiro Arnedo llen6 dos autobuses de agricultores, prueba de ello es esta imagen en la que se ve la finca de Vicar con un elevado nimero de productores. /FHALMERIA

liano tiene la longitud ideal para
freirlo en la sartén. Su sabor, su
textura son, ademas, perfectos.

Finalmente, respecto a los ti-
pos padrén, Ramiro Arnedo se
ha aliado con los amantes de los
pimientos dulces y ha creado la
variedad Boiro F1, con la que
el dicho: “pimientos de padron,
unos pican y otros no”” queda an-

ticuado, ningin pimiento de esta
variedad, muy productiva y de
un color verde oscuro, pica.

Al concluir la visita de las dos
fincas, los agricultores disfru-
taron de una comida en el res-
taurante Bellavista, por genti-
leza de la empresa, donde pu-
dieron comprobar el excelente
sabor de estos tres pimientos.
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APROBADO EN EL PLENO

INTERNACIONALIZACION

El Ejido subvenciona a los productores
con dafos en finca o cultivo por el clima

La cuantia de las ayudas
estara en consonancia con la
cuota liquida que les
corresponda a la liquidacion
del IBI rastico y de obras

M Rafa Villegas

usto un afio después de la tor-

menta de granizo que destro-
z06 invernaderos y cultivos en el
municipio ejidense, el Ayunta-
miento de El Ejido ha aprobado
en el ultimo pleno, celebrado el
pasado 28 de noviembre, el Plan
Estratégico de Subvenciones para
agricultores con fincas que ha-
yan sufrido dafios por anegacion
o temporales.

El Plan esta compuesto de dos
lineas, por un lado subvenciones
para explotaciones cuyos culti-
vos hayan quedado anegados por
el aumento de la cota del nivel
freatico, que imposibilite el cul-
tivo u obligue a gastos extraor-
dinarios para posibilitarlos, po-
niendo en riesgo la existencia de
la explotacion, como es el caso
de fincas aledafas a la Balsa del
Sapo; y, por otro, una segunda li-
nea de ayudas dirigida al resta-
blecimiento del normal funcio-

l Invernadero afectado por la tormenta de granizo del 20 de noviembre de 2013 en el municipio de El Ejido. /FHALMERIA

namiento de la explotacion cuan-
do por circunstancias excepcio-
nales sobrevenidas, que traen cau-
sa en temporales climatologicos
0 comportamientos extraordina-
rios meteorologicos, se produz-
ca grave averia del aparato pro-
ductivo, haciendo inviable o
arriesgado el mantenimiento del
mismo, tal y como ocurrio tras
la tormenta de granizo del 20 de
noviembre del afio pasado.

La cuantia de las ayudas estara
en consonancia con la cuota li-
quida correspondiente a la liqui-
dacion del IBI ristico y el de ins-
talaciones, construcciones y obras.
Y es que, pese a que la exencion
del IBI fue una medida que de-
mando6 el PSOE nada mas ocu-
rrir la tormenta de granizo, des-
de el equipo de Gobierno asegu-
raron que no podian aplicar, le-
galmente, una exencion.

En el pleno, ademas, se ha pre-
sentado, por tercera vez, una mo-
cion para instar a la Junta de An-
dalucia a limpiar, urgentemente,
los cauces y ramblas para evitar
riesgo de inundaciones en el mu-
nicipio. Ademas, el alcalde de El
Ejido, Francisco Gongora, insis-
te en la necesidad de que la Jun-
ta subvencione los seguros agra-
rios como medida de ayuda y fo-
mento a la contratacion.

Alhéndiga La
Unién y Durban,
finalistas de los
premios Alas

EXTENDA-Agencia An-
daluza de Promocién Exte-
rior ha elegido ya a dos fi-
nalistas por provincia para los
Premios Alas 2014 a la In-
ternacionalizacion de la Em-
presa Andaluza. En el caso
almeriense, las dos empre-
sas elegidas son de El Ejido,
se trata de Laboratorios
Francisco Durban y Alhén-
diga La Uni6én. Ambas com-
petiran en diciembre con las
elegidas del resto de las pro-
vincias andaluzas. El objeti-
vo del premio pasa por reco-
nocer la labor de las empre-
sas de la region en los mer-
cados internacionales, asi
como estimular al resto del
tejido productivo de Anda-
lucia para que inicie su pro-
ceso de internacionalizacién
como un elemento mis de su
actividad econémica.

Alhéndiga La Unién ha lo-
grado plaza en la final de los
premios en la modalidad de
‘Empresa  Exportadora’,
mientras que Laboratorios
Francisco Durban lo ha he-
cho en la de ‘Iniciacién a la
Exportacion’.

LA
UNION

Af’i\dh&’%&.

LA REDONDA | GUARDIASVIEJAS | ADRA | CUATROVIENTOS | COSTARUBITE | CARCHUNA | LAMOJONERA | TIERRAS DE ALMERIA

Nuestra fuerza

www.alhondigalaunion.es
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NOVEDADES

Celloplast presenta su nueva gama
4D de plasticos para la agricultura

Celloplast innova con Polyane
4D Diamante, con resistencia
al azufre sin limite, y Celloflex
4D, con resistencia al azufre
5.000 partes por millon

M Rafa Villegas

elloplast presenta esta cam-
Cpaﬁa Polyane 4D Diaman-
te y Celloflex 4D 5.000 PPM,
dos productos que forman parte
de su nueva gama 4D de plasti-
cos para la agricultura y que, sin
duda, van a conquistar a los agri-
cultores.

Como caracteristicas comunes,
ambos plasticos son multicapa,
producen un efecto térmico, pro-
pician un efecto difusor de la luz,
estan adaptados al uso de poli-
nizadores y, no menos impor-
tante, tienen una garantia de 36
meses en la provincia almerien-
se.

Al tratarse de plasticos multi-
capa, ambos productos de Ce-
lloplast cuentan con los aditivos
necesarios que garantizan la ma-
xima eficacia, independiente-
mente de la climatologia o tipo
de cultivo.

Durante el dia, los rayos sola-
res cortos (IR) entran en el in-
vernadero, calentando el aire in-
terior y el suelo. Durante la no-
che, las temperaturas dentro del
invernadero bajan, pero el calor
almacenado en el suelo es libe-
rado por largo IR. Gracias a la
termicidad de ambos films, la
pérdida de calor dentro del in-
vernadero es frenada y reduci-
da.

El efecto difusor de la luz, tan
idoneo para los cultivos, propie-
dad que comparten tanto Polya-
ne 4D como Celloflex 4D 5.000,
se debe a una serie de formula-
ciones con filtros de difusion de
los rayos solares. Con este efec-
to, la fotosintesis y el fototro-
pismo se optimizan y las que-
maduras en las plantas se ven re-
ducidas.

POLYANE 4D DIAMANTE

Polyane 4D Diamante destaca,
ademads, por ser resistente cien
por cien al azufre. No obstante,
a pesar de esta resistencia ex-

l Invernadero de pimiento con plastico Celloflex 4D 5.000 partes por millon, de Celloplast.

cepcional, sus propiedades 6p-
ticas se mantienen altas.

Este producto es un plastico
tricapa, difuso, incoloro, térmi-
co, con una difusién media y con
propiedades para reducir la acu-
mulacion del polvo en las cu-
biertas, permitiendo, ademas,
que se limpie con mayor efica-
cia el plastico por efecto de la
lluvia y/otro, garantizando una
mejor transmision de la luz y evi-
tando el desarrollo de algas.

Polyane 4D Diamante ha sido
desarrollado para responder a las
especificaciones de los cultivos
del sur de Espana, siendo ideal

para la zona de Almeria. Ade-
mas, por todas las caracteristi-
cas enumeradas, esta importan-
te novedad que ofrece Celloplast
es ideal para el cultivo ecologi-
co.

CELLOFLEX 4D 5.000 PPM
Por otra parte, ademéas de todas
las caracteristicas comunes con
Polyane 4D Diamante, Celloflex
4D tiene una alta resistencia al
azufre, hasta 5.000 partes por mi-
1lon.

Del mismo modo, al igual que
con Polyane 4D Diamante, con
este plastico, Celloflex 4D 5.000

PPM, los polinizadores trabajan
mejor, consiguiendo aumentar
la fructificacion y produccion.
Ello conlleva un incremento de
la calidad, asi como un mayor
rendimiento por metro cuadra-
do, ademas de favorecer las agri-
cultura bioldgica.

CELLOPLAST

La empresa Celloplast acumula
mas de veinte afos en el sector
del plastico de cubierta para in-
vernaderos ofreciendo la mas alta
garantia y calidad al servicio del
agricultor de la provincia de Al-
meria, asi como a los agriculto-

res de las provincias de Grana-
da, Malaga, Jaén y Cadiz, que
podran contar con sus produc-
tos en su distribuidor habitual.

En la provincia, Celloplast se
encuentra en el Paraje Las Al-
buferas de Adra, concretamen-
te en la Carretera Nacional 340,
en el kilémetro 395,5. Para am-
pliar la informacion, resolver
cualquier duda o solicitar su
plastico pueden hacerlo también
contactando con la empresa en
la direccion de correo electro-
nico celloplast@areasur.net y
en los teléfonos 950568897 y
674287013.
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ESTE ANO EN ANDALUCIA RESPECTO A 2013

INSEGURIDAD

La Junta estima una subida del 11,5 por
ciento del valor de la producciéon agraria

La consejera de Agricultura,
Pesca y Desarrollo Rural,
Elena Viboras, espera cerrar
2014 alcanzando una cifra
de 10.599 millones de euros

M Rafa Villegas

a consejera de Agricultura,

Pesca y Desarrollo Rural de
la Junta de Andalucia, Elena Vi-
boras, ha afirmado recientemen-
te que su Consejeria estima un
incremento del valor de la pro-
duccioén agraria de la comunidad
autébnoma en 2014 de un 11,5 por
ciento, con respecto al afio ante-
rior.

Concretamente, Viboras ha ase-
gurado que se prevé que el valor
de la produccioén agraria del con-
junto de Andalucia “alcance los
10.959 millones de euros”. De
confirmarse esos datos, la con-
sejera ha asegurado que “estari-
amos hablando de la cifra mas
alta de los ultimos afios”.

La consejera ha destacado los
importantes incrementos de la
produccion que han registrado
este afo el aceite de oliva (160
por ciento) y la remolacha (98 por
ciento).

@
b4
.. RWDALUCIA

¢ J GOBIERNO EN ALMERIA

ll La consejera de Agricultura, Pesca y Desarrollo Rural de la Junta de Andalucia, Elena Viboras, en rueda de prensa. /FHALMERIA

En cuanto al lado opuesto, Ele-
na Viboras ha resaltado el des-
censo de la produccién que se ha
producido en los sectores del vino
(-15,3 por ciento), la uva (-24,7)
y la aceituna (-47,8 por ciento).
No obstante, en referencia a este
ultimo producto, la consejera de
Agricultura ha explicado que,
pese a que se preve escasa, “‘arran-
ca con buenas expectativas de co-
mercializacion”.

Para la consejera, los retos del
sector pasan por “una mejor trans-
formacion y comercializacion”.
Asimismo, Viboras apuesta por
un aumento de la competitividad
y sostenibilidad del sector agro-
alimentario, un objetivo que, se-
gun ha explicado, “persigue el
Programa de Desarrollo Rural
(PDR) andaluz 2014-2020”, ac-
tualmente en proceso de nego-
ciacion con la Union Europea.

Viboras ha aprovechado, por
otra parte, la ocasion para vol-
ver a criticar al Gobierno de Ma-
riano Rajoy por “lo injusto que
ha sido el reparto de los fondos
de la Politica Agraria Comun
(PAC) con Andalucia”. Y es que,
como ha recordado la conseje-
ra, “la comunidad autonoma con-
tara con 548 millones de euros
menos que en el periodo 2007-
2013”.

Los agricultores de
Dalias denuncian
una oleada de
robos en sus fincas

1 Comité Comarcal de
ECOAG El Ejido-Dali-
as denuncié recientemente
una nueva oleada de robos en
el campo daliense e insté a
los agricultores a denunciar
estos hechos, ya que, segin
apuntaron a través de un co-
municado, “no podemos re-
clamar mas seguridad en el
campo si la Subdelegacién
no tiene datos de robos o
destrozos”.

La situacién es tan preo-
cupante que, de hecho,
miembros del Comité de
COAG en la zona se reunie-
ron con el alcalde y el con-
cejal de Agricultura del
Ayuntamiento de Dalias, Je-
rénimo Robles y Jorge Gu-
tiérrez, respectivamente. En
este encuentro, ambas par-
tes acordaron convocar una
reunién con los Cuerpos y
Fuerzas de Seguridad del Es-
tado, asi como con el resto
de agentes del sector y los
agricultores afectados para
abordar esta cuestién en pro-
tundidad y buscar solucio-
nes. El hartazgo de los pro-
ductores va en aumento.
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INNOVACION AL SERVICIO DEL AGRICULTOR

Sapec Agro, referente en nutricion vegetal,
presenta dos novedades, Iprodex y AlgaeGreen

El grupo ha adquirido,
ademas, una empresa de
recoleccién y procesado de
algas marinas para ofrecer
mejores productos al mercado

M Rafa Villegas

apec Agro se ha propuesto ser
S todo un referente en nutricion
vegetal en la provincia. Para ello,
ha presentado dos nuevos pro-
ductos a técnicos almerienses, un
potente fungicida antipodredum-
bres -Iprodex- y un compuesto
de algas naturales que controla
el estrés de las plantas -Algae-
Green- Ademas, desde julio, Gru-
po Sapec cuenta con una empre-
sa especialista en recoleccion y
procesado de algas marinas, un
paso mas para ofrecer los pro-
ductos mas innovadores a los agri-
cultores.

Grupo Sapec, que ademas de
la Division Agro, en la que tra-
baja productos de especialidad,
también abarca otras ramas, como
las de la produccion de quimicos,
actividades portuarias y logisti-
cas, energias renovables, mate-
rias primas y alimentacion, fac-
tur6 el afio pasado alrededor de
700 millones de euros.

El crecimiento de la Division
Agro de Sapec esta siendo expo-
nencial. Y es que sus fitosanita-
rios y fitonutrientes estan con-
quistando, por su calidad y efi-
cacia, al agricultor. Prueba de ello
es que las fabricas que tiene la
compaiiia en Espafia (Avila y Al-
bacete) han aumentado su pro-
duccion un 200 por ciento en los
ultimos cinco afios.

IPRODEX

Juan Baviera, responsable de pro-
ducto, fue el encargado de pre-
sentarle a los técnicos, en una jor-
nada organizada en el Hotel La
Envia Golf, Iprodex, fungicida
antipodredumbres autorizado para
tomate, lechuga, coliflor, bréco-
li, uva y melocoton.

Este producto, inofensivo para
nesidiocoris y orius, interfiere en
diferentes funciones vitales del
hongo, en todas sus fases, impi-
diendo la germinacion de las es-
poras. Es, ademads, un producto

ll Benjamin Santarrufina, responsable de Marketing de Sapec Agro, presentando los datos del Grupo Sapec Agro, sus novedades y proximos objetivos.

ll Victor Pérez, responsable de Nutricionales de Sapec Agro.

de rapida accién registrado con-
tra esclerotinia y botrytis, pero
también eficaz contra otros hon-
gos, como rhizoctonia, Alterna-
ria, Stemphylium, Cladosporium
y Rhizopus.

Con su formulacion liquida, este
producto de Sapec Agro presen-
ta una gran adherencia y, por lo
tanto, mayor eficacia. Ademas,
su plazo de seguridad es corto,
de tres dias, necesitandose 1,5 li-
tros por hectarea, con un maxi-
mo de tres aplicaciones con in-
tervalos de 10-12 dias.

ALGAEGREEN

Victor Pérez, responsable de Nu-
tricionales de Sapec Agro, fue el

encargado de presentar Algae-
Green. Este producto cuenta con
un alga excepcional, la As-
cophyllum nodosum que, debi-
do a las mareas del Atlantico nor-
te, vive parte del tiempo sumer-
gida y parte al aire libre, lo que
la obliga a sintetizar muchos fi-
tonutrientes. Es por ello que este
nuevo producto es ideal para la
correccion del estrés de las plan-
tas.

AlgaeGreen aporta azucares
complejos, osmorreguladores, po-
tasio, oligoelementos y antioxi-
dantes, siendo rico en alginatos,
manitol y polifenoles. Todo ello,
ademas, cien por cien natural. Y
es que, para su obtencion no se

ll Juan Baviera, responsable de producto de Sapec Agro.

realiza ningun proceso quimico,
simplemente se extrae su jugo,
sin afladir ningun sintetizante,
todo ello a baja temperatura.
Sapec Agro ha comprobado su
eficacia comprobando su efica-
cia, entre otros, en calabacin con,
por ejemplo, un testigo en el que
se aplicaba la hormona (‘porro”)
para el cuajado y otro con una mi-
nima parte de la misma y Algae-
Green. Los resultados fueron de
un mayor cuajado con el produc-
to de Sapec, un cultivo mas sano,
con un producto de mejor aspec-
to y color, ademas de una mayor
produccién y longevidad. En pi-
miento se ha demostrado también
un mayor cuajado de los frutos y

mayor floracion, y en pepino ho-
landés frutos de mayor calidad y
menor chupado. La dosis reco-
mendada es de 200/300 cc/hl en
aplicacion foliar y entre 2,5y 5
litros por hectarea en radicular.

APP SAPECPLANT
Finalmente, Benjamin Santarru-
fina, responsable de marketing
de Sapec Agro, present6 la app
para movil y tablet Sapecplant,
una herramienta gratuita desti-
nada a los técnicos, en la que en-
contraran toda la informacion de
los fitosanitarios, con especial
atencion a los de Sapec Agro, ob-
tenidas directamente del Minis-
terio de Agricultura espaiiol.




fhalmeria - Noviembre 2014

s PEPINO, MELON Y SANDIA
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El campo programa la siembra de primavera
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CARAY CRUZ

Las previsiones apuntan a un crecimiento de la
superficie de sandia en la proxima primavera

El melon, por el contrario,
segun apunta el secretario
provincial de COAG Almeria,
Andrés Gongora, “sequira
disminuyendo de superficie”

M Rafa Villegas

I melén y la sandia, acompa-

flados de otros productos
como el pepino, han sido siem-
pre los cultivos estrella de la pri-
mavera. Sin embargo, en las 0l-
timas campaias se esta produ-
ciendo una consolidacion, inclu-
so crecimiento, de la superficie
y volimenes de produccion de la
primera y, por el contrario, una
reduccién importante de las hec-
tareas y kilos de melon en la pro-
vincia de Almeria.

Asi, de cara a la proxima cam-
pafia de primavera, el secretario
provincial de COAG-Almeria,
Andrés Gongora, ha asegurado
que, al menos de momento, “se-
gun la informacion que me han
dado desde diferentes semilleros
almerienses, se prevé un incre-
mento de la produccion de san-
dia”.

Ademas de ser un producto que
ha tenido una mayor estabilidad
de precios en origen, a la sandia
también le estaria ayudando un
factor en su aumento de superfi-
cie. Y es que, segun ha explica-
do Gongora, “siempre ha habido
muchos productores de calaba-
cin que han encadenado dos ci-
clos con el mismo producto, aho-
ra cada vez son mas, por las ba-
jas cotizaciones o por problema-
ticas como la del virus ‘New Del-
hi’, que prefieren recurrir a la san-
dia para la segunda parte del ejer-
cicio agricola”. Es por ello que,
como ha afiadido el también res-
ponsable estatal de Frutas y Hor-
talizas de COAG, “algunos de es-
tos productores de calabacin ya
van a trasplantar sandia entre fi-
nales de diciembre y principios
de enero, sobre todo en la zona
de Nijar”.

MELON Y PEPINO

En cuanto al otro producto tradi-
cionalmente estrella de la cam-
pafia de primavera, como es el
caso del melon, el secretario pro-

H Cultivo de sandias de Agrupaejido. /FHALMERIA

vincial de COAG-Almeria ha la-
mentado “la tendencia de las ul-
timos anos a la baja que ha re-
gistrado tanto en niumero de su-
perficie como en cuanto a coti-
zaciones en origen”.

La provincia de Almeria cada
vez produce menos meldn, las
causas se pueden encontrar en la
cada vez mayor competencia de
Marruecos en este producto, en
los problemas de virus que, es-

pecialmente, surgieron la pasada
campaiia con el ‘New Delhi’, asi
como en el hartazgo de sus pro-
ductores tradicionales por los ba-
jos precios que viene registran-
do afio a afio.

En cuanto al pepino, en prima-
vera predominan los tipos corto
y francés, productos que se des-
tinan, en su mayoria, al mercado
nacional, ya que fuera prefieren
el tipo Almeria.
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UNA APUESTA SEGURA

Semilleros Laimund ofrece su experiencia
en injertos de primavera a los agricultores

La empresa lleva injertando
sandia desde el afio 1988.
Sus 26 afios de trabajo en
este campo dan tranquilidad
a los productores agricolas

[l Rafa Villegas

Experiencia, buena calidad y
compromiso de entrega son
términos que caracterizan, sin
duda, a Semilleros Laimund. Esta
empresa, que injerta sandia des-
de el ano 1988 , ha demostrado la
solidez de su injerto de empalme
lateral, una técnica que propicia,
como ha explicado Paco Molina,
técnico de la empresa, “un mayor
aprovechamiento de las plantas y
un mejor prendimiento”.

En la pasada campaia agricola,
1a2013/2014, Semilleros Laimund

injertd un total de 600.000 sandi-
as, una cifra que, teniendo en cuen-
ta que cada vez son mas los agri-
cultores que se decantan por un cul-

ll Primer plano del injerto lateral de sandia de Semilleros Laimund.

Para el injerto de sandia, Semi-
lleros Laimund cuenta con cinco
camaras de prendimiento, todas
equipadas con la ultima tecnolo-

tivo tinico, dejando de lado el me-
l6n y la sandia, es elevada. La ma-
yor parte de esa produccion, ade-
mas, se quedo en la provincia.

gia, en las que se controlan varia-
bles tan importantes como la luz
y la humedad.

Semilleros Laimund, que ya ha
recibido los primeros pedidos de
sandia injertada para enero, se pre-
para para recibir el mayor numero
de los mismos en las proximas se-
manas. Para ello, la empresa lle-
gard a sumar un total de unos 50
trabajadores, 40 de ellos mujeres.

La mayoria de agricultores que
ya han hecho sus pedidos de san-
dia injertada en Semilleros Lai-
mund se corresponde con produc-
tores de calabacin y judia verde,
por pérdidas de la plantacion.

Lo cierto es que, como ha expli-
cado Molina, “cada vez son mas
los agricultores que se decantan
por un solo cultivo en su inverna-
dero, intentan aguantarlo, por lo
menos, entre ocho y nueve meses
y lograr el mayor volumen de pro-
duccion posible”.

El clima que se registre en el mes
de diciembre, si es mas 0 menos
frio, sera el principal responsable
de un desarrollo més o menos pre-
coz de la sandia injertada o el me-
l6n.
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TEMOR

TENDENCIA

El retraso de la sandia temprana y el
adelanto de la primavera climatica
provocarian sobreproduccion en mayo

En principio, si se cumplen
los tiempos normales, la
produccion de esta fruta
va a ser muy escalonada y
no debe haber problemas

M Rafa Villegas

La climatologia es el mayor
aliado de los agricultores al-
merienses, dado que es la que
permite el cultivo bajo plastico
de sus frutas y hortalizas, pero
también juega, en ocasiones, en
su contra. En el caso de la san-
dia, si bien se prevé un escalo-
namiento de la produccion, un
retraso de las mas tempranas y
el adelanto, por altas tempera-
turas, de las medias y tardias po-
dria provocar una sobreproduc-
cion de este producto en mayo
y, por consecuencia, una grave
crisis de precios.

El secretario provincial de
COAG- Almeria y responsable
estatal de Frutas y Hortalizas de
la misma organizacién agraria,
Andrés Gongora, ha asegurado
que “va a haber sandia practi-
camente desde finales de abril
hasta incluso julio, en principio
con producciones muy escalo-
nadas”.

El escalonamiento de las pro-
ducciones de sandia se debe,
como ha explicado Gongora, a

CAMBIOS

l La sandia, como la SandiStar con esta preparacion, conquista a todos.

que “en enero van a trasplantar-
la la mayoria de productores de
calabacin, mientras que, por
ejemplo, los de tomate -también
los de pimiento- lo haran entre
los meses de febrero y marzo”.
Gongora asegura tener “la es-
peranza de que esta separacion
de trasplantes reparta bien los
volumenes de produccion”, ello
redundaria, como ya viene sien-
do habitual, en cotizaciones,
cuanto menos, aceptables para
los agricultores almerienses.
Por ello, los productores de la
provincia seguiran, como lo ha-
cen, pendientes a diario de la in-

formacion meteorologica. Para
la agricultura almeriense no hay
nada mejor como que en cada
estacion haga la climatologia que
debe hacer, mas frio en invier-
no y una primavera que llegue
en su fecha, y no antes.

Por otra parte, hay que dife-
renciar entre las sandias tradi-
cionales, que suelen venderse a
un precio medio mas bajo, y las,
cada vez mas de moda, sandias
especiales, como es el caso, en-
tre otras, de la amplia gama Bou-
quet de Anecoop o la sandia Fas-
hion, ésta ultima perteneciente
al Grupo AGF.

Productores de tomate
alargan el ciclo y optan por
no cultivar meldn ni sandia

a tendencia de las ultimas
Lcampaﬁas entre los produc-
tores de tomate es a alargar el
ciclo de su cultivo y no tras-
plantar ni meldn ni sandia de
cara a la campana de primave-
ra.

Este extremo lo han confir-
mado tanto el secretario pro-
vincial de COAG-Almeria y
responsable estatal de Frutas y
Hortalizas de la misma organi-
zacion agraria, Andrés Gongo-
ra, como Paco Molina, técnico
de Semilleros Laimund.

Esta practica, cada vez mas
extendida, es mas usual, si cabe,
entre los productores de toma-
te tipo cherry. Ademas, en este
caso en concreto, Gongora ha
asegurado que se esta produ-
ciendo, en los ltimos ejerci-
cios agricolas, “un incremen-

to, mas importante del que se po-
dia esperar en un principio, de
los productores de tomate tipo
cherry, tanto del redondo, como
del cherry pera y, por supuesto,
el tomate cherry rama”. Y es que,
como ha afnadido el maximo res-
ponsable de la organizacion agra-
ria COAG en la provincia de Al-
meria, “las comercializadoras
estan demandando cada vez mas
este producto, lo que esta con-
llevando que la mayor parte de
estos agricultores se decante por
no cultivar otra cosa, sino alar-
gar el ciclo”.

Esta tendencia habria supues-
to un decremento importante de
la superficie cultivada y los vo-
Iimenes de produccion de san-
dia y meldn. Sin embargo, en el
primero de los casos, se ha vis-
to compensada con mas produc-
tores de calabacin o pimiento que
la cultivan de cara a primavera.

Hl Tomates cherry.

Productores de pimiento dejan de
cultivar melén de cara a primavera

os malos precios y la pro-

blematica de virosis, como
el virus ‘New Delhi’ son solo
dos factores que estan provo-
cando que cada vez sean mas los
productores de pimiento que de-
jan de plantar melon, producto
que, hasta hace muy poco, era
el preferido de muchos de ellos
de cara ala campafa de prima-
vera.

La alternativa de los produc-
tores de pimiento que estan to-
mando la determinacion de no
cultivar melon para los meses
de primavera pasa por, como ha-
cen ya muchos de ellos, alargar
el ciclo de su producto estrella,
algo que logran aguantandolos,
como ha explicado Paco Moli-
na, técnico de Semilleros Lai-
mund, entre ocho y nueve me-
ses. Otra alternativa que estan
teniendo en cuenta es la de de-

cantarse por un segundo ciclo
pero sustituyendo el melon, en
sus distintos tipos y variedades,
por otros productos hortofruti-
colas.

En el caso de los ‘pimenteros’
que optan por cultivar otro pro-
ducto en primavera que no sea
el meldn, muchos de ellos se de-
cantan por sustituir el melon por
la sandia, lo que estd ayudando
a esta fruta a aumentar su su-
perficie y su produccion.

l Primer plano de melon tipo piel de sapo en un invernadero de Adra.
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EN ESTAS FECHAS

El Plantel recibe casi un 30 por ciento mas de
pedidos de injerto de sandia que el afo pasado

[ Rafa Villegas

| buen trabajo desarrollado

por Semilleros El Plantel a
lo largo de su historia se esta
viendo compensado, campafia
tras campaifia, con la fidelizacion
de sus agricultores y con un au-
mento exponencial de sus nue-
vos clientes. Sin ir mas lejos, Da-
vid Sanchez, director de Produc-
cion de El Plantel, ha asegurado
que “en estas fechas ya hemos
recibido un 30 por ciento mas de
pedidos de injerto de sandia en
Nijar y, por ejemplo, un 25 por
ciento mas en nuestra delegacion
de La Mojonera”.

En total, Sanchez estima en
“dos millones de injertos de san-
dia” el incremento que se regis-
trara en la presente campaiia. En
total, Semilleros El Plantel, que
pasoé de siete a nueve millones
de injertos de esta fruta entre los
ejercicios agricolas 2012/2013
y 2013/2014, prevé, como mi-
nimo, la realizacién de diez mi-
llones y medio de sandias injer-
tadas entre todas sus delegacio-
nes.

Para hacer frente a los conti-
nuos aumentos de pedidos, Se-
milleros El Plantel ha aumenta-

Hl Para El Plantel, los clientes son lo primero.

do la superficie de sus centros de
San Isidro y La Mojonera, ade-
mas de estar trabajando en la
apertura de otra delegacion en el
término municipal de El Ejido.

En concreto, El Plantel, que
también tiene delegaciones en
San Agustin, Dalias y Vicar, ha
sumado 15.000 metros a su se-
millero de La Mojonera, por lo
que ya suma un total de cuatro
hectareas, lo que va a permitir du-
plicar el nimero de plantulas que
puede albergar.

El centro de Nijar, por su par-
te, ha sumado una hectarea mas,
por lo que ya es la delegacion,
con sus cinco hectareas, con una
mayor superficie de El Plantel.
Esta ampliacion ha hecho posi-
ble que se incremente la produc-
cion en tres millones de plantu-
las en cada uno de los ciclos.

Mucho tiene que ver en el es-
pectacular crecimiento de los
clientes de Semilleros El Plantel
su injerto de ‘Corte Total’, que
como ha explicado Sanchez, “lo-
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l David Sanchez, director de Producciéon de Semilleros El Plantel.

gra la union total de las cucurbi-
taceas, lo que se traduce en la re-
duccidn de hasta un 40 por cien-
to del oidio, ya que se cierra el
foco de entrada para enfermeda-
des y otros patogenos”. Otras ca-
racteristicas de este injerto son
que proporciona una mayor masa
radicular a la planta, una mayor
vigorosidad, asi como adelanta
la produccion, logrando una ma-
yor calidad y mas kilos.

David Sanchez ha asegurado
que “muchos productores de pi-

miento y calabacin, productos que
estan registrando muy malos pre-
cios esta campaia, ya han pedi-
do sandia para tenerla, por ejem-
plo en el Poniente, los primeros
dias de enero lista para trasplan-
tar”. Asimismo, pese a que el to-
mate esta cotizando a un precio
mas aceptable, Sanchez ha ex-
plicado que “las altas tempera-
turas que se estan registrando es-
tan descargando antes las plan-
tas, lo que adelanta el pedido de
sandia”.

E¢ Peame

SEMILLEROS

“Siempre al lado del agricultor”
Tel. 950330 101

www.elplantelsemilleros.com
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NOVEDAD

COTIZACIONES

Party, el melén amarillo para exportacion
indicado para invernadero y aire libre

Gracias a ello, esta nueva
variedad de Zeraim Ibérica
permite a las empresas
garantizar a sus clientes una
continuidad de producto

onocido por todos, pero ol-
Cvidado en muchas ocasiones,
el melon amarillo es un producto
que fue utilizado en tiempos pa-
sados como complemento en el
ciclo de trabajo en los invernade-
ros de Almeria, después de pi-
mientos o pepinos. Este produc-
to, consumido en Espafia, en al-
gunas zonas muy concretas de su
geografia, es un desconocido para
una gran mayoria del mercado na-
cional, pero, sin embargo, es de-
mandado y utilizado en mercados
del exterior, como por ejemplo en
el mercado inglés. Este merca-
do, exigente en unos determina-
dos aspectos en relacion a muchos
productos, también lo es para el
melon amarillo e, igualmente, de-
manda una serie de puntos con-
cretos del producto para poder
abordar ese mercado, con el afia-
dido de una maxima aportacion
de producto en el tiempo.

En esta linea de actuacion esta
Zeraim Ibérica, con su nuevo me-
16n amarillo Party, que se puede
cultivar en los invernaderos de
Almeria para tener una continui-
dad en los cultivos de aire libre

CLIMATOLOGIA FAVORABLE

de la zona murciana, siendo los
cultivos en esta zona un comple-
mento en el tiempo a la variedad
en tardio Maillot.

Con Party, el agricultor tiene una
buena planta, manejable, agrade-
cida, con resistencia intermedia a
oidios (Px: 1, Px: 2,3,3.5, 5y Gc:
1)y apulgones (Ag) en la que en
la floracion, ademas, el cuajado
es bueno en los diferentes seg-
mentos de trabajo. El fruto es de
forma helicoidal, un poco rugo-
s0, con un color externo muy apa-
rente y buenos niveles de °Brix.

B Cultivo al aire libre. /FHALMERIA

Como consecuencia de su cua-
jado y uniformidad, Party tiene
un buen nivel de produccion to-
tal y un alto nivel de produccién
comercial. Sus calibres son ho-
mogéneos y dentro de los es-
tandares que demanda el mer-
cado de exportacion. Asi, Party
es una variedad interesante y con
la que se puede tener una con-
tinuidad en el ciclo productivo,
desde su inicio en los cultivos
protegidos de Almeria hasta los
cultivos mas de verano de Mur-
cia.

Galia y amarillo, los
tipos con un mejor
precio medio en el
altimo afo

Los melones tipo galia y
amarillo fueron los que

consiguieron un mejor precio
medio durante la campafia pa-
sada, la 2013/2014. Asi lo re-
coge el ‘Boletin final. Avance
de la valoracion de la campa-
fia 2013/2014° para melon y
sandia, elaborado por la Con-
sejeria de Agricultura, Pesca
y Desarrollo Rural. De este
modo, y segun el citado bole-
tin, el precio medio del melon
amarillo fue de 0,38 euros el
kilo, ligeramente superior a su
cotizacion media en la cam-
pafia precedente y que fue de
0,37 euros el kilo.

Mas alto fue, sin embargo,
el precio medio alcanzado por
el melon galia, que se situd en
0,44 euros el kilo, segln las
cifras hechas publicas por la
Administracion andaluza. Este
incremento de precio fue, ade-
mas, el mas alto, ya que el me-
16n galia sumo 0,05 euros mas
con respecto a un ano antes.
Y es que, en el ejercicio
2012/2013, se vendio, de me-
dia, a 0,39 euros el kilo.

Por ultimo, el melon piel de
sapo mantuvo las mismas co-
tizaciones que un afio antes,
en torno a 0,37 euros el kilo,
mientras que el cantaloup ce-
rrd el ejercicio perdiendo va-
lor, en concreto 0,05 euros,
hasta los 0,38 euros.

La RAIF recuerda la necesidad de
tomar medidas para prevenir el mildiu

La Red de Alerta e Informa-
cion Fitosanitaria (RAIF) de
la Junta de Andalucia ha recor-
dado la conveniencia de tomar
medidas que contribuyan a pre-
venir el desarrollo del mildiu en
cucurbitaceas, sobre todo, te-
niendo en cuenta que la clima-
tologia actual es, si cabe, la mas
favorable para su aparicion. Y es

que, tal y conmo apuntan desde
la RAIF, las temperaturas sua-
ves, entre 15°C y 25°C, y la hu-
medad muy alta, entre un 80% y
un 90%, son las condiciones “mas
idoneas para el desarrollo del mil-
diu en las cucurbitaceas”.

Por ello, insisten, en primer lu-
gar, en la importancia de mane-
jar de forma adecuada la venti-
lacion y el riego, con el claro ob-
jetivo de reducir la humedad den-

tro del invernadero. Asimismo,
apuntan a la necesidad de evitar
la presencia de agua libre en el
invernadero, abonar de forma
equilibrada para evitar el exce-
so de vigor y de abono nitroge-
nado, o evitar también el exceso
de follaje en las plantas.

Por ultimo, y entre otras mu-
chas recomendaciones, aluden al
uso de variedades resistentes si
las hubiera.

l Mancha de mildiu en hojas de pepino. /rAIF
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MERCADOS

Las exportaciones de sandia crecieron
ultima campana

un 9 por ciento en la

Segtin recoge el mas reciente
‘Andlisis de la campana
hortofruticola de Almeria’, de
Cajamar, sus ventas en el
exterior sumaron 165.808 t

[l Isabel Fernandez

Las exportaciones de sandia
crecieron un 9,1% durante
la pasada campaiia, la 2013/2014,
segun recoge el Ultimo ‘Anali-
sis de la campana hortofruticola
de Almeria’ elaborado por Caja-
mar Caja Rural y relativo al ci-
tado ejercicio. De este modo, la
provincia comercializo en los
mercados exteriores 165.808 to-
neladas de género, un 9,1% mas
que un afio antes, cuando esa ci-
fra se situd en 151.980 tonela-
das. El del tltimo ejercicio fue,

l Cultivo de sandia en invernadero en la comarca de Nijar.

ademas, el segundo aumento con-
secutivo de las exportaciones de
sandia provinciales, ya que, de
las 146.996 toneladas de la cam-

Este incremento del volumen
exportado de sandia fue posible
gracias, por un lado, al conside-
rable aumento de las ventas a Ale-

paiia 2011/2012 se paso a las casi
152.000 de 1a 2012/2013 y, de ahi,
a las 165.808 el ultimo ejercicio
cerrado.

mania, principal cliente de la pro-
vincia, que adquirié un 17,8%
mas de género que un afio antes,

y, por otro, al aumento de las com-
pras por parte de destinos menos
representativos, tal y como apun-

ta el informe de Cajamar Caja Ru-

ral. Sin embargo, este informe

destaca, ademas, que, salvo el pais
germano, el resto de grandes com-

pradores de las hortalizas de Al-

meria, como son Francia, Paises
Bajos o Reino Unido, redujeron
sus importaciones de este pro-
ducto.

Por ultimo, y en lo que respec-
ta al valor de ese género una vez
comercializado fuera de las fron-
teras nacionales, también crecio,
aunque en menor medida que el
volumen. De este modo, el valor
de las exportaciones de sandia au-
mento6 un 6,3%, hasta los 85,7 mi-
llones de euros. Al igual que ocu-
rriera con el volumen, el de la
campana pasada fue también el
segundo incremento consecuti-
vo en valor; asi, de los 58,8 mi-
llones de 2011/2012 se paso a los
80,6 de un afio mas tarde y, de ah,
alos 85,7 millones de 2013/2014.

CULTIVANDO

2 “FUTURO

ZERAIM IBERICA
\ The Seed Company

www.zeraimiberica.com
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SANDIA QUE POLINIZA A LAS SIN SEMILLAS

Tigrinho RZ se adapta a todos los ciclos de
produccion en invernadero y al aire libre

Ademas, esta fruta no solo
esta teniendo buenos resul-
tados en Espaiia, sino que
también esta creciendo en
paises como Brasil o Italia

M Elena Sanchez

Rijk Zwaan regresa una campa-
fla mas al lado del agricultor y
sigue apostando fuerte por
Tigrinho RZ, una sandia rayada
que actlia como gran poliniza-
dor de las triploides negras, ya
que la ventaja es que su madu-
racién coincide con la sandia
sin semillas. Esta variedad
forma parte del concepto
Sandissima, sandias de formato
mas pequeio, en concreto, entre
tres y cuatro kilos, con el fin de
lograr un fruto que sea facil de
manejar para el consumidor y
que se adapte a las nuevas nece-
sidades de consumo.

Esta variedad de sandia se ha
probado en toda Espana. De
hecho, segliin explica David
Herzog, coordinador de por-
tainjertos y sandia de Rijk
Zwaan, “gracias a ello hemos
podido comprobar que
Tigrinho RZ se adapta muy bien
a todos los ciclos, desde inver-
nadero temprano hasta siembras
tardias en cultivo al aire libre”.
Pero no solamente eso, si no
que esta variedad de sandia de
Rijk Zwaan “poliniza muy bien
a las triploides en cualquier
zona de produccién, asi como
en cualquier ciclo”, asegura
Herzog.

Otro de los aspectos destaca-
dos de Tigrinho RZ es que este
ultimo afio ha ampliado fronte-
ras y no solo se ha probado en
Espafia, sino que su presencia
también estd creciendo en pai-
ses como Brasil, donde han des-
tacado su larga vida postcose-
cha, algo que “ellos valoran
mucho, puesto que la mayor
parte de su sandia la exportan a
Europa y, en todo momento, la
fruta ha llegado en perfectas
condiciones a su lugar de desti-
no”. Italia es otro de los paises
que ya conoce Tigrinho RZ,
donde se esta empezando a tra-
bajar con esta sandia rayada. Al

respecto, David Herzog comen-
ta que “hemos podido saber que
los agricultores italianos estan
muy contentos con este mate-
rial, sobre todo por su tamaiio,
ya que encaja perfectamente
con la demanda de los merca-
dos con los que ellos trabajan”.

NUEVAS VARIEDADES

Sin embargo, el trabajo dentro
del departamento de I+D de
Rijk Zwaan no descansa y ya
estan trabajando en nuevas
variedades de sandia de cara a
los proximos afos. Al respecto,
el coordinador de portainjertos
y sandia de la casa de semillas
adelanta la existencia de tres
nuevas variedades. Una de ellas
es la 62-337 RZ, “una sandia
pequeiia, de entre 2 y 3 kilos,
que cuenta con caracteristicas
muy parecidas a las de
Tigrinho RZ. De hecho, esta
nueva variedad complementa al
concepto de  Sandissima
(Conguita RZ y Tigrinho RZ) y
también puede actuar de polini-
zador de las sandias sin semi-
llas”. La otra variedad con la
que “ya estamos trabajando es
la 62-782 RZ, sandia rayada sin
semillas con la que estamos rea-
lizando varios ensayos y que
vamos a ensefar a los agriculto-
res para que vean su comporta-
miento en campo”. Y, por ulti-
mo, la tercera novedad que pre-

senta Rijk Zwaan es el namero
62-517 RZ, una variedad simi-
lar a Titania RZ, aunque es mas
precoz. Sin duda, nuevos mate-
riales los que presenta la casa de
semillas que se adaptan, perfec-
tamente, a las demandas tanto
de agricultores como de merca-
dos, no solo por su tamaiio, si
no también por tratarse de san-
dias que destacan por su gran
sabor, textura e intenso color de
la carne que hacen de estas
variedades unas de las mas soli-
citadas en el campo almeriense,
con el fin de afrontar una cam-
pafna de primavera-verano con
todas las garantias de calidad y
seguridad alimentaria.

l Nueva sandia 62-782 RZ, rayada sin semillas.
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MERCADO EXTERIOR

El 7% de las exportaciones
horticolas almerienses
pertenece a melon y sandia

Alemania es el principal
comprador de la fruta
almeriense, ya que en la
campana 2013/2014 adquirié

13.787 toneladas

El melén y la sandia son los pro-
ductos hortofruticolas almerien-
ses que tienen menos volumen
destinado a la exportacion, ya
que la mayor parte de su pro-
duccion se queda en el merca-
do nacional. Segtn los tltimos
datos ofrecidos por la Delega-
cion Territorial de Agricultura,
Pesca y Medio Ambiente, en la

campafia 2013/2014, la sandia
supuso el 5,2 por ciento del to-
tal de las exportaciones alme-
rienses, mientras que el melon
registro una cifra ain mas pe-
quefa y se quedo en el 1,4 por
ciento.

A pesar de estos datos bajos,
en cuanto a mercados de desti-

no, Alemania es el principal com-
prador de la fruta de verano pro-
cedente del campo almeriense.
En la pasada campafia adquirid
casi el 41 por ciento del volumen
exportado por Almeria (13.787
toneladas), lo que supone un 5,5
por ciento mas. El segundo des-
tino fue Francia (16,5 por cien-

=

ll Melon piel de sapo, uno de los mas comunes en el campo almeriense.

to), y el tercero, Holanda (8,4
por ciento), un 20 por ciento me-
nos. Rusia es el decimoquinto
destino, con 1.412 toneladas (-
9,1 por ciento).

Sin embargo, en cuanto a fac-
turacion se refiere, ésta ha des-

cendido en el ultimo ejercicio
agricola, ya que el valor de las
ventas fue de 184,7 millones de
euros, un 5,6 por ciento menos
que en la temporada 2012-2013,
un 5,2 por ciento de la cuota na-
cional.
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CRECIMIENTO CONTINUADO DE VOLUMEN DE PLANTA ANUAL

Semilleros Saliplant, empresa pionera en el
desarrollo del injerto de pua en cucurbitaceas

La entidad cuenta con mas
de 20 aiios de experiencia en
la realizacién de injertos, lo
que la ha mantenido a la

vanguardia de la técnica

emilleros Saliplant S.L. ha
S sido pionera en el desarrollo
del injerto de pua en cucurbita-
ceas y su innovacion y buen ha-
cer se materializa en el creci-
miento continuado del volumen
de planta anual. Desde la enti-
dad indican que “nuestra entidad
siempre se ha caracterizado por
la innovacion continua, la bus-
queda de nuevas soluciones y la
generacion de nuevos productos.
Contamos con mas de 20 afios de
experiencia en la realizacion de
injertos, siendo los pioneros en
la introduccion de injertos en la
zona, lo que nos ha mantenido
en la vanguardia de la técnica
pero unida a una absoluta segu-
ridad sanitaria y control del pro-
ceso”.

Para lograr esto, el factor hu-
mano es fundamental, por lo que
“dedicamos mucho tiempo y es-
fuerzo a formar a nuestro equipo
en la necesidad de dar el mejor
trato a nuestros agricultores. El
cliente es la razon de ser de nues-
tra actividad, nos exige un paquete
completo de: producto, servicio
y trato impecables”.

En Semilleros Saliplant asegu-
ran que “nuestra recompensa
como empresa es contar con los
mejores agricultores del sector
entre nuestros clientes, esto nos
ayuda a crecer, mejorar y dar un
servicio total”.

En la actualidad, el sector se-
milleros se encuentra en un mo-
mento critico. Los semilleros son
fundamentales en el ciclo pro-
ductivo y muchas veces este con-
cepto se olvida bajo el pretexto
de la disminucion de los costes.
En el caso de los injertos, ya sea
de solanaceas como de cucurbi-
taceas, hay que hacer un balance
entre los puntos criticos de reci-
bir una planta con un servicio de
calidad y el posible ahorro de cos-
tes. Para Saliplant, la conclusion
es evidente: en los “‘cimientos’

l Interior de las amplias instalaciones de Semilleros Saliplant.

de la produccion no podemos es-
catimar, ya que si no toda ella pue-
de fallar”.

CONFIANZA
Este es un negocio basado en la
confianza y la profesionalidad.
El agricultor busca un semillero
de confianza, donde le den solu-
cion a sus necesidades desde el
punto de vista técnico y produc-
tivo. “Nuestro negocio es la plan-
ta viva”, y como bien sabe el agri-
cultor, existen multitud de facto-
res que influyen en su desarro-
llo, “por eso somos exhaustivos”
en el control sanitario y la cali-
dad de la produccion.
Actualmente, la empresa gra-
nadina cuenta con 8 semilleros,
con una superficie productiva de
15 ha, con la que cubre toda la
Peninsula ibérica, dos de ellas en
produccion ecologica.

FECHAS DE ENTREGA

Como conclusion, “en Semille-
ros Saliplant somos conscientes
de lo importante que es para el
agricultor la fecha de entrega de
su planta, la sanidad de la mis-
ma, la seguridad que necesita, etc.
Sabemos que un agricultor serio
y profesional demanda la misma
seriedad en sus proveedores. Por
este motivo, nuestra prioridad y
nuestros esfuerzos se centran en

Il Actualmente, la empresa granadina cuenta con 8 semilleros.

la perfecta coordinacion de los
requisitos de nuestros clientes y
nuestro servicio, especialmente
en productos complejos como el
injerto o el cultivo hidropénico”.
Asi que para cubrir esto, Saliplant
ha ampliado su capacidad de pro-
duccioén e injertado de manera que

les permita servir la planta justo
en la fecha solicitada con las ma-
ximas garantias sanitarias. De he-
cho, el porcentaje de cumpli-
miento de Semilleros Saliplant,
avalado por las normas ISO 9001
y Globalgap, y su capacidad pro-
ductiva permiten decir que “so-

mos fieles cumplidores de las ex-
pectativas que nuestros clientes
depositan en nuestra empresa”.
Semilleros Saliplant es la empre-
sa del agricultor de vanguardia,
del agricultor profesional, que va-
lora la profesionalidad, la serie-
dad y el trabajo bien hecho.
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MAS HECTAREAS

La superficie de melén y sandia mantuvo su

tendencia al alza en la

En el caso del melon se
llegaron a alcanzar las 4.200
hectareas, mientras que en
sandia se superaron las

6.400 hectareas

M Elena Sanchez

Los datos de superficie tanto
en cultivo bajo invernadero
como al aire libre de melén y
sandia mantuvieron un incre-
mento considerable en la cam-
pafia 2012/2013 segun los datos
facilitados por la Delegacion Te-
rritorial de Agricultura, Pesca y
Medio Ambiente. De hecho, en
el caso del melon, se llegaron a
alcanzar las 4.200 hectareas,
frente a las 3.740 del ejercicio
anterior. En este sentido, de las
4.200 hectareas, 3.211 corres-
pondieron a superficie inverna-

l Interior de invernadero de sandia.

da, mientras que 989 a cultivos
al aire libre.

El meldn es una de las frutas
mas trabajadas en el campo al-

meriense durante la época esti-
val, ya que existen diversos ti-
pos y el agricultor se decanta por
el que mas se adapta a sus pro-

pias exigencias de calidad y vo-
lumen de produccion. De hecho,
en el Poniente almeriense, el me-
16n mas escogido por los pro-
ductores es el galia, seguido del
amarillo y piel de sapo. Por con-
tra, el Cantaloup es el que esta
perdiendo adeptos debido a que
apenas tiene cuota de mercado.
Por otro lado, en ¢l caso de la
sandia, durante la campaiia
2012/2013 se llego a las 6.400
hectareas, un 13 por ciento mas
que el afio anterior. Esas 735 hec-
tareas nuevas supusieron su se-
gundo incremento de superficie
consecutivo, después del des-
censo experimentado en la cam-
pafia 2010/2011. En este caso, la
sandia sin semillas cada vez esta
siendo mas escogida por los agri-
cultores en detrimento de la ne-
gra con semillas, ya que se adap-
ta un poco mejor a las demandas

campana 2012/2013

de los consumidores. Igualmen-
te, el sector esta dirigiéndose ha-
cia una sandia de un formato algo
mas pequefio, con el fin de que
las familias monoparentales ten-
gan también su hueco en dicho
mercado.

En cuanto a produccion se re-
fiere, el meldn obtuvo 135.105
toneladas durante el ejercicio
2012/2013, una cifra que se ha
visto incrementada en compara-
cién con afos anteriores, cuan-
do su volumen era menor debi-
do, sobre todo, a los bajos pre-
cios que registraba el melon. En
el caso de la sandia, su volumen
de toneladas también aumenté
hasta las 359.191 toneladas. Pa-
rece ser que los buenos precios
obtenidos en campaiias anterio-
res y el buen rendimiento hicie-
ron que los agricultores aposta-
ran por esta fruta.

CARCHUNA

MOTRIL

Saliplant
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Con una produccion de mas de 100 millones de
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ESTIMACIONES DE LA JUNTA DE ANDALUCIA

SANIDAD VEGETAL

Prevén un nuevo descenso de la superficie
de meldn y sandia con lucha integrada

La falta de rentabilidad de
ambos cultivos sigue siendo,
afo tras afno, el detonante
para que el productor

reduzca gastos

[l Isabel Fernandez

a Junta de Andalucia prevé
Lun nuevo descenso en la su-
perficie de melon y sandia cul-
tivados con lucha integrada en
la campana 2014/2015. Asi lo
demuestran los datos facilitados
por la Delegacion Territorial de
Agricultura, Pesca y Medio Am-
biente en Almeria, que cifran en
1.860 las hectareas de melon
bajo métodos de control inte-
grado de plagas, un 7,5% me-
nos que hace un afio, y en 1.450
las hectareas de sandia, un 2,03%
menos.

Estos descensos estarian rela-
cionados con la poca rentabili-
dad de que la adolecen ambos
cultivos y que hace que, cam-
pana tras campaiia, los agricul-
tores de la provincia intenten re-
ducir la inversion que realizan
en ellos y, a la hora de reducir
gastos, a ningun productor pa-
rece caberle ninguna duda: lo
que sobra es la fauna auxiliar.

Teniendo en cuenta las previ-
siones de la Administracion an-
daluza, la préxima campaia de
primavera seria la sexta en la que
la superficie de melon con lu-

EN LA PASADA CAMPANA

l Cultivo de meldn en invernadero. /FHALMERIA

cha integrada decrece. Este cul-
tivo toco techo, al menos de mo-
mento, en el ejercicio agricola
2008/2009, con 4.900 hectareas
en produccion bajo estos méto-
dos y, desde entonces, no ha he-
cho mas que perder superficie.
En cualquier caso, su descenso
mas brusco fue el de hace un afio,
cuando como consecuencia del
temor provocado por el Tomato
Leaf Curl New Delhi Virus
(ToLCNDV), mas conocido
como virus Nueva Delhi, su su-
perficie cultivada, en general,
cay¢ casi a la mitad y, cémo no,

su superficie con lucha integra-
da se redujo a apenas 2.010 hec-
tareas, un 27,7% menos que un
afio antes.

El de la sandia es, si cabe, un
caso similar, si bien esta fruta
estival ha visto reducirse su su-
perficie con control biologico du-
rante cuatro campafas consecu-
tivas, en lugar de seis, desde la
2011/2012 hasta la proxima pri-
mavera. Asimismo, e igual que
ocurriera con el melon, la pasa-
da fue la campana en la que més
se redujeron las hectareas con
control integrado, en concreto,

en un 30,8%, desde las 2.140
hectareas del ejercicio 2012/2013
a las 1.480 del afo pasado.

Administraciones y empresas
del sector tienen ante si un duro
reto, el de hacer que los produc-
tores se decanten por la lucha in-
tegrada también en los cultivos
de primavera; sin embargo, y al
menos hasta la fecha, éstos pa-
recen no estar muy por la labor.
La falta de rentabilidad en am-
bos cultivos sigue pesando mu-
cho, y eso a pesar del esfuerzo
del sector por conseguir produc-
tos de una calidad superior.

El virus Nueva
Delhi apenas
esta afectando al
cultivo de pepino

os productores de pepino

de la provincia no tienen
que preocuparse, al menos de
momento, de los dafios que el
Tomato Leaf Curl New Delhi
Virus (TOLCNDV), mas cono-
cido como virus Nueva Delhi,
pueda causar en sus plantacio-
nes, aunque, eso si, tampoco de-
ben bajar la guardia. Segtn los
datos con los que cuenta la Red
de Alerta e Informacién Fito-
sanitaria (RAIF) de la Conse-
jeria de Agricultura, Pesca y
Desarrollo Rural, la presencia
de este virus “se aprecia en la
mayoria de las parcelas dedi-
cadas a este cultivo”, si bien
apenas se detecta en 1 de cada
1.000 plantas, aproximada-
mente. En aquellas parcelas en
las que si se ha visto el virus,
“se puede observar un mosai-
co en la hoja, una suave deco-
loracién internervial con abar-
quillamiento hacia abajo”.

En cualquier caso, y de mo-
mento, la presencia del virus “no
esta afectando a la calidad de
los frutos y minimamente en la
produccion”. Sin embargo, des-
de la RAIF insisten en la im-
portancia de controlar las po-
blaciones de mosca blanca, asi
como en el uso masivo de tram-
pas cromotropicas para el se-
guimiento y captura de insec-
tos vectores de forma previa,
incluso, a la plantacion.

La sandia negra sin semillas se
afianza como el tipo mas valorado

¢ ¢La sandia negra sin semillas

se confirma como el tipo mas
valorado, seguida a gran distan-
cia de los tipos negra con semi-
llas y rayada”. Asi lo recoge, tex-
tualmente, el ‘Boletin final. Avan-
ce de la valoracion de la campa-
fia 2013/2014°, elaborado por la
Consejeria de Agricultura, Pesca
y Desarrollo Rural, que muestra,

incluso, la evolucion de los pre-
cios medios de esta sandia en las
tres Gltimas campanas y como ha
sido, sin lugar a dudas, la que me-
jores cotizaciones ha obtenido en
este tiempo.

Asi, durante el pasado ejerci-
cio, la sandia negra sin semillas
se vendio, de media, a 0,37 euros
el kilo, 0,02 euros mas que en las
dos campafias anteriores, cuando
su cotizacién media se situd en

0,35 euros el kilo, segtn los da-
tos hechos publicos por la Admi-
nistracion andaluza.

En lo que respecta al resto de
tipos, si bien es cierto que tanto
la negra sin semillas como la ra-
yada vieron crecer sus cotizacio-
nes, también lo es que no llega-
ron a las cifras de la negra sin se-
millas. Asi, la negra con semillas
se vendid, de media, a 0,31 eu-
ros, la misma cifra que la rayada.

l Sandia negra sin semillas. /FHALMERIA
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EN PEPINO

PREVISIONES

Sus exportaciones crecieron un 12%
en la altima campafa, segun Cajamar

De este modo, el pepino se
convirtio en el segundo
producto que mds aumento
sus ventas al exterior, s6lo
por detras del pimiento

[l Isabel Fernandez

as exportaciones de pepino

de la provincia crecieron un
12% durante la pasada campafia,
segun recoge el ultimo ‘Analisis
de la campaiia hortofruticola de
Almeria’, relativo a ese ejercicio
y presentado recientemente por
Cajamar Caja Rural. De este
modo, las ventas al exterior de este
producto ascendieron, en volu-
men, a 377.015 toneladas, mien-
tras que su facturacion sumo 292
millones de euros, un 2,8% me-
nos que un afio antes. Este 0lti-
mo dato viene a poner de mani-
fiesto que, pese al aumento mas
que considerable de las ventas,
lo cierto es que los clientes euro-
peos, que son los principales com-
pradores, no estan dispuestos a

ASI VA LA CAMPANA

l Pepinos listos para su comercializacion en una empresa de la provincia. /FHALMERIA

pagar mas por el género de la pro-
vincia almeriense.

Este aumento de las exportacio-
nes se debid, segin recoge el in-
forme de Cajamar, al aumento de
las compras por parte de los gran-
des clientes de la provincia, como
son Alemania -que sigue lideran-
do el ranking de compradores-, Rei-
no Unido, Holanda y Francia. Con

estas cifras, ademas, el pepino se
convirti6 en el segundo producto
que mas vio crecer sus ventas en
el exterior durante la campafia pa-
sada, solo superado por el pimien-
to, que aumentod sus exportacio-
nes en un 22,9%.

Este crecimiento de las ventas
de pepino de Almeria en los mer-
cados foraneos viene precedido por

el ligero descenso de un afio an-
tes. Entonces, en la campafia
2012/2013, las exportaciones de
pepino provincial ascendieron a
336.542 toneladas. Ya en el ejer-
cicio agricola 2011/2012, tal y
como recuerda el informe de Ca-
jar, las ventas de pepino fuera de
las fronteras nacionales sumaron
mas de 358.000 toneladas.

La superficie de
pepino con lucha
integrada se
mantiene estable

La Junta de Andalucia pre-
vé que la superficie de pe-
pino cultivada con lucha inte-
grada se mantenga, practica-
mente, estable en esta campa-
fay, de hecho, las primeras es-
timaciones apuntan a un lige-
ro descenso de apenas 40 hec-
tareas con respecto al ejerci-
cio pasado, desde las 2.570 de
hace un afio a las 2.530 pre-
vistas para esta campaifia
2014/2015. En cualquier caso,
esta cifra supone algo mas de
la mitad de la superficie total
de pepino cultivada en la pro-
vincia y que, en el ultimo afio,
superd las 4.800 hectareas.
El control biologico en pe-
pino ha crecido de forma pro-
gresiva en los ltimos afios y
eso a pesar de las dificultades
que los agricultores se estan
encontrando a la hora de rea-
lizar las sueltas, ya que, por
norma general, las bajas tem-
peraturas perjudican la insta-
lacion de los auxiliares.

Almeria cerro octubre con casi un
20% menos de pepino comercializado

Todo parece indicar que son
muchos los agricultores que,
como ya hicieran hace un
aio, se han decantado por
plantaciones mas tardias

[l Isabel Fernandez

a provincia de Almeria ce-

1r6 el mes de octubre con en-
tre un 10% y un 20% menos de
pepino comercializado en rela-
cion al mismo periodo del afio
pasado. Asi lo recoge el tltimo
‘Informe de seguimiento del sec-
tor horticola protegido. Campa-
fia 2014/2015°, elaborado por la
Consejeria de Agricultura, Pes-
ca y Desarrollo Rural andaluza.
Este menor precio no sirvio, sin
embargo, para recuperar las co-
tizaciones de esta hortaliza, que

Hl Plantacion de pepino en un invernadero de la provincia.

en apenas una semana vio hun-
dirse su precio y, hasta la fecha,
sigue sin ‘remontar el vuelo’. Para
ello, basta con mirar las pizarras

de las distintas subastas de la pro-
vincia.

Esta menor produccion llega-
do ya el mes de noviembre, prac-

ticamente, hace presagiar que,
como ocurriera el afo pasado, y
seglin pudo confirmar la propia
Administracién andaluza, sean

muchos los agricultores que ha-
yan optado por una plantacion
mas tardia, buscando siempre lle-
gar al pleno invierno con un pro-
ducto de calidad, acorde a las de-
mandas de los mercados de ex-
portacion.

Lo cierto es que no es de extra-
fiar que haya productores que pre-
fieran las plantaciones mas tar-
dias en detrimento de otras, so-
bre todo si se tiene en cuenta que,
tedricamente, debe ser en los me-
ses mas frios cuando el pepino
alcance sus mejores precios, pues-
to que, junto a Almeria, sélo la
vecina provincia de Granada pro-
vee al Viejo Continente de esta
hortaliza. La importancia de am-
bas zonas de produccion es tal
que, de hecho, segun las cifras que
maneja la Interprofesional de Fru-
tas y Hortalizas de Andalucia
(HORTYFRUTA), s6lo en el mes
de enero, el producto andaluz pue-
de alcanzar una cuota de merca-
do de hasta el 90% en Europa.
Abhora solo queda esperar que las
cotizaciones mejoren y sean acor-
des a la oferta que, actualmente,
existe en el mercado.
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EJERCICIO 2012/2013

DATOS NACIONALES

La rentabilidad del melén
alcanzo los 1,20 euros
por metro cuadrado

HES.G

I meloén es uno de los pro-

ductos hortofruticolas que
menor rentabilidad tiene para
el agricultor de la provincia. Se-
gun datos ofrecidos por la De-
legacion Territorial de Agricul-
tura, Pesca y Medio Ambiente,
en la campafia 2012/2013, su
rentabilidad por metro cuadra-
do fue de 1,18 euros, frente a
los 1,45 del ejercicio agricola
anterior. Probablemente, uno de
los factores que provoco este
descenso fue el bajo precio de
esta fruta.

Sin embargo, el meldn es una
de las principales elecciones de
los productores cuando co-
mienza la época de siembra de
cara a la campafa primavera-
verano. En cuanto al rendi-
miento neto por metro cuadra-
do, en el ano 2012/2013, la ci-
fra se situo en los 3,2 kilos, un
dato también negativo durante
este ejercicio, puesto que en el
anterior, los agricultores logra-
ron recolectar 3,6 kilos por me-
tro cuadrado. Finalmente, en lo
que a rendimiento medio por
hectara se refiere, éste fue de
32.060 kilos/ha.

0 Cultivo de melon galia en invernadero. /FHALMERIA

CAMPANA 2012/2013

Los agricultores de sandia
ingresaron 1,68 euros por
cada metro cultivado

M E. Sanchez

Los agricultores almerienses
que se decantaron por la pro-
duccion de sandia en el ejerci-
cio 2012/2013 lograron ingre-
sar 1,68 euros por cada metro cul-
tivado, es decir, una cantidad li-
geramente superior a la del afio
anterior, cuando la rentabilidad
media fue de 1,54 euros. Igual-
mente, en relacion al rendimien-
to neto por metro cuadrado, los

agricultores lograron una pro-
duccidn de 5,6 kilos, una cifra
un tanto inferior a la campafia
2011/2012, cuando se recolec-
taron 6 kilos por metro cuadra-
do.

La sandia se encuentra muy
cerca del calabacin como opcion
primaveral por parte de los pro-
ductores, ya que las cifras de su-
perficie de ambos productos son
muy igualadas.

B La sandia en invernadero se cultiva, casi toda, de manera injertada. /FHALMERIA

El consumo de sandia en los hogares
espanoles descendié un 3,6 % en los
primeros ocho meses del ano

Segun los datos de FEROE,
la demanda de esta fruta el
pasado verano fue menor
que en épocas estivales
anteriores

M Elena Sanchez

1 consumo de fruta en los ho-

gares espafioles varia sobre-
manera cada afio que pasa y €ste
va acompafiado también de las
temperaturas que se registran en
cada momento del verano. En este
sentido, segun datos del Panel de
Consumo Alimentario del Minis-
terio de Agricultura, Alimentacion
y Medio Ambiente actualizados
hasta agosto, el consumo de san-
dia descendi6 un 3,6 por ciento
con respecto al mismo periodo de
2013.

Uno de los principales aspectos
por los que es posible que este des-
censo se haya producido en esta
ocasion es porque los consumi-
dores se han decantado por la de-
manda de otras frutas como me-
locotén o meldn.

CONSUMO GENERAL

El consumo de frutas se situd en
3.119 millones de kilos (-1,8 por
ciento) con un gasto de 3.949 mi-
llones de euros (-10 por ciento),
destacando el descenso de las prin-
cipales frutas consumidas en Es-
paia: naranja (-8,5 por ciento), pla-

l La sandia es una fruta de consumo muy recomendado. /FHALMERIA

tano (-0,3 por ciento), sandia (-
3,6 por ciento) y manzana (-3,4
por ciento). El gasto en frutas se
situd en 3.949 millones de euros
(-10 por ciento). El Panel de Con-
sumo Alimentario del Ministerio
de Agricultura, Alimentacion y
Medio Ambiente, mide el consu-
mo en hogares, cuyo numero esta

basado en datos del Instituto Na-
cional de Estadistica. El INES ha
modificado a lo largo de este afio
todas sus estadisticas debido a los
cambios demograficos en Espa-
fia, especialmente el descenso de
poblacién, actualizandolos de
acuerdo a la nueva base poblacio-
nal.
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SIEMPRE AL LADO DE SUS CLIENTES

Cristalplant ofrece injertos de sandia hechos
a medida de la demanda del agricultor

M Elena Sanchez

S emilleros Cristalplant ya ha
puesto en marcha su campa-
fia de injerto de sandia. De hecho,
en la empresa trabajan con dos
tipos de injerto, el de aproxima-
cion y el japonés o de pua. El pri-
mero de ellos, segin comenta Pa-
blo Garcia, director de Operacio-
nes de Cristalplant, “es el injerto
tradicional, que antes se hacia con
cinta de plomo y ahora con pin-
za. En este injerto se realiza una
media soldadura, tanto en la va-
riedad como en el patron, y se lle-
va a cabo una uniéon mecanica. La
ventaja que tiene es que es un in-
jerto muy facil de hacer, pero el
problema es que la unioén que que-
da es muy poco resistente al tras-
plante. Lo seguimos haciendo por-
que todavia son muchos los agri-
cultores que lo demandan”. Por
otro lado, en el injerto japonés o
de pua la soldadura es completa.
“Para realizar este injerto se hace
un corte en la calabaza eliminan-
do los meristemos apicales de la
calabaza para evitar que rebrote,
mientras que en la sandia se hace
un corte en bisel y se coloca ali-
neando los haces vasculares con
el pie de calabaza”. A continua-

mientras que en el Poniente de la provincia, el momento de mayor trabajo sera a partir del mes de diciembre

I El semillero comenzo la campaiia del injerto de la sandia a finales de octubre en la zona del Levante almeriense,

R

ll Pablo Garcia, director de Operaciones de Cristalplant. /FHALMERIA

cion, Pablo Garcia explica que “se
pone su pinza correspondiente,
se lleva el injerto a los tuneles de
prendimiento, donde controlamos
la temperatura, humedad y radia-
cion y lo dejamos en estas insta-
laciones entre 5 y 8 dias para que
se lleve a cabo el proceso de union

del injerto. Seguidamente, reali-
zamos la crianza del mismo, con
la que logramos que no haya nin-
guna herida abierta y la soldadu-
ra sea mas resistente”.

El injerto japonés o de pua en
Cristalplant esta muy asentado,
lo que permite que “al tener po-

cas pérdidas en el proceso de
union, podamos ofrecer al agri-
cultor un precio competitivo sin
quitarle calidad al producto”, ase-
gura el director de Operaciones
del semillero.

PLANTA SELECCIONADA
Uno de los aspectos caracteristi-
cos de Cristalplant a la hora de
trabajar con la sandia es que “el
cien por cien de la planta que se
lleva el agricultor es selecciona-
da, es decir, nosotros, en el pro-
ceso de crianza de la sandia, se-
leccionamos por tamaiio, ya que
el problema de las sin semillas es
que cuando van creciendo, la ho-
mogeneidad no es del todo bue-
na. Por eso, hacemos una selec-
cion y, en el caso de las sandias
pequeiias, desde el semillero rea-
lizamos una crianza especifica
para emparejarlas con las prin-
cipales”.

Otra diferencia destacada de
Cristalplant se encuentra en los
formatos que ofrece. En este caso,
Pablo Garcia indica que, en san-
dia, “tenemos tres formatos, de ,

24, 54y 70 plantas por bandeja.
La de 70 es un formato mas ba-
rato, en el que se ofrece una plan-
ta muy buena en relacion calidad-
precio. La de 54 es la estandar,
y la de 24 es la Premium”. De he-
cho, para Garcia “cuanto mas
grande es el formato de alveolo,
como adelantas tiempo en semi-
llero, el agricultor se lleva una
planta més preparada y comien-
za a recolectar antes”. Asimis-
mo, un formato mas abierto per-
mite en semillero “aguantar la
planta mas tiempo”.

Cristalplant esta continuamen-
te realizando ensayos con el fin
de lograr los mejores resultados
y un portainjerto que ofrezca un
producto a la altura de las de-
mandas tanto de productores
como mercados. En este senti-
do, Pablo Garcia adelanta que
“estamos trabajando en dos li-
neas que pueden interesar a las
comercializadoras que son los
portainjertos en sandia salvaje o
calabaza de peregrino con el ob-
jetivo de obtener mayor calidad
de fruto”.
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LANZAMIENTO AL MERCADO

TECNOVA

Nuevos productos que dan
valor anadido al sector,
zumo de sandia fashion

Cada vez son mas las empresas
que apuestan por innovar en
nuevos productos que den un va-
lor afiadido a las frutas y horta-
lizas almerienses. Este es el caso
de Grupo AGF, propietario de
sandia marca fashion®, que ha
lanzado al mercado su bebida
de zumo de sandia fashion®,
una firme apuesta del Grupo por
la diversificacion de sus gamas
de producto. Se trata de una be-
bida refrigerada, sana, refres-
cante y natural, ya que contie-
ne un 99,6 % de puro zumo de

sandia fashion® con edulcoran-
te de stevia, también de origen
natural. Ademas, 200 mililitros
de esta bebida equivalen a una
de las cinco raciones diarias de
fruta y verdura recomendadas,
lo que la convierte en un pro-
ducto ideal para toda la fami-
lia, asi como para su consumo
en cualquier momento del dia.

CONSERVACION

El zumo se debe conservar re-
frigerado entre 0 y +6°C y con-
sumir bien frio. Se presenta en

un formato de 750 ml. en bote-
lla.

ll Nuevo producto elaborado con sandia fashion. /FHALMERIA

INVESTIGACION

Desarrollan un equipo para

corte higiénico de melon y

sandia en comercios minoristas

1 Centro Tecnologico TEC-

NOVA ha incluido en su
memoria de 2013 uno de los
proyectos de investigacion de-
dicados a las frutas que se cul-
tivan en la provincia almerien-
se como son el meldén y la san-
dia. En este sentido, explican
que la empresa Induser preten-
de desarrollar con este proyec-
to maquinaria para estableci-

mientos minoristas para higie-
nizacion, corte y embalado de
porciones de melon y sandia.
El proyecto cuenta con la fi-
nanciacién de la Consejeria de
Economia, Innovacién, Cien-
ciay Empleo de la Junta de An-
dalucia, cofinanciado por los
fondos FEDER. Estas frutas de
verano cada vez son mas usa-
das como punto de investiga-
cién para mejorar sus condi-
ciones.

B Centro de manipulado de pepino. /FHALMERIA

Investigadores disefian un nuevo
dispositivo de manipulado con visién
por ordenador para pepino y melén

esde el Centro Tecnoldgico

TECNOVA han dado a co-
nocer que la finalidad de este pro-
yecto, dirigido por la empresa
Construcciones Mecanicas Emi-
lio Gea, ha sido el desarrollo de
un sistema automatico de enva-
sado, mediante el diseno de un
dispositivo de manipulado con

vision por ordenador para horta-
lizas alargadas, en especial pepi-
nos, pimiento y melén, que jun-
to a un robot de envasado final,
integrado en la linea, y mediante
el disefio innovador de un siste-
ma de agarre, ha sido capaz de
coger los productos y envasarlos
automaticamente. Se ha optado
por estos productos porque com-
parten maquina calibradora en

casi la totalidad de las plantas de
manipulacion horticola existen-
tes, siendo distintas las campa-
fias de recoleccion, lo que se pre-
vé que facilite su polivalencia.
El proyecto cuenta con la finan-
ciacion de la Consejeria de Eco-
nomia, Innovacién, Ciencia y Em-
pleo de la Junta de Andalucia, co-
financiado por los fondos FE-
DER.

El injerto de sandia se
realiza en torno al
90% del total de la

produccién provincial

La técnica del injerto en el cultivo de sandia es mas que habitual
en la provincia almeriense. De hecho, en torno al 90 por ciento
del total de la produccion de esta fruta se lleva a cabo de dicha
manera. Y es que, uno de los principales motivos de que se reali-
ce el injerto es debido a las enfermedades de suelo y que no so-
portan estos cultivos si no son injertados.
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EL GRAN EVENTO HORTOFRUTICOLA DEL ANO
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l Grupo Agroponiente mostr6 su amplio catalogo de productos. l El stand de Agrupaejido, punto de encuentro con sus clientes.

l Grupo Caparrds acudié un ano mas al evento. B El stand de AGF recibié a muchos de sus clientes. l Ejidomar, fiel a su cita con el sector.
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0 Smurfit Kappa presenté un nuevo display, visible en su stand.

RECIBE A MILES DE VISITANTES EN SU STAND

l Los envases de madera, presentes gracias a FEDEMCO.

Grupo Agrotecnologia presenta Actium
y muestra su amplia gama de productos

rupo Agrotecnologia ha par-

ticipado un afio méas en Fruit
Attraction, la feria agricola por
excelencia de Espafia, que en esta
edicion se ha convertido en el
evento mas destacado del agro
nacional por el nimero de em-
presas participantes y la enorme
asistencia de profesionales regis-
trados.

El objetivo marcado por esta
entidad ha sido mostrar a los vi-
sitantes la amplia gama de pro-
ductos que tienen a disposicion
de sus clientes y el desarrollo que
estan llevando a cabo en el terre-
no de la investigacion. Precisa-
mente en este sentido se ha en-
focado la participacion de Gru-
po Agrotecnologia en el Foro In-
nova, que se celebr6 en el marco

de la feria agricola madrilena,
donde han presentado un nove-
doso bioestimulante bajo el nom-
bre de Actium.

La presentacion corri6 a cargo
de Amaya Jorda, directora de
Marketing. Al acto asistieron in-
genieros, distribuidores, agricul-
tores y publico en general. Ac-
tium es un bioestimulante lipo-
complejo fuente de acidos esen-
ciales y vitaminas. Actia como
un potente activador de la colo-
racion de los cultivos. Tiene la
propiedad de neutralizar a nivel
celular los radicales negativos,
reduciendo el dafio producido por
estos efectos sobre la fruta, me-
jorando el estado vegetativo de
la planta, evitando la desnatura-
lizacion de proteinas y encimas,

regulando el nivel de solutos,
manteniendo un nivel fotosinté-
tico y respiratorio 6ptimo. Ac-
tium uniformiza y mejora el co-
lor de la fruta, presentando, ade-
mas, un mejor calibre y turgen-
cia. De esta forma, el aspecto del
fruto resulta mucho mas intere-
sante para el consumidor final y
su comercializacion es mas efec-
tiva.

Alo largo de la conferencia, se
dieron a conocer algunos ensa-
yos realizados en frutas y horta-
lizas para demostrar la eficacia
de Actium en los cultivos, con un
mejorado aspecto final que resul-
t6 muy interesante para los asis-
tentes. Durante el foro, se mos-
traron, asimismo, unas transpa-
rencias con las que se explico el

Bl Espacio expositor de la empresa en Fruit Attraction.

modo de actuar de este producto
en las plantas para conseguir un
mejor color, méas brillo y mante-
ner la turgencia del fruto, hacién-
dolo mas comercial y atractivo.
Se explico la accion de Actium
sobre el cloroplasto y como se
consigue mejorar la fotosintesis,
aumentado la sintesis de hidra-
tos de carbono que, rapidamen-

te, van a los organos de reserva,
estimulando la coloracion.

Desde Grupo Agrotecnologia
se ha valorado muy positiva-
mente su presencia en la feria por-
que han podido valorar con los
propios clientes la aceptacion de
sus productos y tener en cuenta
sugerencias para proximas in-
vestigaciones.
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l Rijk Zwaan hizo gala de todos sus productos, desde el mel6n a sus ultimas novedades, como MyCubies.
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0 Seminis, marca de Monsanto, tampoco se perdio la cita. l saliplant, un semillero de vanguardia en Madrid. ll Clause mostro6 a clientes y visitantes su amplia gama de variedades.
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I SALVADOR CRIADO, GERENTE DE CRIADO Y LOPEZ, MOSTRO su satisfaccion por los
resultados obtenidos con su participacion en la feria. Segin apunto, sin ser Fruit Attraction una feria
dedicada, en exclusiva, a la industria auxiliar agraria, si supone un marco mas que adecuado para reunirse
con sus clientes.

ll Cajamar Caja Rural volvié a mostrar su fuerte compromiso con el sector agroalimentario.

0 El equipo de Stoller, especialistas en fisiologia vegetal.

LA EMPRESA RECIBIO A CENTENARES DE VISITANTES

Fertinagro pone al alcance del

consumidor su potencial industrial

| pilar fundamental de Fer-

tinagro Nutrientes son sus
consumidores, en ellos se basa
la investigacion e innovacion de
los productos del grupo empre-
sarial y, a través de sus expe-
riencias, la marca se ha desarro-
llado y mejorado hasta alcanzar
las primeras posiciones de ran-
kings nacionales e internaciona-
les.

Los canales de Fertinagro para
conectar con sus consumidores
estan diversificados en forma y
fondo, pero los eventos de mar-
ca contintian siendo uno de los
imprescindibles. El tltimo de

ellos, la feria internacional Fruit
Attraction, la cita mas importan-
te del sector hortofruticola, que
retne a los representantes de la
producciéon mundial de frutas y
hortalizas.

Durante el transcurso del en-
cuentro, que conto con la mayor
participacion de sus ediciones,
pasaron por el stand de Fertina-
gro varios centenares de visitan-
tes que se interesaron directa-
mente por sus productos, sobre
todo los organicos y organomi-
nerales, influidos con total se-
guridad por el calendario del
agrénomo.

No obstante, de las visitas del
publico asistente, el equipo de
la firma de nutricién vegetal
agradece cuanto mas sus opi-
niones y comentarios, su expe-
riencia y sus resultados porque
“de ahi parte nuestro avance, el
desarrollo en positivo de nues-
tros productos, la evolucion y
el siguiente paso para ser me-
jores”, confeso Jesus Fernandez,
el responsable de Especialida-
des Nutricionales de Fertinagro.

Fruit Attraction se ha conver-
tido en una plataforma de im-
pulso y expansion internacio-
nal en la que el equipo de Fer-

ll Dos compaiieros del equipo de Fertinagro atendiendo a uno de los visitantes.

tinagro desplazado hasta alli, un
total de 10 compaferos, vivio
con expectacion las jornadas y
charlas informativas de repre-
sentantes de otros paises, com-
parti6 la primera plana del con-

texto internacional, lo que sin
duda estrechd la relacion co-
mercial, y del que agradecen
enormemente la visita de todos
aquellos que pasaron por su
stand.
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B PARA CODIAGRO, FRUI ATTRACTION SUPUSO UN MARCO MAS QU

para reunirse con sus clientes y, cdmo no, resolver cualquier duda que les plantearan. En la foto, Bernardo

Martinez (izq.), delegado comercial de Codiagro en Almeria, junto con un grupo de socios de Campoejido,
clientes de la empresa. ll Carmen Roman y Cristobal Aranega, de Bio Crisara.

Sewns Al DOV

CRCUITD CERAAD (N RIEGD m‘_;:

1 EL EQUIPO DE SQM LLEGO A MADRID DISPUESTO A MOSTRAR TODOS sus
productos, pero, en especial, Qrop Complex Top K, un producto tinico, ya que es un granulado a base de nitrato
potasico, la fuente de potasio mas soluble que existe actualmente, de ahi que sea mas efectivo. Asimismo, la
marca mostrd Seepfol Olivo, tres productos para un programa de abonado foliar para el olivar.

0 Vilmorin aprovecho la ocasion para mostrar sus novedades. H Fit6 volvio a contar con su ‘Delicious corner’ una edicion mas. ll Stand de la casa de semillas francesa Gautier.
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VALORACION

Seipasa, altamente satisfecha tras realizar
balance de su presencia en Fruit Attraction 2014

¢ ¢Con la perspectiva de haber
participado en cinco ediciones
de Fruit Attracion, podemos de-
cir que cada afio hemos ido a mas
y mejor, no solo en el espacio que
hemos ocupado, sino también en
el namero de visitas recibidas,
contactos realizados y, por su-
puesto, en cifras de negocio”, ex-
plica el CEO de Seipasa, Pedro
Peleato. Para Seipasa, esta nueva
edicion de Fruit Attraction 2014
ha sido un momento de especial
relevancia, puesto que se cum-
plian cinco afos de la presencia
de la compafiia en este certamen
con stand propio. Durante todos
estos afos, tal y como sefialan des-
de la empresa, el crecimiento ha
sido continuado y absoulta la sa-
tisfaccion mostrada por la cele-
bracion de este evento que aglu-
tina a todos los sectores que for-
man la agricultura nacional.
“Para la agricultura espaiola es
fundamental contar con un ‘es-
caparate’ que muestre, a nivel na-
cional e internacional, el trabajo
realizado en la tecnificacion y me-
jora del sector y que, a su vez, nos
impulse a posicionarnos como li-
deres mundiales”, subraya Pedro
Peleato.

Hl Los responsables de Ferm o Feed.

l Equipo de Seipasa desplazado a la feria.

Entre las novedades, en este
evento, Seipasa ha abanderado una
apuesta decidida por los biopes-
ticidas, alternativa de presente y
de futuro en la agricultura mo-
derna, entendidos como respues-
ta ante un movimiento de con-
cienciacion de que los residuos
de productos quimicos en ali-
mentos y medio ambiente son per-
judiciales. Tal y como indica el
CEO de la empresa, “al consu-
midor le ofrecemos productos li-
bres de quimicos y, al agricultor,
nuevos y efectivos tratamientos
naturales que disponen de las 6p-

timas condiciones de informacion,
trazabilidad, eficacia, seguridad,
profesionalidad y garantia para
sacar adelante sus cultivos. De este
modo, los primeros estan satisfe-
chos, sabiendo que los productos
que consumen estan libres de re-
siduos; y, por su parte, el produc-
tor tiene a su alcance herramien-
tas seguras, confiables y legales
para lograr sus objetivos de pro-
duccién”.

EXITO DE PARTICIPACION

Como otro de los hitos importan-
tes en la edicion de Fruit Attrac-

g
5
Ul el

ll stand de Daymsa.

tion 2014, cabe destacar el éxito
de la conferencia que impartio el
responsable técnico de Seipasa,
Xavi Nacher, ‘Solucion Biologi-
ca a Nematodos’, y que registro
un lleno absoluto del aforo. Du-
rante la misma, Nacher se refirid
a la problematica recurrente de
presencia de nematodos en mu-
chos suelos agricolas, como agen-
tes infecciosos de los cultivos, y
la estrategia de Seipasa para su
manejo integrado, centrada en la
proteccion biologica mediante Sei-
land, que actia como protector
radicular.

nulantes
conirol

‘adores
¥ agua

“Este tratamiento activa el
desarrollo radicular y vegeta-
tivo, estimulando el cultivo para
que emita nuevos pelos absor-
bentes. Con ello se asegura su
viabilidad, al disminuir los da-
flos causados por nematodos,
y la prolongacion de la vida pro-
ductiva de la planta”, explica
el responsable técnico.

Estos datos han sido corro-
borados por los ensayos reali-
zados en la Estacion Experi-
mental de Cajamar ‘Las Pal-
merillas’ (Almeria), donde se
han evaluado los resultados de
la aplicacion de este producto
en comparacion con un quimi-
co de referencia, en un cultivo
de tomate con problemas de ne-
matodos.

VIAJE A BERLIN

Otro de los momentos destaca-
dos ha sido el sorteo de un via-
je a Berlin para dos personas,
que ha organizado la empresa
con motivo de su quinto ani-
versario en el certamen y en el
que han participado gran parte
de los clientes y visitantes. De
hecho, ya tienen ganador: Fer-
min Pozuelos Botella.

ll La empresa de industria auxiliar Reisopack.
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B COSMOCEL ES UNA EMPRESA DEDICADA A LOS NUTRIENTES DE ALT
TECNOLOGIA, aunados al disefio de programas nutricionales especificos a las condiciones y

necesidades particulares del cultivo. Para mostrar sus productos y su trabajo, la empresa desplazé a
Madrid a parte de su equipo. ll La empresa almeriense Primaflor contd, una vez mas, con uno de los stands mas cuidados.

) -

l La ejidense Agroejido aprovechd la muestra para hacer negocios.

pecialistas o

ol Diot O

l Stand de Carbotécnica. ll Espacio expositor de Bioplanet. ll Miembros de Arvensis desplazados a la feria posaron para fhalmeria.
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SEGUN EL ANALISIS DE LA CAMPANA HORTOFRUTICOLA DE ALMERIA 2013/2014 ELABORADO POR CAJAMAR

La produccion almeriense aumenta un 4,3%
y marca nuevo récord de 3.180.689 toneladas

M Elena Sanchez

ajamar ha presentado el in-

forme ‘Analisis de la Cam-
pafia Hortofruticola de Almeria’
correspondiente al afio agricola
2013/2014, en el que se destaca
el incremento de un 4,3 por cien-
to de la produccion almeriense
para marcar un nuevo récord de
3.180.689 toneladas. Sin duda,
unas cifras que demuestran que
el campo almeriense sigue sien-
do uno de los principales moto-
res de la provincia. Sin embar-
go, segun en Analisis, los pre-
cios medios y el valor de la pro-
duccion han disminuido un 7 y
un 2,8 por ciento, respectiva-

Hl Presentacion del ‘Analisis de la Campafa Hortofruticola’. /FHALMERIA

mente. Si se analiza el compor-
tamiento segun producto, en esta
ocasion ha sido el pimiento el que
mayor importe ha logrado por las
ventas, siendo una de las pocas
hortalizas, junto con sandia, que

han mejorado sus cifras durante
la campana.

Otro dato positivo para las fru-
tas y hortalizas almerienses es que
el valor exportado ha ascendido
a 1.932.245 millones de euros,

lo que ha representado un des-
censo del 0,5 por ciento en rela-
cion a la campana anterior.
Asimismo, en el informe se
pone de manifiesto que los avan-
ces registrados en produccion y
volumen exportado durante el
ejercicio agricola no se han vis-
to acompafiados por los precios.
No obstante, desde Cajamar ase-
guran que no puede hablarse de
una mala campafa, ya que estas
cifras han sido superiores a las
alcanzadas en 2011/2012, man-
teniendo este sector su peso es-
pecifico en la economia provin-
cial. Desde el punto de vista fi-
tosanitario, lo mas destacable en
el desarrollo de la campaifia ha

sido la presencia del virus del ri-
zado del tomate de Nueva Del-
hi, tanto por los dafios produci-
dos en el cultivo de calabacin al
inicio del afio, como por las pers-
pectivas de posibles dafios en
otros como tomate, pepino, me-
16n o sandia.

Afortunadamente, no se ha
dado esa circunstancia, de ma-
nera que las plantaciones de las
otras hortalizas no se han visto
afectadas con la misma intensi-
dad. En cuanto a la concentra-
cion geografica se refiere, con-
tina la dependencia de los pai-
ses de la Europa de los 15, con
Alemania, nuevamente, erigida
como la principal compradora.
Aun asi, los paises de la Europa
ampliada, asi como los extraco-
munitarios han presentado un
comportamiento mas positivo que
éstos, ya que los ingresos reci-
bidos desde los mismos son los
que mas han aumentado.
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PROXIMA EDICION

Fruit Logistica congrega al sector agricola en El
Ejido y le acerca a compradores internacionales

En la proxima edicion de la
feria de Berlin se prevé que
participen 32 empresas
andaluzas, nueve mas que
en la dltima edicién

M Rafa Villegas

ruit Logistica ha acercado, con

el apoyo de EXTENDA, al
sector agricola de la provincia a
compradores internacionales. Con
el titulo ‘Fruit Logistica 2015:
Oportunidades de negocio para
la exportacion’, la plataforma co-
mercial mas importante en el sec-
tor internacional de frescos orga-
nizo6 una jornada en el Hotel El
Edén, en el ntcleo ejidense de
Santa Maria del Aguila, en la que
participaron el director de una cen-
tral de compras del sector horto-
fruticola para los paises escandi-
navos y el gerente de una potente
importadora de los Emiratos Ara-
bes. Ademas, el gerente de Vica-
sol, José Manuel Fernandez Ar-
chilla, hizo un repaso de las ins-
talaciones con las que cuenta su
cooperativa, asi como los vola-
menes que maneja, sin olvidar los
motivos por los que consideran
esencial su participacion en Fruit
Logistica, en Berlin.

La inauguracion corri6 a cargo
de la delegada territorial de Eco-
nomia, Innovacion, Cienciay Em-
pleo, Adriana Valverde, quien hizo
un repaso de lo que hace la insti-
tucion autonoémica en pro de la in-
ternacionalizacion de las empre-
sas de la comunidad. Valverde
aprovecho la ocasion, asimismo,
para recordar el fondo reembol-
sable que ofrece EXTENDA para
la financiacion de empresas que
pretendan internacionalizarse, al
que ya han accedido “145 empre-
sas almerienses”.

La delegada hizo hincapié en
el importante crecimiento de las
exportaciones hortofruticolas al-
merienses que, segiin explico, “de
2007 a 2013 han aumentado en
un 42 por ciento, el triple de lo
que lo ha hecho el conjunto de An-
dalucia”. Finalmente, record6 que
Almeria es la lider indiscutible en
la region tanto en exportaciones
hortofruticolas como en exporta-
ciones de piedra natural.

[

La responsable de la oficina de
EXTENDA en Almeria, Blanca
Crespo, por su parte, también qui-
so dar la bienvenida al sector en
las jornadas y lo hizo recordando
que se encuentran fisicamente con
instalaciones en Almeria desde el
pasado mes de julio. Ademas,
Crespo resaltoé que “EXTENDA
tiene presencia en 23 mercados,
con 16 oficinas de promocion de
negocios y ocho antenas de co-
mercio”. Entre los principales ob-
jetivos de EXTENDA destacd
“ayudar a las empresas a buscar
mercados fuera de nuestras fron-
teras, mejorar el posicionamien-
to de las que ya trabajan fuera y
promover la llegada de empresas
foraneas a la region”.

PABELLON ANDALUZ EN 2015
Blanca Crespo adelant6 que el pa-
bellén andaluz de EXTENDA en
Fruit Logistica 2015 contara con
mas de 800 metros cuadrados de
superficie en los que “van a par-
ticipar 32 empresas andaluzas,
nueve mas que en 2014, ocho de
ellas almerienses, dos mas que en
la pasada edicion”. Como nove-
dad, EXTENDA ha disefiado una
nueva imagen de Andalucia en el
exterior y prepara, como explicd
Crespo, “un stand muy llamati-
vo”.

El éxito de convocatoria de EX-
TENDA para la proxima edicion

de la feria alemana se debe, en par-
te, a las tres opciones de partici-
pacion con espacio expositor que
han puesto sobre la mesa para las
empresas de la region. Asi, los em-
presarios han podido decantarse
por la opcion de ‘Stand, llave en
mano’, que les incluye todo, sin
que tengan que preocuparse de
nada, una segunda opcion que es
un espacio expositor personali-
zado, que es por la que han opta-
do cuatro empresas andaluzas, en
las que el disefio corre a cuenta
de las mismas y presenta un cos-
te de 120 euros, IVA incluido, por
metro cuadrado y, finalmente, la
opcion del stand compartido, ele-
gida por tres empresas andaluzas
y que presenta un coste de 900 eu-
ros por compaiiia, IVA incluido.

Por otra parte, el gerente de Vi-
casol, José Manuel Fernandez Ar-
chilla, hizo hincapié en que, para
su empresa, “la participacion en
Fruit Logistica es una cita inelu-
dible”. Fernandez aseguroé que la
feria es el lugar ideal para “tras-
ladar nuestros proyectos, como
son nuevas especialidades a ofer-
tar, mayores volumenes de pro-
duccion, asi como, por ejemplo,
nuestra intencion, esta campana,
de realizar una apuesta por el cul-
tivo ecoldgico”.

Otro de los ponentes de las jor-
nadas fue Jussi Alitalo, director
de STC Ibérica, importadora para

H Mesa de ponentes participantes en la presentacién de Fruit Logistica 2015, en el nucleo ejidense de Santa Maria del Aguila.

los paises escandinavos. Este fin-
landés de 40 afios y con 10 afios
de trabajo a sus espaldas en Es-
pafa pertenece a la cuarta gene-
racion que vive de este negocio.

IMPORTADOR ESCANDINAVO
STC Ibérica, perteneciente al gru-
po Green Food, vende productos
a ocho paises y mueve mas de
2.000 camiones al afio para tras-
ladar las alrededor de 40.000 to-
neladas que distribuye de mas de
150 productos hortofruticolas. Sus
cifras, ademas, no paran de cre-
cery en lo que va de afio ya han
aumentado su volumen de traba-
jo enun 20%. Todo ello a un mer-
cado, como el escandinavo, que
es bastante pequefo, con una po-
blacion que no llega, por ejem-
plo, alos 10 millones de habitan-
tes en Suecia y que supera lige-
ramente los 5 en Finlandia.
Alitalo hizo hincapié en los gus-
tos de los consumidores escandi-
navos de frutas y hortalizas. Al
respecto, asegurd que lo que bus-
can, principalmente, “son precios
bajos y una calidad elevada, que
sea un producto facil de consu-
mir y conveniente (como por
ejemplo productos de IV gama),
que sean beneficiosos para la sa-
lud y el bienestar (como los be-
rries, judias o coles) y que, si es
posible, el producto sea natural y
se produzca lo mas cerca posible”.

Alitalo ha notado un incremen-
to muy importante en los paises
escandinavos de la demanda de
“diferente tipos de coles, produc-
tos de IV gama, productos biolo-
gicos, asi como de otros produc-
tos como las hierbas aromaticas,
las moras, las fresas, las fram-
buesas y los arandanos”, produc-
to este ultimo del que se aumen-
t6 su consumo en Suecia un 40 por
ciento en 2013.

Haciendo una radiografia del
consumidor escandinavo, Alitalo
explicd que “suele tener poco
tiempo para cocinar entre sema-
na, siguen promociones y presen-
tan un tamafio familiar incluso
mas pequefio que en Espana, ya
que alli los jovenes de 18 aflos sue-
len abandonar el hogar”. “Los pro-
ductos mas novedosos, como los
pimientos snack también estan
cautivando a los consumidores es-
candinavos”, seglin ha explicado
Alitalo.

Finalmente, Alitalo explico que
lo que los importadores buscan
en Fruit Logistica es “innovacion,
como las tarrinas de cherries api-
lables, otras categorias interesan-
tes, que van a mas, para el mer-
cado escandinavo, como son los
pimientos picantes, asi como la
parte social, que consiste en ver
a todos los clientes en un mismo
foro”.

EMIRATOS ARABES

Por ultimo, Hani Ayloush, gerente
de la importadora dubaiti Fruit
Line Trading, mostro6 su inten-
cion de llegar a acuerdos con co-
mercializadoras hortofruticolas
almerienses, si bien an no tra-
baja con ninguna de ellas. Tras
hacer un repaso por el potencial
que tienen las lineas aéreas de los
Emiratos Arabes, asi como el
Puerto de Dubai, el Jebel Ali Port,
sin olvidar el ulterior crecimien-
to exponencial que va a registrar
la ciudad de cara a la Expo Du-
bai 2020, Ayloush mostro las ci-
fras del crecimiento de las im-
portaciones de frutas y hortali-
zas, por parte de este pais, que
han pasado de mover 1,8 billo-
nes de dolares y 2,7 millones de
toneladas en el afio 2009 a 3,4 bi-
llones de doélares y 3,5 millones
de toneladas en 2013.
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LOS 7 PRIMEROS MESES DEL ANO

ENTRE ENERO Y SEPTIEMBRE

El sector hortofruticola almeriense
exporta 1,64 millones de toneladas

El tomate y el pimiento son
los principales productos
vendidos a otros paises.
Alemania sigue siendo el

primer destino

M Elena Sanchez

as empresas del sector hor-

tofruticola almeriense ex-
portaron, entre enero y septiem-
bre de este afo, algo mas de 1,60
millones de toneladas de produ-
to, es decir, un 2,5 por ciento mas
que en el mismo periodo de
2013. El tomate, por el valor de
las ventas, es la principal horta-
liza vendida por la provincia, ya
que, hasta septiembre, la factu-
racion del tomate alcanzo los 370
millones de euros, lo que repre-
senta el 19 por ciento del total
de las ventas de Almeria al ex-
terior. En segundo lugar se si-
taa el pimiento, con una cuota
del 18,6 por ciento, seguido del
pepino, con el 9 por ciento. El
calabacin ocupa el quinto pues-
to del ranking (tras cemento y
piedra), con una cuota del 5,5
por ciento.

De estas exportaciones desta-
can las ventas de hortalizas y ver-
duras frescas, un sector que re-
presenta el 62 por ciento del to-
tal de las exportaciones que re-
aliza Almeria. Y es que, en
28.123 operaciones, las entida-
des almerienses han vendido

APOYO A ESTE DEPORTE

ll Exposicion de las principales hortalizas que se cultivan en la provincia almeriense. /FHALMERIA

1,28 millones de toneladas va-
loradas en 1,189 millones de eu-
ros, un 2,6 por ciento menos que
en el mismo periodo de 2013.
Pese a este descenso de la fac-
turacion, Almeria es, con dife-
rencia, la principal exportadora
de hortalizas y verduras frescas
de Espaiia, con un 38,3 por cien-
to de cuota de mercado.

FRUTAS

En cuanto a las frutas frescas se
refiere, Almeria ha exportado,
entre enero y septiembre, algo

mas de 293.000 toneladas, un
11,6 por ciento menos que en el
afio anterior, valoradas en 158
millones de euros, un 24 por
ciento menos. A pesar de este no-
table descenso, la facturacion
por estos productos es superior
al balance del afio 2011 com-
pleto y similar al ejercicio inte-
gro de 2012. Gracias a estos da-
tos, se puede confirmar que Al-
meria es la segunda provincia
andaluza por el valor de las ex-
portaciones de otras frutas fres-
cas y la quinta de Espana.

Entre los destinos principales
de las frutas y hortalizas de la pri-
vincia, Alemania sigue siendo el
pais que mas producto adquie-
re. De hecho, hasta septiembre
ha comprado alimentos valora-
dos en 380 millones de euros, lo
que representa el 30 por ciento
del total exportado por Almeria.
En segundo lugar se encuentra
Francia, con una cuota del 15,8
por ciento y en tercer lugar esta
Holanda, con el 12,1 por ciento.
Le siguen Reino Unido, Italia y
Rusia.

Las almazaras de
Almeria vendieron
1,58 millones de kilos
de aceite de oliva

Las almazaras almerienses
vendieron a los mercados
exteriores 1,58 millones de ki-
los de aceite de oliva entre ene-
ro y septiembre pasados, lo que
representa un 43 por ciento
mas que en el mismo periodo
del afio anterior, segtn los da-
tos ofrecidos por la Delega-
cion Territorial de Agricultu-
ra, Pesca y Medio Ambiente.
De hecho, por estas ventas, las
entidades de la provincia fac-
turaron mas de cuatro millo-
nes de euros, un 22,5 por cien-
to mas.

El principal pais de destino
del aceite de oliva de Almeria
es Estados Unidos, ya que el
pais norteamericano adquiri6
producto valorado en 1,46 mi-
llones de euros, lo que supo-
ne el 35 por ciento del total ex-
portado por Almeria. Y es que,
el afio pasado, las compras es-
tadounidenses no supusieron
ni 40.000 euros, segtn los da-
tos elaborados por Extenda,
obtenidos del Gltimo informe
Estacom. Asimismo, el segun-
do pais de destino es Italia, con
1,40 millones de euros, segui-
do de Suiza (8,5 por ciento),
Reino Unido (7 por ciento) y
Polonia (3.4 por ciento). Otros
destinos del aceite de oliva de
Almeria son Andorra, Francia,
México, Alemania, China, Ja-
p6n, Corea del Sur y Pert.

Syngenta patrocina al equipo
femenino Club Baloncesto Almeria

S yngenta se ha convertido en
el nuevo patrocinador del
equipo femenino del Club Ba-
loncesto Almeria, que milita en
la Segunda Division de la Liga
Nacional. Con este hecho, la em-
presa quiere mostrar su apoyo a
los valores y el esfuerzo que re-
presentan el baloncesto femeni-
no y devolver a la sociedad al-

meriense parte de los beneficios
que consigue con su actividad
agricola. Igualmente, lo que pre-
tende es poner en valor su apor-
tacion diaria a la buena marcha
de la economia almeriense, su es-
fuerzo inversor en esta zona cla-
ve de la produccion mundial hor-
tofruticola y retornar también a
la sociedad almeriense parte de
los beneficios conseguidos por
esta actividad, apoyando un pro-

yecto que es un ejemplo de es-
fuerzo e ilusién para toda la so-
ciedad.

Asimismo, teniendo en cuenta
la necesidad de apoyar econdémi-
camente a los equipos de las di-
visiones inferiores que son la base
de la formacion de nuevos juga-
dores profesionales, Syngenta ha
visto en este patrocinio la posi-
bilidad de apoyar este deporte tan
seguido por la sociedad.

ll Antonio Salvador y José Luis Pasadas, de Syngenta, junto a una jugadora del Club.
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PREOCUPACION

El veto ruso ‘inunda’ de leche el mercado
europeo tirando a la baja los precios

La organizacién agraria UPA
exige que Bruselas permita

activar las medidas de crisis
por encima de los 0,22 euros

por litro fijados actualmente

[l Rafa Villegas

1 veto ruso no solo esta afec-

tando a las frutas, hortalizas
y otros productos agroalimenta-
rios como el jamon. Esta medida
de presion del Gobierno de Mos-
cu esté teniendo graves repercu-
siones en el sector lacteo espafiol.
Desde la organizacion agraria UPA
lamentan que esta situacion esta
provocando la inundacion de este
producto en los mercados euro-
peos y, como consecuencia de ello,
una bajada importante del precio
de los lacteos.

ll Ganado caprino andaluz.

UPA ha demandado en Bruselas
la actualizacion de los indices de ac-
tivacion automatica de las medidas
de crisis para evitar “pérdidas irre-

parables” en el sector lacteo espa-
fol. En la actualidad, el precio a par-
tir del cual se activan las medidas
de crisis es de 0,22 euros por litro,

“un indice a todas luces obsoleto”,
segiin denuncian desde la Union de
Pequefios Agricultores y Ganade-
10S.

El queso espaiiol, por ejemplo, esta
sufriendo una fuerte presion de que-
sos a bajo precio procedentes de pa-
ises como Francia, Holanda y Ale-
mania.

La ministra de Agricultura, Ali-
mentacion y Medio Ambiente, Isa-
bel Garcia Tejerina, ha reiterado la
defensa permanente del Gobierno
espaiiol al sector lacteo y ha asegu-
rado que, ademas del ‘paquete lac-
teo’, “se han negociado 47.000 mi-
llones de euros en la reforma de la
PAC, que dara una importante esta-
bilidad al sector hasta el ailo 2020”.

PRODUCCION ANDALUZA
Solo la comunidad autonoma
andaluza produce mas de

183.000 toneladas de leche de
cabra al aflo, lo que supone el
40 por ciento de la produccion
total espaiola.

Seglin el censo de ganado ca-
prino de 2013, Espaifia tiene
casi 2,7 millones de cabezas de
ganado caprino -el 21 por cien-
to del total de la Union Euro-
pea-. De ellas, Andalucia po-
see mas de 900.000, de las que
aproximadamente 430.000 son
hembras de ordefio y mas de
95.000 hembras de aptitud car-
nica. Estos datos muestran que
es la region espaiola mas im-
portante en censo de ganado ca-
prino, con el 33 por ciento de
la poblacion.

La leche de cabra es la prin-
cipal produccion generada por
esta especie, cuyos precios de
cotizacion han subido desde
2010, convirtiéndose en una de
las actividades mas rentables
en el mundo ganadero actual.
En cuanto a la produccion car-
nica, Andalucia aporta el 26 por
ciento de la carne de cabrito sa-
crificada en Espafla, que suma
1.273 toneladas.
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Legislacion

EN BREVE

anpatucia. EI BOJA publica
el nuevo formato de
carnés de aplicador de
productos fitosanitarios

1 Boletin Oficial de la Junta de An-

dalucia (BOJA) publico el pasado 18

de noviembre la Orden de 12 de noviem-
bre de 2014 por la que se modifica el Ane-

x0 3 del Decreto 161/2007, de 5 de ju-

nio, y que establece la regulacién de la

expedicion del carné para las activida-
des relacionadas con la utilizacion de pro-

ductos fitosanitarios y biocidas, asi como

el formato y el contenido de dicho carné

riscaLipap. EI Senado propone que a flores y
plantas se les aplique el IVA reducido del 10%

1 Senado aprobo recientemente
una enmienda a la reforma fiscal
para rebajar el IVA en el sector de las f#

flores y plantas. Desde 2012, estos
productos estan gravados con un IVA

del 21%, mientras que la Camara Alta

ha propuesto que, a partir de ahora,
se les aplique el IVA reducido del |
10%. La enmienda estd yaenel Con-
greso de los Diputados para su ratifi-
cacion y podria entrar en vigor el 1

de enero de 2015.

. normATIVA. Actualizada la

normativa de venta de

. determinados medios de
: defensa fitosanitaria

1 Consejo de Ministros ha aprobado
un Real Decreto por el que se actuali-

i zala normativa que regula los medios de
i defensa fitonasitaria, distintos a los fitosa-

nitarios, para armonizar la legislacion na-

i cional a las normas comunitarias. La apli-

cacion de la nueva normativa quedara li-
mitada a los Organismos de Control Bio-

i logico (CBO), trampas y feromonas de mo-

nitoreo, estableciéndose para estos pro-

profesional de productos fitosanitarios.

PROGRAMA DE DESARROLLO RURAL ANDALUZ 2007-2013

i ductos los requisitos que deben cumplir.

PLAN 2015

Sesenta jovenes reciben 5,3 millones
para modernizacidon y nueva instalacion

Pese a que Almeria es la
provincia con un mayor
numero de beneficiarios,
COAG considera esta cuantia

“insuficiente”

M Isabel Fernandez

S esenta agricultores almerienses
acaban de recibir ayudas por va-
lor de 5,3 millones de euros para la
primera instalacion de sus fincas y,
en el caso de 47 de ellos, para la mo-
dernizacion de las explotaciones con
las que ya cuentan. Estas ayudas,
entregadas en Almeria por el secre-
tario general de Agricultura y Ali-
mentacion de la Consejeria andalu-
za de Agricultura, Pesca y Desarro-
1lo Rural, Jeronimo Pérez, se en-
marcan en el Programa de Desarro-
llo Rural (PDR) de Andalucia 2007-
2013 y tienen como objetivo conti-
nuar con la mejora de las estructu-
ras agrarias, la calidad y la produc-
tividad, asi como ayudar al relevo
generacional en el campo.

A pesar de que Almeria es la pro-
vincia andaluza con un mayor nu-
mero de beneficiarios y con el ma-

l El secretario general de Agricultura y Alimentacion, Jeronimo Pérez, entregando una de las resoluciones. /FHALMERIA

yor volumen de ayudas, en concre-
to el 24% del total de Andalucia, des-
de COAG en la provincia, la secre-
taria general de sus Juventudes Agra-
rias, Paqui Ruiz, las calificod que “in-
suficientes”, sobre todo “teniendo
en cuenta que la demanda de jove-
nes que desean incorporarse al sec-
tor en la provincia de Almeria es mu-
chisimo mayor”. Precisamente por
ello, Ruiz afirmo6 que quienes reci-
bieron las subvenciones de la Ad-

ministracion “son unos auténticos
privilegiados que van a poder tra-
bajar y generar empleo de forma di-
recta e indirecta”, aunque, a su jui-
cio, esto “no deberia ser algo tan ex-
cepcional”, maxime “en una pro-
vincia en la que vivimos, principal-
mente, de los invernaderos”. Por tl-
timo, Ruiz inst6 a la Junta de An-
dalucia, “como hacen otras comu-
nidades autonomas”, a que “‘con-
voque estas ayudas, por las mismas

fechas y con las mismas condicio-
nes de concurrencia, cada afio”.

En cualquier caso, ya durante la
entrega de esas 60 resoluciones, el
secretario general de Agricultura y
Alimentacion avanz6 que Almeria
seguira siendo la provincia que mas
se beneficie de estas ayudas tam-
bién en 2014 y, de hecho, hasta la
provincia llegaran unos 6,1 millo-
nes de euros para 175 agricultores
beneficiarios.

El Gobierno da luz
verde al aumento
de hasta un 33%
en los seguros

1 Consejo de Ministros del
Epasado 14 de noviembre dio
luz verde al Plan de Seguros Agra-
rios Combinados para el ejerci-
cio 2015, que contempla un au-
mento de hasta el 33% en los por-
centajes de subvencion. De este
modo, el Plan recién aprobado
contara con una aportacion del
Gobierno de 204,43 millones de
euros, de los que 199,18 millo-
nes se destinaran, integramente,
a la subvencion del seguro para
el medio millon de explotacio-
nes que, de media y anualmente,
suscriben estas polizas.

Asimismo, entre las noveda-
des que incluye el nuevo Plan des-
taca la concesion del maximo
apoyo permitido por la Union Eu-
ropea (UE), el 65% del coste del
seguro, a la suscripcion de los se-
guros agrarios en las polizas con
cobertura de dafios catastroficos.
Junto a esto, el Plan 2015 ofrece
un incremento en la subvencion
base para aquellos agricultores
que prefieran suscribir polizas con
mayores coberturas que las que
indemnizan dafios catastroficos.
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El futuro esta
en nuestras manos

Nuestros clientes en Europa esperan mucho de nosotros cada ano.
No defraudemos su confianza.

iAgricultor! No permitamos que nadie quiebre
nuestro esfuerzo NO respetando las normas.

» Las empresas comercializadoras estan obligadas, por ley, a comunicar a la Administracion
el uso irregular de fitosanitarios. ¢ Los infractores no podran comercializar sus hortalizas en
ninguna empresa adherida a Ecohal.
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Los precios de las subastas en tu
iphone o android totalmente

gratuitos

Envia la palabra CODIGO
=1
fhalmeria@fhalmeria.com

o un whatsApp al 656 337 500

y te devolvemos el mensaje con un coédigo de
activacion de esta aplicacion para que tengas
los precios de las principales subastas

totalmente gratis

Precios Alertas Mensajes

1° Te descargas la aplicacion en
App Store o en Google Play. La
buscas poniendo su nombre
“Precios Horticolas”.

2° Aceptas las condiciones de
uso de la aplicacion.

39 Abres “Ajustes’.

4° Dentro de “Ajustes” abres
“Newsletter”y pones tu correo
electronico y el cédigo que te
envio.

5° Rellena el formulario que te
aparece, es muy sencillo, apenas
son tres preguntas. Y ya tendras
la aplicacion totalmente gratis
durante toda la campana
2014-2015 con las principales
subastas de Almeria y algunas
de Granada, intentaremos que
estén todas.
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