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La agricultura almeriense se lleva el 62% del
presupuesto andaluz para la provincia

El gran motor econémico de Almeria da el principal bocado a un proyecto de Presupuestos para 2020 que contempla una
subida generalizada del 18% en inversidn y que, en el caso del sector agropesquero, se cifra en 88,43 millones

[ ] Almudena Fernandez

1 proyecto de Presupuestos

de la Junta de Andalucia

para 2020 prevé una inver-

sién para la provincia de
Almeria de 142,7 millones de eu-
ros (un 18% mads que hace un afio)
de los cuales un 62% se correspon-
den a actuaciones de la Consejeria
de Agricultura, Ganaderia, Pesca y
Desarrollo Sostenible. En concre-
to, el departamento que lidera la al-
meriense Carmen Crespo contem-
pla una partida de 88,43 millones
de euros donde el agua serd el eje
estratégico.

Crespo fue la encargada de
desgranar el contenido de estas
Cuentas para el préximo ejercicio
donde se incluyen hasta 69 millo-
nes de euros en materia hidrica, un
20,7% del montante total para este
dmbito en Andalucia por “ser una
provincia con dificultades hidricas
importantes”.

De hecho, entre las principales
inversiones planificadas en Al-
meria por la Consejeria de Agri-
cultura se encuentran proyectos
de saneamiento para que en 2020
estén ya en marcha todas las obras
de depuracién de la provincia de-
claradas de interés para la Comu-
nidad Auténoma (un total de 38
actuaciones). Entre ellas, se en-

cuentran la agrupacién de vertidos
y la Estacién Depuradora de Aguas
Residuales (EDAR) de Mojacar
(23,4 millones), la agrupacién de
vertidos de Nijar (10 millones), la
EDAR de Alhama y el colector del
Medio Andarax (8,3 millones).

Otras inversiones de calado
previstas en el proyecto de pre-
supuestos para la provincia alme-
riense contemplan la restauracién
hidromorfolégica de cauces (12
millones), la modernizacién de
explotaciones agrarias (10,9 mi-
llones), actuaciones directas en
infraestructuras rurales (3,5 millo-
nes), medidas relativas a regadios
(2,9 millones), acondicionamiento
de caminos rurales (2,1 millones),
la fase 2 de la restauracion del rio
Adra (2 millones) y actuaciones
de prevencién de calidad del agua
(900.000 euros).

Ademads, se contempla un mi-
116n de euros para el mantenimien-
to de cauces, a lo que se suman los
12 millones asignados ya a este
objetivo en el Plan de Restaura-
ciéon Agraria y Ambiental (Plan
Restaura); tres millones de euros
para pozos de emergencias y una
inversion relativa a un convenio
con la ciudad de Almeria para el
ciclo urbano integral del agua.

En cuanto a la pesca, se des-
tinan a Almeria diez millones de

Vista de cultivos de invernadero de la provincia almeriense. /FHALMERIA

“La lucha contra el
cambio climatico es hoy
una politica trasversal
que marca €l eje de
gobierno de toda la Junta
de Andalucia”

euros (20% del total andaluz) para
proyectos de acuicultura (2,1 mi-
llones de euros), Grupos de Accién
Local del Sector Pesquero (1,7 mi-
llones) y mejora de puertos y cali-
dad de las capturas, modernizacién
de buques y ayudas para organiza-
ciones pesqueras (cinco millones),
entre otras actuaciones.

A nivel regional, Crespo expli-
c6 que la Consejeria de Agricultura

consolida el presupuesto del 2019,
alcanzando en dos ejercicios una
subida del 19%. En concreto, la do-
tacién consolidada asciende a 1.799
millones de euros, una cantidad que
supone un aumento del 2,9% con
respecto a 2019; y, por otro lado,
las politicas de gasto en el ambito
agricola, ganadero, pesquero y del
desarrollo sostenible se elevan has-
ta los 2.777 millones de euros. En
definitiva, Crespo explicé que las
cuentas de este departamento cre-
cen un 8% en cuanto a los recursos
propios de la administracion.

Politica de agua
En toda la comunidad andaluza,
mads de una cuarta parte de la in-
version de la Consejeria ird a la
politica de agua. En concreto son
332 millones de euros destinados
principalmente a estructuras hi-
draulicas, de modernizaciéon de
regadios y restauracion de cauces.
En lineas generales, Crespo
valor6 el “importante tinte verde”
de estos presupuestos. “La lucha
contra el cambio climético es hoy
una politica trasversal que marca
el eje de gobierno de toda la Junta
de Andalucia y por ello vamos a
poner en circulacién mas de 200
millones de euros de inversion en
la Consejerfa de Agricultura”, in-
dicé Crespo.

- soluciones bioldgicas -

; 3 agrobio.es

CONTROL BIOLOGICO Y BIOPOLINIZACION

Fauna auxiliar para controlar las plagas de los cultivos

y colmenas de abejorros para biopolinizacion
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EN ANDALUCIA

El impacto economico de
los aranceles de EEUU
ronda los 315 millones

Carmen Crespo, consejera de Agricultura, Ganaderia, Pesca y Desarrollo Sostenible /FHALMERIA

[ ] Jessica Valverde

a consejera de Agricultura,

Ganaderia, Pesca y Desa-

rrollo Sostenible, Carmen

Crespo, presentdé un infor-
me al Consejo de Gobierno en el
que se cifra en unos 315 millones
de euros el impacto econémico
de los aranceles que pretende im-
plantar Estados Unidos sobre las
exportaciones agroalimentarias an-
daluzas, segun la referencia de los
datos tomados de 2018.

El Gobierno andaluz confia en
que finalmente las negociaciones
sean fructiferas y Estados Unidos
retire su amenaza sobre los pro-
ductos agroalimentarios. Para ello
reclama al Gobierno de Espafia que

afronte con urgencia y de forma
rigurosa esta situacidn, asi como
que actie ante la Unién Europea
para conseguir frenar esta situa-
cién en la negociacién con EEUU.

En total, el mercado estadou-
nidense representa cerca del 6,5%
de las exportaciones totales de pro-
ductos agroalimentarios andalu-
ces. El valor de estas exportaciones
roz6 los 680 millones de euros en
2018, lo que sitda a este pais como
el primer destino no comunitario y
el sexto a nivel mundial en ventas
al exterior de la comunidad.

En caso de que la amenaza
estadounidense se haga realidad,
Andalucia serd la comunidad au-
tonoma mds perjudicada, ya que
esto supondria en torno al 40% de

las exportaciones agroalimentarias
espafiolas a Estados Unidos.

Realizar un calculo sobre el
impacto real de la aplicacion de
este nuevo gravamen resulta com-
plejo. El informe de la Consejeria
de Agricultura destaca que no es
viable la aplicacion lineal del 25%
a todos los productos, ya que cada
uno soporta en la actualidad cédi-
gos arancelarios diferentes.

Teniendo en cuenta todos estos
factores, el informe estima que el
valor total de esta politica arancela-
ria rondarfa los 120 millones de eu-
ros al afio de aumento del precio de
estos productos en el punto de ven-
ta, suponiendo una pérdida para el
sector agroalimentario andaluz de
315 millones de euros.

La UAL celebro la Semana
Universitaria de la Mejora Vegetal

[ Rafa Villegas

a Universidad de Alme-
ria (UAL) y otras nueve
universidades espafiolas
celebraron entre los dias
10 y 17 de octubre, de la mano
de la Asociacién Nacional de
Obtentores Vegetales (ANOVE)
la Semana Universitaria de la
Mejora Vegetal, en coincidencia
con los eventos relativos al Dia
Mundial de la Alimentacién. Las
distintas universidades partici-

pantes programaron una serie
de seminarios, conferencias y
coloquios para reflexionar con
profesores y estudiantes acerca
del valor de la obtencién vege-
tal, la investigacion que se lleva
a cabo en la mejora de las va-
riedades vegetales y la genera-
cion de empleo de calidad en el
sector.

El objetivo de ANOVE fue
que la comunidad universitaria
conociera el “insustituible pa-
pel” que tiene la obtencién ve-

getal, base de la investigacidn,
la produccioén, la competitividad
de las explotaciones y el desa-
rrollo agricola.

En el caso especifico de la
Universidad de Almeria, las se-
siones tuvieron lugar, de la mano
de técnicos especialistas, el 15
de octubre, a partir de las diez y
media de la mafiana. En cuanto
al resto de universidades partici-
pantes, ANOVE estuvo presente
en la Universidad Politécnica de
Valencia (UPV), la Universidad

Roquetas,
la celebracion del Dia
de Ia Mujer Rural

[]J.vs.

oquetas de Mar volvio a li-
derar el debate sobre el pa-
pel de la mujer en el sector
agrario. En la conmemora-
cién del Dia Mundial de la Mujer
Rural, celebrado el pasado 15 de
octubre, participaron una treinte-
na de mujeres y hombres en una
jornada que tuvo lugar como es-
cenario el Castillo de Santa Ana y
que sirvi6 para analizar la realidad
actual que viven seis millones de
mujeres en Espafia, trabajadoras o
residentes en el entorno rural.

El alcalde de Roquetas de Mar,
Gabriel Amat, apuntd que “es una
satisfaccién ver este Castillo re-
pleto de talento y de mujeres que
levantan nuestra provincia cada
dfa. Vivimos en una tierra compro-
metida con la agricultura y eso se
nota cuando desde todas las Insti-
tuciones, como la Junta y la Dipu-
tacion, se han puesto encima de la
mesa ayudas para paliar los dafios

Politécnica de Cartagena (UPCT),
la Universidad de Zaragoza (UNI-
ZAR), la Universidad Politécnica
de Madrid (UPM), ademds de la
Universidad de Sevilla (US), la
Universidad de Coérdoba (UCO),
la Universidad de Castilla-La
Mancha (UCLM) -en sus insta-
laciones de Albacete-, la Univer-

centro de

que hemos vivido semanas atrds”.
La presidenta de AMFAR, Adora-
cién Blanque, fue la encargada de
dar la bienvenida a las participan-
tes “sois el alma de la Asociacién
y nuestra razén de ser”, declaré la
presidenta.

Tras la inauguracion, se ha lle-
vado a cabo una mesa redonda so-
bre los principales obsticulos que
se encuentran las mujeres en el ac-
ceso a puestos de responsabilidad,
en la que participaron la delegada
territorial de Agricultura, Ardnza-
zu Martin, Mari Carmen Cano, de
la SAT Eurosol, entre otros partici-
pantes. La jornada fue clausurada
por la concejala de Presidencia,
Agricultura y Pesca del Ayunta-
miento de Roquetas de Mar, Rocio
Sanchez, quien ha recalcado “la
importante labor que realizan aso-
ciaciones como AMFAR para que
entre todos avancemos en la eli-
minacién de estos obstdculos que
se han tratado durante la jornada
tarde”.

sidad de Extremadura (UNEX) y
la Universidad Miguel Herndndez
(UMH) de Elche.

Los técnicos hablaron de los
retos y tendencias de futuro de un
sector que es fundamental para el
sector agroalimentario, ya que se
trata del primer eslabén de la ca-
dena alimentaria de la agricultura.
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DESDE FINALES DE SEPTIEMBRE

Frutilados, a pleno
rendimiento y con una

gran producclon diaria
SSRINZLIIT 11y

Visita realizada a la planta de Frutilados. /FHALMERIA

[] Jessica Valverde

1 pasado mes de septiem-

bre se puso en marcha el

proyecto de Frutilados,

cuya planta ya se encuen-
tra trabajando a pleno rendimien-
to con una produccién diaria de
cerca de 7.000 kilos de alimento
para ganado a partir de la trans-
formacién de destrios.

El concejal de Agricultura y
Medio Ambiente, Francisco Pé-
rez, visité las instalaciones de la
planta y explicd que el objetivo
municipal es “llegar a producir a
lo largo de 2020 alrededor de 20
toneladas de producto al dia, lo
que hara posible extender la dis-
tribucién a un mayor niimero de

ganaderos y empresas destinadas
a la ganaderia”.

Las instalaciones de la plan-
ta se encuentran en el Paraje de
la Molineta de Las Norias de
Daza, esta incorpora avanzados
sistemas de tratamientos de los
restos vegetales y conversion de
la materia prima en un producto
totalmente aprovechable.

El proyecto contempla la
transformacién de 38.000 tone-
ladas a 50.000 toneladas de ex-
cedentes de la comercializacién
y producto de retirada en susten-
to para 13.000 cabezas de gana-
do al afio. Una cifra que podria
incrementarse progresivamente,
ya que se ha disefiado para que
pueda ir creciendo en funcién de

la demanda. Esta infraestructura
cuenta con zona de oficinas, zona
de acopio de paja, de ensilado y
con salida a granel para los gana-
deros locales.

Este proyecto estd formado
por 25 empresas, SAT Agroi-
ris, Murgiverde, Agroponiente,
SAT Indasol, SAT Hortofruticola
Mabe, Hortofruticola Costa de
Almeria, SAT Acrena, Cabasc,
Lara Castafieda Comercial, Unia-
gro, San Isidro Labrador, Cohor-
san, Agrupaejido, Frutas y Horta-
lizas Dofran, Agroejido, Vicasol,
Camposol, Alpaca Hortofrutico-
la, Hortofruticola La Neca, José
y Paco, Frutas Mari Nieves, Es-
cobar Castafieda, Cosegur, Garri
Agricola y grupo Tervalis.

Una de las obras que compone la
coleccion.

Se espera que el trabajo tenga una
gran repercusion.

Primera coleccion de
pintura dedicada al
sector agricola

[]J.v.s.

avier y Tino Tortosa presen-
taron hace unos meses la
primera coleccién de pin-
tura dedicada al sector agri-
cola. ‘Mis manos. Mi vida.’
es el nombre que han otorgado esta
coleccién de pintura hiperrealista
enfatica relacionada exclusivamen-
te con el mundo de la agricultura.
Han sido dos afios de intenso
trabajo los que han necesitado los
artistas para concluir la obra. Du-
rante este periodo han trabajado
junto a Miguel Higueras, uno de
los mejores artistas internaciona-
les de nuestro tiempo.
Con esta obra los artistas decla-
ran “haber conseguido transmitir a

la perfeccion el esfuerzo, el sacrifi-
cio y la manera de hacer las cosas
de las personas que dedican toda
una vida a este fascinante mundo”.
A lo que afiaden que “ha sido un
verdadero acierto asociar el mundo
del arte, llevado a su maximo po-
tencial, como es a dia de hoy el es-
tilo hiperrealista, con el imprescin-
dible y minucioso trabajo que se
realiza en el sector de la agricultura.
Ver este modo de hacer las cosas,
hasta el punto de lograr la exce-
lencia, se convierte en fuente de
inspiracion y admiracién”. Se es-
pera que esta obra tenga bastante
repercusion, ya que es “la primera
y tnica del mundo dedicada exclu-
sivamente a este sector”, declaran
los artistas.
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Sakata consigue hacer el record Guinness del
corazon de hortalizas mas grande del mundo

La composicion del corazén de hortalizas, que supero los 600 metros cuadrados, se consiguiod a lo largo de la manana
del miércoles, 16 de octubre, con el apoyo de los alumnos del CEIP Santa Isabel

[ ] carlos Gutiérrez

on motivo del dia mundial

de la alimentacion, el pa-

sado miércoles, 16 de oc-

tubre, Sakata batié el ré-
cord guinness del corazén de
hortalizas més grande del mundo,
construido en el recinto ferial de
Almerfa.

La marca que tuvieron que su-
perar fue la registrada por India,
con un corazén de 480 metros
cuadrados.

20.000 kilos de pimiento rojo,
amarillo y verde, berenjenas, ca-
labacines, calabazas y tomates
conformaron los mas de 600 me-
tros cuadrados de corazén. Cabe
destacar que esas dos toneladas de
hortalizas serdn destinadas a co-
medores sociales, con lo cual, pa-
saron sus debidos controles de
sanidad y calidad.

La iniciativa fue organizada
por Sakata, Ayuntamiento de Al-
meria, La Pandi y Almeria Ciudad
Gastronémica 2019. Ademas,
asistieron representantes de la
gran lista de empresas colabora-
doras que hicieron posible que se
consiguiera el corazén de hortali-
zas mds grande del mundo. Las
empresas colaboradoras fueron
FEDEMCO, CASI, Agroponien-
te, Agroiris, Mabe, Unica Murgi-
verde, Peregrin, el Colegio Oficial
de Ingenieros Técnicos Agricolas
de Almeria, la residencia de an-
cianos Ballesol y 5 al Dia.

El récord guinness lo supervi-
s6 Anna Orford, una juez de la

Guinness World Record que hizo
hincapié en que no hubiera huecos
vacios en el corazén, asi como
que los encargados de colocar las
hortalizas tuvieran guantes y un
vestuario especial. Por su parte, la
ingeniera geomadtica y topografia,
Maria Isabel Lopez Alcaide fue la
encargada de, con la logistica
apropiada, calcular las medidas
del corazén y establecer la marca.

Asimismo, los alumnos de se-
gundo a sexto de primaria del
CEIP Santa Isabel ayudaron a la
construccion del corazén y parti-
ciparon en diferentes actividades
donde aprendieron hébitos de co-
mida saludable. Este proyecto
educativo de alimentacién saluda-
ble en el que participaron los
alumnos del CEIP fue organizado
por la serie de dibujos animados
La PANDI.

Momentos previos a completar el corazdn. /C.G.G

Javier Diaz, representante de uno de los patrocinadores, Agroiris. / C.G.G

COAG Andalucia denuncia la grave crisis de precios horticolas

[ ] c.G.G.

OAG denuncia la actitud

adoptada por los super-

mercados, quienes “‘estin

llevando sus productos re-
galados, haciendo su agosto con
la campafia de hortalizas”.

El sector horticola andaluz
estd atravesando por una grave si-
tuacion en el inicio de campafia de
los cultivos protegidos. Especial-
mente se estdn viendo perjudica-
dos los precios del tomate, el pi-

miento, la berenjena, el calabacin
y el pepino. Esta crisis de precio
se estd repitiendo desde hace ya
varias campaflas, pero en esta se
estd perdiendo dinero, y como
bien indica el responsable de Fru-
tas y Hortalizas de COAG y secre-
tario general de COAG Almeria,
Andrés Gongora, “ esto es insos-
tenible, no lo podemos permitir,
hemos llegado al limite” y afiade
“por lo que le pedimos a las co-
mercializadoras que defiendan
nuestros productos, ya que los su-

permercados se lo llevan todo,
pero lo quieren regalado”.

Esta situacion, segtin indica el
informe de COAG, estid siendo
producida por la liberalizacién del
mercado europeo, donde estdn
arrasando las hortalizas de Ma-
rruecos, “‘que es competencia des-
leal”, aclara Gongora. Ademads, el
responsable de COAG denuncia
la venta a resultas, que consiste en
enviar camiones cargados de pro-
ducto sin precio, una prictica que
es ilegal.

C 0

Andatucs
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Juan Antonio Gonzalez, nuevo
presidente de COEXPHAL y APROA

El elegido es presidente de Vicasol desde el ano 2007 y aboga por un trabajo conjunto “sin egos” de la comercializacion

[ ] Rafa Villegas

OEXPHAL, la Asocia-

ciéon de Organizaciones

de Productores de Frutas

y Hortalizas comenzé el
pasado 4 de octubre una nueva
etapa con el nombramiento de
Juan Antonio Gonzdlez como su
nuevo presidente. Sustituye, tras
casi 11 afios en el cargo, a Manuel
Galdeano.

El nombramiento se hizo efec-
tivo en el marco de la 42 Asam-
blea General de COEXPHAL,
que se abri6 a la sociedad alme-
riense, con la presencia de politi-
cos, amigos del sector y medios
de comunicacion.

El nuevo presidente agradeci6
el trabajo de su antecesor y asegu-
r6 asumir el cargo con “gran ilu-
sion”. Gonzalez adelanté que su
deseo es “abrir atin mds a la socie-

dad COEXPHAL y dar a conocer
todo el trabajo que desarrolla”. Es
por ello que asegurd que “hoy es
el principio de una nueva etapa en
la que queremos ir progresando
para adentrarnos en esta nueva fi-
losofia de trabajo”.

La nueva Junta Directiva de
COEXPHAL Ia completan Fran-
cisco Martin Galdeano, de CA-
BASC, como vicepresidente, un
representante  de SAT Acrena
como tesorero, un representante
de Cohorsan como secretario as{
como un vocal de cada una de las
siguientes comercializadoras:
Agroponiente Natural Produce,
Casur, CASI, Biosabor SAT, In-
ver, Nature Choice, Hortamar,
SAT Costa de Nijar, Ejidomar, Vi-
casol, Ferva, SAT Las Hortichue-
las, Murgiverde y Agrupapulpi.

Durante la Asamblea se hizo
balance de la campaiia 2018/2019,

Juan Antonio Gonzalez con su antecesor, Manuel Galdeano.

calificada como “irregular”, sobre
todo por las malas cotizaciones en
mel6n y sandia. En concreto, los
precios de ambos productos caye-
ron mas de un 30 por ciento. No
obstante, el computo general fue
de un aumento de los ingresos del
3 por ciento, compensando la pér-
dida de valor del 3 por ciento con

el aumento de seis puntos porcen-
tuales del volumen de produccién.

Presidente de APROA

Por otra parte, la Asociacién de
Organizaciones de Productores de
Frutas y Hortalizas de Andalucia
(APROA) eligié también el 4 de
octubre a Juan Antonio Gonzilez

como nuevo presidente de la mis-
ma. Al también presidente de Vi-
casol le acompafian en la Junta
Directiva José Antonio Baiios, de
Ejidomar, como vicepresidente,
Francisco Belmonte, de Biosabor,
como secretario, asi como un vo-
cal de cada una de las siguientes
empresas: Procam, Las Marismas
de Lebrija, Granada La Palma,
Trops y Frusana.

Juan Antonio Gonzdlez traba-
ja en Vicasol desde su fundacion,
hace ya 40 afios. Empez6é como
mozo de almacén, hasta que se
hizo socio con 19 afios de edad.
Ya en 2001 entr6 a formar parte
del Consejo Rector de la empresa
y en 2002 compatibiliz6 el cargo
con el de secretario en el Consejo
Rector de SUCA. Desde 2007
preside Vicasol, periodo en el que
ha registrado su mayor crecimien-
to.

Somos
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+de 152 millones de plantulas
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ACUERDO PARA EL BREXIT

Nuevo escenario ante la salida
“ordenada” del Reino Unido

El mercado britanico es el tercero en destino de las frutas y hortalizas almerienses
con unos 319 millones de euros facturados el aho pasado

[0 Almudena Fernandez

a Comision Europea y el Go-
bierno de Boris Johnson al-
canzaron el pasado jueves, 17
de octubre, un acuerdo para la
salida “ordenada” del Reino Unido de la
Unién Euroepa. La ruptura estd prevista
en principio para el 31 de octubre. En
cualquier caso, al cierre de esta edicion,
el Brexit necesitaba atin del visto bueno
de los lideres europeos y de la aproba-
cion del Parlamento britanico y europeo
para que sea valido. La salida del Rei-
no Unido de la Unién Europea supone
mantener un escenario de incertidumbre
para el principal motor econémico de la
provincia de Almerfa: la agricultura.

No en vano, el Reino Unido es el ter-
cer mercado internacional de las frutas
y verduras almerienses, tras Alemania y
Francia, y el valor de las exportaciones
almerienses al mercado britdnico alcan-
z6 los 319 millones de euros el pasado
afio, con un crecimiento del 5,7% res-
pecto al afio anterior, segin los datos
oficiales.

Con todo este volumen de negocio
sobre la mesa, el Grupo Socialista de la
Diputaciéon de Almeria urgi6é a princi-
pios de octubre al presidente de la Di-
putacién Provincial, Javier Aureliano
Garcia (PP), a constituir la Mesa del
Brexit desde donde se puedan analizar
las consecuencias que tendra para Al-

Greenyard celebra una jornada sobre
las innovaciones en cultivos

meria la salida del Reino Unido de la
Uni6n Europea”.

En este contexto, desde la Adminis-
tracion andaluza y, en concreto desde la
Consejeria de Agricultura, hace meses
que desarrollan el ‘Plan de Accién de
Agricultura frente al Brexit’ que inclu-
ye solicitar un fondo comunitario que no
reste recursos a la PAC. En cuanto a las
aduanas, desde la consejeria se informé
de que se pedird la creacién de proce-
dimientos temporales para los productos
agroalimentarios “‘que permitan que pue-
dan pagarse los derechos de aduana en las
instalaciones del operador con el fin de
evitar la acumulacién en las fronteras”.

Sobre los problemas que puede
generar en Brexit en materia de expor-
tacion, Fernando Partida, director ge-
neral de Partida Logistic, ofrecié una
interesante charla en Almeria a finales
de septiembre, que estaba organizada
por la revista FyH.

De esta forma, Fernando Partida
seflalé la importancia de algunos pasos
como contar con c6digo EORI, contac-
tar con el cliente del Reino Unido para
saber si estd preparado para importar o
informarse de las posibilidades de con-
vertirse en un local de almacenamiento
para la exportaciéon (LAME) y no tener
que acudir a la aduana.

Syngenta, Bayer y Koppert fueron los partners que aportaron su visién

DALIAS

Las IV jornadas
de pimiento
temprano, entre
el13yel 15de
noviembre

Las IV Jornadas de Pimiento Temprano de la
localidad de Dalias regresan este afio los dias
13, 14 y 15 de noviembre con las instalacio-
nes del Casino como sede principal, aunque el
programa se compone igualmente de visitas a
campo.

La cita, organizada por el Ayuntamien-
to de Dalias, supondrd de nuevo un espacio
de encuentro para los agricultores de cultivo
del pimiento temprano de la zona de Dalias
y demds zonas limitrofes. Ademads, desde la
organizacion, pretenden que el contenido de
esta cita llegue al agricultor y al técnico, tanto
por el caricter divulgativo como por el interés
de las ponencias programadas.

En este sentido, Juan Carlos Pérez Mesa,
de la Universidad de Almeria, ofrecerd su vi-
sién del pimiento temprano y su importancia
en la zona. Entre las conferencias de estas IV
jornadas también se hablard de la incorpora-
cién de resistencias a las variedades de pi-
miento. Una de las ponencias mds esperadas
serd la que versard sobre la ‘Regulacion de los
productos fitosanitarios y su aplicacién en el
cultivo del pimiento’, que ofrecera José An-
tonio Aliaga, secretario de la Delegacion de
Agricultura de la Junta de Andalucia.

Por otro lado, el control biolégico de pla-
gas en invernaderos también tendrd un papel
protagonista gracias a la intervencién de por
Jan Van der Blom, experto de COEXPHAL.
Finalmente, entre las ponencias no podia de-
jar de incluirse un apartado para el andlisis del
aprovechamiento de los recursos hidricos.

LIAFEV

reenyard Fresh Spain, em-

presa que presta servicios

integrales de frutas y ver-

duras, celebré el pasado
4 de octubre una jornada técnica
con partners donde se hablaron
sobre medidas sostenibles e in-
novaciones en cultivos bajo plas-
tico, tanto en convencional como
en bioldgico.

El encuentro, que se desarro-
116 en la localidad de El Ejido,
arrancé con la presentacion de
Marfa Fernanda Campa, head

of Quality Department de Gre-
enyard, quien presenté a Luis
Miranda, responsable del De-
partamento de Sostenibilidad de
Syngenta, y que hablé soble el
exitoso proyecto de Operacién

Polinizador. Con posterioridad,
Jordi Fullana, crop manager de
cultivos horticolas de Bayer, se
detuvo a analizar el consumo
de los productos convenionales,
residuo cero y ecoldgico y las
distintas propuestas de la marca
para tratarlos.

Finalmente, Magdalena Gal-
deano y José Miguel Ferndndez,
ambos de Koppert, avanzaron la
que, a su juicio, serd la tercera
revolucién verde con la imple-
mentacion del control biolégico
también en suelo y no solo de
forma aérea.

Los tomates de HM.CLAUSE premian con unas
vacaciones al numero 14375. La casa de semillas

celebré el 30 de septiembre el sorteo de su promocién de
semillas de tomate que lleva por titulo “Témate unas vacacio-
nes’. Con la presencia del notario Eduardo Echeverria Soria,
se procedié al sorteo con el que se ha designado como gana-
dor el nimero 14375.
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GLOBALG.A.P. colabora con la

Plataforma para un Arroz Sostenible

Préximamente se dispondra de arroz sostenible verificado en los supermercados

1 fhalimeria

LOBALG.A.P. ha anun-
ciado su colaboracion
con la Plataforma para un
Arroz Sostenible (SRP,
por sus siglas en inglés), que se
lanzé en ANUGA 2019 en Colo-
nia (Alemania) el pasado 7 de
octubre.
La SRP se establecié en 2011
y estd coorganizada por el Pro-
grama de las Naciones Unidas
para el Medio Ambiente (PNU-
MA) y el Instituto Internacional
de Investigacién del Arroz. Estos
dos organismos trabajan con mas
de 100 miembros institucionales
del sector privado, la sociedad
civil y las comunidades de inves-
tigacion y desarrollo para fo-
mentar la transformacion del
mercado en el comercio global
del arroz.

La norma SRP para la produc-
cién de arroz sostenible y los indi-
cadores de rendimiento de la SRP
ofrecen en conjunto un marco am-
pliamente aceptado para poder
provisionarse de forma sostenible,
al mismo tiempo que mejoran la
vida de los productores de arroz y
minimizan la huella ambiental de
la produccién de este cereal.

A partir de 2020,
GLOBALG.A.P. gestionard el Sis-
tema de Aseguramiento de la SRP,
que permite que se registren culti-
vos de arroz verificados por la SRP
en la base de datos de
GLOBALG.A P, donde ya hay
anotados mds de 200.000 produc-
tores con certificacion
GLOBALG.A P. La base de datos
ofrece una interfaz empleada por
muchos minoristas de todo el mun-
do para consultar el estado de la
inocuidad alimentaria y la sosteni-

Cultivo de arroz. / FHALMERIA

bilidad de los principales produc-
tores de los que adquieren sus pro-
ductos. A estos cultivos de arroz
verificados se les asignard automa-
ticamente un nimero de identifica-
cién tnico basado en el sistema
GS1, para poder sincronizarlos
después con el sistema numérico
empleado en todas las etapas ante-
riores de la cadena alimentaria.

Desde 2017, GLOBALG.A.P.
ha ayudado a la SRP a establecer
un programa viable de evaluacién
y aseguramiento basado en mas
de doce afios de experiencia en la
implantacién del programa de in-
tegridad de GLOBALG.A.P. en
todo el mundo. A través de esta
colaboracidn, los productores de
arroz tendran acceso a la red de

e

T
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i
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GLOBALG.A.P. de mas del60
organismos de certificacion inde-
pendientes, ademas de nuevos or-
ganismos de verificacién de se-
gunda parte, que realizardn
evaluaciones rentables a produc-
tores y grupos de productores de
arroz de todo el mundo.
Mas informacién en:
www.globalgap.org

Madrid, Spain

fruit

www.globalgap.org/events

attraction

INTERNATIONAL TRADE SHOW FOR THE FRUIT AND VEGETABLE INDUSTRY

FRUIT ATTRACTION 2019
22-24 October 2019
Come by and visit our

GLOBALG.A.P. booth
no. 9C11B hall 9!
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ROVENSA

— AT LL BALANLE D SGRILULTL e —

Comité de Direccion de Rovensa, de izquierda a derecha: Nuno Loureriro -CFO Rovensa-, Carlos Ledé -COO Bio Control-, Pedro Pereira -CHRO Rovensa-, Eric Van Innis -CEO Rovensa-, Jaime
Gomez-Arnau -Chairman Rovensa-, Héctor Pérez -Bridgepoint partner-, José Alfredo Garcia -COO Nutrition- y Jodo Martins -COO Protection-.

Rovensa presenta la agricultura
equilibrada en Fruit Attraction

La feria se convierte en el escenario perfecto para que Rovensa tenga su primera toma de contacto
con clientes, proveedores y comerciales

(1 TNalmeria

ovensa es una realidad

que ha tomado esta edi-

cién de Fruit Attraction

para su puesta de largo.
Del 22 al 24 de octubre, Ascen-
za Espafia, Tradecorp Espaiia e
Idai Nature representan a Ro-
vensa en Fruit Attraction 2019
con el stand 7D14 ubicado en
hall 7. Se trata de un espacio de
128 metros cuadrados donde se
podra hablar y dar visibilidad a
la nueva imagen y una oportuni-
dad importantisima para mostrar
las novedades de las empresas
que integran este gran grupo
empresarial.

El grupo surge con el objeti-
vo de dar respuesta a las tenden-
cias actuales del mercado: incre-
mento de la poblacién, estilos
de vida saludables, consumido-
res mas informados, distribuido-
res que necesitan defender la
transparencia y agricultores que
deben garantizar una produc-
cion segura y de alta calidad.

Con una imagen elegante y
bajo el eslogan la ‘Agricultura
Equilibrada’, los productos que
comercializa llegan a més de 70
paises y se desarrollan en ofici-

Momentos antes del lanzamiento de Rovensa en el estadio Wanda Metropolitano, en Madrid, este mes de septiembre.

nas ubicadas en 25 paises. Ade-
mas, cuenta con fabricas, cen-
tros de  investigaciébn y
laboratorios en Brasil, Francia,
Espafia, Portugal e Irlanda.
Todas las empresas que for-
man Rovensa (Ascenza, Trade-
corp, Idai Nature, OGT, SDP y
Microquimica) comparten siner-
gias y ofrecen un catdlogo de
productos complementarios que
tienen un objetivo: la agricultura
Equilibrada. Este concepto com-
bina los aspectos clave de cada
una de las empresas para asegu-
rar una agricultura que propor-

“Este gran grupo
empresarial surge
con el objetivo de
dar respuesta a las
tendencias actuales
del mercado”

cione productos seguros, salu-
dables, de calidad y respetuosos
con el medio ambiente, pero que
también sean rentables para los
diferentes eslabones de la cade-

na alimentaria comercial.

Esa apuesta de Rovensa que-
daré patente en su visita a Fruit
Attraction, punto de encuentro
comercial de todo el mundo para
la  comunidad hortofruticola
profesional que en este afio reu-
nird a 1.800 empresas exposito-
ras directas y 90.000 profesio-
nales de 130 paises.

Presentacion oficial

El lanzamiento del nuevo grupo
tuvo también lugar en Madrid,
durante la segunda semana de
septiembre y donde mds de 400

participantes procedentes de 20
paises y de los cinco continentes
asistieron al gran evento. Ro-
vensa se presentd entonces al
mercado con una imagen ele-
gante y bajo el eslogan la ‘Agri-
cultura Equilibrada’, que lleva
esos dias hasta Fruit Attraction.

El evento de presentacion se
celebr6 en el Estadio Wanda
Metropolitano, donde el comité
de direccién de Rovensa mostrd
la singularidad del grupo y la
importancia que tiene su histo-
ria y su cultura para lograr su
ambiciosa y noble misiéon. Tam-
bién se reveld la nueva identidad
visual de este gran grupo que
estd ya presente en mas de 70
paises.

La nueva identidad de marca
estd inspirada en las empresas
que forman el grupo. Cada una
de ellas contribuye de manera
diferenciada, para favorecer asi
las sinergias. Por este motivo, el
logo auna elementos de cada
una de ellas.

Rovensa favorece a la agri-
cultura equilibrada y continuara
atendiendo a sus clientes a tra-
vés de las tres unidades de nego-
cio: proteccién de cultivos, nu-
tricién de cultivos y biocontrol.
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Entidad Estatal de Seguros Agrarios

40° PLAN DE SEGUROS AGRARIOS

i

O @Seguro_Agrario
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Jorge Reig Berlanga

¢ Director general de Grupo Agroponiente

“Grupo Agroponiente esta en perfecta disposicion para dar un
gran salto, incrementar su competitividad y reforzar su liderazgo”

(1 TNalmeria

rupo Agroponiente es una empresa
con una trayectoria de mas de 32
afios que no ha dejado de renovarse,
de innovar y de liderar el mercado
hortofruticola en origen. ;Como ha encontra-
do la compaiiia a su llegada?
- Grupo Agroponiente no es una compafiia des-
conocida para nadie que se mueva en el sector.
Estamos hablando de una de las grandes co-
mercializadoras del sector, cuya imagen es si-
nénimo de solvencia, de seriedad y seguridad y
también de innovacidn, calidad y servicio. Con-
servar durante mas de tres décadas esa ima-
gen, ese prestigio, sélo se consigue haciendo
muchas cosas bien. Por tanto, estoy convenci-
do de que hay que potenciar las muchisimas
cosas que llevamos haciendo bien desde hace
mucho tiempo y también incorporar nuevos
procesos, innovaciones y mejoras. La empresa
estd en perfecta disposicién de afrontar deter-
minados cambios e innovaciones, que la hagan
alin mas competitiva en todos los sentidos. De
hecho, el ADN de Agroponiente es su innovacién
en hacer cosas diferentes a lo que hacian el res-
to de sus competidores. Asi lo hizo en su naci-
miento en 1987 cuando empezé a comerciali-
zar directamente a clientes fuera de la subasta.
Desde entonces no ha parado de introducir
cambios al modelo de negocio y desde luego va
a seguir haciéndolo. Sobre todo, en un sector
tan dindmico como este y un mundo cada vez
mas pequeno.

Veo muchisimo potencial para ser mas gran-
des, seguir creciendo y cubrir toda la cadena de
valor. Ello supone una mejora en la oferta y ser-
vicio a nuestros clientes y, por ende, grandisi-
mas oportunidades para nuestros agricultores
y profesionales.

- ¢Cudl diria que es el objetivo a corto de Grupo
Agroponiente?

- Pienso que existe un importante consenso en
el sector a la hora de valorar que estamos en un
momento crucial y decisivo del mismo, dicho
esto en términos generales y también refirién-
donos al dmbito de la comercializacién en ori-
gen en Almeria. Los pardmetros que maneja-
mos nos indican que Grupo Agroponiente
afronta este momento decisivo, de grandes
transformaciones y retos en el modelo de co-
mercializacién, con todos sus pilares bien asen-
tados y en perfecta disposicion para ratificar su
posicién de liderazgo en el entorno, pero sobre
todo de dar un gran salto y afrontar con garan-
tias la competitividad en el mercado internacio-
nal. Tenemos que trabajar en el producto que
quiere el consumidor y ser capaces de ofrecer
esos productos naturales y sanos que comer-
cializamos en los formatos que nos demanda la
sociedad.

- Ello se traduce, por tanto, en un momento de
cambios dentro de la compahia.

- Enrealidad, en una empresa todo momento es

El nuevo CEO de Grupo Agroponiente, Jorge Reig Berlanga,
responde sobre cuales son las lineas basicas de la filosofia
corporativa con las que va a trabajar la empresa

=

de cambios. Una empresa que quiere ser com-
petitiva no puede dejar de evolucionar en nin-
gin momento. Habitualmente, en el entorno
empresarial suele decirse que repetir cada dia
las mismas cosas es sinénimo de pérdida de
competitividad frente a quienes evolucionan, y
no cabe duda de que ello es cierto. Sin embargo,
los cambios no han de ser revoluciones sino
evoluciones. He llegado a una compafiia con
magnificos profesionales, que han logrado lle-
varla a las cotas mas altas del sector. Al igual
que ha hecho Agroponiente durante toda su his-
toria tenemos, en primer lugar, que seguir cre-
ciendo con nuestros profesionales, seguir invir-
tiendo en su formacién y capacitacion para
obtener el mejor rendimiento y competitividad.
Y, en segundo lugar, ser capaces de atraer el ta-
lento nuevo del que carezcamos para los nue-
vos desafios del mercado. Grupo Agroponiente
es una empresa que ha de sentirse muy orgu-
llosa de sus magnificos profesionales: no tengo
duda de que han escrito brillantes paginas de la
historia de nuestro sector y lo siguen haciendo
cada dia.

- ¢Cudles son los pilares basicos sobre los que
se van a afrontar esos grandes retos?

- Tiene que estar fundamentado en nuestros va-
lores como grupo, que coinciden con los valores
de nuestros accionistas, las personas, el servi-
cio, la sostenibilidad, la innovacién y la digitali-
zacién, como principales pilares de las trans-
formaciones que vamos a llevar a cabo. Las
personas son un elemento fundamental de

r G — L= ——

nuestra filosofia de empresa. Personas, como
nuestros agricultores, que son la base de todos
los procesos, el origen de lo que pretendemos
hacer, que es mejorar la competitividad y que el
rendimiento de cada accién que se lleve a cabo
reporte a todos, empezando por ellos mismos.
Vamos a cubrir toda la cadena de valor, empe-
zando por nuestros agricultores y acabando
con los consumidores. Esta etapa de Grupo
Agroponiente parte de una empresa ubicada en
la primera linea de la parrilla de salida, que va a
contar con un gran potencial en todos los senti-
dos para que nuestros agricultores y clientes
obtengan lo mejor de ella.

- Cuando habla de personas, los agricultores
han sido y siguen siendo fundamentales.
¢Pero de qué mas personas habla?

- Hablo también de clientes, por supuesto, pero
sobre todo de nuestro equipo profesional.
Nuestros clientes también van a percibir cam-
bios y mejoras en nuestro posicionamiento de
producto. Tenemos un potencial enorme y eso
se va a traducir en los mercados. Vamos a traba-
jar concienzudamente sobre el posicionamien-
to del producto, traduciendo en formatos e inno-
vaciones en las demandas que percibimos en
los mercados. Y, por supuesto, hablo también
nuestros profesionales, que son muy responsa-
bles de todo lo que se ha conseguido y que ade-
mas van a seguir creciendo profesionalmente.
- Habla de producto y de percepcién de los
mercados. ;También desde el punto de vista
del consumidor final?

- Sin ningln género de dudas. En muy poco
tiempo vamos a empezar a desarrollar estrate-
gias de producto que responderdn a lo que
nuestros clientes y los clientes mas exigentes
del mercado demandan. Nuestra filosofia de
servicio se va a mantener intacta, pero ademas
se va a extender a la bisqueda de productos y
formatos, caracteristicas y peculiaridades que
estén al dia de lo que, en cada momento, esta
en la cabeza de los consumidores y, por su-
puesto, de nuestros ‘partners’. No hay duda de
que somos sus proveedores de producto, pero
también de los servicios necesarios para aten-
der al consumidor final.

- Otros conceptos que ha manejado son la mo-
dernizacidn, la innovacién y la digitalizacion,
aspectos que se antojan clave en el futuro a
corto del sector.

- De estos conceptos se lleva hablando bastan-
te tiempo en el sector, pero estamos en un mo-
mento clave en el que han de plasmarse en rea-
lidades productivas, competitivas y que
marquen la diferencia para todos, desde el agri-
cultor que ha de conseguir su mejor rendimien-
to hasta el consumidor final, que encuentre en
nosotros las soluciones a sus demandas y, por
supuesto, para nuestros clientes. En Grupo
Agroponiente ese proceso de innovacién tecno-
légica y digitalizacion ya ha comenzado. Hace
escasas fechas hemos presentado nuestra App
para agricultores, estamos en un procedimien-
to constante de dotacién de herramientas para
optimizar todas las operaciones y, como la in-
novacién es un proceso imparable, la aplicacién
de ésta en nuestra actividad también lo va a
ser. Esto no va a parar en ninglin momento por-
que, en este aspecto, la competitividad deman-
da una modernizacién constante. Existe en de-
terminados foros la sensacién de que la
tecnologia estd refida con los productos fres-
cos cuando en realidad es la solucién. Ejemplos
como el Big Data o Block Chain son buenos
ejemplos de cémo conseguir mejoras en seguri-
dad alimentaria o sostenibilidad mejorando la
calidad y frescura de nuestros productos.

- También ha mencionado la importancia de la
sostenibilidad. ¢En qué se traduce esa apues-
ta?

- Somos una empresa potente, que lleva a cabo
NUMErosos procesos Yy nuestro convencimien-
to acerca de la necesidad de cuidar nuestro en-
torno en todos ellos es absolutamente profun-
do. Queremos ser una referencia en el respeto
del medio ambiente y lo vamos a llevar a conse-
guir sin ninguna duda. No vamos a mirar a otro
lado en este tema, queremos que haya un futu-
ro para nuestros hijos. Puede que esto parezca
un tépico, pero la realidad es que tenemos un
programa interno de auditoria que cubre tres
areas de especial significancia para nuestros
accionistas y directores y la primera de ellas es
la responsabilidad medioambiental. Las otras
dos son las sociales y las profesionales, pero la
primera insisto es la medioambiental.
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Seguimiento de cultivos

Todo el cultivo de pimiento almeriense cuenta con
lucha biologica, y el de berenjena se encuentra sano

[Jc.G.G.

a Consejeria de Agri-

cultura, Ganaderia,

Pesca y desarrollo sos-

tenible de la Junta de
Andalucia ha publicado un in-
forme en el que ha dado a co-
nocer el estado de los cultivos
andaluces en el periodo del 7
al 13 de octubre.

En cuanto a los cultivos pro-
tegidos de la zona del Ponien-
te almeriense hay que destacar
que el pimiento cuenta con lu-
cha bioldgica practicamente en
todas sus plantaciones. Los cul-
tivos més tempranos de pimien-
to, estan en plena recoleccién y
los restantes estan floreciendo,
cuajando y engordando. Asi-
mismo, los que estdn recolec-
tando, son de todas las varieda-
des y colores.

La berenjena se puede en-
contrar en todos los estados

de crecimiento, ademads, estas
plantaciones estin sanas de
plagas y enfermedades. Res-
pecto al pepino, con las eleva-
das temperaturas, se estd obte-
niendo una rdpida produccion,
con lo que los méds tempranos
estan en plena produccién y co-
mienzan los de media tempora-
da. En calabacin prosiguen los
entutorados de las plantaciones
precoces tienen el ciclo practi-
camente agotado y serdn susti-
tuidas por variedades de ciclo
medio.

En cuando a la zona del
Bajo Almanzora, continda la
recoleccion de las plantaciones
bajo maya de los tomates. En
las de invernaderos, se han in-
troducido abejorros para poli-
nizar. Los calabacines continda
su recoleccién tanto bajo malla
como en invernaderos y pro-
sigue el desarrollo vegetativo
de los guisantes, colocdndose

tutores en las plantaciones més
adelantadas.

También hay que destacar
de la zona del Bajo Almanzo-
ra, el estado de los cultivos al
aire libre. Las primeras plan-
taciones de lechuga y brécoli
siguen con buen crecimiento y

se estdn llevando a cabo otras
nuevas. Ademas, sigue la reco-
leccidn en las plantaciones més
tempranas de calabacines y esta
comenzando en las posteriores.

El ambito de los citricos en
Almeria, segtin el informe de la
Junta de Andalucia, el fruto ha

alcanzado alrededor de 60 por-
ciento del tamafio final. Aun-
que en lim6 fino, el fruto ha
alcanzado el 90 porciento del
tamafo final. Por dtlimo, cabe
destacar que se estd llevando a
cabo la recoleccién de las man-
darinas més tempranas.

Tecnova se alia con el sector agricola
de Sicilia en materia de 1+D

El Centro Tecnoldgico Tecnova estrecha lazos con nuevos partners sicilianos de |+D para enriquecer el sector agricola
almeriense. La visita a ltalia ya se efectud, concretamente a las ciudades de Ragusa y Catania

[ ] carlos Gutiérrez

ecnova ha elegido Sicilia como un
lugar idéneo para desarro-
llar alianzas en materia de
I+D, por sus condiciones
climatoldgicas, similares a
las de Almeria, y por todo lo que
comparten ambas localizaciones,
como por ejemplo la salinidad de
su agua de regadio, que contribu-
ye a la obtencién de un producto
de calidad.
El objetivo de la visita a Sici-
lia fue conocer sus tendencias y
nuevos mercados, los cuales pue-
den ser transferibles a Almeria.
De este modo, para ayudar al enri-
quecimiento de la agricultura al-
meriense, Tecnova esta estudian-
do la firma de varios convenios de
colaboracion para la realizacion
de proyectos conjuntos siendo
una gran oportunidad de transfe-
rencia de tecnologia.
En su cita en Sicilia, Tecnova
visité el Instituto para el Sistema
Agricola y Forestal, la Universi-

dad de Agronomia de Catania, el
Consorcio Euroagrumi, especiali-
zado en la comercializacion de
cerezas, tomate, naranja roja y
chumbos, y el cluster agricola. La
Fundacién esta llevando a cabo la
especializacién en proyectos in-
ternacionales de I+D, con Univer-
sidades e Institutos, para el desa-
rrollo de conocimiento
tecnolégico en el sector hortofru-

ticola.

Respecto a la actividad agrico-
la de Italia hay que destacar que
tienen una producciéon muy diver-
sa que va desde el tomate, que es
su producto principal, hasta la uva
de mesa, pasando por el mango, el
aguacate, frutos rojos, ardndanos,
chumbos y granadas. Esta diversi-
dad de cultivos se puede encontrar

La Junta directiva
comercializadora.

gracias a las condiciones climati-
cas, las caracteristicas del suelo y
la altitud.

La agricultura italiana, y en
concreto la siciliana, estd sufrien-
do un proceso de adaptacién para
poder hacerse un hueco y ser
competitivos en un mercado agri-
cola que estd en constante cam-
bio. Regusa, considerada la °‘Al-
meria  italiana’, tiene una
extension de 9.000 hectdreas en
produccidn de cultivo de inverna-
dero, de las 27.000 hectareas tota-
les de Italia, y tienen que lidiar
con los mismos problemas que
afronta la agricultura almeriense,
los métodos de trabajo, el precio y
la competencia, principalmente.

Con esta visita, Fundacién
Tecnova se ha nutrido de la agri-
cultura italiana, que lleva reali-
zandose tanto en invernaderos de
madera de baja altura, construidos
hace mas de 40 afios, hasta inver-
naderos de cristal dotados de la
mejor tecnologia.
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Altacor® 35WG y Steward® 30WG, productos

ideales para el control de lepidopteros

La empresa FMC ofrece soluciones eficaces para un cultivo bajo invernadero sano y sostenible

[ fhalmeria

MC Agricultural Solutions

juega un papel fundamen-

tal en los cultivos hortico-

las bajo invernadero, don-
de actualmente pone a disposicién
de los productores dos de los in-
gredientes activos mas eficaces
para el control de lepiddpteros
(orugas), con un buen perfil
medioambiental y una excelente
selectividad sobre la fauna auxi-
liar: Altacor® 35WG y Steward®
30WG.

En los cultivos horticolas bajo
invernadero, las plagas de mayor
preocupacion son los dcaros, pla-
gas chupadoras (mosca blanca,
trips, pulgones) y masticadoras.
Dentro de éstas tltimas, por este
orden; tuta (Tuta absoluta), he-
liothis (Helicoverpa armigera),
rosquilla verde (Spodoptera exi-

gua), v los plisidos (Autographa
gamma, Chrysodeixis chalcites),
entre otras plagas. Actualmente, el
sector productor estd inmerso en
un cambio en las técnicas de pro-
ducciodn en estos cultivos, cada vez
mas rentables, orientdndose y de-
cantandose por soluciones especi-
ficas para el control de las plagas,
que sean respetuosas con el medio
ambiente y selectivas para la fauna
auxiliar presente en estos cultivos
(Orius laevigatus, Nesidiocoris te-
nuis, Ambliseius swirskii, Chryso-
perla carnea, etc.). Para este im-
portante cambio en la gestion de
los cultivos bajo invernadero,
FMC ofrece las soluciones id6-
neas para los productores.

Por un lado, Steward® 30WG,
a base de la materia activa indoxa-
carb (Grupo IRAC 22A), ofrece
control ovolarvicida sobre un am-
plio espectro de orugas, asi como

Cultivo de tomate bajo invernadero.

control de chinches, escarabajos y
mosquito verde en diferentes cul-
tivos (ver registro fitosanitario).
Por otro lado, Altacor® 35WG,
a base de la materia activa
Ryxaxypyr® (Grupo IRAC 28),
registrado en multitud de cultivos
horticolas, es una excelente herra-

mienta para el control de un am-
plio espectro de orugas. Se utili-
zard una o dos veces, siempre
dentro de una misma generacion
(periodo de 30 dias), dejando des-
pués un periodo de 60 dias desde
la dltima aplicacién sin utilizar
otras diamidas, en este periodo de

60 dias utilizaremos otros insecti-
cidas con diferente modo de ac-
cién (IRAC 22A, IRAC 6, IRAC
5). En el caso de Tuta absoluta se
recomienda  aplicar  Altacor®
35WG en mezcla con un aceite
que mejore la penetracién del
mismo en los tejidos donde se de-
sarrollan las larvas de la misma.
Ambos productos son aprecia-
dos y reconocidos por su elevada
eficacia de control, pero ain mas
por su elevada selectividad y res-
peto por los principales insectos
auxiliares, los cuales interesa
mantener en el cultivo, evitando
asi la proliferacién de otras pla-
gas, como la arafia roja, que suele
aparecer tras la aplicacion de
otros insecticidas que tienen un
alto impacto sobre esta fauna au-
xiliar.
Mas informacion:
www.fmcagro.es.

control de

con la potencia de

ingrediente activo

Insecticida
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Altacor’ 35WG

insectos

RYNAXYPYR®

An Agricultural

Steward® 30WG

LA MEJOR ELECCION PARA EL 5
CONTROL EFICAZ Y SOSTENIBLE &
DE ORUGAS Y,0TROS INSECTOSES

+MC

W

Sciences Company

Visite nuestro canal
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Steward® 30WG

P° de la Castellana, 257 - 5°

28046 MADRID
91 553 01 04
www.fmcagro.es

Con el fin de evitar riesgos para las personas y el medio ambiente, antes de aplicar un producto fitosanitario, lea atentamente la etiqueta y siga estrictamente las instrucciones de uso.
Altacor® 35WG, Rynaxypyr® y Steward® 30WG son marcas registradas de FMC Corporation o de sus empresas afiliadas.
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Fertinagro Biotech logra incrementar la fertilidad de
los suelos a traves de una nueva estrategia nutricional

Con ella, la empresa demuestra que es posible obtener en agricultura ecoldgica producciones
iguales o superiores a las obtenidas en convencional

1 fhalmeria

artiendo de la definicién

que el reglamento sobre

la produccién y etiqueta-

do de los productos eco-
16gicos establece sobre este tipo
de agricultura: “La producciéon
vegetal ecoldgica debe contribuir
a mantener y aumentar la fertili-
dad del suelo asi como la preven-
cién de la erosion del mismo y el
aumento de la biodiversidad. Las
plantas deben nutrirse preferible-
mente a través del ecosistema ed-
afico en lugar de mediante fertili-
zantes solubles afiadidos al
suelo”.

Asf, Fertinagro Biotech plan-
tea una estrategia nutricional ba-
sada en la regeneracion edafica del
suelo, una nutricion integral de la
rizosfera y una potenciacion meta-
bélica del cultivo, que incremen-
tara la fertilidad de los suelos des-
de el punto de vista fisico, quimico
y, sobre todo, biolégico.

66

La importancia

de la fertilizacion

organica no radica

en la cantidad de

nutrientes que se
ponen a disposicion
de la planta sino en el
aporte progresivo de

los mismos

La fertilidad es la capacidad
que tiene el suelo de proporcionar
a las plantas las condiciones nece-
sarias para su crecimiento y desa-
rrollo: agua, nutrientes, aire y ca-
lor. Por tanto, la fertilidad depende
de las propiedades quimicas, fisi-
cas y bioldgicas del suelo y sobre
todo, del contenido en materia or-
géanica, siendo la proporcion de
materia orgdnica humicada el
principal indicador de la calidad
edéfica de un suelo, asi como su
facilidad oxidativa y capacidad de
retencion de agua.

La fertilizacién es la reposi-
ciéon de los nutrientes que las
plantas extraen del suelo en forma
de cosecha. El manejo de la ferti-
lizacién en la agricultura ecoldgi-

UF/ha ECO

I
f.:

d ||

UF/ha CONVENCIONAL

]
3 ;

N 140,0 158,5
P.0s 140,0 152,0
K20 240,0 347,0
PRODUCCION Kg/Ha €/kg
ECOLOGICO 69.870 0,80
CONVENCIONAL 62.123 0,57
DIFERENCIAL 7.747 -
€/Ha ECOLOGICO CONVENCIONAL
INGRESOS 55.896 35.410
COSTES 2.524 3.134
BALANCE GENERAL 53.372 32.276

*N: en el programa convencional se ha considerado unicamente el nitrégeno procedente del fertilizante mineral.

ca se basa en mantener la fertili-
dad del suelo. Estd orientado a
asegurar la presencia de humus,
incrementar la disponibilidad de
nutrientes, potenciar la presencia
de organismos, de cuya actividad
se va a nutrir la planta e impedir la
degradaciéon del suelo. Cuanto
mds activo sea un suelo menos de-
penderd del suministro externo de
nutrientes. La fertilizacion organi-
ca es la base de la fertilizacién. El

objetivo es alimentar al suelo mas
que ofrecer a la planta grandes
cantidades de elementos solubles.

La importancia de la fertiliza-
cién orgénica no radica en la can-
tidad de nutrientes que se ponen a
disposicién de la planta sino en el
aporte progresivo de los mismos.
Los nutrientes se liberan en armo-
nia con las necesidades de las
plantas. Cuando las condiciones
ambientales son aptas para el cre-

cimiento rapido del vegetal, tam-
bién favorecen la rdpida libera-
cién de nutrientes de la materia
organica.

Por otra parte la fertilizacién
organica influye en la mejora de
las condiciones del suelo, en el
contenido de sustancias fisiol6gi-
camente activas como hormonas,
vitaminas y antibidticos y en el
mantenimiento de la poblacién
microbiana.

| 4 ™

Las acciones especificas del
humus se deben tanto a los pro-
ductos formados durante la des-
composicion de la materia organi-
ca como al humus que queda en el
suelo tras esta evolucion. Por eso
es mas interesante hacer aporta-
ciones frecuentes de materia orga-
nica humificada en dosis limita-
das que aportaciones mayores a
intervalos mas amplios de materia
orgénica fresca.

Asi, en el ensayo demostrativo
realizado en un cultivo de calaba-
cin en el término municipal de Ni-
jar, en el que se compar6 un pro-
grama nutricional desarrollado
por Fertinagro Biotech en ecold-
gico (Organia Revitasoil Plus +
Biofuerza: aportes anuales) Vs
otro programa nutricional en con-
vencional con aporte de 50 Tm de
estiércol/ha (aplicacién puntual) +
fertilizantes minerales nitrogena-
dos, se pudo comprobar la impor-
tancia de la regeneracién edafica
del suelo: propiedades fisicas,
quimicas y bioldgicas; mas una
6ptima nutricion integral de la ri-
zosfera Vs una elevada aplicacion
de materia organica.
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La UAL acoge las Xll Jornadas ceiA3 organizadas por el
Grupo de Sustratos de la SECH del 11 al 12 de diciembre

Las conferencias plenarias, 10s trabajos orales y las conclusiones finales podran visualizarse en conexion remota, y los
ponentes podran participar con sus trabajos de forma no presencial

1 fhalimeria

a Sociedad Espafiola de
Ciencias Horticolas
(SECH) organizard, del
11 al 12 de diciembre de
2019, mediante su Grupo de Sus-
tratos, las XII Jornadas ceiA3.
Estas jornadas pretenden con-
vertirse en un foro de referencia
internacional mediante el uso de
las nuevas tecnologias que permi-
ten ampliar la participacion me-
diante conexiones virtuales desde
cualquier parte del mundo, princi-
palmente desde Iberoamérica.
Este afio es el turno del Grupo
de Sustratos de la SECH, que des-
de el afio 2014 no las habia organi-
zado. En esos cinco afios se han
generado grandes avances en la
gestion hidrica y nutricional de los

sustratos, han aparecido nuevos
materiales, nuevas aplicaciones
para la gestién y manejo y nuevas
soluciones para eliminar los mate-
riales una vez finalizado su ciclo
productivo, entre otros avances.
De este modo, las XII Jornadas
ceiA3 del Grupo de Sustratos
2019 se convierten en una oportu-
nidad para discutir e intercambiar
experiencias sobre nuevas aplica-
ciones y nuevos medios de cultivo
entre técnicos y cientificos de las

Sociedad
Esparola
de Ciencias
Horticolas

principales zonas productoras.
Respecto a la SECH, se trata
de un ente de derecho privado
que no persigue fines lucrativos ni
politicos sino de interés cientifico,
técnico y social. Se ampara en la
Ley de Asociaciones 191/1964 de
24 de diciembre, su dmbito es na-
cional y de duracién indefinida,

cuya sede se encuentra en la Es-
cuela Técnica Superior de Inge-
nieros Agréonomos de Cérdoba.
Los objetivos de la Sociedad
Espafiola de Ciencias Horticolas
los recoge en el articulo 2 de sus
estatutos, y son promover y alen-
tar el interés nacional e internacio-

nal en la investigacion cientifica,
en la divulgacion y en la forma-
cién en todas las ramas de la horti-
cultura. Entre sus funciones prin-
cipales se encuentra el desarrollo
de un mejor entendimiento entre
las personas e instituciones dedi-
cadas a las Ciencias Horticolas, la

difusion de los conocimientos hor-
ticolas a través de publicaciones
periddicas, la participacion en to-
das aquellas actividades relaciona-
das con las Ciencias Horticolas y
la organizacién periddica de un
Congreso Nacional de la SECH y
de otras reuniones especificas.

www.fertinagro.es

REVITASOIL

§

REVITALIZADOR EDAFICO
QUE AUMENTA EL
RENDIMIENTO DE TU CULTIVO

iofuerza

BIOFERTILIZANTE QUE NUTRE,
RESPETA Y PROTEGE TU SUELO

NUESTRO EXITO esta en tus resultados
Mas de 2.000 testimonios nos avalan cada afio

Fertinagro Biotech, S.L. | Poligono Industrial La Paz, Parcela 185 - 44195 Teruel | Tel.: (+34) 978 618 070 - Fax: (+34) 978 617 285 | info@fertinagro.es | T§RVALIS

FERTINAGR®

BOTECH® %,
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ASCENZA, una nueva marca preparada
para los retos de la agricultura

(1 TNalmeria

1 cambio corporativo de

Sapec Agro a ASCENZA,

que tuvo lugar a finales de

2018, refleja un nuevo po-
sicionamiento que ha sido posible
gracias a los esfuerzos realizados
durante sus mds de 50 afios de his-
toria y trayectoria.

Este cambio ha estado motiva-
do por su vocaciéon de compaiifa
internacional en el drea de las so-
luciones ‘off patent’ diferencia-
das, segmento que estd previsto
que aumente en los préximos
afos.

La nueva marca ASCENZA,
proviene de la palabra latina ‘as-
cendere’, que significa ascender,
crecer, elevarse. Y de esta forma
refleja “la evolucion, la transfor-
macion del negocio y el proyecto
de expansion”, en palabras del di-
rector comercial y de Marketing,
Benjamin Santarrufina.

7 AscENZA

FARMING
YOUR FUTURE

La identidad de la marca esta
inspirada en el Quercus y el bos-
que mediterraneo, que representa
sus origenes, cultura y estrategia
de compaiifa. Este bosque es co-
nocido por su longevidad, su ca-
pacidad de adaptacién y versatili-
dad. Por ello, ASCENZA aspira a
ser distinguida de la misma ma-
nera como simbolo de resilencia,
constante adaptacion al servicio
de los agricultores y la agricultu-
ra.

En este nuevo posicionamien-
to, la compaiifa reforzara sus valo-
res de compromiso, como la res-
ponsabilidad de innovar para
ofrecer a los agricultores las mejo-
res soluciones para que sus cose-
chas sean de alta calidad y rentabi-
lidad. Proximidad, en la relacion
con el agricultor y cémo se resuel-
ven sus problemas.

Empatia, como cualidad que
transciende la escucha activa y
agilidad, imprescindible para su-

perar retos y resolver situaciones
de un entorno en constante evolu-
cién.

ASCENZA estd presente en
Portugal desde hace mdas de 50
afios bajo el nombre de Sapec
Agro. Es una compaiiia lider en el
desarrollo, formulacién y fabrica-
cion de soluciones nutricionales y
bioestimulantes en el mercado es-
pafiol.

Su central operativa en Espafia
se encuentra en Valencia y su al-
macén regulador estd en Chinchi-
1la (Albacete). Sus productos fito-
sanitarios se fabrican en Setiibal
(Portugal) y los fitonutrientes en
Sanchidrian (Avila) y Campollano
(Albacete).

ASCENZA tiene un firme
compromiso con la agricultura a
través de la promocién de adecua-
das practicas de seguridad y de
proteccion medioambiental y un
estricto cumplimiento de la Regla-
mentacion de la Unién Europea.
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CULTIVANDO TU FUTURO

INNOVACION

Tras mds de 50 afios en el sector agricola en Sapec Agro nos renovamos y
adoptamos una nueva identidad corporativa: ASCENZA.

Nuestra nueva imagen estd inspirada en el bosque mediterrédneo
caracterizado por su alta capacidad de resiliencia y de regeneracién. Con él
nos identificamos como simbolo de estabilidad y renovacién constante al
servicio de nuestros clientes y la agricultura. Entendemos tu realidad vy
queremos seguir creciendo para ofrecerte soluciones completas con las que
conseguir una agricultura sostenible y de calidad. Nuestra apuesta es la
agricultura y los agricultores.

www.ascenza.es

W

ASCENZA°
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Growing For The Future: la agricultura
avanzada basada en la seguridad alimentaria

Este proyecto de Certis Europe pretende ayudar a obtener cosechas con el minimo de materias activas quimicas y con
los valores LMR lo mas reducidos posible o incluso libres de residuos

[ ] Elena Sanchez

daptar las producciones

de frutas y hortalizas

bajo los requerimientos

actuales y futuros de los
supermercados de toda Europa es
el principal objetivo que se ha
marcado Certis Europe con el
proyecto Growing For The Future
(GATF), una accién que nacié en
2011, en Almeria, y que estd lo-
grando excelentes resultados tan-
to a nivel productivo como co-
mercial. Segin explica Pedro
Juan Serna, country manager de
Certis Europe para Espafia y Por-
tugal, “este proyecto estratégico
es una propuesta de valor y estd
disenada, precisamente, para ayu-
dar a los agricultores a estar en
linea con los requerimientos que
los supermercados europeos, que
son los que nos compran todas las
producciones, estin demandando
a dia de hoy tanto a nivel de cali-
dad de produccién como a nivel
fitosanitario”. De hecho, Pedro
Juan Serna asegura que “nuestro
cOmpromiso con este proyecto no
es otro que ayudar a los producto-
res a obtener cultivos con el mini-
mo de materias activas quimicas y
con los valores LMR (limite
maximo de residuos) lo mas redu-
cidos posible”.

Growing For The Future basa
la estrategia, segin Pedro Juan
Serna, “en la creacioén de progra-
mas de Produccién Integrada,
IPM, basados en combinar pro-
ductos bio-racionales y conven-
cionales, registrados en el Minis-
terio de Agricultura, con el
objetivo de poder tener un buen
control de las plagas y enferme-
dades y, ademds, producir hortali-
zas que estén totalmente en linea
con los requerimientos de cual-
quier supermercado”. A dia de
hoy, Certis Espafia cuenta con un
portfolio tnico y completo de 16
productos que se han ido incorpo-
rando en los ultimos afios gracias
a las inversiones de Certis en nue-
vos productos registrados y adap-
tados a las necesidades de los cul-
tivos y plagas y enfermedades de
Almerfa, Costa de Granada y
Murcia.

Growing For The Future es un
proyecto bajo los pardmetros de

SEGURIDAD
ALIMENTARILA

Pedro Juan Serna, country manager de Certis
Europe para Espafa y Portugal.

sostenibilidad, seguridad alimen-
taria y confianza del consumidor
en el modelo productivo. Para
conseguir estos objetivos, Certis
trabaja diariamente con sus em-
presas colaboradoras como Unica
Group, Vicasol, Granada La Pal-
ma, Murgiverde, Casi, etc., con el
fin de que sus técnicos sean cono-
cedores de los programas de tra-
tamientos G4TF y los productos
bio-racionales aplicados en ellos.

Con el fin de lograr el mejor
de los resultados en cada uno de
los proyectos, el trabajo tiene que
hacerse de manera unificada entre
productor, asesor técnico, coope-
rativa, distribuidor y Certis. “Uno
de los éxitos de este proyecto des-
de que comenzamos es el com-
promiso que estdn mostrando
cada uno de los eslabones. Sin
duda, si no fuera por el excelente
trabajo que estdn haciendo, por
ejemplo, los técnicos de las co-
mercializadoras, los resultados
serfan otros. Estoy contento por-
que todos estamos poniendo
nuestro granito de arena y mos-
tramos nuestra implicacién en el
proyecto desde el principio”, ase-

gura Pedro Juan Serna, country
manager de Certis Europe para
Espafia y Portugal.

De hecho, el trabajo tan im-
portante que se estd realizando
con la participaciéon de cada una
de las partes requiere una serie de
pasos que explica Pedro Juan
Serna: “Primero se procede a la

eleccién de la empresa de pro-
duccidn de cultivo adecuado para
comenzar el programa G4TF. A
continuacidn, se lleva a cabo una
charla con el agricultor y el técni-
co de la empresa para, después,
plantear el programa que mejor
se adapte a la técnica de cultivo
de dicho productor (contamos
con programas para convencio-
nal, ecoldgico o biodindmica).
Después se hace un seguimiento
fitosanitario del cultivo con visi-
tas periddicas y otro seguimiento
de los LMR presentes en el fruto
y del nimero de materias activas
computables en los andlisis mul-
ti-residuo. Finalmente, se elabora
un informe de resultados para
cada cultivo donde se mostrara la
estrategia aplicada en campo y
los objetivos logrados™.

A dia de hoy, en Almeria, este
proyecto se estd llevando a cabo
no solamente con producciones de
pimiento, tomate y pepino, que
son los mds representativos de la

provincia, sino que “también esta-
mos haciendo programas con san-
dia y mel6n e, incluso, con beren-
jena. El objetivo es cubrir todos
los productos, ya que no nos he-
mos estancado en ninguno de ellos
y lo que queremos es seguir evolu-
cionando con Growing For The
Future”, afiade Pedro Juan Serna.

Para un futuro no muy lejano,
Certis Europe se ha propuesto
una serie de objetivos a cumplir
gracias a su continuo trabajo y
que no son otros que lograr la ex-
tensiéon “de nuestros programas
IPM Certis dentro de Growing
For The Future a los de producto-
res de hortalizas de alto nivel de
Almeria y Murcia, asi como la
identificacion, inversion, desarro-
llo y puesta a punto de nuevos
productos que no produzcan resi-
duos y puedan ser registrados e
integrados en los programas IPM
Certis con el fin de que sigan
completando el portfolio actual,
de por si, ya tnico”.
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Certis Spain reune a profesionales del sector

para hablar de productos Bio-racionales

[ ] Elena Sanchez

ertis Spain organizd, en el
CT TECNOVA, unas jor-
nadas sobre Bio-raciona-
les, donde a lo largo de la
mafana, los asistentes, en su ma-
yoria técnicos agricolas, tuvieron
la oportunidad de conocer las di-
ferentes soluciones que ofrece la
empresa ante las plagas y enfer-
medades mds importantes que se
dan en la provincia de Almeria.
Antes de dar comienzo a las
charlas de productos como tal, Pe-
dro Juan Serna, director general
de Certis Europa para Espaiia y
Portugal, ha dado a conocer el
proyecto Growing For The Futu-
re, con el que llevan trabajando
once afios y que consiste en una
apuesta con el sector productor
hortofruticola para suministrar so-
luciones que el mercado estd de-
mandando, tanto a nivel de cali-
dad de producciéon como a nivel

fitosanitario. A dia de hoy, segin
Pedro Juan Serna, la clave estd en
los productos Bio-racionales, y la
eficacia del proyecto es muy soli-
do ya que tiene programas adapta-
dos tanto al cultivo convencional
como ecoldgico o la biodindmica.

A continuacién, el turno fue
para Laurence Gutiérrez, develop-
ment and registration manager
de Certis Espafa, quien hizo re-
ferencia al bacillus thuringien-
sis. Delfin, Turex y Turex 50
WG: caracteristicas y modo de
accién. Segin Gutiérrez, con el
bacillus, lo mds importante son
los controles de calidad, asi
como también la estabilidad del
producto y una buena aplica-
cién.

Por su parte, Gema Vazquez,
proyect manager de Certis Espa-
fia, estuvo dando a conocer un
poco mas en profundidad lo pro-
ductos Botanigard y Botanigard
22 WP: caracteristicas, modo de

Los asistentes mostraron verdadero interés por cada una de las charlas. E. s. G.

accion y amplio espectro. Segiin
explic6 Vazquez, las caracteristi-
cas para que los hongos entomo-
patégenos sean eficaces en el
control de insectos y plagas son:
la virulencia del aislado, la for-
mulaciéon y su correcta aplica-
cion. Ademds, los factores que
influyen en su desarrollo son la
temperatura y la humedad relati-
va. Antes del descanso de las jor-
nadas, Jorge Hernandez, portfolio

manager de Certis Espaiia, estuvo
ampliando la informacién acerca
de uno de los productos més co-
nocidos de la empresa como es
Eradicoat, un insecticida/acarici-
da de alto espectro cuya eficacia
en campo estd determinada por el
tamafio de la plaga (cuanto mds
pequefia, mayor mortalidad) y
movilidad (cuanto mdas sedenta-
ria, mayor mortalidad). Final-
mente, tras el descanso, el turno

fue para Leopoldo Gonzalez, te-
chnical sales advices de Certis
Espafia, quien hizo referencia a
las estrategias de control de pla-
gas en Almeria con productos
Bio-racionales de Certis, mien-
tras que Antonio Altea, key ac-
count manager drea sureste de la
empresa, estuvo tratando el tema
de la Tuta absoluta y de su pro-
blemitica en los invernaderos al-
merienses.

Cerr6 la mafiana Jorge Her-
nandez para hacer referencia a
Amylo-X WG y Armicarb, fun-
gicidas de amplio espectro. Es-
trategias en cultivos horticolas
para el control de distintas en-
fermedades.

Tras las diversas charlas se
llevé a cabo una visita al CREC
(Invernadero experimental de
Certis), donde los asistentes pu-
dieron observar ensayos que se
estan realizando con cultivo de
tomate ramo.
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Eurochem Agro Iberia amplia
su gama de productos solubles

O fhalimeria

a fertirrigacion permite
un ahorro considerable
de agua y una dosifica-
cién racional de los ferti-
lizantes, ademas de proporcionar
una nutricién de los cultivos opti-
mizada, lo que se traduce en un
aumento de rendimientos y cali-
dad de cosecha. Cuando se vayan
a utilizar fertilizantes en riego lo-
calizado hay que tener en cuenta
distintos factores, unos relativos
al abono y otros referidos a su uti-
lizacion. Las caracteristicas basi-
cas que deben reunir los fertili-
zantes son:
* Solubilidad total en agua de los
abonos sdlidos.
* Pureza, pues si contienen mate-
rias inertes podrian producir ob-
turaciones en el sistema de rie-

go.

66

La gama ENTEC® y
Nitrofoska® solub,
cumplen los maximos
estandares de calidad
que son factores clave
en riego localizado

Los productos para fertirriga-
ci6én de EuroChem son el resultado
de una fuerte inversién en innova-
cién y experimentacién, y estan
concebidos para responder a las
necesidades del agricultor. La
gama ENTEC® y Nitrofoska® so-
lub, ademds, cumplen los maxi-
mos estdndares de calidad que son
factores clave en riego localizado,
y que permiten no solo un correcto
mantenimiento de la red de riego
sino ademads una total asimilacién
de los nutrientes por los cultivos.
Las distintas formulaciones de
ENTEC® y Nitrofoska® solub con-
tienen diferentes equilibrios de
macro y micronutrientes para
adaptarse a las necesidades especi-
ficas de los cultivos en cada fase de
su ciclo vegetativo, posibilitando
un completo y equilibrado desa-
rrollo de frutales, hortalizas, citri-
cos y otros cultivos intensivos.

La gama ENTEC® solub, abo-
nos solubles con nitrégeno estabi-
lizado, se ha ampliado con la in-
clusién del ENTEC® solub NP
(16+30), ENTEC solub Mg
(20N+2MgO) y ENTEC® solub

20+5+10 (+2 MgO). Los abonos
ENTEC® solub inhiben el proceso
de transformacién del nitrégeno
amoniacal a nitrégeno nitrico (ni-
trificacion), asegurando su perma-
nencia en el suelo durante un pe-
riodo determinado. Se puede
afirmar que los sistemas de riego
localizado reducen las pérdidas de
N con fertilizantes convenciona-
les, pero la incorporacion de ferti-
lizantes solubles con la tecnologia

ENTEC® las reducen ain mads,
mejorando asi la eficiencia de la
fertilizacién y proporcionando una
mejor nutricién de los cultivos.

La incorporaciéon del nuevo
Nitrofoska® solub calcium K

(14+7+17+13Ca0), ha venido
igualmente a enriquecer mds la
amplia linea de fertilizantes Nitro-
foska® solub. Los abonos Nitro-
foska® solub garantizan un aporte
equilibrado de todos los nutrientes

(nitrégeno, foésforo, potasio, mag-
nesio y micronutrientes) que el
cultivo necesita en cada fase, evi-
tando el riesgo de carencias, de
desequilibrios nutricionales o de
precipitaciones causadas por reac-
cién entre distintos abonos.
Ahora, con la llegada de los
nuevos abonos Nitrato Célcico,
Nitrato Potasico, MAP y SOP so-
lub, 1a gama de abonos solubles de
EuroChem Agro crece atin mas,

ofreciendo a los agricultores una
seleccion mas amplia de produc-
tos de reconocida calidad para la
seguridad de obtencién de los me-
jores resultados en sus cultivos.
Ademds el producto SOP solub
estd autorizado para Agricultura
Ecolégica (Certificado SHC), lo
cual abre las posibilidades de su
uso en los programas de fertiliza-
cién de agricultura orgdnica y eco-
16gica.
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SmartlPM

Cajamar investiga la incorporacion
de la tecnologia en la toma de
decisiones para cultivar tomate

El proyecto pretende conseguir una adecuada gestion de plagas en tomate

[ Jessica Valcerde

os cultivos de inver-

nadero, asi como el

resto de cultivos en

general,se  encuentran
sujetos a fuertes requisitos del
mercado con respecto a la ca-
lidad de los productos. A esto
se suma un alto riesgo de pla-
gas y enfermedades, lo que
hace unos afios derivé en un
uso intensivo de fitosanitarios
con una alta frecuencia de tra-
tamientos. Ha quedado demos-
trado que esta estrategia por si
sola es ineficaz, y ha generado
graves problemas, sobre todo,
relacionados con fenémenos de
resistencia.

Con el objetivo de mejorar
esta situacién, la Unién Euro-
pea establecié un marco de ac-
tuacién comunitaria cuyo obje-
tivo fue conseguir un uso
sostenible de los plaguicidas
promoviendo la Gestién Inte-
grada de Plagas, cuyas siglas
en inglés son IPM (Integrated
Pest Management).

La GIP trata de combinar
todos los métodos al alcance
para disminuir los dafios pro-
ducidos por las plagas y enfer-
medades en el menor impacto
sobre el medioambiente. Di-
chas estrategias estdn basadas
en la prevencién y en la imple-
mentaciéon de sistemas de
muestreo y prondstico en los
que se identifiquen las plagas y
el estadio en el que se encuen-
tran, ademas de como sus ten-
dencias de propagacién en el
invernadero para poder decidir
qué tipo de actuacién debe lle-
varse a cabo en caso de ser ne-
cesario.

La GIP recomienda el em-
pleo de enemigos naturales de
las plagas como principales he-
rramientas de control, por lo
que estas tareas de monitoreo
deben hacerse extensivas a la
fauna auxiliar con el objetivo
de determinar si la contencién
de los dafnos producidos por las
plagas es aceptable y adecua-
do.

Un aspecto fundamental es
establecer umbrales de dafio en
los cultivos que permitan deci-
dir si el control biolégico ha
sido efectivo o si por el contra-
rio es necesario emplear algin
otro método. En este punto ra-
dica la verdadera dificultad de
implementar con éxito las es-
trategias de GIP. Por ello se re-
quiere manejar la mayor canti-
dad posible de informacién
para realizar una toma de deci-
siones correcta y, asi, poder
gestionar el cultivo con el me-
nor uso de productos fitosani-
tarios.

Para poder realizar correc-
tamente un seguimiento preci-
so de la dindmica poblacional
de todos los componentes del
agroecosistema y poder cono-
cer facilmente la evolucién y
comportamiento de las plagas
en afios previos que permitan
evaluar riesgos, es importante
el disefio de herramientas, para
facilitar en gran medida la
toma de decisiones tato a los
productores como a los técni-
cos.

En los ultimos tres aifios,
Cajamar ha participado en el
proyecto Smart DSS for IPM in
Protected Horticulture (Smar-
tIPM) a través de sus estacio-
nes experimentales de Almeria
y Valencia, formando parte de
un consorcio con el INRA
francés y el instituto Julius
Kiihn alemén. El proyecto se
ha centrado en el desarrollo de
una DSS que ayude a integrar
todos los pardmetros decisivos
para poner en practica una ade-
cuada GIP en el cultivo de to-
mate.

La participacién de Caja-
mar en el proyecto ha consisti-
do en el desarrollo de los mo6-
dulos de seguimiento en campo
y de los mdédulos de toma de
decisiones. Para ello, a lo largo
del proyecto se han proporcio-
nado datos sobre la incidencia
de plagas y enfermedades en
distintas campaifias, ciclos de
cultivo y variedades de tomate
distintas en invernaderos pro-

pios y comerciales. Esta infor-
macién ha permitido alimentar
la base de datos necesarios
para el desarrollo de la DSS.
Asi mismo, han colaborado en
el disefio de metodologias de
seguimiento rdpido y eficiente
en campo que den una idea ge-
neral del estado fitosanitario
del invernadero.
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Agrobio consolida sus soluciones de control
biologico para un cultivo sano y libre de residuos

La empresa almeriense dispone de un equipo técnico experto y especializado en insectos beneficiosos, polinizacion
con abejorros y protocolos de manejo tanto en cultivos convencionales como produccién ecolégica

1 fhalmeria

as hectareas de cultivo
de pepino que confian
en el control biolégico
como estrategia para
combatir las plagas sigue au-
mentando. Comienza la campa-
fla de ciclo largo y Agrobio lide-
ra y consolida un protocolo
eficaz, con acaros depredadores
de excelente calidad y un aseso-
ramiento técnico especializado.

De esta forma, una campaiia
mas, los agricultores vuelven a
apostar por A. swirskii o T.
montdorensis de Agrobio ali-
mentados con sus respectivas
presas, Powermite y Powerfood,
directamente sobre la planta
para proteger sus cultivos desde
el inicio, especialmente en cul-
tivos sin polen y en aquellos
donde se precisa una instalacion
temprana, antes del inicio de la
floracion.

Este interés por parte de los
agricultores posiciona al control
biol6gico como herramienta
fundamental para obtener pro-
ductos libres de residuos, que
cumplan los estandares de cali-
dad mas exigentes.

Asesoramiento

Desde Agrobio han recalcado su
interés por aportar soluciones a
los productores. “Es esencial
que el agricultor tenga herra-
mientas que le permitan obtener
frutos sanos y seguros y que se
encuentre bien asesorado en el
proceso. En Almeria, sureste de
la peninsula, y cada vez en més
zonas del territorio espaifiol,
existe un amplio conocimiento
sobre control biolégico, con
agricultores experimentados en
el uso de estas técnicas y siem-
pre abiertos a integrar las nue-
vas herramientas en manejo de
fauna auxiliar”, han sefialado
desde la empresa.

En este sentido, Agrobio dis-
pone de un equipo técnico ex-
perto y especializado en insec-
tos beneficiosos, polinizacion
con abejorros y protocolos de
manejo tanto en cultivos con-
vencionales como produccion
ecoldgica, que trabaja a pie de
campo para dar el asesoramien-
to adecuado, tanto en horticolas

Nesidiocoris en tomate contra Tuta absoluta. /AGROBIO

como ornamentales, frutales,
parques y jardines e incluso pla-
gas forestales.

Nuevos retos

En muchos cultivos, el control
bioldgico solo necesita un impul-
so para hacer frente a las plagas,
y, en este sentido, en esta empre-
sa almeriense han experimentado
un repunte del uso de Nesidioco-
ris en semillero como parte fun-
damental de la estrategia contra
la Tuta absoluta “y ya estamos

viendo resultados en los cultivos
de tomate donde se han aplicado
estas técnicas impulsadas por
Agrobio”, indican.

En cambio, en otros cultivos
se enfrentan al resto de plagas que
han cobrado importancia como la
arafia roja o el pulgén; este ulti-
mo, sobre todo en cultivo organi-
co. Para ello, Agrobio también
desarrolla proyectos que permiten
establecer protocolos de trabajo
basados en el control preventivo y
el establecimiento precoz de auxi-

liares, con su PLANTAcontrol
biopropagada de Lobularia+Orius
y plantas de cereal, que daran re-
fugio y alimento a los depredado-
res y parasitoides.

No obstante, Agrobio conti-
nda desarrollando estrategias in-
novadoras que permitan el esta-
blecimiento temprano de los
insectos beneficiosos y conseguir
altas poblaciones de acaros de-
predadores sobre el cultivo, con
novedades en sus formulaciones,
la alimentacién e incluso la suel-

ta mecanizada, que permite una
mejor instalacion y dispersion
del insecto y su alimento, a la vez
que ahorra tiempo.

Para ello, Agrobio cuenta con
un equipo de investigadores y
técnicos de desarrollo en campo
que trabajan en colaboracién con
el departamento de produccién y
logistica, pilar fundamental para
que el agricultor reciba auxiliares
con la mejor calidad. En esta li-
nea, insisten en que trabajan “con
organismos vivos, por lo que este
paso es fundamental, sobre todo
para dar el salto a otras zonas
agricolas de forma exitosa”.

Exito

Desde Almerfa, Agrobio llega a
mas de 35 paises y estdn presen-
tes en cultivos de Europa, Asia,
América y Africa. Abrir el abani-
co de paises y mercados es fun-
damental para continuar crecien-
do y, para ello, el equipo de
Agrobio estudia la casuistica de
cada zona geogrifica desarro-
llando nuevos protocolos y adap-
tando las herramientas de trabajo
atendiendo al cultivo y su in-
fraestructura.
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LIDA Plant Research lanza Ecothrin®, primer
insecticida ecologico para combatir la Tuta absoluta

Ecothrin® se posiciona como producto Unico en el mercado para el control de Tuta absoluta

en cultivos como tomate y berenjena

1 fhalmeria

n su afin de seguir su-
mando nuevas soluciones
y productos para la mejo-
ra de rendimientos y pro-
tecciéon de cultivos, LIDA Plant
Research ha presentado una de sus
dltimas innovaciones en cuanto a
defensa contra plagas: Ecothrin®,
un insecticida ecolégico con for-
mulacién dnica microencapsulada
registrada para numerosas plagas
y producto tnico en el mercado
para combatir la Tuta absoluta.

El nuevo insecticida
Ecothrin®, que se incorpora al ca-
tdlogo de productos de LIDA
Plant Research, tiene una formu-
laciébn  microencapsulada  que
brinda una mayor persistencia de
control y eficacia contra insectos.

Producto unico
para la Tuta absoluta
Este nuevo insecticida se posicio-
na como producto tnico en el
mercado contra Tuta absoluta en
tomate y berenjena, estando regis-
trado ademads contra otras plagas
tales como: pulgones, mosca
blanca, trips y escarabajo de la pa-
tata, segun cultivo.
La elevada rique-
za de Ecothrin®
se traduce en
una mayor
eficacia y
un mayor
efecto de
choque so-
bre las pla-
gas, con una
menor dosis
por superficie.

Ecothrin es el primer insecticida ecologico
paraTuta absoluta en tomate.

Asimismo, presenta un bajo nivel
de degradacion por la luz y las al-
tas temperaturas, lo que se traduce
en una mayor persistencia de efec-
tos. Ademads posee un efecto repe-
lente para las plagas.

Apto para cultivos
ecoldgicos
Ecothrin®, tanto por el origen de
su materia activa, como por su for-
mulacion, estd autorizado para su
empleo en cultivos ecoldgicos.
Ademids de Ecothrin®, LIDA
Plant Research incorpora a su ca-
tdlogo de productos fitosanitarios
Acaridoil®, otro nuevo acaricida-
insecticida-ecoldgico con una ex-
celente etiqueta al estar registrado
en numerosos cultivos contra 4ca-
ros, Tuta absoluta, mosca blanca,
pulgones y otras muchas plagas.

PRODUCTOS « =
DE ORIGEN NATURA

Registrados para:
tomate y berenjena

plant insecticide

www.lidaplantresearch.com

ecdhrin‘ acaﬁdoi'l'

plant acaricide
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El bioestimulante manvert
acumulando excelentes resultados en toda clase de cultivos

cumple 20 anos

Un producto organico ideal para brotacion, floracion, cuajado, desarrollo, engorde y resistencia al estrés abidtico

1 TNalmeria

1 bioestimulante de la

marca manvert, foliplus,

cumple 20 afios siendo el

buque insignia de la com-
paiiia Biovert y acumulando exce-
lentes resultados en todo tipo de
cultivos y en los mas de 30 paises
en los que se comercializa.

Este producto, apto para la
agricultura ecoldgica, surge de la
sinergia de la accién de los 4 in-
gredientes principales de su for-
mulacién dnica: aminoécidos,
azucares reductores, extracto de
algas (Ascophyllum nodosum) y
fitohormonas de origen natural.
La combinacién de estos cuatro
elementos esenciales para la plan-
ta a una concentracion elevada le
proporciona numerosos beneficios
que se traducen en una mejor bro-
tacién, floracién, cuajado, peso y
calidad de frutas y tubérculos,
ademas de un mayor vigor y desa-
rrollo vegetativo y una mayor re-
sistencia al estrés.

En definitiva, manvert foliplus
mejora la calidad y el rendimiento
de las cosechas, puesto que su
aplicacién periddica favorece la
obtencién de mas frutos y de me-
jor tamafio, ya que incide en las
distintas fases del desarrollo de la
planta. Esta constante en los resul-
tados de la aplicacion del produc-
to a lo largo de estos 20 afios ha
determinado la eleccién del slo-
gan del producto: nota la diferen-
cia.

Con estas garantias no es de
extraflar que el producto estrella
de la marca manvert -que cuenta
también con logo, slogan y web

\2 manvertfoliplus

INCREMENTO DE LA PRODUCCION
Y DISMINUCION DEL DESTRIO

CALABACIN

mds de produccidén
por planta y disminu-
cidén del calabacin de
destrio.

* En pimiento se lo-
gré6 un notable au-
mento de la calidad
en lo que se refiere a

Ensayo realizado en Espana

propia en la direccién www.foli-
plus.com- siga multiplicando sus
ventas afio tras aflo, ademas de su-
mar incondicionales, tanto entre
los distribuidores de la gama man-
vert como entre los propios pro-
ductores de frutas y hortalizas,
que ven los resultados en su pro-
pio campo, y que ya no contem-
plan una campaiia sin utilizar foli-
plus.

Tecnologia

Seavert tech®

En los ultimos tiempos Biovert ha
incorporado mejoras a su produc-
to estrella que lo hacen atin mas
especial. Ahora manvert foliplus
se elabora mediante la tecnologia
Seavert tech®, una tecnologia
propia de la compafiia que con-

+30%

proguccian

A

siste en realizar la extraccién de
algas sin ningun tipo de sustancia
quimica, ni calor, congelacién o
deshidratacion.

Eficacia demostrada
en todo el mundo
En estos 20 afios de manvert foli-
plus -aplicdndolo solo o en com-
binacién con otras referencias de
la compaiifa- ha demostrado una
enorme eficacia tanto en campo
como en las decenas de ensayos
que ha realizado el departamento
de I+D+I de la compaiiia Biovert.
Desde manvert foliplus desta-
can algunos de los éxitos demos-
trados en los mencionados ensa-
yos:
e En hortalizas, concretamente
en calabacin, se logré un 30%

grados Brix y a colo-

racion.

* En aguacate o palto

se logré multiplicar

por 1,7 el nimero de
brotes y un 30% mais
de produccion.

* En uva de mesa se

aumenté la produc-

cién en un 20%, ade-
m4s de un incremen-
to considerable en la

longitud del racimo y

de los calibres co-

merciales.

* En tomate de industria, el pro-
grama manvert logr6 aumentar
un 21% la produccién y el ta-
maiio de los frutos.

* En avellano se aumenta més de
un 30% la produccién (aumen-
to del cuajado y menores pérdi-
das por abortos).

* En patata, manvert foliplus lo-
gré un gran crecimiento vege-
tativo y un aumento de la pro-
duccién de un 16%.

¢ En alfalfa, manvert foliplus au-
ment6 el nimero de nudos por
brote, ademds del peso seco y
la proteina.

e En kiwi se logré una produc-
cién del 95% por encima del
calibre 30.

* En nectarina y manzana, man-
vert foliplus junto con otros

tratamientos de la firma aumen-
t6 el color en todo el fruto.

* En berries se logré un aumento
del 11,6% de los frutos cuaja-
dos.

e En fresa y mel6n se lograron
aumentos importantes en los
grados Brix.

¢ En rosas se produjo un aumen-
to de los tallos de casi 30 cm y
un incremento de la produccién
de un 50%.

* En limén se obtuvo un aumento
de la produccién del 12% y un
retorno de la inversion de 3,4
euros por euro invertido.

e En arroz, el incremento de la
produccién con manvert foli-
plus se contabilizé en un 37%.

* En mango, el incremento de la
produccion fue de un 23 % y el
retorno de la inversion se calcu-
16 en 32 euros por euro inverti-
do.

* En pifia se observé un incre-
mento del peso por unidad del
8%, lo que repercutié en un in-
cremento del rendimiento final
para el agricultor.

Formatos y certificacio-
nes ecoldgicas

Manvert foliplus se presenta en
formato liquido en envases de 1,
5y 20 litros (también estd la po-
sibilidad de 220 1y 1.000 1). Su
aplicacién en campo puede ser
foliar o radicular. Tiene las certi-
ficaciones ecoldgicas de BCS,
FiBL y CAAE y presenta buena
miscibilidad y compatibilidad
con la mayoria de productos
pesticidas utilizados habitual-
mente.

El Gobierno actualiza lIa normativa sobre uso sostenible de productos fitosanitarios

Se establecen indicadores que reflejan los riesgos del uso de plaguicidas

1 TNalmeria

1 Consejo de Ministros

aprob6 el pasado 27 de

septiembre, la propuesta

del Ministerio de Agricul-

tura, Pesca y Alimentacién, un

Real Decreto que actualiza la nor-

mativa sobre el uso sostenible de
productos fitosanitarios.

La nueva norma modifica el

Real Decreto 1311/2012, en el que

se desarrollan las disposiciones de

la normativa comunitaria relativas
al uso sostenible de los productos
fitosanitarios, con objeto de redu-
cir los riesgos de su utilizacién

para la salud humana y en el me-
dio ambiente. Ademds, promueve
la gestion integrada de plagas y el
empleo de planteamientos o técni-
cas alternativas, dentro del marco
de la normativa de la Uni6én Euro-
pea, que permitan reducir la de-
pendencia de los agricultores del
uso de plaguicidas.

La principal novedad que in-
troduce consiste en la incorpora-
ci6én al ordenamiento juridico es-
pafiol de la Directiva (UE)

2019/782 de la Comision, en la
que se establece un método de cél-
culo para producir unos indicado-
res de riesgo, armonizados para
toda la UE, que permiten calcular
los riesgos derivados del uso de
plaguicidas, combinando los datos
existentes sobre comercializacion
de productos fitosanitarios y sobre
sus sustancias activas.

Dichos indicadores, permiten
mejorar el seguimiento del cum-
plimiento de los objetivos marca-

dos por la Directiva 2009/128 so-
bre el uso sostenible de los
productos fitosanitarios.

Asimismo, se establece un pla-
zo anual para la publicacién de los
indicadores de riesgo armoniza-
dos a través de la pagina web del
Ministerio de Agricultura, Pesca 'y
Alimentacion.

El decreto surte efecto desde el
5 de septiembre de 2019 y estard
en vigor al dia siguiente al de su
publicacién en el BOE.
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La Junta abre el periodo voluntario de
implantacion de seis meses del DAT

El Documento de Acompanamiento al Transporte permitira hacer un seguimiento
en las fases de produccién, transformacién y distribucion

Oc.c.G.

a Consejeria de Agricul-
tura, Ganaderia, Pesca y
Desarrollo Sostenible
concede un plazo de seis
meses para la obtencién del DAT
(Documento de Acompafiamiento
al Transporte) con el fin de facili-
tar la adaptacion tecnoldgica de
los productores y empresarios
agroalimentarios.

Después de la entrada en vigor
de la obligatoriedad para agricul-
tores, transportistas y comerciali-
zadores de contar con el DAT a
partir del pasado 15 de octubre,
ASAJA pidi6 a la Consejeria que
se diera un plazo de adaptacién
teniendo en cuenta que la aplica-
cién informatica no esta totalmen-
te adaptada a las numerosas situa-
ciones que pueden darse en la
provincia, y el aplazamiento se

EI DAT proporcionara informacion durante todo el proceso de produccion.

llevé a cabo finalmente. La Con-
sejeria otorga este plazo volunta-
rio de seis meses para facilitar la
adaptacion, con lo cual, el sector

tendrd hasta el 15 de abril de 2020
para su adaptacion total.

Tanto la Consejeria de Anda-
lucia como ASAJA-Almeria es-

tan realizando sesiones informa-
tivas para informar a los
productores andaluces sobre las
novedades que conlleva la entra-

da en vigor de esta reglamenta-
cion. Por su parte, el responsable
del departamento técnico de
ASAJA-Almeria, Miguel Angel
Serrano, sefialé que “es impor-
tante irnos acostumbrando a rea-
lizar y rellenar estos Documen-
tos, por eso recomendamos que
se vayan empezando a familiari-
zarse desde ya con la aplicacion
informatica que se gestiona des-
de el teléfono mévil y el modelo
en papel”.

Con el DAT se podra realizar
un seguimiento completo a los
alimentos al conocer su estado a
lo largo de las diferentes fases de
produccién, transformaciéon y
distribucién, fundamentales para
localizar el origen de partidas
concretas de productos y facilitar,
de esta forma, una rapida reac-
cion en caso de producirse alguna
alerta.
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AEPLA, SIGFITO Y Fedisprove editan un cartel
de buenas practicas fitosanitarias

Estos carteles concienciaran de la correcta aplicacion de productos fitosanitarios para evitar riesgos ambientales

[ ] carlos Gutiérrez

1 Sistema de Recogida de

Envases de fertilizantes,

fitosanitarios y bioesti-

mulantes (SIGFITO), en
colaboracién con la Asociacion
para la proteccién de las Plantas
(AEPLA) y la Federacion Espafio-
la de Distribuidores de Proteccion
Vegetal (Fedisprove) han realiza-
do una serie de carteles divulgati-
vos para dar a conocer las buenas
practicas de aplicacién de produc-
tos fitosanitarios.

En el cartel, ademas de acon-
sejarse el uso racional y sostenible
de los fitosanitarios se insiste en
los cuidados que debe tener el
aplicador para tratar con seguri-
dad, minimizando los riesgos am-
bientales, protegiendo los puntos
de agua, y contribuyendo a la pre-
servacion de los polinizadores y la

LLEVAR LOS EQUIPOS DE PROTECCION

INDIVIDUAL (EPI) INDICADOS

Sa utilizarhn desde of Inlcks de ln manipulacién del
producte y hasta of linal de las eperacicnes de lim-
plaza

La edecclin de fos EP| debe adaptarse 3 la fase de
trabafo ¥ a las instruccionss que Tiguran &n la eligqueta
e cada prodiscts. Los mds habltuales s

) Temie che proteccion () o 2 plaas) sspecifico segan act-
wicled: cumpliendo con I roemna de ropa EN 150 20065
frdwel £, ©2 0 C3) o de peobecclidn quimica, Tipa & (BN
130%4) o Tipa 4 (EM ME05)

£ Dotantal do probeockin cuinnics Tipo PET (BN 14608),

D Guantes ce profeccice guirich da ritrilo (EM S0 374-1)

ﬂ Pantaly Tacal o Giis S0 profeccidn (EM 6).

{0 Calzaco profesional, al mercs botes tobiforas, de cauchs
i gkro materisl polimideicn (clasiicacion 03, metidas por
chantro o la paerara o pantaion

) Mazcarila sulcdiftrante FRAIPS (EN 405) o mascarila
con filtrs AZPE {EM M387),

Estas EP| deben usarse excliakvamente para trabajos con praductos Ibﬂﬂuﬂﬂ

Los EP reutiiizables se tienen que Bmplar despods de su uso, ¥ deben ser almacenadcs en una zona
destineda exchusivamento para elios. En ol caso de mascarillas con filtres o mascarillas autofiitrantes,
debeen guardarse én un reciplente harmético que (s resguarde del exterior

Retpstar b recomendacionss de mantenimiento de los P y sustituires cuando ¢ aprecien los pri-

menos sintomas de desgaste.

fauna salvaje. Entre los consejos y
medidas mds destacables se en-
cuentran la revision sistematica de
los equipos de aplicacion, los cua-
les se tienen que revisar obligato-
riamente cada cinco afios y a partir
de 2020, las inspecciones deberdn
realizarse cada tres afios en todos
los equipos. Ademds, los lugares
de almacenamiento de los equipos
y los productos deben estar condi-
cionados. El espacio tiene que ser
cerrado, separado del vestuario y
la oficina, aireado o ventilado, con
una instalacion eléctrica segun el
REBT (RD 842/2002).

En caso de emergencia se re-
comienda llamar al 061 o al 112,
ademas del 915 620 420 que es el
nimero del Servicio de Informa-
cién Toxicoldgica. Cualquiera que
sea la naturaleza del incidente, hay
que guardar los envases y etique-
tas, no dar de beber, no provocar el

vomito excepto si lo pone en la
etiqueta, y si la victima estd in-
consciente, hay que ponerla en po-
sicién lateral de seguridad (de cos-
tado y con el dorso de la mano en
la mejilla).

El reciclaje de residuos se trata
de una cuestion muy importante,
con lo que se debe almacenar los
envases vacios en un lugar seguro
hasta llevarlos a un lugar de reco-
gida, realizar un triple enjuague de
las garrafas antes de reciclarlas, y
los envases con producto y semi-
lleros, asi como los EPI utilizados,
deben ser entregados a un gestor
autorizado.

Desde SIGFITO se anima a to-
dos los profesionales de este sec-
tor que busquen informacién en
las paginas web de la Comision
Europea, Cosechavida, Citres,
Topps, AEPLA y INSST entre
otros.

LOS PRECIOS DE LAS

SUBASTAS

en tu iphone o android

totalmente gratuitos

Envia la frase ‘QUIERO CODIGO’
a fhalmeria@fhalmeria.com o un WhatsApp al 679 464 490

y te devolvemos el mensaje con un cédigo de activacion de esta APP
para que tengas los precios de las principales subastas GRATIS.

Te descargas la aplicacion en App Store o en Google Play.
La buscas poniendo su nombre ‘Precios Horticolas’.

2 Consiguelo en el

s App Store |

Aceptas las condiciones de uso de la aplicacion.

Abres ‘Ajustes’. € T = ’{W&

Dentro de ‘Ajustes’ abres ‘Newsletter’ y pones
tu correo electrénico y el codigo que se te envio.

Rellena el formulario que aparece, es muy sencillo, apenas son tres preguntas.

Y ya tendras GRATIS la aplicacion durante toda la campaiia 2019-2020
con las principales subastas de Almeria, Granada, Murcia y Alicante.

Envia un WhatsApp al 679 464 490 con la frase ‘QUIERO CODIGO’

Mas informacion en: publi@fhalmeria.com « www.precioshorticolas.com
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Haifa Group se une a la Iniciativa del Pacto
Mundial de las Naciones Unidas

Haifa se ha comprometido a seguir los 17 Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS) de las Naciones Unidas,
con énfasis en la colaboracion y la innovacion

1 fhalmeria

aifa Group se ha adherido

formalmente al Pacto

Mundial de las Naciones

Unidas adoptando con
ello los principios de los Objeti-
vos de Desarrollo Sostenible
(ODS). El Pacto Mundial de las
Naciones Unidas es la iniciativa
mas influyente del mundo para
promover una administracién em-
presarial responsable y sostenible.
Al unirse a los ODS, Haifa se
compromete a seguir diecisiete
directrices relacionadas con los
derechos humanos, las normas la-
borales y la proteccién del medio
ambiente.

La implementacién de los
ODS universales en la actividad
multinacional del Grupo Haifa es
un proceso a largo plazo, por lo
que la guia del Pacto Mundial

Motti Levin, CEC Haila Group

Motti Levin, director general de Haifa Group.

describe ese camino hacia la me-
jora continua.

“Estamos orgullosos y entu-
siasmados de participar en este
movimiento global de empresas
que promueven el desarrollo sos-
tenible, esforzandose por crear el
mundo que queremos para noso-
tros mismos y para las generacio-
nes futuras”, sefialé6 Motti Levin,

director general de Haifa Group.
“Como empresa multinacional
que promueve el futuro de la agri-
cultura mundial, la sostenibilidad
estd en nuestro ADN. Haifa ofrece
soluciones de nutricién vegetal de
ultima generacién y altamente efi-
cientes, al tiempo que mantiene la
sostenibilidad como un valor fun-
damental en nuestras instalacio-

nes de produccién en todo el
mundo. Vemos claramente que
desde su fundacién hace cinco dé-
cadas, la vision y la estrategia de
Haifa Group han estado estrecha-
mente alineadas con el actual Pac-
to Mundial de las Naciones Uni-
das. Por lo tanto, unirse a esta
iniciativa es un paso natural para

L
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@OBIETIVE:

nosotros, enfatizando nuestro
compromiso con el bienestar de la
humanidad y la naturaleza en to-
dos los aspectos”, dijo Motti Le-
vin.

Para mads informacion, visite
la web de Haifa y www.unglobal-
compact.org.

DE DESARROLLO
SOSTENIBLE
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OBIETIVOS
D DESAEROLLD
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Pioneros en Nutrigacion™

Respetuoso con el

La experiencia y el conocimiento de Haifa en los programas Mutrigacion™
hacen que ofrezcamos a las plantas un suministro optimo de nutrientes
pures en el area de mayor actividad radicular, obteniendo el maximo
rendimianto para los agricultores y un minime impacto ambiental,

Econdmicamente

medio amblente rentable de las plantas
ElAEE
- ¥ Haifa Iberia
= Tedf: 91 591 2138 | E-maik Iberia@haifa-group.com

Nutrickon optima

© 060

MNutrientes puros
para kas plantas

Haifa

Pioneering the Future

www.halfa-group.com
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Prolectus, antibotritis para horticolas en invernadero:

almeria * Octubre 2019

una sola materia activa, un solo dia de plazo

1 TNalmeria

na buena proteccion de
cultivos es esencial para
ofrecer frutas y hortalizas
de calidad.

Kenogard ofrece a los agricul-
tores una solucién antibotritis a
base de Fenpirazamina 50%
(WG), una unica materia activa
que proporciona altos niveles de
eficacia con plazo de seguridad de
un solo dia, compatible con los
principales insectos auxiliares
(Chrysoperla carnea, Encarsia
formosa, Eretmocerus eremicus,
Nesidiocoris tenuis, Orius laevi-
gatus, Amblyseius swirskii, Aphi-
dius rhopalosiphi), suave con los
cultivos y seguro para las perso-
nas.

El uso de Prolectus garantiza
la mejor calidad de cosecha gra-
cias a su alta eficacia en aplicacio-
nes preventivas y a su fuerte efec-
to curativo sobre lesiones activas
de botritis.

“Prolectus es
una herramienta
indispensable para
el control de botritis
en los principales
cultivos horticolas en
invernadero”

Prolectus se caracteriza por
una rapida penetracion en la plan-
ta gracias a su efecto translaminar
que le permite alcanzar de manera
eficiente el envés foliar bloquean-
do el avance de la enfermedad y
por su efecto antiesporulante que
inhibe la formacién de esporas de
Botrytis cinerea erradicando asf la
enfermedad.

Prolectus se degrada rapida-
mente en suelo y agua, tiene un
buen perfil toxicolégico 'y
medioambiental, con un plazo de
seguridad minimo que asegura un
nivel de residuos apto para cum-
plir con los requisitos de los mer-
cados mds exigentes.

Prolectus es una herramienta
indispensable para el control de
botritis en los principales cultivos
horticolas en invernadero, tomate,
pimiento, berenjena y cucurbita-
ceas de piel comestible, pepino y
calabacin. Se pueden realizar has-
ta tres aplicaciones por campaiia,

con un intervalo de diez dias y a
una dosis de 80 a 120 gr/hl en fun-
cion de la presion de la enferme-
dad y el volumen de caldo, sin
superar la dosis de 1,2 kg/ha.
Para unos mejores resultados
Kenogard recomienda realizar la
aplicaciéon inmediatamente des-
pués de preparar la mezcla mante-
niendo el agitador en marcha y

con un pH del agua de pulveriza-
cion cercano a 7 (siempre por de-
bajo de 8,9).

En las numerosas pruebas de
eficacia realizadas, Prolectus ha
demostrado un nivel de protec-
cion en el control de botritis que
permite asegurar una produccién
de alta calidad en cultivos hortico-
las de invernadero.

Suave
con los
cultivos

Plazo de

seguridad
de 1 dia

niveles
de eficacia

Pro

para las
personas

Ictu5®

@7‘ 57 d

Compatible
con principales
insectos
auxiliares
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Diamond Seeds destaca en el mercado las sandias
Paladar F1, River Side F1 y Mi-20 F1 dentro de su
amplia gama de variedades de calidad

[ ] Elena Sanchez

a casa de semillas Dia-

mond Seeds continta tra-

bajando e innovando en

el sector hortofruticola
con el fin de crecer en todos los
mercados mediante la oferta de
una amplia gama de productos,
tipologias y variedades de los di-
ferentes cultivos que se diferen-
cien del resto por su calidad, sa-
bor, productividad y postcosecha,
principalmente. En este sentido,
la firma espafiola estd haciendo
especial hincapié en las ultimas
campaiias en su amplio y comple-
to catdlogo de sandia con el que
cubre todos los ciclos producti-
vos, asi como las demandas de
agricultores y clientes. Segin ex-
plica José Ginés de Haro, delega-
do de zona de Diamond Seeds,
“actualmente, toda la linea de tra-
bajo que estamos llevando a cabo
tiene como premisas una buena
conservacion, carne crujiente y de
color intenso, calidad interna, alto
contenido en grados brix y planta
fuerte”.

Mi-20 F1

En este sentido, dentro de las san-
dias diploides, la casa de semillas
destaca Mi-20 F1, una sandia de
calibre pequefio, que se caracteri-
za por su baja cantidad de minise-
millas, lo que hace que la pulpa
sea muy firme y tenga una exce-
lente postcosecha, por lo que esta
especialmente indicada para ex-
portacién. Es muy buena como
polinizador tanto de sandia blan-
ca como negra y su apariencia ex-
terna es de color rayado oscuro,
con un calibre de entre 1,5 y 3,5
kilos. Segiin José Ginés de Haro,
Mi-20 F1 estd “teniendo excelen-
tes resultados al aire libre y es
muy apreciada por los agriculto-
res a la hora de usarla como poli-
nizador”. Asimismo, esta sandia
destaca por sus frutos redondos y
porque también estd indicada
para invernadero de mitad de ene-
ro hacia adelante.

River Side F1

Asimismo, también dentro de las
sandias diploides se encuentra Ri-
ver Side F1, una sandia con semi-
llas de calibre mayor, de entre 10-
12 kilos, y forma ovalada. Esta

Sandia Belinda F1.

sandia destaca por su excelente
productividad adaptada al aire li-
bre, que ademas de servir como
polinizador, también se puede
cultivar sola. Su coloracién exter-
na se caracteriza por sus rayas os-
curas, aunque River Side F1 des-
taca, principalmente, por su
textura, sabor y gran tamafio, asi
como por su planta vigorosa. De
hecho, su carne roja sobresale por
sus altos grados brix y por su bue-
na adaptacién al mercado.

Belinda F1

Dentro de la oferta de Diamond
Seeds en el segmento de sandias
triploides destacan cuatro varie-
dades. En tamafio mini, la mejor
situada es Belinda F1, una fruta
de 2-3,5 kilos sin semillas indica-
da para aire libre, con un exterior
que destaca por sus rayas oscuras
y por ser una planta de vigor alto.
Belinda F1 presume de una exce-
lente postcosecha y calidad inter-

na, teniendo una calidad especial
para exportacion. Ademds, tam-
bién se caracteriza por su alto vi-
gor, lo que le permite proteger a la
planta de virus y enfermedades.

Skyline F1

Dentro del tamafio mediano, la
firma espafiola hace especial
mencién a Skyline F1, una sandia
triploide sin semillas de entre 3-5
kilos, cuyo exterior destaca por su
rayado tipo tigre, mientras que el
interior se caracteriza por su car-
ne roja, de buen sabor y alta fir-
meza, lo que le confiere una alta
resistencia al transporte y al ma-
nipulado. Es una sandia que tiene
un buen cuaje y elevada producti-
vidad, asi como un excelente
equilibrio entre postcosecha y
dulzor.

Primavera F1
También en tamafio midi se en-
cuentra Primavera F1, una sandia

Sandia River Side F1.

i
Skyline F1.

resistente a oidio con un calibre
de entre 3-5 kilos. Se trata de una
fruta cuya coloracién externa
cuenta con rayas anchas y oscuras
y su planta tiene un alto vigor, de
buen cuaje y produccién agrupa-
da. El interior de Primavera F1 se
caracteriza por su carne muy roja,
crujiente y muy dulce.

Paladar F1

Finalmente, dentro de las triploi-
des, con un tamafio mayor, Dia-
mond Seeds propone Paladar F1,
una sandia sin semillas de calibre
entre 4 y 7 kilos, que destaca por
su rayado tipo tigre. La casa de
semillas la califica como “la san-
dia mas rica del mercado” debido
a su textura crujiente y a que es
muy equilibrada con una postco-
secha unida al maximo dulzor.
“Sin duda, se trata de una explo-
si6n de sabor desde el principio

Paladar F1.

hasta el final”, asegura José Gi-
nés de Haro.

Portainjertos

Diamond Seeds apuesta por Poli-
femo F1, un pie de calabaza con
excelentes resultados en campo,
que confiere gran vigor y buen
cuaje y produccion. Ademds,
aporta resistencia alta a Fom:0,1,
y 1-2/Fon y resistencia interme-
dia a Fon:0,1,2. Por ultimo, la
variedad AQ F1, un pie de cala-
baza adecuado para el cultivo de
sandia de rapido injerto y afini-
dad, con aporte de alta resisten-
cia a enfermedades de suelo y
con un potente sistema radicular
adecuado para conseguir un buen
equilibrio sin excesos de vigor
obteniendo elevados rendimien-
tos y una excelente calidad inter-
na. Aporta resistencia alta a Fon/
Fom.




fhalmeria ¢ Octubre 2019

33

Seguimiento de cultivos

Cajamar y Signify investigaran el efecto de
la luz artificial en el crecimiento de cultivos

El estudio lo llevardn a cabo en un invernadero en la Estacién Experimental de Las Palmerillas, en el término
municipal de El Ejido, y tiene como objetivo adaptarse a los nuevos tiempos con un cambio climatico en marcha

L] Rafa Villegas

a luz del sol es indispen-
sable para el crecimiento
y buen desarrollo de las
plantas. Ahora, Cajamar y
Signify, empresa lider mundial en
iluminacién, firmaron un acuerdo
para investigar los efectos de la
luz artificial en la oscuridad de la
noche para los cultivos agricolas.
El estudio se llevard a cabo en
un invernadero en la Estacion Ex-
perimental de Las Palmerillas, en
el término municipal de El Ejido.
Tanto Cajamar como Signify mo-
tivaron el experimento a la previ-
sible mayor demanda en un futuro
de produccién de alimentos en
condiciones mds exigentes, como
consecuencia del cambio climati-
co, el crecimiento de la poblacién
y la escasez de recursos en el pla-
neta.

En concreto, el proyecto pre-
vé la instalaciéon de 96 proyecto-
res Philips GreenPower LED en
120 metros de lineas de cultivo
con el objetivo de investigar los
efectos que tendrd esta ilumina-
cion artificial en el crecimiento y
la produccién de los cultivos de
hortalizas bajo plastico.

Para Roberto Garcia Torrente,
director de Innovacién Agroali-
mentaria de Cajamar, los resulta-
dos de esta investigacion tendran
un gran interés para los agriculto-
res, “ya que supondrd una nueva
férmula de producir més y mejor,
optimizando los recursos y ahon-
dando en el desarrollo sosteni-
ble”.

Se trata de un proyecto més de
los muchos que ha puesto en mar-
cha Cajamar en los ultimos afios
con la intencién de lograr una
mayor sostenibilidad tanto eco-

Responsables de Cajamar y Signify en el invernadero de ‘Las Palmerillas’.

némica como social y ambiental
del sector agroalimentario. Gar-
cia Torrente dej6 claro, ademads,
que “los llevamos a cabo en con-
tacto permanente con todos los
agentes de la cadena de valor, fo-
mentando la incorporaciéon de
tecnologia, la capacitacion profe-
sional y las préacticas sosteni-
bles”.

En cuanto a la otra parte del
proyecto, Josep M. Martinez, pre-
sidente y director general de Sig-
nify en Espaiia y Portugal, asegu-
r6 que “uno de los grandes retos
que nos encontraremos en los
préoximos afios pasa por la cre-
ciente demanda de alimentos para
abastecer a una poblacién en au-
mento”. Del mismo modo, Marti-
nez subrayé que “las consecuen-
cias que conlleva el cambio
climdtico podrian alterar las con-
diciones de cultivo actual”.

? Diamond
e | Seeds’

the art of sewing

anniversary

25 anos ofreciendo el mejor sabor

Las sandias mas sabrosas de Diamond Seeds

tu paladar.

www.diamondseeds.com

Paladar F1 (ex Sapore)

Extasis de az(icares y sabor para

River Side F1

Sandia melona de calibre con sabor,
color y firmeza.

Our Seeds...

Your Future!

Mi-20 F1

Micro polinizador versatil y productivo
en cualguier situacion.

O/ ol Coni Ao T2 ~Aporiadg l,f:-l'rnaq B3 - OB IO MIONTDENES TEL VALLES » HARCELONA - BPAIN
AN IR - Fanaie 9 AFEETAT - Ao band S o A O seeil £ ooy




34

almeria ¢ Octubre 2019

Seguimiento de cultivos

Juan Carlos Rodriguez
e Director comercial de Koppert en Almeria, Granada y Malaga

‘“La superficie de
invernaderos con
control biologico va

en aumento ’’

El inicio de la actual campana agricola de invernadero no puede
ser mas positivo. Koppert confirma que las sueltas de enemigos
naturales para el control biolégico de plagas va en aumento y que
por fin se recupera el terreno perdido en tomate

(1 TNalmeria

La agricultura de invernadero apues-

ta por el control bioldgico?

Tanto durante la campafa pasada
como en el arranque de la presente, la superfi-
cie de invernaderos con control biolégico sigue
en incremento. La expansién del control biolégi-
co es imparable y no tiene vuelta atras en los
cultivos intensivos, pero adn queda trabajo por
hacer hasta conseguir el objetivo de que el con-
trol biolégico llegue al 100% de los cultivos bajo
plastico.

¢Qué producciones lideran la apuesta por el
control biolégico?

Elliderazgo absoluto lo tiene el pimiento, ya que
mas del 99,6% de su produccién se gestiona
con control biolégico de plagas. En segundo lu-
gar, la berenjena con mas del 70% de la produc-
cion y en tercer lugar el tomate con mas del 61%
de la produccién total. Es muy interesante el
rdpido crecimiento que las técnicas de control
bioldgico experimentan en cultivos como be-
renjena, calabacin, pepino y judia.

¢Por qué desciende el control biolégico en to-
mate?

Hace dos afios, el control biolégico en tomate
descendié un 20%, aunque de nuevo tiende a
recuperarse. Hubo un cierto relax, influido en
parte por informacién sesgada que hizo dudar
al agricultor sobre la eficacia del control biol6gi-
co en tomate. Tras los problemas sufridos espe-
cialmente con Tuta, el productor ha vuelto a
comprender la importancia de respetar las do-
sis adecuadas y ha aprendido que el control
biolégico es una buena practica agraria que
debe llevarse a cabo durante todo el ciclo. Ya no
sirven los viejos conceptos de accién y efecto
inmediato, como en la agricultura convencional
basada en el uso de agroquimicos. El control

biolégico en tomate no tiene vuelta atras, y con-
tamos con el apoyo decidido de las principales
comercializadoras. En ese sentido, quiero des-
tacar el gran ejemplo de la cooperativa CASI,
que este afo ha establecido como medida obli-
gatoria las sueltas de Nesidiocoris tenuis para
el control biolégico de Tuta absoluta, junto con
el buen trabajo de otras empresas de referencia
en Almeria y en la costa de Granada.

Las condiciones climaticas son cada vez mas
adversas. ¢De qué forma influira el cambio cli-
matico en el control biolégico?

El control biolégico tiene una importante misién
que desarrollar para mitigar los efectos del
cambio climatico. La fauna auxiliar crea un eco-
sistema que aporta biodiversidad y equilibrio
en el invernadero, mientras que los microorga-
nismos beneficiosos ayudan a recuperar los
suelos de forma natural y a disminuir el consu-
mo de fertilizantes.

¢Qué importancia tienen los microorganismos
para Koppert?

Muchisima. Si los ‘bichos’ fueron los protagonis-
tas de la primera revolucién verde, los microor-

ganismos estan iniciando la segunda fase de
esa revolucién con la que tenemos en nuestras
manos la posibilidad de cambiar para siempre
la forma de hacer agricultura y compatibilizar la
produccion intensiva bajo plastico con el respe-
to al medio ambiente. A escala global, Koppert
ha decidido invertir muchos recursos para po-
ner al alcance del agricultor microorganismos
beneficiosos que complementen en el suelo el
buen trabajo que los insectos auxiliares reali-
zan en la parte aérea de la planta. Un buen
ejemplo de nuestro proceso de innovacion es
Trianum.

¢0Qué es Trianum?

Es un fungicida biolégico Unico en el mercado,
que contiene una cepa hibrida del hongo benefi-
cioso Trichoderma harzianum. Es una cepa ex-
clusiva y patentada por Koppert y su eficacia es
altisima en todo tipo de suelos. Trianum ha sido
todo un éxito comercial, tanto para su uso en
semilleros como en cultivos bajo plastico y al
aire libre.

¢Koppert también innova en sus colmenas de
abejorros?

Por supuesto. Trajimos las primeras colmenas
de abejorros hace 25 afios y desde entonces
nuestra marca NATUPOL® ha evolucionado
constantemente. En este momento, estamos
muy satisfechos de la dltima versién que co-
mercializamos con la marca NATUPOL EXCEL®,
ya que ofrecemos la mejor calidad del mercado
y la rentabilidad mas alta por abejorro. No ha
sido facil, pero en Koppert nos gustan los retos.
Hemos tenido que estudiar cémo se comunican
los abejorros y cual es su rango de visién. Todo
lo que hemos aprendido se refleja en nuestra
colmena, para conseguir el maximo beneficio
para el productor.
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Detectan la presencia de arana blanca

en cultivos de pimiento en Almeria

Desde la Red de Alertas e Informacioén Fitosanitaria de Andalucia ofrecen algunas medidas preventivas y culturales

[ ] Jessica Valverde

n los cultivos de pimiento de

otofio de la provincia de Al-

meria se ha detectado pre-

sencia de arafia blanca Po-
lyphagotarsonems ~ latus ~ muy
superior a la habitual en esta época
del ano, segin ha comunicado la
Red de Alertas e Informacién Fitosa-
nitaria de Andalucia (RAIF).

Su proliferacién se ve favorecida
por temperaturas y humedades rela-
tivamente altas. Las condiciones cli-
maticas Optimas para su desarrollo
se sitlia en temperaturas de 20-25°C
y ambiente sombreado, con hume-
dades relativas proximas al 90%. El
umbral térmico minimo para su de-
sarrollo se sitiian en los 5-6°C.

La duracion total del ciclo a 20°C
y una humedad relativa del 70-80%
se puede acortar hasta 5-7 dias. Los
sintomas son diferentes en funcién
del 6rgano. En flor se aprecia me-

diante el aborto, en el fruto se aprecia
debido a la aparicién de deformacio-
nes o suberificacion, las hojas se
abomban y curvan, se producen riza-
mientos de nervios en las hojas api-
cales. En cuanto a la planta en gene-
ral, se manifiesta con una coloracién
verde intensa y con enanismo Y, fi-
nalmente, en el tallo se produce el
aborto de brotes terminales y auxi-
liares.

Hasta el momento se han detec-
tado pequefios focos en la mitad de
las parcelas muestreadas, observan-
dose su presencia en 1 de cada 100
plantas.

Desde RAIF inciden en la im-
portancia de la deteccion precoz de
los focos, ya que su dispersion es ra-
pida en épocas calurosas y secas,
mostrando tendencias al gregarismo.
El desplazamiento se produce por
migraciones de las hembras hacia las
partes tiernas, siendo el viento y el
contacto entre plantas los que produ-

cen la dispersion horizontal. Aunque
la arafia blanca ataca en épocas calu-
rosas, prefiere vivir en el envés de las
hojas y suele proliferar en lugares
sombreados y relativamente hime-
dos, para no morir por desecacion.

Medidas a tomar

Desde RAIF ofrecen una serie de
medidas preventivas y culturales
contra la arafia blanca. En invernade-
ros recomiendan la colocacion de
mallas (minimo 10x20 hilos/cm2)
en las aberturas laterales, cenitales y
puertas, asi como vigilar y controlar
el estado de estas, especialmente de
las que coinciden con la direccion de
los vientos dominantes. Ademas de
vigilar que no haya roturas en los
plasticos.

Se debe eliminar las malas hier-
bas y los restos de cultivos, ya que
pueden actuar como reservorio de la
plaga. Otra de las recomendaciones
es utilizar material vegetal sano pro-

cedente de viveros o semilleros auto-
rizados. El pasaporte sanitario debe
conservarse durante un afio.

No se deben asociar cultivos en
la misma parcela o abandonarlos al
finalizar el ciclo. Deben colocarse
doble puerta en las entradas, o puerta
y malla de igual densidad a la exte-
rior. Desde RAIF también recomien-
dan distanciar en el tiempo la realiza-

ci6n de una nueva plantacion, asi
como tener cuidado para no transpor-
tar la plaga con las operaciones habi-
tuales que se hacen en el cultivo, con
la ropa, calzado o herramientas de
trabajo.

Se debe tener un marco de planta-
ci6n lo mas amplio posible y abonar
de forma equilibrada, asi como reali-
zar rotaciones de cultivo.

Fungicida biolégico

TRIANUM®

Protege y alimenta
el corazén de tu planta

Biofungicida de maxima proteccién contra patdégenos de suelo.

Raices fuertes y sanas que aumentan la produccién.

Exclusiva cepa T-22 de Trichoderma harzianum producida por Koppert.

www.trianum.es

€OPPERT

BIOLOGICAL SYSTEMS

AUTORIZADO PARA
AGRICULTURA

_ECOL?@ICA
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Almeria acogera en noviembre el primer
Foro Internacional ‘Semilla Innova’

El Auditorio Maestro Padilla acogera este encuentro que pretende aglutinar a representantes de todos los eslabones del sector

[ ] Almudena Fernandez

a feria Fruit Logistica,
celebrada en febrero de
este afio, sirvid para
anunciar la casi inminen-
te celebracién del primer Foro
Internacional ‘Semilla Innova’
en Almeria. Sin embargo, ha sido
en el mes de septiembre cuando
ANOVE (Asociacién Nacional
de Obtentores Vegetales) y Agro-
marketing, organizadores del en-
cuentro, han sellado el acuerdo
de colaboracién para poner en
marcha este evento, que tendra
lugar los dias 27 y 28 de noviem-
bre.
‘Semilla Innova’ estd llamada
a ser, segun la organizacién, una
cita de repercusion nacional e in-
ternacional que permitird agluti-
nar a representantes de todos los
eslabones del sector de las semi-
llas y que contribuird a remarcar
la singularidad de Almeria como
potencia agricola del mundo, tan-
to en produccién como en inves-
tigacion.

800 profesionales

Este foro internacional cuenta
con el respaldo explicito del
Ayuntamiento de Almerifa y se
celebrara en el Auditorio Maes-

El valor de la produccion horticola anual de Almeria supera los 1.900 millones de euros. /FHALMERIA

tro Padilla de la capital, donde
estd previsto que acudan unos
800 profesionales del sector en-
tre técnicos, productores e inves-
tigadores, representantes de em-
presa de semillas, semilleros,
centros de investigacién y em-
presas auxiliares.

La reciente reunién entre
ANOVE y Agromarketing tuvo
lugar en Madrid con la presencia

Habra ponencias
técnicas, encuentros
de networking, mesas
redondas de debate,

y degustaciones

gastronémicas

de Antonio Villarroel y Elena
Séanchez, secretario general y di-
rectora de ANOVE, respectiva-
mente, ademds de Arturo Soler y
Antonio Santos, directivos de
Agromarketing.

En este contexto, la Asocia-
cién de Organizaciones de Pro-
ductores de Frutas y Hortalizas
de Almeria (Coexphal) ha suma-
do su apoyo a esta cita del mes de

noviembre que ha calificado
como “el evento del afio del sec-
tor de las semillas en Espafa”.

Programa

Junto a las ponencias técnicas y
encuentro de networking, la se-
gunda jornada de ‘Semilla Inno-
va’ terminard con una mesa re-
donda de debate en la que
participaran chefs, periodistas y
criticos gastrondmicos, represen-
tantes de semilleros y producto-
res, asi como de la hosteleria y
agroturismo sobre el presente y
futuro de la gastronomia alme-
riense.

‘Semilla Innova’ clausurard
con un show cooking por parte de
chefs de Almeria, abierto al pu-
blico general y con productos
frescos de la tierra que, ademads,
tendrd un fin benéfico.

La cita pondrad de relevancia
la importancia del sector agricola
en la provincia de Almeria con
un 20% del PIB. No en vano, la
horticultura almeriense aposta
casi un 60% de la produccién
horticola andaluza con un valor
de comercializacién de mds de
2.500 millones de euros.

Mis informaciéon e inscrip-
ciones en la pigina web: www.
semillainnova.es

(1 TNalmeria

n equipo de investigado-

res de la Universitat Poli-

técnica de  Valéncia

(UPV) y la Universidad
de Malaga (UMA) ha descubierto
una nueva funcién en una proteina
de las plantas, la BAG4, demos-
trando que participa en la regula-
cién de la transpiracién de la plan-
ta, el transporte de potasio en
células oclusivas y, por tanto, la
apertura de los estomas, poros si-
tuados en la hoja a través de los
que la planta transpira.

Los resultados del hallazgo,
que resulta de especial relevancia
para el desarrollo de cultivos mds
resistentes a condiciones de se-
quia, ha sido publicado en la re-
vista Plant Physiology.

En el estudio, en el que ha
participado también el centro
francés BPMP (Biochimie et
Physiologie  Moléculaire  des

Investigadores hallan en la proteina BAG4 una
nueva funcion clave frente a la sequia de las plantas

El hallazgo resulta relevante para el desarrollo de cultivos mas resistentes al estrés hidrico

Plantes), los investigadores lleva-
ron a cabo, en primer lugar, un
andlisis de las proteinas capaces
de interaccionar fisicamente con
el canal que regula la entrada de
potasio en las células oclusivas
de la planta -llamado KAT1-

para, posteriormente, estudiar
cOomo esta proteina regulaba la
funcién de KAT1.

Segun destacan los investiga-
dores, la identificacion de regula-
dores fisiol6gicamente relevan-
tes, en este caso, la proteina
BAG4, abre la puerta a nuevas
estrategias para obtener plantas
mds resistentes a situaciones de
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Investigadores patrticipantes en el estudio. /FHALMERIA

estrés hidrico y menos vulnera-
bles frente a la accion de diferen-
tes patdgenos.

“Los estomas”, concluye José
Miguel Mulet, investigador tam-
bién del IBMCP (UPV-CSICO),
“ademds de ser una estructura
fundamental para regular la efi-
ciencia en el uso del agua, son
también la puerta de entrada de
muchos patégenos que afectan a
la agricultura. Conocer, a nivel
molecular, como se regula el
complejo proceso de apertura y
cierre de estomas, nos puede
ayudar a disefar cultivos resis-
tentes a plagas y a sequias”.
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Asfertglobal,

soluciones unicas para una agricultura sostenible

1 fhalmeria

sfertglobal es una com-
paiifa biotecnoldgica con
una dilatada trayectoria
en la innovacién de pro-
ductos para una agricultura mas
sostenible.
Nacida en el corazén agricola
de Portugal, Asfertglobal pone a
disposiciéon de los agricultores
una serie de productos que ayudan
a mantener un equilibrio entre lo
efectivo en el campo, lo racional
en el consumo y lo verdaderamen-
te importante, “el medio ambien-
te”, senalan desde la empresa.
Para ello lanzan al mercado su
gama de biofertilizantes, consor-
cios microbianos efectivos en la
solubilizacién y absorcién de ele-
mentos tan importantes en la agri-
cultura como son el nitrégeno, el

66

“La familia de
productos Kiplant
aporta herramientas
al agricultor para
consequir rentabilizar
sus cultivos”

fésforo y el potasio, ayudando a
un mejor aprovechamiento de los
recursos y una mejor sanidad ve-
getal. Dentro de esta familia de
productos destacan Kiplant In-
mass y Kiplant Allgrip. Esta fami-
lia de productos estd acompaiiada
de bioestimulantes, de contrasta-
da eficacia y calidad, que aportan
herramientas al agricultor en el
momento adecuado y de la forma
adecuada para conseguir rentabi-
lizar sus cultivos.

Enermax, Eckosil, Kiplant
VS04, Foralg BMo son algunos
ejemplos de ello ya posicionados
y reconocidos en el mercado espa-
fol.

Los productos Asfertglobal se
formulan siempre con las mejores
materias primas, aprovechando su
riqueza bioquimica y poniéndolos
al alcance de una agricultura cam-
biante en la bisqueda de solucio-
nes altamente efectivas y respe-
tuosas con el medio ambiente. Es
por ello que gran parte de su cata-
logo haya sido certificado para
uso en agricultura ecolégica por
certificadoras de prestigio a nivel
europeo.

Con esta mentalidad y valores
contindan trabajando desde As-
fertglobal para conseguir solucio-
nes efectivas, racionales y ecosos-
tenibles.

« Accion enzimatica

¢ Por qué elegir Kiplant All-Grip ?

* Promueve la absorcion de fosforo y evita
desequilibrios nutricionales en la planta
+ Accion fitohormonal directa

* Resultados homogéneos en una grand variedad
de suelos, incluidos los gque sufren situaciones

Kiplant AHGFIP

MAS EFICIENCIA EN FERTILIZACION,
MEJORES RESULTADOS

Biofertilizante compuesto por microorganismos solubilizadores de fosforo,
productores de fitchermonas y enzimas extra-celulares, con accion
metabolizadora de la matéria organica de los suelos.
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Visite nuestra web
www.asfertglobal.com
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Syngenta lanza Switch® One, un fungicida con una
sola materia activa contra botrytis y esclerotinia

Este nuevo producto esta formulado a base de Fludioxonil, Unica molécula que pertenece a la familia de los fenilpirroles
con eficacia demostrada en ensayos con pimiento, tomate, pepino, lechuga o fresa

[ ] Almudena Fernandez

as podredumbres pueden
dar al traste con la calidad
y cantidad de las cosechas.
Para evitarlas, el trabajo
preventivo y el control con fungi-
cidas son pasos claves que los
agricultores tienen asimilados en
su tarea. Sin embargo, hay aspec-
tos como la aparicion de resisten-
cias a determinadas materias acti-

vas que son un auténtico
quebradero de cabeza para el
campo.

Por ello, en Syngenta, des-
pués de tres afios de trabajo e in-
vestigacion, han apostado por
lanzar al mercado un producto
que responde a esa doble vertien-
te de controlar problemas como
botrytis y esclerotinia, a la vez
que minimiza la posibilidad de
generar resistencias. Esta solu-
cion se llama Switch® One, un
nuevo fungicida a base de Fludio-
xonil WG que cuenta con registro
para tomate, pimiento, lechuga,
fresa, calabacin, pepino y espina-
ca, y cuyas caracteristicas cono-
cen ya en detalle mas de 300 téc-
nicos de Almeria y Murcia que
acudieron a sendas presentacio-
nes publicas celebradas a finales
de septiembre.

Juan Miguel Cantus, respon-
sable de ensayos de Syngenta,
destac6 en la presentacién de
Switch® One, el valor de este
producto por su composicién con
una sola materia activa ante paté-
genos que presentan altas proba-
bilidades de resistencia como es
el caso de la botrytis. En este con-
texto, incidié en la necesidad de
aplicaciones preventivas.

Por su parte, Carmo Pereira,
responsable de la gestién del por-
tafolio de vegetales de Syngenta,
ahond6 sobre las caracteristicas
de Fludioxonil, formulado base
de Switch® One y que es la tinica
molécula que pertenece a la fami-
lia de los fenilpirroles con punto
de acci6on también tnico en el
mercado. Carmo Pereira ha su-
brayado que Switch® One es un
“producto de amplia eficacia y
amplio espectro, tanto en cultivos
como enfermedades” y se mostré
convencida de que es una “herra-
mienta clave para incluirla en las
estrategias, mejorar la eficacia y

Mesa de debate celebrada al cierre de la presentacion del nuevo fungicida
en Roquetas (Almeria).

prevenir el desarrollo de resisten-
cias”.

Switch® One es también un
fungicida respetuoso con la fauna
auxiliar, con un perfil excelente
para exportacién, en la medida
que protege el cultivo y mejora la
conservacion del fruto.

Ensayos en campo

Los agricultores de Almeria y
Murcia llegan a invertir hasta un
24% de sus gastos en fungicidas
para combatir la botrytis y la es-
clerotinia en horticolas (solo dos
cultivos, lechuga y tomate, repre-
sentan el 60% del gasto total).
Por ello, Syngenta ha resaltado
los distintos ensayos llevados a

80 |
60 |
40
20
0
Testigo® @ Switch'or
(0.5 kg/ha)

Nl Eficacia en el control de botritis en PIMIENTO
{severidad folinr)

cabo en campo donde Switch®
One ha demostrado tener de las
mayores eficacias de las que hay
ahora mismo en el mercado. José
Maria Lépez y Manuel Lopez,
ambos del equipo técnico de Syn-
genta, fueron los encargados de
detallar ante los técnicos alme-
rienses y murcianos, los distintos
ensayos realizados con éxito y
que demuestran la eficacia de
Switch® One.

Junto a estos ensayos de Syn-
genta, la multinacional ha refor-
zado el lanzamiento al mercado
de Switch® One con la opinién
de la microbidloga Dolores Fer-
nandez quien se mostré convenci-
da de que el “Fludioxonil es el

Estandar 2
(15 kg/ha)

Estandar 1
(15 kg/ha)

Eficacia en el control de botritis en TOMATE

(incidencia en frutoes)

Testigo™

(Dswiteh o
(0,5 ka/hal

e Estandar 1

Estandar 2

(1.5 kg/ha) (1,5 kg/ha)

mejor fungicida contra la botrytis
que hay actualmente en el merca-
do”.

Modo de acciéon
Switch® One actia en el sistema
osmoregulador de las células de
los hongos inhibiendo la proteina
quinasa implicada en la sintesis
del glicerol, pero también alte-
rando la transferencia de agua y
absorciéon de aminodcidos; en
cuanto a su modo de accién bio-
16gico, este nuevo fungicida inhi-
be la germinacion de esporasy el
crecimiento del tubo germinati-
VOo.

En definitiva, tal y como ha
destacado Robert Renwick, di-
rector general de Syngenta en Es-

(incidencia en frutos)
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Eficacia en el control de botritis en PEPINO
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pafia y Portugal, “Switch® One
responde al compromiso de Syn-
genta de innovar donde importa
al sector y también a los consu-
midores, con el fin de acelerar la
innovacién para asegurar una
agricultura mas sostenible en to-
dos los cultivos”.

Finalmente, desde Syngenta
también han recomendado otras
practicas culturales contra las po-
dredumbres que se sumen a este
control quimico que aporta

Switch® One como la limpieza
de restos vegetales, el uso de
plasticos que absorban la radia-
cion ultravioleta en los inverna-
deros o hacer un buen uso de los
sistemas de ventilacién, entre
otros...

Estandar 2
(0,6 kg/ha)

Estandar 1
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Eficacia en el control de botritis en LECHUGA

[severidad foliar)

Estandar 1

i Estandar 2
{15 ka/ ha)

{12 i-:g.-'ha:'

Eficacia en el control de escleratinia en LECHUGA
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attraction

El especialista
en envases -

Cajas de cartén, Flowpack, cestas PET y PP, malla, celulosa, vasos, alveolos...

El mejor de los productos de nuestra tierra merece un envase a su altura.
Nuestra mision es ofrecer las mejores opciones del mercado y el servicio mas completo
para que su producto y estocaje estén en perfectas condiciones.

Diseminado Almafrut 801 N-340, km. 422 - 04738 Vicar - Almeria - Tel. 250 55 34 00 - www.almafrut.com
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El sector almeriense exhibe calidad,
diversidad e innovacion en Fruit Attraction

En la undécima edicion de la feria, la provincia volvera a ver incrementada su presencia en Madrid con mas de setenta

empresas hortofruticolas

[ ] Elena Sanchez

1 sector hortofruticola al-
meriense volverd a ser,
un afio mas, uno de los
grandes protagonistas de
la nueva edicién de Fruit Attrac-
tion. Y es que, la capacidad pro-
ductora, comercializadora, inno-
vadora y estratégica del campo
almeriense continda siendo un
ejemplo a seguir para numerosas
zonas de cultivo y qué mejor lu-
gar que este evento internacional
para poder estar mds cerca del
‘modelo Almeria’. Para la undéci-
ma edicién de la feria, Almeria va
a ver incrementada la presencia
de empresas, una vez més, llegan-
do a superar las setenta firmas
que, o bien, son originarias de la
provincia, o tienen su sede princi-
pal en ella. Asi, de la zona del Po-
niente almeriense grandes nom-
bres como Agroiris, Agroponiente,
Agroejido,  Agrupaejido, La
Unién, Las Hortichuelas, Costa
de Almerfa, Koppert, Murgiverde
o Vicasol, entre otras muchas, re-
gresardn a IFEMA con el fin de
mostrar sus principales noveda-
des y la evolucion experimentada
en este ultimo afio. Ademas, otro
de los objetivos marcados por es-
tas empresas no es otro que el en-
cuentro con sus principales clien-
tes con el fin de continuar
planificando la campaia. Este afio
serd bastante especial para firmas
concretas como Agroiris, Vicasol
o Casi, que aprovecharan Fruit
Attraction para continuar cele-
brando sus respectivos aniversa-
rios. Agroiris, por ejemplo, que
celebra 25 afos, llevard un reno-
vado stand colorido y muy atracti-
vo, donde proyectard un video
sobre su historia y con declaracio-
nes de sus principales socios o
fundadores de la empresa.

De la zona del Levante alme-
riense también habrd gran repre-
sentacion almeriense. Agrupapul-
pi, Balcén de Nijar, Biosabor,
Biotec Family, Biosol Portocarre-
ro, Coprohnijar, Costa de Nijar,
Primaflor o Peregrin, entre otras
muchas, todas ellas con el gran
objetivo de demostrar la excelente
calidad de sus productos y el alto
grado de profesionalidad con el
que tratan a cada uno de sus clien-
tes.

Ademais de todas estas empre-
sas, como viene siendo habitual
cada afio, Fruit Attraction contard
con la asistencia de importantes
firmas internacionales que tienen
su principal zona de negocio en
Almerfa. Entre ellas destaca la
multinacional de semillas Rijk
Zwaan, que volverd a mostrar sus
dltimos conceptos como Salano-
va, Sweet Palermo, Fan Tasty Cos,
Mycubies, etc., Gautier Semillas,
Green Has Italia, AGF, Axia, etc.

En cuanto a la industria auxi-
liar, Almeria quedard igualmente
representada por una extensa dele-
gaciéon de empresas tales como
Crisara, Agricola Navarro de
Haro, Hispactec o Koppert Espa-
fia, entre otras.

De esta manera, el sector agri-
cola almeriense volvera a mostrar

su poderio productivo, con sus
mas de 56.000 hectareas cultiva-
das y tres millones y medio de to-
neladas producidas en la campaiia
2017/2018, cifras que volvieron a
repetirse el pasado ejercicio agri-
cola.

Fruit Attraction 2019 espera
un incremento de la superficie ex-
positora del 10,8 por ciento con
relacion a 2018. Ademads, esta
nueva edicién acogerd a 1.800
empresas expositoras y 90.000 vi-
sitantes procedentes de 135 pai-
ses, segun las previsiones del di-
rector de la feria, Rail Calleja,
quien apuesta, también, por
“mantener las bases que han im-
pulsado el éxito de la feria, pro-
moviendo a la vez que cada edi-
cion sea diferente, exclusiva y
Premium”.

OYAL™
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[ ] carlos Gutiérrez

1 Gran Hotel Victoria de

El Ejido acogi6 a inicios

de octubre la ‘I Semana

Gastronémica de la
Huerta de Europa’ donde a través
de charlas, talleres de cocina, me-
nuds degustacion y exposiciones se
mostré a los ejidenses los mejores
habitos de vida saludable y el por
qué de la calidad de los productos
agricolas de Almeria.

Los asistentes pudieron disfru-
tar de diferentes talleres de cocina
impartidos por Bodeboka Gastro-
bar El Ejido, Restaurante Juan
Moreno de Vera o el de Ana Ruiz
del blog ‘Cocina con Ana’ de Da-
lias.

Este evento, en el que partici-

paron y colaboraron grandes em-
presas del sector, acogi6 interesan-
tes  actividades como la
presentacion de la nefréloga del
Hospital de Poniente, Adoracién
Martin Gémez, del libro ‘+50 Ta-
pas sin sal’, la charla sobre vega-
nismo impartida por la Asociacién
de Veganos de Almeria, la charla
de un experto de la Estacién Expe-
rimental de Cajamar o los Food
Truck, entre otros.

La clausura de la ‘I Semana de
la Huerta de Europa’ cont6 con la
asistencia del concejal de Agricul-
tura de El Ejido, Francisco Pérez,
el secretario general de Agricultu-
ra de la Delegacion Territorial de
Agricultura, Ganaderia, Pesca y
Desarrollo Sostenido, José Anto-
nio Aliaga y el presidente de la

Juan Moreno, de Vera, realizé uno de los talleres de cocina. /c. GUTIERREZ

fruit attraction

Sabor a Salud acaba uniendo lo
mejor de la Huerta de Europa

La‘l Semana Gastronémica de la Huerta de Europa’ concluyd con un gran éxito de participacion

asociacion de la Huerta de Europa,
Antonio Navarro.

El edil de Agricultura puso en
alza la horticultura almeriense e
hizo referencia al proyecto Frutila-
dos, que se puso en marcha este
afio y esta dedicado a transformar
restos vegetales en alimento para
ganado. Por su parte, Antonio Na-
varro comenté que la asociacién
Huerta de Europa tiene como obje-
tivo la promocion de las hortalizas
con las mayores garantias sanita-
rias. Ademas destaco el video pro-
mocional del evento que ha alcan-
zado 116.000 personas. Navarro
afiadi6 que “hay que hacer que la
agricultura sea rentable para que
los jovenes se queden en el sector”.

José Antonio Aliaga destacé
que “en 14 afios hemos pasado de
700 millones de euros a 2.300 mi-
llones de euros en exportaciones
de frutas y hortalizas”. Ademas,
felicit6 a los organizadores de las
jornadas y recalcé el aspecto de la
salubridad de las hortalizas de Al-
meria que “no sale nada de resi-
duos en sus hortalizas cuando se
hacen andlisis”. Hizo referencia
también a la “incorporacién de
2.00 hectareas de produccion eco-
l6gica y control bioldgico.

EL EJIDO
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Ona Veggies apuesta
por eliminar el plastico

1 fhalmeria

na Veggies, la empresa de

producto envasado y listo

para cocinar de Kopgava,

ha transformado la mane-
ra de presentar sus productos. Ha
evolucionado su tecnologia de en-
vasado, invirtiendo en maquinaria
flow pack de 2° generacion, gra-
cias a ello ha conseguido prescin-
dir de las bandejas, reduciendo as{
el 80% del plastico de cada una de
sus referencias.

En el 2020 los packs seran
de materiales organicos y
plastic free

Pero la apuesta va mas all4, y de
cara al préximo afio, estas nuevas
maquinas serdn capaces de enva-
sar con un material de origen natu-
ral, de apariencia muy similar al
plastico, pero que es totalmente
organico y puede reciclarse en el
contenedor de compostaje.

66

“El consumidor
exige hoy un
producto de gran
calidad, pero
respetuoso con el
medio ambiente”

Con este nuevo hito en la his-
toria de la empresa, Ona Veggies
consigue sumar a su apuesta por la
produccion de vegetales de soste-
nibilidad integrada un proceso de
envasado sin huella y totalmente
respetuoso con el entorno.

Como comenta el maximo res-
ponsable de la marca, Ramén
Llonch “el consumidor joven y
adulto exige hoy un producto de
gran calidad, pero respetuoso con
el medio ambiente: sostenible y
libre de plastico. En Ona Veggies
hemos hecho un esfuerzo impor-

tante, convencidos de que con ello
seguiremos siendo la marca prefe-
rida del consumidor”.

Las referencias que hoy se
pueden encontrar en el mercado
de Ona Veggies son verduras para
el caldo, apio, zanahoria, puerro,
tomates de untar, pimientos del
padrén, nabo y chirivia, entre
otros.

Ona Veggies es el alma de una
marca convencida de que los ve-
getales son, hoy por hoy, uno de
los alimentos mas saludables de
nuestra dieta. La empresa se dedi-
ca a producir buenos productos en
los campos, con técnicas sosteni-
bles y mucha profesionalidad.
Gracias a la mds innovadora y res-
petuosa tecnologia de envasado,
estos llegan con todos sus benefi-
cios nutricionales a la mesa de los
consumidores. Ona insiste en su
idea: ‘Cuando cuidamos la tierra,
esta nos premia con unos vegeta-
les deliciosos’.

fhalmeria * Octubre 2019
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Con Ona Veggies,
reduces un 80%

el plastico
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Estamos evolucionando la tecnologia de envasado,
invirtiendo en maquinaria flow pack de 22 generacion,

con ello prescindimos de las bandejas y ya hemos reducido
la cantidad de plastico. En 2020 consequiremos que los
packs sean de materiales organicos y 100% plastic free.
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KOPGAVA SERVICE TRADE, S.L.

C/Longitudinal 9, n°91, Mercabarna, 08040 Barcelona
Tel. (+34) 935 561 252 / kopgava@gavagrup.com
www.onaveggies.com
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138 empresas de la Region de Murcia
acudiran a la Xl edicion de Fruit Attraction

38 de las empresas murcianas que asistiran al evento pertenecen a la Asociacién Proexport

[ ] Jessica Valverde

a feria de la agricultu-

ra intensiva continda

creciendo y, en su XI

edicién, espera incre-
mentar el numero de visitantes
profesionales hasta alcanzar los
90.000. Con esto, las empresas
que asisten a la feria tienen una
gran oportunidad para dar a cono-
cer sus productos y crear relacio-
nes comerciales, pero no solo en
Espaiia, sino también en el resto
del mundo ya que estos visitantes
profesionales llegan procedentes
de 135 paises distintos. Por ello,
un afio més, empresas proceden-
tes de Murcia no han querido per-
derse el evento y asistirdn alrede-
dor de 138 companias.

Desde la Asociacién de Pro-
ductores-Exportadores de Fru-
tas y Hortalizas de la Region de
Murcia, Proexport, serdn un total
de 38 empresas las que estén en
Madrid del 22 al 24 de octubre.
La mayoria de estas se concentra-
rén en el pabellén nimero siete.
Con esto, baten el récord de par-
ticipacién en los afios que llevan
asistiendo a la feria. Aunque la
mayoria podrdn encontrarse en el
pabellén de la Region de Murcia

Regién de Murcia

Stand de la Region de Murcia en anteriores ediciones de la feria. / FHALMERIA

(nimero siete), también estaran
situadas en el nimero nueve y en
el tres, pertenecientes a Andalu-
cifa y a la Comunidad Valenciana,
respectivamente.

Estas empresas aprovecharan
la feria para ampliar sus relacio-
nes comerciales, habiendo pro-
gramadas cientos de entrevistas
con importadores, mayoristas,

responsables de cadenas discou-
nters, supermercados, hipermer-
cados y procesadores de medio
mundo, interesados en cerrar el
suministro a lo largo de la nueva
campaiia, segin comunicé Proex-
port.

Los compradores internacio-
nales muestran un gran interés
por la Regién al ser la primera

.

Regldén de Murcla

exportadora espafiola de lechuga,
brécoli, apio, espinaca, escarola,
melén, limén, uva de mesa y al-
baricoque, y la segunda de toma-
te, pimiento, sandia, alcachofa y
otras hortalizas. En 2018 export6
por valor de 2.504 millones de
euros, mas de 2,5 millones de
toneladas. segiin datos aportados
por Proexport. Los principales

paises receptores de las produc-
ciones murcianas, ademas de Es-
pana, son Alemania, Reino Uni-
do, Francia y Holanda.

Eventos Proexport

La Asociaciéon de Productores-
Exportadores de Frutas y Hor-
talizas de la Regién de Murcia,
Proexport, colaborador principal
de la segunda edicion de Bio-
fruit Congress, que se celebrard
el miércoles 23 de octubre en el
Fruit Forum (Hall 6 de IFEMA),
de 15 a 18 horas. En 2018 reuni6 a
m4s de 250 asistentes interesados
en las tendencias de produccién y
comercializacién bioldgica.

Esta asociacidén, ademads, ce-
lebrard la entrega de los Premios
‘Estrellas de Internet’, en su
stand, ese mismo dia a las 17.30
horas.

Por ultimo, el ‘invernadero
moévil’ de la campana de promo-
cién de EUCOFEL ‘CuTE: Cul-
tivating the Taste of Europe’ en
la que colabora Proexport, estard
desplegado en la feria para mos-
trar e informar a los medios de
comunicacién y visitantes sobre
el modelo de produccién europeo,
basado en la calidad, variedad y
frescura de las frutas y verduras.

Murcia celebra junto a
Asteamur la Jornada Solidaria
de Alta Cocina con la presencia
del chef Paco Roncero

du.v.s.

a Regién de Murcia cele-

bra junto a la Asociacién

para personas con Tras-

torno del Espectro Autis-
ta, Asteamur, su Jornada Solida-
ria de Alta Cocina, Gastroteca,
que este afio contard con la pre-
sencia del chef Paco Roncero. El
evento contard con cocineros lo-
cales, taller de cocina de Paco
Roncero con los nifi@s de Astea-
mur y la cena benéfica elaborada
por el chef para més de 250 per-
sonas. Tendra lugar el 21 de octu-
bre. Todo lo recaudado sera dona-
do a la asociacion.
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El temporal

deja pérdidas
millonarias en la
Region de Murcia

Ou.vs

1 temporal que sufrié6 Mur-

cia el pasado mes de sep-

tiembre ha dejado pérdidas

millonarias en el sector
agricola. Del total de las tierras de
cultivo se estima que 113.384 hec-
tareas han sufrido algin tipo de
dafio. La valoracién inicial de las
pérdidas en este sector supera los
101 millones, que incluye los dafios
en infraestructuras de produccion,
las pérdidas en produccién de culti-
vos y en ganaderia y piscifactoria,
siendo las mas afectadas las sufri-
das en infraestructura de produc-
cién.

de la UE ante

. v.s.

1 presidente de la Re-

gién de Murcia, Fer-

nando Loépez Miras,

aprovecho su interven-
cién el pasado 8 de octubre en
el Pleno del Comité Europeo
de las Regiones para reivindi-
car ““‘una posicion firme y cla-
ra de la UE en defensa de la
agricultura y de quienes viven
de ella”, ante la amenaza de
nuevos aranceles a productos
agroalimentarios. Este acto
contd con la presencia de 600
politicos de la Unién Euro-
pea.

Fernando Lopez Miras
reclama “una posicion firme

la amenaza

de nuevos aranceles”

Imagen de Fernando Ldpez Miras
durante su intervencion.
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Biotec Family reestructura y mejora sus
instalaciones para obtener una mejor

organizacion del producto

Ademas, la cooperativa se ha marcado como objetivo para este ano mejorar la atencion a sus clientes, perfeccionar el

trabajo y defender bien el producto de los agricultores

[ ] Elena Sanchez

iotec Family continda

con su proyecto de mejo-

ra con el fin de seguir

ofreciendo los servicios
adecuados y adaptados a las de-
mandas de agricultores y clientes,
por lo que, en esta ocasion, la em-
presa ha reestructurado sus “flu-
jos de productos, diferenciando
las zonas limpias y las zonas su-
cias del almacén. Ademads, ahora
nuestros productos siguen un tra-
yecto mds rapido y limpio, ya que
hemos pasado de tener una orga-
nizacion en forma circular, donde
el producto hacia recorridos inne-
cesarios, a una forma lineal, don-
de hemos reducido esos trayectos
y se ven, claramente, las zonas
diferenciadas, zona de acopio,
zona de confeccién y zona de sa-
lida de nuestras verduras”, expli-
ca Antonio Jesuis Diaz, responsa-
ble de Marketing de Biotec
Family.

Estos avances y otras nuevas
lineas son las que la cooperativa
va a tener la oportunidad de mos-
trar durante la undécima edicién
de Fruit Attraction. Biotec Fa-
mily estard presente en Madrid,
un afio mas, en esta ocasion en el
stand del CAAE 6DO01, con el fin,
ademas, “de dar a conocer al nue-
vo equipo directivo y comercial
de la empresa, estrechar relacio-
nes con antiguos clientes, cerrar

Nueva campana

Biotec Family ha comenzado la
campafia hortofruticola
2019/2020 “con mucha ilusién y
algunos nuevos clientes”, indica
Antonio Jesus Diaz, responsable
de Marketing de la cooperativa,
quien, ademads, adelanta que “el
objetivo de Biotec para este afio
es mejorar la atencién a los clien-
tes, perfeccionar el trabajo y de-
fender bien el producto de nues-
tros agricultores. Y es que,
seguimos en el proceso de dar
cada vez un mejor producto de
calidad y servicio al cliente,
siempre respetando el crecimien-
to de nuestros productores”.

negocios con nuevos y presentar
nuestra linea de trabajo Biotec
Down”, adelanta Diaz. Una feria
en la que, sin duda, “tenemos la
oportunidad de hablar con mu-
chos clientes en un espacio de
tiempo corto, ademds de que para
nosotros asistir a Fruit Attraction
significa estar en uno de los me-
jores eventos que existen en el
panorama de la agricultura, asi
como también una oportunidad
para continuar introduciendo las
verduras ecoldgicas”.
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Hortamar preve superar los 45 millones de
kilos de produccion en la campana 2019-2020

La cooperativa amplia su produccion e incorpora la linea ‘bio’

[ ] caterina Pak

a productora y comercia-

lizadora de frutas y horta-

lizas Hortamar, con sede

en Roquetas de Mar, Al-
merfa, estima superar su produc-
cién, proveniente de unos 240 so-
cios productores, en mds de 45
millones de kilogramos. Entre las
novedades de esta campafia se en-
cuentra la incorporacién de linea
’bio’ en productos frescos y la
continuacién con el proyecto de
productos de Primera Gama como
‘Bouquet para preparar’, esta ulti-
ma en colaboracién con Aneccop.

“Esta campafia hemos empe-
zado con la produccién ecoldgica.
Obtuvimos los primeros certifica-
dos para la produccion ecolégica
de pimiento California y tenemos
en curso la certificacién de fincas
con tomate, pepino y berenjena”,
conté José Miguel Lopez Cara,
presidente de Hortamar a FHAL-
MERIA.

Hortamar ofrece una larga lis-
ta de productos en su catdlogo,
encabezada por pepino tipo Alme-
ria y pimiento California. Tomate
rosa, tomate pera, calabacin, be-
renjena, papaya, maiz, pimiento

El 7 de septiembre de 2019, Hortamar celebré un
almuerzo tradicional con los socios para homenajear el
trabajo de la pasada campana hortofruticola. La empre-
sa premi6 a los mejores productores del afio en catego-

rias divididas por producto.

Alberto Reyes Lopez fue galardonado como el me-
jor productor de pepino; Francisco Javier Lopez Fer-
ndndez recibi6 el premio por la mejor calidad en tomate
rosa; José Antonio Martin y Juan Jesus Lopez Bogas
fueron premiados por la calidad de sus pimientos Cali-

José Miguel Ldpez Cara, presidente de Hortamar.
Foto: CATERINA PAK

fornia, Manuel Jiménez Navas y Eugenia Gddor Lépez

Navarro destacaron en las categorias de calabacin y be-
renjena. Finalmente, Agricola Fiomar se llevo el pre-
mio por la alta calidad de su tomate pera, y Cortijo de
la Plata recibi6 el galardén por la calidad de su sandia.

Socios de
Hortamar

de varias
generaciones.

resto la Junta Rectora de Hortamar S.C.A.

El presidente de Hortamar, José Miguel Ldpez Cara, con los
concejales del Ayuntamiento de Roquetas Rocio Sanchez,

de Presidencia, Agricultura y Pesca, y José Luis Llamas, de
Medioambiente, Ordenacion del Territorio y Patrimonio. Y el

picante y pimiento rojo dulce son
otros productos de la oferta de
Hortamar para esta campafia de
otofio. En la campaiia de verano a
estos cultivos se suman melén y
sandia.

Cabe destacar que toda la su-
perficie de produccién de la em-
presa estd cultivada bajo el sello
de Produccién Integrada para
conseguir mayores estdndares de
calidad y equilibrio con el medio
ambiente. Hortamar dispone de
todos los certificados de seguri-
dad agroalimentaria. Los certifi-
cados mds importantes son

GlobalG.A.P, GRASP y BRC.
Otro factor importante que atribu-
ye a la calidad que garantiza Hor-
tamar a sus clientes es el nivel de
experiencia de su equipo humano.
Pocas empresas del sector pueden
presumir de trabajadores fijos dis-
continuos en el drea de manipula-
do y envasado con mds de 15 afios
de experiencia. Este nivel de pro-
fesionalidad de alrededor de 400
trabajadores de Hortamar es un
punto mds a favor del compromi-
so por la vanguardia de calidad,
seguridad y trazabilidad agroali-
mentaria.

De izquierda a derecha Ivan Rodriguez, director
Delegacion Anecoop Almeria, Juan Segura, presidente
de Coprohnijar, José Miguel Ldpez Cara, presidente
de Hortamar, Alejandro Monzon, presidente de
Anecoop.
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Hispatec presentara sus ultimas

innovaciones en un stand mas amplio

La firma almeriense tiene previsto dar a conocer sus ultimas novedades en su producto ERPagro, herramienta que se
nutre del Big Data y que es muy util para los agricultores desde el espacio expositor C10 del pabellén 7 de IFEMA

[ ] RafaVillegas siego de mercancia que se reali- agricola. Los visitantes y exposi-

zan en un almacén hortofruticola tores presentes en Fruit Attraction

aempresa almeriense His-  y los modelos predictivos de pro- podran conocer en su stand todos

patec participa por quinto  duccién, calidad o maduracién. los productos que han posiciona-

afio en Fruit Attraction. Todo ello desarrollado por Hispa- do ala empresa como un verdade-

En esta ocasién, ademds, tec Analytics y basados en la lti- ro referente. Para ello, Hispatec

lo hace con un mayor espacio ex- ma tecnologia, tanto en el Big desplaza a la feria madrilefia a

positor, de 64 metros cuadrados, Data como en el Machine Lear- buena parte de su equipo comer-
ubicado en el Pabellén 7 de IFE-  ning. cial.

MA, en concreto en el stand C10. La empresa ha conseguido po- Hispatec ofrece al campo so-

Hispatec se ha consolidado sicionarse, por méritos propios, luciones modulares que se adap-

tras décadas de trabajo como uno como un auténtico referente tec- tan a las necesidades y el tamafio

de los lideres indiscutibles en noldgico para el sector de las fru- de cada empresa permitiendo in-

Smart Agro. La empresa aprove- tas y hortalizas de todo el mundo. tegrar todos los eslabones de la

chara su participacion en la feria Y es que, como cabe recordar, cadena de produccién y suminis-
para presentar sus ultimas nove- aunque naci6 hace 30 afios en Al-  tro.

dades en su producto ERPagro. meria, donde continda su sede, la Entre los nuevos servicios de

Cabe recordar que se trata de una multinacional cuenta con gran la empresa también destaca ‘Con-

completa herramienta que permite  presencia en otros mercados tan trol de Presencia mediante el Re-

controlar los costes, desde la plan-  importantes como el latinoameri- conocimiento Facial y por Voz’,

S, —

bl

ta, a la presencia de personal, pa- cano o el norteafricano. herramienta que permite a los tra-
sando por las distintas actividades El objetivo de Hispatec pasa bajadores del campo fichar a tra-
directas e indirectas, como son el  por seguir ofreciendo herramien- vés de cualquier dispositivo mo-
manipulado, el envasado y el tra- tas tecnoldgicas ttiles al sector vil. Espacio expositor de Hispatec en Fruit Attraction 2018.

Cultivamos productos

de primera calidad

JORTAMAR

: ) - il
Cultivando el futuro ‘lﬂ" L':J BALE Lf' Carretera de Alicun, 148
04740 Roguetas de Mar

p . > . . Almeria — Espana
Somos una empresa referente en Almeria con mds de 40 anos de experiencia en 134 950 33 82 05

la comercializaciéon de productos hortofruticolas, trabajando con varios paises de info@hortamar.es
Europa y con produccién 100% almeriense. web: hortamar.es
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IS| Sementi presenta en Fruit Attraction el tomate

pera Salathor F1 y el ch

1 fhalmeria

a compaiifa italiana ISI

Sementi, en la presente

edicién de Fruit Attrac-

tion, presenta su colec-
cion de productos desarrollados
tanto para la produccién y merca-
do espaiiol como para el mercado
internacional.

Durante esta edicién da a co-
nocer su coleccion de lechugas,
riculas, espinacas para baby leaf
y IV gama, sus tltimas novedades
en cebollas, melones, tomates etc,
haciendo hincapi€ en las varieda-
des de tomate que han sido crea-
das genéticamente, desarrolladas
y adaptadas para el cultivo en la
costa mediterrdnea pero que, asi-
mismo, se han adaptado con un
excelente rendimiento en otras
zonas de cultivo y paises del mun-
do.

En Espaiia, en su primer afio,
han causado una gran expectacion
entre los productores las dos va-
riedades.

Salathor F1

Es la variedad de tomate pera para
ciclo corto que destaca en el ciclo
de otofio por su excelente precoci-
dad y produccion. Estd adaptada a
trasplantes precoces, ya que tiene
un comportamiento y cuajado ex-
celente con calor, aparte de ser
adecuada para trasplantes tempra-
nos. Igualmente, otra gran cuali-
dad es su precocidad en produc-
cién y maduracion adelantandose
el inicio de recoleccién entre 7-10
dias a otras variedades, lo que su-
pone un beneficio importante para
el productor. En el ciclo de prima-
vera ha seguido destacando por su
precocidad, su excelente color,
produccién y su buen aguante al
calor, teniendo excelente adapta-

Botero F1.

cién a invernaderos de malla y
aire libre, que teniendo en cuenta
su precocidad, la hace una varie-
dad muy adecuada para cultivo de
verano en zonas de la sierra de Al-
meria, Granada, Zafarraya, etc.
Otros factores que han destacado
de Salathor F1 han sido su color,
sabor y dureza y su alto nivel de
resistencias a virus, hongos y ne-
matodos la hacen ideal para culti-
vos ecoldgicos: HR: ToMV/Va/
Vd/ Fol 0-2/Pf (Ff A-E)/TSWV/.
IR: TYCLV, Ma Mi M;j.

Milly F1 (I1SI 82205)

La otra variedad presentada es el
tomate cherry rojo redondo Milly
F1 (ISI 82205), con planta muy
fuerte y vigorosa y una excelente
produccién formando ramos muy
uniformes durante todo el ciclo,
tanto en su largura como en el ta-
mafio de los frutos, pudiéndose
recolectar en ramo o en suelto, si
se desea. Produce frutos de 14-18
gramos de peso de color rojo bri-
llante de excelente sabor y aroma,
con muy buena consistencia y
gran tolerancia al cracking. Esta
variedad destaca por la sanidad
de la planta y su facilidad de cul-

Salathor F1

tivo, con muy buen comporta-
miento para trasplantes tempra-
nos. Desde ISI Sementi definen
este material como el cherry facil
de cultivar con gran tolerancia al
rajado con excelente sabor y co-
lor. También por su alto nivel de
resistencias es muy apropiado
para el cultivo ecoldgico. Resis-
tencias: HR: ToMV/Va/ Vd/ Fol
0-2/For/ Pf (Ff A-E). IR: TYCLY,
Ma Mi M;.

ISI Sementi también expon-
dra en su stand sus otras varieda-
des de tomate que han destacado
en Espafia, como el tomate de sa-
bor para rama Inoxx F1 de calibre
M, perfectamente adaptado para
su recoleccion en ramo o en suel-
to. Su caracteristica principal es
su extraordinario sabor, su color
rojo intenso brillante y su gran re-
sistencia al rajado y manchado
del fruto. Resistencias HR:
ToMV/Va/ Vd/ Fol 0-2/For/ Pf (Ff
A-E). IR: TYCLV, Ma Mi M;.

También la variedad para
ramo Botero F1 de calibre G cau-
s6 gran admiraciéon la pasada
campafia tanto de otofio como
primavera, destacando por su ta-
maifio con un porcentaje muy alto

de fruto de calibre G, lo que pro-
porciona unos ramos de alto peso
o si se desea hacer la recoleccién
en suelto, frutos de color rojo in-
tenso y de gran firmeza. Es una
planta fuerte y vigorosa con muy
buena tolerancia a las inclemen-
cias climaticas tanto en frio como
en calor. Se adapta muy bien a los
dos ciclos de cultivo de otofio y
primavera proporcionando en
ambos un excelente color rojo in-
tenso y sin problemas de mancha-
do, tiene muy buen comporta-
miento en invernaderos de malla
y aire libre. Al igual que la varie-
dad anterior de pera, aunque sean
de tipologias de gran sector en el
mercado, ambas tienen la base de
fuerza de ISI Sementi, que es pro-
porcionarlas con un excelente sa-
bor. Otro factor destacable en Bo-
tero F1 es su buena conservacion
tanto del fruto como del ramo, ya
que no tiene problemadtica de que
los frutos se suelten una vez estan
en los puntos de venta. También
por su gran nivel de resistencias
estd muy bien adaptado al cultivo
ecoldgico. Resistente (HR)
ToMV/Fol:0,1/For/Va/Vb/TSWV
y (IR) : TYLCV/Ma/Mi/M;j.

Milly F1.

erry redondo Milly F1

Rosalinda F1

Finalmente no podia faltar la va-
riedad de tomate asurcado Rosa-
linda F1, de tipologia sorrentino,
rosa de Barbastro, de excelente
produccidn, color rosa uniforme y
brillante, destacando a su vez por
su extraordinario sabor dulce y su
alta conservacién postcosecha.
Goza de una planta fuerte y vigo-
rosa, muy bien adaptada a cultivos
tanto de otoflo como de primavera
en la costa mediterranea.

Todas las variedades las po-
dréan ver y degustar en el stand de
ISI Sementi, en el pabellén 9,
stand 9A 05.

Rosalinda F1.
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RELACIONES INTERNACIONALES

El World Fresh Forum presentara por
tercer ano consecutivo oportunidades
de negocio en India, China y Singapur

Lo organiza la Secretaria de Estado de Comercio, ICEX, FEPEX e IFEMA

[ ] Jessica Valverde

n su XI edicidn, la feria
Fruit Attraction contar4,
por tercer aflo consecu-
tivo, con el World Fresh
Forum, un espacio de networ-
king donde se presentardn las
oportunidades de negocio y los
retos comerciales que existen en
los paises invitados en esta edi-
cién: China, India y Singapur.

La primera jornada, el dia
23 de octubre, estara destinada
al mercado en China. El merca-
do de la fruta en China se en-
cuentra en pleno crecimiento y
la capacidad productiva agrico-
la se estd expandiendo de ma-
nera notable, con un aumento
del 15% en el periodo 2012-
2017 y un crecimiento medio
del 2,8%. Las exportaciones es-
pafiolas a China han crecido a
un ritmo medio del 146,38% en
los dltimos cuatro afios, pasan-
do de 1,3 millones de euros en
2014 a superar los 29 millones
de euros en 2018. Actualmente,
Espafia tiene en vigor protoco-
los para la exportacién de citri-
cos, fruta de hueso y desde el
mes de septiembre también
para uva de mesa.

Se abre asi una etapa que
ofrece oportunidades de gran
potencial para la exportacion de
fruta con protocolos ya rubrica-
dos. Es imprescindible conocer
el funcionamiento del sector y
las demandas especificas de los
importadores de fruta. Ademas
se analizaran las diferencias
notables que existen entre Chi-
na Continental y la zona espe-
cial de Hong Kong en cuanto a
la entrada y exportacion de fru-
ta.

Inauguracién

La inauguracién de la jornada
correrd a cargo de Rail Calleja,
director de Fruit Attraction;
José M* Pozancos, director ge-
neral de FEPEX y Javier Serra,
director general de Internacio-
nalizacién de la Empresa en
ICEX, y a continuacién se pa-
sard a abordar una primera

mesa redonda que girara en tor-
no al ‘Proceso de apertura de
mercado chino para el sector
hortofruticola. Instrumentos
publicos de apoyo a la interna-
cionalizacién’. La segunda
mesa redonda contempla la te-
madtica ‘Claves y oportunidades
del mercado chino. Diferencias
entre China Continental y Hong
Kong’.

La segunda jornada, el dia
24, estard centrada en India y
Singapur, donde el sector espa-
fiol cuenta con un elevado indi-
ce de concentraciéon de las ex-
portaciones en la  UE,
concentrando mds del 94% del
total exportado, en volumen y
precio. Ademds, el reciente-
mente firmado acuerdo de Li-
bre Comercio entre UE y Sin-
gapur  abre  oportunidades
interesantes para la fruta espa-
fiola de calidad.

Por su parte, el mercado de
la fruta en India se encuentra
en pleno crecimiento. La de-
manda creciente estd siendo sa-
tisfecha con una produccién
nacional también creciente y
cada vez mads eficiente y con
unas importaciones cada vez
mads relevantes. Las importa-
ciones de fruta de India han au-
mentado un 35% en los dltimos
cinco afios pasando de 2.672 M
USD en 2014 a 3.327 M USD
en 2018.

Exportaciones

Las exportaciones en Espafia
aumentaron un 189% en el mis-
mo periodo, pasando de 0,8
MUSD en 2014 a 2,34 MUSD
en 2018.

Actualmente, Espafia tiene
autorizacion para exportar a In-
dia uvas, citricos, frutas de pe-
pita, frutas de hueso y el caqui.

Ademis, en dicho seminario
se analizardn con importadores
locales y con empresas espafio-
las que operan en la Regidn las
oportunidades y retos que ofre-
ce este mercado.

Se realizardn dos mesas re-
dondas: ‘La importancia de los
mercados fuera de la UE: Pro-

ceso de apertura e instrumentos
de promocién y apoyo del sec-
tor piblico’ y ‘Claves y oportu-
nidades para el sector hortofru-
ticola en Singapur e India’.

Las dos sesiones se celebra-
ran de nueve y media a once de
la mafana, finalizando con un
desayuno networking con parti-
cipantes.

fruit attraction

Botero F1

El ramo de
calibre G

* nombre en inscripcion

UNA SELECCION DE SABOR

Salathor F1
Precocidad y produccion
juntas para el ciclo corto

Ponemos la pasion y el gusto méditerraneo en todo lo que hacemos, porque
creemos en los valores de la Tradicion, e innovamos de manera sostenible,
para ofrecer al mercado productos tnicos

y 4
N1
TS

INTERNATIONAL TRADE SHOW FOR THE FRUIT AND VEGETABLE INDUSTRY

»+ Hall 9 - Stand 9A05

fruit
affraction

MILLY F1*

(IS1 82205)
El cherry de
sabor consistente
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Top Seeds Iberica S.L,
consolidando variedades

1 fhalmeria

op Seeds Ibérica, estd
posicionado entre los
mejores proveedores de
variedades de pimiento
California en los ultimos afios,
coincidiendo con la expansion de
este cultivo en el sudeste espafiol,
con un rango de oferta determina-
do. Top Seeds aposto6 por varieda-
des muy concretas en cuanto a sus
caracteristicas y un alto conoci-
miento de las mismas, se queria
evitar a toda costa la excesiva ro-
tacion y confusiéon que provocan
algunas casas de semillas con los
continuos reposicionamientos.
Para Top Arnon, el pimien-
to California temprano de Top
Seeds, se prevé crecimiento, con-
tinda siendo un pimiento nimero
uno, con una estabilidad en el
mercado excelente, debido a sus
caracteristicas, pimiento con cua-
tro cascos, rojo, con buen peso, y
de frutos muy homogéneos que
gustan al agricultor y a la comer-
cializadora por sus altos rendi-
mientos. La alocada introduccién
de variedades por parte de algu-
nas casas de semillas ha ayudado
a este crecimiento de Top Arnon,
ya que muchas de las nuevas va-
riedades han tenido problemas
preocupantes de forma de fruto y
coloracion, que unido a los malos
precios de este otoflo, hayan he-
cho replantearse a muchas comer-
cializadoras la incorporaciéon de
Top Arnon a sus catdlogos de re-
comendaciones.

El dilema de Galiano

Galiano es un pimiento excelente,
de caracteristicas diferentes. Ga-
liano estd indicado para comer-
cializacién y calibres G, apto para
aquellas comercializadoras que
trabajen intensivamente el embol-
sado o Flow pack. Entre las carac-
teristicas mds importantes, estan
un calibre 6ptimo para agricultor
y comercializador, como Francis-
co Maleno Sanchez, director de
Top Seeds Ibérica dice, usando
uno de sus dichos, “Ni falta en el
bancal, ni sobra en el flowpack”.
Y ahora viene el gran dilema de
Galiano, como es de sobra cono-
cido, en los dltimos afios han pro-
liferado las variedades tolerantes
a ceniza (oidio), ademds hasta el

Ginés Gémez, Francisco Maleno y Boni Bonachera.

Variedades de la linea de tomate Ikigai.

momento no hay marcador gené-
tico que haya confirmado esta ca-
racteristica de forma genética, asi
que hay que fiarse de las observa-
ciones a nivel de campo. Tres
afios comparando variedades en
campo han confirmado a nivel in-
terno que Galiano no tiene menor
tolerancia a oidio que la mayoria
de las declaradas tolerantes, este
es el gran dilema de Top Seeds a
fecha de hoy, si deben declarar to-
lerantes a oidio como muchos
otros, o si deben continuar con su
politica de prudencia valorativa.

A cada cual lo suyo

Top Seeds Ibérica, dentro del gru-
po integrado por Top Seeds, ha
representado un paradigma de
gestién y desarrollo de negocio
desde el afio 2014, basado en un
plan de negocio bien estructurado
y una asignacién de recursos efi-
ciente, bajo la direccién de Fran-
cisco Maleno, asi a modo de reco-
nocimiento al excelente equipo en
Espafia y Portugal, mencionardn
variedades como:

Cordobesa: la pera de color
negro de excelente sabor y carac-
teristicas, algo tnico en el merca-
do a fecha de hoy. Esta variedad
fue seleccionada en Espafia por
indicacién del agricultor Antonio
Maleno y fue nombrada por un
amigo de la empresa y antiguo
responsable de comunicacion,
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Miguel Alférez, que tantos buenos
disefios hizo para Top Seed Ibéri-
ca y que marché a Coérdoba si-
guiendo a su Cordobesa.

Mini On: el mejor cherry ama-
rillo suelto que se puede encontrar
en el mercado a fecha de hoy, esta
variedad fue recomendada por el
antiguo gerente de producto a ni-
vel mundial, Joel Siegal, en cola-
boracién con el equipo espafiol, y
fue la compaiiera y responsable
comercial para el levante, Angeles
Nieto, quien muy acertadamente
nombro esta variedad.

Salmerdn: un excelente toma-
te cuello negro, productivo y re-
sistente, que se adapta a cualquier
clima y circunstancias. El compa-
fiero Victor Romera nombré Sal-
meron por los salmerones de Los
Gallardos, grandes cultivadores
de tomate.

Y ya para acabar,

la joya de la corona:
Galiano: aqui una especial men-
cién a un amigo y antiguo director
de Top Seeds México, Jorge Beni-
tez, que en colaboracién con el
director en Espafia, Francisco
Maleno, promocionaron esta ex-
celente variedad de pimiento para

Diferentes tipos de tomate Ikigai.

Almeria, y para que no surja duda
sobre el nombre, es un pimiento
de Las Norias de Daza, y no se
Ilama Galiano por el disefiador de
moda, sino por los parajes de Las
Norias ‘Galiana’, ‘Galianilla’ y
ahora Galiano, en reconocimiento
a los agricultores del Poniente.
Isidro: su pepino midi o Pérsi-
co, promocionado comercial en
Almeria para el resto de Europa y
que nombré muy acertadamente
el director de producto, Bonifacio
Bonachera, ya que fue en Nijar,
para ecoldgico y exportacién a
paises nérdicos la promocion de
este pepino. Que, por cierto, en
cultivos de ecoldgico tiene un

51

comportamiento al mildiu exce-
lente, en comparacion con el resto
de variedades del segmento.

Amai e Ikigai: Aqui se quitan
literalmente el sombrero en Top
Seeds Ibérica ante su experto en
Genética y Biologia, Ginés G6-
mez, aunque se conoce mas en su
faceta comercial. El fue artifice de
los conceptos y marcas que a fe-
cha de hoy son el buque insignia
del futuro de la empresa a nivel
mundial. Amai es la linea de pi-
mientos de sabor e Ikigai es la li-
nea de tomates de sabor.

Oremus: Se trata del marman-
de negro, rico rico. Aqui el compa-
fiero de Murcia, José Luis More-

fruit attraction

Top Seeds es un gran aliado de la innovacion.

no, gran sumiller entre amigos,
nombrd este tomate como una ra-
reza entre los tomates, al igual
que Oremus es una rareza entre
los vinos.

Aun asf un largo listado
que incluye al total de los miem-
bros del equipo y a muchos ami-
gos y colaboradores, que ellos
saben perfectamente quién son, y

a los que les estdn muy sincera-
mente agradecidos por hacerles
siempre bienvenidos en su casa y
compartir con la empresa todo su
buen saber hacer y conocimiento.

Y sin m&s, como rematd
Maleno, “damos paso a nuevos
tiempos, tras una etapa excelente,
y veamos qué nos depara el desti-

Et)

no .

Cordobesa

¢l tomate de inovacion y sabor
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Ginegar Ibérica fabrica plasticos inteligentes
con los que potenciar el crecimiento de los
agricultores y sus cultivos

El compromiso de la empresa permite que aspire a la excelencia, la calidad, la fiabilidad y la flexibilidad

1 fhalmeria

undada en 1969 en Israel,

Ginegar Plastic Product

es hoy un fabricante de

cubiertas inteligentes
para aplicaciones intensivas en
agricultura y horticultura y pione-
ro en la tecnologia de 5, 7 y ahora
9 capas.

En Ginegar Ibérica, S.L., “es-
tamos dedicados a conocer las
necesidades de nuestros clientes
y a potenciar su crecimiento. Este
compromiso impulsa todo lo que
hacemos y hace que aspiremos a
la excelencia, la calidad, la fiabi-
lidad y la flexibilidad”, explican
desde la empresa.

Centrados en la innovacién
tecnoldgica y la excelencia ope-
rativa, “ofrecemos soluciones in-
novadoras y personalizadas” para
mejorar la productividad y opti-

mizar y gestionar la luz, el clima,
las condiciones de crecimiento y
los recursos. “Todos nuestros
productos son la culminacién de
procesos creativos de desarrollo,
de tecnologias avanzadas y de
materiales de primera calidad”.
Ginegar fabrica cubiertas in-
teligentes (como la que garantiza
la visién de los polinizadores des-
de el primer momento) que po-
seen caracteristicas mecanicas,
Opticas y térmicas que aseguran
una excelente resistencia a condi-
ciones climdticas hostiles, una
penetracion de la luz controlada,
una mejor resistencia al polvo y
una menor actividad de plagas
que las hacen tunicas e ideales
para mejorar el crecimiento y la
produccién. A su vez ejerce una
proteccién inmejorable al cultivo
aportando soluciones a los pro-
ductores de todo el mundo.

Salas de reuniones a disposicion de expositores y visitantes

Con este servicio, la feria pretende facilitar las relaciones comerciales

[JJ.vs.

0s expositores y visitantes
participantes en Fruit At-
traction 2019 podran bene-
ficiarse del nuevo servicio
Express Meeting Rooms For Rent,
mediante el cual podran reservar
salas de reuniones dentro de los
pabellones y en el momento que
se desee durante la estancia en la
feria.
La organizacién pone a dispo-
sicién de los profesionales un total
de diez salas, situdndose cinco en

el pabell6n nimero tres y los cin-
co restantes en el pabellén nime-
ro diez. Podra disfrutarse del al-
quiler de cualquiera de estas salas

“JT »

durante, como méaximo, una hora.
La intencién de la organizacién
de la feria de agricultura intensi-
va Fruit Attraction es que, me-

diante este servicio, puedan faci-
litar y acompafiar tanto a
visitantes como a expositores en
su proceso de acercamiento y ne-
gocio, fomentando con ello las
relaciones comerciales.

Ademads, se ha renovado la
pagina web de la feria, en la que
se han afiadido nuevas funciona-
lidades que hacen mas facil el
acceso y la usabilidad a visitan-
tes y expositores. Con su disefio
y su nuevo sistema de gestiones
de contenidos ofrecen experien-
cias online contextualizadas y

personalizadas, asi como optimi-
zar la participacion e interaccion
de los usuarios, quienes podrin
acceder a toda la informacién de
Fruit Attraction -listado de expo-
sitores, horarios, ubicacion,
dreas-, ademads de poder estar in-
formados de todas las novedades
que las empresas expositoras
presentardn, consolidandose este
renovado canal digital como uno
de los pilares indispensables para
generar un vinculo sélido entre
la feria y sus expositores y visi-
tantes.
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Nunhems® invita al sector a unirse al
movimiento para un manana mejor

La filial de semillas horticolas de BASF participa en la undécima ediciéon de Fruit Attraction con el objetivo de
promover el consumo de frutas y hortalizas, contribuyendo asi a mejorar la sostenibilidad del planeta

1 TNalmeria

‘ ‘ Producimos y comercia-
lizamos semillas con las
que, posteriormente, se
cultivan vegetales, frutas

y hortalizas que tienen impor-

tantes beneficios para la salud”.

Asi lo afirma Francisco Solera,

Country Sales Manager de Ibe-

ria de BASF Vegetable Seeds, y

afade que este es, precisamente,

el mensaje que quieren transmi-
tir en esta edicién de Fruit At-

traction, que tiene lugar del 22

al 24 de octubre en Madrid.

Bajo el eslogan ‘Unete al
movimiento para un maifiana
mejor’, Nunhems®, filial de se-
millas horticolas de BASF, reu-
ne estos dias en su espacio ex-
positor (pabellén 7, stand 7D15)

a profesionales de todos los es-

labones de la cadena agroali-

mentaria para hacerles partici-
pes de su plan de futuro vy,
juntos, dar respuestas a las de-
mandas del consumidor actual.

Sostenibilidad

Mantener una alimentacién sa-
ludable o los productos ‘conve-
nience’ son tendencias claras a
las que se une la preocupacion
por la preservacién del medio
ambiente y la sostenibilidad. Y
las frutas y hortalizas son la res-
puesta.

Y porque no basta con decir-
lo, hay que creerlo. Nunhems®
ofrece durante la feria una serie
de platos a base de frutas y hor-
talizas: smoothies de pepino,
espinaca y kiwi, sandia con cho-
colate negro al 85% o salteado
de alcachofas con garbanzos y
queso feta son solo algunas de
las recetas que podrdn degustar

quienes visiten su stand. “Que-
remos poner en valor la impor-
tancia de una alimentacién sana
y fomentar el consumo de frutas
y hortalizas”, comenta Solera e
insiste en que “todos, casas de
semillas, agricultores, distribui-
dores... proveemos al mundo de
alimentos saludables y contri-
buimos a la sostenibilidad del
planeta”.

En base a todo esto, BASF
Vegetable Seeds quiere compar-
tir con sus clientes todos sus co-
nocimientos sobre este nuevo
consumidor consciente y mos-
trarles las multiples posibilida-
des que ofrece la mejora varietal
para satisfacer sus nuevas nece-
sidades. “Todo nuestro equipo
se esfuerza en inspirar a los so-
cios de la cadena horticola y lo-
grar que se unan al movimien-
to”, concluy6 Solera.

Estamos listos
para unirnos
almovimiento,
Y 10?

RESERVA LA FECHA:
Fruit Attraction 22 | 23 | 24 de octubre
Pabellon 7. Stand 7D15

:Unete 'al movimiento
para un manana mejor!
iTe esperamos!




54

fhalmeria * Octubre 2019

fruit attraction

Rijk Zwaan innova con sus tendencias mas
‘healthy’ para el nuevo consumidor universal

La multinacional de semillas lleva a Madrid propuestas innovadoras, saludables y con un alto valor diferencial para que

los visitantes profesionales disfruten de nuevas experiencias gastronomicas

[ ] Elena Sanchez

ijk Zwaan continia con

su fuerte apuesta por la

innovacién y la creativi-

dad para seguir poten-
ciando el consumo de frutas y ver-
duras entre los consumidores. En
este sentido, para la nueva edicion
de Fruit Attraction, la multinacio-
nal de semillas vuelve a fijarse
como objetivo atraer al visitante
profesional con multitud de pro-
puestas saludables y con un alto
valor diferencial que estdn en ple-
no auge a nivel mundial. Durante
la Premier realizada por la firma
holandesa dias antes de la feria
hortofruticola, Alberto Cuadrado,
responsable de proyectos de cade-
na de Rijk Zwaan, hizo referencia
a la importancia que estan toman-
do, cada vez mds, los productos
de conveniencia y snacks, asi

como también destacé la nueva
linea ‘On the go’, productos listos
para consumir en cualquier mo-
mento y lugar. Dentro de esta li-
nea, destacan propuestas como
Deliquia RZ y Sugarino RZ, che-
rries de excelente sabor o el pepi-
no mini MyCubies®, snack fresco
y saludable que sirve de base para
mix con otros ingredientes. Den-
tro de este concepto, se adelantd
que se ha renovado la tapa de las
tarrinas pasando a ser esta termo-
sellada, con el fin de ir eliminando
el plastico. Dentro de la linea ‘On
the go’, también se encuentran los
famosos ‘wraps’ con Lechuga
Snack, que a dia de hoy se pueden
encontrar en diferentes canales
como vending y aeropuertos, y las
nuevas variedades de pimientos
snack que cierran una linea fresca
y sabrosa que se adapta al nuevo
consumidor.

Durante los tres dias de Fruit
Attraction, en el stand de Rijk
Zwaan habra una cabina en la que
se llevard a cabo un concurso
donde se medira el ‘crunch’ mas
potente de la feria.

Knox™

Knox™ también estard presente
este afio en el stand de la multina-
cional de semillas y, junto a este
concepto, que ya fue premiado en
Fruit Logistica, se podrd encon-
trar una de las principales nove-
dades de la nueva edicidn, la linea
Salanova® Teen Leaf, un producto
a medio camino entre la hoja baby
y la hoja madura, que se puede
trasplantar a mayor densidad y re-
colectarse mecanicamente.

Spicy Sparkle
Otra novedad sera Spicy Sparkle,
una nueva hoja que atina lo mejor
del canénigo y la ricula. Con un
sabor tUnico (toque picante), se
presenta de la mano de Vertical
Farming, como se va a mostrar en
Fruit Attraction. De hecho, esta
novedad se presenta como candi-
data a los Premios Accelera a la
innovacién y el emprendimiento.
El publico profesional tendra
la oportunidad, de nuevo este afio,
de degustar la cuchara mds cru-
jiente, sabrosa y dulce con distin-
tos toppings (Lechuga Snack®) en
los stands de las empresas comer-
cializadoras, asi como en el Food
Truck ubicado en el pasillo central
entre los pabellones 5 y 6, donde
también los visitantes podran des-
cubrir el sabor mds dulce de Sweet
Palermo®, que estard acomparfiado

de la nueva campana The Sweet
Effect con la que se destacara el
alto contenido de vitamina C de
este producto.

Ademas de esto, en tomate en-
salada se presentard Tyl2 RZ, un
tomate ensalada de gran sabor; en
el segmento de coles, la mini col
picuda dulce Cabbisi®, indicada
para consumo en ensalada, y las
lechugas FunTastyCos™, que
traerd nuevas variedades. Igual-
mente, EIfy™, el apio mini sin he-
bras y muy dulce, asi como el con-
cepto Longvita (el nuevo concepto
de variedades de calabacin que se
mantienen mas frescos durante
mds tiempo) y Ready to eat, nuevo
concepto que permite ofrecer mas
garantias en el mercado de melén
charentais y gracias al cual se
ofrecen claves concretas que indi-
can al productor cudndo cosechar.
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SweetPalermor

Descubre Sweet Palermo www.sweetpalermo.com

Descubre #TheSweetEffect
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Semilleros Saliplant aplica numerosas medidas de
profilaxis para obtener plantas de maxima calidad

O fhalimeria

n la actualidad, uno de
los mayores problemas
en la agricultura a nivel
mundial es la aparicién
de virosis y enfermedades, que
merman los rendimientos de las
distintas variedades horticolas
que se establecen en nuestra zona.
En estos momentos, las dos solu-
ciones mas eficaces en la lucha
contra las distintas enfermedades
son el uso de variedades resisten-
tes y la eliminacién de los vecto-
res de transmision. En semilleros
Saliplant aplican numerosas me-
didas de profilaxis para poder ob-
tener plantas de méaxima calidad.

En el primero de los casos,
como semillero, “nos debemos
adaptar a la demanda del cliente,
por lo que el uso de variedades
que presenten resistencias depen-
de, en la mayoria de los casos, de
las necesidades del cliente”. Aun
asi, las casas de semillas hacen
importantes esfuerzos para incluir
cada vez mas y mejores resisten-
cias en sus variedades comercia-
les.

En el caso de Saliplant, el se-
millero siempre hace uso de semi-
lla certificada procedente de casas
de semillas con los mas altos es-
tandares de calidad, siendo garan-
tia no solo de calidad genética,
sino también fitosanitaria. Es el
primer paso para garantizar la ob-
tencién de plantulas de calidad li-
bres de cualquier problema fitosa-
nitario.

Para evitar el contacto de los
distintos vectores transmisores de
enfermedades, en el semillero se
toma una serie de medidas en to-
dos los niveles de produccién. La
primera medida adoptada es el
uso de turba certificada, “lo que

nos garantiza un sustrato libre de
patégenos. También se procede a
desinfectar el agua con el que se
realizard el riego durante la crian-
za de la planta”, explican desde el
semillero.

El siguiente paso es la desin-
feccion de las bandejas una vez
han sido usadas por los clientes,
asi como el uso de fundas de plas-
tico de un solo uso para evitar que
la turba esté en contacto directo
con la bandeja. Para ello se dispo-
ne de una maquinaria especifica
que sumerge las bandejas en un
desinfectante y las seca posterior-
mente mediante un proceso ban-
deja a bandeja y totalmente auto-
matizado para asegurar su total
desinfeccion.

La hermeticidad de los inver-
naderos es también un punto fun-
damental, por ello, para evitar la
entrada de insectos, se emplean
mallas de dltima generacién como
barrera fisica y sistemas de doble
puerta con ventilador. Con este
sistema evitamos que dos puertas
estén abiertas al mismo tiempo,
impidiendo asi la entrada de in-
sectos. El ventilador generard
ademads una corriente de aire que
imposibilitard la entrada del in-

Medidas de profilaxis en
las visitas al invernadero.

secto que se encuentre en la sala
previa al interior del invernadero.

Dentro del invernadero, se
hace uso de métodos de produc-
cion integrada, como el estableci-
miento de cultivos Béanker y Ia li-

beraciéon de fauna auxiliar para
control de posibles plagas. Esto
ayuda a limitar el uso de insectici-
das en la planta, evitando la apari-
cion de resistencias.

En lo referente a las visitas de
agricultores, se utiliza equipa-
miento estéril. Previa entrada al
semillero se dispone de un pedilu-
vio con desinfectante para elimi-
nar cualquier posible patégeno
que pueda venir adherido a la sue-
la del calzado. También se hace
uso de bata, guantes y patucos
con el fin de evitar problemas fito-
sanitarios que puedan trasmitirse
por contacto.

Todas las medidas anteriores
también se hacen extensibles a los
distintos procesos que sufre la
planta durante la crianza (repica-
do, injerto y despunte quizas sean
los mas significativos). Por ello,
desde Saliplant han implantado
protocolos muy estrictos que in-
cluyen: desinfeccion de la cuchi-
1la en continuo durante el injerto,
desinfeccion de las superficies
donde se injertan las bandejas a
cada bandeja, uso de una cuchilla
y par de guantes por partida, des-
infeccion de los accesos a las zo-
nas de injerto y camaras de pren-

dimiento, desinfeccion de
cuchillas y manos a cada bandeja
despuntada, etc. Todo ello sin ol-
vidar la inversién que realizan
para obtener el apoyo externo ne-
cesario para garantizar la mejor
sanidad de la planta.

En Semilleros Saliplant “con-
sideramos que la mejor medida
para obtener una planta de la
maxima calidad pasa por realizar
una inversion en medidas profi-
lacticas y prevencion, porque la
mejor forma de evitar un proble-
ma consiste en anticiparse”.

Nuevas instalaciones

Por ello, ademas de todas estas
medidas, en Semilleros Saliplant
“estamos orgullosos de anunciar
la inminente apertura de nuestras
nuevas instalaciones. Una amplia-
cién de una hectdrea en el semi-
llero de Carchuna que viene a in-
troducir un mayor espacio que
nos permitird mantener la cre-
ciente demanda, no solo de una
manera sostenible, si no incorpo-
rando mejoras con un impacto di-
recto en la calidad final de la plan-
ta. Este salto cualitativo nos
permitird aumentar en un 50% la
capacidad de injertado, siguiendo
nuestra apuesta, 30 afios después,
en este proceso que se ha demos-
trado como el mejor y mas fiable
para el agricultor. Con esta am-
pliacién estrenamos también una
nueva imagen para nuestra em-
presa, que expresa nuestros valo-
res y nuestro compromiso con el
campo y con el futuro. Estrechan-
do cada vez mds el puente que une
la tecnologia y la agricultura,
avanzando para que cada dia for-
men mds parte la una de la otra,
trayendo al presente la agricultura
del futuro”, concluyen desde la
empresa.
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Miraplant, empresa especializada en plantas
ornamentales que auna calidad y experiencia

La firma también cuenta con plantas aromaticas y destina siete hectareas a la produccion de pimiento

1 fhalmeria

on mds de 15 afios los que

Miraplant lleva ofrecien-

do sus servicios. Desde

que la empresa nacié en
el afio 2003, en El Mirador, pobla-
cién perteneciente a San Javier,
Murcia, no ha cesado en su afan
por aumentar continuamente su
produccidn. Esta especializada en
una amplia variedad de plantas or-
namentales, a las que se suma la
produccién de pimiento, que lle-
van a cabo en siete hectareas.

En sus instalaciones trabajan
una media de 20-30 personas, de
las que entre 10 y 12 son las en-
cargadas de centrarse, en exclusi-
vidad, en la zona del vivero.

Miraplant ofrece un gran aba-
nico de ornamentales, siendo Ma-

drid y el norte de Espafia donde se
concentra su principal cartera de
clientes. Entre sus productos mas
destacados se encuentra la poinse-
tia, de la que se producen en torno
a 90.000 unidades de todos los
formatos, desde un macetero del
12 a una poinsetia de copa. Otro
de los productos estrella de la em-
presa es el pelargonio, con unas

70.000 unidades de produccion de
todos los colores, que puede en-
contrarse entre los meses de octu-
bre a junio. También destaca la
cantidad de rosales que producen,
disponible a partir del mes de fe-
brero y durante toda la primavera.

FHALMERIA hablé con uno
de los responsables de la empresa,
Francisco Javier Sdnchez, quien

explicé que “nuestra intencién es
ir aumentando la cantidad de or-
namentales”.

A esto afiadié que ‘“nuestro
afan de superacion se refleja tanto
en la calidad del producto y el ser-
vicio personalizado como en la
cercania y confianza que ofrece-
mos al cliente”.

Una de las fortalezas con los
que cuenta Miraplant es que dis-
pone de la ultima tecnologia, gra-
cias a la que puede, entre otras
ventajas, conocer los parametros
del cultivo al instante, ademads de
poder garantizar la calidad del
producto que ofrecen, cumplien-
do, asi, con las expectativas del
cliente.

Miraplant cuenta con un am-
plio catdlogo en el que se inclu-
yen distintas plantas ornamenta-

les, como petunias, margaritas,
begonias, calas, dalias, diplade-
nias, galdn de noche, geranios,
gitanillas, hortensias o verbena,
ademds de otras muchas.

Otro de sus productos a desta-
car son las plantas aromaticas, en-
tre las que sobresalen la albahaca,
hierbabuena, lavanda, menta, to-
millo, romero o perejil. En la web
de la empresa se puede acceder al
catdlogo completo de productos
con los que cuenta Miraplant,
www.horticulturamiraplant.es

oL v

En HORTICULTURA MIRAPLANT el trato que recibe la planta tanto a
nivel humano como tecnolégico hacen que nuestro producto sea el
idéneo incluso para los mas selectos demandantes.

[}

miraplant

Avda. De Los Pinos km. 1.6
30739 El Mirador - Murcia
Info@horticulturamiraplant.es
T. +34 656 784 944
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La feria apuesta por el Flower & Garden y lo
traslada al Pabellon 6 con mas espacio

Este subsector compartira protagonismo con el ‘Ecorganic Market, una innovadora muestra de productos organicos

L] Rafa Villegas

1 éxito del segmento del

Flower & Garden ha he-

cho que la organizacién

de Fruit Attraction trasla-
de la iniciativa a un pabell6n mu-
cho mads espacioso y Vistoso,
como es el nimero 6. Las flores y
plantas ornamentales compartiran
protagonismo con el ‘Ecorganic
Market’, una muestra de produc-
tos organicos.

Las razones que llevaron a la
organizacion de la feria, a cargo
de IFEMA y FEPEX, a apostar
por incluir el subsector de las flo-
res y plantas ornamentales en
Fruit Attraction son el creciente
interés por esta rama por parte de
los visitantes al evento -el 7,8 por
ciento lo demando-, asi como la
importancia de este sector para el
territorio nacional. Y es que, como
explicaron desde el evento ferial,
Espaiia es el pais de la Unién Eu-
ropea que mds ha aumentado las
importaciones de flores y plantas
en los tltimos tres afios. Ademas,
Espaiia tiene un potencial de cre-
cimiento muy importante en el
consumo de flores y plantas.

Por todo ello, Flower & Gar-
den vuelve a convertirse, como

explican desde la feria madrilefia,
en el “instrumento sectorial al ser-
vicio del sector profesional de flo-
res y plantas”. Se trata, por lo tan-
to, de una cita ineludible para toda
la cadena de valor de este sector
con objetivos tan claros como
continuar ampliando y profundi-
zando los canales de ventas de ca-
denas de supermercados, centros

de jardineria y bricolaje, en el
mercado nacional y en el interna-
cional.

Desde Fruit Attraction tienen
muy clara la misioén del Flower &
Garden, que no es otra que “desa-
rrollar, fomentar e impulsar toda
la cadena comercial de la indus-
tria verde con el objetivo de posi-
cionar el sector ampliando la ofer-

ta y promocién del consumo de
flores y plantas”.

Perfil de los expositores

En cuanto al perfil de las empre-
sas expositoras en el Pabellon 6,
concretamente en el Flower &
Garden, desde Fruit Attraction
destacan los productores de flor y
planta ornamental, mayoristas y

comercializadores de flor y plan-
ta, empresas y fabricantes de sus-
tratos, fertilizantes, semillas, fito-
sanitarios, abonos, riegos,
climatizacion, logistica..., ademas
de las distintas empresas auxilia-
res y de servicios.

Origen de los visitantes
En cuanto al origen de los visitan-
tes profesionales, el 70,9 por cien-
to procedian en la pasada edicion
de la feria del Viejo Continente,
un 10,1 por ciento de Centroamé-
rica y Sudamérica, el 7,6 por cien-
to de Medio Oriente y Norte de
Africa, 4,88 por ciento de Asia,
4,2 por ciento de Norteamérica,
asf como el 2,1 por ciento de Afri-
cay el 0,22 por ciento restante de
Oceania.

Perfil del visitante
El perfil del visitante profesional
suele centrarse en hipermercados
y supermercados, ademds de en
mayoristas comercializadores de
flores y plantas ornamentales, im-
portadores, centros de jardineria
(canal especialista), asi como em-
presas de bricolaje.

Entre las empresas almerien-
ses participantes destacan Semi-
lleros Laiumund y Joepasur.

Andalucia lidera las exportaciones
de flor y planta viva en Espana

Las ventas al exterior de ornamentales y flor de Almeria suben un 45%

OR.v.A.

ndalucia lidera las ex-
portaciones de flor y
planta viva en Espafa
con un crecimiento en
2018 del 21 por ciento, hasta los
104 millones de euros, con res-
pecto al afio anterior. Segiin los
datos del Departamento de Adua-
nas e Impuestos Especiales, le si-
gue la Comunidad Valenciana,
con 99 millones de euros y un in-
cremento del 13 por ciento, as{
como Cataluiia, con 70 millones
de euros y un 2 por ciento mas.
Los datos son mds que positi-
vos en el caso especifico de la

provincia de Almerfa. Y es que,
seglin los datos elaborados por
FEPEX, las ventas al exterior de
planta viva se elevaron a 32,2
millones de euros en 2018, lo
que supone un crecimiento del
45 por ciento con respecto al afio
anterior. A ello se suma el creci-
miento experimentado también
en el mismo periodo comparati-
vo de la exportacion de flor cor-
tada, con 2,5 millones de euros,
un 29 por ciento més.

Para FEPEX, este significati-
vo incremento de la produccién
y exportacién de flor y plantas
ornamentales en Almeria se debe
a la “diversificacién que estan

llevando a cabo productores hor-
ticolas de la provincia”.

Con estos datos, el peso de
Almeria en el conjunto de Espa-
fa en exportacién de planta viva
es de casi el 8 por ciento.

En cuanto al destino de las
exportaciones espafiolas de flores
y plantas ornamentales, FEPEX
destacé que el 75 por ciento del
total tuvo como destino en 2018
la Unién Europea, lo que supone
un 10 por ciento mas que el afio
anterior.

El principal destino de los en-
vios del conjunto del pais fue
francia, por un valor de 102 mi-
llones de euros y un aumento del

Dipladenias en las instalaciones de Joepasur, en El Ejido. /R. V. A.

14 por ciento respecto a 2017. Le como Portugal, en este caso con 37
sigue Paises Bajos, con 65 millones millones de euros y un crecimiento
de euros y un 19 por ciento mds, asi del 11 por ciento.
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Semilleros Laimund y Joepa Sur lideran
la produccion nacional de dipladenia

Tras el éxito de la primera edicion del Flower & Garden, la empresa repite este ano con un stand en el Pabellon 6 de
Fruit Attraction, el 6C02

[] Rafa Villegas

ruit Attraction decidié el

pasado afio darle su espa-

cio al sector de la flor y la

planta ornamental con la
puesta en marcha del ‘Flower &
Garden’. El éxito cosechado hizo
que en esta nueva edicion la orga-
nizacién haya destinado mas es-
pacio a esta propuesta, pasandolo
del pabellén 1 al 6. Semilleros
Laimund repite participacion con
un llamativo espacio expositor, el
6C02.

Participacion en la feria
Semilleros Laimund y Joepa Sur
aprovechardn su participacion
con stand propio en el ‘Flower &
Garden’ de Fruit Attraction para
recibir a sus numerosos clientes, tos, colores y formas distintas,
asi como atender a todo aquel que también producen otras plantas
esté interesado en formar parte de  como la Zantedeschia, tomate or-
su amplia cartera. namental, pimientos de distintos
Semilleros Laimund y Joepa colores y, por supuesto, las tradi-
Sur se han hecho un importante cionales poinsetias de cara a la """'" i
hueco como productores de plan- Navidad. En este ultimo caso,
tas ornamentales en el territorio Francisco Luque, gerente de Se-
nacional, la inmensa mayoria milleros Laimund y presidente de
para exportaciéon. Es mds, entre Joepa Sur, explic6 a FHALME-
las dos empresas lideran la pro- RIA que producirdn en torno a
duccién de dipladenia en Espafia  120.000 unidades este afio en los
con un total de hasta 20 hectdreas formatos 12 y 14.
destinadas a su cultivo. Esta flor En cuanto a los principales
es, sin duda, una de las favoritas mercados de destino de las plan-
por los europeos para llenar de tas ornamentales y flores de Se-
colorido sus balcones en prima- milleros Laimund y Joepa Sur,

El gerente de Semilleros Laimund, Francisco Luque, en el stand de 2018 en Dipladenias de Joepa Sur. /R. V. A.
Fruit Attraction. /R. V. A.

Ampliacién

Cabe recordar que Semilleros
Laimund duplicé el espacio de su
delegacion de Nijar en el mes de
noviembre del afio pasado, pa-
sando de las 4 hectdreas de las
que disponia a un total de 8. Con
esta ampliacion, Luque explicd
que “damos respuesta a nuestros
clientes habituales y a los poten-
ciales”.

Cabe recordar que Semilleros
Laimund lleva, ademds, mas de
30 afios al servicio del agricultor,
ofreciéndole las mejores plantu-
las e injertos de horticolas. La
empresa cuenta con las certifica-

vera. Luque destacé el aleman, el fran- ciones de calidad mds importan-
Ademas de dipladenias, que cé€s, el belga, asi como el holan- tes, como los de AENOR, IQNet,
las trabajan en mas de 45 forma- dés y el suizo. Poinsetias en las instalaciones de Joepa Sur. /RAFA VILLEGAS Agrocolor y MPS-GAP-SQ.

Somos especialistas en plantas ornamentales, plantulas e
injertos horticolas. jPreguntenos y le asesoraremos!

“Producw buena planta es dIfICIl
- pero no |mp03|ble” =
Semilleros

LAIMUND, s.I.

Ctra. Berja, km, 1 y Paraje Cuatro Vientos, 289

Tifs.: 950 486 611 - 606 984 608 e El Ejido (Almeria)
Autovia del Mediterraneo, Salida 471

@E‘G : (Cruce Barranquete con San Isidro)
=R AN Tel.: 950 384 641 o Nijar (Almeria)

PLANTAS HORTICOLAS e INJERTOS e PLANTAS ECOLOGICAS
PLANTAS ORNAMENTALES
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La mayor edicion de
su historia

Del 22 al 24 de octubre IFEMA acogera a 1.800 expositores y a 90.000

visitantes de 135 paises

2 fruit
attraction

WHERE FRESH PRODUCE
& INNOWVATION MEET

La App de Fruit Attraction. /FHALMERIA

22-24 '
2615 g — @
[gRa o
;. o
o

La App de Fruit

Attraction, toda

la informacion al
alcance de la mano

Esta aplicacion es la medida mas eficaz para
aprovechar al maximo los tres dias de feria

[ ] carlos Gutiérrez

n la undécima edicion

de Fruit Attraction, al

igual que las diez ante-

riores, la organizacion
hace hincapié en renovarse cada
aflo, y espera que la edicion de
2019 sea la mayor de toda su
historia.

Fruit Attraction 2019 espera
celebrar del 22 a 24 de octubre
en IFEMA la mayor edicion de
su historia con un crecimiento
en la superficie expositiva del
10,8 porciento en relacion con el
afio anterior. Segun las previsio-
nes del director de Fruit Attrac-
tion, Ratl Calleja, este afio aco-
gera a 1.800 expositores y a
90.000 visitantes de 135 paises

distintos. En la reunion del Co-
mité Organizador y Asesor de
Fruit At se avanzo el programa
de jornadas técnicas, entre las
que destaca el IV Congreso In-
ternacional de Fruta de Hueso,
Stone Fruit Attraction, Biofruits
Congress, y Biotecnology At-
traction, asi como dos jornadas
especificas sobre Singapur e In-
dia.

Estos paises son los importa-
dores invitados de este aflo, que
se desarrollaran en el marco del
World Fresh Forum, un espacio
de networking empresarial que,
organizado junto con el ICEX,
abordara las relaciones comer-
ciales entre estos paises y permi-
tira presentar las oportunidades
de negocio. El evento World

Fresh Forum, el cual se celebra
por tercer afio consecutivo, se
llevara a cabo el 23 y 24 de oc-
tubre, segundo y tercer dia de
feria en la sala de Prensa de
IFEMA. Respecto a Singapur,
pais invitado, se trata de uno de
los mayores importadores agro-
alimentarios de Asia con un va-
lor que asciende a 680 millones
de dolares en 2018.

Respecto a los espacios que
la organizacion pone a disposi-
cion de los clientes y visitantes,
como es el caso del espacio
Smart Agro, un area especializa-
da para empresas de soluciones
tecnologicas en agricultura de
precision, donde todos los técni-
cos del ambito de la produccion
agroindustrial tendran su cita.

La gestion del agua, un desafio
para las nuevas tecnologias

[]c.G.G.

ruit Attraction 2019 aco-
gera la jornada AWM
(Agriwater Management)
en la que se debatira so-
bre la gestion del agua en horto-
fruticultura. Una sesion que se
celebrara el 24 de octubre, en un
horario de 10:00 a 14:30 horas, en
el Fruit Forum del pabellon 4. La
jornada se denomina ‘La gestion

del agua en hortofruticultura’,
e intentara abordar los desafios
de las nuevas tecnologias en la
gestion del agua en hortofruti-
cultura.

Alguno de los temas a tratar
en el debate seran las soluciones
innovadoras destinadas a la hor-
tofruticultura en reutilizacion y
desalacion, exponiéndose casos
de éxito notables llevados a cabo
por lideres del sector. En AWM

se abordaran otros temas como
las principales amenazas que
afrontan los paises del mediterra-
neo que son el cambio climatico
y la feroz competencia interna-
cional. En ese sentido, los pro-
ductores que deseen seguir sien-
do competitivos necesariamente
han de implementar soluciones
orientadas a mejorar la producti-
vidad de sus cultivos, y que sean
sencillas de gestionar.

[]c.a.G.

a aplicacion oficial de Fruit
Attraction 2019 permitira a
sus usuarios conocer el ca-
talogo completo de empre-
sas y expositores, asi como las
actividades que se realizaran du-
rante los dias de feria. La aplica-
cion de Fruit Attraction ademas
contiene distintas funcionalidades
como un plano interactivo para
poder ubicar a cada uno de los ex-
positores dentro de la Feria.

La App ofrece también infor-
macion general como accesorios,
precios de los diferentes servicios,
horarios, incluso indicaciones de
‘como llegar’. Ademas, se da la
posibilidad al usuario que utilice
la funcionalidad ‘Favoritos’ para

que pueda sefialar las empresas de
su interés, asi como la conexion
con los perfiles de la Feria con las
principales redes sociales de Fruit
Attraction que son instagram,
twitter y facebook.

El objetivo principal es que
todos los invitados, participantes
y visitantes de Fruit Attraction
puedan disfrutar de la feria de un
modo organizado, en el que la se-
leccion de actividades y el tiempo
destinado a ver expositores se op-
timice de la mejor forma posible.

Afio a afo, Fruit Attraction
acerca a sus visitantes, y los con-
vierte en participantes activos, en
este caso, con la app los asistentes
a la feria podran abarcar el amplio
abanico de posibilidades que
ofrece Fruit Attraction 2019.
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Agroiris se impone en el mercado europeo
con 80 millones de kilos de pimiento

1 fhalmeria

groiris, con una produc-

cién de 80.000 millones

de kilos de pimiento, se

ha convertido en una de
las grandes productoras y expor-
tadoras de Almeria de esta hortali-
za. Desde sus inicios, hace veinti-
cinco afios, empez6 a desarrollar
su especializacion en este tipo de
cultivo y hoy sirve al mercado eu-
ropeo pimientos de todo tipo y
variedades en diferentes colores y
tamarios. Entre sus clientes figu-
ran las grandes plataformas euro-
peas de la alimentacién, asi como
entidades de enorme prestigio en
el mundo de la alimentacién vege-
tal al otro lado del océano en Ca-
nadd y Estados Unidos, principal-
mente.

La apuesta por el pimiento ha
dado prestigio a la firma y un
enorme resultado en términos de
rentabilidad a los agricultores so-
cios de esta entidad. La estrella de
los pimientos para esta empresa
ha sido el pimiento tipo California
en color rojo, fundamentalmente,
verde, amarillo y naranja, amén
de otras variedades que se han co-
mercializado de forma testimonial
como pimientos morados o ne-
gros.

La pasada campaiia, la empre-
sa que dirige Javier Diaz en cola-
boracién con Juan Antonio Diaz
Planelles, comercializd, nada me-
nos que 59 millones de kilos de

pimiento California en todas sus
variedades, tipos y colores y en
diferentes formas de presentacion
en los lineales de los supermerca-
dos de toda Europa y América del
Norte.

Estas cantidades se vienen re-
pitiendo desde hace varios afios y
es por ello que Javier Diaz ha

Antonio Peralta, agricultor del paraje Aguilas Bajas. /ELENA SANCHEZ

puesto en marcha un ambicioso
proyecto para hacer una macro li-
nea de manipulado que supere
cualquier estructura conocida has-
ta el momento. Para ello ha sido
preciso poner de acuerdo a cinco
empresas de robdtica y mecaniza-
cién del manipulado para poderla
desarrollar.

Maquina de manipulado
Con la nueva estructura para se-
leccionar, clasificar y empaquetar
pimientos, la direccién de Agroi-
ris busca varios objetivos: el prin-
cipal es abaratar los costes del
manipulado, a la vez que se le da
un mejor servicio al cliente ofre-
ciendo un producto acabado me-
jor presentado y correctamente
seleccionado. Por otra parte, los
productores se van a beneficiar
gracias a que los tiempos de con-
feccién se acortan considerable-
mente al disponer Agroiris de ma-
yor capacidad de manipular
importantes cantidades de pro-
ducto en momentos clave de la
campafia, por ejemplo, los dias
previos a las fiestas navidefias
donde la demanda es mucho ma-
yor que en otras €pocas del afio.
Asimismo, acortando las horas de
espera, el producto llega al cliente
final mucho mas fresco siendo
casi inapreciable la posible pérdi-
da de calidad. Una mayor infraes-
tructura para servir los pimientos
a los lineales de los supermerca-
dos acorta el tiempo entre el corte
del fruto y el instante que puede
ser consumido por el cliente final.
Pedro Martinez Melgares, res-
ponsable del departamento técni-

co de Agroiris, ha comentado que
“para el trabajo que hace esta em-
presa con el pimiento son funda-
mentales las variedades que pone
a nuestra disposicién empresas
como Rijk Zwaan que tiene unos
California excepcionales”. Asi-
mismo, ha indicado que “valora-
mos mucho que son pimientos que
tienen buena pared y una excelen-
te forma, me refiero a variedades
como Nirvin RZ, Claque RZ o
Souleria RZ, por citar algunos,
pero hay otras variedades que se
adaptan muy bien a la forma de
cultivar y al tipo de explotacion
que tienen nuestros socios”.

En otro orden de cosas, Marti-
nez Melgares ha afiadido que “en-
tre nuestros agricultores y noso-
tros los técnicos valoramos mucho
la resistencia a ceniza y eso nos
permite ofrecer pimientos sin la
presencia de productos quimicos
de ninguna clase porque no es ne-
cesario tratarlos”.

Por su parte, algunos de los
agricultores de Agroiris valoran
muy positivamente que esta em-
presa se haya especializado en
producir pimiento. José Manuel
Loépez ha comentado al respecto
que “me va muy bien con la varie-
dad Souleria RZ por su alta pro-
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ductividad y porque siempre
aporta un buen final de ciclo”.
Este agricultor también destaca la
estabilidad en la alta calidad del
fruto desde el principio de la cose-
cha hasta el final.

Por su parte, Miguel Lopez,
otro productor de Agroiris, co-
menta que “con la variedad
Nirvin RZ puedo entrar en los
programas residuo cero con total
tranquilidad”.

fruit attraction AGRolRIs £-25

Otros tipos
Ademas del California, Agroiris
comercializa a lo largo del afio
casi 4 millones de kilos de pi-
miento morrén o Clovis, que tie-
nen un destino més local. Estos
pimientos son mds consumidos en
Espafia y en la zona de Adra hay
muchos agricultores especializa-
dos en este tipo de cultivo. El mer-
cado europeo busca frutos mas
adaptados a la capacidad de con-
sumir que tienen actualmente las
familias tipo europeas de uno a
cuatro miembros, como mucho.
Por otra parte, el pimiento tipo
italiano sigue teniendo un sitio en
los mercados y hay agricultores
fieles a su produccion, asi pues
Agroiris comercializ6 1.200.000 |
e o,
kilos de este tipo con destino al ; _'\'t* e
LA

mercado nacional e internacional

con un resultado aceptable.

Novedades de éxito
Por otra parte, en su continua la-
bor de aportar al mercado noveda-
des que sean del agrado de los
consumidores, Agroiris empezd a
experimentar con nuevos tipos y
ha conseguido importantes resul-
tados en dos casos concretos. El
primero de ellos fue Tribelli, que
result6 muy rentable mientras
funcioné en el mercado como una
novedad hasta que empez6 a en-
grosar la lista de los denominados
‘commodities’, aun asi sigue sien-
do un pimiento muy productivo y
rentable para sus productores muy
solicitado por los mercados inter-
nacionales y es servido de muy
diferentes formas. El afio pasado
se comercializaron casi cuatro mi-
llones de kilos de este tipo de pi-
miento con una rentabilidad im-
portante para sus productores y un
alto grado de satisfaccion para los
consumidores finales.
Finalmente, un tipo que se
esté desarrollando con fuerza es el
‘corno’. Agroiris desarrolla en su
totalidad las variedades de Rijk
Zwaan denominadas genérica-
mente Palermo RZ y sus diferen-
tes variedades. El pasado afio, los
agricultores de esta empresa man-
daron al mercado nada menos que
6 millones de kilos en sus diferen-
tes variedades, todas ellas RZ. El

responsable técnico de Agroiris,
Pedro Martinez Melgares mantie-
ne que Palermo RZ tiene varieda-
des con resistencia a TMV y aho-
ra aporta al mercado
Palermo Rossio RZ y otros nime-
ros que estd dando muy buen re-
sultado”. Pedro Martinez describe
estas variedades como “de gran cali-
dad y un excelente sabor para el
consumidor”. Por otra parte, afiade
que “estdn siendo muy rentables
para el agricultor desde que los esta-
mos usando en Agroiris. Se venden
a buen precio y son muy producti-

Z
E
E
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Agroiris apuesta por las especialidades para cubrir
las demandas de los mercados mas cosmopolitas

Tipologias como el pimiento conico o el sweet bite, mas dulces y de diversos tamanos y colores, estan ocupando una
gran importancia en los lineales de los supermercados y en el nuevo estilo de vida del consumidor final

[ ] Elena Sanchez

1 consumidor de hoy dia

poco o nada tiene que ver

con el de hace décadas,

principalmente porque los
ritmos de vida han cambiado y la
preocupacién por la alimentacién
es cada vez mayor, de ahi que la
bisqueda de nuevas variedades
que satisfagan al comprador ac-
tual -y sobre todo del futuro- se
haya convertido en el objetivo
fundamental de todo el sector
hortofruticola. En este sentido,
Agroiris estd mas que comprome-
tida con la apuesta por la produc-
cién y comercializacién de nue-
vas especialidades y alternativas
que permitan al consumidor satis-
facer sus demandas alimentarias
en cualquier momento y lugar y
muestra de ello es que, solo, la
pasada campaiia, dedic6 mas de 9
millones de kilos a la produccién
y comercializaciéon de tipologias
de pimiento como el cénico (6
millones de kilos) y el sweet bite
(3,2 millones de kilos).

66

“Sweet Palermo es
muy bueno de comer,
al consumidor le
encanta y, ademas,
tiene una longitud
perfecta para su
comercializacion”

Y es que, entre las tendencias
de consumo actuales, si hay una
que va ganando terreno a pasos
agigantados son los snacks vege-
tales, hortalizas mini que, en mu-
chos casos, hacen las veces de
aperitivo, asi como productos
mads dulces y sabrosos que capten
la atencion de cualquier persona.

o

\erm

d

Desde hace varias campaiias,
Agroiris trabaja de manera com-
prometida con las especialidades
de pimiento cénico, como Sweet
Palermo, o el pimiento sweet
bite, como Tribelli, alternativas
mas que saludables que permiten,
por un lado, al agricultor trabajar
con nuevas variedades que ofre-
cen excelentes resultados en cam-
po (productividad, calidad, color,
sabor y precio), mientras que, por
otro, dan la oportunidad al consu-
midor de tomarlas de innumera-
bles maneras y, lo mejor, en todo
tipo de lugares.

En el caso de Sweet Palermo,
agricultores tan experimentados
como Esaud Martin, aseguran que
“este pimiento, en concreto, es el
mejor que hay en el mercado por
su elevada productividad, exce-

A veces, llegar al consumidor
no es tarea facil y, entre tantos y
tantos productos, ‘animarlo’ a
adquirir uno determinado puede
convertirse en un arduo camino.
Es justo en este punto donde en-
tran en juego los distintos forma-
tos y marcas que permiten al
consumidor identificar claramen-
te un producto de otro, asociarlo
a unas caracteristicas de calidad
diferenciada y, al final, elegir ese
y solo ese en el lineal de su su-
permercado. En los tdltimos afios
las empresas y comercializado-

ras estan trabajando mucho en el
tema del packaging, con el obje-
tivo de ofrecer los mejores y mas
comodos formatos que, ademads,
cumplan con el respeto al medio
ambiente. En este sentido, Agroi-
ris ya estd trabajando con la nue-
va forma de presentacion del
Sweet Palermo, que estd dejando
de lado el uso del plastico para
pasar a un nuevo enfajado total-
mente acorde con el reciclaje y
en el que, de igual manera, se
puede identificar el producto y su
origen.

lente sabor y gran consistencia de
fruto”. De hecho, Martin resalta
que “Sweet Palermo es muy bue-
no de comer, al consumidor le
encanta y, ademads, tiene una lon-
gitud perfecta para su comerciali-
zacién”. Y es que, trabajar con
tipologias y variedades concretas
con las que ir a caballo ganador
no suele ser facil en este tipo de
sectores, sin embargo, “Sweet
Palermo destaca por la calidad
suprema que tiene cada uno de
sus frutos”, afirma de manera
contundente Juan Adan, agricul-
tor del paraje Los

Hornillos, en E1

Ejido.
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Agroiris contribuye al crecimiento constante del
pepino en Almeria con la comercializacion de

21 millones de kilos

La SAT es una de las mayores comercializadoras de la provincia contando, la pasada campana, con 15 millones de

kilos, solo de pepino Almeria

[ ] Elena Sanchez

groiris continda evolu-

cionando de la mano del

sector agricola almerien-

se y desde sus inicios es
una de las mayores comercializa-
doras de pepino de la provincia al
manejar cifras tan elevadas como
las obtenidas en la pasada campa-
fia, cuando lleg6 a los 21 millones
de kilos comercializados de esta
hortaliza, de los que 15 millones
fueron solamente de pepino Al-
meria. Tras estos datos existe un
trabajo muy minucioso y estudia-
do, ya que Agroiris se centra en la
seleccion de variedades que sean
aceptadas y, a la vez, se adapten
perfectamente tanto a las necesi-
dades de los agricultores, que
buscan materiales con resisten-
cias, productivas y que ofrezcan
calidad de fruto, como a la de los
consumidores, que demandan
productos sanos, sabrosos y de
formatos y tamafios diversos
adaptables a cualquier circuns-
tancia.

En este sentido, Agroiris tra-
baja con variedades concretas
que cumplen con los requisitos
necesarios solicitados en el cam-
po a dia de hoy. Ejemplo de ello
son materiales, que no solamente
tienen la capacidad de ofrecer
frutos de calidad, sino que tam-
bién se adaptan a cualquier ciclo
de cultivo y zona de produccién y
logran hacer frente a los virus y
enfermedades més presentes en el
campo a dia de hoy. Manuel Cas-
tilla, agricultor mas que experi-
mentado de El Ejido, lleva varios
meses trabajando con el pepino
Forami RZ, una de las dltimas
novedades de la multinacional de

semillas Rijk Zwaan, principal-
mente por la necesidad de “aca-
bar con la presencia de fusarium
en el suelo”. Gracias a este mate-
rial, “estos problemas han desa-
parecido y consigo obtener una
planta sana, cargada de frutos de
buen calibre, color y longitud, tal
y como los demandan en el mer-
cado”.

En la misma situacion esté el
veterano agricultor de Las No-
rias, Domingo Granados, quien
ha conseguido aportar un exce-
lente género de pepino Almeria a
Agroiris gracias a la variedad
Maritimo RZ, con la que “he eli-
minado mis problemas con el vi-
rus del CGMMYV vy del amarilleo,
que tanto hacfan sufrir a la plan-
tacion. Sin embargo, ahora consi-
go pepino de calidad, con un sa-
bor excepcional y que se mantiene
con una gran consistencia hasta
que llega a las manos del consu-
midor final”.

Con todo ello se demuestra,
una vez mas, que gracias al traba-
jo conjunto de comercializadoras
y casas de semillas, se consigue
facilitar la labor del agricultor vy,
en consecuencia, ofrecer a los
consumidores una gama de pro-
ductos diferenciadores con los
que poder disfrutar de una dieta
saludable, a la que vez atractiva y
de calidad.

Maritimo RZ.
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Javier Diaz
e Director general de Agroiris

‘' Los supermercados
saben que Agroiris es
una apuesta segura

en pimiento ’’

[ ] Almudena Fernandez

regunta- Agroiris es una de las gran-
des exportadoras de pimiento de Es-
paiia para Europa, Estados Unidos y
Canadd, squé oferta lleva a Fruit
Attaction?
Respuesta- El pimiento es efectivamente el pro-
ducto que mayoritariamente trabajamos. En la
pasada campafa fueron hasta 80.000 millones
de kilos. En concreto, en Fruit Attraction, de-
mostraremos c6mo intentamos dar un servicio
al cliente continuado y como nuestra gama de
pimiento abarca todas las variedades y todos
los colores.

- ¢Qué quieren mostrar a los clientes de Agroi-
ris en la feria de Madrid?

- Fruit Attraction es una gran oportunidad para
ver a todos los clientes con los que trabajamos
de forma habitual en nuestra campafa de in-
vierno y es que, a partir de esta fecha, comien-
zan los meses en los que Aimeria empieza a ser
la protagonista. Hasta ahora habia otros paises
con produccién y, justo cuando comienza nues-
tro mejor momento, la feria de Madrid nos sirve
para cerrar los flecos para que vaya la campafia
lo mejor posible.

- ¢Cudl es el posicionamiento de Agroiris ante
los grandes supermercados?

- Actualmente los supermercados tienen claro
que Agroiris, en pimiento, es una apuesta segu-
ra. La garantia de calidad y de servicio, por los
volimenes y variedad con los que trabajamos,
se han convertido en una sefa diferenciadora
de Agroiris. Damos un buen servicio no solo
cuando hay producto sino también en esas
otras épocas en las que hay mas escasez.

- Muy recientemente iniciaron una nueva linea
de residuo cero, ;como estéd funcionando la
demanda?

- Al ser una linea nueva, este afio va a ser deci-
sivo para conocer la respuesta del consumidor,
pero estamos convencidos de que tendra bue-
na respuesta. Esta linea cero es saludable para
el cliente final pero igualmente es muy respe-
tuosa con el medio ambiente. En cuanto al agri-
cultor, consideramos que es también la mejor
forma de produccién. En definitiva, beneficia a
todos los eslabones de la cadena. La linea resi-
duo cero garantiza al supermercado un produc-
to limpio, al agricultor le garantiza una forma de
produccion con la que no se juega la cosecha y

al consumidor le aporta un producto totalmente
saludable.

- ¢Ha sido dificil convencer al agricultor para
que apueste por esta linea de residuo cero?

- No. Han sido muy participativos con la pro-
puesta. La capacidad de adaptacién del agricul-
tor almeriense es increible; sabe superar las
dificultades. Los productores siempre intentan
lograr el mejor cultivo posible y hacen los cam-
bios que sean necesarios. Lo demostraron
hace afios con la lucha integrada, que fue una
auténtica revolucion, y en este caso ha sido
igual.

- ¢Los 25 afos de Agroiris ayudan en el mer-
cado internacional?

-Con las celebraciones que estamos realizando
en las Ultimas semanas para conmemorar este
aniversario lo que queremos es poner de mani-
fiesto todo el trabajo que se ha hecho. Los que
estamos dentro si vemos los cambios y nos
damos cuenta del esfuerzo y dedicacién que
entre todos hemos depositado, pero desde fue-
ra no hay tanta consciencia de lo que supone
estar 25 afios en activo y logrando éxitos.

- ¢Cémo van a usar este aniversario en un es-
caparate tan grande como Fruit Attraction?

-Vamos con un stand nuevo, mas novedoso. El
disefio es distinto y queremos mostrar esa tra-
yectoria, de la que nos sentimos muy orgullo-
sos, a todos los clientes y posibles nuevos

clientes. Van a ser dias intensos donde podre-
mos llegar a tener hasta 40 o 50 reuniones.

- Entre las innovaciones con las que cuenta
Agroiris, recientemente han instalado una
nueva maquina para manufacturar pimiento,
¢cudles son las prestaciones de esta nueva
plataforma?

- Somos una empresa que trabaja sobre todo
con pimiento. En los Ultimos afios hemos creci-
do, sobre todo en naves, por lo que contamos
ya con seis centros donde confeccionar el pro-
ducto y teniamos pendiente mejorar la maqui-
naria para lograr un mejor trato al producto y
aumentar en calidad. Esta méaquina nos permi-
tird que haya menos stock en el almacén y se
minimiza la posibilidad de golpeo, con lo que el
pimiento llega en excelente calidad al mercado.

- Los proyectos exclusivos han abierto mu-
chas puertas a Agroiris en el mercado interna-
cional y como referencia esta Tribelli® o Paler-
mo. ;Van a continuar por este camino?

- En pimiento intentamos estar siempre a la
vanguardia. Tribelli® y Palermo son dos pro-
puestas plenamente consolidadas que cuentan
con calidad demostrada. Nos gusta investigar
sobre las nuevas tendencias del mercado y
otros productos que puedan venir. Estamos en
algunas lineas de investigacién en este sentido.

- Ahora el medio ambiente es casi tan impor-
tante para el consumidor final como el propio
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producto. ;Cree que el proyecto Frutilados
ayudara a mejorar la imagen de las hortalizas
de Almeria? ;ayudara a vender?

- Se estan intentando mejorar todos los frentes
que ayuden al medio ambiente y contrarresten
el cambio climético. ; Cémo podemos nosotros
afrontar este reto desde el campo? Por ejemplo,
con Frutilados se busca un provecho a los res-
tos que no tenian ningln uso especifico. Gra-
cias a Frutilados se conseguird que, através de
la transformacién de destrio, se produzca de
forma diaria cerca de 7.000 kilos de alimento
para ganado. Por otro lado, en Agroiris busca-
mMos nuevas innovaciones para intentar reducir
el uso de plastico. Y, mas auln, somos uno de los
pocos almacenes que nos autoabastecemos
con energia solar, tal y como ocurre en nuestra
nave de Ejidoluz. Seguimos trabajando para lo-
grar una agricultura mas sostenible.

- En productos como pepino la oferta de Agroi-
ris también es importante. ;Cémo se afronta
el cambio del pléstico en este producto?
Bueno, aln es un proyecto del que podemos
hablar poco. Si puedo confirmar que estamos
trabajando en ello para que ese desarrollo inno-
vador no se quede solo en los almacenes sino
que también sea en campo. En definitiva, que-
remos que los agricultores puedan participar
de las novedades en este sentido.

- Hay otros productos en los que Agroiris
muestra una importancia destacada: beren-
jena, calabacin, sandia y melén. En el caso de
la sandia si hay actuaciones que captan la
atencién del consumidor final porque se ha
trabajado mucho su sabor, sen el caso de los
otros tres productos se esta haciendo algo?
- El caso del calabacin y berenjena tiene un
problema y es que su consumo es mucho
mas reducido que, por ejemplo, el pimiento.
Hay paises donde no es facil su comercializa-
cién y requiere mucho esfuerzo. En calabacin,
sinceramente, hay competidores muy fuertes
como es el caso de Italia y, en la berenjena, se
han perdido mercados importantes como Ru-
sia, que se ha caracterizado siempre por ser
un pais que consumia mucho esta hortaliza.
Por lo que se refiere al melén, en Agroiris con-
sideramos que en los meses de abril y mayo
tiene buena cabida en Aimeria, pero es verdad
que es mas facil irse a la sandia porque los
agricultores consideran que es un valor segu-
ro, mas facil de cultivar y con menos compe-
tencia.
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groiris no es solo pimien-

to, su oferta va mucho

mads alld de las hortalizas

tradicionales o las mads
consumidas en el mercado inter-
nacional. La sandia es una apuesta
espectacular de esta entidad que
ya comercializa en los meses de la
primavera y primeros dias del ve-
rano mas de 40 millones de kilos
de diferentes tipos y variedades.
La oferta de este producto ha
cambiado considerablemente gra-
cias al esfuerzo que han realizado
diferentes productoras de semillas
por conseguir una textura y sabor
adecuados para el consumidor fi-
nal.

La sandia llegé a ser una fruta
problematica al perderse su sabor
en variedades demasiado antiguas
y por el poco cuidado en el corte.
Todo eso se ha corregido y Agroi-
ris dispone de las mejores varie-
dades cargadas de sabor, con una
textura exquisita y recolectada
con un estricto protocolo de corte
para evitar que aquellas piezas
que atn no tienen los grados Brix
de azicar no lleguen al mercado,
perjudicando la demanda del con-
sumidor final.

El meldn es otra fruta muy tra-
bajada en esta entidad siendo los
tipos galia, cantaloup, piel de sapo
y amarillo los mas comercializa-
dos. El servicio técnico, en cola-

boracién con el departamento co-
mercial y prestigiosas firmas de
semillas, estdn trabajando cons-
tantemente en la selecciéon de
aquellas variedades que mds de-
manda el mercado, con el objetivo
de conseguir una fruta deseada
por el consumidor. Cada afio es
mayor el volumen de esta hortali-
za en la oferta de Agroiris.
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Por otra parte, la berenjena de
la mano de la multinacional Rijk
Zwaan que aporta variedades muy
estudiadas, el calabacin, el toma-
te, la uva, pimiento naranja, pi-
miento picante, la judia o la papa-
ya completan una oferta muy
buscada por los principales opera-
dores europeos de frutas y hortali-
zas.

A la gran oferta de frutas y
hortalizas de la empresa que diri-
ge Javier Diaz, hay que afiadir la
alta capacidad logistica que tiene
esta empresa para poder servir los
pedidos en cualquier parte de Eu-
ropa, Estados Unidos y Canada.
Los seis centros de comercializa-
cién repartidos por diferentes
puntos de la provincia y las nue-
vas infraestructuras de manipula-
do le dan una enorme capacidad
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de respuesta cuando la demanda
es fuerte o la oferta crece repenti-
namente por los efectos de una
climatologia excesivamente bené-
vola.

Por otra parte, el servicio téc-
nico de esta entidad, en colabora-
cién con el departamento comer-
cial y la colaboracién exterior de
otras entidades, estd continua-
mente desarrollando programa
para variar la oferta de forma no-
table teniendo en cuenta las ten-
dencias del mercado y del consu-
midor final.

Actualmente, los programas
de ecoldgico, residuo cero y lucha
integrada estdn siendo muy traba-
jados para poder certificar un pro-
ducto totalmente saludable con
ausencia de materias que pudieran
perjudicar al organismo humano
sin perder un dpice de propieda-
des nutritivas y sabor.

Por otra parte, los proyectos
relacionados con el cuidado del
medio ambiente son constantes y
tienen prioridad en esta entidad y
son siempre de plena actualidad.
En esta campaiia se esta trabajan-
do con diferentes materiales para
intentar eliminar del manipulado
cualquier material que tenga que
ver con el plastico como alternati-
va al retractilado de pepino, cuyo
objetivo es conservar en mejor
estado este producto evitando la
evaporacion excesiva desde que
se recolecta hasta que es consu-
mido.
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AlgaEnergy presenta sus novedades
en Fruit Attraction 2019

La empresa biotecnoldgica tendra como protagonistas en su stand la tecnologia desarrollada para el cultivo de
microalgas y la innovacion, junto a las diferentes gamas de bioestimulantes AgriAlgae®

1 TNalmeria

IgaEnergy acude, por

quinto afio a Fruit Attrac-

tion, punto de encuentro a

nivel internacional para
profesionales del sector de las fru-
tas y hortalizas, desde el eslabon
productor hasta el comercializa-
dor y de la exportacion. Las em-
presas proveedoras de insumos
agrarios contardn con un especio
destacado.

De esta forma, AlgaEnergy no
podia faltar a la cita y, en este es-
caparate de excepcidon, mostrard
su propuesta de valor para una
agricultura mds sostenible. La
compafifa biotecnoldgica quiere
contribuir asi a dar respuestas a
los grandes retos a los que se en-
frenta la industria agroalimentaria
y la sociedad en general. Una con-
tribuciéon que se materializa en
forma de innovadora y sobre todo
eficaz solucién: la gama de bioes-
timulantes agricolas de microal-
gas AgriAlgae®.

Sobre la participacién en la
ediciéon de Fruit Attraction de
2019, Carlos Rodriguez-Villa, di-
rector general de AlgaEnergy, ha
sefialado que “esta cita es el mejor
escaparate para mostrar al merca-
do nuestras novedades y solucio-
nes. Estamos convencidos de que,
una vez mads, nuestra presencia en
Fruit Attraction cumplird con cre-
ces todas las expectativas marca-
das. Como no podia ser de otra

Expositor de
AlgaEnergy
en la anterior
edicion de Fruit
Attraction.

Detalle de
fotobiorreactor
tubular,
tecnologia
usada para

el cultivo de
microalgas.

forma, la tecnologia desarrollada
para el cultivo de microalgas y la
innovacion, junto a las diferentes
gamas de bioestimulantes AgriAl-
gae®, serdn los protagonistas en
nuestro stand”, afiade Rodriguez-
Villa.

AlgaEnergy:
innovacion

y sostenibilidad
AlgaEnergy es una compaiifa de
base biotecnolégica fundada en
2007. Participada por dos empre-
sas multinacionales, Iberdrola y

Yokogawa, ambas en el ranking
de las 100 empresas mas sosteni-
bles del mundo, consolida el pro-
fundo conocimiento existente en
Espafia en la ciencia de las mi-

croalgas, generado por las univer-
sidades a lo largo de las tdltimas
cuatro décadas. Colabora con
mas de 150 universidades y em-
presas en materia de investiga-
cioén y ha disefiado, construido y
opera las plantas de cultivo de
microalgas mds avanzadas y pio-
neras a nivel internacional. La
Comision Europea la ha seleccio-
nado como una de las empresas
de mayor potencial de crecimien-
to de Europa y de importancia
estratégica para el continente, y
su actividad y desarrollos, la han
posicionado como un referente
internacional.

Las microalgas, por su riqueza
bioquimica y sus ventajas con res-
pecto a otras materias primas pro-
venientes de la agroindustria tra-
dicional, son de gran interés para
desarrollar productos en sectores
muy diversos. No obstante, el pro-
ducto estrella de AlgaEnergy es su
gama de bioestimulantes agricolas
AgriAlgae® que, obtenidos a tra-
vés de la produccién controlada
de diversas estirpes de microalgas,
logran incrementar rendimientos,
mejorar calidades y aumentar la
resistencia a situaciones de estrés,
en todo tipo de cultivos. Estos
productos, naturales y sostenibles,
han sido desarrollados a lo largo
de los ultimos 8 afios, y desde
2015 se comercializan con éxito
en el mercado, alcanzando indices
de satisfacciéon que superan cual-
quier expectativa.

/JAGRIALGAE'

Bioestimulantes agricolas de microaslgos

AlgaEnergy, S.A. | Avda. Europa, 19

www.agrialgae.es

fruit
attraction

| 28108 Alcobendas, Madrid | sales@algaenergy.es | (+34) 91490 20 20
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Juan Antonio Diaz Planelles , junto a directivos de Anecoop,

momentos antes de iniciarse el acto.

Javier Diaz, durante su
intervencion en el acto celebrado
en el Auditorio ejidense.

Equipo técnico de Agroiris.

FOTOS: ALMUDENA FERNANDEZ

Agroiris analiza la situacion del
agricultor ante el mercado europeo

La empresa almeriense exportadora de frutas y hortalizas incluye una completa jornada técnica en la programacion de
su 25 aniversario con la que este ano conmemora una carrera plagada de éxitos

[ ] Almudena Fernandez

groiris, empresa expor-
tadora de frutas y horta-
lizas, esta de celebra-
cion. Este afio, la
empresa ejidense cumple su 25
aniversario y la programacién de
actividades para celebrar esta fe-
cha especial se inici6 hace solo
unas semanas con una jornada
técnica en la que se analizaron
cuestiones fundamentales que
preocupan al agricultor.

En concreto, el 25 de septiem-
bre, el Teatro Auditorio de El Eji-
do acogié la jornada ‘El agricul-
tor frente al mercado europeo de
hortalizas’ donde expertos abor-
daron asuntos determinantes para
el sector hortofruticola como las
tendencias de un mercado cam-
biante y, en concreto, las deman-
das del consumidor europeo en
cuanto al pimiento (el cultivo es-
trella en el campo almeriense),
ademds de las caracteristicas ge-
nerales de la produccién horticola
en el sureste espaiiol frente a la de
otros paises competidores.

La cita, que cont6 con amplia
presencia de los agricultores con
los que trabaja de forma habitual
Agroiris, reunié también a multi-
ples autoridades locales y provin-
ciales que quisieron agradecer a
Juan Antonio Diaz Planelles, fun-
dador de la empresa, su decision
de constituir esta entidad pionera
que ha sabido adaptarse a los

Manuel Gémez Galera, director
general de produccién agricola
de la Junta de Andalucia, cerrd la
jornada.

Miguel Espinosa, de BASF
Vegetable Seeds, durante su
intervencion.

El agricultor f -
rente
al mercado europeo
de hortalizas.

El alcalde de El Ejido, Francisco Géngora, felicité ptblicamente a la
empresa.

cambios del sector de los tltimos
25 afios cosechando una carrera
llena de éxitos.

El encargado de abrir el acto
fue el alcalde de El Ejido, Fran-
cisco Goéngora, quien aludio a la

modernizacién de las infraestruc-
turas rurales y a la sostenibilidad
como aspectos clave de la compe-
titividad del sector agricola alme-
riense. Gongora felicit6 a la em-
presa por sus “25 afios de trabajo

Alberto Cuadrado,
de Rijk Zwaan.

y esfuerzo, en los que ha sido par-
ticipe de la gran evolucion que ha
experimentado el sector”. Gon-
gora también puso a Agroiris
como ejemplo de innovacién y
comercializacién y resalté la
apuesta por la sostenibilidad de la
empresa exportadora con medi-
das tales como la implementacion
de una linea de residuo cero. En
este contexto, el alcalde de El Eji-

W
l:ar A

:um-l”ﬂ
[T R e Lors)

T

] T

David Bodas, de Syngenta, hablo
de las exigencias de un mercado
cada vez mas cambiante.

do se refiri6 a Juan Antonio Pla-
nelles como todo un referente en
el sector de la agroalimentacion,
no solo en la provincia, sino tam-
bién en Andalucia. “Creo que ha-
béis sabido hacer las cosas muy
bien en este tiempo y el resultado
de que Agroiris sea todo un refe-
rente es precisamente el fruto de
vuestro intenso trabajo”, senten-
cié.

Apoyo
institucional
para la
empresa a
través de los
concejales
gjidenses de
Ciudadanos,
en la foto
junto a
Planelles.
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Ponencias

El programa de ponencias conté
con las intervenciones de Alberto
Cuadrado, Chain Manager de
Rijk Zwaan; Miguel Espinosa,
Consumer and Customer Mana-
ger de BASF; y David Bodas,
Vegs Seeds Value Chain Lead de
Syngenta.

En su intervencién, Alberto
Cuadrado avanzé datos interesan-
tes del mercado de pimiento y se-
nal6é que “con una buena promo-
cién atn se puede crecer mucho
en el consumo de esta hortaliza
en las familias”. Segtn sus datos,
en Espafia se llegan a consumir
hasta diez kilos de pimiento por
hogar cada afio pero la cifra es
mucho menor en paises cercanos
como Francia, donde se rondan
los dos kilos al afio.

En este contexto, Cuadrado
sefial6 que en Europa se estd con-
solidando el consumo de pimien-
to snack y el cénico, junto al Ca-
lifornia rojo, en detrimento de
otros formatos como el tricolor,
cuya compra va en descenso des-
de hace unos afos.

José Antonio Gutiérrez, consejero
de Agroiris, fue el encargado de
guiar el acto.

Por su parte, Miguel Espinosa,
de BASEF, se centré en los modelos
de produccion del sureste espaiiol,
en su evolucién y su posicién ac-
tual con respecto a otras zonas de
produccién competidoras. Habl6
de los cultivos de Turquia, Ma-
rruecos, Israel y Holanda, y se
mostrd convencido de la buena sa-
lud del mercado espaiiol y, en con-
creto, del almeriense. Aun asi, Es-
pinosa puso sobre la mesa materias
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Antonio Rodriguez Chefle, ex
miembro de la Junta Rectora, con
el alcalde de Adra, Manuel Cortés.

en las que hay que continuar me-
jorando, tales como la percepcioén
de calidad en el mercado de desti-
no (mds que la propia calidad en
si, que ya la tiene) o la expansion
de los cultivos ecoldgicos, difici-
les de lograr en otras zonas del
mundo y que, por tanto, suponen
una posicion privilegiada para la
provincia almeriense.

La tercera y dltima de las po-
nencias técnicas corri a cargo de

Juan Antonio Planelles

Siempre he creido
en las personas

La jornada técnica, especialmente a través de
la proyeccion del video homenaje, quiso de alguna
forma rendir homenaje al trabajo de Juan Antonio
Planelles por hacer de Agroiris un éxito empresa-
rial que irremediablemente redunda en sus agricul-
tores. De hecho, Planelles tom¢ la palabra para
emitir un discurso destinado a estos trabajadores
del campo que, a su juicio, son los verdaderos me-
recedores de este éxito gracias al “gran equipo
que han formado”. “Siempre he creido en las per-
sonas”, mantuvo. En esta linea, animé a los agri-

cultores presentes a unir fuerzas para lograr estabi-
lidad en problemas que preocupan, campaia tras
campaiia, como la inestabilidad de los precios.
Sobre los cambios que han acontecido en la
empresa en los ultimos meses, Planelles indic6
que “no es mejor ni peor el equipo con el que se
inici6 el proyecto que el que hay ahora, pero si hay
una particularidad; el equipo actual es mas joven y
estd mayor preparado”. Ante ello se mostré con-
vencido de que “Agroiris atin tiene un gran futu-

David Bodas, de Syngenta, quien
analiz6 las tendencias de consu-
mo en horticolas y su rdpida velo-
cidad de cambio. Entre los asun-
tos clave para el sector, sefialé
cuestiones como la transparencia
en cuanto a la trazabilidad del
fruto, la produccién sostenible o
la necesidad constante de escu-
char al consumidor para cumplir
con sus expectativas.

Después de las intervencio-
nes, José Antonio Gutiérrez, con-
sejero delegado de Agroiris, con-
tinud guiando el acto y dio paso a
la proyecciéon de un emotivo vi-
deo sobre los 25 afios de Agroiris.
En la grabacién de este video par-
ticiparon los nombres propios
que vieron dar los primeros pasos

Javier Diaz

Somos una empresa
de agricultores

AGRolris 2-25

a la entidad, trabajadores actuales
y otros miembros que representan
el futuro de la empresa como Ja-
vier Diaz, nombrado director ge-
neral de Agroiris hace aproxima-
damente un afio y quien toma las
riendas que le ofrece Juan Anto-
nio Planelles, fundador de la em-
presa y cabeza visible de Agroiris
durante estos 25 afios.

La empresa continda este mes
de octubre con su programa con-
memorativo de su 25 aniversario
con la celebracién de distintos al-
muerzos de convivencia con sus
socios y trabajadores. Estos en-
cuentros cuentan con la colabo-
racién de decenas de empresas
del sector que han aportado dis-
tintos premios para sortear.

Hubo un
detalle
para los
asistentes.

El actual director general de Agroiris destaco
en su intervencién “la seriedad y el trabajo afron-
tado estos afios por Agroiris” como garantia para
afrontar el futuro “con optimismo”. Se refirié tam-
bién a “la capacidad de adaptacién a los nuevos
retos de produccion y comercializacion” e hizo
hincapi€ en la razén de ser de la entidad: “Somos
una empresa de agricultores y, por ello, estamos
realizando acciones encaminadas a ser cada vez
mas agiles y competitivos en este mundo cam-
biante”.

Entre todas esas propuestas con las que llega
Agroiris a su 25 aniversario estd la mejora de la
comunicacién y procesos en la empresa para ganar
en productividad. También prevén la moderniza-
cion de instalaciones o mejoras en sus invernade-
ros, en sus productos, en sus ciclos y formas de
cultivo “asi como en la aplicacién de tecnologias
en el campo que permitirdn que nuestros agriculto-
res sigan produciendo verduras y frutas con cali-
dad, con seguridad alimentaria y respetuosas con
el medio ambiente”, finalizd.
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Ecoinver aumenta en un 18% su volumen
comercializado en la ultima campana

La empresa almeriense, que se caracteriza por la comercializacion de especialidades entre las que destaca el pepino
mini, ha ampliado recientemente sus departamentos de Calidad y Comercial

[ ] Almudena Fernandez

coinver es una empresa
productora y comerciali-
zadora de frutas y hortali-
zas que, con un marcado
cardcter familiar, ha crecido rapi-
damente en sus doce afios de
existencia. Los datos de la dltima
campafia agricola 2018/19 de-
muestran el éxito de esta empre-
sa, ya que esta finalizé con un
aumento del 18% en volumen de
hortalizas comercializadas. Ade-
mads, conffan plenamente en que

esta senda ascendente se manten-
ga también durante esta campafa
en margenes muy similares.

En cualquier caso, desde la
empresa gestionada por Ramoén
Segura y sus hijos, son conscien-
tes de que el crecimiento rdpido
requiere pasos meditados, donde
cada avance se haga sobre la s6li-
da base que representa ya Ecoin-
ver en el mapa agricola almerien-
se. Son tales las exigencias, que
para la nueva campaiia 2019/20
se han reforzado los departamen-
tos de Calidad y Comercial con

“El principal objetivo
de Ecoinver es mejorar
en calidad y servicio,
proporcionando una
atencion mas proxima y
rapida”

nuevos profesionales de expe-
riencia contrastada. Esto facilita-
rd la llegada a nuevos mercados y
atender en las mejores condicio-

nes a cada uno de los clientes
existentes, ofreciendo una res-
puesta més ripida y una atencién
mds préxima y cercana.

Ecoinver cuenta desde hace
tiempo con las certificaciones IFS
Food y Grasp y es miembro de
GlobalG.A.P., que son las mds
demandadas por los exigentes
consumidores europeos.

Reforma y ampliaciéon

de las instalaciones
Ecoinver ha realizado una obra
importante en sus instalaciones

" Ecinver
|

ubicadas en el nicleo ejidense de
Las Norias en las dos ultimas
campaiias. Esta adaptacion logis-
tica se corresponde con este cre-
cimiento de volumen ya detalla-
do, donde destacan la ampliacion
del espacio destinado al envasado
de productos horticolas, las zonas
de: expediciones y almacén, de
administracion, asi como las zo-
nas comunes y aparcamientos.
Igualmente, se ha renovado el
programa informatico con el que
trabajan, lo que permite a sus pro-
fesionales atender con mayor efi-
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Misiones comerciales a

‘ ‘ cantes, tomates cherry y pera In-

sus clientes.

Durante la presente campaiia,
se han puesto en funcionamiento
dos lineas nuevas de producciéon
hasta completar las ocho actua-
les; todo ello con el fin de adap-
tarse al aumento del volumen pre-
visto para la nueva campaiia.

En definitiva, tal y como des-
tacan desde la empresa a FHAL-
MERIA, todo el crecimiento de
Ecoinver se hace sin perder de
vista el sentido con el que naci6
la empresa: trabajar mano a mano
con el agricultor para prestar el
mejor servicio, con el fin de que
todos los eslabones queden satis-
fechos, campafia tras campaifia.

Catalogo

Ecoinver ha sabido, en todos es-
tos afios, responder con garantias
a las cambiantes exigencias del
mercado y adaptarse a las nuevas
necesidades de un consumidor fi-
nal, cada vez mds preocupado por
soluciones rapidas de consumo,
pero a la vez, saludables. En este
contexto, se han convertido en
una empresa especializada en
ofrecer productos horticolas me-
nos habituales, sin perder de vista
la necesidad de atender demandas

“Ecoinver destina
buena parte de sus
recursos a la busqueda
de nuevos productos y
tendencias innovadoras
de consumo”

de aquellos mas convencionales,
destinando buena parte de sus re-
cursos y personal a la bisqueda
de nuevos productos y tendencias
innovadoras de consumo.

La empresa familiar es la ma-
yor productora de pepino mini de
Espafa, producto estrella de su
catdlogo. Junto a esta especiali-
dad, también tiene un destacado
puesto el pepino snack, pimientos
Sweet bite y Sweet Palermo®, pi-

tense, y berenjena mini.

En cualquier caso, en la cam-
pafia pasada, también se incorpo-
raron al catdlogo hortalizas como
la berenjena china, tailandesa o
mini blanca, con las que Ecoinver
cubre la demanda de mercados
mads especializados, que no son
faciles de satisfacer y que, sin
embargo, viene cumpliendo de
forma sobresaliente. De esta for-
ma, desde la empresa resaltan su
cardcter innovador, encontrando-
se abiertos a continuar incorpo-
rando  propuestas novedosas
como la pitahaya, frutas de hue-
so, de pepita o incluso productos
de hoja.

Mais informacién y catdlogo
completo de Ecoinver en la web:
WWW.ecoinver.es

"

la busqueda de nuevas
tendencias de mercado

I incremento de personal
en el departamento co-
mercial de Ecoinver, en
las dltimas campaias, ha
permitido a la empresa cubrir
mads misiones comerciales de ca-
racter internacional, con el fin de
buscar nuevos nichos de merca-
do y ampliar horizontes de nego-
cio. Estas misiones les permite
“reunirse con empresas consoli-
dadas, que buscan productores
directos de determinadas hortali-
zas, que Ecoinver puede ofrecer
con plenas garantias”, han sefia-
lado.
Siguiendo su plan de mejora
y crecimiento continuo, Ecoin-
ver no desiste en la visita de dis-
tintos puntos geograficos, con el
fin de conocer de primera mano
las caracteristicas de estos mer-
cados y aprender las claves para
introducirse en ellos, o ampliar
sus contactos alli; todo ello con
la baza de saber que ofrecen un
producto especializado de alta
calidad.

Camino Villalobos, 29. 04716 - Las Norias de Daza (Almeria), Spain

*2IFs

Food

SGecPinve

W\
-.:xi GRASP

www.ecoinver.es
Tel: 00 (34) 950 58 79 65




74

almeria ¢ Octubre 2019

fruit attraction

Aguilera: “La organizacion del sector de frutas y
hortalizas sera imprescindible en la futura PAC”

La eurodiputada socialista ha asegurado que el funcionamiento de este sector tiene grandes perspectivas de futuro 'y

deberia extenderse a otras producciones

(1 TNalmeria

a eurodiputada so-

cialista Clara Agui-

lera, miembro de la

Comisién de Agri-
cultura en la Eurocamara, ha
participado en Bruselas en
un debate sobre el sector de
las frutas y hortalizas en la
OCM tnica (Organizacién
Comtn de Mercados Agri-
colas), dentro de la reforma
de la PAC.

Aguilera ha destacado el
buen funcionamiento de este
modelo frente al de otros
sectores, “porque con pocos
recursos publicos ha logrado
alcanzar una buena rentabi-
lidad, lo cual hace que el
sector de frutas y hortalizas
sea uno de los mds competi-

tivos en Espafia y en Euro-

EL)

pa’.

“El funcionamiento de
este sector tiene grandes
perspectivas de futuro y de-
beria extenderse a otras pro-
ducciones”, ha subrayado la
eurodiputada. Dicho modelo
se basa en organizaciones de
productores de frutas y hor-
talizas que gestionan los re-
cursos publicos al 50% jun-
to con los privados, a través
de programas operativos,
con el fin de producir ali-
mentos sanos y de calidad.
En este sentido, las propues-
tas de reforma de la PAC no-
deberian aportar grandes
cambios a este ambito, sino
que “reafirmaria su filosofia
de funcionamiento”, ha se-
nalado Clara Aguilera.

L FLIROPE SIUNE
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Visitanos en el stand 5E09
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MAYOR CERTIFICADORA ECOLOGICA EUROPEA

CAAE presentara su amplia
oferta de certificaciones
agricolas en el Pabellon 6

[] Rafa Villegas

a entidad de certifica-

cién CAAE, especiali-

zada desde su creacion,

en el afio 1991, en cer-

tificar producciones ecoldgicas,

participa con expositor propio,

una vez mas, en Fruit Attraction.

La empresa puede presumir

de ser la entidad que mds hec-

tdreas de ecoldgico certifica en

todo el Viejo Continente, con un
total de 1 millén de hectdreas.

CAAE estd en disposicion

de emitir los certificados mads

importantes tanto de Europa

como de Estados Unidos y Ja-

pon. Es el caso, por ejemplo de

las normativas estatales nortea-

mericanas NOP o la nipona JAS.

Ademds de certificar bajo
estas normativas internaciona-
les, la autorizacién por parte de
la Unién Europea para llevar
su normativa a cualquier parte
del mundo, complementada con
estandares privados de amplia
implantacién, como es el caso
de GLOBALG.A.P. y el estan-
dar para el control de las condi-
ciones laborales mds exigentes
del mercado, ECOVALIA SO-
CIAL, sitian a los operadores
CAAE en las mejores condicio-
nes para competir dentro de un
contexto mundial bajo una mar-
ca de prestigio y confianza.

Por otra parte, cabe recor-
dar que la certificacion CAAE
de insumos, tanto para la pro-
duccién agraria como para la

industria, es la marca elegida
por las empresas referentes del
sector para avalar sus productos
en el ambito del territorio nacio-
nal espafol, pero ahora también
para la exportacién a América,
habiendo sido CAAE el princi-
pal valedor de la certificacién
UNE asumida por el Gobierno
de Espaiia.

Como novedad, en esta edi-
ciéon de 2019 de Fruit Attrac-
tion, CAAE asiste con una isla
que acogerd a un total de once
operadores exponiendo la diver-
sidad de sus productos certifica-
dos.

En concreto, visitantes y ex-
positores estdn invitados a pasar
por el stand D01 del Pabellén 6
de IFEMA Madrid.

fruit attraction

PABELLON: 5

stanp: S5EO3

Anuncio de la participacion de ‘5 al Dia’ en Fruit Attraction 2019.

SALUD

5 al Dia promocionara
el consumo de frutas y
hortalizas en la feria

[ ] R.V.A.

a asociacién ‘5 al Dia’,
que se encarga de la pro-
mocidn de al menos cinco
piezas de fruta y verdura
diarias, participa una vez mds con
espacio expositor propio en la fe-
ria hortofruticola mds importante
de Espafia, en Fruit Attraction.
En esta nueva edicién, la un-
décima, la asociacién vuelve a
organizar su ‘Espacio Agrupado
5 al Dia’, donde visitantes y ex-
positores podran disfrutar duran-
te los tres dias que dura el evento
ferial, del 22 al 24 de octubre, de
la degustacién de un elevado ni-
mero de productos hortofrutico-
las saludables de la mano de los
asociados de ‘5 al Dia’.

Debido al gran éxito cose-
chado en anteriores ediciones de
Fruit Attraction, la asociacién ‘5
al Dia’ volverd a preparar y ofre-
cer a sus visitantes, a la hora de
la comida, un delicioso plato de
arroz elaborado con exquisitas
verduras.

Ademds, como ya viene sien-
do habitual, ‘5 al Dia’ tiene pre-
paradas varias sorpresas para
todo aquel que les visite en su
espacio expositor.

En esta ocasion, la asocia-
ciéon ‘5 al Dia’ estard presente
en IFEMA en el stand 5E03, en
el Pabell6n 5 de la feria. Cientifi-
cos de todo el mundo han demos-
trado los efectos saludables y de
prevencion de enfermedades del
consumo de frutas y verduras.

i

Quieres recibir

murcia

de forma gratuita?

Envianos un mensaje WhatsApp con texto “fhmurcia”
al 679 464 490 y nos ponemos en contacto contigo
para darte el alta de forma gratuita.
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Import-Export Fruva crece

O fhalmeria

a empresa Import-Ex-

port Fruva, ubicada en

Dalias, esta centrada,

como no puede ser de
otra manera, en dar un buen ser-
vicio a sus clientes. Ademas,
Fruva cuenta con los certifica-
dos de calidad como
GlobalG.A.P,, BRC, IFS,
GRASP, imprescindibles para el
buen funcionamiento de cual-
quier empresa -comercializado-
ra, asi como las nuevas instala-
ciones que se han terminado
durante este ultimo afio. Las
obras inclufan la ampliacion del
almacén, la instalacién de una
nueva camara frigorifica para la
recepcion del producto de cam-
po, y una nueva linea de calibra-

man parte de la plantilla de los ‘ ‘
trabajadores de Fruva. En lo que

a productos trabajados se refie- imient . P
re, Fruva sigue con el pimiento, pimiento en primer lugar,

en primer lugar, aunque cada aunque cada vez mas
vez mds hace tomate, berenjena, también hacemos tomate,
do de pimiento. También ha au- calabacin y espdrragos de pro- berenjena, calabacin o
mentado la  cantidad de duccién temprana. En primave- esparragos”
agricultores que confian mas sus con un 27% mas de kilos con como clientes depositan en la ra-verano se afladen a los demads
productos a Fruva. respecto a la campafia anterior. empresa. Este incremento no se- productos sandia y melén. Asi- del afio, garantizando a todos los
Este ultimo ejercicio, Im- Esto se debe gracias a la con- ria posible sin la colaboracién mismo, con el pimiento Fruva clientes una continuidad con los
port-Export Fruva lo ha cerrado  fianza que tanto agricultores de ellos y las personas que for- sigue trabajando los 12 meses mismos criterios de calidad.

“Seguimos con el

Tomate

i

oS todo el

Certification:

..
Carretera de Berja, s/n ® 04750 Dalias, Almeria (Spain) ® Tel.: +34 950 494 600 e Fax: +34 950 494 633 o I F S R
[ [ isi [ cLoBALGAF  GRASP
E-mail: antonio@fruva.com e Visit our website: www.fruva.es Food GGN: 4050373262037 GlobalG.A.P.
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Plasticos inteligentes para berries en Huelva

Politiv usa las ultimas tecnologias disponibles en materias primas, aditivos y en maquinaria para desarrollar plasticos
inteligentes que contribuyan al rendimiento

1 fhalmeria

olitiv desarrolla plasticos

inteligentes para berries

desde sus comienzos en

1985. Actualmente, ade-
mas de fabricarlos en su planta
principal de Israel, también los
fabrica en Mexico, donde sus li-
neas de productos especializados
son muy valorados por el agricul-
tor de berries.

Ademas de plasticos estanda-
res térmicos y con alta transmi-
sion de luz, Politiv ofrece produc-
tos innovadores que solucionan
situaciones de cultivos diferentes
a la fresa y de producciones en
otras épocas del afio, no exclusi-
vamente en invierno.

66

La innovacion,
tanto para las 400 galgas
como para 600 o 720,
esta en films con la
tecnologia Diamante15
de Politiv

La tendencia a usar pldsticos
de 400 galgas es un hecho. Las
opciones son 3 para esta campaiia,
donde varian las propiedades 6pti-
cas y la tolerancia al azufre princi-
palmente, para adaptarse a distin-
tos sistemas de manejo del cultivo.
Cuando se usa plastico nuevo
cada afio, se usa un pléstico que
no tiene sus propiedades intactas,
con lo que se maximiza la luz,
para asi potenciar la fotosintesis y
obtener cada afio el maximo ren-
dimiento.

La innovacion, tanto para las
400 galgas como para 600 o 720,

estd en films con la tecnologia
Diamantel5 de Politiv. Los plasti-
cos con esta tecnologia mejoran
mucho la cantidad y calidad de luz
del macrotinel, gracias a la mayor
dispersion de los rayos solares que
distribuyen mas uniformemente la
luz y evitan la accién directa sobre
frutos u hojas y a una excelente
termicidad, que llega al 90%, se-
gun el espesor escogido.

Los plasticos que han tenido
mucho éxito en otras latitudes y
que solucionan necesidades de
producciones tardias en épocas de
mayor calor en esa region son los
pléasticos con sombreo incorpora-
do y films con SmartAluminio,
que consiguen evitar el aumento
de la temperatura, comparando
con films estandares. Este, testado
junto con otros 7 tipos diferentes
durante varias campaifias y en gran
extension en México, ha sido el
que se presenta superior en berries
como el ardndano, tanto en canti-
dad, como en tamafio, como en
distribucién de la produccion.

Las opciones en esta campaiia
solicitadas por los clientes han
sido personalizadas para cada for-
ma de cultivo y para los diferentes
cultivos, para dar respuesta a las
necesidades cada vez mas dife-
rentes dentro de los mismos be-
rries y debido a los diferentes
mercados y épocas que deben
atender.

En la fabrica de México es
donde se produce el acolchado
TIF certificado para el uso de
agroquimicos del grupo de las
cloropicrinas. Laminas de 5 capas
que impermeabilizan el paso de
gases del suelo a la atmésfera de
uso obligado. Este acolchado esta
disponible en el distribuidor y
consta no solamente con el certifi-

cado de TIF, sino con otros que
muestran sus altos estindares de
propiedades mecanicas.

Politiv usa las dltimas tecnolo-
gias disponibles en materias pri-
mas, aditivos y en maquinaria
para desarrollar plasticos inteli-
gentes que contribuyan al rendi-
miento. No ser un paraguas sim-
plemente, sino un aporte en la
ecuacion del agricultor. Esta es la
filosofia y la bisqueda diaria de la
empresa.

En Espafia comenz6 el afio pa-
sado en el drea de Huelva, de la
mano del distribuidor local, la
empresa Embalajes Huelva SL,
con un almacén en la zona de
Lepe que atiende en la mayor re-
gioén productora de berries.
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Eurosol, 20 anos de compromiso
de calidad de frutas y hortalizas

La produccion de la cooperativa almeriense Eurosol es integrada al 100%

[ ] caterina Pak

urosol se dedica a la pro-

duccién integrada y co-

mercializacién de pepino

holandés, pimiento Cali-
fornia de cuatro colores (verde,
rojo, amarillo y naranja), pimiento
picante, tomate cherry, pera y
ramo, berenjena, melén galia y
mel6n blanco.

66

“Mejorar en la calidad
de los productos,
avanzar en medidas
medioambientales y
nuevas tecnologias
para la manipulacion
del producto son
objetivos prioritarios
de Eurosol”

Bajo la direccién de Mari Car-
men Cano, la gerente de Eurosol,
Manuel Callejon, director comer-
cial y la presidencia de José Cere-
70, la cooperativa que empez6 con
30 hectareas de produccién con 8
millones de kilos, a dia de hoy
cuenta con mds de 220 hectdreas
de produccién y con un volumen
de unos 25 millones de kilos anua-
les. De las 220 hectareas, treinta
son propias de Eurosol y el resto
pertenece a sus cien socios pro-
ductores.

'I‘IHIH.H\IIH,}
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(De dcha. a izq.) Mari Carmen Cano, gerente de Eurosol; José M? Bayo, jefe
del Servicio de Ayudas de la Direccion Territorial de Agricultura de Almeria;
José Antonio Aliaga, secretario general de Agricultura; José Cerezo,
presidente de Eurosol; Aranzazu Martin, delegada de la Agricultura y Manuel
Callejon, director comercial de Eurosol. / CATERINA PAK

Valores éticos de Eurosol
Los valores por los que se mueve
Eurosol son un comercio ético, ca-
lidad y seguridad agroalimentaria.
Eurosol fue la primera empresa en
Espafia en obtener el certificado
AENOR en produccién integrada
y en la actualidad cuenta con todas
las certificaciones de la normativa
europea como Smeta,
GlobalG.A.P o GRASP, que le
permiten suministrar frutas y hor-
talizas a las mds relevantes cade-
nas de supermercados de la Unién
Europea.

La gerente de la cooperativa,
Mari Carmen Cano, indicé a

FHALMERIA que “mejorar en la
calidad de los productos, avanzar
en medidas medioambientales y
nuevas tecnologias para la manipu-
lacién del producto” son los objeti-
vos prioritarios de la empresa, aun-
que valora la situacién del sector
como una “gran incertidumbre”.

“Los costes de produccién y
confeccién cada vez son mds altos
y los precios de venta no acompa-
fian”, lo diplora.

20 anos trabajando

por la calidad

El dia 27 de septiembre de 2019,
Eurosol cumplié dos décadas y lo

celebrd, arropada por un centenar
de socios productores y cerca de
unos doscientos trabajadores. El
evento conté con la presencia de
Ardnzazu Martin, delegada de
Agricultura, del secretario general
de la Agricultura, José Antonio
Aliaga, y Antonio Bonilla, alcalde
de Vicar.

En el dia de festejo, Eurosol
par6é toda su actividad desde el
mediodia para que cada uno de sus

trabajadores y trabajadoras pudie-
ran disfrutar de la fiesta de cele-
bracién que tuvo lugar a las 19:00
horas en las propias instalaciones
de la empresa en Vicar, Almeria.
Durante la velada, la cooperativa
entregé los premios a sus produc-
tores con la mejor calidad de la
produccion y, a continuacién, los
asistentes disfrutaron de un con-
cierto de misica en directo y de
una cena coctel.

Instalaciones de
Eurosol. / Foto:
CATERINA PAK.

Cultivo de
pepino en una
de las fincas de
Eurosol. / Foto:
EUROSOL

B
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Cinco empresas almerienses participaron
en la feria de alimentacion Anuga 2019

Se trata de Calconut, Hortofruticola Costa de Almeria, Luxeapers, Cortijo de Canata y Peregrin One Garlic

[] Rafa Villegas

nuga estd considerada la

feria de alimentacién y

bebidas mds importante

del mundo. La dltima
edicién se celebré este mismo
mes de octubre, en concreto entre
los dias 5y 9, como siempre en la
Koelnmesse de la ciudad alemana
de Colonia. En esta ocasién parti-
ciparon en el evento mds de un
centenar de empresas agroalimen-
tarias de Andalucia, entre ellas, de
la mano de Extenda-Agencia An-
daluza de Promocion Exterior,
cinco almerienses.

En concreto, de la provincia
de Almeria participaron en Anuga
2019 las empresas Calconut, Lu-
xeapers, Cortijo de Canata, Pere-
grin One Garlic y Hortofruticola
Costa de Almeria.

El consejero delegado de Ex-
tenda, Arturo Bernal, dej6 claro
que “una de las grandes fortalezas
de Andalucia en el exterior esta
protagonizado por el sector agroa-
limentario, donde somos lideres y
donde reflejamos la calidad e in-
novacién de la region, reforzando
asf el prestigio de la ‘Marca Anda-
lucia’ asociada a la imagen de Es-
pafia bajo la cual nos promociona-
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El consejero delegado de Extenda visitando una empresa agroalimentaria de la provincia de Malaga.

mos en todo el mundo”. Con esta
participacion activa, Extenda pre-
tende mejorar la presencia de los
productos agroalimentarios anda-
luces en los principales mercados
mundiales, y especialmente en
Alemania, tradicionalmente el
primer pais de destino del agroali-
mentario andaluz, con 1.243 mi-
llones de euros exportados entre

enero y julio de 2019, lo que la
sitda una vez mds como la prime-
ra comunidad en ventas al merca-
do germano y con cifras récord de
ventas para el periodo.

La Junta de Andalucia es una
habitual, a través de Extenda, en
la feria bienal de Colonia. En con-
creto, la Administracién regional
lleva 12 afios participando activa-

mente en Anuga. En esta edicion,
Extenda ha financiado su partici-
pacién con fondos procedentes de
la Unién Europea a través del Pro-
grama Operativo FEDER de An-
dalucia 2014-2020, dotado con
una contribucién comunitaria del
80 por ciento.

De enero a septiembre de este
afio, un total de 691 empresas

agroalimentarias andaluzas han
participado en 330 acciones de
Extenda de todo tipo, de las que
252 fueron especificamente dedi-
cadas al sector. Cabe resaltar la
participacién en Fruit Logistica,
con 42 empresas, en Bio Fach,
con otras 42, y en Gulfood, con un
total de 39.

Préximas ferias

De aqui a finales de afio, ademas
de en la presente edicion de Fruit
Attraction, Extenda tiene previsto
participar en otros eventos feriales
tan importantes como Natexpo, en
Paris, Iberica Expo London, Foo-
dex Saudi, Food and Hotel-
Prowein China, Nordic Organic y
PLMA Chicago.

Del mismo modo, la Agencia
Andaluza de Promocién Exterior
tiene previsto llevar a cabo una se-
rie de misiones comerciales direc-
tas a Canada, Uzbekistan, Italia,
Perd, Reino Unido, Irlanda, Aus-
tria, Eslovenia y Francia. A ello se
suman diferentes jornadas técni-
cas y acciones singulares, como el
‘Seminario productos gourmet:
etiquetado y packaging’ o el ‘Ta-
ller sobre aplicaciones del sector
TIC para la internacionalizacién
del sector agroalimentario’.

Abiertas las inscripciones para
participar en Macfrut 2020

La feria italiana se celebrara del 5 al 7 de mayo en Rimini (Emilia Romana)

O R.v.A.

a feria internacional de

las frutas y hortalizas mds

importante de Italia, Ma-

cfrut, anuncié a princi-
pios del presente mes de octubre
la apertura de las inscripciones
para participar en su proxima edi-
cién. La cita tendrd lugar entre los
dias 5y 7 de mayo en Rimini Fie-
ra, en la regién de Emilia Roma-
fa, en el norte del pais.

Las empresas que tengan in-
tencion de participar con espacio
expositor propio en Macfrut 2020
pueden beneficiarse de importan-
tes descuentos si realizan la ins-

cripcién antes del 31 de diciem-
bre. Para ello, la organizacion de
la feria, Cesena Fiere, activo la
promocién ‘Early booking’, que
permite inscribirse con una tarifa
preferencial. Las inscripciones
se pueden llevar a cabo tanto en
la pagina web del evento ferial,
www.macfrut.com, como en la
web www.spiceexpo.it.

Como gran novedad de este
afio, la feria contara con un espa-
cio dedicado a las especias, hier-
bas medicinales y arométicas. Se
trata del ‘Spices & Herbs Gobal
Expo’.

El presidente de Cesena Fie-
re, Renzo Piraccini, explicé que

“siguiendo una tendencia que ha
hecho que en los dltimos afios el
nimero de visitantes en nuestra
feria aumente, para la edicién de
2020 queremos perseguir ese ob-
jetivo actuando en dos sentidos:
por un lado, agregando contenido
inédito y, por otro, centrando la
atenciéon en mercados nuevos
como Asia y Africa”.

En la pasada edicion de la fe-
ria italiana se registraron 43.500
visitantes durante los tres dias de
actividad. Un cuarto de ellos pro-
cedia de fuera de Italia, el 50 por
ciento de Europa, un 17 por cien-
to de Centro y Sudamérica, un 14
de Europa Oriental y Rusia, un

Interior de la Fiera Rimini durante Macfrut 2019.

10 por ciento de Africa, asi como un
9 por ciento del Medio y Lejano
Oriente.

Este afio participaron en la feria
mds de mil empresas, el 20 por
ciento de ellas de fuera de Italia.
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Seipasa convierte su expositor en un
gran plato de television

La compania espanola presentara‘Hablamos de sostenibilidad y rentabilidad;, una serie de didlogos sobre los
desafios de la agricultura global que seran retransmitidos en directo durante la feria

(1 TNalmeria

eipasa, empresa espafiola

especializada en el desarro-

llo y formulacién de biopes-

ticidas, bioestimulantes y
fertilizantes para la agricultura, pre-
senta ‘Hablamos de sostenibilidad y
rentabilidad’ en Fruit Attraction
2019.

Se trata de una coleccién de dia-
logos acerca de las tendencias y de-
safios de la agricultura global que
contardn con la participacion de im-
portantes expertos y profesionales
del sector a través de su punto de
vista.

Para ello, la compaiifa espafiola
transformara su expositor en un gran
platé de television donde se retrans-
mitirdn en directo cada uno de los
didlogos. Los visitantes podrdn se-
guir su desarrollo a través de las pan-

tallas instaladas en el estand. Tras la
celebracién de Fruit Attraction, Sei-
pasa editard una serie monografica
audiovisual de varios capitulos con
las principales reflexiones de cada
uno de los didlogos. La serie se pu-
blicard en el canal de Seipasa en
Youtube y en sus perfiles de redes
sociales.

Ademds, los didlogos estardn di-
vididos por teméticas (mercado, re-
gulacién internacional, digitaliza-
cién, cadena agroalimentaria...) y
adoptaran el formato de mesa de
debate moderada por un especialista
de la compaiiia.

Desafios

Para Juan Manuel Lépez, director
de marketing de Seipasa, el objetivo
de esta accién es tomar el pulso de la
industria y construir una reflexion
profunda acerca de los desafios que

-

Haffamas.

Sostenibilidad

* R NTABILIDAD

“Fruit Attraction es un polo
de atraccion para todo el
sector hortofruticola a nivel
internacional”

gl

frurt W . i
aitradidn seipasa’

van a transformar la agricultura en
los préximos 10 afios. “Fruit Attrac-
tion es un polo de atraccién para
todo el sector hortofruticola a nivel
internacional. Queremos aprovechar
este evento, y la confluencia de los
multiples puntos de vista que con-
vergen en €l, para enriquecer el ani-

lisis acerca de todos los cambios que
se van a producir en el corto y medio
plazo, y cémo las empresas debe-
mos responder ante ellos”, ha asegu-
rado Lépez.

‘Hablamos de sostenibilidad y
rentabilidad’ se celebrard los dias 22
y 23 de octubre en el stand de Fruit
Attraction (7D12) dentro del pabe-
116n 7.

Acerca de Seipasa

Seipasa es una empresa espafiola
pionera en la formulacién y desarro-
llo de tratamientos para la protec-
cién natural, la bioestimulacién y la
nutricion de los cultivos. Desde hace
mads de 20 afios, la compafifa formu-
la y registra soluciones de alto valor
tecnoldgico que se aplican en las
agriculturas mds exigentes del pla-
neta. Seipasa estd establecida en
mas de 20 paises en todo el mundo.

Infarmate en tel. 962 541 163 » www.seipasa.com

Seiland

Raices fuertes, cultivo sano

consulta@seipasa.com«f ¥ © in O

Biostimulants
World Congress

selpasa’

natural technology
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Socios de CASI en Fruit Attraction 2018.

CASI conmemorara su 75 aniversario
en Madrid con clientes de toda Europa

La cooperativa Agricola San Isidro alcanza sus ‘bodas de diamante’ coincidiendo con el comienzo de la campana y la
celebracion de Fruit Attraction

1 TNalmeria

a estado en todas las edi-

ciones de la muestra ma-

drilefia y siempre ha des-

tacado como la primera
cooperativa productora y comer-
cializadora de tomate que es. El
stand de CASI en Fruit Attraction
siempre destaca por superficie, di-
sefo y capacidad para congregar a
los visitantes. Este afio serd espe-
cial porque cumple tres cuartos de
siglo, desde su fundacién alld por
1944. Es la decana del cooperati-
vismo agrario en nuestra provin-
cia y hara gala de su experiencia,
repasard su larga historia y pro-
yectard una imagen moderna para
seguir mirando al futuro.

El valor de sus
productos esta
avalado por el buen
hacer de sus mas de
3.000 productores y
profesionales, después
de 75 afios de éxito
y reconocimiento
internacional

CASI ocupard una de las islas
principales del pabellén niimero 9
de IFEMA. Su stand sera el 9D07,
justo en el pasillo central del hall
mas visitado de la feria. Lucird
con orgullo el logotipo conmemo-
rativo del 75 aniversario, junto
con sus marcas tradicionales y
otras nuevas que se presentaran en
la capital espaiiola, coincidiendo

TR
==l '||”|
ﬁ -‘!T’-‘!‘ﬂ..l |

Espacio expositor de CASI en la feria el afio pasado. / RAFA VILLEGAS

con la muestra. La apuesta por el
sabor a través de toda la familia de
asurcados y de otros productos

como el tomate cherry tendrd un h

lugar destacado en la planifica-
cion de la cooperativa para esta
edicién de FA.

La agenda estd repleta de acti-
vidades entre presentaciones de
nuevas lineas de producto, acuer-
dos de produccién/comercializa-
cion en exclusiva o guifios a nues-
tra tierra coincidiendo con este
2019 en que Almeria es Capital
Espafiola de la Gastronomia. El
equipo de profesionales de CASI
que acudird a la feria estd formado
por mas de una treintena de perso-
nas, que representan a todos los

Stand de CASI en Fruit Attraction
2018. /R. V. A.

centros y las principales dreas de
la entidad. La agenda estd repleta
de encuentros con clientes de Es-
pafia y el resto de Europa.

Uno de los mensajes que CASI
quiere transmitir en Fruit Attrac-
tion es que el valor de sus produc-
tos estd avalado por el buen hacer
de sus mds de 3.000 productores y
profesionales, después de 75 afios
de éxito y reconocimiento interna-
cional. En este sentido pondra en
valor el tomate de Almerfa por la
experiencia de sus agricultores,
las condiciones climaticas que se
dan, la salinidad de las aguas y
una buena seleccion varietal.

La cooperativa no ha querido
desvelar hasta ahora los detalles

CASI nacio de la
mano de menos de un
centenar de productores
de la vega y de las
huertas de Almeria hace
ahora 75 afios

de las acciones que se llevardn a
cabo, muchas de ellas de gran ca-
lado a nivel internacional. Estas se
iran conociendo sobre la marcha,
a lo largo de los 3 dias de feria.
Como todos los afios un grupo de
50 socios productores de la coo-
perativa viajard a Fruit Attraction
para conocer lo dltimo del sector
y poder aplicarlo después en su
dia a dia.

CASI nacié6 de la mano de me-
nos de un centenar de productores
de la vega y de las huertas de Al-
merfa hace ahora 75 afios. Hoy
suman dos millares. Por aquel en-
tonces ocupaba un pequefio pues-
to en el mercado de abastos de la
ciudad. Ahora cuenta con 6 cen-
tros: Partidores, Aeropuerto, San
Isidro, Poniente, Adra y Alhama.
Comenzé cultivando  patatas,
principalmente, hoy es lider en to-
mate y ha ampliado su catdlogo
con otras hortalizas: calabacin,
pimiento, berenjena o sandia. Los
métodos tradicionales de los co-
mienzos, han dado paso a las ins-
talaciones mds modernas, los pro-
cesos y normas de calidad mds
exigentes, agricultura convencio-
nal y ecolégica, ... Como dice el
lema de su aniversario, CASI es
“Tradicién con Futuro”.




con la
SEGURIDAD
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El stand de Grupo Agroponiente en Fruit Attraction
sera escenario de la presentacion en Madrid de
‘Almeria 2019, Capital Espanola de la Gastronomia’

Sera en el Pabelldn 9 de IFEMA (stand 9D03), donde durante tres dias, del 22 al 24 de octubre, se desarrollaran
presentaciones, citas de negocio y promocion de las tres empresas que configuran el Grupo: Agroponiente,
Vegacanada y Lara Castaneda

1 fhalmeria

rupo Agroponiente va a

volver a estar presente

en la Feria Fruit Attrac-

tion de Madrid, que este
afio cumple once ediciones, en to-
das las cuales ha estado presente
Grupo Agroponiente, fiel a una
cita que se ha consolidado de ma-
nera clara como el gran punto de
encuentro del negocio hortofruti-
cola.

Una cita ya fija cada campaiia,
que este afio, ademds, va a contar
con un momento muy especial,
puesto que el stand de Grupo
Agroponiente (9D03, Pabellén 9)
ha sido el espacio escogido para la
presentacién oficial de ‘Almeria
2019, Capital Espaiiola de la Gas-
tronomia’ en Madrid. Sera un acto
(martes 22, 13.00 horas) que in-
cluird una doble vertiente, institu-
cional y de promocién. En la parte
institucional, estara presente e in-
tervendrd el alcalde de Almeria,
Ramoén Ferndndez Pacheco-Mon-
terreal, asi como diferentes repre-
sentantes institucionales de dife-
rentes administraciones; mientras
que en la promocional, se llevard a
cabo una accién que pondrd de
manifiesto la importancia de las
frutas y hortalizas en la cocina y
en la gastronomia de Almeria.

El CEO de Grupo Agroponien-
te, Jorge Reig, asegura que “la rea-
lidad es que las frutas y hortalizas
son un elemento fundamental no
solo de la gastronomia almeriense,
sino de la provincia en general.
Somos conocidos por nuestra pro-
duccién alimentaria y en concreto
la hortofruticola. Como producto-
res y comercializadores, nos senti-
mos parte de la capitalidad gastro-
némica y, de hecho, somos
patrocinadores principales. Para
nosotros es un orgullo que la pre-
sentacion oficial en Madrid vaya a
ser en nuestro stand de Fruit At-
traction, donde ademds nuestra
gastronomfa podrd mostrarse ante
todo el sector a nivel europeo”.

Ademas, serd la primera Fruit
Attraction de Grupo Agroponiente
tras la adquisicion de la empresa
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Lara Castaifieda, lo cual, unido ya
a las empresas Agroponiente y Ve-
gacafada, ha representado una no-
table ampliacién de las cifras glo-
bales del Grupo y, por tanto, de su
capacidad operativa ante los mer-
cados y de respuesta ante los agri-
cultores.

Asi, el stand volverd a mostrar
todo el potencial de la compaiifa
en su amplia gama de productos
(tomate, pimiento, pepino, beren-
jena, calabacin, judia, mel6n, san-
dia, tropicales y otros), tanto en
sus lineas convencionales como en
las ecoldgicas. De hecho, el stand
estard estructurado haciendo espe-
cial hincapié en la promocién de
determinados productos, como la
linea de tomate Verde y Raf de su
empresa especialista en tomate,

AT
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Vegacafiada, que ya tuvo una espe-
cial promocién en la anterior edi-
cién de la feria; la sandia Kisy, una
variedad del tamafio de una naran-
ja, cuya piel se retira con facilidad,
posibilitando su consumo como
una fruta individual; su aumento
de potencial en produccién propia,
especialmente en calabacin, be-
renjena, pimiento y judia; y por
supuesto la linea de productos
ecologicos, que cada campaiia cre-
ce en volumen, calidad e implan-
tacion.

En el stand de Grupo Agropo-
niente primard la operatividad,
con 128 metros en un gran espacio
abierto, con zonas privadas y otras
publicas disefiadas para el trabajo
del amplio equipo comercial que
se desplazard para mantener los

habituales contactos con clientes y
la promocién del producto de
nuestros agricultores ante clientes
potenciales.

Y es que el objetivo de la pre-
sencia de la empresa en Fruit At-
traction, por undécimo afio conse-
cutivo, vuelve a ser establecer un
punto de encuentro destacado con
los clientes y, al mismo tiempo,
continuar promocionando el mo-
delo de comercializacién de la
compaiifa, basado en el servicio,
tanto a agricultores como a clien-
tes, que persigue consolidarse
como la primera multinacional
agroalimentaria del Sur de Euro-
pa.

El CEO de Grupo Agroponien-
te, Jorge Reig, no duda en sefialar
que “se trata de tres dias muy in-

tensos y al mismo tiempo de gran
relevancia para nuestra empresa,
al igual que para el resto del sec-
tor, puesto que cada afio se viven
en Fruit Attraction multitud de
contactos con importantes clien-
tes, se cierran o renuevan opera-
ciones, se establecen estrategias
conjuntas entre empresas y se rea-
liza una labor de planificacién de
la campaiia en un auténtico con-
greso europeo, y en parte mundial,
de nuestro sector, donde se reco-
gen las ultimas tendencias tanto de
los productores como de los con-
sumidores. Como cada afio, noso-
tros acudimos con todo nuestro
potencial, dispuestos a aprove-
charlo al méximo y rentabilizarlo
en beneficio del tejido productivo
y de nuestros clientes”.




“Cobro lo que
vale mi producto”

ESE ES EL VALOR DE ESTAR JUNTOS

Agroponiente
m—_ T,
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Anecoop elige Fruit Attraction como vitrina de sus
lineas Bio, ‘Residuo 0’ y formatos de consumo facil

El Grupo Anecoop acude este afno a Madrid con mas sabor almeriense que nunca, sumando a los productos en fresco
una novedad de Hortamar de ‘Bouquet para preparar’ para el mercado francés

L] Rafa Villegas

1 Grupo Anecoop sorpren-

dié muy positivamente en

la pasada edicién de Fruit

Logistica con un espacio
expositor de grandes dimensiones
en el Pabellén 5 con varias zonas
claramente diferenciadas. En la
presente edicion, la cooperativa
de segundo grado repite estrate-
gia.

En concreto, Anecoop ha divi-
dido su stand, que es el SE01/02,
en una zona destinada a la pro-
duccién ecolégica —con represet-
nacién de Solagora y de la oferta
con su marca Bouquet Bio-, otra
para su gama de frutas y hortali-
zas frescas, tanto de produccion
convencional como ‘Residuo (’,
asf como una tercera en la que ex-
pondra sus propuestas de Express
Slow Food. Estas tltimas estdn
todas elaboradas con productos
hortofruticolas frescos, de la
mano de Janus Fruit, una de las
empresas del Grupo, y de su mar-
ca ‘(Y si? De Bouquet’.

En el apartado del Express
Slow Food, Anecoop presenta en
esta edicion de Fruit Attraction
una gran novedad. Se trata de su
bebida probidtica de té fermenta-
do Kim Kombucha, ademas de la
ampliacion de su deliciosa gama
de hamburguesas vegetales, ela-
boradas todas ellas sin harinas
refinadas y sin gluten.

V" Coplaca
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Carlota Pardo, responsable de comunicacion de Anecoop. /RAFA VILLEGAS

Hortamar

Anecoop también dispone este
afio de un espacio refrigerado
adicional para mostrar su linea de
bandejas con vegetales frescos
listos para su cocinado. Se trata
de ‘Bouquet para preparar’, una
linea en la que van a presentar
importantes novedades de la
mano de la cooperativa almerien-
se Hortamar. El producto de la
comercializadora de la provincia
de Almeria se destina integro al

Productos de Bouquet de la gama Y si. /R. V. A.

“En el apartado del
Express Slow Food,
Anecoop presenta una
gran novedad, su bebida
probidtica de té fermentado
Kim Kombucha”

mercado francés, en este caso
bajo la marca ‘Bouquet a cuisi-

Espacio expositor de Anecoop en Fruit Attraction 2018.

Se trata de una serie de refe-
rencias especializadas en produc-
to almeriense, como el tomate,
pepino, pimiento, berenjena o ca-
labacin con los que, al igual que
en el caso de la linea que ya pre-
sentd en la pasada edicién de la
feria, se pueden preparar recetas
saludables como cremas, sopas,
platos vegetales, ensaladas o
smoothies de manera facil. Y es
que, como cabe recordar, cada
pack incluye una receta y los in-

gredientes justos para cocinarla.
Para Anecoop, como viene de-
mostrando afio tras afio, Fruit At-
traction es una cita obligatoria en
el calendario, ya que, como expli-
caron desde el Grupo, “no solo se
trata de un punto de encuentro
con la distribuciéon mundial de
frutas y hortalizas, también es un
referente como foro de debate e
informacion sobre temas especia-
lizados, asi como de tendencias e
innovacion.
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Tras una gran marca-. estan
siempre las personas-

En Anecoop somos productores y
comercializamos nuestros productos.
Un trabajo conjunto de muchas personas
que lleva los mejores frutos del campo a la
mesa.

‘Cultivamos futdro .

B

Este esfuerzo integrado nos ha permitido
poder ofrecer al mercado una completa
gama de hortalizas de origen espafiol, con
volumen, continuidad y amplio calendario.

El prestigio de una marca se gana por la
gente que esta tras ella.
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cualquiera que se pasee por la seccién

de frutas y hortalizas de un supermer-

cado britanico le llama la atencidn el

surtido tan amplio que suelen tener, la
IV'yV gama, la comunicacién sobre el origen de
los productos, y también la cantidad de plastico
que se ven, dado que la gran mayoria de los pro-
ductos estan envasados con film plastico y, en
la mayoria de las ocasiones, con bandeja tam-
bién. El mercado britanico es distinto al espa-
fiol, y eso se refleja en la seccién, como es natu-
ral.

Al igual que en Espafia, los consumidores
estan muy preocupados por el destino de estos
plasticos y el impacto tan negativo que tiene en
el medio ambiente que no se reciclen y traten
de forma adecuada. La epifania vino gracias a
uno de los idolos de la television britanica, Sir
David Attenborough, que acabd la segunda tem-
porada de su serie Blue Planet con un episodio
donde se hablaba del problema de la contami-
nacion con plastico de los océanos. Su llamada
a la accién, a la reduccion en este caso, fue se-
guida por miles de consumidores y el impacto
en las conciencias ha sido tal, que segun un
estudio de Waitrose, el 88% de las personas que
lo vieron han modificado su comportamiento.
Aunque ya era una cuestién de la que se habla-
ba desde hacia algiin tiempo (se habian elimi-
nado las pajitas de beber refrescos en muchos
sitios, se estaba desincentivando utilizar vasos
de café de un solo uso en las cafeterias etc.).

Las cadenas britanicas, desde siempre, han
trabajado con mayor o menor intensidad en la
reduccién de la cantidad de envases que ponen
en el mercado, pero nunca lo han hecho con
tanta intensidad como en este Ultimo afio. El
problema no es solamente la cantidad de plasti-
co que se utiliza, si no que se utilizan también
materiales compuestos y el sistema de selec-
cién y reciclado del Reino Unido es algo compli-
cado. Cada distrito recoge y recicla la mayoria
de los residuos que genera la poblacién, y no
todos tiene la misma capacidad. El resultado es
que mucho pléstico acaba sin reciclar.

Miguel Flavian
e Consultor independiente en el sector
agroalimentario e ingeniero técnico agricola

Morrisons - Ofertas.

Ala hora de analizar el uso del plasticoenla
cadena de suministro y la tienda, los supermer-
cados han tenido en cuenta desde aspectos lo-
gisticos, como al efecto en la vida (til de los
productos (ambos con mucho peso en la mer-
ma) y también la experiencia de compra. Los
consumidores britanicos esperan poder encon-
trar mucha variedad de productos en los linea-
les y también poder hacer la compra de forma
rapida. Frutas y hortalizas envasadas y con c6-
digos de barras son muy Utiles para este objeti-
Vo.

En los dltimos meses hemos podido ver
muchas iniciativas en las tiendas, algunas con
mayor impacto que otras, pero sin duda con el
objetivo de reducir:

* M3s graneles. Lo estamos viendo en algunas
tiendas de Sainsbury s, Tesco y Morrisons,
donde estan poniendo mas referencias de
alta rotacién en graneles. Waitrose esté yen-
do mas alld que todos, aunque por ahora es
un piloto limitado a una tienda.

e Eliminacion de las bolsas de plastico que se
utilizan en los graneles. Algunos como Morri-

fruit attraction

¢Secciones de frutas
y hortalizas sin plastico?

more single-use plastic

in our fruit & veg aisles
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Sainsbury's - Bolsas reusables.

sons y Marks & Spencer han optado por sus-
tituirlas por bolsas de papel y otros las po-
nen de bioplastico que es compostable (un
buen nudmero de britanicos viven en casa
con jardin y muchos tiran los restos organi-
cos en el tonel de hacer compost para fertili-
zar el jardin). Sainsbury “s ha decidido elimi-
nar cualquier tipo de bolsa de la seccién y, o
bien los clientes traen las suyas propias o
compran unas bolsas reutilizables en la mis-
ma tienda.

. Cambios en el envase de los produc-
tos. Ademas del aumento del granel, pode-
mos percibir una simplificacién (algunas re-
ferencias se venden sin bandeja, envasadas
dnicamente en film plastico) y cada vez se
utiliza mas cartén o papel. Las bandejas de
productos ecoldgicos ya eran en muchos ca-
sos de pulpa de papel o cartén y ahora se
estd extendiendo a muchas otras referen-
cias. Pero, de forma mas interesante quiza,
también se venden productos como manza-
nas y uvas metidos en bolsas de papel. El
antiguo envase de plastico es sustituido de
forma completa por el papel y los consumido-

res siguen teniendo un producto que pueden
coger rapidamente y luego no hay que pesar
en cajas. También vemos que se estan utili-
zando mas bioplasticos (derivados de fibras
de plantas) en, por ejemplo, los vasos de
zumo donde te puedes llevar un zumo de na-
ranja recién exprimido.

Y ,naturalmente, muchas acciones ‘be-
hind the scenes’, que los consumidores igual
no notan tanto, como la evaluacién de los ma-
teriales, tratando de reducir el uso de multica-
pas que tienen tratamientos mas complejos a
la hora de reciclarlos, o utilizando mdés bio-
plasticos en los envases.

Las secciones de frutas y hortalizas estan
dominadas por productos de la marca de dis-
tribuidor, y por eso las cadenas estan lideran-
do estos cambios en la seccién.

Va a ser muy dificil que se consiga elimi-
nar el plastico completamente de estas tien-
das de gran consumo, pero esta claro que su
compromiso es claro: estan al lado de sus
clientes, y si éstos demandan ahora menos
plastico, van a hacer lo posible por satisfacer
este deseo.

Tesco - Piloto Graneles.

Waitrose - Graneles.
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nza en nuevos destinos
aumentando su presencia geografica

La empresa gjidense contindia con su hoja de ruta y aprovechara Fruit Attraction para “acercarnos de una manera muy
directa y personal a potenciales clientes que se encuadrarian en nuestro proyecto de expansion”

[ ] Elena Sanchez

rutas Escobi estd comple-

tando un mds que positivo

2019, gracias a que se es-

tan logrando llevar a buen

puerto los objetivos marcados
para este afio, principalmente, de-
bido al excelente trabajo realizado
por cada uno de los departamentos
de la empresa. Una de las pruebas
de ello es “el avance que estamos
realizando en la presencia de nue-
vos destinos, que nos estd permi-
tiendo continuar nuestra hoja de
ruta marcada”, explica Gabriel
Escobar Ferndndez, responsable
del Departamento Comercial de
Frutas Escobi. De hecho, para Es-
cobar, la celebraciéon de Fruit At-
traction “nos va a permitir acer-
carnos de una manera muy directa
y personal a potenciales clientes
que se encuadrarian, sin duda, en
nuestro proyecto de expansion,
por lo que valoramos mucho la
llegada, en estas fechas, de este
importante evento hortofruticola”.
Y es que, como bien explica
Gabriel Escobar Fernandez, “afio
tras afio, la feria ha ido experi-
mentando un crecimiento conti-

Gabriel Escobar Rubio y Gabriel Escobar Fernandez.

nuado, tanto en cantidad de asis-
tentes como en la calidad del
propio evento, ya que vemos
cémo cada vez encontramos re-
presentacion de destinos mads di-
versos, asi como la organizacién
es cada vez mejor, incorporando,
por ejemplo, numerosas noveda-
des, no solo en los productos agro-
alimentarios, sino también en el
sector de la industria auxiliar”.

Por ello, para el responsable co-
mercial de Frutas Escobi, “visitar
IFEMA estos dias es una oportu-
nidad para estar al dia de todas las
novedades y tendencias que van
surgiendo en el sector, asi como
una ocasién en la que coinciden
en un mismo espacio numerosos
agentes que de otra forma no po-
dria ocurrir. Esto nos permite te-
ner contacto con muchos profe-

sionales en un espacio de tiempo
reducido”.

Sin embargo, Frutas Escobi no
solamente estd trabajando en el
aumento de la presencia geografi-
ca de la empresa, sino que tiene
abiertos varios frentes y estd in-
mersa en numerosas actividades
paralelas en pro del sector horto-
fruticola almeriense. Ejemplo de
ello es la participacién y el apoyo

en jornadas técnicas, “con las que
ayudamos a compartir el conoci-
miento y fomentamos nuestra
agricultura con el fin de seguir
evolucionando. Ademads, de que
estd mds que contrastada la impor-
tancia de dichas actividades como
valor afiadido para el sector”, ase-
gura Gabriel Escobar Ferndndez.

Asimismo, Escobi también
estd comprometida con la forma-
cién agraria mediante el recibi-
miento de estudiantes a sus insta-
laciones. Segtin explica Escobar,
“el objetivo de estas visitas es
acercar a estos estudiantes la reali-
dad de nuestro sector, asi como
descubrirles la forma en que se
trabajan muchos de los productos
que mds tarde pueden ver en sus
propios hogares. Si bien es cierto
que cada visita es diferente, en tér-
minos generales, lo que mas nos
transmiten estos estudiantes es la
impresion que les ocasiona la for-
ma de trabajo, que en muchas oca-
siones viene motivada por un des-
conocimiento por parte de estos
visitantes, pero para eso estamos
las empresas como la nuestra para
poder acercarles un poco mds al
campo y a su realidad”.

3

3(EScoBl

www.escobi.es
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La exportacion de flor y
planta viva ha generado
280,5 millones de euros

Del total exportado de enero a julio de 2019, el 84 porciento es de
planta viva, siendo la planta de exterior la que mas se vendio

[ ] carlos Gutiérrez

a exportacion espafiola

de flor y planta viva de

enero a julio de 2019

ha crecido, e IFEMA y
FEPEX, como organizadores
del evento Flower&Garden At-
traction, trabajan para que los
canales de comercializacién se
desarrollen para que este sec-
tor siga creciendo.

La exportacién de flor y plan-
ta viva ha crecido este afo un
cinco porciento en relacién al
mismo periodo de 2018, efec-
tuando un total de 280,5 millo-
nes de euros. De ese total, 234
millones de euros correspon-
den exclusivamente a planta
viva, de la cual, 105 millones

de euros corresponden a planta
exterior, 55,1 a planta interior.
En cierta medida, esta evo-
lucién se debe al crecimiento
de arboles y arbustos, con una
exportacién de 45 millones de
euros.

Respecto a las exporta-
ciones de flor cortada, en los
siete primeros meses de 2019
ascendié a 33,5 millones de
euros, con un crecimiento del
28 porciento en relacién al
mismo periodo de 2018 debi-
do en gran parte a la evolucién
positiva de las ventas de rosas,
con un 98 porciento més y to-
talizando 11,4 millones.

En cuanto a las importacio-
nes espafiolas de flor y planta
viva, se experiment6 un au-

mento hasta julio del siete por-
ciento, lo que consiguen un to-
tal de 144,5 millones de euros
importados. De ese total, 79
millones de euros correspon-
den a planta viva, 51 millones
de euros a flor cortada, ocho
millones a bulbos y 6 millones
a follaje.

A colacién de las importa-
ciones, la Federacién Espafiola
de Productores y Exportadores
destaca que “el incremento de
las importaciones desde 2012
en mds de un 75 porciento re-
fleja una mejora significativa
del consumo privado de flores
y plantas en Espaiia, la activi-
dad de centros de jardineria y
la venta de estos productos en
supermercados”.

Iy
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Logo oficial de Innovation Hub. /FHALMERIA

Innovation Hub,
el espacio de
innovacion de
productos de la feria

Esta iniciativa es una gran oportunidad de promocion
y visibilidad de los productos de Fruit Attraction

[]c.a.G.

ruit Attraction vuelve a

presentar su drea de in-

novaciéon de productos

hortofruticolas INNO-
VATION HUB con la que pro-
mocionard los productos estre-
Ila de la Feria.

Asi, Fruit Attraction con
esta iniciativa muestra al con-
junto de la industria hortofruti-
cola internacional la innovacién
como uno de los pilares de una
industria moderna, adaptada a
los nuevos perfiles de consumo.

De este modo, un total de 53
productos y servicios estardn
expuestos en INNOVATION
HUB. Ademais, 12 productos y
servicios hortofruticolas seran

seleccionados por el jurado de
los Premios Accelera. Estos
premios reconocen al empren-
dedor empresarial del sector
hortofruticola, asi, los finalis-
tas optardn al reconocimiento al
mejor proyecto en las dos cate-
gorias propuestas, Premio F&V
Industry y Premio Fresh Pro-
duce, con un premio de 6.000
euros cada uno.

Desde Fruit Attraction se re-
cuerda que todas las empresas
participantes en INNOVATION
HUB podran presentar su pro-
ducto a los Premios Accelera,
cuyo objetivo principal es va-
lorar el esfuerzo en I+D+I (In-
vestigacion, desarrollo e inno-
vacién) del conjunto del sector,
y de cada empresa en particular.

Casi mil profesionales invitados potenciaran el Programa
de Compradores Internacionales de Fruit Attraction

[]c.G.G.

ruit Attraction potencia su
Programa de Compradores
Internacionales con una
propuesta que permite a
las empresas productoras naciona-
les participantes en la Feria selec-
cionar a los profesionales de fuera
de Espaia que quieren invitar al
Salén para potenciar su negocio.
Para ser exactos, [IFEMA acoge-

rd del 22 al 24 de octubre a 958
compradores de diferentes puntos
geograficos del mundo.

De estos casi mil comprado-
res, se encuentran profesionales
de la cadena de compras y distri-
bucién mundial, con alto poder
de decisién en su empresa y ca-
pacidad para negociar en la Feria.
De este modo, el Programa de
Compradores Internacionales se
trata de una iniciativa que cons-

tituye una de las herramientas
mas eficaces para rentabilizar la
participacion de las empresas, asi
como una de las mds valoradas
por los profesionales.

Cabe destacar que los paises
importadores invitados este afio
son India y Singapur. Ambas po-
tencias asiaticas, sobre todo Sin-
gapur, son grandes importadores
de frutas y hortalizas puesto que
apenas son productores.
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Juan Segura
¢ Presidente de Coprohnijar

‘A nuestros tomates y calabacines
ecologicos se han sumado pepino,
pimiento y berenjena’’

La cooperativa del Levante almeriense cuenta ya con unas 150 hectareas de cultivo
ecologico, un 35% del total, lo que ha llevado a aumentar sus instalaciones en mas de

12.000 metros cuadrados

[ ] Almudena Fernandez

oprohnijar, constituida en 1987 y reco-

nocida como Organizacién de Produc-

tores de Frutas y Hortalizas (OPFH) en

1997, cuenta con unos 150 socios que
suman un total de 500 hectéreas y alcanzan
una produccién global de mas de 45.000 tone-
ladas valoradas en cerca de 45 millones de eu-
ros. Su principal cultivo es el tomate, que supo-
ne alrededor del 70% del volumen de la
cooperativa y el cultivo ecolégico su gran ba-
luarte. Juan Segura es su presidente desde el
afo 2013.

Coprohnijar tiene en Fruit Attraction una de
sus citas ineludibles de cada afio, ¢ cuales son
sus perspectivas?

Aexcepcién del primer afio, Coprohnijar ha acu-
dido siempre a esta importante feria de Madrid
(stand 9B03] porque creemos que se celebra
en una fecha muy interesante para Almeria, jus-
to al inicio de la campafa. Hasta el momento
siempre ha sido una ocasién estupenda para
ver practicamente a todos nuestros clientes,
pero también para estudiar nuevas posibilida-
des de negocio. Debido a esa actividad, viaja-
mos ya con muchas reuniones cerradas en
agenda pero, igualmente, estamos abiertos a
encuentros comerciales.

Coprohnijar se ha diferenciado estos afios por
su apuesta por el ecolégico, ¢qué dimensidn
ocupa ya este cultivo en el montante global?

Al cierre de la dltima campafia, el cultivo ecolé-
gico suponia para Coprohnijar un 20%, pero en
la campafia que iniciamos ahora hemos dado

“Coprohnijar fue pionera en la
provincia de Almeria en apostar
por produccion integrada”

un salto hasta un 35%, con alrededor de 150
hectareas. Ademas, a los cultivos de tomate y
calabacin que ya haciamos en ecolégico hemos
aumentado la gama con la incorporacidn de pe-
pino, pimiento y berenjena. En Coprohnijar he-
mos intentado avanzar con el sector agricola de
la provincia de Almeria y la apuesta por el ecolé-
gico llegé en ese camino por no quedarnos
atrds y buscar nuevas formas de producir. De
hecho, fuimos pioneros en la provincia en apos-
tar por produccién integrada.

En esta linea, han hecho una fuerte apuesta
logistica para responder a la demanda de eco-
légico.

Si. Estamos a punto de poner en marcha una
nueva nave de unos 12.000 metros cuadrados
destinada en exclusiva a producto ecoldgico.
Ha supuesto unainversién importante en cuan-
to a obra y maquinaria y tenemos unas pers-
pectivas muy altas en este segmento.

¢Pero en ecoldgico no vale mas ser prudente?
Es cierto que la cuota de mercado de los pro-
ductos ecoldgicos no es tan amplia como la de
cultivos convencionales. No hay que lanzarse
sin meditarlo porque se nos puede volver en
nuestra contra, pero creemos que si se hace
con cabeza es una salida mdas para nuestros
productos; una salida que se esta demostrando
perfectamente viable.

¢Como valora en lineas generales la campaia
2018/19 en lo que respecta a su cultivo estre-
lla, el tomate?

Fue una campafa bastante irregular con mu-
chos altibajos, aunque no la calificaria como
mala. Entre nuestros agricultores hay algunos
que si les ha ido medianamente bien y otros
que no hacen tan buen balance. Todo dependen
de en qué momento te pille el cultivo cuando
bajan las cotizaciones. En Coprohnijar produci-
mos casi 35 millones de kilos de tomate cada
afio, durante los doce meses. De estos, unos 25
millones de kilos se corresponden con tomate
cherry.

Entonces ¢la produccidn de tomate ha crecido
o disminuido?

En el volumen total, durante campafia anterior
crecimos un 5%. Pese a todo, no hubo tantos vi-
rus como en otras campafas y no fue un invier-
no especialmente duro. La produccién fue bien,
es decir, los problemas de campafa vinieron
mas por la saturacién de los mercados en deter-
minadas épocas.

Vista del expositor de Coprohnijar en la
edicion anterior de Fruit Attraction. /E.
SANCHEZ

fruit attraction

Juan Segura, presidente de Coprohnijar, en
la edicion de 2019. /RAFA VILLEGAS

¢Cudles son los principales mercados de des-
tino para Coprohnijar?

En el mercado nacional se queda muy poco.
Casi el 90% de nuestros productos se exportan,
sobre todo, a paises de la Unién Europea.

¢Qué perspectivas ve para el tomate en el Le-
vante almeriense de cara a esta campaia
2019/20?

Se ha iniciado con un descenso en cuanto a la
superficie. En nuestro caso concreto hemos
perdido casi 30 hectéreas de tomate. En la zona
en general, hay muchos agricultores que han
optado por otros cultivos como el calabacin por-
que en tomate cada vez hay mas competencia,
alguna desleal, y los costes de produccién tam-
bién se han incrementado. Ahora mismo no nos
preocupa pero si esta tendencia de pérdida de
superficie fuese al alza si podria suponer un
problema porque, en primer lugar, perdemos
cuota de mercado en tomate pero, en segundo
lugar, también podria perjudicar a otros produc-
tos que se van a sobrecargar como calabacin o
pimiento. En cualquier caso, en estas primeras
semanas de la campafa 2019/20 tenemos es-
peranza e ilusién en que sea mejor que la ante-
rior y en ello estamos todos trabajando en el
sector”.

2RO

echar y comerciali

zar frutas y hortali

v.coprohnijar
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Intersemillas presenta su amplio catalogo
de variedades en Fruit Attraction 2019

[ ] Elena Sanchez

ntersemillas acude a Fruit At-

traction 2019 con el principal

objetivo de dar a conocer sus

principales variedades de cu-
curbitdceas y solandceas adaptadas
a diferentes zonas de cultivo de la
geografia espafiola y cuyos resulta-
dos en campo estan siendo mas
que positivos.

Melo6n

En este sentido, dentro del catélo-
go de melon, los piel de sapo de
carne naranja de Intersemillas “nos
hacen diferentes”. Sorolla se ca-
racteriza por su carne naranja,
manteniendo el sabor tradicional
de los melones piel de sapo, pero
con la innovacién en el color.
Cuando llega su madurez, sorpren-
de por su carne crujiente, de exce-
lente calidad organoléptica e in-
creible conservacién logrando un
peso que oscila entre los 2,5 y 4,5
kilos.

*Pinazo es la novedad en me-
16n piel de sapo de carne naranja.
Esta variedad destaca por la uni-
formidad de pesos y formas inde-
pendientemente de la zona y época
de cultivo. Ofrece unos frutos de
forma oval-redondeada y se adapta
tanto a cultivos precoces bajo in-
vernadero, donde obtiene 1,5 kg de
peso medio, como al aire libre en
pleno verano donde el tamafio pue-
de aumentar hasta los 3 kg. Es de
escriturado medio, suave y longi-
tudinal y aporta una excelente cali-
dad organoléptica. La planta tiene
un buen comportamiento frente a
ataques de oidio.

Dentro del catidlogo de mel6n
piel de sapo de carne blanca, Inter-
semillas hace mencién a Galgo, un
fruto con escriturado longitudinal
que define perfectamente el tipo
tradicional. Este melén es de for-
ma alargada y “gran tamafio” osci-
lando entre los 4,8-5,3 kg.

Junto a esta variedad, también
destaca Conquistador, un melén
que se caracteriza por su planta
muy vigorosa, sana y altamente
productiva. Su equilibrio entre
azdcar y buen comer, unido a su
tamafio medio y su carne consis-
tente, lo hacen muy apetecible tan-
to para el mercado nacional como
de exportacion.

Sandia con microsemillas
Intersemillas cuenta con un catélo-

Pinazo.

go de sandias mds que completo.
Dentro de las diploides destaca la
novedad Menina F1, una variedad
de sandia rayada que presenta muy
poca cantidad de microsemillas y
mds pequefias que el resto de va-
riedades actuales. La forma es per-
fectamente redonda con un peso
medio entre 2-2,6 kg. Planta muy
sana y vigorosa que le confiere ex-
traordinaria produccion y gran ca-
pacidad de polinizacion.

Por otro lado, en cuanto a las
sandias triploides, las variedades
mas destacadas de Intersemillas
son:

Reina Linda es una rayada sin
semillas que destaca por su pro-
duccién y precocidad. Se trata de
una planta vigorosa de color oscu-
ro, frutos redondos y tamafio me-
diano, de carne roja y alto conteni-
do en aziicar, de recoleccion precoz
muy abundante.

Reina Negra es la mayor en ta-
mafio de las negras triploides. Es
una variedad de piel muy oscura
sin veteado y fruto grande de 7,5
kilos y forma redonda. Destaca por
su buen brix y produccion.

Asimismo, Cebra destaca por
ser una variedad triploide del tipo
reina linda con rayado mas oscuro
y similar peso (6-7 Kg). Aporta
gran calidad de pulpa, perfecta
puesta en boca y gran coloracion.
La produccién resulta excelente
tanto en cultivos de invernadero
como al aire libre. Forma redon-
deada, buen brix, muy buen comer
y color interno. Muy buena pro-
duccioén.

Nabone.

Menina, sandia con microsemillas.

Finalmente, dentro de las san-
dias sin semillas, Intersemillas
hace mencion a Cilida, variedad
de piel muy oscuro y de perfecta
uniformidad. Sus frutos son de ta-
mafio medio de 4,5 kilos y extraor-
dinario brix, con carne crujiente de
perfecto sabor.

Pimiento

La casa de semillas contintia des-
tacando Nabone, variedad del
tipo dulce italiano para cultivo
tanto al aire libre como en inver-
nadero. Se trata de una planta
muy vigorosa, de aspecto sano y
extremadamente productiva. Su
fruto es muy largo y rojo en ma-
durez, entre 23-24 cm de longi-
tud, recto y sin acordedn, con piel
practicamente lisa.

Victorioso.

Tomate
Dentro de la gama de tomates, In-
tersemillas presenta su novedad en
tomate pera, Sampras, un tomate
indeterminado de extraordinarias
prestaciones. Los frutos son de
gran calibre, una media de 160g, y
dureza, con muy buena uniformi-
dad incluso en la formacién de ra-
mos. Su planta cuenta con muy
buena tolerancia a TSWV y virus
de la cuchara, es muy poco suscep-
tible al blossom end rot.
Igualmente, también destaca
Burbuja, tomate cherry redondo,
que destaca por su gran uniformi-
dad y perfecta formacién de raci-
mos. Frutos de color rojo intenso,
sin rajado y consistentes.

Pepino

Otra cucurbiticea que responde
con grandes expectativas es el pe-
pino Victorioso. Variedad tipo
francés, de color muy oscuro y
partenocarpico, con un tamafio de

Sorolla.

21x4,4 cm y un peso medio de 240
g. Planta vigorosa, oscura y muy
sana atendiendo a su carga de re-
sistencias. Destaca por su gran
produccidn, precocidad y unifor-
midad.

Calabacin

Esencia es una apuesta segura en
calabacin por parte de Intersemi-
llas. Se trata de una variedad os-
cura, de planta abierta y frutos
largos sin apenas jaspeado. Des-
taca por su excelente produccién
y su resistencia a oidio.

Cebolla

Finalmente, en el catdlogo de ce-
bolla, Intersemillas destaca cua-
tro variedades: Belynda, variedad
de dia corto y ciclo extraprecoz
cuyo fruto mantiene bien su for-
ma incluso en la sobremadura-
cién dando cebollas de muy buen
color; Neymar, también variedad
de dia corto, para ciclo tardio,
destaca por su buena uniformidad
y tamafio del bulbo. Resiste muy
bien la subida a flor y tiene gran
dureza y conservacion; y Osaka
es una variedad extraprecoz tanto
para el mercado de manojos como
en seco. Gran rapidez en la for-
maciéon de bulbo y excelente
comportamiento en condiciones
de humedad durante la primave-
ra. Finalmente, la propuesta de
Intersemillas para dia largo es
Maza, una variedad con planta
muy vigorosa de color verde in-
tenso, que produce bulbos de
buen tamafio y muy buen color.
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W Juitatiraction

Cooperativas Agro-alimentarias de Granada
presentaran sus novedades en productos
hortofruticolas y experiencias de consumo

Participan con un stand conjunto de 400 metros cuadrados en el Pabellon 9, ademas, tienen espacio expositor propio
Granada La Palma, El Grupo-Unica Group, Procam, SAT Hortoventas, Centro Sur, Cosafra y Hortovilla, entre otros

[ Rafa Villegas gurd, por otra parte, que “nuestro

‘ ‘ reto es seguir fidelizando a nuestros

. clientes, compartiendo la envidia-

a provincia de Granada El presidente de ble calidad y la seguridad alimenta-
estd, un afio mas, muy bien la feder acio’n, ria de nuestras producciones”. Para
representada en Fruit At- Fulgencio Torres, Torres no cabe duda de que “esta-
traction. Cooperativas considera que la mos en un buen momento para pre-

Agro-alimentarias de Granada re- parar la nueva campaifia con nues-

feria “nos brinda

gresa a la feria madrilefia con un . e | .h s _— _ . _ ) tros clientes, con una extensa
espacio expositor de 400 metros - 2 r . ‘ la oportunidad de variedad de frutas y hortalizas”.
cuadrados en el Pabell6n 9 de IFE- - encontrarnos con La federacién aglutina a unos
- R . . .
MA. ESPECI;.LI , i nuestros clientes y 6.000 agricultores que trabajan por
tA] Ttand gorguntodse ]S_‘unll)ari los ai \ EL h:;:t:'* 5.”[ ; < y 1 Fs pl’esental’ tOdaS laS “f:oriseguir [t)l'Ofil;llCCiOneS mas Cf;l:
articulares de Granada-La Palma, W o = ” cientes y sostenibles”, como apunt6
P ; novedades y P
El Grupo-Unica Group, Procam, Torres.

SAT Hortoventas, Centro Sur, Agri-
cola San Francisco ‘Cosafra’, ade-
mas de Los Gallombares, Hortovi-
lla y San Isidro de Loja. Hay que
sumar a esta lista otras cinco co-
mercializadoras que, en este caso,
expondran bajo el paraguas de Es-
parrago de Granada, como es el
caso de Agrolachar, Vegachauchi-
na, Espafron, Agromesia y Espalor-
quiana.

Respecto a la participacion de
Cooperativas Agro-alimentarias de
Granada, el presidente de esta fede-

El presidente de Cooperativas
Agro-alimentarias de Granada tam-
racion provincial, Fulgencio To- bién dejo claro que se encuentran
rres, explico que “esta feriainterna-  en pleno proceso de “moderniza-
cional nos brinda la oportunidad de  cién de nuestras explotaciones”, a
encontrarnos con nuestros clientes, la par que estan implementando ac-
a los que presentamos novedades ciones que mejoran los rendimien-
comerciales, nuevas tendencias...”. tos de las plantas, minimizando el
Y es que, como afiadié Torres, “te- consumo energético y la huella hi-
nemos una oferta muy diversa, que  drica”.
atiende a los gustos del consumidor Fruit Attraction es, sin lugar a
europeo’. dudas, el escaparate ideal para
El presidente de Cooperativas mostrar la produccién agricolas de
Agro-alimetarias de Granada ase- las empresas granadinas.

SEMILLAS

SANDIA

MENINA

CON MICROSEMILLAS
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fruit attraction

La produccion de alimentos saludables
y la sostenibilidad, temas centrales de Cajamar
en Fruit Attraction

[] Rafa Villegas

1 Grupo Cajamar acompa-
fa un afio més a las em-
presas |y cooperativas
agroalimentarias que se
dan cita en Fruit Attraction, con
la presencia de una amplia repre-
sentaciéon institucional y profe-
sional en el stand 7D10 del Pabe-
116n 7 de Ifema, un lugar disefiado
para contribuir a facilitar relacio-
nes comerciales e institucionales.

Consejeros y directivos del
Grupo Cajamar en Andalucia, la
Comunidad Valenciana, Regién
de Murcia, Cataluiia, Baleares y
Canarias, y profesionales y técni-
cos de otras comunidades, acom-
pafiaran al tejido empresarial que
se da cita en esta feria internacio-
nal.

Durante las tres jornadas en
que se celebra Fruit Attaction lle-
vardn a cabo un intenso programa
de intercambio de experiencias y
conocimiento, con la finalidad de
enriquecer, cooperar y ayudar a
encarar el futuro mas inmediato,
y los retos principales que se han
de afrontar de cara a la Agenda
2030: 1a sostenibilidad y la salud,
la produccién de alimentos salu-
dables. Para ello se han progra-
mado asimismo encuentros y did-
logos entre expertos de la banca
cooperativa Cajamar y reconoci-
dos especialistas del sector, que
expondrén su propio conocimien-
to en relacién al aprovechamiento
de los recursos hidricos, biotec-
nologia vegetal y nutricién y sa-
lud, dando cuenta de la evolucién
habida hasta ahora y las tenden-
cias que se vislumbran para la
proxima década.

Este programa de transferen-
cia de conocimiento incluye ade-
mads varias mesas redondas que se
celebrardn en el expositor del
Grupo Cajamar del 22 al 24 de
octubre y que contardn con la
participaciéon de empresas cuya
experiencia comercializadora
servird de modelo sobre lo que ya
se esta trabajando en sostenibili-
dad y alimentos saludables.

Programa

del martes

En el primer dia de feria, a las 11
de la mafana, dard comienzo la
jornada sobre ‘El consumidor de
2030. Sostenibilidad y salud’, en

Stand de Cajamar en Fruit Attraction 2018.

GRUPO

*" CODFEIV"WB

f"ﬁ

Mesa redonda el pasado ario sobre nutricion y bienestar.

el que se ofrecerd una visién pa-
nordmica de los retos y tenden-
cias del sector. Le seguird una
exposicion de productos de AMC
Group en el marco de los talleres
experiencia 360. Ya a las 12, den-
tro del mismo bloque temadtico,
tendrd lugar una charla a cargo de
Suez Ingenieria, un didlogo a dos
sobre ‘;De qué manera se comera
en 2030?° a cargo de El Estante y
Restaurante Lienzo, asi como una
charla de Cocineros Tecnoldgicos
y otro didlogo entre expertos, en
este caso de Itacyl y Huercasa. El
bloque concluird con un panor-
mama de tendencias entre Vitar-
tis, Itacyl, Huercasa y Campelo,
la exposicion de productos de Ita-
cyl y Naturae y una charla de Tie-
rra de Sabor.

Durante la tarde, a las 15 ho-
ras, dard comienzo el bloque ‘In-
dustria y distribucién. Un camino
sostenible’, en el que se le dard
voz a Anecoop, a la propia Caja-
mar y a la Universidad de Cérdo-
ba, ademds de mostrar el panora-
ma de tendencias, primero de
Asedas, Apoexpa, Gurpo Caliche
y Trops y, més tarde, a las 17 ho-
ras, a la Comunidad de Regantes
de Lorca, a Azud y a la Universi-
dad de Cérdoba.

Programa

del miércoles

El stand de Cajamar dedicara el
miércoles 23 a tratar al futuro del
sector agroalimentario a partir
del incremento de una productivi-
dad sostenible; las oportunidades

biotecnoldgicas que ofrece la tec-
nologia aplicada para la obten-
cion de alimentos, asi como a las
posibilidades que brindan las
energias renovables. Los nuevos
alimentos, sus propiedades, la in-
novacion en las frutas y verduras
estaran sobre la mesa, como lo es-
tard la alimentacion que propor-
ciona bienestar humano.

La jornada comenzard a las 11
para abordar un aumento de la
productividad sostenible con tres
didlogos a dos, en concreto entre
expertos de la Universidad Poli-
técnica de Madrid, entre Bayer
Tecnologia y Syngenta y, final-
mente, entre Rijk Zwaan y Rami-
ro Arnedo.

Sobre ‘Oportunidades biotec-
nolégicas sostenibles’, bloque te-
matico que empezara a las 12 del
mediodia, se tratard con un pano-
rama de tendencias sobre tecnolo-
gias para alimentos sostenibles,
de la mano de UPM-INIA, Hispa-
tec, Universidad Politécnica de
Madrid e Itum Grapes. También
tendran su espacio con voz propia
el Centro de Biotecnologia y Ge-
némica de Plantas de la UPM-
INIa y el Departamento de Biosis-
temas de la misma universidad.

Ya a la una esta previsto que se
aborde el tema de las ‘Posibilida-
des de las energias renovables’.
De las oportunidades para el sec-
tor hortofruticola hablaran la
Unién Espafiola Fotovoltaica, la

UPM, y el Instituto de Diversifi-
cacién y Ahorro de la Energia, a
los que se sumardn, con espacio
aparte reservado Cajamar.

A las 14 horas se hablard de
‘Nuevos alimentos. Nuevas pro-
piedades’ con un taller sobre pre-
ferencias del consumidor a cargo
de CTIC-CITA, Riberebro y He-
lios, asi como con un didlogo a
dos sobre tendencias entre CTIC y
CITA y una charla de Santa Teresa
Gourmet.

El bloque de ‘Consumo 4.0’ se
abordard a las 16 horas con un
didlogo a dos del Instituto de On-
cologia de Catalufia, asi como un
panorama de tendencias sobre
nuevos alimentos a cargo de Agro-
code Kimitec, Riberebro Gropu,
CTIC-CITA y Santa Teresa Gour-
met.

Finalmente, a las 17 horas, se
hablara de ‘Frutas y verduras. Ali-
mentacién saludable’. Para ello
estd previsto un didlogo a dos a
cargo de la Academia Espaiiola de
Nutricién y Dietética’.

Programa

del jueves

La dltima jornada se centrard en la
dieta mediterranea, el bienestar y
la salud, e incluso se informard
sobre experiencias de consumo en
nuevos productos de frutas. La
cita empieza a las 12 horas y prevé
cuatro didlogos a dos a cargo de la
Universidad de Malaga, la Uni-
versidad Complutense de Madrid,
la Asociacion 5 al Dia y Helados
Nordwik. A ello se suma un taller
con exposiciéon de productos a
cargo de Herbex, Grupo La Cafia
y Biosabor.

Cajamar ha previsto un com-
plemento a toda esta actividad de
transferencia de conocimiento y
de andlisis, un taller de experien-
cias en el que, al hilo de la produc-
cién de alimentos saludables, se
analizaran servicios y productos
alimenticios que aportan un alto
valor por su innovacién y valor
nutricional y las preferencias ali-
mentarias del consumidor. De este
modo, con la colaboracién de los
principales agentes del sector, el
objetivo de esta actividad practica
es dar a conocer el avance que la
produccidn de estos alimentos re-
presenta para la consecuciéon de
los objetivos marcados para el afio
2030.
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FUTURO

Futuro... nos vemos en Fruit.
Grupo Cooperativo Cajamar.
Pabellén 7. Stand 7D10. Si.. #futuro2030
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Vicasol lleva a Fruit Attraction su 40 aniversario con
la presentacion de Vicasol 3, su cuarta sede logistica

(1 TNalmeria

a cooperativa almeriense

de primer grado, Vicasol,

presentard en Fruit Attrac-

tion 2019, su 40 aniversa-
rio. Y lo hace con la puesta en
marcha de Vicasol 3, la sede lo-
gistica mas tecnificada de la coo-
perativa, con una inversién global
que supera los 26 millones de eu-
TOS.

Ubicada en El Ejido, Vicasol 3
cuenta con las instalaciones para
envasado, ademds de una gasoli-
nera, un almacén de suministros,
tienda, y cafeteria. Acondiciona-
da para acoger hasta 900 puestos
de trabajo, la linea de ecoldgico
tiene un apartado especial. Con
cdmaras frigorificas y lineas ex-
clusivas para la manipulacién y
envasado de productos bio.

Con el objetivo de mejorar la
vida del agricultor Vicasol busca
facilitar la labor de produccién y
comercializacién de los agriculto-
res de los municipios de El Ejido,
Adra, Dalias, Berja, baja Alpuja-
rra, entre otros, para estar mas
cerca de ellos, logrando asi una
mayor rentabilidad para sus pro-
ducciones.

Vicasol 3 en cifras

Las nuevas instalaciones de la
cooperativa de segundo grado en
El Ejido albergan m4s de 125.000
m? urbanizados, una superficie de
envasado prevista para manipular
maés de 100 millones de kilogra-
mos de producto, entre conven-
cional y ecoldgico. Ademds de
20.500 m? de frio industrial, con
camaras frigorificas especificas
para los productos hortofruticolas
ecoldgicos.

Como explica el presidente de
Vicasol, Juan Antonio Gonzilez,
la cooperativa lleva un total de
seis afios planificando la creacion
de esta nueva sede logistica con
el objetivo de “acercarnos a los
socios de esta zona, y hacerles
mds sencilla y 4gil la entrega de
su cosecha”.

El 10% en ecolégico

Otras de las novedades de esta
campafia que Vicasol presentard
en Fruit Attraction, es la consoli-
dacién del cultivo ecoldgico que
representa ya el 10% de la pro-
duccién total de la cooperativa.
Una de las metas es seguir cre-
ciendo en la linea. Muestra de
esta apuesta es el espacio dedica-
do en exclusiva para bio en la
nueva sede Vicasol 3, el espacio

con el que ya cuenta en Vicasol 2,
mds Vicasol 4 en el Levante don-
de se manipula solo ecoldgico.

V Gama Delicias Vicasol
LaV Gama Delicias Vicasol llega
a la feria del sector mds interna-
cional de nuestro pais, tras una
campafia en la que la cooperativa
ha presentado en el Salén Gour-
mets nuevas referencias en con-
servas y V Gama de la marca De-
licias Vicasol. Asi como en
Andalucia Sabor, entre otras fe-
rias mas, donde han cosechado
buenas criticas por parte del mun-
do gastronémico.

Este afo la cooperativa de pri-
mer grado ha seguido creciendo y
llegando a nuevos mercados mds
alld de Europa, como Estados
Unidos, Canadd, Emiratos Ara-

bes y China, asistiendo a ferias y
estableciendo nuevos contactos
estratégicos.

Los retos 2020

Vicasol ya esta trabajando en los
préximos retos que se ha fijado
para la proxima campafia: Seguir
creciendo en nimero de socios,
generar mds empleo y lograr me-
jores margenes para la sustentabi-
lidad del agricultor.

Con motivo de su aniversario
la cooperativa de primer grado ha
impulsado su marca, con la crea-
cion del Departamento de Marke-
ting, y la renovacién de su casa
digital, asi como su entrada en
nuevos canales de difusién como
las redes sociales.

40 ainos al lado de los so-
cios
Fundada en 1979, 40 afios des-
pués, Vicasol celebra esta efe-
méride como una de las coope-
rativas lideres en la produccién
y exportacién de productos hor-
tofruticolas, produciendo y en-
vasando desde Almeria hacia el
resto del mundo. La dltima cam-
paiia alcanz6 una facturacién de
230 millones de euros.

Una de las sefias de identidad
de Vicasol es la relacion de cer-
cania y transparencia que man-

y

\
AR

tiene con el socio agricultor.
Realidad que se demuestra con
datos: Generacién tras genera-
cién de una misma familia eli-
gen seguir dentro de la coopera-
tiva cuando les toca tomar las
riendas del negocio agricola fa-
miliar.

Vicasol se caracteriza por ser
una cooperativa centrada en sus
socios. De hecho cuenta con
mads de una veintena de servicios
dirigidos al agricultor y sus fa-
milias, con el objetivo de “ha-
cerle la vida mas facil, y que
pueda centrarse en su actividad
principal que es producir ali-
mentos sanos de mdaxima cali-
dad”, como explica, José Ma-
nuel Ferndndez, director general
de Vicasol.

De hecho, este afio la imagen
de su 40 aniversario ha sido un
grupo de socios de la cooperati-
va que en 2019 también han ce-
lebrado su 40 cumpleafios. Bue-
na parte de ellos forman parte de
familias que llevan toda su vida
en la cooperativa.

Vicasol suma ya 4 sedes, ubi-
cadas en La Puebla de Vicar (Vi-
car), Vicasol 2 en la carretera de
La Mojonera (Vicar), Vicasol 3
en El Ejido y Vicasol 4 en Nijar
(Almeria). En la actualidad, Vi-
casol estd formada por cerca de
1000 socios agricultores, y 2500
trabajadores, manteniendo una
tendencia de crecimiento cons-
tante durante los dltimos afios.

¢

LL)
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Celebramos 40 anos
trabajando desde {llmeria para el agricultor

Cumplimos 4 decadas con un modelo cooperativo
centrado en las personas:

® Somos una familia de mas de 3000 personas que crecey crece
e Con una veintena de servicios exclusivos para el bienestar del agricultor y su familia
Y todo igracias a ti!

fruit 22-24 Nos vemos en Fruit Attraction del 22 al 24 de Octubre
elii(ele s BBt Visitanos en el stand 9BO5

FERIA INTERMACIOMAL DEL SECTOR DE FRUTAS ¥ HORTALIZAS WIADFID) - ESPARA

Area Fresh Produce - Pabellén 9

Central: C/ Vicasol, 37 . Vi
04738 Puebla de Vicar (Almeria) g ‘ ‘ SO I '
Tel.: +34 950 55 32 00 racm pm' w

www.vicasol.es "
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Biosol Portocarrero celebra su 20
aniversario en Madrid donde presentara sus
principales productos en fresco y V gama

La empresa dara a conocer su amplia experiencia en el sector, asi como, también, los visitantes podran degustar su
gazpacho ecoldgico, salmorejo ecoldgico sin gluten o productos frescos como tomate, berenjena o calabacin

[ ] Elena Sanchez

iosol Portocarrero asiste,
un afio mas, a la feria Fruit
Attraction para, entre
otros objetivos, continuar
potenciando el consumo de pro-
ductos ecoldgicos, asi como para
mostrar a visitantes y profesiona-
les del sector todo el proceso de
produccién de dichos alimentos.
Y es que, en la presente edicion,
ademas, la empresa almeriense
celebra su 20 aniversario, dos dé-
cadas de experiencia durante las
que la firma se ha dedicado, ex-
clusivamente, a la comercializa-
cién de productos ecoldgicos te-
niendo una linea de trabajo que
abarca toda la familia del tomate,
asi como el pepino, pimiento Ca-
lifornia, pimiento Palermo, italia-
no rojo, calabacin, berenjena, me-
16n y sandia. Productos que los
visitantes a la feria madrilefia ten-
drén la oportunidad de degustar y
otras especialidades como el ga-
zpacho ecolégico, el salmorejo
ecoldgico sin gluten, el zumo de
tomate cherry ecolégico o el zumo
de sandia ecoldgico.
A dia de hoy, Biosol cuenta
con unas 260 hectareas propias y
de socios productores (alrededor

de 30 socios), que se encuentran
en diferentes zonas del sureste es-
pafiol, como Motril, Baza, Ciudad
Real, comarca de Nijar o el Po-
niente almeriense. Un trabajo “or-
ganizado y planificado desde la
produccion hasta la comercializa-
ci6n”, como indica Josep Prat, di-
rector de Marketing de Biosol
Portocarrero. Un trabajo que co-
mienza en el invernadero y a par-
tir del cual la empresa, ubicada en
el excelente entorno del Parque
Natural Cabo de Gata-Nijar, lleva
a cabo un minucioso control de
trazabilidad hasta que el producto
llega a manos del consumidor ase-
gurando un elevado régimen in-
terno de control en todo el proce-
so de elaboracion.

Biosol Portocarrero ha ido
evolucionando en estos ultimos
veinte afios de la mano del sector
y gracias, también, al grupo de
trabajadores con el que cuenta la
empresa. A dia de hoy, son mds de
300 los empleados que trabajan en
los diferentes departamentos de
los que se compone Biosol: Ela-
boracién, Logistica, Administra-
cion y Finanzas, Laboral, Marke-
ting, Comercializacion, técnicos
agréonomos, Calidad o jefes de
produccién agricola.

Para completar un trabajo y
servicio de calidad, los productos
ecoldégicos de Biosol también
cuentan con estrictos certificados
como el CAAE en ecoldgico, cer-
tificados sociales como GRASP y
Ecovalia y los de calidad como
BRC e IFS Food.
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Producimos y comercializamos

frutas y horta cologicas

Bienvenidos
al mundo organico

PORTOCARRERDO

biosolportocarrero.com

Direccion: Ctra. San José, KM 3 ¢ 04117 Barranquete — Nijar (Almeria). ESPANA e Teléfono: 0034 950 387016
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fruit attraction

Alrededor de 227 empresas de toda Andalucia
estaran en la nueva edicion de Fruit Attraction

Desde Almeria asistirdn el mayor numero de empresas de la Comunidad, aproximadamente 77, seqguida de
Sevilla, desde donde acudiran unas 41 y en tercer lugar Huelva con 30

[ ]Jessica Valverde

n afio m4s Andalucia es-
tara presente en la feria
de la agricultura intensiva
Fruit Attraction. Este afio
acudirdn al evento 227 empresas,
aproximadamente y segun los ex-
positores que refleja la pagina
web de la feria, procedentes de
cada una de las ocho provincias
que componen la Comunidad Au-
ténoma.
Desde Almeria se desplazaran
a la capital espaiiola alrededor de
77 empresas, siendo esta la pro-
vincia andaluza desde donde més
empresas acudirdn al evento.
Sevilla es la segunda provincia
andaluza desde donde mds empre-
sas asistiran a la feria, siendo es-
tas unas 41. A esta le sigue Hueva
con aproximadamente 30 empre-
sas, seguida de Granada, desde
donde acudirdn alrededor de 28
empresas y Mélaga con 24.
Desde el resto de provincias se
desplazardn un menor nimero de
empresas, desde Cadiz asistirdn
unas 11, desde Jaén 10 vy, final-
mente, serd desde Cérdoba desde
donde menos empresas asistan al
evento, con aproximadamente 6
empresas.
Las empresas que asistirdn
desde las distintas provincias de
Andalucia pertenecen a distintos

Andalucia en anteriores ediciones de Fruit Attraction. /RAFA VILLEGAS

sectores, pudiendo encontrarlas
tanto en fresh produce, industria
auxiliar, flower and garden, ecor-
ganic market y smart agro.

Aumento de participacion
Respecto a la edicién anterior,
donde el ndmero de empresas
participantes procedentes de An-
dalucia ascendié a 192, el nime-
ro de empresas participantes ha
aumentado, ya que este afio se

espera que acudan al evento alre-
dedor de 227 empresas andalu-
zas. Con esto, la participacién de
Andalucia en la feria continia
creciendo afio tras afio y teniendo
una gran representaciéon en un
evento que redne a 1.800 empre-
sas expositoras y 90.000 visitan-
tes de todo el sector procedentes
de 130 paises diferentes entre los
que este afio asistirdn China, Sin-
gapur e India.

La Junta autoriza el pago de casi 92
millones de euros para 85 Organizaciones de
Productores de Frutas y Hortalizas andaluzas

[ ]Jessica Valverde

a Consejeria de Agricultu-
ra, Ganaderia, Pesca y
Desarrollo Sostenible ha
autorizado el pago de casi
92 millones de euros en ayudas
que respaldan las actuaciones in-
cluidas en los Programas Operati-
vos de las Organizaciones de Pro-
ductores de Frutas y Hortalizas
(OPFH) ejecutadas durante 2018.
Estos programas contienen inver-

siones y gastos que realizan las
entidades dirigidos a incrementar
la sostenibilidad econémica y am-
biental de las explotaciones agra-
rias y las instalaciones de manipu-
lacion de los  productos
hortofruticolas.

A estas subvenciones se su-
man los abonos autorizados el pa-
sado afio en concepto de anticipos
y pagos parciales por un valor to-
tal de 3,85 millones de euros. En
total, el global de las ayudas que

perciben las entidades hortofruti-
colas andaluzas asciende a 95,75
millones de euros, un montante
que se corresponde con una inver-
sién privada de alrededor de 210
millones de euros.

Almeria es la provincia que
maés fondos recibe con casi 52,5
millones de euros para 35 OPFH
beneficiarias, seguida de Huelva,
que recibe 24,5 millones para 22
entidades, y Granada, con siete
millones para nueve organizacio-

Con esto, las empresas de la
Comunidad Auténoma pueden
verse muy beneficiadas de cara
a sus ventas al exterior gracias
al Programa para Compradores
Internacionales, que para esta
edicion se verd potenciado. Este
consiste en una propuesta que
permite a las empresas produc-
toras nacionales participantes en
la feria seleccionar a los profe-
sionales de fuera de Espafia que

quieren invitar al Salén para
potenciar su negocio. Otra de
las iniciativas de las que pueden
beneficiarse es ‘Pais importador
Invitado’, que con India y Sin-
gapur como invitados en esta
ocasion, atraera a la feria a com-
pradores de cada paifs.

Teniendo en cuenta el creci-
miento que han experimentado
las exportaciones de hortalizas
al extranjero, un 5% hasta el mes
de julio, esta es una gran opor-
tunidad de negocio para las em-
presas expositoras que asisten a
la feria. Fruit Attraction también
pone a disposicién de los expo-
sitores el nuevo servicio Express
Meeting Rooms For Rent, me-
diante el cual podridn reservar
salas de reuniones dentro de los
pabellones y en cualquier mo-
mento durante su estancia en la
feria.

El sector flower and garden
también se ha visto muy benefi-
ciado debido al aumento que ha
experimentado la exportacion
espafiola de flor y planta viva,
que de enero a julio de este afio
ha crecido un 5% con relacion al
mismo periodo de 2018, totali-
zando 280,5 millones de euros,
de los que el 84% correspondie-
ron a planta viva, segin datos del
Departamento de Aduanas e Im-
puestos Especiales.

nes. Por su parte, Sevilla retne
ayudas por valor de 5,1 millones
para once OPFH, Midlaga recibe
un millén de euros para una enti-

dad, Cérdoba 867.000 euros para
cuatro organizaciones de produc-
tores y Cadiz ayudas por 864.000
para tres beneficiarios.
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El gusto que hace tmicos a nuestros productos

Nace una nueva marca para distinguir los productos alimentarios que mas nos gustan en el Sur. Esos en A
los que la sostenibilidad, la salud y el sabor se dan la mano. Los que hablan de nuestra luz, de nuestra / A \
historia, de nuestra gente y de nuestra forma de vivir. Los que tienen nuestro gusto tnico: el Gusto del Sur.

JUNTA DE ANDALUCIA
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Suwitch"One

O suwitch®one BALE

® 2019 Syngenta. Todos los derechos reservados. ™ y ® son marcas comerciales del Grupo Syngenta.
Use los productos fitosanitarios de manera segura. Lea siempre la etiqueta y la informacién
sobre el producto antes de usarlo.

www.syhgenta.es
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AGRI DIS®

BIOCIDA

Solucion estable de CI02 puro
PRODUCTO PARA USO PROFESIONAL EN DESINFECCION DEL AGUA SEGUN NORMA UNE-EN 12671

NO REQUIERE REGISTRO DE BIOCIDA CONFORME
A LA DISPOSICION TRANSITORIA SEGUNDA DEL RD 1054/2002

AGRI DIS®

EFICAZ EN CONTROL DE RIESGO DE

HONGOS | BACTERIAS | LARVAS | VIRUS | ESPORAS
EN EL AGUA Y/0 TRANSMITIDAS A TRAVES DEL AGUA

P Sin crear ningun tipo de resistencias.

P Higienizacion y desinfeccién del agua para el lavado de

frutas y hortalizas.

SIN RESIDUOS | SIN PLAZO DE SEGURIDAD

AGRI DIS®

EL BIOCIDA MAS COMPLETO DEL MERCADO

( A

Y AHORA...

Conla V\

certificacion CAAE

como insumo para CAA E

uso en ECOLOGICO INSUMO PARA LA

= b p PRODUCCION ECOLOGICA
[ segin norma NOP \ J
:-" Utilice los biocidas de forma segura.

Lea siempre la etiqueta y la informacién sobre el biocida antes de usarlo.
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Pol. Ind. La Redonda ¢ C/ Munich, 1 * Sta. Marfa del Aguila - EI Ejido (Almeria)

Mdvil: 627 937 989 - Oficina: 950 580 958
E-mail: urciriegos@urciriegos.com ® www.urciriegos.com
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