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20.000 agricultores piden precio para
sus hortalizas en una manifestacion
historica en la capital almeriense

Nunca antes habian marchado juntos productores y comercializacion, pero la unién del campo no es completa por las
divergencias entre agricultores de organizaciones agrarias tradicionales y los de la nueva Union de Agricultores
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El valor del pepino
ecologico bajo 14 centimos
de euro con respecto a

precios y los agricultores
acortan los ciclos largos

Las dos frutas de primavera sumaron hectareas
de cultivo la pasada campana. La sandia
alcanzo las 10.500, y el meldn incrementd su
superficie en 300 hectareas mas

por ciento en valor anos precedentes

Segun el Observatorio de Precios y Mercados
de la Junta de Andalucia, el precio medio se
redujo un 16% respecto a la campana anterior,
con una cotizacion de mercado media de 75
céntimos de euro el kilo

Por su parte, las
ventas al exterior de
sandia incrementaron
un 13% rozando las
400.000 toneladas
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o tengo ninguna duda de que la renta-

bilidad de los agricultores es lo prime-

ro que tiene que asegurarse en el

campo almeriense para que la econo-
mia de Almeria funcione. Si el agricultor no tie-
ne recursos para subsistir dignamente, todo
lo que hay en el entorno de este gran negocio
se muere también.

Los agricultores tienen toda la razén cuan-
do reclaman unos precios dignos. No tienen
por qué arrastrarse ante la gran distribucidn,
ni ante nadie para conseguir una rentabilidad
de productos agricolas cultivados con todas
las garantias exigidas en los mercados inter-
nacionales. Ahora bien, con lo que no estoy de
acuerdo es con echar la culpa a los demas
como si el productor solo fuera una victima pa-
siva de lo que esta sucediendo. Es cierto que
la gran distribucién quiere precios baratos
para conseguir cuantos mas beneficios mejor.
No obstante, la culpa de que los grandes su-
permercados se lucren a costa de los agricul-
tores locales no es de las empresas exporta-
doras solo, los propios agricultores tienen una
parte de la culpa porque son ellos los propieta-
rios de la mayor parte de estas empresas. Las
cooperativas Y las sociedades agrarias de
transformacién estan constituidas por socios
productores que en asamblea deben decidir si
quieren vender o no sus productos. La empre-
sa exportadora no es del comercial, del presi-
dente o del gerente, es de todos los producto-
res. Las subastas no entran en este juego, son
entidades, generalmente sociedades andni-

1 ADMINIS

Los agricultores tienen que decidir lo
que hacer con sus hortalizas cuando
hay crisis de precios, nadie mas

JOSE ANTONIO GUTIERREZ
PERIODISTA

mas con las que el agricultor no suele tener
ninguna vinculacién, si quiere llevar su género
a una u otra alhdndiga puede hacerlo libre-
mente y no pasa nada.

Otra gran tonteria es culpar de los bajos
precios a la empresa del vecino que vende
mas barato a nuestro cliente. Y la nuestra
cuando puede hace lo mismo con el cliente de
la empresa del vecino. Cuando esto pasa cele-
bramos que le hemos quitado el cliente al de al
lado como si realmente tuviésemos algin po-
der ante la gran distribucién.

Llevamos 40 afios viendo siempre la mis-
ma situacién: veranos prolongados que provo-
can altas temperaturas hasta mediados de

noviembre y precios por los suelos por la alta
produccién. Cuando bajan las temperaturas y
llega el frio los precios suben automaticamen-
te. Pues eso es precisamente lo que hay que
hacer en Almeria, una regulacién de la produc-
cién cuando los precios son bajos. No obstan-
te para conseguir dicha regulacién es necesa-
rio ponerse de acuerdo y no hacernos trampas
nosotros mismos. ¢ Estamos preparados para
ser honestos? ; Somos capaces de cumplir los
acuerdos de destruccién de género, o solo va-
mos a esperar que sea el vecino quien destru-
ya los excedentes?

Habria que plantearse algunas cosas an-
tes de tirarse a la calle a echarnos las culpas
los unos a los otros y en especial a los politi-
cos, las asociaciones de toda la vida, la gran
distribucién y las comercializadoras.

La dltima huelga y jornada de paro ha servi-
do para que los agricultores manifiesten su
descontento por la situacién de los precios,
pero de momento nada mas. Si el frio no hubie-
ra llegado en los dias previos a la gran manifes-
tacion, hoy estariamos hablando de lo mismo.
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20.000 agricultores piden precio para sus
hortalizas en una manifestacion historica

Nunca antes habian marchado unidos productores y comercializacion, pero la unidon del campo no es completa por las
divergencias entre agricultores de organizaciones agrarias tradicionales y los de la nueva Unién de Agricultores

[ ] Rafa Villegas

os 20.000 agricultores
que participaron en la ma-
nifestacion del pasado 19
de noviembre, conscien-
tes 0 no, han hecho historia. Nun-
ca antes marcharon tantos produc-
tores juntos y nunca antes habian
contado con el apoyo absoluto de
la comercializacién, convocante
de la movilizacién (Ecohal y Co-
exphal) junto a las organizaciones
agrarias ASAJA, COAG y UPA.
El intenso trafico para acce-
der a la capital almeriense el dia
19 ya hacia presagiar una movi-
lizacién importante. Una de las
primeras imdgenes con las que se
encontraron los agricultores que
empezaron a llenar a las 11 de la
mafiana el Parque de las Alma-
drabillas fue la del lider de VOX,
Santiago Abascal, apoyando con
su presencia la movilizaciéon y
haciéndose fotos con los produc-
tores. Fue el lider politico mds
importante que se dejé ver, pero
también estuvieron representan-
tes de todos los demds partidos
politicos, incluyendo a la dele-
gada de Agricultura, Ardnzazu
Martin, o los alcaldes de El Eji-
do o Adra, Francisco Géngora y
Manuel Cortés, respectivamente,
entre otros.

La manifestacion discurriendo por la Rambla de Almeria. /RAFA VILLEGAS

Luego lleg6 el turno de la rue-
da de prensa de los convocantes
de la concentracién. Hablaron
la secretaria general de UPA-
Almeria, Paqui Iglesias, el presi-
dente de Coexphal, Juan Antonio
Gonzidlez, el secretario provin-
cial de COAG-Almeria, Andrés
Gongora, el secretario general de
COAG-Andalucia, Miguel Lépez,
el responsable de Ecohal, Alfonso
Zamora, asi como el secretario de

UPA-Andalucia, Miguel Cobos.
También habl6 a los periodistas
allf congregados, aunque las or-
ganizaciones intentaron impedir
que lo hiciera en el mismo lugar
que los convocantes, el presidente
de la Unién de Agricultores Inde-
pendientes, Joaquin Lépez, alias
‘Bernabé’. La marcha comenzd
sin que este ultimo hubiera acaba-
do de realizar sus declaraciones.
A partir de ahi, la manifestacién

discurrié con un animo general
muy positivo por la gran cantidad
de participantes.

‘Bernabé’ si denuncié en un
comunicado a la prensa “empujo-
nes” por parte de una persona de
una de las organizaciones agrarias
por haber dejado un espacio entre
los agricultores que desfilaban de-
tras de las organizaciones convo-
cantes y los que lo hacian detrds
de €l. Resulta complicado cierta-

mente entender que se pida unién
y se manifieste con gestos como
ese justo lo contrario.

Una vez que lleg6 la manifes-
tacion a su término, frente al Gran
Hotel de Almeria, tras recorrer
parte de la Rambla, Obispo Orbera
y el Paseo de la capital, tuvo lugar
el momento més tenso de la jor-
nada. Un profesional de la infor-
macién procedié a la lectura del
texto conjunto de los convocantes
(ASAJA, COAG, UPA, Ecohal y
Coexphal) y a los problemas de
sonido del micréfono se sucedie-
ron los gritos de “fuera, fuera” de
un nimero considerable de los
participantes en la movilizacién.
Segun explicaron a FHALME-
RIA agricultores presentes, las
organizaciones agrarias habrian
tenido mucho tiempo para lograr
una solucién para el campo y no
lo han conseguido. En la recta fi-
nal de la lectura del manifiesto, a
la par que agricultores llevaban en
volandas a ‘Bernabé’ a escasos 50
metros, dos jovenes agricultores
se dirigieron con actitud desafian-
te y agresiva a los organizadores
exigiendo que no siguieran con el
manifiesto. El presidente de Ca-
sur, Martinez Portero, fue quien
logré calmarlos y que la situacion
no fuera a mayores.

- soluciones bioldgicas -

. 3 agrobio.es

CONTROL BIOLOGICO Y BIOPOLINIZACION

Fauna auxiliar para controlar las plagas de los cultivos

y colmenas de abejorros para biopolinizacion
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Organizaciones agrarias y '
politicos mueven ficha tras la
gran union del campo

La Consejeria ha empezado a expedientar a empresas por reetiquetar producto
marroqui como almeriense y las organizaciones planean nuevas movilizaciones

[] Rafa Villegas

a enorme crisis de precios
registrada en el campo, es-
pecialmente en berenjena y
pimiento, se tradujo en un
movimiento de agricultores que,
capitaneados por Joaquin Garcfa,
alias ‘Bernabé’, comenzaron a rea-
lizar acciones convencidos de que
la unién del sector es la tinica que
puede mejorar su situacién. En
proceso de constituirse como orga-
nizacioén agraria, la Unién de Agri-
cultores Independientes es, para
muchos, el detonante de que las
organizaciones agrarias tradicio-
nales -ASAJA, COAG y UPA-
convocaran la histérica manifesta-
cién del 19 de noviembre junto a
Ecohal y Coexphal. La nota nega-
tiva son los incidentes aislados que
se produjeron entre agricultores en
la manifestaciéon. Urge mds que
nunca unién y no hay que olvidar
que detrds de las caras visibles de
las organizaciones agrarias hay to-
davia muchos agricultores detras.

La consejera de Agricultura,
Ganaderfa, Pesca y Desarrollo
Sostenible de la Junta de Andalu-
cia, la abderitana Carmen Crespo,
también ha respondido a la deman-
da de acciones mas contundentes
por parte de la Administracién y
anuncié que ya ha abierto expe-
diente a cinco empresas comercia-
lizadoras por reetiquetar productos
agricolas de Marruecos.

En cuanto a cémo solucionar
la crisis estructural del sector, la
secretaria general de UPA-Alme-
ria, Paqui Iglesias, pidi6 al Go-
bierno de Espafia “que reivindi-
que una Ley de la Cadena
Alimentaria europea”. Y es que,
como explicd, “nuestro comercio
estd en Europa y ese comercio
estd exento de la aplicacion de la
Ley de la Cadena espafiola”. Del
mismo modo, Iglesias hablé de la
necesidad de un Tribunal de la
Competencia europeo y del desa-
rrollo de herramientas, como el
“tener un precio de referencia, que
es necesario y es si es posible”.

El presidente de Coexphal,
Juan Antonio Gonzélez, calificd
de “insostenible”, por su parte, la
situacién del sector agricola alme-
riense. A su juicio, la gran mani-

El edil portavoz de Ciudadanos en el Ayuntamiento de EI Ejido, Cecilio Var-
gas, con la también edil de Cs-El Ejido, Herminia Padial. /R. v. A.

La delegada territorial de Agricultura, Ganaderia, Pesca y Desarrollo Soste-
nible de la Junta de Andalucia, Aranzazu Martin, con el alcalde de EI Ejido,
Paco Gongora, en la concentracion. /R. V. A.

festacion del 19 de noviembre su-
pone “un golpe sobre la mesa para
sensibilizar de alguna forma a las
administraciones tanto en Almeria
como en Andalucia, Madrid y
Bruselas.

El secretario provincial de
COAG-Almeria, Andrés Gongora,
por su parte, agradecié el apoyo
masivo del sector a la huelga y ur-
gi6 a las administraciones a “to-
mar nota”. Géngora lamenté que
“el mercado nos lo han destrozado
a base de acuerdos con terceros
paises, a base de no controlar lo
que entra de fuera y a base de te-
ner hasta empresas dentro de
nuestro propio sector que estan
siendo unos canallas y unos des-
leales con los propios agricultores,
puesto que también estdn trayendo
producto de fuera”. Géngora urgiod
a la Junta a “publicar los nombres
de las empresas que estdn manipu-

lando producto de terceros paises
y alterando de manera fraudulenta
el etiquetado”.

Por otra parte, el secretario
provincial de COAG-Almeria ur-
gi6 a la puesta en marcha de medi-
das de cara a la Unién Europea
“para que de una vez por todas se
frene a los buitres de la distribu-
cién, que estan saqueando los bol-
sillos de los consumidores a costa
de arruinar el tejido productivo”. A
su juicio, “el problema lo han ge-
nerado las administraciones y los
politicos”. Es por ello que lament6
que fueran a la manifestacién “a
echarse fotos” y pidi6 “menos fo-
tos y mas medidas para defender al
sector”.

Gongora adelanté que “‘si que-
remos que esto se considere una
cuestioén de Estado hay que generar
un problema de Estado”. Es por
ello que adelanté que “eso significa

W

El presidente de VOX, Santiago Abascal, fue el unico lider politico nacional
que hizo acto de presencia en la manifestacion historica del pasado 19 de

noviembre. /RAFA VILLEGAS

mucha calle, mucha guerra y va-
mos a establecer un calendario de
movilizaciones”.

El secretario general de COAG-
Andalucia, Miguel Lépez, por su
parte, criticé los acuerdos prefe-
renciales de la UE “sin controlar
los contingentes, precios de entra-
da y calendarios”. Como ejemplo
habl6 de las “2.500 hectdreas que
se han perdido en Almeria de to-
mate por las mds de 70.000 tonela-
das introducidas desde 2017 por
Marruecos”. Ademads, exigié una
mesa institucional del Gobierno de
Espaiia con las comunidades aut6-
nomas “‘donde nos sentemos y sal-
vemos la agricultura de nuestro
pais”.
El responsable de Ecohal, Al-
fonso Zamora, por su parte, pidié
al Gobierno “evitar que nuestro
modelo agricola familiar se con-
vierta en una agricultura de gran-
des explotaciones y grandes em-
presas”. También pidi6 a los
politicos acciones claras de defen-
sa del sector en sus respectivas ad-
ministraciones.

También habl6 en la manifesta-
cién Miguel Cobos, secretario de
UPA-Andalucia, quien lament6
que “los acuerdos preferenciales
de la UE siempre perjudican al
sector agrario”. También critico el
modelo de grandes mercados, fon-
dos buitre y cadenas de distribu-
cién frente al modelo de agricultu-
ra familiar.

‘Bernabé’ asegur6 ser “la voz
del agricultor, asi me llaman” y
abogd por “unirnos, como hoy,
para conseguir algo”. También exi-
gié “mas respeto para el agricul-

>

tor”.

Valoraciones politicas

Presente en la manifestacion, la
delegada territorial de Agricultura,
Ganaderfa, Pesca y Desarrollo
Sostenible, Aranzazu Martin, ase-
guré entender perfectamente la rei-
vindicacién del sector con ‘“una
campaiia bastante complicada”. La
politica popular mostr6 su apoyo y
record6 que “estamos controlando
el reetiquetado de productos de

paises terceros, pero necesitamos
que no se siga permitiendo que se
sobrepasen los contingentes con
un mayor control fronterizo”. Res-
pecto a la tension entre agriculto-
res con los convocantes de la mo-
vilizacién, Martin aseguré que “el
campo necesita mas unidad que
nunca’.

El alcalde de El Ejido, Francis-
co Goéngora, resalté que “lo mds
importante es que el agricultor se
empodere, que tome conciencia de
la importancia desde la base de
nuestro sector productor y de la
importancia de estar unidos. Res-
pecto al intento de agresioén a los
organizadores, que se produjeron
justo en el momento en que FHAL-
MERIA entrevistaba al regidor eji-
dense, Géngora aseguré que “no
me gustan nada, creo que si sabe-
mos mantener la unién desde la
base vamos a poder ir poniendo
freno a los desequilibrios que tiene
nuestro sector, el principal de ellos
la oscilacion de precios”. A su jui-
cio, “tenemos que buscar vias,
concertacion, concentracion, me-
canismos de retirada que sean real-
mente ttiles, y que no afecten solo
al 50 por ciento que forma parte de
una OPFH”. Para Goéngora, “por
este camino podemos cambiar ma-
les estructurales que tiene nuestro
sector y que nos estdn haciendo
mucho dafio”.

También estuvieron presentes
en la movilizacién concejales del
PSOE de El Ejido, con José Mi-
guel Alarcén a la cabeza, o de
Ciudadanos, con Cecilio Vargas al
frente. Vargas aseguré que “Ciu-
dadanos apoya al sector porque
creemos que es una reivindicacion
muy justay a la que se le debe dar
una solucién”. A su juicio, “debe
haber un margen de ganancia por-
que de este sector viven muchas
familias y depende en gran medi-
da la economia almeriense”. Var-
gas recordé que Ciudadanos re-
gistr6 una Proposicién No de Ley
en el Parlamento de Andalucia
para que se controlen los costes de
produccidn y existan margenes de
beneficios”.
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Miles de agricultores se concentraron en el Parque de las Almadrabillas antes de la manifestacion. /R. v. A.

A/ all N N |

El secretario general del PSOE de EI Ejido, José Miguel Alarcon, en el centro, con companieros.

Joaquin Ldpez, alias ‘Bernabé’, hablando a los agricultores junto al Cable Inglés. /R. V. A. La movilizacidn ha sido histdrica, participaron 20.000 personas. /R. V. A.
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‘EL SEGURO AGRARIO ANTE EL DESAFIO DEL CAMBIO CLIMATICO’

Planas aboga por el
aumento del presupuesto
de los seguros agrarios

Planas mostrando su apoyo a los seguros agrarios. /FHALMERIA

[ ] carlos Gutiérrez

1 martes, 19 de noviembre,

el ministro de Agricultura,

Pesca y Alimentacion, Luis

Planas, asisti6 a la inau-
guracién de la jornada sobre ‘El
seguro agrario ante el desafio del
cambio climatico’, donde reflexio-
naron y debatieron sobre las reper-
cusiones del cambio climético en
una herramienta clave de gestion
del riesgo, como el seguro agrario,
para garantizar la viabilidad de las
explotaciones agroganaderas, silvi-
colas y acuicolas.

Como bien indican los datos
obtenidos por la herramienta de
gestion de riesgos en Espaiia, que
esta en marcha desde hace mas de
40 afios, se han registrado en 2012,

Kenogard presenta Romeo, el
nuevo biofungicida efectivo en la
prevencion de hongos patogenos

[ ] caterina Pak

en 2017 y en 2018 los afios de ma-
yor siniestralidad desde que este
sistema de medicién se puso en
marcha.

De este modo, el principal
desafio que afronta el sistema de
seguros agrarios es el cambio cli-
mético, y se estima una mayor si-
niestralidad. Asi pues, se ha incre-
mentado el grado de incertidumbre
y se prevé que aumente la frecuen-
cia y la intensidad con la que se
producen estos dafios.

El sector agricola espaiiol estd
expuesto a las inclemencias me-
teoroldgicas y su gran variabilidad.
Ademds, a medida que avanza el
cambio climdtico, el riesgo es ma-
yor, por lo que es clave asegurar
la sostenibilidad del sistema. Por
todas estas razones, el ministro de

cida registrado en Espafia a base de Cere-
visane, sustancia de bajo riesgo autorizada

Agricultura, Pesca y Alimentacién
mostré en la jornada sobre ‘El se-
guro agrario ante el desafio del
cambio climdtico’ su interés por el
aumento continuado de presupues-
to destinado a los seguros agrarios
en los préximos anos.

Esta coyuntura ha provocado
que la Entidad Estatal de Seguros
Agrarios (Enesa), en coordinacién
con todos los integrantes del sis-
tema, dendrd que redisefiar lineas
de seguro para que se adapten a las
nuevas circunstancias, sobre todo,
las derivadas de la incidencia del
cambio climatico.

Asimismo, Planas hizo referen-
cia, una vez mas, a la necesidad de
poner en marcha soluciones de fu-
turo que aseguren la sostenibilidad
del sistema.

La IV Jornada de
Pimiento Temprano
de Berja se consolida

[]c.aG.G.

el 20 al 22 de noviembre

han tenido lugar en Berja

las TV Jornadas de Pimien-

to Temprano, organizadas
por el gerente de AN Comunicacion
y Eventos, Antonio Navarro, donde
pusieron en alza el éxito del pimien-
to, el cultivo més importante de esta
zona de Almeria.

A la inauguracién del evento
asistieron importantes personalida-
des como el diputado de Promocién
Agroalimentaria, Antonio J. Ro-
driguez, la delegada territorial de
agricultura, Ardnzazu Martin Moya
y el alcalde de Berja, José Carlos
Lupién.

Martin hizo referencia en las
jornadas el crecimiento exponen-
cial del cultivo de pimiento en los
dltimos diez afios, recordando que
“hemos pasado de 7.000 hectéreas
a 11.000”. Ademss, la delegada
destac6 que se prevé que el pimien-
to tenga otra fuerte subida con casi

445 hectéreas mas con respecto a la
campaiia pasada.

El alcalde de Berja felicit6 a
todo el sector agricola por la mani-
festacion del 19N que muestra que
la agricultura almeriense “estd viva,
estd fuerte, es reivindicativa y tie-
ne que ser escuchada”. Ademds, el
primer edil destacé el caracter for-
mativo de estas jornadas que dan a
conocer las novedades del sector, €
incit6 a pensar en el futuro y a estar
continuamente innovando.

Por su parte, el diputado de Pro-
mocién Agroalimentaria, Antonio
J. Rodriguez, afirmé que “si en Al-
meria somos lideres es porque con-
tamos con agricultores preparados
y porque lideramos la produccién
en ecoldgico”.

Las IV jornadas de Pimiento
Temprano de Berja contaron con
el apoyo de la Diputacién de Al-
meria, el Ayuntamiento de Berja, la
Asociacion de la Huerta de Europa,
Anove, Cajamar, Asehor y Green-
yard.

BEEE  FUNGICIDA

o

e

B Romeo®

Estimula las defe ns;és

1 pasado 21 de noviembre, la
multinacional Kenogard, especia-
lizada en la fabricaciéon y comer-
cializaciéon de productos para la
proteccién de cultivos, presentd su nuevo
fungicida Romeo. La presentacién tuvo
lugar en El Ejido, Almeria, a la que acu-
dieron mas de 25 distribuidores locales de
la empresa. Romeo es el primer biofungi-

en la Unién Europea para uso en tomate,
berenjena, cucurbitdceas, fresa, lechuga y
vid. Este novedoso fungicida de Kenogard
es efectivo en la prevencion de los hongos
patégenos como botrytis, mildiu y oidio.
Romeo forma parte del catdlogo de produc-
tos Bioracionales de Kenogard, es exento
de LMP y autorizado para la agricultura
ecoldgica.

Elena Izquierdo y Carmen Barrera. /C. P

naturalmente

Autorizade en Agricultura Ecoldgica ]
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La casa de
semillas italiana
ISI Sementi volvid
a mostrar su

gran potencial

en variedades de
tomate, principal-
mente. El equipo,
con trabajadores
llegados de
diferentes zonas
de Europa, poso
para FHALMERIA
y se mostré mds
que satisfecho
con el interés
mostrado por los
visitantes de la
feria. /E. SANCHEZ

La multinacional de semillas Rijk Zwaan poso con gran parte de su equipo desplazado a la feria. Una vez
mas, la firma holandesa sorprendid con uno de los stand mas llamativos del evento ubicado en el pabellon
9y donde sus diferentes técnicos y delegados no pararon ni un segundo de atender a los numerosos
visitantes que se acercaron al stand. Ademds, por segundo afio consecutivo, Rijk Zwaan logro el premio
Accelera a la Innovacion en Fruit Attraction 2019, con Spicy Sparkle, la nueva hoja que se situa en la fronte-
ra entre la ricula y los candnigos. /ELENA SANCHEZ

José Ginés de Haro,
delegado de zona de
Diamond Seeds, junto
a comparieros de la
casa de semillas, visita-
ron la feria y tuvieron la
oportunidad de charlar
con diferentes clientes
acerca de las nuevas
variedades que la firma
esta dando a conocer,
sobre todo, en el cam-
po almeriense, para

los cultivos de sandia,
tomate o pimiento,
entre otros productos

hortofruticolas. /ELENA
SANCHEZ

Asi fue fruit attraction

Axia Semillas tampoco faltd a su
cita con Fruit Attraction. Ubicada
en el pabelldn 9, pudo mostrar

a los clientes y profesionales

del sector su exitoso pimiento
italiano Etna Healthy, asi como sus
diferentes variedades de pepino
holandés Takeshi, Samurai, Yukiko
o Tatami, recomendados para
diferentes ciclos de cultivo. En la
foto, Francisco Bermudez (director
ejecutivo), Miguel Angel Barrios
(técnicos comercial) y Michel de
Winter, director general). /E. s. G.

SAT Campos de Granada continua sin perderse este tipo de eventos y su
participacion en ellos es ya una tradicion. El equipo que fue a la feria tuvo
la oportunidad de hacer llegar su trabajo a los profesionales del sector, asi
como también de reunirse con numerosos clientes. /ELENA SANCHEZ

Roberto Garcia Torrente, direc-
tor de Innovacion Agroalimen-
taria del Grupo Cooperativo
Cajamar, posd para FHALME-
RIA en el stand que la entidad
tuvo durante los tres dias de
feria. Ademas, en este espacio
se llevaron a cabo diversas
charlas y coloquios donde se
trataron los principales temas
del sector agroalimentario y
que fueron protagonizados por
expertos y profesionales del
sector. /E. S. G.

Josep Prat, hasta ese
momento director de
Marketing de Biosol
Portocarrero, se mostro
muy satisfecho con la
nueva edicion de Fruit
Attraction. Esta empresa
estaba ubicada en el pa-
belldn 6, junto al sector
ecoldgico, donde tuvie-
ron la oportunidad de dar
a degustar sus productos
tan caracteristicos como
el gapazcho ecoldgico,

el zumo de sandia ecold-
gico, el salmorejo o sus
hortalizas en fresco en
diversas tipologias. /ELENA
SANCHEZ
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Intersemillas acudid, un afio mds, a esta importante cita agroalimentaria con un amplio equipo de
trabajadores que estuvieron, en todo momento, atendiendo a las curiosidades y necesidades de los
visitantes que se interesaban por sus variedades. De hecho, entre ellas, en Madrid se pudieron co-
nocer la sandia Menina, el meldn Pinazo o el pepino Victorioso, entre otros materiales, todos ellos,
de excelente calidad. /ELENA SANCHEZ
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Nuestros amigos de Ramiro Arnedo, Jesus Bayano, product manager, Roberto
Sabando, delegado comercial en Murcia y Alicante de Ramiro Armedo, y Julidn
Sabando, ex responsable en Murcia y Alicante de la casa de semillas, no falta-
ron a la cita de Madrrid para conocer las Ultimas novedades del sector. /E. s. G.

Manuel Gémez, director general de la Produccidn Agricola y Ganadera de la Consejeria de Agricultura, junto a
Francisco Gdngora, alcalde de El Ejido, Jorge Reig, CEO de Agroponiente, Ramdn Fernandez, alcalde de Almeria, y
Aranzazu Martin, delegada de Agricultura en Almeria, durante un acto que realizé Agroponiente con motivo de Alme-
ria, Capital Gastrondmica. /ELENA SANCHEZ

Leo Gonzalez, asesor técnico para el sureste espariol de Certis Esparia, y Antonio Al-

tea, Key Account Manager de Certis Espana, estuvieron visitando la feria y visitando a
clientes y amigos. Tuvieron la oportunidad de posar para FHALMERIA y de afirmar el
gran crecimiento que esta experiementando la feria en los Gltimos afios. /E. S. G.

‘We will crunch you’, de Mycubies, Fedemco volvié a asistir a la feria

Y ) ? € Antonio Garcia, del Departamento —_— e —
tuvo un gran éxito durante los tres de Madrid como viene siendo de Exportacion de la empresa
dias de Fruit Attraction, donde se habitual en los ultimos afos. Parte Hydroponic Systems. /€. s. G.
midio el ‘crunch’ mas potente de de su equipo poso para FHALME-
la feria. /E. s. G. RIA. JE. s. G.

Como no podia ser de otra manera, el periddico fhalmeria, con su edicion especial realizada para Fruit Attraction,
estuvo presente en todos y cada uno de los stands de la feria, asi como en los diferentes espacios de los que se
dividen los pabellones de IFEMA. Toda la informacion agricola estuvo al alcance de los profesionales y visitantes de
este importante evento. /FHALMERIA

Manuel Lépez y Esther Sernafenoy, de Ginegar, visitaron la feria y no duda-
ron en visitar el stando de nuestro periédico FHALMERIA. /E. SANCHEZ

para el Conlrol de Plagas Agricolas i
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=T Patricia Vallejo-Najera, junto a Javier Fernandez, responsable de Consultoria
Equipo de Ecotrampa en la tltima edicion de Fruit Attraction, entre los que se encuentran Victoriano Povedano, José Javier y director comercial de UNIQ, posando en su stand de Fruit Attraction, donde
Leyva y Sergio Carretero quienes, junto al resto de comparieros, atendieron a numerosos clientes y amigos. /E. S. G. continuaron dando a conocer sus embases sostenibles y unicos. /E. s. G.
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Asi fue fruit attraction
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Otra de las personas del sector que no quiso perderse esta multitudinaria
edicion de la feria fue el gerente de Miraplant, Francisco Javier Sanchez
b=, 3 (izq), que asistio a IFEMA acompafado por un amigo para conocer todas

Responsables de marketing de Seminis (Bayer) desplazados a la feria para dar a conocer todas las tltimas novedades las novedades def sector, en este caso, de las flores y plantas vivas. /C. Pk

de la casa de semillas en las diferentes tipologias de frutas y hortalizas. /c. PAK

La organizacion de Fruit Attraction realizé un encuentro entre Raul Calleja,
director de la feria, y los medios de comunicacion. En esta imagen, el direc-
tor de FHALMERIA, José Antonio Gutiérrez, intercambid unas palabras con
Calleja. /CATERINA PAK

Juan Antonio Hurtado (derecha), responsable del Departamento Técnico

del Semillero Saliplant, junto a un compafriero, visitd IFEMA para reunirse
con clientes y conocer todas las novedades que el sector agroalimenta-

rio presentd durante los tres dias del evento internacional. /E. SANCHEZ

Manuel Hernandez, especialista de to-
mate de Rijk Zwaan, junto a José Luis
Ruipérez, especialista de pimiento de
la multinacional de semillas, posaron
con la publicacién de FHALMERIA en
la que se hace referencia a todas las
novedades que la firma holandesa dio
a conocer durante la undécima edi-
cion de Fruit Attraction 2019. /A.F V.

Mari Carmen Mayoral, del Departamento Comercial, junto a Rafael Fer-
nandez, presidente de Biotec Family. La empresa de ecoldgico asistio Equipo de Yiksel Seeds. La casa de semillas sigue potenciando sus nume-
junto al CAAE a esta nueva edicion de Fruit Attraction. /c. PAK rosas e importantes variedades horticolas. /CATERINA PAK

Carmen Barrera, responsable técnico marketing operativo
de Kenogard, también visito Fruit Attraction y y no dudd
en hacer una parada en el stand de FHALMERIA /c. pak

David Mayol (dcha.), director adjunto de Agronimel; junto a
un companiero, en el stand de FHALMERIA /c. PAK

Isabel Rodriguez y Pauline Rondeau, de Vilmorin, en el stand de FHALME-
RIA, ubicado en el pasillo entre los pabellones 7 y 9 de IFEMA. /c. PAK ||
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El gusto que hace tmicos a nuestros productos

Nace una nueva marca para distinguir los productos alimentarios que mas nos gustan en el Sur. Esos en A
los que la sostenibilidad, la salud y el sabor se dan la mano. Los que hablan de nuestra luz, de nuestra / A \
historia, de nuestra gente y de nuestra forma de vivir. Los que tienen nuestro gusto tnico: el Gusto del Sur.

JUNTA DE ANDALUCIA
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José Antonio Gutiérrez, director de FHALMERIA, junto a Ivan Rodriguez,

director de Anecoop Almeria, y otro compariero. /E. S. G.

nes de IFEMA. /C. PAK

La edicién especial de FHALMERIA para Fruit Attraction se
pudo encontrar en cualquier rincon de los diferentes pabello-

Miguel Fernandez, Maria Ibafiez y Adolfo Pastor, de

Bejo Ibérica. /E. S. G.

Manuel Moreno, concejal de Agricultura de Nijar, junto a
Esperanza Pérez, alcaldesa de Nijar, en la feria. /E.s.G.

JUNTO CON LA D.O.P. KAKI RIBERA DEL XUQUER

Anecoop apuesta por una fuerte
estrategia de notoriedad del
kaki Persimon a nivel nacional

[ ] Elena Sanchez

necoop estd trabajando
con fuerza en la promo-
cién en el mercado na-
cional del kaki Persimon,
una fruta con un alto potencial,
pero que todavia es una gran des-
conocida para muchos consumi-
dores. Segun adelant6 a FHAL-
MERIA,  Carlota  Pardo,
responsable de Comunicacioén de
Anecoop, por primera vez en va-
rios afios “tenemos una campaiia
comercial completa, con una pre-
vision de cosecha de unas 150.000
toneladas. A esto hay que sumarle
que la climatologia ha sido benig-
na, la fruta viene muy bien, con
buena calidad, calibres medios de
entre 220 y 270 gramos, que a la
distribucién le gusta, y con un
producto que destaca por su exce-
lente dulzor y textura que nunca
defraudan al consumidor”.
En este sentido, tanto Anecoop

como la D.O.P. kaki Ribera del
Xudquer han puesto en marcha una
campafia de promocién con la que
van a invertir, en total, alrededor
de un millén de euros. En el caso
de la campafia nacional de la
D.O.P, esta estard compuesta por
una estrategia de comunicacién
principal centrada en television,
gabinete de relaciones publicas
con medios de comunicacién y
campafas en redes sociales.
Mientras tanto, la campafia
puesta en marcha por Anecoop
consiste en la promocién del kaki
Persimon en la television por ca-
ble y canales teméticos, asi como
en la realizacién de campafias en
las redes sociales de los canales
tematicos contratados (Canal Co-
cina) y en las redes propias de la
empresa con la grabacion de spots
con el monologuista Luis Pie-
drahita. Asimismo, desde Ane-
coop indican que habrd una im-
portante promocién en radio a

través de Cadena 100 a nivel na-
cional con cufias y menciones en
programas como el de Javi Nieves
y Mar Amate, cuya audiencia es
de mas de 1.600.000 oyentes, asi
como en cines (donde se garanti-
zan 700.000 espectadores) y esta-
ciones de Renfe, en las que se co-
locardn un total de 253 pantallas
digitales y donde se aseguran mil
pases diarios, 14.000 pases por
pantalla.

Otras novedades

En los dltimos afios, Anecoop ha
apostado muy fuerte por toda la
linea “de lo que nos gusta llamar
soluciones para el consumidor, es
decir, productos que incentiven el
consumo de frutas y hortalizas
frescas, pero adaptadas al estilo de
vida actual que no es otro que el
de los trabajadores que cada vez
tienen menos tiempo para cocinar,
pero que a la vez quieren cuidarse
y, ademds, prestan mucha aten-

Murgiverde

7 Murgiverde

Murgiverd

T T R T e

Murgiverds

Antonio Sanchez, presidente de Murgiverde, poso para

FHALMERIA en el stand de la empresa. /E. S. G.

Crisara volvid a estar presente, un afio mas, en Fruit Attrac-
tion. Maribel Sanchez, delegada del Gobierno en Almeria,

visitd el stand de la empresa. //E. s. G.

Carlota Pardo, responsable de Comunicacion de Anecoop. /E. S. G.

cién a la sostenibilidad de los
productos”, explica Carlota Par-
do. En este sentido, “lanzamos
lineas nuevas como el guacamole
en tres versiones: normal, picante
y el mejicano, este con trocitos,
iniciativa que estd teniendo muy
buena acogida. Ademds, hay una
salsa nueva que es veganesa, tam-
bién traemos las bandejas de ‘co-
cinamos’, que son verduras fres-
cas ya lavadas y troceadas listas
para cocinar. Igualmente, presen-
tamos nuevos sabores de nuestras
hamburguesas vegetales, como
las de lentejas a las cinco pimien-
tas, y este aflo traemos la combu-

cha, una bebida probiética de té
fermentado con mosto, que cuen-
ta con un ligero grado de alco-
hol”. Ademds, Anecoop también
ha empezado a trabajar con Hor-
tamar en la linea de Bouquet para
preparar, con recetas con produc-
tos especializados de la zona, asi
como también la cooperativa de
segundo grado sigue creciendo en
bio, con la empresa Soldgora, y
otra linea que también estd muy al
alza es la de residuo cero. El afio
pasado, Anecoop puso en marcha
Bouquet Naturane Cero, con la
que “vamos mejorando cada afo”,
como ha concluido Carlota Pardo.
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Asi fue fruit attraction

UPL Iberia presenta OpenAg™, su nueva
vision de una agricultura mas abierta

UPL se posiciona como nuevo lider en el sector agroquimico y pone en el mercado nacional programas como Pronutiva,
aportando al agricultor herramientas sostenibles y eficaces, que satisfacen al resto de la cadena de valor

[ ] Aimudena Fernandez

a ultima edicién de Fruit

Attraction fue el escenario

elegido por UPL Iberia

para presentar su nueva
etapa, tras la integracién de UPL y
Arysta LifeScience el pasado mes
de abiril, y abrir asi un nuevo hori-
zonte hacia una forma diferente de
hacer agricultura.

La directora de Marketing,
Emilie Seguret, explic6 a FHMUR-
CIA cémo la empresa se ha embar-
cado en una nueva y ambiciosa pro-
puesta denominada OpenAg™
que va “mds allé de la vision tradi-
cional del sector y responde a la
necesidad actual de una agricultura
abierta y conectada”.

OpenAg™ se materializa en
programas innovadores concretos
en Espafia como Pronutiva que, tal
y como detall6 Emilie Seguret, ya
funciona con éxito en lugares
como Murcia y Alicante para culti-
vos como la uva de mesa. “En pri-
mavera de 2020, Pronutiva se lan-
zard también en manzano y, en
otofio de ese mismo afio, también
en cultivos como el tomate, pi-

Equipo de UPL Iberia posando en la feria Fruit Attraction 2019. /FHALMERIA

miento y lechuga, presentes en Al-
merfa y Murcia”, adelant6 la res-
ponsable de Marketing.

Junto a este programa de Open
Innovation, Seguret se refirid a la
necesidad de estar en contacto con
los centros de investigacion vy,
como parte de OpenCollaboration,
a la Cétedra Olive Health que UPL
desarrolla con la Universidad de
Coérdoba. Igualmente, UPL y esta
universidad trabajan en ‘Innoli-

“El concepto
OpenAg™ llega
para cambiar
la forma en la
que se piensa
y se trabaja
en la industria
agroalimentaria”

var’, un proyecto para el desarrollo
conjunto de un biofungicida. Y en
esa apuesta por la investigacion,
UPL ha abierto un centro en Sevi-
lla de unas 22 hectdreas, incluyen-
do la zona de invernadero, “donde
se estad preparando el futuro de
UPL”, sefial6 Emilie Seguret.

En definitiva, con OpenAg™,
UPL pretende interrelacionar todos
los actores que intervienen en el ac-
tual sistema de produccién agroali-

mentario, desde los agricultores a
las empresas comercializadoras,
pasando por las cadenas de distri-
bucién y, por supuesto, el consumi-
dor final. “Queremos crear una red
que cambie la forma en la que pien-
sa y trabaja la industria agroali-
mentaria, gracias a las nuevas tec-
nologias”, indicé Seguret.

Crecimiento

UPL se posiciona como nuevo li-
der en el sector agroquimico, ocu-
pando ya el quinto lugar en el rdn-
king mundial de este negocio. En
este contexto, durante la presenta-
cién de OpenAg™ en Fruit At-
traction, Emilie Seguret puso de
relieve el crecimiento de UPL
Iberia desde principios de afio:
“En un mercado con un creci-
miento medio de un 1%, UPL Ibe-
ria ha aumentado sus ventas un
12%”.

Por otro lado, durante la pre-
sentacion en Fruit Attracion, tam-
bién se anuncio el inicio de la co-
mercializacién de forma directa en
Portugal, a través de UPL Portu-
gal, y con una estructura muy
orientada al cliente.

#0penAg

UNA NUEVA ERA,
UNA NUEVA AGRICULTURA

PL

UpenAg™
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Seipasa desplazo a un nutrido grupo de su personal hasta la feria, donde convirtieron su exposi- El stand de la cooperativa almeriense CASI, en el pabellon 9 de IFEMA, no pasé6 desapercibido
tor en un plato de television donde se abordaron los desafios de la agricultura global. / A. F. v. por su espectacular disefio. / ALMUDENA FERNANDEZ

COPROHNIJAR

CeN)
COPROHNIJAR

AgritechMurcia es una plataforma que atina a empresas de
tecnologia agraria de la Region de Murcia,que aprovechd la
cita en Madrid para mostrar su investigacion. / A. FERNANDEZ

Hispatec, empresa especialista en soluciones de software y
Smart Agro para todos los eslabones de la cadena agroali-
mentaria, acudio también a la cita de Madrid. /A. F. V.

|
[ |
Manuel Zoreda Garcia, de AlgaEnergy, empresa que desarrolla Juan Segura, presidente de Coprohnijar, confirmo la importancia La empresa FMC ofrece soluciones eficaces para un cultivo
una amplia gama de bioestimulantes a base de microalgas de acudir a citas internacionales como Fruit Attraction, en espe- sano y sostenible y bajo esa premisa llego a Fruit Attraction,
AgriAlgae®. / ELENA SANCHEZ cial en fechas como el inicio de la campana almeriense. /A. F. v. entre los dias 22 y 24 de octubre. /ALMUDENA FERNANDEZ
Andalve,
Ndalvina
Parte del equipo de Haifa, empresa que recientemente ha mostrado su compromiso con los 17 La consejera de Agricultura, Carmen Crespo, asistio a Fruit Attraction y presento la campana
Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS) de las Naciones Unidas. / A. F. v. andaluza especifica para frutas y hortalizas de la marca ‘Gusto del Sur’. |
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El equipo de Symborg que patrticipd en la feria. Symborg trabaja en la promocion de la investigacion y el desarrollo de
tecnologias micorrizicas a nivel internacional. /c. PAK

Tomra Food, con su equipo desplazado a la feria, también fue otra de las
numerosas empresas que mostraron una gran satisfaccion por la multitud
de visitantes que tuvo Fruit Attraction este afio. /C. PAK

h‘i
19
33
Ea-

Plastimol es una empresa de fabricantes especializados en la inyeccion y soplado de pldsticos ubicada en la Region de
Murcia. /c. PAK

Presentacion de Rovensa de mano de Eric van Innis, CEO del grupo, tuvo
lugar el miércoles, en el stand compartido entre las tres empresas que ope-
ran bajo nueva marca: Tradecorp Espafia, Ascenza e Idai Nature.

Zoi Agricola no falté a la lmporTante ASP Asepsia mostro todos sus Dominique Sylvain y Eva Rodriguez,
cita de Fruit Attraction. /C. PAK servicios para el sector. /C.PAK comparieros de Diamond Seeds.

Stand de Biosol Portocarrero, don- Eric van Innis, CEO de Rovensa. Antonio M. Sanchez,Vegetables Parte del equipo de Manica Cobra posé para FHALMERIA en su stand,
de se degustaron sus productos. /C. PAK Campaign Coordinator de Syngenta. donde acogio a numerosos visitantes al evento. /C. PAK

—

José Nlcolau director comercial de Asfertglo- Laura Ldpez y José Antonio Rodriguez, com- Juan Diego Martinez, técnico comercial de El periédico FHALMERIA se pudo encontrar en
bal en Espana. paneros de Certis Europe en Espania. Zeraim junto a Caterina Pak, de FHALMERIA. los diferentes puntos destinados a la prensa.
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En el stand de Agroponiente se realizé un show cooking con hortalizas de la

provincia almeriense. /E. S. G.

Los cocineros también tuvieron un papel importante en esta
undécima edicion del evento hortofruticola. /E. s. G.

CON SU PROYECTO GROWING FORTHE FUTURE

almeria * Noviembre 2019

Las Hortichuelas estuvo, un afio mas, presente en

esta importante feria. /E. s. G.

Certis, el mejor aliado del agricultor
para garantizar la seguridad
alimentaria al consumidor final

[ ] Elena Sanchez

ertis Europe es una em-
presa que se dedica a la
proteccién de los culti-
vos con dos lineas de
productos, los convencionales y
los bio-racionales. Estos tltimos
son productos de origen natural,
pero con registro fitosanitario.
Como explicé José Antonio
Rodriguez, director de Marke-
ting de Certis Europe en Espaiia,
durante su visita a la feria Fruit
Attraction, “en Certis somo li-
deres en bio-racionales con 15
productos registrados en dife-
rentes cultivos y en diferentes
usos. Actualmente, podemos
destacar productos tan consoli-
dados y que ofrecen grandes re-
sultados como Eradicoat,
Amylo-X WG o Botanigard, por
ejemplo, que estdn integrados en
proyectos como el de Growing
For The Future, un proyecto en
el que colaboramos con diferen-

tes socios y grandes productores
como Coprohnijar, Vicasol,
Unica Group, Casi, Casur, etc.
En este caso, lo que hacemos es
integrar las dos lineas de pro-
ductos en sistemas de produc-
cién integrada para que el agri-
cultor consiga sacar su
producciéon de la manera mds
eficaz con todas las garantias
necesarias para cumplir con los
estdndares que les exigen los
mercados y, ademds, garantizar
la seguridad alimentaria al con-
sumidor final”.

Almeria

A dia de hoy, en Almeria, este
proyecto se estd llevando a cabo
no solamente con producciones
de pimiento, tomate y pepino,
que son los mds representativos
de la provincia, sino que “tam-
bién estamos haciendo progra-
mas con sandia y meldn e, inclu-
so, con berenjena. El objetivo es
cubrir parte de la mayoria de los

cultivos representativos de Es-
pafia, de hecho estamos am-
pliando el proyecto Growing
For The Future a cultivos como
el fresal, frutal de hueso y pepi-
ta, olivo y cultivos menores,
fundamentalmente”.

Y es que, desde Certis asegu-
ran que “este proyecto estratégi-
co es una propuesta de valor y
estd disefiada, precisamente,
para ayudar a los agricultores a
estar en linea con los requeri-
mientos que los supermercados
europeos, que son los que nos
compran todas las produccio-
nes, estin demandando a dia de
hoy tanto a nivel de calidad de
produccioén como a nivel fitosa-
nitario”. De hecho, el compro-
miso de Certis no es otro que
ayudar a los productores a obte-
ner cultivos con el minimo de
materias activas quimicas y con
los valores LMR (limite maxi-
mo de residuos) lo mas reduci-
dos posible.

En el espacio de Meldn de Autor, los visitantes podian ha-

cerse una foto y llevarsela de recuerdo. /E. S. G.

Tribelli, pimiento snack que comercializa Agroiris, también
pudo ser degustado en Fruit Attraction. /E. s. G.

REVISTAS ¥ PORTAL WEB ESPECIALIZADOS EM EL

L Junta destin 48 millones a restaurar
los daios de ka gota fria s devastadora

wwrw. fhalmaria.com

. = E—

José Antonio Rodriguez, director de Marketing de Certis Europe en Espana,
visito la fer{a Fruit Attraction y no dudd hacer una parada en el stand de
FHALMERIA. JE.s.G.
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El equipo de Citrosol acudid a Fruit Attraction para mostrar a profe- Reitze van het Meer, de Ferm o Feed, se mos-
sionales y visitantes de la feria sus principales servicios. / E. SANCHEZ tré muy contento con la feria. / ELENA SANCHEZ

El miércoles, 23 de octubre, fue el dia que mds gente acogio Fruit Attraction
en cada uno de los pabellones. Un gran lugar para hacer negocios. /E. S. G.

FEPASA Mg

YEZFSOINAT ” hargk

= ;@ Visda st vt
5 l L .!

'WWw.arvensis.

AR 1 PRI A 2oz

0000

Parte del equipo de Afepasa, empresa que conto con José Remirez y Alvaro Moya, de Arvensis Agro. / ELENA El pabellén 9 fue uno de los mas visitados durante los tres dias de feria, con
gran afluencia de visitantes a su stand. / ELENA SANCHEZ SANCHEZ los stands llenos de gente en todo momento. /E. s. G.

" LOS PRECIOS DE LAS

S UBASTAS

en tu iphone o android
| totalmente gratuitos

Envla |la frase ‘QUIERO CODIGO’

a fhalmeria@fthalmeria.com o un WhatsApp al 679 464 490

y te devolvemos el mensaje con un codigo de activacion de esta APP
para que tengas los precios de [as principales subastas GRATIS.

s Tedescargaslaaplicacion en App Store o en Google Play
" Labuscas poniendo su nombre ‘Precios Horticolas!

Aceptas las condiciones de uso de la aplicacién. m
Abres ‘Ajustes’ < T' @ ?'

- Dentro de ‘Ajustes’ abres ‘Newsletter' y pones
tu eorrea electranico y el codigo que se te envia,

| Rellenael formulario que aparece, es muy sencillo, apenas son tres preguntas,

¥ ya tendris GRATIS la aplicacion durante toda la campafia 2019-2020
con las principales subastas de Almeria, Granada, Murcia y Alicante.

Envia un WhatsApp al 679 464 490 con la frase ‘QUIERO CODIGO’

Mas informacion en: publi@fhalmeria.com « www.precioshorticolas.com
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Celeste Savio, directora general de Politiv Europa, aprovechd los dias de feria para reunirse con

diversos clientes. /E. s. G.

Foto de familia de parte del equipo de Cosmocel, empresa con mas de 55 afios de venta de produc-

tos de especialidad agricola que también se desplazé a Madrid. /A. F. v.

GRAN EXPERIENCIA EN EL MERCADO DE BIOESTIMULANTES Y BIOPROTECTORES

almeria * Noviembre 2019

Asfertglobal, mas de veinte
anos comprometida con la
sostenibilidad ecologica

[ ] Elena Sanchez

sfertglobal es una

compafifa de origen

portugués que cuenta

con mds de veinte
afios de experiencia en el mer-
cado de los bioestimulantes y
biofertilizantes y que, ade-
m4és, estd totalmente compro-
metida con la sostenibilidad
ecoldgica y con el sector agra-
rio.

Como comenté a FHAL-
MERIA José Nicolau, director
comercial de Asfertglobal en
Espafa, ‘“actualmente, en
nuestro pais, estamos traba-
jando con una linea de pro-
ductos muy innovadores basa-
dos en consorcios microbianos
que permiten, por ejemplo, la
asimilacion mejor de los nu-
tricionales con lo que estamos
reduciendo las aportaciones
de nitratos que contaminan
acuiferos y que estan creando

muchos problemas como pue-
de ser en nuestro Mar Menor”.

Asimismo, Nicolau afiade
que en Asfertglobal “tenemos
fijadores de nitrégeno y solu-
bilizadores de materia organi-
ca y fésforo, asi como tam-
bién productos que inducen la
produccién de fitohormonas
en la planta para una mejor
adaptaciéon en el medio en el
que esta se cultive”.

Productos innovadores
Por otro lado, José Nicolau
adelant6 que “contamos con
productos innovadores como
Kiplant Essence, un producto
basado en extractos vegetales
que nos ayuda, por un lado, a
gestionar las plagas que estdn
actualmente en nuestros culti-
vos, y, por otro lado, mejora-
mos las aplicaciones de cal-
dos fitosanitarios reduciendo
el uso de quimicos que son tan
perjudiciales para el medio

|€OPPERT

ambiente e incluso para los
humanos, que somos los que
luego ingerimos estos ali-
mentos”. Por otro lado, Nico-
lau explic6 que “desarrolla-
mos un producto més de la
familia Mycoshell, que esta
formulado a base de tabletas
compactadas con extracto de
algas y micorrizas, con lo que

Biotec Family mostré en su stand los diferentes formatos en los que se pueden comprar sus
productos ecoldgicos como, en este caso, el tomate. /C. PAK

Koopert desplazé un nutrido grupo de profesionales hasta Fruit Attraction y celebrd, en la
jornada del dia 23, un evento especial para analizar la situacion del cultivo ecoldgico./ A. F. V.

facilitamos al agricultor la
aplicaci6on de nuestros pro-
ductos en el campo. Al final,
con todo ello lo que intenta-
mos es ofrecer productos in-
novadores y que faciliten el
trabajo al agricultor y siem-
pre, también muy importante,
productos sostenibles con el
medio ambiente”.

José Nicolau, director comercial de Asfertglobal, posé para FHALMERIA en el stand de la empresa portuguesa. /E. S. G.
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Semillas Fitd aprovechd la cita en Fruit Attraction para pre- Paula Berriel, Ami von Beyme y Petra K6hler, posaron desde el El expositor de UPL contd con gran afluencia durante toda
sentar su Monterosa Collection, afiadiendo tres tomates de expositor de GLOBALG.A.P, ubicado en el pabelléon numero 9 la feria, evento que se aprovechd para presentar el nuevo
colores, sabores y texturas distintas su gama. /A. F. V. de IFEMA. / A. FERNANDEZ concepto Open Ag./A.F V.

La entrada principal de IFEMA dio a conocer el showcooking La zona central del pabellon 9, donde estaban la mayor parte E itor de Codi Fruit Attracti iali-
que Jordi Cruz hizo durante el primer dia de Fruit Attraction. de las empresas andaluzas, tuvo un espectador de lujo, la Xpositor ae Lo (agro en Frur ; raction, empresa especiall
/C. PAK edicion impresa de FHALMERIA. /c. pAK zada en agronutrientes. / A. FERNANDEZ

Juan Antonio Diaz Planelles y Javier Diaz, de Agroiris, posaron La empresa SQM Iberia tuvo una agenda muy apretada du-

orgullosos con el reconocimiento de la empresa Sakata, por rante toda la feria, que aprovechd para cerrar oportunidades La multinacional Bayer conto con un espectacular expositor
su colaboracién en el récord mundial para elaborar el corazén de negocio que permitan consolidar su buena posicién en el en el pabellon 7 de IFEMA, continuamente concurrido por
mas grande de hortalizas en Almeria. / ALMUDENA FERNANDEZ mercado. /ALMUDENA FERNANDEZ profesionales y técnicos del sector. / A. FERNANDEZ

| e AiEiR
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Maria Villegas Gutiérrez y José Antonio Pena Iglesias, de la Expositor de ICL, empresa especializada en fertilizantes liqui- La polifacética Usun Yoon fue la estrella invitada a la presen-
comercializadora ejidense Ecoinver, muestran el reportaje dos para fertirrigacion. / A. FERNANDEZ tacién del nuevo tomate Yoom de Syngenta. La surcoreana
especial que recogia el numero de FHALMERIA. / A. FERNANDEZ protagonizé un show cooking muy especial. / CATERINA PAK
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La llegada de visitantes a la feria fue continua. Un gran nimero de empresas asistieron a la feria para pro-

mocionar sus productos. /C. P.

GRAN TRAYECTORIA EN EL SECTOR

La empresa de semillas Yuksel
se consolida en Almeria con un
nuevo centro de investigacion

(1 TNalmeria

a empresa de semillas

Yuksel, de origen turco,

cuenta con una larga tra-

yectoria en el sector
agricola, asi como con una
fuerte implantacién en todo el
mundo, siendo esta lider en
Turquia.

Yuksel dispone de una am-
plia gama de variedades horti-
colas, entre las que se encuen-
tran tomate, pimiento,
berenjena, pepino, sandia,
meldn, entre otras.

La marca llegé a Espafa
hace unos afios y se conoce,
especialmente, por sus varie-
dades de tomate, las cuales se
adaptan perfectamente a las
condiciones climadticas, te-
niendo algunas un gran éxito,
como es el caso de Marcus o
Bucanero. Ahora Yuksel inicia
un nuevo proyecto en Almeria

con el objetivo de impulsar y
fortalecer su posicién en el
mercado de Espafia y Portu-
gal, para lo que ha establecido
un nuevo centro de investiga-
ci6én en el Poniente almerien-
se.

El principal objetivo de la
empresa es seguir desarrollan-
do variedades de calidad
adaptadas a la regién, con la
premisa de rentabilidad para
el agricultor y, al mismo tiem-
po, atender la demanda de los
mercados.

Yuksel ha llegado a Espa-
fla para quedarse y aportar so-
luciones innovadoras basadas
en la experiencia, la investi-
gacion y la profesionalidad de
su equipo técnico. La empresa
quiere estar junto a los agri-
cultores para desarrollar va-
riedades de éxito, y cerca del
consumidor para ofrecer la
calidad que este exige.

Equipo de Yuksel Seeds con Hicham Abba, Francisco Sabio, Fabio Coullet y Francisco Garcia Trujillo. /CATERINA PAK
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Asi fue fruit attraction

Francisco Luque, gerente qe Semilleros Laimun y presidente de Joepa
Sur, poso para FHALMERIA desde su espacio en la feria madrilefa, acom-
pahfado de personal de la empresa. /ALMUDENA FERNANDEZ

2 s
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El presidente de Vicasol, Juan Antonio Gonzdlez (tercero por la dcha.) poso con parte de su equipo comercial y con
productos que comercializan desde la empresa almeriense que, ademas, ha cumplido este afio su cuarenta aniversa-
rio. /ALMUDENA FERNANDEZ

Equipo de Ascenza posando en el expositor de Rovensa, grupo bajo el que
operan con Idai Nature y Tradecorp, y desde donde presentaron el modelo
de “Agricultura Equilibrada” sobre el que se estructura esta nueva gran
empresa. /A.F. V.

Para del equipo de Daymsa, cuya Isabel y Pilar Santorroman, en re- Lola Gémez, gerente de la em-

zona expositora se encontraba en presentacion de Agrobio, hicieron presa de agroturismo Clisol Agro

el pabellon 8 de IFEMA. /A F. v. una visita a una de las ferias mas p0sé con el especial de Ia feria
importantes del sector. /A.F. v. elaborado por FHALMERIA. /A. F. v.

HM.CLAUSE no llevd expositor a la feria pero estuvo igualmente muy presente con la asistencia de parte de su per- Carlos Ledd, CEO de Idai Nature, flanqueado por Roberto Yuste y Francis-
sonal como José Miguel Reyes, responsable de Marketing (izq.); Miguel Angel Montafio, coordinador de zona oeste co Molina. /A. E v

de Espana y Portugal, y Manuel Ruiz Ayala, responsable de desarrollo (centro), ademds de su tomate Adora (dcha.),

que contd con varios puntos de promocion en Fruit Attraction. /A. F. v. ‘

Syngenta MM

b
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"y Pleind-tiatectial fo (“‘.
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The fla

S .| h - El personal trasladado a Madrid de la empresa puntera Tradecorp poso para
Parte del equipo de Syngenta, que aproveché la multitudinaria asistencia a Fruit Attraction para presentar Yoom, su FHALMERIA, haciendo un hueco en una agenda cargada de reuniones
nuevo tomate snack color purpura que presenta un contenido alto en betacarotenos y antocianinas. /A. F. v. destinadas a ampliar negocio. /A. F. V.
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José Manuel Villegas Pérez, actual presidente en funciones del partido
Ciudadanos, visito el expositor de Agroiris acompafado de otros repre-
sentantes de Cs de la provincia de Almeria. /ALMUDENA FERNANDEZ

La Alhdndiga La Unidn presenté en Fruit Attraction su nuevo packaging biocompostable ‘WeCare Pack’ y anuncid
que pretende comercializar sus mas de 400.000 toneladas de producto hortofruticola a través de esta innovacion
agroindustrial libre de plasticos. /ALMUDENA FERNANDEZ

MAS
¥ % e

Belén Pérez y Victor Folk, del departamento de Marketing de Cooperativa La
Palma, posaron en una parte de su amplio expositor, ubicado en el pabellon
9 de IFEMA. /ALMUDENA FERNANDEZ

Expositor de la productora, Semillas Fitd contd con otro es- La responsable comercial de _ _ _ -
transformadora y comer- pacio propio en Flower & Garden FHALMERIA, Caterina Pak, con : [
cializadora Costa de Nijar. / Attraction donde mostro la amplia Boni Sénchez y Pepe Sénchez, de
ALMUDENA FERNANDEZ variedad de semillas que tienen HM.CLAUSE.
para este segmento. /A. FERNANDEZ
David Caparros, gerente de Balcdn de Nijar Parte del equipo de Ulma posa con algunos de los productos Los técnicos de Agrozono mostraron sus equipos, resolvieron dudas en
(centro), junto a Antonio Riba y Carlos Fernan- de embalaje que produce este importante grupo empresarial directo, interactuaran con los visitantes y compartiran experiencias. / A. F. V.
dez. /ALMUDENA FERNANDEZ que cuenta con mas de medio siglo de existencia. /A. F. v.
Equipo de Nunhems, la filial de semillas horticolas de BASF, que aprovecho
: Fruit Attraction para presentar su ‘Movimiento para un mariana mejor’ don-
La casa se semillas Sakata homenajed en Madrid a todas las empresas que hicieron posible la consecucidn del ré- de ponen de manifiesto las posiblidades de la mejora genética en un con-
cord mundial para lograr el corazén mas grande del mundo fabricado con hortalizas almerienses. /ELENA SANCHEZ texto actual de preocupacion por la salud y el medio ambiente. /A. FERNANDEZ
[ |
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Especial pepino, melén y sandia

La superficie de sandia y melon ira a
mas si continua la crisis de precios y los
agricultores acortan los ciclos largos

[] Rafa Villegas

no de los motivos mds im-

portantes que hace oscilar

cada campaia la superfi-

cie de sandia y mel6n en
la provincia de Almeria es, sin lu-
gar a dudas, el balance de precios
de los cultivos de ciclo largo. Asi,
en afios agricolas en los que el to-
mate o el pimiento no dan la talla
en cuanto a cotizaciones, son mu-
chos los agricultores que optan
por arrancar la plantacién y deci-
den probar suerte en primavera
con uno de los dos productos es-

66

Las dos frutas estrella
de la primavera sumaron
hectareas de cultivo
la pasada camparia
2018/2019, con 300
hectareas mas el melon
y 664 mas la sandia,
que alcanzo un total de
10.500 hectareas

trella de esas fechas, bien sea el
meldn, en sus diferentes tipos, o la
sandia.

La crisis de precios que estd
teniendo lugar en la presente cam-
pafia hortofruticola, que dio lugar
a una manifestacion histérica de
todo el sector agricola unido el pa-
sado 19 de noviembre en la capital
almeriense, de alargarse tendra
como consecuencia, sin lugar a
dudas, mas hectareas de melon y
sandia en los invernaderos de la
provincia. El agricultor busca en-
contrar, cuanto menos, un minimo

de rentabilidad y se dan casos en
los que ni tan siquiera estan pu-
diendo cubrir los cada vez mayo-
res costes de produccién. De ahi

que en afios agricolas negativos
sean muchos los que deciden acor-
tar sus ciclos largos y probar suer-
te con cultivos de primavera.

A mas la campana pasada
La pasada campaiia se produjo un
incremento de la superficie de la
sandia, algo habitual en los ulti-
mos afios. A este incremento se
sum6 uno menos esperado, como
es el del meldn, fruta que habia
ido perdiendo hectareas de cultivo
en los invernaderos de la provincia
de Almeria en los dltimos afios y
que, sin embargo, logré recuperar
posiciones en la pasada campafia
de primavera.

En concreto, el meldn se culti-
v6 este afio en un total de 2.589

hectéreas, lo que representa un in-
cremento de 300 hectdreas con
respecto a la campafia 2018/2019.
Este aumento significativo se tra-
dujo, como no podia ser de otra
manera, en un incremento del vo-
lumen de produccion, que subid
en casi 30.000 toneladas, hasta las
120.992. La variable negativa fue
el precio, que perdi6 7 céntimos
de euro el kilo con respecto al afio
agricola anterior y se qued6 en
0,46 euros por kilogramo.

Cabe recordar que el meldn
estd experimentando un nuevo
despertar en un tipo como es el ga-
lia que pricticamente se estaba
perdiendo en los invernaderos al-
merienses. El predominio durante
unos afios de variedades de larga

vida en galia, sin pricticamente
sabor ni aroma alguno, provocé el
rechazo de los mercados, que
practicamente decidieron saltarse
Almerfa y comenzar el programa
de compras mds tarde, ya en la Re-
giéon de Murcia. Con las nuevas
variedades que han puesto a dis-
posicion de los agricultores las ca-
sas de semillas se esta consiguien-
do revertir la situacion.

Finalmente, en el caso de la
sandia, esta fruta continda suman-
do hectareas cada afio. Sin ir mas
lejos, en la dltima sumé 664 mas,
hasta las 10.500 hectdreas en la
provincia. La nota negativa fue el
precio, tan solo 30 céntimos de
euro el kilo de media. Los merca-
dos valoran mucho su sabor.
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Seminis consolida autenticos bastiones
en su catalogo de melon para Almeria

El catalogo incluye, entre otros, el galia Albizu (SVMG7420), los cantaloup Sugarkech y Sugarlup, el piel de sapo Portus
o los amarillos Chester y SVMAG732

[] Rafa Villegas

eminis pone en el mercado

un completo catdlogo de

melén con variedades que

estdn satisfaciendo a toda
la cadena, desde el agricultor al
consumidor final. Como novedad
han incluido, ademds, un nuevo
amarillo ain en fase precomer-
cial, el SVMA6732.

Galia Albizu

El melén galia Albizu (SVM
G7420) estd indicado para el seg-
mento medio, del 20 de febrero en
adelante. Esta variedad adquiere
muy bien los grados Brix, es de un
color amarillo intenso y presenta
un excelente escriturado. Se trata
de un melén muy parecido a
SV5133MG, lider absoluto en la
zona de Murcia.

Albizu también destaca por su
amplio paquete de resistencias y
tolerancias, que incluye oidio, fu-
sarium, amarilleo y pulgén, sien-
do la segunda variedad del merca-
do, después de SV5133MG, con
resistencia a amarilleo. Ademas,
resalta por su excelente sabor, lo
que ha hecho que Seminis lo in-
cluya bajo el paraguas de ‘Alme-
ria es Sabor’ y en la Cyroline de
Murcia y La Mancha.

Cultivo de meldn Galia Albizu.

Gracias a su resistencia a ama-
rilleo, Albizu llega a la recolec-
cién con una sanidad vegetal ex-
traordinaria y con un vigor de
planta por encima de lo normal.
Es por ello que, como recomendd
Héctor Ramos, comercial de Se-
minis, “lo ideal es hacerle el cuaje
una semana antes, para que ese
vigor se equilibre y dé los mejores
resultados”.

Lo cierto es que con una varie-
dad tan completa como Albizu es
“normal”, como explic6 Ramos,
que las cadenas de distribucion se
planteen volver a comenzar el ca-
lendario de galia en Almeria, para
luego seguir con Murcia y Casti-
1la-La Mancha.

Cantaloup

Sugarkech y Sugarlup son los dos
baluartes de Seminis en mel6n
Cantaloup. El primero ya se hacia
anteriormente en Marruecos y
estd dando muy buenos resultados
también en Almerfa. Se trata de
una variedad muy similar a Sugar-
lup, pero indicada para trasplantes
tempranos y medios.

Sugarkech presenta un menor
vigor de planta que Sugarlup y
una calidad y aspectos internos y
externos excepcionales. A ello se
suma, como ocurre con Sugarlup,
un sabor exquisito.

Piel de Sapo SV6203MP
En piel de sapo de Seminis desta-
ca SV6203MP. Se trata de una va-
riedad para trasplantes medios y
tardios para la zona de Almeria.

Esta variedad se caracteriza
por su uniformidad en el cuaje,
buen escriturado y su elevado por-
centaje de frutos de primera. A
ello se suma su tolerancia a pul-
g6n y a oidio.

Melén amarillo

Seminis presenta una novedad en
melén amarillo. Se trata de
SVMAG6732, atin en introduccién
precomercial. Segun explicé Ra-

Cultivo de meldn Sugarlup. /RAFA VILLEGAS

mos, “se trata de una variedad
ideal para trasplantes medios-tar-
dios, del 20 de febrero a todo el
mes de marzo, que complementa
a Chester, amarillo temprano, en
Almeria”.

SVMAG6732 destaca por su ex-
celente calibre para trasplantes
tardios, ademds de por su elevada
produccién, excelente color y
buen sabor.

Sandias

Fenway y Polifun contintian sien-
do las grandes variedades de san-
dia de Seminis. La primera lleva
afnos conquistando a los agriculto-
res de Almeria, Murcia y La Man-
cha por sus excelentes caracteris-
ticas, que le han llevado a estar
presente en las principales comer-

cializadoras. Esta variedad es
ideal para trasplante de mediados
de enero y no presenta problema
alguno de cuaje, destacando tam-
bién por su productividad.

Por otra parte, Polifun es la so-
lucién definitiva para la poliniza-
cién de cualquier variedad triploi-
de del mercado. Es desechable y
permite al productor unos resulta-
dos excepcionales tanto en tras-
plantes tempranos como tardios.
Para obtener un resultado 6ptimo
se debe injertar el polinizador.

Seminis continda satisfacien-
do la demanda de variedades de
melén y sandia que cumplan con
los requisitos de agricultores, co-
mercializadoras, distribucién y
consumidores.

pre unta por

POI.II-'UN

en tu semillero

la Reina de las Negrale

x/
Semmls

grow forward
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Almeria logra satisfacer las preferencias
muy diversas y especificas en melon de
cada pais del Viejo Continente

Francia y Bélgica siguen demandando basicamente charentais, Reino Unido meldn amarillo, Italia practicamente se
autoabastece de su meldn italiano y el galia se reparte mas, especialmente entre Alemania, Francia y Reino Unido

L] Rafa Villegas

a globalizacién pareciera

no haber llegado todavia

en el consumo de sandia y,

sobre todo, meldén en los
distintos paises del Viejo Conti-
nente o incluso en el norte de
Africa. Cada pais tiene preferen-
cia significativa por un tipo en
concreto de meldn, lo que hace
que los tres grandes productores
espaiioles de esta fruta, como son
Almeria, la Regién de Murcia y
Castilla-La Mancha tengan que
proponer un amplio abanico de ti-
pologias para poder satisfacer las
diferentes demandas.

Diferencias en melén

Uno de los ejemplos mads claros
de preferencia en una zona geo-
grafica por un tipo de mel6n en
concreto es el de Francia y Bélgi-
ca. En ambos paises, casi la totali-
dad del melén que se importa y el
cien por cien del que se produce
es charentais. Al respecto, en unas
jornadas organizadas por Seminis
en la Region de Murcia, Cristophe
Garcia, de la empresa Force Sud,
explic6 que de las 12.450 hecta-
reas de melén que producian, el
cien por cien era cantaloup. A su
juicio “va a ser muy dificil cam-
biar las tradiciones de consumo de
meldn en los franceses”.

Los espafioles no son tan dife-
rentes a sus vecinos franceses en
este sentido. Y es que también
consumen muy mayoritariamente
un tipo de meldn, en este caso el
piel de sapo. La novedad de las
dltimas campaiias es que el sector
agricola esta intentando exportar
e introducir este melén en Europa.
Para ello, las casas de semillas
han introducido en sus catdlogos
variedades mds pequefias y con
mas larga vida para que lleguen en
perfectas condiciones a sus mer-
cados de destino.

Mas al sur atin, en Marruecos,
las mayores diferencias se en-
cuentran en cuanto al calibre. Los
marroquies, que también produ-
cen meldn y sandia para el Viejo
Continente, asocian un gran tama-
flo de ambas frutas con mejor sa-

bor y se decantan por calibres ma-
yores. En cuanto a los tipos, segtin
se abordé también en las jornadas
de Seminis, cabe destacar el auge
en los dltimos afios de la produc-
cién y consumo interno del melén
tipo ananas. Esta tipologia ha cre-
cido a la par que decrecia la pro-
duccién de meldn galia en el reino
alauita. Entre los melones favori-
tos de los marroquies también se
encuentra el amarillo, mas alarga-
do que el que se produce en Alme-
ria, y que estd marcando tenden-
cias en el pais utilizdndose para la
elaboracién de zumos y batidos.
En cuanto al mercado italiano,
el meldn preferido por los ciuda-
danos del pais alpino es, sin lugar
a dudas, el meldn tipo italiano. Se
trata de un melén que se parece
mucho visualmente al charentais
francés. En concreto, segtin expli-
¢6 Vanes Montanari, Market De-
velopment de Bayer, en las jorna-
das de Seminis el pasado mes de
julio, “en el pais se cultivan en
torno a 20.000 hectireas de me-
16n, de ellas, 12.000 se corres-
poonden con el tipo italiano, y
4.800 al tipo amarillo”. En cuanto
a este Ultimo, que también se cul-
tiva en Almeria, el 25 por ciento
del total se produce en Italia en
cultivo protegido, mientras que el

ML
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Cristophe Garcia, de la empesa francesa Force Sud, en las jornadas de Seminis en la Region de Murcia. /RAFA VILLEGAS
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Especialistas
franceses reconocen
que “va a ser muy
dificil cambiar las
tradiciones de
consumo de melon
en los ciudadanos
franceses, les gusta
el cantaloup”

75 por ciento restante se cultiva al
aire libre. Cabe destacar que el
melén amarillo es exclusivo en
Italia de la zona meridional.

En cuanto a la sandia, Marrue-
cos es, sin duda, el que se decanta
por calibres mas grandes. En el
caso concreto de Europa, Italia es
la que prefiere calibres mas gran-
des, seguida de Espafia. En Italia
triunfa la rayada, alargada o re-
donda. Los calibres méds pequefios
tienen mejor mercado en Alema-
nia, Reino Unido o Francia.

66

Marruecos e Italia
prefieren calibres
mas grandes tanto
de melén como
de sandia, las mini
son mas del agrado
de los mercados
aleman, el francés y
el britanico
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Fito confirma el potencial de Sidonia, su galia larga
vida con gran sabor, y lanza la sandia Rhiana

Semillas Fitd sigue invirtiendo fuerte en su programa de mejora de meldn y sandia para invernadero gracias a su centro de |+D+i
de El Ejido (Almeria) desarrollando variedades con muy buen sabor, larga vida, sanidad de planta, productividad y precocidad.

1 TNalmeria

ara esta campafla de me-
16n y sandia para inverna-
dero, Semillas Fité6 ha
confirmado las buenas
sensaciones que dejoé la campafia
pasada su nuevo galia larga vida
Sidonia, una variedad que estd
dando unos resultados excelentes
a todos los productores que ya lo
han probado. Esta variedad tiene
un enorme potencial en el seg-
mento de melén para exportacion
gracias a su excelente larga vida,
pero aportando también un gran
sabor, que es lo que demanda el
consumidor (puede llegar hasta
los 16 6 17 grados Brix). Sidonia
ofrece otras ventajas como su
precocidad, sanidad de planta y
alta productividad.
Sidonia es un galia recomen-
dado para trasplante desde el 20
de febrero en adelante, que desta-

Rhiana, la

Sidonia es el galia
nueva sandia de larga vida con
Semillas Fito. Sabor de Fito.

ca en primer lugar por presentar
una planta muy sana hasta final
de ciclo, consiguiendo asi que el
fruto esté muy bien terminado,
con altos niveles de azdcar y una
gran calidad interna. Otro punto
destacado para los productores es
el cambio de color que sufre la

variedad hacia un color yema de
huevo que indica que el fruto esta
en el punto 6ptimo de corte. Ade-
mads, Sidonia presenta una carne
mds blanda y dulce, que es mu-
cho mds agradable de comer y
tiene mas éxito en los lineales de
los supermercados.

Nueva sandia Rhiana,
precozy con sabor

En la misma linea de precoci-
dad y sabor, Fit6 lanza esta
campafia Rhiana su nueva san-
dia triploide para invernadero
recomendada para trasplantes
medios y tardios del 20 de ene-
ro hasta finales de marzo (para
la Region de Murcia se reco-
mienda en trasplantes muy tem-
pranos).

Rhiana es una sandia redon-
da, con un color verde oscuro
que marca los meridianos de
forma mas intensa y que desta-
ca por su precocidad y excelen-
te sabor, con una carne fina,
roja, muy jugosa y con un alto
contenido en azicares. Tiene un
tamafio de frutos homogéneos y
de un peso como el que deman-
da el mercado, cercano a los 6
kg de peso medio. Se adapta
muy bien al cultivo en inverna-

dero, presentando una planta de
vigor medio y con fécil cuajado.

Por otro lado, esta campaiia
sigue el avance comercial de sus
otras variedades lideres en el
mercado, como son los canta-
loup Jacobo y Solmarin, que
destacan por su homogeneidad,
excelente calibre y calidad de
carne, siendo variedades tam-
bién muy productivas y preco-
ces.

En amarillo se mantiene el
liderazgo indiscutible de Maler-
va, ya que responde perfecta-
mente a las caracteristicas que
demanda el mercado de exporta-
cion. En amarillo para la Region
de Murcia destaca como nove-
dad el disponer esta campafia de
las variedades Robleo y Soleares
también con semillas certifica-
das para cultivo ecolégico.

Mis informacién:
www.semillasfito.es

AMPLIA GAMA

Soluciones para cualquier eleccion

Conoce nuestra extensa gama en: www.semillasfito.com
o llama al (+34) 933 036 360 para hablar con nuestro departamento comercial.

Tus semiblas
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las mejores variedades resistentes, de faci

ENTREVISTA

Ana Belén Gonzalez y Esmeralda Marin
¢ Delegadas comerciales en Almeria de Intersemillas

¢¢Intersemillas trabaja para ofrecer

manejo y con una alta calidad de fruto’’

[ ] Elena Sanchez

regunta.- Intersemillas cuenta

con un amplio catédlogo de varie-

dades para la provincia de Alme-

ria, adaptadas a diferentes zonas
de cultivo y ciclos de produccion. Arasgos
generales, ¢qué resultados estan tenien-
do en campo y qué aspectos son los que
mas estédn teniendo en cuenta los agricul-
tores a la hora de elegir sus materiales?
Respuesta.- En Intersemillas, estamos tra-
bajando con un amplio catalogo de semillas
horticolas profesionales adaptadas a culti-
vos de invernadero en Almeria, tales como
tomate, berenjena, calabacin, pepino, me-
I6n y sandia. Los aspectos que tienen en
cuenta los agricultores a la hora de elegir
una variedad son muchisimos, pero los
maés importantes los podemos resumir en
dos: productividad y calidad. La productivi-
dad se consigue mediante la seleccién y
mejora de plantas para obtener variedades
ma3s resistentes y, sobre todo, que se adap-
ten a todo tipo de situaciones. La calidad
del producto debe ser la adecuada para sa-
tisfacer la demanda del mercado y, a su
vez, que su manejo en el campo permita
una buena rentabilidad al agricultor. Por
eso, Intersemillas selecciona variedades
resistentes, de facil manejo y con una alta
calidad de fruto.

P.- En cuanto a sandia se refiere, tanto en
diploides como triploides, la casa de semi-
llas esta evolucionando a pasos agiganta-
dos. Una de las variedades destacadas es Meni-
na, por su poca cantidad de microsemillas y
mas pequefas que el resto de variedades. ¢ Qué
otros aspectos se pueden resaltar de este ma-
terial y por qué dirian que tiene que elegirla el
agricultor?

R.- Menina es una variedad muy especial, ya que
aunque sea una sandia diploide, tiene muy poca
cantidad de microsemillas y éstas son mas pe-
quefas de lo normal. Aparte es una sandia mini
conun peso medio entre 2-2,5 kg, con una homo-
geneidad de calibre altisima y con la doble fun-
cién tanto de polinizador de variedades triploi-
des, como para monocultivo. Destaca también
por su dureza de carne, altos grados brix, facili-
dad de polinizacién y, por lo tanto, alta produc-
cién. Estd perfectamente adaptada a todo el ciclo
de cultivo en invernadero en Aimeria, que va des-
de los trasplantes en enero hasta marzo.

P.- En cuanto a sandias triploides, Cebra o Es-
tampa son dos buenas elecciones para obte-

ner un cultivo de calidad, aunque se diferen-
cian, sobre todo, por el tamafio. ¢Para qué
ciclos y zonas estidn recomendadas una y otra
y qué aspectos se pueden destacar mas de
estas variedades con gran calidad de pulpa?
R.- Tanto Cebra como Estampa son variedades
de sandia de gran tamafio con unos pesos
medios entre 6-7 kg. y con una gran uniformi-
dad de piezas. Cebra es una sandia blanca raya-
da sin semilla que destaca por su piel de tono
verde mds oscuro y con una extrema calidad
interna que la hace deliciosa al paladar. Estam-
pa es una sandia negra veteada, con muy bue-
na vida postcosecha y también con gran cali-
dad organoléptica. Ambas se pueden
recomendar en todas las zonas de invernadero
de Almeria, Cebra para ciclos medios-tardios
(febrero y marzo) y Estampa para todos los ci-
clos (enero, febrero y marzo).

P.- Por otro lado, en cuanto a melén se refiere,
esta fruta esta logrando volver a tener mas
protagonismo en la provincia almeriense des-

pués de estar varios afios perdiendo tanto su-
perficie como produccién. Dentro de melén
piel de sapo, que es el mas cultivado en este
campo, ¢qué variedades ofrece Intersemillas
al agricultor, tanto de carne naranja como
blanca?

R.- Intersemillas est3 llevando a cabo un am-
plio programa de mejora de melones piel de
sapo desde hace 8 afios, con melones adapta-
dos a diferentes zonas, con diferentes formas
y tamafos y con algunas innovaciones. Para
Almeria, hemos seleccionado la variedad Galgo,
en carne blanca y con calibre grande (3-4 kg)
destaca por su precocidad en ciclos tempranos
(trasplantes de enero) y por su facil escritura-
do. Galgo es una variedad muy versatil, podria-
mos denominarlo como un meldn todoterreno
que se adapta a todas las zonas de cultivo de
Almeria en invernadero y a todos los ciclos. En
piel de sapo de carne naranja, Intersemillas re-
comienda para invernadero en Almeria la varie-
dad Pinazo. Pinazo es un meldn de calibre pe-
quefo (1,5-2 kg), redondeado y de muy facil

manejo. Se puede poner en ciclo muy
temprano, ya que cuaja con gran facili-
dad, y en ciclos medios y tardios, man-
teniendo su calibre pequefio y homo-
geneidad de fruto. La carne naranja de
este tipo de melones tiene la peculiari-
dad de que contiene 12 veces mas be-
ta-carotenos que un meldén piel de
sapo tradicional, por lo que tenemos un
producto con altas propiedades nutri-
cionales, aparte de un extraordinario
dulzor debido a sus altos grados brix
(hasta 15) y una alta firmeza de carne.

P.- Otro de los cultivos propios de pri-
mavera es el pepino en sus diferentes
tipologias. Sin duda, en Almeria, el ho-
landés es el mas cultivado, pero cada
vez tienen mas presencia otros como
el francés. ¢Qué alternativas pone a
disposicién del productor la casa de
semillas y qué caracteristicas hacen
que estas variedades sean las mas
aconsejadas para obtener buenos re-
sultados al final del ciclo?

R.- Intersemillas puede ofrecer en el
segmento de pepino francés parteno-
carpico la variedad Victorioso, de color
muy 0Scuro y espinoso que se mantie-
ne hasta el final del cultivo. Victorioso
presenta una planta muy sana y con
vigor medio adaptada a los ciclos de
cultivo en invernadero de Almeria, tan-
to de otofio como de primavera, con
alta capacidad de cuajado en condicio-
nes extremas. La longitud media de su
fruto es de 18-23 cm, cilindrico y con muy bue-
na calidad comercial.

P.- Finalmente, como conocedoras del sector
y de estos cultivos, ¢por donde creen que van
las tendencias de meldn, sandia y pepino, en
cuanto a las demandas tanto del consumidor
final como del agricultor?

R.- Aun siendo una pregunta bastante compli-
cada, creemos que la tendencia en cualquiera
de estos cultivos es la necesidad de incorporar
novedades al consumidor final, que llame su
atenciéon y que tenga un valor afiadido en
cuanto a calidad organoléptica y a valor nutri-
cional. Por ejemplo, nuestra novedosa linea de
piel de sapo en carne naranja. Tampoco hay
que olvidar, que el agricultor obtenga mas ren-
tabilidad con su cultivo, por lo que no podemos
dejar de lado en los programas de mejora de
estos cultivos la seleccién de plantas con nue-
vas resistencias, facil manejo y alta produc-
cion.
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Las exportaciones de melon aumentan un
22% en volumen y un 14% en valor en 2019

[ ] Jessica Valverde

I melén y la sandia son

algunos de los principa-

les productos comerciali-

zados al exterior por el
campo almeriense y, como mues-
tran los datos de la dltima campa-
fia, contintian aumentando las to-
neladas exportadas de estos
cultivos, tanto a la Unién Euro-
pea, como al exterior.

En el caso del meldn, el volu-
men se ha visto incrementado un
22% respecto a la campafa
2017/2018, en la que el total de
toneladas exportadas ascendié a
64.933, viéndose esta cifra supe-
rada en 2018/2019 en 14.549 to-
neladas, sumando un total de
79.482 toneladas.

En cuanto al valor también se
vio incrementada un 14%, princi-
palmente, como consecuencia del
descenso en un 8% del valor uni-
tario en el mercado europeo. El
valor acumulado ascendi6 en esta
dltima campafia a 56.317 millo-
nes de euros, 6.730 mas que en el
ejercicio anterior.

El valor unitario medio del
meldn ha disminuido en la dltima
campaiia, alcanzando un valor
medio de 0,70 €/kg dentro de la
UE y 1,23 €/kg fuera de esta,
frente al precio medio del pasado
afo, 1,23 en el mercado de la co-
munidad europea y 1,30 fuera de
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esta, dandose una diferencia de
0,53€/kg y 0,13€/kg, respectiva-
mente.

La distribucién mensual de las
exportaciones europeas sigue la
misma tendencia que en el ejerci-

cio anterior, pero con mayores
cantidades exportadas en mayo
donde la cifra se sitda alrededor
de 35.000 toneladas, frente ala de
2017/2018, que sobrepasa ligera-
mente las 20.000, siendo los me-

ses de mayo y junio en los que
mas se ha exportado, coincidien-
do estos con los de la campana
anterior.

En referencia a las exportaci-
nes de sandia, se han incrementa-

do un 13% en volumen en la cam-
pana 2018/2019, alcanzando las
399.674 toneladas frente a la cifra
de 2017/2018, que sumo un total
de 353.439 toneladas, 46.235 me-
nos que en la campana actual.

Sin embargo, el valor se ha
visto reducido en un 6%, princi-
palmente como consecuencia del
descenso en un 17% del valor
unitario en el mercado europeo.
El valor acumulado que se obtuvo
en 2017/2018 ascendi6 a 199.685
millones de euros en exportacio-
nes a la UE y fuera de la comuni-
dad europea, mientras que este
afio ha descendido hasta 188.311
millones de euros, 11.374 menos
que en el ejercicio anterior.

Por tltimo, el valor unitario
medio también disminuyd, va-
riando de 0,56€/kg en 2017/2018
a 0,47€/kg en 2018/2019, 0,09€/
kg menos en la media unitaria de
la UE, mientras que fuera de esta,
ha variado de 0,81€/kg a 0,61€/
kg, 0,20€/kg menos que en la
campafia anterior.

En cuanto a la distribucion
mensual de exportaciones a la
Unién Europea, la tendencia
mensual es similar a la de la cam-
pafia pasada, con un ligero repun-
te en el mes de mayo, superando
las 120.000 toneladas exportadas,
siendo mayo y junio los meses en
los que mds se ha exportado, al
igual que en 2017/2018.

74INTERSEMILLAS
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El mes de junio recoge por segundo ano la mayor

comercializacion de sandia ecologica

En 2018/19 se ha concentrado la produccion ecoldgica de sandia desde abril hasta junio, destacando la caida
del 6% en la cantidad comercializada en el mes de julio respecto a la campana anterior

] TNalmeria
a sandia mini rayada tiene
una cuota de casi el 80%
del total de sandia ecoldgi-
ca comercializada por las
empresas colaboradoras del Ob-
servatorio de precios y mercados,
seguin informa este organismo, en
la campafia analizada. Este hecho
responde a que la produccién eco-
l6gica se destina al mercado de
exportacién y el tamafio y peso de
este tipo de sandia se adapta me-
jor al perfil del consumidor. Por
tanto, en la campafia 2018/19
existe una diversificacién en la
eleccion de otros tipos de sandias
y crece el volumen de sandias ra-
yadas, y en menor medida las san-
dias negras sin semillas, ambas de
mayor tamafio.

Segtin datos del Observatorio
de Precios y Mercados, la campa-
fia de sandia ecoldgica comenzd
aproximadamente a mediados de
abril, al mismo tiempo que las dos
campaiias anteriores, aunque esta
se unicié con mayor produccién
debido a unas condiciones de cul-
tivo que han sido més favorables.

Sin embargo, las temperaturas
registradas en abril y parte de
mayo en Europa no fueron célidas
como la campaiia anterior y frena-
ron las compras de la distribucién
europea en las primeras semanas

del ejercicio, cuando los precios
eran mas elevados.

La confluencia de estos facto-
res en origen y destino han origi-
nado unas cotizaciones de sandia
notablemente inferiores a los dos
ejercicios anteriores, mantenién-
dose el precio en esta Ultima alre-
dedor de los 0,30€/kg, cientras
que en campaiias anteriores supe-
16 los 0,70€/kg.

Respecto a la comercializa-
ciébn mensual, junio continud
siendo el mes mds importante
como ocurria en la campafia
2017/18. En mayo se comerciali-
z6 un 34% de la produccion,
mientras que en el mes de junio
este porcentaje fue de un 49%.

En 2018/19 se ha concentrado
mds la produccion ecoldgica de
sandia desde abril hasta junio,

Crece un 6% el volumen exportado del
pepino respecto a la campaia anterior

Se exportaron un total de 565.077 toneladas en 2018/2019

du.vs.

a pasada campafa las to-
neladas exportadas de pe-
pino se vieron incrementa-
das en un 6% respecto al
afio anterior. En total, la suma de
pepino exportado ascendié a
565.077 toneladas, 557.384 den-
tro de la UE y 4.626 fuera, frente
al afio anterior, en el que se expor-
taron un total de 535.511 tonela-
das, 530.885 a otros paises de la
comunidad europea y 4.626 fuera

de esta, siendo la diferencia de
un ejercicio a otro de 29.566 to-
neladas, segtin datos del Obser-
vatorio de Precios y Mercados.
Respecto al valor de las ex-
portaciones, este también ha ex-
perimentado un aumento respec-
to a 2017/2018. En cuanto al
valor acumulado, la cifra ascien-
de a 481.049 millones de euros,
469.586 en las exporaciones a
paises de la UE y 11.463 a paises
fuera de esta, siendo la cifra al-
canzada en el pasado ejercicio

de 446.949 millones de euros,
440.726 con las exportaciones
realizadas dentro de la Unién Eu-
ropea y 6.223 fuera de ella. En
definitiva, han sido 34.100 millo-
nes de euros mdas en la tultima
campaiia que en la anterior.

El valor unitario medio se ha
mantenido estable en el mercado
europeo, con una variaciéon de
0,01€/kg, pasando de 0,83€/kg
en la campaiia 2017/2018 a 0,84
€/kg en 2018/2019. El valor uni-
tario en el mercado extra europeo

destacando la caida del 6% en la
cantidad comercializada en el mes
de julio respecto a la campafia an-
terior. Comparando con la campa-
fia de sandia mini en cultivo con-
vencional, esta presentd una
distribucion equilibrada de la co-
mercializacion en los meses de
mayo (45%) y junio (43%), y
viéndose reducida en el mes de
julio (3%). El precio medio de li-

obtuvo una mayor subida, pasando
de 1,35€/kg en el ejercicio anterior

al analizaro a 1,49€/kg en
2018/2019, experimentando una va-
riacién de 0,14€/kg.

quidacién al productor de la san-
dia mini rayada en produccién
ecoldgica en la campaiia 2018/19
fue de 0,31€/kg, valor un 37% in-
ferior a la campafia precedente y
el valor mas bajo de las tres ulti-
mas campaiias. Sigue la misma
tendencia a la baja que el precio
de la sandia mini en cultivo con-
vencional, que cae en un porcen-
taje ligeramente superior, un 40%.

La tendencia mensual de las ex-
portaciones en el mercado comuni-
tario es similar a la de la pasada
campaiia, con valores superiores
entre diciembre y marzo.
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HM.CLAUSE enriquece su catalogo de galia y piel
de sapo con variedades con mas resistencias

CLX MPP34 es una novedad de piel de sapo similar a su lider Valverde, mientras que la linea de galia de Terral y Mistral
crece con CLX MLQO1, variedad con resistencia a pulgon y oidio

[ ] Almudena Fernandez

amultinacional HM.CLAU-
SE ofrece durante esta cam-
paiia varias novedades en su
catdlogo de meldn, tanto en
tipo galia como en piel de sapo. La
apuesta en innovacion de la casa
francesa llega, en este caso, apor-
tando mds resistencias y, por tan-
to, favoreciendo cultivos mds fuer-
tes y sostenibles que permiten al
agricultor minimizar el uso de
productos fitosanitarios.

En concreto, la gama de meldn
galia de HM.CLAUSE suma esta
campaiia 2019/20 como variedad
pre-comercial CLX MLQO1. Se
trata de un melén que abre una li-
nea con resistencia alta a oidio y
pulgdn (gen VAT), pero que man-
tiene las cualidades organolépti-
cas de variedades reconocidas
como Mistral o Terral. Mistral,

Parte del equipo de
HM.CLAUSE con algunas de
sus novedades en melon.

por ejemplo, es la propuesta de la
casa de semillas para el segmento
temprano, recomendada para tras-
plantes de enero en Almeria y ca-
racterizada por su excelente cali-

bre con frutos muy uniformes.
Mistral tiene resistencia interme-
dia a oidio, buen color, cierre pis-
tilar muy pequefio, con carne ver-
de y firme.

Para segmento tardio, HM.
CLAUSE propone su galia Terral
que presenta un escriturado muy
uniforme con una homogeneidad
de fruto externo muy caracteristi-
ca. Terral cuenta con resistencia al
virus del cribado, fusarium y oidio.
Terral es una variedad para tras-
plantes de finales de febrero y todo
el mes de marzo. Ademas, este ga-
lia tiene muy buena postcosecha,
lo que lo convierte en un melén
Optimo para exportacion.

Junto a estas dos consolidadas
propuestas de galia y su novedad
con mas resistencias, HM.CLAU-
SE presume una campafia mds de
liderar el segmento de mel6n piel
de sapo con Valverde, una variedad
con mas de 15 afios en el mercado,
destinada a cultivo temprano en in-
vernadero. Valverde es un melén
que se ha ganado la confianza de
los productores almerienses por su

buen cuaje y excelente rendimien-
to, presentando frutos de excelente
sabor y azicar elevado.

De esta forma, junto a este em-
blema de la casa de semillas que
representa Valverde, la marca fran-
cesa ha querido responder al auge
del cultivo ecoldgico o sin residuos
con variedades con mads resisten-
cia, también en piel de sapo. CLX
MPP34 ha sido su respuesta para
esta camparia 2019/20. Se trata de
un meldn tipo Valverde en cuanto a
forma, calibre, sabor, pero con re-
sistencia a fusarium, a cribado, a
oidio y a pulgén.

En definitiva, HM.CLAUSE
no deja de innovar en cultivos
como el melén, donde es una refe-
rencia gracias a su esfuerzo en sa-
bor y rentabilidad de sus varieda-
des, contentando asi a productores,
comercializadores y consumido-
res.

Mistral..

Sabor y Calibre

Brisa:. y Terral..

Calidad y Homogeneidad en larga vida

“CLAUSE

VEGETABLE SEEDS

HM = CLAUSE
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El valor de pepino ecologico bajo 14 céentimos en la
campana 2018/2019 respecto a los anos precedentes

Segun el Observatorio de Precios y Mercados, el precio medio en la campana 2018/2019 se redujo en un 16 porciento
respecto a la campana anterior, con una cotizacion de mercado media de 75 céntimos

[ ] carlos Gutiérrez

os datos ofrecidos por el

Observatorio de Precios y

Mercados de la Junta de

Andalucia desvelan que
la superficie protegida de pepino
ecoldgico en Andalucia ha aumen-
tado en la campaiia 2018/2019 y
esta coyuntura es una de las razo-
nes por las que el precio de liqui-
dacion al agricultor haya mostra-
do diferencias notables respecto a
las dos campafias precedentes.

Ademais del incremento de la
oferta en origen, otro de los moti-
vos de la caida del precio del pepi-
no Almeria en produccién ecold-
gica han sido las suaves
temperaturas a finales de noviem-
bre y de la primera mitad del mes
de diciembre que estimularon la
produccién de pepino en Almeria
y Granada. De este modo, mien-
tras que hace unos afios los ciclos
de produccién de ambas provin-
cias eran complementarios, se han
ido igualando en las dltimas cam-
paiias incrementando la oferta an-
daluza de pepino convencional
durante el otofio e invierno, época
de actividad comercial mas venta-
josa.

La evolucién mensual del pre-
cio del pepino ecoldgico de la
campafia 2018/2019 muestra que
los precios de mediados de sep-
tiembre hasta mediados de octu-
bre fueron ligeramente inferiores
a los de las dos campaias prece-
dentes, y desde ah{ hasta la tercera
semana de noviembre, el creci-
miento del precio origen de pepi-
no ecolégico experimentd un
brusco empujén que llegd hasta
un euro con 30 céntimos. Desde
noviembre hasta enero, el precio
de este producto no hizo mas que
caer, mientras que en las campa-
flas 2016/2017 y 2017/2018, por
el contrario, ascendieron. Al co-
mienzo del afio 2019, el precio del
pepino Almeria en ecoldgico tuvo
un repunte hasta la primera sema-
na de febrero, donde alcanzé un
pico en su valor de mercado de un
euro con 5 céntimos. Asimismo,
desde que acabd el invierno y du-
rante la primavera de 2019, el pre-
cio de este producto cayd progre-
sivamente hasta firmar los peores
datos de la campaifia a mediados
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El precio medio de las tres ultimas camparias del pepino ecoldgico, segun el Observatorio de Precios y Mercados.

de junio, con una cuota de merca-
do de 30 céntimos. Asi pues, se-
gundo los datos del Observatorio
de Precios y Mercados, la habitual
subida que suele experimentar el
pepino Almeria en ecoldgico du-
rante el mes de enero no fue lo
sufientemente potente como para
alcanzar los valores de las dos
campaias anteriores, donde si lle-
garon en febrero a cotizaciones de
1,90-1,70 euros. Cabe destacar

que en el mes de julio volveria a
remontar superando el precio me-
dio de la campafia que es de 75
céntimos. En cuanto a la evolu-
cién del precio del pepino Alme-
ria en ecoldgico en la campaiia
2016/2017 hay que destacar que
el invierno fue un gran momento
para este producto, ya que se
mantuvo en el valor de 1,80 euros
durante los meses de frio. A partir
de febrero bajaria progresivamen-

te. En lo referente a la campaifia
2017/2018, la cuota de mercado
de esta hortaliza fue bastante re-
gular, estableciendo un precio
medio de mercado de 89 cénti-
mos, manteniéndose siempre por
encima de los 60 céntimos hasta
el mes de junio.

Respecto a la relacién de pre-
cio del pepino Almeria ecolégico
y del convencional, hay que des-
tacar que la brecha de precios de

esta campaiia ha sido del 33 por-
ciento, alcanzando en algunos
momentos de la campaiia dife-
rencias de mds de 50 céntimos.
La interrelacién o dependencia
de las cotizaciones ecoldgico-
convencional se debe en buena
medida a las grandes cadenas de
distribucion alimentaria en Euro-
pa que ofertan al consumidor
producto ecolégico y convencio-
nal estableciendo un diferencial
de precios ecoldgico-convencio-
nal. El valor del pepino Almeria
convencional alcanzé en la cam-
pafia 2018/2019 una cuota de
mercado maxima de 90 céntimos,
y la mads baja rondé los 20 cénti-
mos durante diez semanas en los
meses de mayo, junio y julio, que
experimentaria una subida de 20
céntimos y remontaria un poco
su valor.

Asimismo, el Observatorio de
Precios y Mercados de la Junta de
Andalucia afirma que las estima-
ciones de los expertos apuntan a
que esta tendencia a la baja en las
cotizaciones continuard en las
préximas campaiias reduciendo la
rentabilidad del productor.
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Sabor, sostenibilidad y consumidor guian
la senda de Nunhems® en melon y sandia

La filial de semillas horticolas de BASF suma la innovacién en estos cultivos a su‘Movimiento para un manana mejor’
con variedades que mantienen los altos estandares de las referencias conocidas, pero ganando en resistencias

[ ] Almudena Fernandez

ajo el eslogan ‘Unete al mo-
vimiento para un mafana
mejor’, Nunhems®, la filial
de semillas horticolas de
BASEF, ha iniciado una nueva senda
en la que la innovacién varietal pre-
tende responder a las necesidades
del consumidor en cuestiones como
la preocupacién por la salud, la re-
duccién del desperdicio alimentario
o la importancia del sabor.
Concretamente en melon,
Nunhems® ha hecho una fuerte
apuesta por productos con sabor
pero, a la vez, con mds resisten-
cias que se traduzcan, por tanto,
en producciones més sostenibles.
Bajo esta premisa, destaca su me-
16n piel de sapo Coliseo F1, el pri-
mero con resistencia intermedia al
virus de Nueva Delhi, que ademds
ha encontrado una variedad simi-

lar en Toledano F1. Junto a estos,
surge una nueva linea de mini piel
de sapo, Kukino; y los tres confi-
guran un catdlogo que responde a
los nuevos modelos de familia.

En cuanto al galia, Nunhems®
mantiene en Galkia su linea de re-
ferencia en sabor con variedades
que mantienen las caracteristicas
de Kirene F1, pero completando el
ciclo de cultivo. Por lo que se refie-
re a charentais, a las referencias
Arum F1 y Korum F1 se sumarin
en breve otras propuestas con mas
resistencias y que enriquecerdn, es-
pecialmente, el sector de cultivo
ecoldgico.

Sandia

Esta intencién de Nunhems® de fa-
cilitar a los agricultores produc-
ciones mas sostenibles con fru-
tos de sabor que animen a su
consumo Yy, por tanto, mejoren la

Kisy, el proyecto de Nunhems® que introduce en el mercado la sandia snack.

salud de las personas no se cifie
unicamente al melén. De esta
forma, en sandia, la casa de se-
millas ha puesto recientemente
en el mercado su proyecto Kisy:

una sandia mini de gran sabor,
con un peso de entre 650 y 950
gramos.

Esta sandia snack es fécil de
pelar, de comer e incluso de beber

en cualquier sitio. En definitiva,
Kisy es una respuesta a las de-
mandas del mercado en el sentido
de proporcionar un tipo de sandia
para pequefias familias o consu-
midores individuales.

En esta misma linea,
Nunhems® ha lanzado como no-
vedad esta campafia Hiromi F1,
una sandia de calibre unipersonal
(de 1,5 kilos a 2,5) que ademads
estd adaptada al cultivo ecoldgi-
co. Finalmente, la filial horticola
de BASF también propone san-
dias como Bazman Fl o
NUN 31607 WMW F1, que per-
miten al agricultor destinar parte
de su produccién a fresco y parte
a procesado. Esto hasta el mo-
mento no era posible debido a la
excesiva firmeza de las variedades
que hasta entonces se destinaban
a procesado y que impedian su co-
mercializacion en fresco.

Estamo_s listos
para unirnos

al-movimiento,
oY tu?

En BASF pensamos que si comemos mas fruta y verdura,
podemos literalmente aumentar la calidad de vida de las p

:Unete al movimiento
para un manana mejor!
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Sirope, la variedad de Hazera Espafa que proporciona frutos de gran uniformidad en tamafio y peso.

Hazera Espana presenta Sirope, su variedad de melon
para plantaciones de marzo con una alta productividad

gm AR ECT NG L SRR TG T

1 fhalmeria

azera Espafia, como em-

presa obtentora de varie-

dades, lanza y presenta

este afio en el mercado
sus variedades de meldn inclui-
das en la linea Sabrosén.

Esta linea se compone de dos
variedades de meldn, Sabroson,
ya conocida por los agricultores y
comercializadoras, que destacé la
campafia anterior por su firmeza
y buena postcosecha, y Sirope,
como nueva variedad para refor-
zar la linea en plantaciones de
ultimos dias de febrero y durante
el mes de marzo.

Se cubre con ambos el ciclo
de cultivo que abarca plantacio-
nes de mediados de enero a fina-
les de febrero, con Sabroson, y
posteriores plantaciones con Si-
rope.

Sirope

Este afio Hazera introduce el men-
cionado Sirope, variedad que pro-
porciona frutos de una gran uni-
formidad en su tamafio y peso,
con un escriturado denso pero no
profundo y una alta productivi-
dad. Una de sus principales carac-
teristicas es la firmeza de su car-
ne, aspecto importante en
variedades de ciclo més tardio que
debido a las temperaturas de esas
fechas pueden presentar menor
vida postcosecha.

Con Sirope se cumplen los dos
objetivos que marcan la seleccion
de variedades en Hazera, por un
lado niveles productivos y de re-
sistencia elevados para el agricul-
tor y por otro uniformidad y con-
sistencia del fruto, ideal para
conseguir una vida postcosecha
6ptima para los mercados del nor-
te de Europa.
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Semillero Saliplant, la mejor opcion para el injerto,
con atencion personalizada y calidad suprema

1 fhalmeria

1 injerto es una técnica de
cultivo cada vez mas ex-
tendida entre los agricul-
tores productores de pe-
pino. La tolerancia a Fusarium y
otros patégenos de suelo lo hace
una herramienta eficaz para posi-
bilitar el éxito de cultivo. Para las
técnicas de produccion ecoldgica
e integrada, la eleccién de una
plantula injertada se convierte en
una apuesta mucho mds segura.
La eleccion del portainjerto,
dependiendo de la época de culti-
vo, la variedad, el suelo y demads
condiciones, sera algo crucial.
Desde Saliplant, en base a su ex-
periencia, siempre se podra en-
contrar la mejor recomenda-
cion. Después de casi 30 afios de
experiencia en el mundo del injer-
to, en Saliplant siguen innovando
con técnicas como ‘la desinfec-
cién en continuo’ para seguir es-
tando a la vanguardia y ofrecien-
do siempre la mejor calidad.

66

La eleccion del
portainjerto,
dependiendo de la
época de cultivo,
la variedad, el
suelo y demas
condiciones, sera
algo crucial

En 2012, el agricultor Efrén
Garcia hizo su primer pedido a
Saliplant y desde entonces ha
confiado en el semillero y en sus
plantas de pimiento de colores,
pepino y tomate cherry. La cam-
pafia de pepino acaba de comen-
zar, pero las plantas estdn cuaja-
das de flores lo que, si el tiempo
acompafla, dard un muy buen ren-
dimiento. El afio pasado Efrén
Garcia tuvo problemas de suelo
con Fusarium, que este afio, gra-
cias a su cambio a injerto de pepi-
no, no se estan reproduciendo.

Asimismo, Miguel Angel Ji-
ménez es un productor que lleva
10 afios apostando por Saliplant
y siempre ha confiado en la plan-
tula de pepino del semillero, an-
tes sin injertar, y desde que deci-
di6 que su cultivo fuese ecoldgico
eligiendo el injertado gracias a su
tolerancia. Para su plantacién en
arenado, Miguel Angel Jiménez
elige injerto de pepino en por-
tainjerto de pepino, que resulta
optimo para las condiciones de
su cultivo y le resulta mucho mas
productivo.

En definitiva, optar por el in-
jerto siempre tiene ventajas, des-
de la mejor tolerancia de la plan-
ta a su mayor rendimiento. No
solo se debe elegir entre injerto y
planta tradicional, sino entre to-
das las opciones que brinda el
mercado. A punto de cumplir 34
afios, Saliplant se postula como
la mejor opcién para los injertos,
con atencidn personalizada y una
calidad que supera las expectati-
vas.

+de 152 millones de plantulas

al ano distribuidas a nivel
nacional e internacional

+de 300 empleados

dedicados a la obtencion
de la mejor plantula horticola

er

semillero
miembro
en Espana

Somos
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Uenas practicas agricolas
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Una empresa
actual, aqgil
e innovadora.

SALIPLANT

958 623 376 | www.saliplant.com
SEMILLEROS

Ctra. Almeria, Nacional 340 - Km. 341 - 18730 Carchuna - Granada (Espana)

F. +34 958 623 920 - semillero@saliplant.com CARCHUNA:-MOTRIL:ZAFARRAYA:-CASTELL DE FERRO-EL' MORCHE-PUNTALON-SANTA FE-ALBUNOL
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Diamond Seeds presenta un amplio portfolio de
sandias que destacan por su carne crujiente,
alto contenido en azuicar y buena conservacion

[ ] Elena Sanchez

n los dltimos aflos, el com-

pleto y arduo trabajo que

estd llevando a cabo la casa

de semillas Diamond Seeds
para poder ofrecer las soluciones
necesarias a cada uno de los agri-
cultores esta dando sus frutos, ya
que esta logrando formar un caté-
logo de materiales donde aspectos
como el sabor, la calidad o la pro-
ductividad estdn cogiendo un gran
protagonismo para dar como resul-
tado frutas y hortalizas que son alta
garantia de consumo.

En esta ocasién, y dentro del
portfolio de sandia, Diamond
Seeds hace especial hincapié en su
numerosa oferta de variedades,
con la que cubre todos los ciclos
productivos, asi como las deman-
das de agricultores y clientes.

En este sentido, José Ginés de
Haro, delegado de zona de Dia-
mond Seeds, asegura que, la linea
de trabajo actual de la empresa es-
pafiola gira en torno a materiales
que se caracterizan por su buena
conservacion, carne crujiente y de
color intenso, con un alto conteni-
do en grados brix y una planta
fuerte”.

**Sandias triploides

Dentro de la oferta de Diamond
Seeds en el segmento de sandias
triploides destacan cuatro varieda-
des.

Belinda F1

En tamafio mini, la mejor situada
es Belinda F1, una fruta de 2-3,5
kilos sin semillas indicada para
aire libre, con un exterior que des-
taca por sus rayas oscuras y por ser
una planta de vigor alto. Belinda
F1 presume de una excelente post-
cosecha y calidad interna, tenien-
do una calidad especial para ex-
portaciéon. Ademads, también se
caracteriza por su alto vigor, lo que
le permite proteger a la planta de
virus y enfermedades.

Skyline F1

Dentro del tamafio mediano, la fir-
ma espaifiola hace especial men-
ci6én a Skyline F1, una sandia tri-
ploide sin semillas de entre 3-5
kilos, cuyo exterior destaca por su
rayado tipo tigre, mientras que el
interior se caracteriza por su carne

Sandia BELINDA F1.

roja, de buen sabor y alta firmeza,
lo que le confiere una alta resisten-
cia al transporte y al manipulado.
Es una sandia que tiene un buen
cuaje y elevada productividad, asi
como un excelente equilibrio entre
postcosecha y dulzor.

Primavera F1

También en tamafio midi se en-
cuentra Primavera F1, una sandia
resistente a oidio con un calibre de
entre 3-5 kilos. Se trata de una fru-
ta cuya coloracién externa cuenta
con rayas anchas y oscuras y su
planta tiene un alto vigor, de buen
cuaje y produccion agrupada. El
interior de Primavera F1 se carac-
teriza por su carne muy roja, cru-
jiente y muy dulce.

Paladar F1

Finalmente, dentro de las triploi-
des, con un tamafio mayor, Dia-
mond Seeds propone Paladar F1,
una sandia sin semillas de calibre
entre 4 y 7 kilos, que destaca por
su rayado tipo tigre. La casa de se-
millas la califica como “la sandia
mas rica del mercado” debido a su
textura crujiente y a que es muy

equilibrada con una postcosecha
unida al maximo dulzor. “Sin
duda, se trata de una explosion de
sabor desde el principio hasta el
final”, asegura José Ginés de Haro.

**Sandias diploides

Mi-20 F1

En este sentido, dentro de las san-
dias diploides, la casa de semillas
destaca Mi-20 F1, una sandia de
calibre pequefio, que se caracteriza
por su baja cantidad de minisemi-
llas, lo que hace que la pulpa sea
muy firme y tenga una excelente
postcosecha, por lo que esté espe-
cialmente indicada para exporta-
cién. Es muy buena como polini-
zador tanto de sandia blanca como
negra y su apariencia externa es de
color rayado oscuro, con un calibre
de entre 1,5y 3,5 kilos. Segun José
Ginés de Haro, Mi-20 F1 esta “te-
niendo excelentes resultados al
aire libre y es muy apreciada por
los agricultores a la hora de usarla
como polinizador”. Asimismo,
esta sandia destaca por sus frutos
redondos y porque también estd
indicada para invernadero de mi-
tad de enero hacia adelante.

Paladar.

River Side F1

Asimismo, también dentro de las
sandias diploides se encuentra Ri-
ver Side F1, una sandia con semi-
llas de calibre mayor, de entre 10-
12 kilos, y forma ovalada. Esta
sandia destaca por su excelente-
productividad adaptada al aire li-
bre, que ademds de servir como
polinizador, también se puede cul-
tivar sola. Su coloracién externa se
caracteriza por sus rayas oscuras,
aunque River Side F1 destaca,
principalmente, por su textura, sa-
bor y gran tamafio, asi como por su
planta vigorosa. De hecho, su car-
ne roja sobresale por sus altos gra-
dos brix y por su buena adaptacion
al mercado.

RN
Sandia Riverside.

Paladar.

**Portainjertos

Diamond Seeds apuesta por Polife-
mo F1, un pie de calabaza con ex-
celentes resultados en campo, que
confiere gran vigor y buen cuaje y
produccién. Ademds, aporta resis-
tencia alta a Fom:0,1, y 1-2/Fon y
resistencia intermedia a Fon:0,1,2.
Por tltimo, la variedad AQ F1, un
pie de calabaza adecuado para el
cultivo de sandia de rapido injerto y
afinidad, con aporte de alta resis-
tencia a enfermedades de suelo y
con un potente sistema radicular
adecuado para conseguir un buen
equilibrio sin excesos de vigor ob-
teniendo elevados rendimientos y
una excelente calidad interna.

Aporta resistencia alta a Fon/ Fom.
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imal RZ,

el

amarillo

mas dulce

Ademas, este tipo de meldn destaca por
su facil cuajado, planta fuerte hasta final de
ciclo y de piel algo rugosa que resiste bien la

manipulacion

[ ] Elena Sanchez

on el fin de seguir poten-
ciando el cultivo de me-
16n en la provincia de Al-
meria y darle un mayor
valor afiadido a una fruta que esta
cogiendo, de nuevo, la importan-
cia que merece en una de las zonas
productoras mas importantes del
mundo, la multinacional de semi-
llas Rijk Zwaan pone en el merca-
do Limal RZ, un melén amarillo

34-193RZ ©
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canario que destaca, principal-
mente, por su elevado nivel de
azicar y que estd recomendado
para trasplantes de finales de febre-
ro, en invernadero. Sin duda, el sa-
bor y la textura son dos aspectos
mas que importantes en este tipo de
fruta y dos factores muy valorados
entre los consumidores de a pie.
Por ello, la obtentora de semillas
holandesa apuesta por Limal RZ
que, ademads, se caracteriza por su
carne blanca firme.

1Z o0

66

Rijk Zwaan ofrece
diferencias en calibre,
precisamente, para
responder a las
distintas necesidades
de cada ciclo

e

_Kechal RZ
| 34-192 RZ @6

el

Limal RZ es una variedad
que cuenta con una planta fuerte,
que aporta frutos uniformes, de
color amarillo pdlido e intenso
en madurez, lo que le hace ser
facilmente recolectado. Asimis-
mo, el nuevo material de Rijk
Zwaan tiene un féacil cuaje y
abundante y estd indicado para
siembras en invernadero. En
cuanto a sus caracteristicas fisi-
cas, sus frutos son de forma re-

donda-ovalada, de piel algo ru-
gosa, que resiste bien la
manipulacién y que, ademads,
permite la ausencia de manchas
de café. Limal RZ es una varie-
dad muy uniforme de calibre, ya
que oscila entre los 1,300 y
1,700 kilos, ideal para este tipo
de melones. El presente es su
tercer afio comercial y los resul-
tados en campo estin siendo
muy buenos para el agricultor.

=2 AzilalRzo
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Limal RZ

El amarillo mas dulce
y uniforme

Sharing a healthy future { -
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RIJK ZWAAN Especial pepino, melén y sandia

Excelente dulzor, sabor y tamanos
ajustados al mercado, senas
de Identidad de los piel de
sapo de Rijk Zwaan

[ ] Elena Sanchez

1 cultivo de meldn piel de

sapo es uno de los mads

demandados en las zonas

de cultivo tanto de Alme-
ria como de Murcia, por lo que la
casa de semillas Rijk Zwaan lleva
afios trabajando en obtener varie-
dades nuevas que, sobre todo,
ofrezcan calidad y tamafios mas
adaptados a las tendencias y a los
estilos de vida del consumidor ac-
tual.

Uno de los principales éxitos
que Rijk Zwaan estd teniendo en
el segmento de melén piel de sapo
es con ‘Melén de Autor’, una
marca que no para de crecer tanto
a nivel nacional como internacio-
nal y cuya sefia de identidad es la
maxima calidad organoléptica del
melon. Ademads, se fundamenta
principalmente en variedades de
Rijk Zwaan como Mesura RZ,
Galactus RZ o Flechaverde RZ

Mesura RZ

Esta variedad escritura en fechas
muy tempranas y da azicar, pero
para lograr el producto Premium Flechaverde RZ

que requiere esta nueva iniciativa Esta es una variedad de melén
(Mel6n de Autor) se necesita un  que destaca, principalmente, por
manejo diferente. Segiin la casa su sabor muy intenso al que Rijk
de semillas, las claves estdn, por Zwaan nunca habia llegado antes
ejemplo, en la instalacién de col- con otros materiales y que se
menas solo 6-7 dias (en inverna- acompafia con la vida que carac-
dero) para que no cuaje tanto, con teriza a las variedades de esta fir-
el fin de lograr un meldén de tres ma holandesa. Sus frutos son de
kilos. En Almeria, Mesura RZ se menor calibre, de entre 3 y 3,5
planta desde finales de enero has-  kilos, siendo un piel de sapo de
ta primeros de marzo, en inverna- calidad Premium con mucho aro-
dero, y se caracteriza por ser una ma en boca. Flechaverde RZ
planta fuerte de facil cuajado con ofrece seguridad agronémica en
bajas temperaturas. Sus frutos cuanto a resistencias y produc-
dan un calibre promedio 3 - 3,5 cidn, con subida rdpida de azicar,
kg, son muy uniformes, de carne entre cuatro y cinco dias antes de Galactus RZ nueva raza de oidio y pulgén,
firme, buena conservacién y ex- su fecha de corte, con el fin de Galactus RZ es una variedad que cuyo fruto, ademads, presenta mu-
celente comida. ofrecer un sabor sobresaliente. tiene resistencias en planta a la cha calidad, sabor y vida.
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**Mellissimo

Los melones de tamafo pequefio
son muy demandados en el mer-
cado de exportacion, pero el in-
conveniente es que los piel de
sapo de calibre menor suelen es-
tar disponibles, inicamente, al fi-
nal de la campafia, aunque la cali-
dad de estos frutos de ultima
recoleccién a menudo no es la
adecuada. Por este motivo, Rijk
Zwaan sigue apostando por su
mds que conocido concepto Me-
llissimo, que estd formado por
variedades de mayor conserva-
cion, especiales para mercados
que prefieren melones compac-
tos, de en torno a 1,5- 2 kilos y
tienen una alta calidad y un sabor
tan rico como el de los melones
de mayor tamafo.

Dentro de este concepto, la
casa de semillas continda evolu-
cionando obteniendo variedades
de alta calidad y que cumplen con
las demandas tanto de consumi-
dores como de mercados.

Especial pepino, melén y sandia

Mini Thor RZ (34-148 R2)
Es la principal novedad de Rijk
Zwaan. Se trata de una variedad
que, a siete u ocho dias de reco-
leccién, garantiza un buen pro-
ducto al final, con una planta que,
ademds, es resistente a la nueva
raza de oidio y al pulgén. Tiene
un calibre menor que Ricura RZ
y estd perfectamente adaptado
tanto para la zona de Almeria,
como de La Mancha o de Murcia,
al gozar de una alta calidad de
planta y fruto.

Ricura RZ

La variedad més que consolidada
en este segmento es Ricura RZ,
un melén piel de sapo, que desta-
ca por su planta de vigor medio
sin dificultades para el cuaje. Su
fruto es oval bien conformado,
algo rugoso y escriturado longi-
tudinal. Ademads, sus calibres os-
cilan entre los 1,8 y los 2,2 kilos
durante todo el ciclo.

“Uno de los
principales éxitos
que Rijk Zwaan
esta teniendo en el
segmento de meldn
piel de sapo es con
‘Meldn de Autor’, un
concepto que no para
de crecer”

Bravura RZ

Se trata de una variedad de melén
piel de sapo larga vida con sabor.
De hecho, desde Rijk Zwaan ase-
guran que es el Ricura RZ de ma-
yor tamafio y con piel oscura, que
se caracteriza por sus altos grados
brix y complementa a Mellissi-
mo en ciclos tempranos.

RIJKZWAAN

Dolsura RZ

Melén piel de sapo, que tiene la
ventaja de contar con una planta
fuerte con cuaje abundante. Esta
variedad de Rijk Zwaan destaca,
principalmente, por sus frutos
ovales con un calibre éptimo para
exportacion. Dolsura RZ, ade-
mads, cuenta con resistencia a oi-
dio y goza de una muy buena lar-
ga vida que le permite viajar a
destinos lejanos.
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Alcazaba RZ, el galia de frutos con alto nivel
de azucar, de carne verde y firme

Este meldn de Rijk Zwaan esta recomendado para plantaciones de mediados de febrero a mediados de marzo y
destaca, también, por su cuaje facil y abundante

[ ] Elena Sanchez

a investigacion y la inno-

vacion que se estd reali-

zando en los dltimos afios

en las diferentes tipolo-
gias de meldn estdn permitiendo
que las casas de semillas ofrezcan
un amplio catdlogo de variedades
que ofrecen, exactamente, lo que
el agricultor necesita para ofrecer
al mercado un fruto de calidad
maxima.

En este sentido, en el caso de
la casa de semillas Rijk Zwaan
se estd apostando fuerte por el
mercado del melén galia larga
vida con su tltima incorporacién
Alcazaba RZ. Esta variedad esta
teniendo un buen comportamien-
to en campo en la provincia de
Almeria y se caracteriza, entre
otros aspectos, por el cuaje facil y
abundante, asi como porque coge
muy pronto el azicar logrando,
asi, frutos muy dulces, de carne
verde y firme. Asimismo, sus pie-
zas son de un calibre que rondan
entre los 800 y 1.200 gramos.

Alcazaba RZ estd recomenda-
do para plantaciones desde me-
diados de febrero a mediados de
marzo y se caracteriza, también,
por su planta de vigor medio,
ademads de que cuenta con alta re-
sistencia a Fom:0,1,2 y resisten-
cia media a Px (ex Sf):2,3,5.
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‘Ready to eat’ garantiza el nivel exacto de
maduracion para el corte del melon cantaloup

Este nuevo concepto de Rijk Zwaan destaca porque cuando el meldn esta en su estado 6ptimo de maduracion vira
hacia un color crema que garantiza su corte

[ ] Elena Sanchez

dia de hoy, son diferentes

las personas que se dedi-

can al corte de melé6n vy,

concretamente, en canta-
loup, se esta cortando sin saber di-
ferenciar muy bien cudndo esta
madura la fruta llegando al consu-
midor final una pieza sin la calidad
y el sabor exigidos. Por este moti-
vo, la multinacional de semillas
Rijk Zwaan irrumpe en el mercado
con su innovador concepto ‘Ready
to eat’, con el que la firma holande-
sa se vale de la ayuda del viraje del
color de la piel (la piel pasa de ver-
de a un color crema) o la marca
(anillo) que se forma junto al pe-
dinculo para garantizarse el nivel
de maduracidn en este tipo de me-
lones.

En este sentido, la llegada de
nuevas variedades por parte de
Rijk Zwaan permite a la zona pro-
ductora almeriense ser mas com-
petitiva tanto en el mercado nacio-
nal como internacional, ya que
cumplen, a la perfeccidn, con las
demandas tanto de agricultores
como de consumidores.

Casasol RZ

Se trata de un cantaloup larga vida
que estd recomendado para tras-
plantes de mediados de febrero
para invernadero y que, entre sus
caracteristicas principales, se en-
cuentra su elevado vigor en planta
y facilidad de cuaje en condiciones
adversas. Ademas, sin duda, cuen-
ta con la ventaja de que su viraje a
un ligero color crema da la facili-
dad a los cortadores de saber cudn-
do la pieza se encuentra en su esta-
do 6ptimo de maduracion.

Paniol RZ

Por otro lado, cabe destacar la no-
vedad Paniol RZ (34-504 RZ), un
meldn que estd indicado para tras-
plantes de ciclo tardio en inverna-
dero. Desde la multinacional de
semillas holandesa indican que
este material destaca por sus frutos
de buen sabor y grados brix, lo que
hace que sea un melén muy bueno
de comer, ademas de que también
se hace caracteristico por su gran
facilidad de cuaje con una elevada
producciéon de frutos comerciales
por su bajo destrio.
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62-356 RZ, ¢l nuevo
polinizador de calibre
iINtermedio, con muy
pocas microsemillas,
y rapido en tomar
azucar

Esta novedad esta recomendada para trasplantes
de abril, al aire libre, y a partir de febrero, en Almeria

“La variedad 62-356 RZ, un

material de calibre intermedio

a multinacional de semillas Rijk Zwaan que viene a completar a las

presenta la nueva sandia rayada con mi- sandias mds que consolidadas de la

crosemillas que actiia como polinizador y firma holandesa Tigrinho RZ y Gatinho RZ

que estd teniendo excelentes resultados en
campo. Se trata de la variedad 62-356 RZ, un ma-
terial de calibre intermedio entre Gatinho RZ y
Tigrinho RZ, que viene a complementar a estas dos
variedades mas que consolidadas de la firma holan-
desa. Segtn explica Javier Climent, especialista de
cultivo de sandia de Rijk Zwaan, “esta nueva pro-
puesta de la casa de semillas estd recomendada para
trasplantes del mes de abril, al aire libre, y a partir
de febrero en Almeria, teniendo un ciclo de madu-
racion similar a las otras variedades pero, sin em-
bargo, la diferencia de la 62-356 RZ es que coge
antes el azdcar”. Asimismo, el nuevo material de
Rijk Zwaan cuenta con muy pocas semillas y de
pequefio tamafio. Segin explica Climent, “hemos
comprobado que la curva de floracién de la 62-356
RZ es muy buena, por lo que también podria fun-
cionar para plantaciones tempranas”.

[ ] Elena Sanchez
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Promicell: La autoencapsulacion como nueva tecnologia
de formulacion de pesticidas en base a extractos naturales

1 TNalmeria

n los tdltimos afios, la pre-

ocupacién y conciencia

social en torno a los pro-

blemas ambientales oca-
sionados por el uso indiscrimina-
do de pesticidas sintéticos ha
aumentado a nivel global. Algu-
nos de estos productos son toxi-
cos, pudiendo ocasionar proble-
mas de contaminacién en suelos,
recursos hidricos y en los propios
cultivos. Por ello, son necesarias
alternativas que ayuden a comba-
tir de forma mas sostenible las
plagas que tantas pérdidas ocasio-
nan cada afio en los sistemas agri-
colas de todo el mundo. Los ex-
tractos naturales de plantas y
microorganismos constituyen una
interesante solucion para ser utili-
zada en combinacién con com-
puestos sintéticos en programas
de control integrado de plagas.

“Promicell consigue
mantener la accion
de las piretrinas
durante tiempos mas
prolongados”

Sin embargo, estos extractos
no suelen ser muy estables ni per-
sistentes, ya que son muy vulnera-

Reduccion de individuos apteros
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Piretro al 4% 1cc

Piretro al 4% 1,2cc Tec-Fort al 2% 1,2cc

Fig. 3. Porcentaje de control de pulgones dpteros tres dias después de la
aplicacion de los productos Tec Fort y un producto de otro fabricante con
un contenido en piretrinas del 4% a dos dosificaciones distintas.

bles a distintos factores ambienta-
les, lo que disminuye su
efectividad en la practica. Por
ello, es necesario trabajar en for-
mulaciones adaptadas que permi-
tan mantener estos extractos esta-
bles durante mds tiempo,
potenciando con ello su efectivi-
dad. De esta necesidad surge Pro-
micell, la nueva tecnologia de for-
mulacién de extractos naturales
que ha hecho posible el desarrollo
del bioinsecticida Tec Fort.

Seleccion de piretrinas

Tec Fort es un bioinsecticida de
amplio espectro, especialmente
eficaz contra insectos plaga de
exoesqueleto blando. La formula-

cién de Tec Fort parte de una se-
leccion exhaustiva de piretrinas
naturales, en la que se optimizan
la procedencia y proporciones de
los compuestos activos. Las pire-
trinas son combinadas a su vez
con distintos antioxidantes, coad-
yuvantes y otros co-formulantes
totalmente biodegradables, en
unas condiciones y proporciones
que dan lugar a un concentrado
altamente estable, capaz de man-
tener la concentracion efectiva de
piretrinas (2% (p/v)) durante pe-
riodos minimos de dos afios.

Si bien, la verdadera novedad
de la tecnologia de formulacion
Promicell se hace patente cuando
el producto concentrado se disuel-

w

0o
30 min x40 60 min x40
90 min x40 120 min - x40

Fig. 1. Fotografias tomadas con microscopio de epifluorescencia que muestran la
autoencapsulacion de las piretrinas presentes en Tec Fort cuando el producto se disuelve en
la solucion de dosificacion. Las fotografias A, B, C y D fueron tomadas a los 30, 60, 90 y 120
minutos de la obtencion de la dispersion homogénea de piretrinas en agua respectivamente.

ve en agua, en la solucién de dosi-
ficaciéon. En este momento, se
produce una reorganizacién mice-
lar, que consiste en la auto-encap-
sulacion de las piretrinas en el in-
terior de wunas cdpsulas de
naturaleza lipidica denominadas
micelas. Las micelas estan disefia-
das para formarse cuando el pro-
ducto concentrado se mezcla con
la cantidad de agua necesaria para
su correcta dosificacion. Estas
capsulas lipidicas protegen a las
piretrinas de su rdpida degrada-
cién por la accién de los distintos
factores ambientales.

Investigacién

Uno de sus ultimos proyectos de
investigacion se ha centrado en el
estudio por microscopia de fluo-
rescencia de este fendmeno de
auto-encapsulacion de piretrinas,
asi como en el estudio de la evolu-
cién en el tiempo de las micelas
formadas gracias a la tecnologia
Promicell.

Los resultados de este estudio
corroboraron el fenémeno auto-
encapsulacion de las piretrinas en
el interior de micelas lipidicas de
tamafios que varfan entre los 5y
16 um (Fig. 1). También se de-
mostré que las micelas formadas
son totalmente estables durante un
minimo de dos horas (Fig. 1)., em-
pezando a romperse solo después
de tres horas de su formacién (Fig.

-

-

|
180 min x40

24h x20

2). Estas tres horas de proteccion
maxima del compuesto activo pro-
porcionan el tiempo suficiente a
las piretrinas para ejercer su ac-
cién insecticida. No obstante,
transcurrido este tiempo, las mice-
las se rompen y vacian paulatina-
mente, dejando parte de las pire-
trinas desprotegidas. Después de
24 horas practicamente todas las
micelas se observaron vacias y las
piretrinas degradadas.

Promicell consigue mantener
la accién de las piretrinas durante
tiempos mas prolongados, prote-
giéndolas de su degradacion en los
momentos cruciales de accion.

Las micelas protegen a las pi-
retrinas de su degradacién por la
accion de los rayos UV. Promicell
también consigue que Tec Fort
tenga una mayor capacidad mo-
jante, y que no presente problemas
de fitotoxicidad, ademads de ser to-
talmente biocompatible con el in-
secto.

Adicionalmente, se comprob6
como esta tecnologia de formula-
cién permite disminuir la cantidad
de principio activo dosificada, ob-
teniendo efectividades similares a
las conseguidas con una concen-
tracién doble de principio activo
(Fig. 3). De este modo, se optimi-
za la cantidad de principio activo
dosificada en campo, minimizan-
do atn mas el impacto ambiental
del bioinsecticida.

180 min

24 h

Fig. 2. Fotografias tomadas con microscopio de epifluorescencia que muestran la evolucion

y degradacion de las micelas formadas tras la disolucion de Tec Fort en la solucion de
dosificacion. Las fotografias A y B fueron tomadas a los 180 minutos de la obtencion de la
dispersion homogénea de piretrinas en agua, mientras que C y D fueron tomadas a las 24 horas.
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El 14 de diciembre entra en vigor la
nueva regulacion de sanidad vegetal

Este nuevo marco regulatorio vendra a fortalecer la proteccion de plantas y productos vegetales contra organismos nocivos

[ fhalmeria

1 préximo mes de diciem-
bre, en concreto el dia 14,
entrard en vigor el Regla-
mento 2016/2031/UE so-
bre el nuevo régimen fitosanitario
europeo para una mejor protec-
cion contra las plagas vegetales.
Este cambio introducird nue-
vas obligaciones para todos los
actores de la cadena de suminis-
tro, desde los que importan hasta
los que multiplican y comerciali-
zan plantas, modificando profun-
damente la organizacién de los
servicios fitosanitarios en varios
paises miembros, los procedi-
mientos de vigilancia implemen-
tados por los servicios oficiales, la
responsabilidad directa de los
productores sobre sanidad vege-
tal. Todo ello encaminado a forta-

lecer la proteccién de plantas y
productos vegetales contra orga-
nismos nocivos.

Controles

A partir de la misma fecha, tam-
bién sera aplicable el Reglamento
(UE) 2017/625/UE, que define los
procedimientos para realizar con-
troles oficiales, que incluyen, en-
tre otras cosas, la sanidad vegetal.
Esta regulacién requiere que los
operadores profesionales estén
sujetos a controles regulares por
parte de la autoridad competente,
cuya frecuencia puede cambiar si
el operador tiene un plan de ges-
tién de riesgos para organismos
nocivos.

El Reglamento (UE) 652/2014
sobre financiacion de intervencio-
nes y el Reglamento 1143/2014
que establecen disposiciones para

Arana roja en cultivo de tomate. /FHALMERIA

prevenir y prevenir la introduc-
cién y propagacién de especies
exoéticas invasoras completan el
marco del régimen de la Unién
Europea.

El nuevo Reglamento se cen-
tra en la prevencion de la entrada
o la propagacién de plagas vege-
tales en el territorio de la Unién
Europea. Se basa en la conclu-

sién de que debemos asignar mas
recursos en una fase temprana
para evitar que, en el futuro, ta-
les plagas acarreen grandes pér-
didas al destruir nuestra produc-
cion agricola o el medio
ambiente.

En €1 se exponen las normas
de desarrollo para la deteccion
temprana y la erradicacién de
plagas cuarentenarias de la
Union si se constatan en el terri-
torio comunitario.

Estas normas establecen obli-
gaciones para la notificacion de
brotes por parte de operadores
profesionales, operaciones de
agrimensura y programas plu-
rianuales de agrimensura y de-
marcacién de zonas a efectos de
erradicacion, asi como requisitos
mas estrictos en relacién con las
plagas prioritarias.

Promicell

iPiretrina natural
autoencapsulable!

OMRI GHO

B INSECTICIDA NATURAL

tecfort

» Insecticida natural

- Misma eficacia a menor
concentracién de piretrinas

« No fotosensible ni fitotdxico

- 100% ecologico
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contra pulgdn y mosca blanca
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seguridad
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a mala gestién de los pu-
rines o estiércoles deriva-
dos de la actividad gana-
dera, la dificultad para su
manejo y transporte, y la alta con-
centraciéon de explotaciones en
regiones sin suficiente terreno
proximo para aprovechar dicho
purin como abono mineral, pro-
voca la emisién de gases de efecto
invernadero y la contaminacién
tanto de suelos como de aguas su-
perficiales y subterrdneas.
Fertinagro Biotech lleva afios
trabajando para atajar este gran
problema medioambiental, miti-
gar el cambio climdtico y aportar,
a su vez, una solucién ventajosa
para el desempefio de la actividad
ganadera y agricola. Como resul-
tado de este trabajo, Fertinagro
Biotech acaba de ser seleccionada
por la Unién Europea (UE) dentro
del proyecto Fertimanure para po-
ner en practica su tecnologia de
tratamiento de purines, asi como
para asesorar y complementar en
la formulacién de fertilizantes
provenientes de otras tecnologias
de tratamiento de deyecciones ga-
naderas que se van a desarrollar
en el proyecto. Dentro del proyec-
to Fertimanure, Fertinagro Bio-
tech ha sido la tnica empresa de
la UE con soluciones en el merca-
do que lo ha conseguido.

66

“Este proyecto en el
que vamos a trabajar
es todo un ejemplo
de economia circular
y sostenibilidad para
Europa”

Este proyecto esta dirigido a
la obtencién de un fertilizante
equilibrado y sostenible con un
proceso que fomenta un uso ra-
cional del agua y que permitird
registrar los estiércoles de la acti-
vidad ganadera como fertilizante.
Este, podrd ademés ser comercia-
lizado como un nutriente vegetal
sostenible en el mercado.

Se ha conseguido gracias a la
tecnologia de tratamiento de puri-
nes desarrollada y patentada por
el departamento de I+D de Ferti-
nagro Biotech, asi como por todo
el know-how de la empresa en la
optimizaciéon de la fertilizacion
de cultivos. Las instalaciones de

Seguimiento de cultivos —

La Union Europea selecciona a Fertinagro para convertir
los purines europeos en fertilizantes sostenibles

tratamiento estaran ubicadas en el
mismo lugar en el que se generan
las deyecciones ganaderas para
que el agricultor o ganadero pue-
da sacar de su propia materia pri-
ma un fertilizante, tan apto para el
autoconsumo como para la venta.

Proyecto Fertimanure:
beneficios para la
agricultura, la ganaderia
y el medio ambiente
Esta soluciéon ahorrarda grandes
cantidades de emisiones de CO2 a
la atmosfera. Segun sus informes,
la sustitucién parcial de fertili-
zantes minerales conseguird a lar-
go plazo una reduccion estimada
de 12.290 toneladas equivalentes
de diéxido de carbono al afio. La
Comisién Europea ha aprobado
destinar a este novedoso proyecto
8,5 millones de euros, de los que
medio mill6n de euros le corres-
ponden a Fertinagro Biotech para
desarrollar la investigacién que
tendrd una duracion de 4 afios.
Ademds de las ventajas
medioambientales, las tecnolo-
gias y el know-how de Fertinagro
Biotech permiten revertir a la so-
ciedad soluciones muy importan-

tes, ya que los agricultores y ga-
naderos podran gestionar los
estiércoles que generen directa-
mente en sus instalaciones. La
transformacion de purines en
abono se realizara en sus propias
granjas y se hard en base a las ne-
cesidades de los cultivos ideales
para el ganadero, por lo que el
resultado serd un abono a medi-
da.

Los purines seran transforma-
dos en el mejor abono posible
adaptado a las necesidades de
cada zona concreta, tipo de culti-
vo, condiciones climdticas y en-
torno. De esta forma se amplia
también el espectro de cultivos
susceptibles de aplicarse y se co-
rrige el problema del momento de
aplicacion del nutriente al cultivo.

Los ganaderos y agricultores
podrén, con este sistema, generar
riqueza, puesto que el abono
transformado en sus propios es-
pacios se podra comercializar
como fertilizante. Por todo ello,
es una solucién que recorta la
contaminacién, con kilémetro
cero y altamente beneficiosa para
los profesionales de la ganaderia
y la agricultura.

Tradicionalmente la recupera-
cion de nutrientes de un estiércol
o purin no compensa por su alto
coste o bien porque el producto
resultante no es tan rico. Sin em-
bargo, aplicando los procesos tec-
nolégicos de Fertinagro Biotech,
asi como el asesoramiento agro-
némico de utilizacién se obtienen
productos de calidad que evitan la
necesidad de que empresas de
fertilizantes tengan que comprar,
procesar y revender las materias
primas extraidas del purin. De
esta forma el proceso es mucho
mas viable econdmica y ambien-
talmente.

Segtn Ignasi Salaet, subdirec-
tor de I+D+i en Fertinagro, “este
proyecto en el que vamos a traba-
jar es todo un ejemplo de econo-
mia circular y sostenibilidad para
Europa. Supone ademds grandes
oportunidades de mercado”. “El
purin”, afiade, “es un material
descompensado que se aplica en
extensivo como fertilizante nitro-
genado de fondo, sin embargo,
cuando la planta necesita el nitr6-
geno, éste ya ha desaparecido, se
ha volatilizado; por eso habia que
buscar soluciones”.

Parte del proyecto se desarro-
llard también en las instalaciones
de Fertinagro en la provincia de
Teruel usando el purin propio del
sector porcino; se llevardn a cabo
ensayos en campos de fruta de
hueso y, desde Fertinagro Bio-
tech, se asesorard a los cinco
agentes que mds deyecciones ga-
naderas generan en Europa sobre
lo que les falta a las materias pri-
mas resultantes de sus estiércoles
para determinar asi el Plan de
Fertilizacion Integral y Sostenible
mads adecuado para ellos.

Este proyecto, que ha recibido
fondos del programa Horizon
2020 de la Unién Europea de in-
vestigacion e innovacion bajo el
acuerdo No. 862849, es todo un
ejemplo de economia circular y
sostenibilidad para Europa. Ade-
mads, es una investigacion alinea-
da con los valores de Fertinagro
ya que aplica el “Enfoque Multi-
actor” (MAA); esto significa que
se centra en resolver problemas
reales a los que se enfrentan los
agricultores europeos, desarro-
llando nuevas soluciones que cu-
bran sus necesidades y trabajando
junto a ellos con proximidad.
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Cajamar aborda la sostenibilidad agricola
con investigadores y empresarios

En el Foro Cajamar Agro de Agricultura Sostenible quedo claro que se camina hacia un sector mas sostenible,
saludable, competitivo y rentable, que garantice la existencia de recursos para las préximas generaciones

Moénica Gonzilez Fernandez,
de la Estacion Experimental Las
Palmerillas de Cajamar, subray6
que “el futuro esta en aliarnos con
la naturaleza y dejar de darle la
espalda”. A su juicio, “asi conti-
nuaremos trabajando para aprove-
char en mayor medida las ventajas
que nos ofrece la incorporacién de
la biodiversidad en el entorno de
los cultivos”. Para ella, “esta mi-
rada agroecoldgica nos abre una
linea de trabajo futura que nos
permitird desarrollar una agricul-
tura econdmicamente viable, mas
sostenible en el tiempo y respe-
tuosa con el medio ambiente”.

Empresas como Anecoop, por
su parte, mostraron como trabajan
por velar por la seguridad alimen-
taria y los métodos de cultivo res-
petuosos con el medio ambiente,
promoviendo productos sin resi-
duos y los ecoldgicos.

[ | RafaVillegas agua y fertilizantes, asi como los
nuevos bioproductos son impres-
ajamar reunié la primera cindibles para elevar la produc-
semana de noviembre a cién de una manera mas saludable
mas de una veintena de y utilizando menos recursos y
investigadores, empresa- preservando el medio ambiente; y
rios y proveedores de servicios de cémo las nuevas herramientas
Andalucia, Castilla y Ledn, Cata- tecnoldgicas y la agricultura de
lufia, Comunidad Valenciana, Ga- precision son cada vez mas titiles
licia y Madrid para abordar el en la agricultura y ayudan a opti-
concepto de la sostenibilidad en  mizar los recursos.
la agricultura. Las conclusiones En el dltimo de los tres blo-
son claras, se camina hacia un ques en los que se dividi6 el foro
sector mas sostenible, que haga tomaron la palabra responsables
un uso mas eficiente de los recur- de John Deere Ibérica, Lab-Fe-
s0s, que sea mds saludable y logre  rrer, Hispatec, VisualNAcert, Se-
una mayor competitividad y ren- millas Fit6, Kimitec Group y
tabilidad. Syngenta. Mostraron cémo la tec-
En el Foro Cajamar Agro de nologia, la digitalizacién, las TIC
Agricultura Sostenible se abordd, y la innovacién estan posibilitan-
por ejemplo, cémo la biotecnolo- do “cultivos mds eficientes, pre-
gia y la mejora genética van a di- servando los recursos naturales y
sefiar las plantas del futuro; cémo reduciendo el impacto medioam-
el uso eficiente y responsable del  biental”.
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ESTIMULANTE
ORGANICO LiQuUIDO

Estimulante organico liquido, rico en materia
organica y concentrado en aminoacidos libres
de rapida asimilacion en aplicacion al riego y
pulverizacién foliar. Actua sobre el desarrollo,
la floracién y el cuajado, favoreciendo la
recuperacion de los cultivos debilitados.

NUESTRO EXITO esta en tus resultados
Mas de 2.000 testimonios nos avalan cada afno

Fertinagro Biotech, S.L. | Poligono Industrial La Paz, Parcela 185 - 44195 Teruel | Tel.: (+34) 978 618 070 - Fax: (+34) 978 617 285 | info@fertinagro.es | T§RVALIS

FERTINAGRO

www.fertinagro.es BIOTECH ..
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Haifa amplia su gama de fertilizantes con su nitrato potasico
Multi-K GG a la cabeza, consolidando su liderazgo a nivel mundial

Multi-K™ GG es uno de los tipos de nitrato potdsico de la amplia gama que Haifa produce con diferentes
especificaciones para adecuarse a las necesidades individuales de cada cultivo y cada sistema de aplicacion

[ fhalmeria

ulti-KTM GG es el ni-
trato potdsico grado
invernadero de la mar-
ca Haifa y cuyas prin-
cipales caracteristicas diferencia-
doras, y ya conocidas por el
agricultor son su pureza, su maxi-
ma solubilidad en agua y que su
disolucién en el tanque de la solu-
cién madre no genera espuma.
Haifa Iberia ofrece a los agri-
cultores, ademads, un soporte inte-
gral atendiendo a cada una de sus
necesidades. Para poder ofrecer a
los agricultores una disponibili-
dad rapida y flexible de su nitrato
potasico en las mejores condicio-
nes posible, Haifa Iberia ha desa-
rrollado una red logistica global
dentro de la peninsula ibérica, la
cual permite realizar una entrega
de nuestros fertilizantes con la
maxima rapidez y calidad posible
y sin fallos.

Nuevas instalaciones

y ampliacién de gama

Actualmente, y tras la reciente
apuesta del grupo de inversion
que apoya la actividad de Haifa,
se estdn mejorando y ampliando
considerablemente las plantas de
produccion tanto de Israel como

i
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Francia y Estados Unidos. Parte
del equipo de la filial en Espafia,
incluyendo su directiva, estuvie-
ron visitando la planta de Israel,
en pleno corazén del Néguev du-
rante este mes de noviembre.
Asimismo, Haifa estd apostan-
do por una diversificaciéon de su

gama, ofreciendo nove-
dosos productos especi-
ficos para todas las ne-

cesidades de cultivo y siempre
con la mejor calidad y ultima tec-

nologia.

Ademis del Multi K GG, des-
tacan el Sop BIO, calcio Haifa Cal

GG y Cal Prime y Acido fosférico
al 85%, asi como la novedad del
MKP Reci, completo y 6ptimo
para soluciones recirculantes.

Multi-K™

El auténtico y Unico
Nitrato Potasico de Haifa

Haifa produce la mas amplia gama de

nitratos potasicos con diferentes especificaciones,
para adecuarse a las necesidades individuales de
cada cultivo y cada sistema de aplicacion.

Multi-K™ GG. Nitrato Potasico grado invernadero con la
maxima solubilidad en agua y cuya disolucién en el
tanque de la solucion madre no genera espuma.

Pioneering the Future !

Haifa Iberia | Telf: 91 591 2138 | E-mail: Iberia@haifa-group.com | www.haifa-group.com HQlfQ
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Acaridoil®, el acaricida-insecticida ecoldgico para el control
de Tuta absoluta, arana, mosca blanca y otras plagas

De origen natural y residuo cero, este producto de LIDA Plant Research es apto para la agricultura ecologica
y capaz de hacer frente a un gran numero de plagas

1 fhalmeria

IDA Plant Research man-
tiene su apuesta en la
creacion de nuevas solu-
ciones y productos para
combatir enfermedades y plagas.
Es por ello que da un paso mis y
lanza Acaridoil®, un acaricida-
insecticida apto para agricultura
ecoldgica y capaz de hacer frente
a un gran nimero de plagas, in-
cluidas: Tuta absoluta, arafia,
mosca blanca, pulgones, trips,
chinches y cochinillas.
Acaridoil® es un producto de
origen natural, tanto por la proce-
dencia de su materia activa (4ci-
dos oleicos procedentes de aceite
de oliva), como por sus co-for-
mulantes (aceite de oliva y otros
aceites vegetales), y cuya formu-
lacion oleosa le proporciona una
mayor persistencia y mejor recu-
brimiento de las zonas tratadas.

Esté autorizado para uso en trata-
mientos acaricidas e insecticidas
en los mds importantes cultivos
horticolas: Tomate, pimiento, be-
renjena, cucurbiticeas, coles y
coliflores, judias y guisantes, asi
como en cultivos ornamentales.

Residuo cero

Dada la necesidad latente de ali-
mentar a una poblacién creciente
con recursos limitados en una so-
ciedad en la que la salud gana
peso en la decision de compra de
alimentos, la agricultura ha dado
un paso mas y ha evolucionado
teniendo muy presente las exi-
gencias del mercado: el sector
agroalimentario se traza el objeti-
vo de conseguir el residuo cero,
basado en la produccién de ali-
mentos sin residuos. Por su parte,
LIDA Plant Research hace tiem-
po trabaja en la misma direccion,
ofreciendo ahora al mercado Aca-

ridoil®, una nueva herramienta
para ayudar al productor a conse-
guir cosechas con residuo cero,
ya que su plazo de seguridad es
de O dias.

Recientemente LIDA Plant
Research también lanz6 al merca-
do Ecothrin®, el primer insectici-
da ecolégico para Tuta absoluta,
consolidandose asi como una de
las empresas referentes a nivel
mundial en la nueva visién que la
ciencia ofrece en materia de pro-
teccion de cultivos.

Experiencia

LIDA Plant Research es pionera
en bioestimulantes para el control
del estrés vegetal y fabrica y co-
mercializa estos productos desde
1987 como complementos a la
nutriciéon de los cultivos y a la
proteccion de los mismos, siendo
clave su papel en la agricultura.
Sus mds de diez afios de investi-

Registrado contra e .. Q
Tuta absoluta, Arana, Mosca blanca, aCda rldﬂll LIDA
Pulgén, Trips, Cochinillas, Chinches i

acaridoil
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Con registro en la mayoria
de cultivos horticolas
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mentado en su inquietud por

descubrir, activar y potenciar los
mecanismos de defensa inmune
de la planta.
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Prolectus, la solucion antibotritis de Kenogard
con una sola materia activa y un dia de plazo
para horticolas en invernadero

[] Rafa Villegas

enogard ofrece la solu-

cién contra botritis en

horticolas de invernadero

en la provincia de Alme-
ria con Prolectus. Se trata de un
producto que estd conquistando a
agricultores y técnicos por su efec-
tividad, y por ser mucho menos
agresivo con las plantas que otras
propuestas existentes en el merca-
do.

Prolectus presenta excelentes
resultados en el control preventivo
y curativo de botritis, tiene efectos
translaminar y esporulante, total-
mente selectivo para el cultivo.

Ademas ofrece otras ventajas
como contener una sola materia
activa, Fenpirazamina al 50%, as-
pecto fundamental para reducir re-
siduos tal y como demanda el mer-
cado.

El perfil y modo de accién del
producto, lo convierten en una he-
rramienta ideal para el control inte-
grado de plagas, puesto que es
compatible con los principales in-
sectos auxiliares.
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{POR LA COMPRA DE 2 PROLECTUS
REGALOSEGURO

‘BUSCA TU DIA PROLECTUS’
en tu distribuidor de Kenogard.

USOS AUTORIZADDS
¥ RECOMEMDACIOMES

Campana de promocion

Kenogard ha puesto en marcha,
desde principios de noviembre,
una promocion de la que se benefi-
ciaran todos los agricultores que
confien en Prolectus para el con-
trol de botritis. En concreto, recibi-

rdn un regalo seguro por la compra
de este producto, que variara segtiin
la cantidad comprada, a mds canti-
dad, mejor regalo.

“BUSCA TU DIA PROLECTUS
en un almacén distribuidor de Ke-
nogard”.

S

| Prolectus-

ENTREVISTA

Antonio Cabeo
e Agricultor de La Mojonera que utiliza Prolectus

ttProlectus es eficaz para prevenir la botritis
y no me endurece la mata ni para la
produccion como otros productos ’’

‘ ‘ Prolectus es eficaz para prevenir la bo-
tritis y no me endurece la mata ni para
la produccién como otros productos”.

Antonio Cabeo es un agricultor de La Mojonera

que descubrié Prolectus hace dos campaias,

aconsejado por los técnicos de su cooperativa,

y que estd mas que satisfecho con este pro-

ducto antibotritis de Kenogard.

Con respecto a otros productos que habia utili-

zado anteriormente, Cabeo destaca que “Pro-

lectus no me endurece la mata, es mucho mas
suave, menos agresivo”. Este productor utiliza

esta propuesta de Kenogard en tomate y lo ha
utilizado también en pepino. Cabeo dejé claro
que “en ambos casos sufre menos la planta
con Prolectus”, si bien subrayé que “el cambio
es alin mas evidente en pepino”. Y es que,
como explicé, “con otros productos antibotritis
me dejaban la plantacién parada por comple-
to”.

Otro aspecto importante de Prolectus para Ca-
beo ademas de su eficacia es que cuenta con
un solo dia de plazo de seguridad, Cabeo lo uti-
liza preventivamente antes incluso de que lle-

guen los meses mas humedos, cuando vuelve
arealizar aplicaciones del producto. Desde que
utiliza Prolectus, como aseguré, “no he tenido
ningun foco importante de pudricién”.

Por todo ello y por su compatibilidad con la lu-
cha integrada, Antonio Cabeo asever6 que “voy
a seguir utilizando Prolectus, el Gnico producto
que utilizo para prevenir la botritis”.

Cabeo no dudé en recomendar Prolectus, prin-
cipalmente “por su buena eficacia contra la en-
fermedad, su corto plazo de seguridad y la sua-
vidad sobre el cultivo”
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ASCENZA acerca los heneficios de la
bioestimulacion con ‘los ases’ de la compania

La amplia oferta del catalogo nutricional de la compania se centra en esta ocasion en la triada de soluciones

bioestimulantes; Missylk, Algaegreen y Nutrex Cuaje

1 fhalmeria

a compaiifa de soluciones

para la proteccién y nutri-

cién de cultivos, ASCEN-

ZA, ha iniciado la campa-
fia ‘Los ases de ASCENZA’ cuyo
objetivo es dar a conocer los mul-
tiples beneficios que la aplicacién
de estos tres bioestimulantes, Mis-
sylk, AlgaeGreen y Nutrex Cuaje,
tiene para el agricultor y sus culti-
VOS.

Asf, con la aplicacién de Mis-
sylk, y gracias a su tecnologia
HBE y su exclusiva formulacién a
base de sustancias bio regenerado-
ras, anti estresantes y activadoras
de los procesos fisioldgicos de las
plantas se logran multiples benefi-
cios en los cultivos. Estos son la
activacion de los procesos fisiol6-
gicos de resistencia a condiciones
adversas, la produccién de un po-
tente efecto bioestimulante. As{
como la mejora de la capacidad
fotosintética y el estado nutricio-
nal de la planta, junto a la estimu-
lacién en la formacion de raices.

66

“Dentro de esta
campana, también
destaca Nutrex Cuaje por
su efecto fortalecedor”

Otro de estos ‘ases’ para AS-
CENZA es Algaegreen. Este bio-
estimulante de la compaiiia es un
extracto puro de macroalgas mari-
nas de la especie Ascophyllum no-
dosum obtenido por un exclusivo
proceso de elaboracién en fresco
que incluye una recoleccién ma-
nual y limpieza. Ademds de un
nuevo sistema de extraccion en
frio seguido por una concentra-
cién a baja temperatura que da
como resultado un extracto liqui-
do de color verde que es totalmen-
te soluble.

[ )

ASCENZA’
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RASCA Y LIEVATE
UM MACNIFICO PREMIO
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Con este delicado tratamiento
aplicado sobre las algas frescas se
permite liberar y conservar la tota-
lidad de los fitoingredientes bioac-
tivos de las macroalgas y asegurar
su biodisponibilidad.

Dentro de esta campaiia, tam-
bién destaca Nutrex Cuaje por su
efecto fortalecedor en la floracién
y produccion de cultivos. En con-
creto en aquellos con floracién
multiple cuyas fases de cuajado y
engorde se solapan en tiempo
como el tomate, pimiento, beren-
jena, calabacin, pepino o judia.

Nutrex Cuaje es una solucién
altamente concentrada en molib-
deno y boro enriquecida con fos-
foro asimilable y L-a-aminodci-
dos 100%  activos.  Esta
combinaciéon mejora la fertilidad
del polen ya que propicia la fecun-
dacién de las flores y el correcto
desarrollo del cuajado y fructifica-
cién. Y favorece el desarrollo y el
engorde del fruto durante la fase
de fructificacién.

ASCENZA es una compafiia
lider en el desarrollo, formulacién
y fabricacién de soluciones nutri-
cionales y bioestimulantes en el
mercado espailol. Asi mismo, AS-
CENZA apuesta por la investiga-
cién y desarrollo para ofrecer so-
luciones agricolas off patent de
calidad. Presente en Portugal des-
de hace mas de 50 afios destaca en
el sector de la proteccion de culti-
vos en el segmento de soluciones
agricolas off patent siendo lider de
este segmento en la Peninsula Ibé-
rica.
ASCENZA, que ahora perte-
nece al grupo Rovensa (anterior-
mente Sapec Agro Business), tie-
ne un firme compromiso con la
agricultura a través de la promo-
cion de adecuadas practicas de se-
guridad y de protecciéon medioam-
biental y un estricto cumplimiento
de la Reglamentacion de la Unién
Europea.
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Koppert refuerza el control biologico de

arana roja ante el repunte de la plaga

Se aconsejan sueltas preventivas del dcaro Neoseiulus californicus para frenar la entrada de la plaga en los
invernaderos, ante este otono seco y calido. Se espera que el pepino sea uno de los cultivos mas afectados

[ fhaimeria

n otofio demasiado seco y

calido ha provocado las

condiciones idéneas para

que se desarrolle rapida-

mente la plaga de arafa
roja (Tetranychus urticae) en los
invernaderos. En estos momentos,
la arafia roja afecta a todos los culti-
vos horticolas bajo plastico, espe-
cialmente al pepino cuyo ciclo de
recoleccién comienza ahora, pero
también a pimiento, berenjena y to-
mate. Ademads, afecta a los cultivos
de flor y planta ornamental.

Ante ello, el departamento téc-
nico de Koppert ha decidido extre-
mar la atencién sobre esta plaga y
esta recomendando a los agriculto-
res un refuerzo en las sueltas de los
dos enemigos naturales mas efecti-
vos contra la arafia roja. Por un
lado, Koppert recomienda un re-

Control biolégico en un cultivo de calabacin.

fuerzo en las sueltas preventivas del
dcaro depredador Neoseiulus cali-
fornicus, comercializado por Kop-
pert como Spical Ulti-Mite®. Este
acaro desempefia la importante mi-
sién de actuar contra los primeros
focos de la plaga. Spical Ulti-Mite®
debe utilizarse antes de que se de-
tecte la presencia de arafia roja dis-
tribuyendo el formato en sobre por

todo el cultivo en la cantidad ade-
cuada, segun el criterio de un técni-
co cualificado.

Por otra parte, Koppert basa su
éxito en el control biolégico de ara-
fa roja en el uso de Phytoseiulus
persimilis, comercializado como
Spidex®. Este dcaro depredador
solo se utiliza si ya hay presencia de
arafia roja en el invernadero y es ca-

paz de combatir con mucha eficacia
los focos de plaga. Spidex® com-
plementa a la perfeccion la labor
preventiva realizada por Spical Ul-
ti-Mite®.

Enfoque integral

Llevar a cabo con éxito una estrate-
gia de control biolégico contra la
arafia roja va mas alld de realizar
sueltas de insectos beneficiosos.
Por este motivo, el departamento
técnico de Koppert estudia la pro-
blematica de cada finca desde un
enfoque holistico. Esto supone
identificar cual es la mejor solucién
bioldgica para una plaga analizan-
do antes diferentes variables que
tienen en cuenta las fechas de plan-
tacion, tipo de suelo, las practicas
de abonado y riego, el tipo de es-
tructura y orientacién del inverna-
dero o los vientos dominantes, en-
tre otros aspectos.

“Lo mds importante es que el
productor sea consciente de que
para tener éxito con el control bio-
l6gico de cualquier plaga es impres-
cindible anticiparse al problema y
poner en marcha medidas preventi-
vas durante todo el afio”, explica
Julian Giner, director técnico de
Koppert en Almeria, quien advierte
que ‘“‘se esperan bastantes proble-
mas en pepino porque la arafia roja
se reproduce rapidamente en este
cultivo si el invierno es suave”.

Ademas de las sueltas de insec-
tos, la lucha bioldgica contra la ara-
fla roja requiere también el mante-
nimiento de los niveles de humedad
adecuados para favorecer la instala-
cién de los enemigos naturales.
Todo ello debe complementarse
con la vigilancia de las zonas del
invernadero que son mds vulnera-
bles a la entrada de la plaga, como
las bandas y las puertas.

Fungicida biolégico

TRIANUM =

Protege y alimenta
el corazén de tu planta

Biofungicida de maxima proteccién contra patdégenos de suelo.

Raices fuertes y sanas que aumentan la produccion.

Exclusiva cepa T-22 de Trichoderma harzianum producida por Koppert.

www.trianum.es

|@OPPERT

BIOLOGICAL SYSTEMS

_ __ECOL?@ICA

AUTORIZADO PARA
AGRICULTURA
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Seminis firma un contrato de exclusividad con Gava Group
para la comercializacion de su variedad tipo San Marzano

Las variedades de tomate de Seminis destacan no solo por su calidad y productividad, sino también por su exquisito

sabor

[] Rafa Villegas

a ultima edicién de Fruit

Attraction fue el escena-

rio elegido por Gava

Group y Seminis para
cerrar el acuerdo por el que la
comercializadora tiene a partir
de ahora en exclusiva el tomate
tipo San Marzano de la casa de
semillas de Bayer.

Gava Group ya comercializa
esta variedad bajo el nombre de
San Roque con unas grandes ex-
pectativas de crecimiento.

Respecto a las caracteristicas
de este San Marzano, Luis Gar-
cia, Market Development Repre-
sentative for Tomato Iberia de
Seminis-Bayer, destacé que se
trata de una variedad tradicional,
de entre 120 y 130 gramos, con
una planta fuerte, un alto volu-
men productivo y un gran valor
afladido, como es su exquisito
sabor. Sin duda se trata de razo-
nes de peso que han llevado a
Gava Group a elegirlo para su
comercializacion en exclusiva.

Este San Marzano se puede
recolectar tanto en rama como
en suelto y al contrario de lo que
suele ocurrir con las variedades
que presentan buen sabor es un
tomate poco sensible a peseta.

Calabardina en Zafarraya.

Santiago Patifo, Iberia Marketing Manager de Bayer, Lacarriere, Commercial
Lead North Europe de Bayer, Francesc Lloch y Joan Lloch, gerentes
generales de Gava Group, y Juan Miguel Robles, Key Account Manager

Spain Bayer.

Amplio catalogo

de tomate

Ademas del San Marzano, Semi-
nis cuenta con un amplio catilo-
go de variedades de tomate entre
las que cabe destacar Laujar. Se
trata de un tomate rama para oto-
fio y primavera de mucha preco-
cidad y de rama muy limpia con
poco destrio. Esta variedad de
ciclo corto para recoleccién en
rama o suelto presenta una rama
perfecta y permite una planta-
cién de una mayor densidad al
tratarse de una planta muy gene-
rativa, lo que se traduce en mds
kilos por metro cuadrado.

Una importante garantia de
Laujar es su paquete de resisten-
cias, con cuchara, nematodos y
spotted, lo que hace que esta va-
riedad sea ideal también para
cultivo ecolégico. Precisamente
el spotted es una de las plagas
que mds preocupan en primavera
y que con Laujar deja de ser un
problema.

Ademds, pese a contar con
una planta generativa, las copas
de Laujar son extremadamente
fuertes, por lo que el sol no inci-
de directamente en el fruto y este
mantiene un rojo intenso sin re-
ducir calibre, tanto injertado
como sin injertar.

Otra importante variedad de
tomate de Seminis es Bateyo. De
ciclo largo, a diferencia del resto
de variedades de tomate suelto,
ofrece el plus de sabor con un

manejo standard. A ello se suma
su resistencia a cuchara y spot-
ted.

Ademds de su elevada pro-
duccidn, Bateyo destaca también
por su gran firmeza. Estas carac-
teristicas han provocado un mds
que destacable incremento de las
ventas de esta variedad desde la
campaiia pasada.

Otro destacado del catdlogo
de tomate de Seminis es Basilea,
una variedad para primavera y
otofio tnica en el segmento de
los tomates de cuello verde por
su extraordinario sabor, dureza y
productividad.

Esta variedad solo es produc-
tiva en condiciones de aguas sa-
linas, lo cual garantiza su sabor.

Mencioén aparte merece Cala-
bardina, tomate de referencia de
calibres GG-GGG en primavera
y verano tanto en Murcia como
en Zafarraya en invernadero,
malla y aire libre. Este tomate de
cuello blanco tradicional destaca
por su color rojo muy intenso y
un sabor inconfundible, todo
ellos con una gran homogenei-
dad y aguante.

Novedades

en marmande

Los departamentos de [+D de
Seminis contindan trabajando
para ofrecer a agricultores, co-
mercializacién, gran distribu-
ciéon y consumidor las mejores
variedades.

Tomate de la nueva linea de marmande.

Fruto de esta intensa investi-
gacion, la casa de semillas pre-
senta una nueva linea de tomates
de tipo marmande con resisten-
cia a cuchara y spotted, muy pro-
ductivos, alto brix y un gran sa-
bor.

Como explico Luis Garcia,
“esta linea de tomates entra a ocu-
par el nicho de los marmande de
gran sabor, con el afiadido de su
resistencia a cuchara”.

Patrocinadores de

una jornada de Phytoma
Bayer Crop Science participard
activamente los dias 11 y 12 de
diciembre en el simposio ‘La fito-
sanidad en el cultivo del tomate:
de los riesgos actuales a las nue-
vas amenazas’, que organiza
Phytoma en el Auditorio y Palacio
de Congresos Infanta Dofia Elena
de Aguilas, en la Regién de Mur-
cia.

Bayer Crop Science tomara
parte del evento como patrocina-
dor y expositor.

Ademas, Javier Villegas, res-
ponsable de Desarrollo de Por-

tainjertos de Tomate en Espafia y
Portugal de De Ruiter-Bayer Crop
Science, sera el encargado de una
de las ponencias.

En concreto, Villegas abordara
la temadtica de la ‘Nueva Genera-
cién de Portainjertos De Ruiter:
mads proteccién, mas produccion’.

Cabe recordar que De Ruiter
ofrece al mercado una nueva ge-
neracién de ‘portas’. Los protago-
nistas, de menor a mayor vigor,
son Dynafort, Vitalfort y DR-
0141TX. Este dltimo como expli-
c6 Villegas a FHALMERfA, “es
un claro candidato a ser el por-
tainjerto de tomate mds utilizado
a nivel mundial, en un futuro no
muy lejano”.

Esta gama de ‘portas’ ofrece
una mayor proteccion frente a ne-
matodos y un aumento de la pro-
ductividad. Esto se debe, funda-
mentalmente, a su potente sistema
radicular, su demostrado caracter
generativo y sanidad de planta,
permitiendo acercarse al maximo
rendimiento econémico de la va-
riedad utilizada y de las condicio-
nes propias del cultivo.
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En Bayer, cada semilla

vegetal lleva nuestra promesa

de un potencial de crecimiento e

iNnovacian excepcional.

Bayer ha crecido hasta convertirse en el

mayor desarrollador, productor y comercializador

de semillas de hortalizas a nivel mundial, gracias a

nuestro compromiso de ofrecer siempre a nuestres

clientes semillas de la mas alta calidad, apoyo profesional
y los adecuados conocimientos tacnicos.
Escuchamos a los agricultores y nos unimos a ellos para encontrar

los mejores productos vy soluciones gue les permitan tener éxito.
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ST hotielas
Los tomates de la casa de semillas
Yuksel Seeds cuentan con una dureza
excepcional y un gran sabor

1 fhalmeria

uksel, empresa de semi-

llas lider en Turquia, con

una larga trayectoria en

la agricultura y una fuerte
implantacién en todo el mundo,
dispone de una gama muy amplia
de variedades horticolas. En Es-
pafia se conocen sus variedades
de tomate, que se adaptan perfec-
tamente a las condiciones clima-
ticas y algunas con gran éxito
como Marcus o Bucanero.

Con la finalidad de impulsar y
fortalecer su posicion en el mer-
cado de Espaifia y Portugal, Yuk-
sel Seeds inicia un nuevo proyec-
to en Almeria estableciendo un
Centro de Investigacion en el mu-
nicipio de El Ejido. El objetivo es
seguir desarrollando variedades
de calidad adaptadas a la region,
con la premisa de rentabilidad
para el agricultor y al mismo
tiempo atender las demandas de
los mercados.

Segun comenta Fabio Coullet,
responsable de Marketing vy
Grandes cuentas de la empresa,
“Yuksel Seeds ha llegado a Espa-
fla para quedarse, queremos apor-
tar soluciones innovadoras basa-
das en la experiencia, la
investigacion y la profesionalidad
de nuestro equipo técnico”.

Variedades mas
destacadas para Almeria

CARMONA F1

Un tomate tipo pera, larga vida de
calibre M, con excepcional dure-
za 'y gran sabor.

Los frutos presentan un color
rojo intenso con una homogenei-
dad muy alta durante todo el ciclo
de cultivo y su ventaja competiti-
va esencial es que no presenta
nunca microcracking y tiene mu-
chisimo mas sabor, dejando a la
competencia muy atrds. La planta
tiene muy buen comportamiento
al frio y cuenta con alta resisten-
cia a ToMV, Va, VD, Fol 0-1-2 y
también al virus de la cuchara
(IR: TYLCV). Es una variedad
con destacada produccién, firme-
za y sabor, lo que la convierte en
un excelente producto tanto para
los agricultores, como para toda
la cadena de comercializacion.

Carmona F1.

MARCUS F1
Este pera ovalado de un llamativo
color rojo con buena produccién
y excelente sabor, ya es conocido
entre los productores almerien-
ses. Después de tan solo una cam-
pafia, Yuksel Seeds ha confirma-
do que “los agricultores quedaron
muy contentos. Marcus F1 se ha
reafirmado en el campo creando
una tipologia especial, ya que
cuando se identifica un pera rojo
de buena consistencia se habla de
Marcus F1 y en primavera su cul-
tivo va a mas, dando también
grandes ventajas en cultivos de
verano en la sierra”.

Esta variedad se caracteriza
por una planta con mucho vigor y
frutos firmes de tamafio M-G. El

sabor es uno de los fuertes de
Marcus F1. A esto se suma el pa-
quete de resistencias a virus de la
cuchara (IR: TYLCV), virus del
mosaico de tomate (HR: ToMV),
a fusarium y verticillium (HR:
Va, Vd y Fol 01-1-2).

BUCANERO F1

Este tomate ha conquistado a los
productores especialistas, mar-
cando un antes y un después en el
cultivo de variedades chocolates
asurcadas de sabor. “Es una va-
riedad kilera, con una excelente
postcosecha”, comenta un pro-
ductor de Los albaricoques, “se-
guiré apostando por ella debido a
su calidad, homogeneidad y con-
tinuidad, cosechamos muchos ki-
los incluso en invierno”.

Marcus F1.

172-570 F1.

Pero Bucanero F1 no viene
solo y las mejoras no se han he-
cho esperar, la novedad del seg-
mento es 172-593. Seglin comen-
ta Paco Trujillo, responsable de
Yuksel Seeds para la zona de Le-
vante, “trabajamos de la mano del
agricultor e incluimos rapidamen-
te las mejoras necesarias para te-
ner variedades adaptadas a la
zona de cultivo. Hemos mejorado
las resistencias, la arquitectura de
plantas, atin mds el color y la
postcosecha, para asi responder a
la demanda de grandes cadenas de
supermercados en toda Europa.”

CASSAROSA F1
Para los amantes del tomate. Sa-
bor suave, dulce y de textura ater-
ciopelada. Es el camino directo al
sabor del tomate que anhelamos.

Los frutos CASSAROSA Fl1
son asurcados, de un intenso co-
lor rosa, gran sabor y con un peso
de 180 a 230 gramos. Una varie-
dad temprana de crecimiento ra-
pido con crecimiento continuo,
entrenudos cortos, follaje fuerte y
buena salud, adaptada al cultivo
en todo tipo de invernaderos.

Es la estrella de los programas
para los supermercados de Espa-
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Farruco F1.

fia y el este de Europa. Puede cul-
tivarse en invernadero durante
todo el afo.

“Hay una demanda creciente
en todos los mercados, ya sea eu-
ropeo, norteamericano O TuUSO
para este tipo de tomates de sa-
bor”, comenta Fabio Coullet de
Yuksel Seeds. “Estamos trabajan-
do para tener una gama adaptada
a cada mercado, ya sea en tamaiio
o color. Con la introduccién del
nuevo 172-570, un tomate asur-
cado rosa de mayor calibre, da-
mos respuesta a agricultores y
supermercados”.

Tomates sueltos

de calidad y tamaiio

Los tomates lisos siguen siendo
un gran segmento en el campo al-
meriense y Yuksel Seeds presenta
propuestas de valor para todo el
ciclo. Con el nuevo tomate 172-
271 “aportamos una gran solu-
cién en las plantaciones precoces
de agosto, para ciclos cortos.
172-271 tiene una planta vigoro-
sa y productiva y destaca princi-
palmente por su precocidad. Sus
frutos tienen una buenisima fir-
meza, lo que les confiere una lar-
ga vida comercial”.

La alternativa para plantacio-
nes de agosto y ciclo largo sera
Farruco F1, un tomate de gran ca-
lidad tanto para recolectar en rojo
como en pintén. Farruco F1 estd

Moda F1.

siendo también una gran alterna-
tiva para las plantaciones de abril
y mayo en la sierra. Ambas varie-
dades presentan todas las resis-
tencias necesarias para el éxito
como son HR: ToMV,Va, Vd, Fol
0-1 / IR: TYLCV, TSWV, Ma,
Mi, Mj

Mini tomates

“Este afio traemos un paquete
completo de propuestas para las
grandes empresas especialistas
en tomates pequefios”’, comenta
Fabio Coullet, responsable de
Marketing y Grandes cuentas en
Yuksel Seeds. “Hace afios que es-
tamos desarrollando propuestas
innovadoras en cada uno de los
segmentos de mini tomates para
conquistar los paladares mas exi-
gentes y recuperar el valor afiadi-
do para cada uno de los actores de
la cadena de comercializacién.
Invitamos a todas las empresas
especialistas en este tipo de pro-
ductos a visitarnos y dejarse sor-
prender con todas las nuevas e
increibles oportunidades de valor
que estamos proponiendo.”

Nicoleta F1.

Cassarosa F1.
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. Notioms
Biosol Portocarrero, dilatada experiencia en
ecologico reforzada por la profesionalidad y
familiaridad de sus diversos departamentos

[ ] Elena Sanchez

iosol Portocarrero es una de las
empresas de produccién y comer-
cializacién ecoldgica mds asenta-
das en la provincia alme-
riense gracias,
principalmente, a su dila-
tada experiencia en un
sector que estd en continua evolu-
cién y a la que, gracias a su profe-
sionalidad, trabajo y entorno fa-
miliar entre sus empleados ha
sido capaz de hacer frente y res-
ponder con gran servicio a cada
uno de sus clientes. A lo largo de
2019, Biosol esta celebrando su
20 aniversario, una historia que
comenzd con una generacidon de
agricultores que dieron todo para
que la empresa tenga, a dia de
hoy, el nombre y el lugar que me-
rece en el campo.

Biosol Portocarrero nacié en
1999 y, desde sus inicios, se dedi-
ca a la comercializaciéon de pro-
ductos ecolégicos teniendo una
linea de trabajo que abarca toda la
familia del tomate (rama, pera,
cherry rama, cherry pera, coc-
ktail), asi como el pepino, pimien-
to California, pimiento Palermo,
italiano rojo, calabacin, berenje-
na, sandia y melén. A dia de hoy,
sus diferentes departamentos es-
tdn totalmente conectados, lo que
permite que el resultado final sea
el de un producto de calidad, que
llega a sus lugares de destino en
perfectas condiciones y con una
excelente garantia de consumo.

La empresa almeriense, sin
duda, ha evolucionado de la mano
de sus propios trabajadores, que
son los que, junto a una buena ges-
tién empresarial, han hecho de
Biosol un referente en ecoldgico
tanto a nivel nacional como inter-
nacional. “Trabajar en Biosol es
muy facil y con la organizacién y
el compromiso de todos consegui-
mos que el resultado final sea muy
bueno”, asegura Carmen Ojeda,
jefa de linea de Biosol.

En la zona de almacén son mas
de 200 los trabajadores que hacen
posible la salida del producto. “El
buen ambiente y el trabajo conjun-

to permiten que todo salga de la
mejor manera posible. Ademds,
también es importante la confian-
za que nos dan desde la empresa,
desde el principio que comenza-
mos a trabajar aqui, y eso nos per-
mite mejorar en nuestras tareas
cada dia”, explica convencida Es-
tela Bonilla, jefa de almacén de
Biosol.

Sin duda, una de las premisas
de Biosol Portocarrero es contar
con una relacién cercana y familiar
no solo con sus empleados, sino
también con sus agricultores y so-
cios, algo que estan logrando des-
de que comenzaran a trabajar en
1999. José Francisco Capel empe-

PORTOCARRERO

z0 a trabajar con esta empresa en
2001, “una firma que me da total
seguridad, transparencia y buen ni-
vel de venta. Ademds, al ser pione-
ra en ecoldgico tiene mucha més
experiencia que otras empresas, 1o
que hace que las cosas sean mds
faciles para todos”. La diversidad
en Biosol es una de sus ventajas,
ya que no solamente trabajan con
agricultores que contindan la tra-
dicién familiar, sino que también
llegan otros productores nuevos
que agradecen “el apoyo y los con-
sejos que nos dan los técnicos de
Biosol desde un principio. Yo he
comenzado en la agricultura hace
pocos afios, estaba un poco perdi-

da al respecto, pero con la ayuda
de todos los trabajadores de esta
empresa he conseguido buenos re-
sultados en mi cultivo y estoy muy
contenta con ellos”, asegura Lola
Bascufiana, productora de la zona
de Nijar.

Y es que, el departamento téc-
nico de Biosol estd formado por
una serie de profesionales que es-
tdn en continuo contacto con los
agricultores para solventar cual-
quier tipo de duda que estos ten-
gan. “El equipo técnico de Biosol
estd muy experimentado y esto, sin
duda, se traduce en un buen trabajo
con el productor”, explica Domin-
go Pérez, responsable de Calidad y
Certificacion de Biosol, quien,
ademds, indica que “esta firma al-
meriense tiene mucho renombre
en este campo y una gran profesio-
nalidad”.

Biosol Portocarrero lleva a
cabo un trabajo minucioso que co-
mienza en el invernadero y, a partir
del cual, la empresa, ubicada en el
excelente entorno del Parque Na-
tural Cabo de Gata-Nijar, realiza
un estricto control de trazabilidad
hasta que el producto llega a ma-
nos del consumidor asegurando un
elevado régimen interno de control
en todo el proceso de elaboracion.

Ademds, para completar un
trabajo y servicio de calidad, los
productos ecoldgicos de Biosol
también cuentan con estrictos cer-
tificados como el CAAE, en ecol6-
gico, certificados sociales como
GRASP y Ecovalia, y los de cali-
dad como BRC e IFS Food.
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Fontelis, el innovador fungicida de Corteva
Agriscience para oidio, botrytis y sclerotinia

Fontelis es un fungicida para el control de oidio, botrytis y sclerotinia en tomate, pepino, berenjena, fresa y lechuga

J TNalmeria

1 pasado jueves, 14 de no-

viembre, Corteva Agris-

cience reunié a un cente-

nar de técnicos |y
agricultores en el Hotel Envia Al-
meria Wellness & Golf para pre-
sentar su nuevo fungicida Fonte-
lis.

Fontelis es un fungicida para
el control de oidio, botrytis y scle-
rotinia en tomate, pepino, beren-
jena, fresa y lechuga. Adriana
Guerra presentd sus principales
caracteristicas destacando su tini-
co ingrediente activo (pentiopi-
rad) que posee un amplio espectro
de control y es totalmente respe-
tuoso con la fauna auxiliar e in-
sectos polinizadores. Esta gran
novedad en el mercado de fungi-
cidas ofrece un excelente control
preventivo-curativo con un ade-
cuado perfil de residuos y cuenta
con una absoluta compatibilidad
en mezclas con otros productos
para la proteccidn fitosanitaria.

Guerra destaco el perfil eco-
toxicoldgico de Fontelis que gra-
cias a su clasificacién cumple con
altos estandares de seguridad para
usuarios y consumidores.

Los asistentes pudieron cono-
cer los 6ptimos resultados de mul-
tiples ensayos llevados a cabo en
la zona, para el control de enfer-
medades clave en tomate y pepi-
no, donde Fontelis ofrece efica-
cias superiores al 90% de control
sobre botrytis, esclerotinia y oi-
dio, destacando el amplio espec-
tro de actividad de Fontelis que
muestra actividad biolégico con-
tra otras enfermedades como Al-
ternaria y Fulvia, entre otras.

Guerra subray6 los beneficios
directos que ofrece Fontelis al
agricultor; flexibilidad de uso,
siendo posible aplicarlo prictica-
mente a lo largo del ciclo de culti-
VO en tratamientos preventivos
para garantizar la mdxima protec-
cién de la cosecha, su comporta-
miento en la planta (rdpida absor-
cién, sistemia local y actividad
translaminar), buena resistencia
al lavado por lluvia y corto plazo
de seguridad, son caracteristicas
Unicas que se adaptan al exigente
mercado de frutas y hortalizas.
Adicional al control de enferme-
dades como botritys, esclerotinia

Alfredo Lacasa Plasencia, ingeniero agrénomo

e investigador especialista en plagas y enfer-

medades. /FHALMERIA

El equipo de Corteva Agrisciense. /FHALMERIA

Decenas de técnicos agricolas acudieron a la presentacion de Fontelis en Hotel Envia Almeria Wellness & Golf .

y oidio, que ocasionan relevantes
perdidas de impacto econémico
al agricultor, Fontelis contribuye
la proteccién de la fruta en el pe-
riodo de postcosecha. Esta dltima
caracteristica fue presentada por
Salvador Salvatierra que realizé
ensayos con frutos de tomate de
las plantas sin tratamiento y trata-

das con Fontelis vs y un producto
estandar. La diferencia mostrada
en las imdgenes habl6 por si sola:
tras un mes de conservacion de
los frutos en las mismas condicio-
nes ambientales, los frutos de las
plantas tratadas con Fontelis per-
manecieron intactos, mientras
que en los tomates de las plantas

Fernando Laynez, responsable comercial de la
zona. /FHALMERIA

testigo y estdndar se pudieron
apreciar los sintomas de pudri-
cién.

Sobre Corteva

Corteva Agriscience es la division
de agricultura de DowDuPont que
nacion tras la fusion de las empre-
sas Dow, DuPont y Pioneer. La

empresa ofrece amplias solucio-
nes de nutricién y proteccién ve-
getal y se considera como la tnica
compafifa cotizada 100% agricola
del sector a nivel mundial. Corte-
va destaca su compromiso con la
sostenibilidad apostando por los
productos respetuosos con el me-
dio ambiente.
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El PP exige indemnizaciones a agricultores
y transportistas por los cortes en la AP-7

Serd la primera iniciativa que llevara el PP de Almeria al Congreso el 3 de diciembre, como anunciaron Castellon y Matari

[] Rafa Villegas

os diputados nacionales
electos del Partido Popu-
lar de Almeria, Miguel
Angel Castellén y Juan
José Matari, anunciaron que la
primera iniciativa que van a pre-
sentar en el Congreso de los Dipu-
tados, el 3 de diciembre, sera la
exigencia de una compensacion
econdmica para los agricultores y
empresas de transporte afectadas
por los sucesivos cortes de la
AP-7 en la frontera con Francia.
Para Matari, el Ejecutivo debe
“garantizar, con todos los medios
a su alcance, la libre circulacién
de personas y mercancias a través
de las carreteras en el paso fronte-
rizo de la Junquera”. Para Matari,
los incidentes provocados por
grupos radicales de independen-
tistas catalanes son “muy graves”.
Ademas, como lamentd, “unidos
a la grave situacién que estd atra-
vesando el sector agrario en el ini-
cio de la campafa, con precios
muy bajos, son mas que suficien-
tes para que el Partido Popular
defienda una vez mads al sector
mads importante de la provincia”.
Por todo ello, Matari dej6 cla-
ro que “ante esa complicada situa-
cion, solo le faltaba al sector agro-

Juan José Matari y Miguel Angel Castellén anunciando la peticién de ayudas para los afectados de los cortes de la AP-7.

alimentario y del transporte tener
que asumir y soportar pérdidas
adicionales por motivos que no
tienen nada que ver con la agricul-
tura y que son absolutamente in-
tolerables™.

Del mismo modo, Matari inci-
dié en que “si estamos en esta si-
tuacion es por la pasividad e inac-
tividad del Gobierno de Pedro
Sénchez, més preocupado por lle-

Los diputados del PP
achacan la “inaccion”
de Pedro Sanchez a su
intento de “no enfadar
a los independentistas”
de cara a su investidura

varse bien y no molestar a los in-
dependentistas catalanes en estos
momentos en los que se estd ju-
gando su investidura, que por de-
fender y solucionar los problemas
de los agricultores y transportistas
almerienses y andaluces”.

Como posible solucién a los
continuados cortes de carreteras
por parte de grupos de indepen-
dentistas catalanes radicales, Ma-

tari propuso la aplicacién de la
Ley de Seguridad Nacional. A su
juicio, esta “permitiria que las
Fuerzas y Cuerpos de Seguridad
del Estado estuvieran bajo direc-
trices, no de independencias, sino
del Gobierno de Espafia. Por todo
ello, a su juicio, “serfa un buen
instrumento para garantizar que la
frontera con Francia no fuera blo-
queada por independentistas radi-
cales apoyados por el Gobierno de
la Generalitat de Catalufia”.

Miguel Angel Castellén

El también diputado electo del
Partido Popular por la provincia
de Almeria, Miguel Angel Caste-
116n, inst6é al presidente del Go-
bierno en funciones, Pedro San-
chez, a “actuar con firmeza y
determinacién”. Y es que, bajo su
punto de vista, “ya estd bien que
nuestros agricultores sean siem-
pre los grandes perjudicados por
los gobiernos que ostenta este se-
for”.

Castellén aprovechd para re-
cordar que Sdnchez ya “neg6 a los
agricultores almerienses una reba-
ja fiscal que necesitaban después
de 1.800 hectareas de hortalizas
se vieran afectadas por inclemen-
cias meteoroldgicas a principios
de afio, y luego con la DANA”.

[JR.V.A.

ASI vuelve a demostrar su

apuesta por la calidad y el

sabor con la firma de un

contrato en exclusiva con

la casa de semillas Vilmo-
rin, que le lleva a producir y ven-
der la variedad de tomate Rebeliéon
en exclusiva en Europa durante
tres campaias.

A dia de hoy, la comercializa-
dora almeriense produce Rebeliéon
en mas de 70 hectéreas, una clara
muestra del interés de CASI por
esta variedad que identifican como
“un tomate de valor para produc-
tores, clientes y consumidores”.

Rebeliéon se caracteriza por
ofrecer un fruto de color rojo in-
tenso, lo que ha provocado una
gran aceptacion en los mercados
internacionales, ademas de una
creciente demanda dentro del te-
rritorio nacional. Se trata de un
tomate sabroso, aromdtico y de

CASI acuerda con Vilmorin la produccion y venta
exclusiva de la variedad de tomate Rebelion

La comercializadora almeriense firmé un acuerdo con la casa de semillas por tres campanas

aspecto muy atractivo. Ademads,
esta variedad es un ‘larga vida’,
que permite disfrutar de €l durante
mds tiempo que otras variedades
parecidas a simple vista. Sorpren-
de, ademads, su firmeza, que mejo-
ra su conservacion. Todas estas
caracteristicas hacen de Rebeli6n
un tomate ideal para la exporta-
cién, resultando muy atractivo
también para el consumidor con
su pulpa carnosa y jugosa, lo que
le aporta una textura muy agrada-
ble.

CASI comercializa esta varie-
dad a través de la marca REBEL y
el eslogan ‘Revolution of Fla-

vour’. El producto estd disponible
en bandeja de 60x40x9 de 6 kilos
de peso, cubito 40x30x14,5 de 6
kilos, bandeja 50x30x9 de 4,5 ki-
los y, desde este afio, envase de
40x30x9 de 3 kilos. Francia, Po-
lonia, Espafia, Suiza y Alemania
son sus principales mercados.

El acuerdo se firm6 en el mar-
co de la pasada edicién de Fruit
Attraction por parte del presidente
de CASI, Miguel Vargas, y del di-
rector general de Vilmorin, Fabidn
Fuffaut. Vargas calific6 de “muy
importante para diferenciarnos
como referente internacional en
esta variedad de tomate”.
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Kimitec Group inaugura ‘MAAVi Innovation
Center’ el mayor centro de biopesticidas,
prebioticos y probioticos de Europa

El modelo de negocio de Kimitec Group reside en la tecnologia 4 Health, que maximiza las sinergias
existentes entre cuatro areas naturales (botanica, microbiologia, microalgas y quimica verde)

[ ] José Antonio Gutiérrez

a empresa multinacional
biotecnoldgica espafiola,
Kimitec Group, con sede
en Almeria, ha inaugura-
do su nuevo centro de investiga-
cién, MAAVi Innovation Center,
ubicado en el municipio de Vicar.

El acto inaugural ha tenido lu-
gar en el marco de la sexta edicién
de su conferencia anual ‘4Health
Summit’ los dias 20, 21 y 22 de
noviembre.

Kimitec Group trata de impul-
sar la investigacion y desarrollo
de soluciones naturales y tan efi-
caces como las de sintesis quimi-
ca que permitan producir alimen-
tos mds saludables y de mayor
calidad. La productividad del gru-

po toma impulso con el mayor
centro de biopesticidas, prebidti-
cos y probidticos de Europa, y
uno de los mayores del mundo.
Dentro del sector, representa una
de las mayores inversiones que se
han hecho por la investigacion, y
en este sentido, tiene dos objeti-
vos: Acelerar los procesos de in-
novacion, aumentando los niveles
de productividad y acortando los
tiempos en el aporte de valor al
sector mediante soluciones que
impactan en los consumidores,
productores y medio ambiente.
Por otro lado, servir de epicentro
de la biotecnologia en Europa y
ser un referente a nivel mundial,
creando un ecosistema que enlace
a biotecndlogos, diferentes exper-
tos del sector agroalimentario,

partners, grupos de investigacion,
startups de Weboost (la acelerado-
ra de Kimitec Group) e influencia-
dores de sectores como la nutri-
cion, gastronomia y salud, con el
fin de ofrecer una alternativa a los
productores de alimentos ante los
nuevos retos que afrontan.

“El centro supone el mayor
hito para la compaiifa desde su
creacion en 2007 y acelera todos
nuestros procesos productivos en-
focados a la innovacién y el desa-
rrollo biotecnolégico”, sefialé Fé-
lix Garcia, CEO de Kimitec
Group. “MAAVi representa el or-
gullo que tenemos por cambiar las
reglas establecidas dentro del sec-
tor”, afiadid.

El modelo de negocio de Ki-
mitec Group reside en la tecnolo-

gia 4 Health, que maximiza las
sinergias existentes entre cuatro
areas naturales (botdnica, micro-
biologia, microalgas y quimica
verde). Estas areas actian como
ejes de los mas de 5.000 metros
cuadrados dedicados al I+D+i y
sus 2.000 de invernaderos.

Esta inauguracién se ha reali-
zado dentro del marco del 4
Health Summit donde asistentes
del mundo de la agricultura y bio-
tecnologia de mds de 90 paises
han disfrutado de tres dias de ins-
piracion, biotecnologia y agricul-
tura innovadora.

El encuentro comenzd el jue-
ves 21 de noviembre con una visita
a la estacion experimental de Caja-
mar en Las Palmerillas, Almeria,
donde se realiz6 un Field Day para

comprobar los resultados en toma-
te del amplio portafolio de produc-
tos de las lineas de Kimitec Agro
(bioestimulantes y nutricién) y
Agrocode (prebidticos, probidti-
cos, priming y biopesticidas). Pos-
teriormente, tuvo lugar la ya men-
cionada inauguraciéon de ‘MAAVi
Innovation Center’.

El viernes 22 de noviembre, se
desarrollaron las diferentes confe-
rencias que cubrieron temas tan
relevantes como el Modelo Alme-
ria 4Health o los nuevos retos del
sector agroalimentario como los
alimentos libres de residuos, ade-
mas de las nuevas lineas de inves-
tigacion de Kimitec Group para
transformar la produccién de ali-
mentos en la nueva era de la Bio-
tecnologia.
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El sector agrario necesita el AVE y
un cercanias en el Poniente

El eurodiputado de Ciudadanos, José Ramon Bauza, asegura que el Corredor
Mediterraneo “es estratégico no solo para Espana, sino para Europa”

[ Rafa Villegas

n un contexto de creciente preo-

cupacioén por el medio ambien-

te, transportar el 99 por ciento

de las hortalizas almerienses

por carretera es, sin duda, un
handicap que hay que revertir. La solu-
cién pasa, segin explico el eurodiputa-
do de Ciudadanos José Ramén Bauza,
por dejar atrds las demoras, concluir las
obras y poner en marcha el Corredor
Mediterrdneo.

Esta opcidn, a la que se suman otras
no menos interesantes como el trans-
porte de las hortalizas en barco desde
el Puerto de Almeria, “no es solo es-
tratégica para Espaiia, sino para Euro-
pa”’, como explicé Bauzd. A su juicio,
“Andalucia, Murcia y Valencia estdn

La gestion de residuos plasticos, a
debate el proximo 4 de diciembre

singularmente afectadas por la falta
de conexion ferroviaria con el resto
de Espafia y Europa”. Ello provoca
que, como explico, “a pesar de su gran
potencial exportador y productivo, no
pueden ser tan competitivas como otras
regiones europeas al no disponer de la
infraestructura de transporte ferroviario
necesaria”.

Bauza cifra en “entre 7 y 16” los
trenes diarios que serfan necesarios
para exportar la produccién de 5,6 mi-
llones de toneladas anuales de frutas y
hortalizas que se producen en Almeria,
Murcia y Alicante. Todo ello redu-
ciendo considerablemente la huella de
carbono. Estas cifras se traducirian en
unos 5.000 trenes al afio.

Ademds del beneficio medioam-
biental, Bauzd dejo claro que “los ex-

portadores del sureste se ahorrarian
7 céntimos de euro por kilogramo de
mercancia de poder utilizar el Corredor
Mediterrdneo en sus envios al extranje-
ro”, ademds de mejorar los tiempos de
viaje, la cadena de frio de los alimen-
tos, un menor consumo energético vy,
de forma derivada, una mejora de la
seguridad vial asociada a la reduccién
del nimero de camiones a lo largo de la
Autovia del Mediterrdneo. Bauza urgi6
a la coordinadora europea del Corredor
Mediterraneo, Iveta Radicova, a com-
pletar esta ruta comercial que conec-
tard Algeciras con Francia, a través de
Milaga, Almeria, Alicante, Valencia o
Barcelona, antes de 2030.

El Poniente, por otra parte, urge la
puesta en marcha de una red de Cerca-
nfas.

La jornada, organizada por el CIMEDES-Cajamar, tendra lugar en Almeria

CON FONDOS FEDER

La Junta sube
la partida
para el relevo
generacional

La Consejeria de Agricultura, Ganaderia,
Pesca y Desarrollo Sostenible de la Junta de
Andalucia decidi6 incrementar el crédito des-
tinado a la convocatoria de 2018 de ayudas
a la creacién de empresas para los jévenes
agricultores para satisfacer la demanda de los
mas de 1.350 jévenes de la region que cum-
plen con los requisitos exigidos.

La Consejeria trabaja también
en la reduccion de las trabas
burocraticas para evitar el retraso a
la hora de acceder a los fondos

En concreto, la dotacion inicial de 30 mi-
llones de euros se ha incrementado en 45 mi-
llones, hasta los 75, a lo que hay que sumar
una convocatoria especifica con cargo a la
Inversion Territorial Integrada (ITT) de Cadiz
dotada con 13 millones de euros.

El objetivo principal de esta accidén, que
se enmarca dentro del Programa de Desarro-
llo Rural (PDR) de Andalucia 2014-2020 y
estd cofinanciado por los Fondos Feder, es
garantizar el relevo generacional en el campo
andaluz. A ello se suma una labor de la Con-
sejeria por simplificar la normativa y acabar
con las trabas burocréticas, que retrasaban el
acceso a los fondos por parte de los jévenes
beneficiarios. Para ello, el Gobierno andaluz
ha modificado las bases reguladoras de las
subvenciones para jovenes agricultores con
el fin de que puedan recibir el 25 por ciento
de las ayudas en el momento de la aprobacién
de su solicitud con tan solo justificar el inicio
de la actividad.

[ JE.S.G. 18:10 de la tarde y estard protago-

I préximo 4 de diciembre
se celebrard la jornada téc-
nica ‘La gestion de los resi-
duos plasticos’ organizada
por el CIMEDES-Cajamar y que
se llevard a cabo en la Casa de las
Mariposas de la capital almeriense.
La primera charla comenzara a las

nizada por Manuel Gémez Galera,
director general de la Produccién
Agricola y Ganadera de la Junta
de Andalucia, quien hablard de las
perspectivas para la gestion de los
plasticos de invernadero.

La siguiente charla la realizard
Julian Fernandez, director de Mun-
do Verde Recycling, que hablaré de

las perspectivas del reciclaje, y le
seguird Jesus Barranco, director de
La Union, para tratar sobre los plés-
ticos biodegradables en produccién
y comercializacion.

La jornada serd presentada por
Emilio Galdeano, director del CI-
MEDES, y estardi moderada por
Roberto Garcia, director de Innova-
cién Agroalimentaria de Cajamar.

Casa de las Mariposas, en la capital almeriense.
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Recolecta de frutos durante el ensayo de campo. /FHALMERIA

Biophos, el nuevo bioestimulante de HEFE basado en
microorganismos que aumenta notablemente la produccion

1 TNalmeria

stablecimientos =~ HEFE

S.L. es una empresa dedi-

cada al sector agricola

que se caracteriza por sus
productos bioestimulantes. Una
de sus gamas de productos es la
de bioestimulantes basados en mi-
croorganismos para la promocién
del crecimiento vegetal. Dichos
microorganismos se denominan
PGPR (Plant Growth Promoting
Rizhobacteria).

Gran parte del dinero de Esta-
blecimientos HEFE S.L. va dirigi-
do a la investigacion, desde inves-
tigacién interna, proyectos de
I+D, y colaboraciones con el
CSIC y Universidades.

¢Qué han investigado

en esta ocasion?

Uno de los retos actuales para la
agricultura es disminuir el empleo
de fertilizantes quimicos y paliar
los efectos negativos que causan
al medio ambiente, siempre que
se mantenga o aumente la produc-
tividad del cultivo. Es inevitable
aplicar de forma artificial nutrien-
tes necesarios para las cosechas,
como son el nitrégeno y el fosfo-
1o, que se encuentran escasamente
biodisponibles en el suelo. Como
respuesta evolutiva a las deficien-
cias del suelo, las plantas han de-
sarrollado diferentes estrategias,
como la asociacién con microor-
ganismos del suelo para obtener
dichos compuestos de forma mas
facil, y es en este punto donde Es-
tablecimientos HEFE pone en
marcha el desarrollo de su investi-
gacion, estudiando los microorga-
nismos asociados a cada tipo de
cultivo y elaborando un fertilizan-
te exclusivo, a medida, basando-
nos en el problema de cada agri-
cultor.

Existen microorganismos ca-
paces de promover el crecimiento
vegetal, ya sea por la excrecion de
fitohormonas, por la fijacién de

Tamafio de fruto de tomate, a la izquierda Testigo y a la derecha Biophos. /FHALMERIA

Nitrégeno, o liberacién de Fésfo-
ro o Hierro, pasdndolo a la planta
sin la necesidad de aplicar pro-
ductos sintéticos. En este proyec-
to se ha elaborado un producto
enraizante, 100% bioldgico, basa-
do en microorganismos solubili-
zadores de fosfato que liberan el
fésforo que se encuentra en for-
mas orgdnicas como el fifato o en
minerales como la apatita, formas
no disponibles para la planta. Este
producto recibe el nombre de Bio-
phos.

Este bioestimulante basado en
microorganismos con la capaci-
dad de promover el crecimiento
vegetal. Su principal funcién con-
siste en la aportacion de fésforo a
la planta de manera directa y
constante, y gracias a sus microor-
ganismos solubilizadores de fos-
fato, transforma los compuestos
insolubles en compuestos asimila-
bles para la planta.

Biophos se queda retenido en
la zona radicular permitiendo una
transformacién constante de nu-
trientes desde el exterior al inte-
rior de la planta. Los resultados de
aplicacién del producto se han
realizado en campo, invernadero y
semillero.

Cémo funciona?

Los microorganismos que forman
Biophos interpretan sefiales mole-
culares que le permite asociarse a
la planta interaccionando de for-
ma positiva con ella, a este fend-
meno se le llama simbiosis. Una
de las cualidades de este producto
€s que sus microorganismos son
capaces de reducir el pH del sue-
lo, para mejorar la asimilacion de
los nutrientes, ademas esta com-
puesto por exudados enzimdticos
que actdan sobre nutrientes esen-
ciales como el Calcio, el Potasio o
el Fosforo. De forma paralela,
Biophos ayuda al desarrollo de la
zona radical, permitiendo que el
cultivo tenga una mayor superfi-
cie de exploracidén y por tanto una
mayor cantidad de nutrientes dis-
ponibles para el crecimiento.

Variedad 1. €/ha;
2861,91

Variedad 1. €/ha;
4.946,84

Investigacion
A partir de una finca experimental
se han recogido los microorganis-
mos presentes en la rizosfera de
tomate, Solanum lycopersicum,
se han aislado de forma indepen-
diente y se han realizado las prue-
bas en el laboratorio, invernadero
y campo para obtener un producto
que mas favorezca al cultivo. So-
lanum lycopersicum

Tras realizar los ensayos se
demuestra que este producto no
solo sirve exclusivamente para un
tipo de cultivo, y, ademds, se pue-
de aplicar en otras condiciones.
La abundancia de raices secunda-
rias en los ensayos de campo in-
dica que los microorganismos
que hay en este producto son ca-
paces de competir con los mi-
croorganismos del suelo para es-

TESTIGO e BIOPHOS e

Variedad 2. €/ha
8.856,03;

Variedad 2. €/ha
28.066,29;
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tablecerse con la planta y
aportarle las herramientas nece-
sarias para su crecimiento.

Ademads, gracias al aporte de
fésforo y otras ventajas de Bio-
phos se consiguié aumentar la co-
secha de forma significativa. El
experimento se llevé a cabo con
tres variedades. En la primera, el
Biophos obtuvo una rentabilidad
de 4.946,84 €/ha, frente al testi-
go, que sumd un total de
2.861,91€/ha, lo que supone un
42,15% mas de produccién por
parte de Biophos.

La segunda variedad estudia-
da fue la que dio un mejor resul-
tado, con un 68,45% mas de ren-
tabilidad por parte de Biophos
ante el testigo. Este dltimo sumd
una rentabilidad de 8.856,03€/ha,
frente a los 28.066, 29€/ha del
producto de HEFE.

En la dltima muestra también
se obtuvo un mejor rendimiento
en el Biophos, alcanzando este
una rentabilidad de 6.610,23 €/ha
y siendo la del testigo de
5.909,51€/ha, superandolo el
Biophos en un 10,60%.

Las perspectivas futuras de
este proyecto es seguir elaboran-
do productos basados en microor-
ganismos del suelo para obtener
biofungicidas, reguladores de pH,
biodisponibilidad de nutrientes,
aporte bioldgico de nitrégeno,
quelantes de Hierro y otra serie
de productos que no dafien el me-
dio ambiente y sean capaces de
paliar las necesidades de cada
cultivo.

Variedad 3. €/ha;

Variedad 3. €/ha; ELE

6.610,23
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Campoejido colabora en
materia de igualdad con
El Ejido y Adra

El presidente de Campoejido, Cristdbal Martin, estrecha la mano del alcalde de Adra, Manuel Cortés. /FHALMERIA

[ ] Almudena Fernandez

a cooperativa Campoeji-

do ha vuelto a mostrar su

compromiso en materia

de igualdad de género

con sendos acuerdos con
los Ayuntamientos de El Ejido y
Adra, con los que, previamente,
ya habia desarrollado iniciativas
similares.

En concreto, para la localidad
abderitana, Campoejido ha do-
nado 3.000 euros cuya totalidad
serd invertida “como venimos
haciendo los ultimos afios, en el

desarrollo de actividades para el
fomento de la igualdad de gé-
nero, contempladas en los pla-
nes y politicas aprobadas por el
Ayuntamiento de Adra”, asegurd
el alcalde, Manuel Cortés. El re-
gidor agradeci6 al presidente de
Campoejido, Cristébal Martin,
este “gesto altruista” que ayuda-
rd a mejorar el servicio de aten-
cion integral a las mujeres que se
encuentran en situacién de des-
igualdad.

Por otro lado, también en los
ultimos dias, Campoejido ha ra-
tificado el acuerdo de colabora-

cién publico-privada en materia
de igualdad de género que man-
tiene con el Ayuntamiento ejiden-
se desde hace cuatro afios con el
fin de impulsar acciones que aca-
ben con la brecha salarial y las
desigualdades de género.

Las acciones del Ayuntamien-
to de El Ejido se enmarcardn
dentro de su ‘Plan de Igualdad
de Oportunidades entre Mujeres
y Hombres’, un documento que
incluye un total de 70 medidas
articuladas en cuatro grandes li-
neas de actuacion y vigente desde
el afio 2014.

Enza Zaden celebra su House Fair
donde muestra sus novedades
mas sostenibles y de sabor

[ JElena Sanchez

1 pasado 13 de noviembre,

la casas de semillas Enza

Zaden celebrd, en sus ins-

talaciones de El Ejido, su
House Fair, donde asistieron no so-
lamente clientes de Almeria, Murcia
y Granada, sino que también llegaron
otros de paises como Rusia, Ucrania,
Polonia, Holanda, Dinamarca o Italia.
La jornada cont6 con dos partes. La
primera de ellas estuvo protagonizada
por una serie de charlas en las que se
trataron temas tan actuales como la
innovacion, el sabor, la sostenibilidad
y el ‘convenience’. Para ello, profe-

sionales en estas materias fueron los
encargados de dar las conferencias
como Hans Behr, de AMI, Javier
Iglesias, de Kantar, Felipe Fuentel-
saz, d¢ WWF Espafa y Chris Vei-
llon, de Pure Flavor, quienes cap-
taron la atencién de los numerosos
asistentes.

Visita a las demos

A continuacién, Enza Zaden abrié
para los alli presentes sus diversas
exposiciones e invernaderos de de-
mostracién de pimiento, pepino y
tomate, con el fin de que pudieran
conocer, de primera mano, las no-
vedades, apuestas y conceptos de la

casa de semillas. De hecho, en esta
ocasién, la exposicion se dividi6 en
dos prioridades de la empresa: soste-
nibilidad y sabor. Dentro de la prime-
ra, Enza Zaden mostrd sus conceptos
en pepino GreenCumbers y EasyQs,
con los que hace frente a la deman-
da actual de ‘plastic-free’ y ‘zero
waste’. Asimismo, la marca Vitalis
volvié a ser referente para la agricul-
tura ecoldgica, y la gran novedad fue
el nuevo proyecto junto con Biotec
Family (mediante Biotec Down) y
TomAzur mini.

En cuanto al sabor, Tribelli siguié
siendo la marca mas llamativa, mos-
trando, ademds de la amplia gama de

[]AFV

as IV Jornadas de Pi-

miento Temprano de

Dalias han congregado

a cientos de agricultores,
entre los dias 13 y 15 de noviem-
bre, en un evento que ha contado
con zona de expositores y ponen-
cias técnicas en el Casino de Da-
lias, ademads de visitas a campo de
la mano de algunas de las empre-
sas participantes.

Durante estas tres jornadas se
puso en valor el pimiento tempra-
no de esta localidad por la espe-
cial climatologia que presenta la
zona, asi como por la excepcional
calidad de este producto.

Entre los ponentes con los que
ha contado la jornada, organizada

por el Ayuntamiento de Dalias,

Las ponencias se celebraron en las instalaciones del Casino de Almeria. / A. F. V.

Dalias celebra sus
cuartas Jornadas de
Pimiento Temprano

estaban José Antonio Aliaga, se-
cretario de la Delegacion de Agri-
cultura de la Junta de Andalucia;
Jan Van der Blom, especialista de
control biolégico de Coexphal;
Maria Dolores Ferndndez Fer-
nandez, investigadora en la Es-
tacién Experimental de Cajamar;
Juan Carlos Pérez Mesa, doctor
en Ciencias Econémicas y Em-
presariales y profesor titular de
la Universidad de Almeria (UAL)
especialista en agronegocios; Je-
sus Foronda y Carmen Robles-
Vallet, ambos del IFAPA, entre
otros.

La temadtica abordada en es-
tas jornadas ha versado sobre la
evolucién en la produccién del pi-
miento temprano en la zona, la co-
mercializacion y las posibilidades
de exportacion, principalmente.

formatos, colores, tamafios y packaging,
sus nuevos Tribelli chocolate, oliva y
amarillo limén. En cuanto a la nueva
generacion de tomates pequefios, en
esta ocasion, Enza Zaden aprovech6

para presentar variedades como Bos-
co, Santasty, E15C.50525 y Santy-
plum, que pudieron ser degustados en
ese momento por los asistentes a esta
amena y completa de Enza Zaden.
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Eglantine F1 y Nadine F1, los California amarillos de

Vilmorin con gran cuaje y un rebrote espectacular

En las jornadas celebradas el pasado 21 de noviembre, los agricultores pudieron apreciar las grandes caracteristicas de estas variedades

] Jessica Valverde

a casa de semillas Vilmorin
llevé a cabo, el pasado 21
de noviembre, unas jorna-
das de campo para mostrar
a los agricultores las grandes carac-
teristicas de sus California amarillo
Eglantine F1 y Nadine F1.

Englantine F1

Una de las variedades de California
amarillos llamadas a convertirse en
un referente del mercado para el ci-
clo medio es sin duda Eglantine F1.
La empresa Vilmorin se muestra
confiada y muy segura de que en el
futuro esta variedad dard mucho de
qué hablar. Sus fechas ideales de
plantacion oscilan entre finales de
junio hasta dltimos de julio. Una ca-
racteristica distintiva que la hace tan
especial es su enorme plasticidad,
clave en su éxito. Se trata de una
planta muy pléstica que muestra un
comportamiento satisfactorio bajo

La familia de Vilmorin Mikado posando para FHALMERIA en una de las
fincas con sus variedades. /J. V. S.

cualquier circunstancia y en todo
tipo de estructuras.

Eglantine F1 garantiza un cuaje
de calidad en cualquier tipo de inver-
nadero o estructura y mantiene un
cuaje escalonado y continuado sin
saltos. El fruto es un pimiento uni-
forme de arriba abajo, mayormente
de calibre G, lo mas demandado en
los mercados. Cuenta con una forma

muy homogénea, marcando los cua-
tro cascos, ademds de mostrar un
precioso color amarillo limén.

La facilidad de cuaje y su conti-
nuidad la convierten en una variedad
super productiva. La sensacion es
que siempre se encuentra cargada de
frutos, alcanzando unos rendimien-
tos finales sorprendentes. La planta
tiene un buen vigor y destaca por su

Como reducir el estrés mejorando
la salud de las plantas

(1 TNalmeria

n condiciones de creci-
miento estresantes, la
absorcion de microele-
mentos por parte de las
plantas se reduce drésticamente
debido al cierre estomatico y la
funcionalidad limitada de la raiz.
Algunos de estos microele-
mentos son esenciales para la
produccion de enzimas que son
utilizadas por los mecanismos de
autodefensa de la planta para
prevenir un dafio celular irrever-
sible. XStress es una formula-
cion de nutrientes para plantas
totalmente optimizada disefiada
para mejorar la absorcién, la asi-
milacién y el transporte de mi-
croelementos a través de los sis-
temas vasculares de la hoja y la
raiz. XStress es una nueva tecno-
logia disefiada por EcoCulture
que supera a todos los demds
productos anti estrés por su velo-
cidad y seguridad en la absor-
cién, sin causar ningin estrés

adicional a la planta; algo que
pueda suceder con otras formula-
ciones.

XStress contiene los microe-
lementos esenciales necesarios
para mejorar la salud de las plan-
tas en las proporciones correctas.
Hierro, zinc, manganeso y cobre
son combinados con magnesio y
glicina para mejorar la fotosinte-
sis y el crecimiento. El estrés de
las plantas puede ser causado por
malas condiciones climadticas,
falta de agua, niveles de luz ina-
propiados, salinidad del suelo,
etc., (factores de estrés abidtico)
o bien por el impacto negativo de
plagas y enfermedades (factores
de estrés bidtico).

Una planta no puede diferen-
ciar la fuente del estrés que esta
experimentando, por lo que el me-
canismo de autodefensa de la
planta sigue las mismas vias, in-
dependientemente de la causa,
causando efectos indeseables
como la caida de flores y frutos,
etc. XStress impacta positivamen-

te en todos los tipos de estrés cau-
sados por agentes biéticos o abi6-
ticos. Inicialmente, XStress
mejora la salud de la planta elimi-
nando cualquier deficiencia de
microelementos que ocurre du-
rante condiciones estresantes, lo
que permite que la planta crezca 'y
continde la produccién de enzi-
mas y hormonas antiestrés benefi-
ciosas.

Aplicaciones regulares de XS-
tress permiten a la planta aumen-
tar y regular el nivel de distintas
sustancias quimicas beneficiosas
antiestrés: catalasas, peroxidasas,
1,3 beta glucanasas, jasmonatos,
fitoalexinas, poliaminas y otras
proteinas con capacidad antioxXi-
dante que combaten los compues-
tos negativos principales que se
producen en situaciones de estrés
tales como sustancias oxidativas
reactivas (ROS), hidréxidos y
amoniaco. Otro beneficio de usar
XStress es que la cantidad de eti-
leno producida por una planta
bajo estrés disminuye dréstica-

Eglantine F1 posee un color amari-

llo muy atractivo. /4. V. s.
potente sistema radicular. Eglantine
F1, con un rebrote espectacular, es
garantia de calidad y produccion.
Los agricultores que cultivan la va-
riedad siempre hacen referencia a la
produccion tan alta que obtienen.

Nadine F1

Esta variedad es la propuesta de Vil-
morin para el ciclo mds temprano,
plantaciones desde mitad de junio a
primeros de julio. La planta de Na-
dine F1 se muestra como una planta
abierta, facil de cuajar, equilibrada y

mente, lo que lleva a una calidad,
rendimiento y vida ttil de la fruta
visiblemente mejores. En conclu-
sion, la respuesta natural de una
planta a situaciones de estrés es
producir enzimas y hormonas de
defensa de forma natural. XStress
a través de la accién de mejorar la

con un vigor sostenido de principio
a fin. Una consecuencia de este dise-
fio es que manifiesta un buen cuaje
con calor, de forma continuada y es-
calonada. Esta caracteristica la con-
vierte en una variedad altamente
productiva alcanzando unos rendi-
mientos muy elevados.

Frente a un cultivo de Nadine
F1, lo primero que llama la atencién
es la calidad del fruto y su color
amarillo limén que destaca entre
otras. El pimiento resultante tiene
mucha pared, lo que le proporciona
una alta firmeza y que aguanta en la
planta sin cortar. Los calibres se
mantienen siempre en los valores
Optimos demandados por el merca-
do. Otra caracteristica que sefiala a
Nadine F1 es su rebrote final, man-
teniendo siempre la linea de alta ca-
lidad con un porcentaje elevado en
frutos de primera calidad, tal y como
reconocen numerosos productores
de esta variedad.

salud de las plantas regula la pro-
porcién de compuestos quimicos
de defensa positivos vs compues-
tos negativos de estrés destructivo
y, en consecuencia, tiene un gran
impacto en la prevencién del
dafio a las plantas y la pérdida de
rendimiento.
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Frutilados transforma 60.000 kilos de estrio
diariamente en alimento para ganado ovino

El volumen diario de excedente y de productos que no reunen las caracteristicas para su comercializacion lo convierten
en 80.000 kilos de ensilado para ovino con COSEGUR como cliente Unico a dia de hoy del ensilado que se produce

L] Rafa Villegas

a planta de Frutilados del

Poniente avanza a pasos

agigantados y en tan solo

dos meses de vida ya
transforma 60.000 kilos de exce-
dentes y destrios procedentes de
las cooperativas adheridas cada
dia en 80.000 kilos de alimento
para ganado ovino.

Esta infraestructura, impulsa-
da por el Ayuntamiento de El Eji-
do junto a 25 empresas del sector,
es un claro ejemplo de economia
circular en el municipio. Precisa-
mente para comprobar el excelen-
te rendimiento de la planta, a me-
diados de noviembre tuvo lugar
una visita en la que participé el
director general de la Produccién
Agricola y Ganadera de la Junta
de Andalucia, Manuel Gémez Ga-
lera, el alcalde de El Ejido, Fran-
cisco Goéngora, el concejal de
Agricultura del Consistorio eji-
dense, Francisco Pérez, asi como

la alcaldesa de Huéscar, Soledad
Martinez, el presidente de la Aso-
ciacién Nacional de Criadores de
Ovino Segurefio (ANCOS), José
Puntas, ademds de la presidenta
de la ADS Campo de Dalias, Isa-
bel Maria Villegas, y empresarios
participantes en el proyecto, vete-
rinarios y ganaderos.

Goéngora dej6 claro que “esta-
mos aportando soluciones a la

gestion de los restos vegetales y
contribuyendo a solventar uno de
los problemas que presenta la ga-
naderia, como es garantizar ali-
mento de calidad y a un precio
competitivo”. El alcalde de El Eji-
do sefialé que “nuestra intencién
es tratar, en una primera fase, has-
ta unas 28.000 toneladas al afio de
excedentes de la comercializa-
cién, que se destinardn a alimen-

Otro momento de la visita a las instalaciones de Frutilados del Poniente.

tar a unas 13.000 cabezas de gana-
do”.

Destinatarios del ensilado
El ensilado que genera Frutilados se
estd destinando por completo ac-
tualmente a COSEGUR, comercia-
lizadora granadina de cordero segu-
refio. Sus ganaderos dejaron claro
que los animales presentan una ca-
pacidad de excelente adaptacién al
nuevo producto. Géngora asegurd
que se estd trabajando por ampliar
los destinatarios a ganaderos del Po-
niente y el resto de la provincia.

La Consejeria de Agricultura facilita el acceso a
prestamos a interes cero hasta 300 millones de euros

[ ]R.V.A.

a Consejeria de Agricultu-

ra, Ganaderia, Pesca y De-

sarrollo Sostenible de la

Junta de Andalucia anun-

cié el pasado 6 de noviem-
bre la puesta en marcha de un ins-
trumento financiero, a modo de
cartera de garantia, que permitird
al sector agroalimentario andaluz
acogerse a préstamos a interés
cero a través de las entidades fi-
nancieras. La Administracién an-
daluza cifra el maximo que se
puede pedir en 300 millones de
euros.

Se trata de una media que in-
cluye la Consejeria en el marco de
su Plan de Apoyo Financiero al
Sector Agrario Andaluz y que ser-
vird para contrarrestar los efectos
negativos que puede acarrear la
salida del Reino Unido de la
Unién Europea, la imposicién de
aranceles a ciertos productos

agroalimentarios por parte de Es-
tados Unidos o la persistente se-
quia.

Segin explicé la Consejeria
de Agricultura en una nota de
prensa, “son susceptibles de reci-
bir este apoyo financiero las in-
versiones en activos fisicos, las
destinadas a mejorar el rendi-
miento y la sostenibilidad global
de las explotaciones agricolas y
ganaderas, asi como las inversio-
nes en transformacion, comercia-
lizacién o desarrollo de productos
agrarios.

Para poder hacer posible esta
medida, la Consejeria que dirige
la abderitana Carmen Crespo se
apoya en un convenio con el Ban-
co Europeo de Inversiones (BEI),
que ofrezca la mencionada cartera
de garantia a las entidades finan-
cieras y con quien ya tiene un es-
tudio de viabilidad y ofrece a la
Administracién certidumbre en la
justificacién del gasto.

Se trata, como recalcaron des-
de la Consejeria de Agricultura de
la primera vez que la comunidad
andaluza recurre a este instrumen-
to financiero y en cuyo proceso de
constitucién el departamento que
dirige Crespo, en coordinacién
permanente con la Consejeria de
Economia, Conocimiento, Em-
presas y Universidad, quiere ha-

cer participe a las organizaciones
profesionales agrarias y al sector
agroindustrial.

Listo los préximos meses
Este procedimiento se tramitard,
segtin adelantaron desde la Con-
sejeria, “en los préximos me-
ses”. Segln aseguraron, este ya
ha sido aprobado por otras co-

munidades auténomas, pero, a
diferencia de estas, Andalucia
afiade un sistema de subsidiacién
de préstamos para que los solici-
tantes se beneficien de un interés
cero.

Los agricultores y los gana-
deros que soliciten acogerse a
esta medida de la Junta de Anda-
lucia podran utilizar esta finan-
ciancién para invertir en tecnolo-
gia, maquinaria, sistemas
productivos,  internacionaliza-
cién e incluso acciones de pro-
mocidén que sirvan para abrirse a
nuevos mercados.

La Junta de Andalucia lleva
meses prepardndose para todos
los escenarios posibles con res-
pecto a la salida, mis o menos
abrupta, del Reino Unido de la
Unién Europea. Cabe recordar
que la andaluza es una de las co-
munidades auténomas con mds
intereses econémicos en este es-
tado insular.
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Entidad Estatal de Seguros Agrarios
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Producimos y comercializamos frutas
y hortalizas ecologicas desde 1999

filosofia organica

Bio Sol Portocarrero esta formado por personas comprometidas con la
filosofia del cultivo organico. Nuestros trabajadores se emplean al mas alto
nivel para lograr que nuestros productos alcancen el estandar maximo de
[ 3 calidad. Ya que creen, cuidan y promocionan el cultivo organico.

\ )/ PORTOCARRERO

biosolportocarrero.com

Direccion: Ctra. San José, KM 3 « 04117 Barranquete - Nijar (Almeria). ESPANA - Teléfono: 0034 950 387016




