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Opinion

La produccion responde y la comercializacion no

Con qué mala cara miraba yo el aflo
pasado a algunos agricultores sos-
pechosos de usar productos ilegales
en los cultivos bajo plastico. Este afio
ellos me miran a mi de la misma for-
may no sé¢ qué decirles. Simplemen-
te se me cae la cara de vergiienza al
comprobar que el problema de los re-
siduos y la calidad no es el tnico que
sitlia bajos los precios de las hortali-
zas almerienses.

Me ofende lo que tiene que aguan-
tar el agricultor este afio después de
maltratarlo, maldecirlo, culparlo y
casi degollarlo por su mal comporta-
miento el afio pasado. ;Y este afio
qué? A qué se debe la situacion actual
de bajos precios. No somos simpati-
cos a los clientes, las hortalizas nues-
tras ya no son los que eran... ;Qué?
Ni se sabe.

Espero que la Interprofesional en-
cuentre una pronta solucion. He es-
cuchado a Andrés Gongora de COAG
decir que las grandes cadenas de dis-
tribucion "nos estan apretando las

tuercas demasiado y ya las tenemos
mas apretadas que un submarino".
Ahora es la gran distribucion, jValla!
Recuerdan ustedes lectores cuando
se hablaba de la concentracion de la
gran distribucién con la unién de
grandes plataformas (Continente con
Prycay otras), pues bien, entonces se
hablo de la concentracion de la ofer-
ta en origen (Parte del Plan Estraté-
gico de la Junta de Andalucia), hecho
este que no se ha producido, es mas
todo lo contrario, se ha atomizado atin
mas la oferta y las grandes cadenas
juegan con los exportadores a su an-
tojo.

Para algunos miembros del sector
la concentracion de la oferta es una
idea tabu de la que no se puede ha-
blar, puesto que los menos prepara-
dos piensan que van a ser suprimidos
del panorama exportador almeriense,
y por supuesto, ellos prefieren que

B José Antonio Gutiérrez

caiga todo el sector antes que verse
suprimidos por una corriente de con-
centracion que deje en manos de los
propios productores-exportadores el
valor de las hortalizas.

El sistema sigue sin funcionar,
18.000 agricultores si han sido ca-
paces de ponerse de acuerdo para eli-

LOS
RESIDUOS
BAJARON LOS
PRECIOS EL
ANO PASADO.
ESTE QUE HA
SIDO

0 Los precios defraudan a los agricultores. / FHALMERiA

minar las sustancias prohibidas y dar
la calidad exigida, 100 exportadores
viven a miles de kilometros de dis-
tancia y son incapaces de dar un im-
pulso a la concentracion de la oferta
y lo peor de todo que es que estos 100
exportadores estan dominados por 10
que a fin de cuentas son los que ma-
nejan la comercializacion y los inte-
reses de miles de familias de Alme-
ria, pero tienen mucha cara y poca
vergiienza como para asumir errores
que tantos millones de euros estan
costando al campo almeriense.

Por cierto, el afio pasado un perso-
naje hoy muy importante del campo
almeriense escupia espuma por la boca
culpando a los agricultores de la si-
tuacion de los precios. Hoy 12 me-
ses después calienta sillones en des-
pachos, viaja mucho y parece como
sila crisis de precios en la que los agri-
cultores no tienen tanto que ver no fue-
ra con ¢él. jValiente elemento! No se
preocupen llegado el momento diré
nombre y apellidos.

La horticultura almeriense, referente
en la actividad econémica andaluza

Hace algo mas de un afo que llegué a
la provincia de Almeria, una provin-
cia que, a pesar de estar ubicada muy
cerca de mi lugar de origen, era bas-
tante desconocida para mi, algo que
desde la lejania, me refiero al cruzar
los limites provinciales, es una sensa-
cion generalizada, ya que siempre, y
segtin he podido conocer de su gen-
te, el sentimiento de 'olvidados' ha sido
reciproco entre los almerienses y el
resto de andaluces.

Siempre habia escuchado hablar del
mar de pléstico, y de El Ejido, sobre
todo de este municipio que se codea,
gracias a lariqueza que genera por me-
tro cuadrado, con ciudades espaio-
las de mayor envergadura en cuanto a
habitantes. Pero mi ignorancia sobre
su significado, sobre la masificacion

B José Esteban Ruiz. Periodista

de invernaderos, hacia que no fuese
mas que un simple hecho geografico
consecuencia de la actividad econo-
mica de la zona. Yo he vivido entre oli-
vos, y atribuia la proliferacion de in-
vernaderos en Almeria, al fenomeno
similar que ocurre en Jaén con la plan-
tacion de olivar.

Sin duda son dos mundos totalmente
diferentes. La economia que genera la
horticultura, no se traduce en la pro-
duccion de aceite de oliva, quiza no
tanto en términos de rentabilidad, pues
de ambas labores se puede obtener el
maximo de provecho. La diferencia
reside en la organizacion, la iniciati-
va, y el espiritu del agricultor. Y en este
aspecto, el campesino jienense se en-
cuentra a afos luz del que habita en
estos lares. Su iniciativa empresarial

es casi nula y sus conocimientos del
mercado, casi inexistentes, no le per-
miten desarrollar un entramado eco-
némico parecido al que comenzd a
desarrollarse en Almeria tras el 'boom'
del cultivo bajo plastico, y en el que
participaron como actores principales
los hombres y mujeres que labraban
la tierra.

Con creces, en este escaso espacio
de tiempo, el productor almeriense me
ha demostrado contar con ese factor
tan importante como es el esfuerzo y
el sacrificio. La provincia ve nacer un
trabajador nato, un luchador. Personas
que, con sus ganas han logrado au-
par la renta de Almeria hasta alzarla
aniveles semejantes a los cuentan con
esta variable similar a la media na-
cional. Hace unos afios, ocupaba el -

EL ESPIRITU
LUCHADOR DE
LOS
AGRICULTORES
HA ELEVADO
LA RENTA
MEDIA HASTA
LA PRIMERA
PLAZA DE LA
REGION

timo escalon andaluz, y ahora esta por
encima del resto de provincias.

Pero como se suele decir, no es oro
todo lo que reluce. Hay una cosa que
no acabo de entender, o si...pero me
cuesta creer que sea asi después de la
admiracion que los agricultores me
han generado. Con las organizaciones
existentes en la provincia, y cono-
ciendo las herramientas necesarias para
ir mas alla, en estos momentos no se
logra avanzar.

Elpoder de unos pocos impide evo-
lucionar al resto. Un handicap que
arrastra la base de la piramide, que so-
porta un lastre permanente y del que
es complicado desprenderse. La co-
mercializacion de Almeria es sabia en
teoria, y ha evolucionado en la prac-
tica, pero atn siendo posible mirar co-
tas mas altas, se auto convence de que
no es posible. Arduo error. No se pue-
de vender a toda costa, como si de un
mercadillo se tratase. Hay que poner
un precio y mantenerse firmes ante
el cliente. Falta un grado, o dos de au-
toestima. Si queremos que nos valo-
ren, debemos valorarnos nosotros en
primer lugar.
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INCERTIDUMBRE

Los agricultores no comprenden por qué sus
hortalizas libres de residuos no valen mas

LA INVERSION PARA
OFRECER LA MEJOR
PRODUCCION PESA
EN LOS RESULTADOS
OBTENIDOS EN LA
COMERCIALIZACION

eecccccscccccccccccoe

B José Esteban Ruiz

Ha comenzado el nuevo afio, y con
el mismo han llegado las primeras
dudas sobre el devenir del sector.
Las distintas organizaciones, bien
sean de agricultores bien de co-
mercializadores, indican que la lu-
cha integrada se esta desarrollando
con total normalidad. Los primeros
resultados arrojan un éxito rotundo
en el ‘afio del cambio’, cifras que,
sin lanzar las campanas al vuelo,
aln tienen que refrendar que asi es
al final de campana. No obstante,
técnicos de Coexphal, aseguran que
“continuando en esta linea, la pro-
babilidad de que asi ocurra, es muy
elevada”. La ausencia de fitosani-
tarios, facilitara el cambio de culti-
vo, y por tanto la continuidad y fir-
meza de los primeros meses de
campana.

Hasta finales de 2007, los precios
a los que han cotizado las frutas y
hortalizas, han estado a la altura del
esfuerzo realizado. Las organiza-
ciones de productores -al margen
de sus quejas por el descenso de la
rentabilidad provocado por el in-
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1 El agricultor ha reaccionado ante el mensaje del mercado . / FHALMERIA.

cremento de los costes de produc-
cion- se han hecho eco de la buena
salud de las cifras a las que se han
pagado los productos. No obstante,
el agricultor que ha apostado por
el control biologico de plagas, ha te-
nido que invertir mas, con la espe-
ranza que el valor afiadido de sus
cultivos genere ese efecto positivo
en su renta.

En estos momentos, los precios
han caido, sobre todo en pimiento y
tomate. COAG justifica el descen-
so de las cotizaciones de tomate
como un efecto de las importacio-

nes marroquies de esta hortaliza a
la Unién Europea. En los primeros
quince dias de enero, el pais norte-
africano habia introducido un volu-
men que preveia superar nueva-
mente el contingente fijado en los
acuerdos que firmo6 con la UE. Des-
de las alhdndigas consideran que,
aunque influya, es simplemente re-
flejo de la ley de la oferta y la de-
manda. La produccion es mayor y
los consumidores no compran en la
medida deseada. En algunos casos,
los comerciales aseguran, que la
cuesta de enero esta jugando un fac-

tor determinante. La falta de dinero
prioriza las adquisiciones y conclu-
ye en recortes en la cesta de la com-
pra.

Este afio, el sector -casi al com-
pleto- ha coincidido en que la cre-
acion de la Interprofesional ha sido
uno de los logros de la pasada cam-
pafia. Una organizacidn que tiene
como objetivo promocionar las fru-
tas y hortalizas andaluzas, pero tam-
bién actuar cuando se produzcan es-
tas crisis de precios. Hortyfruta, esta
llevando a cabo un seguimiento de
los productos de Almeria, su valo-
racion en destino y los valores que
alcanza en el mercado. Pero es el
momento de actuar, y entre las de-
cisiones que ha adoptado, se en-
cuentra suspender la venta de las se-
gundas categorias del tomate verde

El sector espera
recuperar la
Ll ny L]

posicion perdida
La crisis del pimiento, ocasio-
nada por las “malas practicas de
unos pocos” como ha reiterado
la Administracion Autonémica

en varias ocasiones, mancho la
imagen de la horticultura alme-

lisoy el ‘larga vida’, variedades, que
segun afirman desde la organizacion
‘con la medida se mediaré en el pre-
cio para que aumente’. Sin duda, se
encuentra en un momento en el que
realmente, puede funcionar -si ob-
tiene resultados- como una buena
herramienta para encauzar las cir-
cunstancias adversas.

Teniendo en cuenta las influencias
externas en el devenir del sector, los
agricultores han puesto su mirada
en las recientes heladas que han arra-
sado las producciones de Israel, asi
como zonas cercanas como Jorda-
nia. “Aunque no nos alegramos de
las desgracias ajenas, este hecho
puede repercutir positivamente en
el precio de nuestras hortalizas”,
apunta Andrés Gongora, secretario
provincial de COAG.

COYUNTURA

riense. Los beneficiarios fueron
los competidores. Ahora, las ad-
versidades meteorologicas se han
cebado con gran parte de su pro-
duccion. Gobiernos como los de
Jordania o Israel, trabajan en la
evaluacion de dafios para com-
pensar a los agricultores. Un afo
después, estas circunstancias
pueden ser aprovechadas por la
provincia para atraer de nuevo la
atencion de los clientes.
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REACCIONES

Los paises de destino valoran muy
positivamente el cambio almeriense

EL RETO DE ALMERIA
YA HA TRASCENDIDO
LO SUFICIENTE COMO
PARA QUE SUS
MERCADOS APRECIEN
EL MEJOR PRODUCTO

eeccccccccccccccccce

I |sabel Fernandez

La firme apuesta de la agricultura
almeriense por el control integra-
do de plagas no es algo que se que-
de s6lo ‘en casa’, sino que este reto
esta sobrepasando fronteras y ya en
los mercados de destino de los pro-
ductos almerienses se comienza a
notar y, sobre todo, a valorar, la ca-
lidad de las hortalizas de la provin-
cia. En este sentido, el delegado pro-
vincial de Agricultura y Pesca, Juan
Deus, coment6 que “tengo cons-
tancia de que la imagen de Alme-
ria ha cambiado en los paises clien-
tes”. Ahora, los productos alme-
rienses llegan a Europa con todas
las garantias de seguridad y, como
no podia ser de otra manera, con la
mejor calidad.

Asimismo, en los tltimos dias han
sido muchos los acuerdos comer-
ciales firmados entre las cadenas de
distribucion alemanas y las comer-
cializadoras almerienses para que
éstas ltimas abastezcan al pais ger-

mano del producto necesario. Pero
siempre se puede ir mas alla y, como
garante de esa confianza deposita-
dapor los clientes, Rewe, una de las
mayores distribuidoras de Alema-
nia ha reconocido el buen hacer de

la empresa ejidense Agroiris, a la
que compra practicamente todo el
pimiento que vende en su pais de
origen.

En este mismo sentido, desde
Hortyfruta, su gerente, Maria José

Pardo, tras su viaje a este pais, co-
mentd que, “pese a que la imagen
de Almeria atn no es la deseada,
lo cierto es que si esta cambiando
muy rapido”.

Pero no solo en el pais germano
se aprecia la apuesta almeriense, sino
que también en otros estados euro-
peos, como es el caso de Italia, co-
mienzan a tener en cuenta el avan-
ce que supone la incorporacion de
la lucha integrada como método de
cultivo. Asi, Carlo Bassanetti, res-
ponsable del Departamento de Ex-
portaciones de Green Has Italia, em-
presa que tiene sede, incluso, en La
Mojonera, indico que “el giro de Al-
meria hacia la lucha integrada se ve
con mucho interés en Italia” y afia-
di6 que esto esta calando muy hon-
do en los clientes de este pais, ya que
“los consumidores italianos se es-
tan sensibilizando mucho en todos
los temas relativos al medio am-
biente”. Por ultimo, Bassanetti qui-
so dejar claro que “si los agriculto-
res almerienses, como yo pienso,
son capaces de ofrecer frutos de op-
tima calidad, podran encontrar un
mercado interesante en Italia”.

La provincia de Almeria, hace un
afio, decidi6 dar un giro de 180 gra-
dos a sus métodos de cultivo y aho-
ra, 365 dias mas tarde, este giro co-
mienza a dar sus frutos y la calidad
almeriense se valora en los distin-
tos mercados.
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SEGURIDAD ALIMENTARIA

Los controles realizados a las hortalizas

de Almeria confirman su gran calidad

HASTA EL MOMENTO,
NINGUNO DE LOS
ANALISIS DE LA
JUNTA HA DETECTADO
MATERIAS ACTIVAS
ILEGALES

eecccccscccccccccccce

B José Esteban Ruiz

Los agricultores estan demos-
trando que lo acontecido la pasa-
da campaiia con los residuos en
Almeria no quieren que vuelva a
ocurrir, y han apostado firmemente
por las buenas practicas agricolas.

Los rigurosos controles que se
estan llevando a cabo desde la Jun-
ta de Andalucia en los productos
cultivados bajo plastico, como me-
dida preventiva, no han encontr-
do ninguna partida con restos de
materias activas ilegales. Lo que
se han detectado hasta el momen-
to, seglin Juan Deus, delegado de
Agricultura de la Junta de Anda-
lucia son algunos productos que
superan los limites maximos de
residuos permitidos en fitosanita-

B EL pimiento esta siendo el producto mas limpio. / FHALMERIA

rios en los que su uso es legal.
Como comenta Deus, esto es fru-
to de “la prematura recoleccion de
la hortaliza, un hecho que se po-
dria evitar facilmente ofreciendo
el género pasados un par de dias,
cuando los restos que infringen el

limite se hayan reducido, y sea en-
tonces, apta para su comerciali-
zacion”.

El delegado explica que en lo que
ha transcurrido de campafia, se han
producido varios casos en los que
se ha presentado este hecho, pero

La reaccion
debe seguir
en esta linea

El camino que esta siguiendo
el campa almeriense “debe ser
constante y con futuro”, ad-
vierte Deus. El delegado afir-
ma que “no vale contar con
una sola persona que no esté
con todos”.Una de las medi-
das, a modo de consejo, que
aporta que “a todos aquellos
que se desvie se les expulse
del sistema. Creo que las nor-
mas de autocontrol son me-
jores que las de imposicion”.
En este sentido, afirma Deus
que “La mencién de Alme-
ria tiene que ser sindnimo de
calidad en sus productos, por
lo que todos deben aportar su
granito de arena”.

ninguno de ellos en pimiento, hor-
taliza que protagonizara la mayor
parte de las alertas producidas. Este
afio “todos los controles realizados
en pimiento han concluido con re-
sultados validos para su puesta en
el mercado. Los productos que se
han visto envueltos en esta supe-
racion de los niveles de residuos
de materias activas legales han sido
el pepino y el calabacin”.

Juan Deus, a pesar de valorar que
s6lo se ha visto afectada menos del
1 por ciento de la produccion total
en lo que llevamos de campaiia ha
apuntado que “la agricultura al-
meriense no se puede permitir que
aun se produzcan casos de este tipo
-refiriéndose a la superacion de los
niveles permitidos generados por
fitosanitarios autorizados- ya que
el consumidor final se queda con
la palabra ‘residuo’, que debe for-
mar parte del pasado, por que nada
ni nadie puede cuestionar los pro-
ductos de Almeria”. Por este mo-
tivo, explica que “debe haber un
compromiso fuerte por parte del
sector”.

La Junta, que extendiese la in-
tensidad de los controles durante
esta campafia a los semilleros pro-
vinciales para evitar que el pro-
blema surja desde el inicio de vida
de la planta, continuara trabajan-
do en esta linea seglin confirma
el delegado.

Cada dia, la tierra, el clima y el sol espanol hacen N\
realidad nuestras hortalizas frescas del Mediterrineo. |

Tomates, pimientos, coliflores, lechugas...

calidad son el fruto de nuestra tierra y de nuestro trabajo.
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CARA A CARA

“El nuevo modelo de cultivo de frutas y
hortalizas no puede mirar al pasado ”

B José Esteban Ruiz

Pregunta.- ; Qué balance hace de
la agricultura de Almeria en 2007?
Respuesta.- Ha sido un afio dificil.
Pasamos por la vergiienza del uso de
pesticidas ilegales y los problemas
de las alertas sanitarias que tuvieron
lugar en la anterior campaiia. Como
parte positiva, bueno que eso pro-
vocd cambio en la horticultura al-
meriense que nos ha llevado a tener
adiade hoy 11.500 hectareas de cul-
tivo con control biologico de pla-
gas 'y eso permite ganar credibilidad
y afianzarnos en los mercados. Este
cambio sera la bandera que ondee-
mos en la feria alemana de Fruitlo-
gistica este afo. Yo diria que después
de esos problemas, también hay que
sefialar, por otra parte, que ha sido
un afio historico en el valor de la pro-
duccion comercializada que se ha al-
canzado los 2.200 millones de euros,
gracias en parte a la destacada cam-
pafia de melon y sandia que ajus-
tando los volumenes de produccion
a las demandas del mercado, ha-
ciendo las cosas bien, evitando los
cortes en verde y dando un produc-
to de calidad, creo que tenemos fuer-
za para mantenernos muchos afios.
P.- La Junta ha intensificado el se-
guimiento de los productos esta
campaiia. ;Como estan siendo los
resultados?

R.- Los controles que se estan reali-
zando no detallan la aparicién de ma-
terias activas no autorizadas, lo cual
es bueno porque genera confianza,
pero no podemos decir que esta todo
conseguido. Las fuerzas de seguri-
dad estan realizando un trabajo muy
positivo para evitar que esos pro-
ductos lleguen a los agricultores.
P.- ;Se podria decir que el sector
agricola vive un momento crucial
para su futuro?

R.- Si, la decision de cambio en el
modelo de produccion no tiene mar-
cha atras. Si queremos mantenernos
y tener ese liderazgo en el merca-
do, debemos continuar evolucio-
nando en esta linea. El control bio-
logico de plagas funciona. No po-
demos obviar que con dificultades,
pero como todos los aspectos de la
actividad agricola en esta tierra, y
siempre se han superado. La Junta
ha apostado por lo mismo que el agri-
cultor y lo esta apoyando.

P.- ;Hay una nueva imagen del
sector?

R.- Estamos en ello. Creo que se ha
demostrado que los sistemas de con-
trol funcionan, de hecho, la Agencia
Europea de Seguridad Alimentaria
felicito al Estado y en concreto a la
Consgjeria de Agricultura y Pesca de

JUAN DEUS DEUS

DELEGADO DE AGRICULTURA Y PESCA DE LA JUNTA DE ANDALUCIA
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B Juan Deus, delegado de Agricultura y Pesca de la Junta de Andalucia. / FHALMERIA

la Junta de Andalucia por la buena
gestion realizada. Los sistemas de
trazabilidad funcionan. Digamos que
es un sistema muy atomizado, es
muy dificil el control de 18.000 agri-
cultores, por lo que se hace funda-
mental su colaboracion y cumpli-
miento e las exigencias.

P.- Esa colaboracion que se pide
puede encontrar su aliciente en el
precio. Esta campaiia, por lo ge-
neral se estan siendo buenos...
R.- Es increible que estemos en el

mercado en unos meses del afio en
los que somos los que contamos con
la méaxima produccion en determi-
nadas frutas y hortalizas. Yo creo que
si vendemos calidad nadie nos va a
quitar de ahi, y se cotizara en sume-
dida. Una oferta mas limpia genera
una imagen de la agricultura de Al-
meria de seriedad, profesionalidad y
compromiso con el destinatario fi-
nal que es el consumidor y es el que
finalmente decide si compra nues-
tros productos. Creo que al final lo

importante es llegar a un binomio
Almeria-calidad, que no sea cues-
tionable. Pero esto también se debe
hacer extensible al reto del territorio
nacional, es decir, que el resto de pa-
ises identifiquen excelencia y pro-
ductos hortofruticola espafioles. Ese
es el término al que debemos.

P-- ; Como influye la competencia?
R.- Los paises competidores deben
seguir su camino. Tampoco pode-
mos pretender que lo que no quere-
mos para nosotros lo queramos para

“El ‘Compromiso Verde’ representa un lazo
de unién entre el agricultor y el consumidor”

P.- ;Considera que la reforma
de la OCM ha sido positiva?
R.- Creo que no es mala. Hay as-
pectos que han mejorado. Quiza
el sector de citricos ha salido un
poco perjudicado, pero tienen un
tiempo de espera para poner todo
en marcha. El préximo afo vere-
mos si la rentabilidad de las ex-
plotaciones agrarias ha bajado en
relacion a este afio y si el valor de
la comercializacion ha sido menor.
P.- {Qué aporta el 'Compromi-
so Verde'?

R.- Algo muy importante. La ven-
ta de una nueva imagen en los mer-
cados. Es un compromiso del agri-
cultor con el consumidor. Una dis-
ciplina de produccion respecto a

las normas medioambientales, se-
guridad alimentaria, sistemas de
trazabilidad. . .etc. Aporta todo, se-
guridad y salud. Ademas es muy
importante la gestion de los resi-
duos, cuando consigamos desa-
rrollar una buena gestion, podre-

mos vender también ese logo de
compromiso azul en la agricultu-
ra. Un compromiso con el plane-
ta.

P-- ;{Qué vision tiene de otros cul-
tivos de Almeria?

R.- La almendra no pasa por buen
momento. Las ayudas son pocas
y cuentan con un gran competidor
como es California. En cuanto a la
oliva, va a ser un producto con mu-
cho futuro, la clave esta en dismi-
nuir la venta de aceite a granel y
fomentar la exportacion envasa-
da. Finalmente, la naranja con
grandes dificultades.El cultivo eco-
logico estd en mejor situacion.La
dependencia de las empresas ci-
tricas es negativa.

los demas. Yo creo que nuestro com-
petidor no va a ser ni Marruecos, ni
Egipto. Nosotros somos un pais que
estd integrado en Europa, con unas
condiciones de higiene y de bienes-
tar que no la tienen esos paises, y €so
es sinénimo de calidad.

P.- Las organizaciones de agricul-
tores se quejan de la baja rentabi-
lidad...

R.- Se escucha que se produce por
debajo de los costes de produccion,
y eso no se lo cree nadie. Por su-
puesto que ha descendido esa renta-
bilidad, pero continuia siendo una ac-
tividad de la que se puede vivir, e in-
cluso mejor que de otro tipo de ac-
tividades.

P.- Un hecho importante en el sec-
tor hortofruticola ha sido la crea-
cion de la Interprofesional...

R.- Por supuesto. La Interprofesion
formaba parte de uno de los objeti-
vos del Plan Estratégico de la Horti-
cultura que se hizo en 2002. Hubo
muchas reuniones para que fuese una
realidad, y hoy por hoy, yalo es. Con-
sidero que es una buena herramien-
ta para conseguir cosas importantes.
Se estd haciendo un buen trabajo, ba-
sado en ideas muy claras. Pero nada
es facil, queda mucho camino, y uno
de las metas es esa concentracion de
la oferta. Las cadenas de distribucion
que compran nuestros productos
cada vez son menos y aqui cada vez
SOMOSs mas.

P-- Se ha conseguido la apuesta por
la lucha integrada. ;Se lograra uni-
ficar la oferta?

R.- Las decisiones las tomaran en su
momento, al igual que en control bio-
logico, los estudios estan hechos. Lo
que ocurre es que el sector toma las
decisiones cuando lo estima oportu-
no. Esta campaiia, con los prece-
dentes, ha disparado estas técnicas
de cultivo en el campo almeriense,
y, bueno, seguramente llegara el mo-
mento en el que prolifere igualmen-
te la concentracion de la oferta. Cuan-
do esto ocurra, la Administracion Au-
tondmica estara dispuesta para apo-
yarles.

P-- ; Qué espiritu debe mostrar Al-
meria en la proxima edicion de
Fruitlogistica?

R.- Con una apuesta muy clara de
demostrar que la agricultura de Al-
meria ha cambiado y que esta dis-
puesta a satisfacer los mercados mas
exigentes. Hay que acudir a la cita
con un gran optimismo. Me consta
que las empresas que nos compran
los productos han comprobado ese
compromiso y la calidad de los pro-
ductos. Hay que tener claro en es-
tos momentos que lo pasado, pasa-
do esta. Como dice el refran, 'agua
pasada no mueve molinos', ofrece-
mos control biologico de plagas y
compromiso verde. Una oferta que
no queda ahi sino que quiere ir mas
alla y continuar mejorando. De esta
forma la calidad de la produccion de
la provincia de Almeria nadie la pue-
de cuestionar.
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PEPINO

Es uno de los principales
productos que mejor estan

respondiendo al comienzo hasta ahora inmejorables,
del afio. Durante los prime- sin embargo en los Gltima
ros dias de enero la mejor co- diez dias del mes esta em-

tizacion ha estado en manos
del negro corto que llegd a
superar el euro, seguido del
pepino Almeria que rondo
los 95 céntimos de euro el
kilo. El mas bajo de su ca-
tegoria ha sido el francés que
no ha subido de 60 céntimos.

DESCENSO GENERALIZADO

La bajada de precios se apodera de la
mayor parte de las frutas y hortalizas

EL PIMIENTO Y EL
TOMATE SON LOS
PRODUCTOS QUE
MAS HAN NOTADO EL
DESCENSO DE COSTE
EN EL INICIO DE ANO

eecccccsccccccccccc e

B Elena Sanchez

Los productos hortofruticolas al-
merienses no han sabido adaptar-
se al nuevo aflo, ya que desde que
comenzo el 2008 se ha notado un
descenso importante en los precios.
Quizas lo que mas se esperaba era
la bajada del valor de los pimien-
tos en todas sus variedades, debi-
do a la sobreproduccion con la que
se inici6 el mes de enero. En estos
momentos, los california no suben
de los 70 céntimos, mientras que
los que peor estan son los italianos
que rondan los 50 céntimos cada

CALABACIN
SUBE BAJA

Comenzo el afio igual que
lo termind, con niimeros

pezando a notar una ba-
jada en todas sus varie-
dades. Asi, el calabacin ha
pasado de cotizara1,15a
estar en las subastas a 68
céntimos, mientras que el
gordo, también baja has-
ta los 70 céntimos de euro.

1 Calabacines. / FHALMERIA

PIMIENTO
BAJA

La gran produccion
con la que ha comen-
zado el 2008 ha sido
la peor noticia para
esta hortaliza que ha
descendido de precio.
Dentro de los cali-
fornia, el verde es el
que peor esta coti-
zando rondando los
58 céntimos, mien-
tras que los italianos
se van a los 50 el kilo.

semana. Lo que menos se podria
esperar era la notable bajada tanto
en el calabacin como en la beren-
jena, que después de cerrar el pri-
mer trimestre de campana supe-
rando el euro, han comenzado am-
bos productos el afio cotizando en-
tre los 60 y 70 céntimos.

Quizas las hortalizas que mejor
se estén comportando en estos mo-
mentos sean el pepino y la judia.
El primero ha sabido remontar bien
los precios bajos que experimen-
taron con la produccion de Gra-
nada, situandose ahora en los 80
céntimos aproximadamente, mien-
tras que las judias, en todas sus va-
riedades, se mantienen rondando
los 1,30 céntimos de euro, a ex-
cepcion de la perona roja o stryke
que debido a su escasa produccion
sobrepasan los 3 euros cada sema-
na.

BERENJENA
BAJA

Del mismo palo esta co-
menzando el afio la be-
renjena que conforme
pasan las semanas baja
algunos céntimos. Asi, la
berenjena larga esta co-
tizando los wltimos dias
del mes a 70 céntimos,
al igual que las rayadas.
El precio de este pro-
ducto el primer trimestre
de campaiia no bajo
practicamente del euro.

JUDIA
MANTIENE

La judia es uno de los po-
cos productos que se
mantiene estable en casi
todas sus variedades des-
de que comenzo la cam-
paia. La mejor en cuanto
a calidad, produccion y
precio es la perona larga
y la Helda que no bajan
de 1,30, mientras que el
resto de variedades tienen
unos precios muy buenos
en este inicio de afo.

PREOCUPACION

El tomate roza
sus costes mas
bajos de otras
campaias

B E. Sanchez

El tomate almeriense es el pro-
ducto que mas alarmas esta le-
vantando en los ultimos dias. La
penultima semana de enero, esta
hortaliza llegd a rematar a 10
céntimos de euro el kilo. Segtin
miembros del sector este hecho
se debe principalmente al exce-
so de toneladas que la Union Eu-
ropea esta recibiendo por parte
de Marruecos, que ya ha pasado
las 32.000 tn que tiene permiti-
do exportar en el primer mes del
afio. Segun Andrés Gongora, se-
cretario provincial de Coag, “no
solo nos preocupa el exceso de
producto exportado, sino que es-
tan pasando a la UE sin precio
ninguno, cuando se les obliga
que como minimo deben ven-
derse a 45 céntimos de euro”.

Vicar
esMUCNO £

e agricultura
La ogricultura intensive bojo pléstico
consfituye lo mayor fuente de riqueza y es
ol pilor de la economia de Vicor, Son mis
de 1878 Ha. invernados en el municipio que
producen una variedo gama de productos
harticalas.

En Vicar continvamos mejorando y
madernizanda nuesiro compo, para lagror
uno dptimo calidod de nuestros producios
ol gusto del consumidar final.

En Vicar lo agricultura es de todos.

En Vicar lo ogricultura es tuyo,

También en agricultura, Vicor es mucho.

Ayuntamiento de Vicar
Cersgin el P
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I Instalaciones de la empresa en la ciudad de El Ejido. / FHALMERIA

Agroejido es una de las
alhéndigas mas consolidada
del Poniente almeriense

I R. Villegas

Agroejido, que fue fundada en el
afio 1976 por 18 socios, es una de
las empresas de subasta de pro-
ductos hortofruticolas mas anti-
guas del municipio de El Ejido.
Los agricultores llevan a la so-
ciedad todo tipo de frutas y hor-
talizas, especialmente pimientos,
pepinos, calabacines, berenjenas,
tomates, judias y, en primavera,
melones y sandias. Esta presente
también en Berja y Dalias.

Al ser una empresa de subastas,
como ha explicado Emilio Ville-
gas, gerente de Agroejido, “los
productos se venden tanto tipifi-
cados como no tipificados. Logi-
camente, cuanto mas normaliza-
dos y con menos estrio traigan los
productos los agricultores los
compradores, que son como cual-
quier consumidor, elegiran unos
u otros”.

En este sentido, debido a que en
la alhondiga se ahorran el gasto
del manipulado de los productos,
Emilio Villegas ha afirmado que
“aunque el envasado por parte de
los agricultores supone la necesi-
dad de aumentar un poco la mano
de obra, éstos salen beneficiados”.

Al ser una alhéndiga, los usua-
rios del servicio no deben dejar
constancia del nimero de hecta-
reas que poseen y como no estan
obligados a comercializar su pro-
duccion exclusivamente a través
de esta empresa, Villegas ha ex-
plicado “que es imposible calcu-
lar el niimero exacto de hectare-
as de cultivo que suman todos los
agricultores”.

No obstante, Emilio Villegas ha
estimado en un “90% la produc-
cion de pimiento con el sistema
de control bioldgico de plagas y
el resto de productos en torno a
un 20 6 30% aproximadamente”.

Con respecto a la trazabilidad de
las frutas y hortalizas que se co-
mercializan en Agroejido, Ville-
gas ha explicado que “todos los
productos que salen de la empre-
sa han sido previamente analiza-
dos porque para nosotros la se-
guridad alimentaria es funda-
mental”.

Los resultados de la pasada
campana agricola 2006/2007 fue-
ron muy positivos para la alhon-
diga. Asi, Villegas ha contabili-
zado en “57 millones de kilogra-
mos” el volumen de produccion
alcanzado por la sociedad eji-
dense.

Sin embargo la presente cam-
pafia no se presenta, segiin ha es-
timado Emilio Villegas, del mis-
mo modo. El gerente de la co-
mercializadora almeriense consi-
dera que “en la presente campa-
fia se esta produciendo una me-
nor cantidad de kilogramos res-
pecto a la precedente camparia”.
Los motivos podrian ser, segiin
ha explicado, que “esta campa-
fia se ha sembrado més tardio de
lo que venia siendo lo habitual lo
que unido a que muchos agricul-
tores no han sembrado pimientos,
por miedo al cambio, podria ver-
se reflejado en el volumen de pro-
duccion de este afio”.

La disminucion de la produc-
cioén de pimientos ha favorecido,
especialmente, segiin ha confir-
mado Villegas “tanto al pepino
como al calabacin, que se han re-
partido el espacio dejado por el
pimiento”.

Los principales clientes de
Agroejido son los paises de la
Unién Europea asi como los del
Este europeo. Villegas ha resal-
tado que “los mercados de desti-
no del Este de Europa suelen com-
prarnos los productos cuando és-
tas cotizan a un menor precio”.

INTERACTIVIDAD

El grupo Canalex ofrecera mas
informacion en su pagina web

EL PROYECTO
INCLUIRA PARA LA
PROXIMA CAMPANA
LOS DATOS SOBRE
LA TRAZABILIDAD A
TRAVES DE INTERNET

I Rafa Villegas

La Sociedad Agraria de Transfor-
macioén Canalex, que esta situada
en el Paraje El Treinta, entre El Eji-
do y Santa Maria del Aguila, fue
fundada por 150 socios en el afio
1992 y ya cuenta con un total de
280. La filosofia de esta comer-
cializadora se centra en innovar
continuamente para adaptarse a los
cambios que demandan los clien-
tes de los diferentes mercados de
destino.

El Grupo ejidense apuesta, como
ha confirmado Juan Diego Canton,
comercial de Canalex, “por la inter-
actividad. Por ello en verano lle-
varemos a cabo un proyecto con
nuestra pagina Web para facilitar
que los agricultores puedan con-
sultar sus datos y que los clientes
conozcan la procedencia de sus pro-
ductos a través de un codigo, des-
de la finca hasta los tratamientos
de la partida”.

En este sentido, Canton ha con-
firmado que “de las 450 hectareas

0 Fachada de la comercializadora hortofruticola ejidense. / FHALMERiA

de cultivo con las que contamos,
300 estan produciendo ya con con-
trol bioldgico, mientras que apro-
ximadamente unas 50 lo hacen ya
en ecoldgico. Con respecto a este
ultimo, cinco hectareas se encuen-
tran en ecologico total, otras cinco
en reconversion y el resto en el de-
nominado afio cero”.

Los principales productos que co-
mercializan son pimiento, que re-

presenta un 25% del total; pepino,
con otro 25%, calabacin con un
12%, berenjena con un 10% y el
resto se lo reparten el melon y la
sandia. De forma mas residual tam-
bién exportan col china, judias y
tomate.

Canalex tiene como principales
mercados de destino a Alemania,
resto de Europa, paises del Este y
paises escandinavos.

SERVICIOS

Cristalplant aumenta la produccion
de sandia respecto al pasado aiio

B R. Villegas

Cristalplant es una empresa que
pertenece al grupo Cristal. Esta cor-
poracion empresarial cuenta con
cinco delegaciones de semilleros,
una fabrica de produccion de fau-
na auxiliar para el control biologi-
co de plagas, varias hectareas de
fincas, asi como produccion y ven-
ta de plantas ornamentales, entre
otros. Sus instalaciones estan si-
tuadas en los municipios de El Eji-
do, Nijar y Campohermoso.

En el semillero, segtn ha expli-
cado Esatl Martin, miembro de la
gerencia de Cristalplant, “produci-
mos tanto para clientes que conti-
nuan trabajando con lucha quimi-
ca como para los que lo hacen con
lucha integrada o agricultura eco-
logica”.

Entre los servicios que prestan,
Martin ha destacado “ademas de

T

lanteles. / FHALMERiA

los propios del semillero y el trans-
porte la venta directa de semillas y
planteles a través de nuestra pagi-
na Web realizando un simple click
en el apartado tienda online. Los
clientes, que pueden pagar de di-
ferentes modos, reciben el pedido
en tan s6lo 24 horas a través de un
servicio de mensajeria que tenemos
contratado”.

Con respecto a los primeros me-
ses de la presente campaiia horto-
fruticola 2007/2008, Esau Martin
ha explicado que “se ha notado un
aumento de produccion y venta de-
bido, principalmente, a que ésta ha
empezado bien para los agriculto-
res”.

En cuanto se refiere a los pro-
ductos estrella de la primavera,
como son el meldn y la sandia,
Martin ha notado un “incremento,
con respecto al pasado afo, de la
produccion de sandia, mientras que
el melon se mantendra en los mis-
mos niveles aunque cambiando un
poco las cifras segun qué varieda-
des”.

El tomate, sin embargo, “ha des-
cendido su produccion, si lo com-
paramos con el pasado afio, en la
Comarca del Poniente almeriense,
mientras que se queda igual en la
zona de Nijar”.
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CONCIENCIADOS

Agroponiente confia en mantener

el mismo volumen comercializado

I Rafa Villegas

Agroponiente es una de las em-
presas comercializadoras alme-
rienses mas asentadas. En la pasa-
da campana 2006/2007 alcanza-
ron un volumen de produccion to-
tal de 150.000 toneladas con una
diversidad de oferta de productos
hortofruticolas que incluyen pi-
mientos, pepinos, tomates, cala-
bacines, berenjenas, judias, melo-
nes, sandias y guisantes.

Con un total de 1.250 hectéareas
y 27 socios, Agroponiente, segun
ha confirmado David Romera, co-
mercial de esta S.A.T. “las expec-
tativas para esta campaia son de
mantener este volumen con lige-
ros aumentos, ya que la superficie
plantada en el campo apenas ha au-
mentado. Esto se debe a que las es-
casas nuevas fincas se contrarres-
tan con las que se abandonan por
la presion urbanistica y otros mo-
tivos. Por otra parte, los rendi-
mientos tampoco aumentaran ya
que se ha plantado mas tarde que
otros afios”. La empresa ha dado
un paso firme hacia una produc-
cion mas saludable y acorde con
el medio ambiente y las demandas
de los consumidores y, segin ha
confirmado Romera, “el 80% del
total de hectareas de cultivo de
Agroponiente procede de lucha in-
tegrada, mientras que el restante
20% se lo reparten a partes igua-

ESPECIALISTAS

Ferva ofrece diez
variedades de
tomate desde La
Mojonera

IR. V.

El Grupo Ferva, una de las pocas co-
mercializadoras del Poniente alme-
riense que estan especializadas en
tomate ha cumplido 21 afios desde
su fundacion. En la actualidad ofie-
ce a sus clientes un total de diez va-
riedades de este producto.

Aligual que la mayor parte de las
empresas comercializadoras de fru-
tas y hortalizas de la provincia de
Almeria, Ferva ha notado, en pala-
bras de Pérez, que “el primer tri-
mestre ha ido mejor que en la pa-
sada campafia, aunque también es
cierto que ha disminuido la produc-
cion. El motivo principal es el pe-
queiio retraso”.

Ferva promociona, ademas, el
consumo de verdura en las escuelas.

les, un 10% cada una, la lucha qui-
mica y la agricultura ecoldgica”.
Los principales mercados en des-
tino de la empresa ejidense son el
nacional, Alemania, Reino Unido,
Italia, Francia, Holanda, Bélgica,

Irlanda, Suiza, Portugal, Austriay
Rusia.

Para Romera “la competencia
con Israel, Marruecos o Turquia
ayuda a obligarnos a ir siempre un
paso por delante de ellos”.

1 El 80% de su produccion se cultiva mediante lucha integrada. / FHALMERIA
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Comarcas

CONFLICTOS

B El concejal de Agricultura virgitano, José Medina, acusa a Ejido Medio Ambiente de cobrar a sus clientes por los portes y desecharlos gratis en su municipio. / FHALMERiA

Una nueva tasa a los agricultores de Berja
por el servicio de residuos desata la polémica

EL PSOE ATACA EL
IMPUESTO QUE EL
CONSISTORIO HA
JUSTIFICADO DE
“NECESARIO PARA
EVITAR ROBOS”.

eecccccscccccccccccoe

I Rafa Villegas

La imposicion de una tasa de 30
euros a los agricultores virgitanos
por cada porte de residuos ha sido
calificada de “desorbitada” por la
oposicion del Partido Socialista de
Berja. La Concejalia de Agricul-
tura de la localidad justifica el im-
puesto como un intento de evitar
que los municipios colindantes y
la planta de reciclaje Ejido Medio
Ambiente se deshagan de sus resi-
duos, de forma gratuita en esta po-
blacion.

Para el PSOE, “la necesaria me-
jora de la economia que tanto pro-
mete el PP a nivel nacional no se

esta reflejando precisamente en
Berja, ya el seflor Torres no se ha
parado a pensar lo mucho que su-
pone para la economia de un pe-
queno agricultor el hecho de sa-
car de sus ganancias esas cantida-
des”.

Los concejales socialistas han ex-
plicado que “un pequefo agricul-
tor realiza una media de 6 6 7 por-
tes al afo, por lo que la medida pue-
de suponer alrededor de 200 euros
mas de desembolso al afio, gastos
que con el Gobierno del PSOE no
se pagaban”.

El Grupo Socialista se pregunta
“si es asi, castigando a los agricul-
tores, como pretende el PP su pu-
blicitada agricultura de primera, ya
que s6lo se esta dedicando a crear
mas impuestos para los pequefios
agricultores, en quienes no parece
pensar demasiado”

Por ultimo, ha insistido en que
“se trata de una medida desorbita-

§ Vega virgitana. / FHALMERIA

da, ademas de que se trata de la pri-
mera vez que en Berja tenemos,
desde la democracia, una tasa de
esas caracteristicas”.

El concejal de Agricultura, Ga-
naderia y Medio Ambiente de Ber-
ja, José Medina, ha afirmado que
“la medida busca evitar que el ver-
tedero existente entre Berja ¢ Hir-

Ejido Medio
Ambiente ha
desmentido las
acusaciones

Javier Lirola, responsable de
la empresa, ha desmentido las
afirmaciones del concejal de
Agricultura de Berja que acu-
saban a Ejido Medio Am-
biente de cobrar a sus clien-
tes por el tratamiento de re-
siduos y llevarlos posterior-
mente a enterrarlos, gratis, a
Berja. Lirola ha afirmado que
“nosotros cobramos solo por
el tratamiento de residuos y
llevamos los restos al verte-
dero de Sierra de Gador”.

mes no reciba, sin permiso, los re-
siduos de los municipios colin-
dantes de Dalias o Adra.”

Medina ha asegurado que “esta
tasa es aplaudida por el sector agri-
cola virgitano que esta harto de
aguantar esa situacion, que cono-
cian desde hace tiempo. Ademas
el PSOE no sabe de qué viven los
agricultores de Berja. Un pequefio
agricultor que posea una hectarea
realiza dos portes al afio y no seis
o siete”.

El concejal de Agricultura virgi-
tano acuso también a la planta de
recogida y tratamiento de residuos
agricolas de Ejido Medio Ambiente
de “cobrar 40 euros por camion a
sus clientes y venir a Berja a ente-
rrar sus residuos”.

Berja acordo, en el mes de no-
viembre, la creacion de una plan-
ta de reciclaje de Albaida con el
Ayuntamiento de la vecina locali-
dad de Adra.
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DECLARACIONES

Malestar del Gobierno ejidense
tras la propuesta del CTA de
llevar la agricultura a Marruecos

SORPRESA ANTE LAS
DECLARACIONES DEL
PRESIDENTE DE LA
CORPORACION
TECNOLOGICA DE
ANDALUCIA.

eececccscccccccccccoe

I Rafa Villegas

Una entrevista concedida a un dia-
rio provincial por parte del presi-
dente de la Corporacion Tecnolo-
gica de Andalucia (CTA), Joaquin
Moya Angeler, generd un gran ma-
lestar del Gobierno de El Ejido.
Ello se debe a que Moya proponia
el traslado de la produccion agri-
cola de la provincia almeriense has-
ta el norte de Africa.

En este sentido, desde el consis-
torio ejidense han querido recordar
que “esa es una idea que algunos
politicos, desconocedores de la re-

alidad de nuestra agricultura, han
lanzado en varias ocasiones, para
gozo de los dirigentes de los paises
norteafricanos y de las regiones
francdfonas de la Unioén Europea,
con grandes intereses en el Norte
de Africa.”

Por otra parte, el Gobierno mu-
nicipal ha pedido que “se reflexio-
ne antes de hacer declaraciones de
esta envergadura”. Esas declara-
ciones, afirman, “benefician los in-
tereses francofonos en el Norte de
Africa al debilitar el peso de la hor-
ticultura en el contexto europeo”.

Con respecto al tema de la inno-
vacion y la tecnologia, desde la ad-
ministracion municipal ejidense
han querido recordar que “el 1lti-
mo paso mas significativo que se
esta dando en ese sentido es el pro-
fundo cambio en los métodos de
control de las plagas de los culti-

vos, pasandose, en un tiempo ré-
cord, al control bioldgico para
afianzar los lazos de confianza es-
tablecidos durante décadas entre
nuestros agricultores y las empre-
sas de distribucion de alimentos de
los paises mas avanzados y exi-
gentes de nuestro entorno”.

Finalmente y aprovechando la
ocasion, desde el Ayuntamiento de
El Ejido han concluido explicando
claramente que “no vamos a dejar
de apoyar, en la medida de nues-
tras posibilidades, a nuestro sector
agrario porque creemos que tiene
un futuro prometedor gracias, prin-
cipalmente, a las personas que tra-
bajan en é1”.

El cambio que se esta llevando a
cabo en la agricultura de la pro-
vincia, de lucha quimica a lucha in-
tegrada viene a confirmar que el
sector sigue innovando.

TENSIONES

La Comunidad de Usuarios Sierra de
Gador evita convocar elecciones

ER.V.

La Plataforma para la Defensa
de las Aguas Privadas del Po-
niente Almeriense ha denuncia-
do publicamente la situacion en
la que se encuentra actualmen-
te la Comunidad de Usuarios
Sierra de Gador.

El problema surgié cuando
varias Comunidades de Regan-
tes de esta Comunidad de Usua-
rios solicitaron una convocato-
ria de Asamblea General que
desencadenoé en tensiones den-
tro del seno de la Junta de Go-
bierno de la misma. La Plata-
forma cifra en 21 las Comuni-

dades que fueron expulsadas, mien-
tras que el presidente de Sierra de
Gador, Andrés Cuadrado comen-
to6 que fueron “17 las expulsadas,
ya que las otras cuatro abandona-
ron voluntariamente”. Los expul-
sados consideran “ilegal” el hecho
por lo que atin se consideran miem-
bros de la Comunidad y exigen
elecciones. Desde la Comunidad
de Usuarios afirmaron que “no de-
ben tener miedo alguno, ya que
ellos no estan dentro y por tanto lo
que aqui se haga no les afecta”.

PROMOCION

Reyes Estévez, Pereiro y
Zulema conocieron mas de
cerca la agricultura local

H Foto de familia durante la visita a Clisol Agro. / FHALMERiA

B R. Villegas

Aligual que ya hicieran durante la
Carrera Popular San Silvestre de
El Ejido los atletas Abel Anton y
Martin Fiz, en diciembre de 2006,
en la pasada edicion, que tuvo lu-
gar el pasado 29 de diciembre, los
atletas Reyes Estévez y Zulema
Fuentes Pila Ortiz visitaron junto
al ciclista Oscar Pereiro, ganador
del Tour de Francia en 2006, las
instalaciones de Clisol Agro.

Los deportistas, que estuvieron
acompanados por el concejal de
Agricultura, Jorge Viseras y el de
Deportes, Bernardo Giménez co-
nocieron de la mano de Lola Go-
mez, gerente de la empresa, como
se producen hortalizas de primera
calidad en un cultivo intensivo.

Lola Gémez ha sido varias ve-
ces premiada por la promocion que
realiza de las hortalizas a través de
visitas turisticas guiadas. Del mis-
mo modo, a lo largo de todo el cur-
so escolar también organiza varias
visitas con los colegios almerien-
ses para enseflarle a los mas pe-
quefios como realizar un desayu-

no saludable cada mafiana. La vi-
sita comenzod en uno de los inver-
naderos de la empresa, cultivado
de pepinos. Posteriormente los de-
portistas prosiguieron el recorrido
por Clisol Agro en un invernade-
ro de tomates. En este tltimo, Lola
Gomez les explicd como se lleva
a cabo la polinizacion natural de
estas plantas con la utilizacion de
abejorros.

Reyes Estévez, Oscar Pereiro y
Zulema Fuentes también cono-
cieron el cambio que esta llevan-
do a cabo la agricultura de Alme-
ria y recibieron informacion sobre
el control biologico de plagas de
la mano de Jorge Viseras y Lola
Gomez.

Como colofén final a la visita,
en la que los tres participantes de
la San Silvestre se mostraron muy
interesados, pudieron disfrutar de
una degustacion de hortalizas. En
la mesa, ademas del tradicional to-
mate aliflado con aceite de oliva
extra virgen de la provincia, tam-
bién se sirvieron otras delicatessen
como, por ejemplo, calabacin con
miel.
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INSTALACIONES

Kop-Almeria

abrira una nave
de manipulado
en La Mojonera

B R. Villegas

La empresa Kop-Almeria, que
cuenta con un almacén para el
confeccionado de hortalizas si-
tuado en El Ejido esta interesa-
da en construir una nave desti-
nada a la manipulacién y co-
mercializacion de productos hor-
tofruticolas en la vecina locali-
dad de La Mojonera.

La zona elegida para llevar a
cabo la construccion de las nue-
vas instalaciones es en la carre-
tera del sector 1V, en una par-
cela de suelo catalogado como
no urbanizable.

Kop-Almeria, que trabaja
principalmente con tomate, pi-
miento, pepino, berenjena y ca-
labacin, suministra estos pro-
ductos tanto al resto de empre-
sas del Grupo Gava, al que per-
tenece, como a otros clientes na-
cionales y supermercados y ma-
yoristas de la Unioén Europea.
Otro de los servicios que ofrece
es el de logistica integral a las
empresas de la zona.

Con la intencion de mejorar la
calidad del envasado y del ser-
vicio que presta a sus clientes la
empresa hortofruticola ha mo-
dernizado recientemente su li-
nea de envasado.

EJEMPLO

El Ministerio de Agricultura nipon se
fija en el buen hacer de Lomanoryas

JAPON ENVIO A SEIS
PERSONAS DE LA
ONG “JGAP” PARA
QUE APRENDIERAN
BUENAS PRACTICAS
AGRICOLAS

I Rafa Villegas

Durante el pasado 22 y 23 de ene-
ro, un comité compuesto por un to-
tal de seis personas de la Organi-
zacion No Gubernamental (ONG)
“JGAP” de Japon visitaron la co-
mercializadora ejidense Lomanor-
yas con el objetivo de aprender
acerca de sus sistemas de buenas
practicas agricolas, calidad, asi
como seguridad alimentaria y éti-
ca laboral.

JGAP es una ONG establecida
por los productores japoneses en el
afio 2005 como estandar equiva-
lente a Global Gap. Esta organiza-
cién cuenta con un gran apoyo por
parte del Ministerio de Agricultu-
ra nipon y la patronal de super-
mercados.

Los logros conseguidos en los ul-
timos afios por las empresas ex-
portadoras espafiolas llamo la aten-
cion, el ailo pasado, del Ministerio
de Agricultura japonés. Este se-
leccion6 a Espaia como pais de in-
vestigacion y como modelo a se-
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1 Fachada principal de la comercializadora ejidense, especialista en calabacines. / FHALMERiA

guir en cuanto respecta a los temas
de calidad y de seguridad alimen-
taria.

Con la intencion de llevar a cabo
estos propodsitos este ministerio
contrat6 a “JGAP” quien, desde en-
tonces, es la encargada de llevar a
cabo la investigacion, asi como a
la empresa Lomanoryas que ha sido
elegida por Japdn como modelo a
seguir a nivel nacional.

Lomanoryas se ha especializado
desde hace varios afios en la pro-
duccion de calabacines destinados
tanto al mercado nacional como al
internacional. La empresa que esta
ubicada en la Loma del Viento, pa-
raje de la localidad ejidense de Las
Norias de Daza.

Este nacleo de poblacion se ca-
racteriza por su especializacion en
el cultivo de los calabacines debi-

do a que Las Norias cuenta con un
microclima que favorece la pro-
duccion de este fruto de la familia
de las cucurbitaceas.

En su compromiso con el medio
ambiente, Lomanoryas, ademas lle-
var a cabo unas buenas practicas
agricolas, utilizan otros métodos
naturales tales como las trampas
cromotropicas, los enemigos natu-
rales y cursos de formacion.

Agrupaejido amplia su red de distribucion
en México y los Estados Unidos con ‘Inmex’

I R. Villegas

Agrupaejido, que tiene el récord
nacional de ser la comercializa-
dora que mas pimiento exporta y
ha logrado situarse entre las seis
primeras empresas de Espafia, ha
aumentado sus posibilidades de
distribucion de sus productos gra-
cias a la ampliacion de la red de
grandes superficies del Grupo So-
riana, propiedad de su socio me-
xicano Inmex.

La cadena de grandes superfi-
cies Soriana se ha convertido en
una plataforma excepcional para
Agrupaejido, tras haber compra-
do recientemente el Grupo Gi-
gante. Este ultimo contaba con
una red que aglutinaba a un total
de 199 tiendas en México y siete
en los Estados Unidos america-
nos. De este modo, la empresa eji-
dense ha aumentado las posibili-
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1 Alhdndiga propiedad del grupo empresarial almeriense. / FHALMERiA

dades de distribucion de hortali-
zas, asi como de los vinos que pro-
ducen en sus bodegas, entre otros
productos de otros sectores.

El socio mexicano de Agrupae-
jido, Inmex, es uno de los poten-

tes grupos inversores de este pais
norteamericano. La colaboracion
entre ambas dio pie a la consti-
tucion, en el mes de agosto de
2002, de la sociedad Almerimex,
que tiene como objetivo la pro-

duccion y comercializacion de
hortalizas en los mercados me-
xicano y estadounidense.

De este modo, a través del Gru-
po Soriana, su plataforma de dis-
tribucidn mantiene una posicion
de liderazgo en la distribucion me-
xicana, con una importante pre-
sencia en los Estados Unidos de
América.

Tras haber intentado, sin resul-
tado, la compra de la conocida ca-
dena de supermercados espafiola
“El Arbol”, Inmex si posee el
37,52 por ciento de la empresa
“Pradomundo Agricola”, en so-
ciedad con la compaiiia “Prado-
mundo”, que es propietaria de
“Arteoliva”.

“Pradomundo Agricola” puso
en cultivo un total de 630 hecta-
reas con aproximadamente
180.000 olivos en la localidad por-
tuguesa de Alentejo, cuya pro-

duccion comenzard a dar resulta-
do en el presente afo.

Agrupaejido continfia asi la am-
pliacién de las redes de su grupo
empresarial por diferentes pai-
ses de todo el mundo. En la ac-
tualidad cuenta con un total de
46.000 metros cuadrados de ins-
talaciones para la comercializa-
cion hortofruticola, distribuidos
en ocho centros en la provincia de
Almeria.

Por otra parte, este grupo al-
meriense participa en un gran nu-
mero de empresas, en unas lo hace
de forma mayoritaria, en otras con
el 100% del capital o con otros
porcentajes, pero siempre con una
filosofia clara de participacion ac-
tiva en la gestion.

Ademas de en Almerimex, el
grupo empresarial con sede en la
provincia de Almeria esta presente
en la produccion y comercializa-
cion de abonos para la agricultu-
ra, la tan de moda desalacion de
agua de mar, la elaboracion de vi-
nos, la television, la radio, el sec-
tor inmobiliario, la perfumeria y
cosmética, las agencias de publi-
cidad y otros.
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CAYAS HORTOFRUTICOLAS
ENICARTON ONDULADO

» Cajas para ceramica
* Cajas para vinos

* Cajas para calzado
 Envasado industrial

ANDORRANA DE CAJAS DE CARTON ONDULADO, S.A. Realizamos toda clase de planchas y
Pol. Ind. "La Estacién”, sin + 44500 ANDORRA (Teruel) Cajas de carton ondulado sobre canal
Tel. 978 844 217 - Fax 978 844 351 B, C, Micro y DD. Solicitenos una visita.
E-mail ventas: vanessa.canete@andopack.net Presupuestos sin compromiso.

Tel, 978 84 42 17
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Competencias
en limpieza

La limpieza del Rio Adra
ha sido, una vez mas,
tema de conflicto. Esta
vez, el concejal de Agri-
cultura, Francisco Lopez,
asegurd que “aunque la
Junta critique la situacion
del rio, mantenerlo limpio
es de su competencia”.

Obras en vias de
la vega daliense

El Ayuntamiento de Da-
lias esté a la espera de ini-
ciar junto a la Diputacion
el arreglo del Camino del
traversal de los Llanos, de
la Galeria de las hormigas
y Llano alto y bajo.

Cita ecologica
en Dalias
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La Concejalia de Agricul-
tura de Dalias organiza,
del 17 al 28 de febrero,
junto al Cifa, una serie de
cursos para informar a los
agricultores sobre el culti-
vo ecologico.

Arreglo de las
vias afectadas

La Concejalia de Agricul-
tura de Adra actuo rapida-
mente para solucionar los
problemas que causaron
las lluvias en diversos ca-
minos rurales del munici-
pio. Los trabajos consis-
tieron en parcheo, limpie-
zay acondicionamiento de
los mismos.

ORGANOS CONSULTIVOS

El sector agricola abderitano vuelve a
constituir el Consejo Local Agrario

EL GRUPO ESTUDIA
LOS PROBLEMAS Y
ASUNTOS QUE MAS
PREOCUPAN PARA
: INTENTAR DARLE

: UNA SOLUCION

eecccccccccsce

.

I Rafa Villegas

El Consejo Local Agrario de la ciu-
dad de Adra ha quedado constitui-
do tras la reunion que mantuvieron
todos sus miembros. Al igual que
en la precedente legislatura, éste
esta conformado por el concejal de
Agricultura del Ayuntamiento ab-
deritano, Francisco Lopez Maldo-
nado, representantes de los sindi-
catos agrarios, centros de comer-
cializacion, semilleros, ecologis-
tas, almacenes de fitosanitarios y
grupos politicos.

El cometido de este 6rgano es el
de informar sobre todas las actua-
ciones politicas que se lleven a cabo
en Adra en materia agricola, asi
como debatir sobre las posibles so-
luciones para aquellos asuntos que
preocupen al sector en la localidad
almeriense.

Aprovechando la reunion del
Consejo, Lopez Maldonado infor-
mo a los miembros sobre las poli-
ticas agrarias que ha impulsado su
Concejalia, asi como el estado de
ejecucion en el que se encuentra el

0 Los miembros del Consejo durante la primera reunion de la presente legislatura municipal. / FHALMERiA

denominado IV Plan de Actuacion
y Acondicionamiento de los Ca-
minos Rurales abderitanos.
Asimismo, el concejal de Agri-
cultura abderitano ha querido re-
calcar que con esta cuarta edicion
del plan se ha dotado a la vega de
la localidad del Poniente de 35 nue-
vos kilometros de caminos asfal-

tados. Estas actuaciones se han re-
alizado desde La Milla hasta Guai-
nos pasando por La Habana, El Par-
do, Cairos, Cercado, Toril y Fuen-
te Ahijado, entre otros.

Ademas, Lopez Maldonado ha
dado a conocer a los miembros del
Consejo Municipal Agrario los tra-
bajos de encauzamiento que se han

llevado a cabo en la Rambla del
Cabo. Con esta obra se ha aumen-
tado el nivel de tranquilidad de los
agricultores de la zona de La Ha-
bana que cada afio sufrian inun-
daciones. Por ello, esta obra era una
vieja reivindicacion de este colec-
tivo que, finalmente, ha visto rea-
lizadas sus exigencias.

MODERNIZACION

El IV Plan de Mejora de Caminos Rurales de
Adra alcanza el 90% de su ejecucion total

I R. Villegas

El1V Plan de Actuacion y Mejora
de Caminos Rurales que se esta
desarrollando desde hace varios
meses en la localidad de Adra ya
se ha ejecutado al 90%, segin con-
firm¢ la concejalia de Agricultura
del Ayuntamiento abderitano. Asi,
la ciudad almeriense cuenta ya con
35 kilometros mas de vias rurales
pavimentados en su vega.
Durante la tltima fase que se ha
desarrollado en el ultimo periodo,
la concejalia que dirige Francisco
Lépez Maldonado ha arreglado
mas de 7 kilometros de caminos.
Algunos de los tramos rurales
que se han visto beneficiados con
este Plan son El Panderdn, sito en
El Toril; El Ciego, en la Fuente del
Ahijado; Las Carreras; Jaloques y
Los Salmerones, ambos en el Pa-

1 Trabajos realizados. / FHALMERiA

raje La Encantada; El Campillo 11
y 111, Pardo Nuevo y Los Cajorros
11, sitos en el Paraje El Pardo; asi
como Los Ruices y Los Campille-
ros en Cafiadas y, finalmente, La
Milla, sita en Hoyo Vera.

Esta actuacion de mejora y mo-
dernizacion que se esta desarro-
llando en las vias rurales abderita-
nas cuenta con una inversion total
de 249.499 euros. La misma esta
siendo sufragada al 40% por el
Ayuntamiento de Adra, mientras
que el 60% restante corresponde
a la Consejeria de Agricultura de
la Junta de Andalucia.

Para la IV fase de este Plan de
Actuacion y Mejora de Caminos
Rurales se ha establecido que a to-
dos los caminos que se beneficien
del mismo se le debe aplicar, de for-
ma previa a su pavimentacion, una
capa de 10 centimetros de zahorra
artificial para el posterior vertido
de una capa final de cinco centi-
metros de aglomerado caliente, al
objeto de garantizar la durabilidad.

El concejal de Agricultura, Fran-
cisco Lopez, quiso mostrar su “sa-

tisfaccion por el estado de ejecu-
cion en el que se encuentra la cuar-
ta fase del plan, ya que viene a po-
ner de manifiesto el compromiso
que adquirimos de mejorar las co-
municaciones rurales en 2003”.

Con respecto al resto de actua-
ciones, Lopez Maldonado quiso
destacar “el importante esfuerzo
que esta haciendo el consistorio ab-
deritano en materia agricola”.

Mientras que el sector pesquero
fue el motor de la economia de la
localidad de Adra durante muchos
aflos, a partir de la década de los
ochenta la situacion se ha inverti-
do con el boom agricola.

A partir de ese periodo, la agri-
cultura intensiva bajo plastico es la
locomotora del municipio que ha
visto multiplicadas el nimero de
hectareas desde entonces hasta la
actualidad.
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MERCADOS

Franceses 0 alemanes van a ser los
primeros clientes de ‘La Canada-Nijar’

: A PARTIR DE ESTE

: MES DE ENERO SE

: COMERCIALIZARAN
MAS DE 70.000
TONELADAS DE ESTE
TOMATE CON D.E.

I |sabel Fernandez

El pasado mes de octubre, la Jun-
ta de Andalucia concedia la Indi-
cacion Geografica Protegida (IGP)
al ‘“Tomate La Cafiada-Nijar’y, jus-
to a partir de ese momento, se co-
menzo a trabajar para comerciali-
zar este producto que, ademas,
cuenta con Denominacion Especi-
fica. Seguin Cristobal Mufioz, di-
rector de marketing de esta IGP,
“en la actualidad se podrian co-
mercializar unas 70.000 toneladas,
aproximadamente, provenientes de
unas 830 hectareas de cultivo, to-
das ellas controladas y certificadas
por el Consejo Regulador de la
IGP”. Sin embargo, el potencial de
la zona es de unas 300.000 tone-
ladas y unas 3.000 hectareas de
cultivo.

Con respecto a los mercados ha-
cia los que se destinara la produc-
cion, el director comercial de la IGP
comento que “el tomate ird dirigi-
do al mercado nacional y al mer-
cado aleman, a Francia y al Reino
Unido, fundamentalmente”. Todos
estos mercados, y especialmente el
britanico, son muy exigentes a la
hora de adquirir cualquier produc-
to, sin embargo, y como apunto
Cristobal Mufioz, “la IGP propor-
cionara argumentos comerciales
para incrementar el valor aiadido
del producto, diferenciando nues-
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I El ‘Tomate La Cafiada-Nijar’ tiene un color rojo intenso que lo hace especial. FHALMERiA

tro tomate del de otras zonas pro-
ductoras”. Por otro lado, este se-
llo es “sinénimo de garantias en ori-
gen y de maxima calidad”, expli-
¢6 Mufioz.

Aunque de momento son so6lo
cinco las empresas que forman par-
te de esta IGP (Casur S.C.A,,S.A.T.
Costa de Nijar, Vega Canada S.A.,
Agroponiente Natural Produce y
Agrupalmeria S.A.), su director de
marketing sefiald que estan abier-
tos a cualquier nueva incorpora-
cién, ya que “la intencion es con-
tar con la practica totalidad de las

empresas ubicadas en la zona am-
parada por la IGP ‘Tomate La Ca-
nada-Nijar’”. En este sentido, Mu-
fioz explicod que los términos mu-
nicipales que se encuentran dentro
de esta indicacion son Almeria, Via-
tor, Pechina, Huércal de Almeria y
Nijar.

OBJETIVOS

Cuando estas cinco empresas de la
comarca de Nijar decidieron poner
en marcha este proyecto lo hicie-
ron con el objetivo de “proporcio-
nar un mayor valor afladido al agri-
cultor, defendiendo mejor su pro-
ducto en destino y ayudando, asi,
a construir un futuro mejor, al cul-
tivar y comercializarse el tomate,
unicamente, en los términos mu-
nicipales del ambito de la IGP”, ex-
plico Muiioz. Asimismo, éste afia-
di6 que se pretende dar respuesta a
las cada vez mayores exigencias
del mercado, proporcionando al
consumidor “un tomate controla-
doy certificado, que ofrezca todas
las garantias de origen, calidad, se-
guridad alimentaria y caracteriza-
cién organoléptica”. Por tltimo, la
comercializacion del ‘“Tomate La
Canada-Nijar’ bajo un sello tnico
ayudard a fomentar la confianza de
las empresas inscritas y permitira
desarrollar acciones conjuntas de
marketing.

Su mayor contenido en aziicares y acidos
organicos dota a este tomate de un mejor sabor

El tomate de la zona de La Cafia-
da-Nijar cuenta con una serie de
caracteristicas que lo hacen ‘es-
pecial’ y, por tanto, lo diferencian
del resto de tomates provenientes
de otras zonas productoras. Asi,
Cristobal Mufioz explico que “tie-

ne un mejor sabor debido a su ma-
yor contenido en azicares y 4ci-
dos organicos, asi como un co-
lor rojo més intenso, una mayor
firmeza y un alto contenido en li-
copeno”. Estas caracteristicas es-
tan directamente relacionadas con

los suelos en los que se cultiva
este tomate, ya que son salino-so-
dicos. Asimismo, este producto
también se ve influido por las con-
diciones climaticas de la zona, ya
que es la que mas horas de sol re-
cibe al afio en Europa.
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5'1 millones
para mejoras
de regadios
en Nijar

FLF.

El Ministerio de Agricul-
tura, Pesca y Alimentacion
aprobd una inversion de
5’1 millones de euros para
la mejora de regadios en
Nijar, de los que 2’5 seran
aportados por la Sociedad
Estatal de Infraestructuras
Agrarias (SEIASA). La
superficie afectada por es-
tas obras sera de 2.000
hectéreas y se prevé que
gracias a ellas se podran
ahorrar hasta 4°44 hect6-
metros cubicos de agua.

Estas obras, junto con
las recién aprobadas en el
municipio de Chirivel,
completan un importante
programa de regadios del
Ministerio en la provincia
de Almeria y que ha su-
puesto una inversion pu-
blica de unos 90 millones
de euros. La superficie to-
tal afectada en la provin-
cia asciende a casi 30.000
hectareas, mientras que se-
ran 13.000 los regantes be-
neficados por las obras.
Por tltimo, se estima un
ahorro de 55 hectometros
ctbicos al afio.

RECURSOS HIDRICOS

El uso de aguas desaladas ha
aumentado la produccion de
calabacin en la comarca nijarefa

LAS PLANTAS SE
HAN MOSTRADO MAS
RESISTENTES AL
VIRUS DE LA ‘VENA
AMARILLA’, COMUN
EN ESTE PRODUCTO

B Isabel Fernandez

Segun los datos con los que cuen-
ta la organizacion agraria COAG,
los agricultores de la comarca de
Nijar que han podido regar sus cul-
tivos con el agua desalada proce-
dente de la desaladora de Carbo-
neras han obtenido, en lo que va de
campana, mayor nimero de kilos
de calabacin que el resto de pro-
ductores. Asi, el secretario provin-
cial de COAG, Andrés Gongora,
explico que “las plantas regadas
con agua de mayor calidad parece
ser que son mas resistentes al virus
de la “vena amarilla’, que suele ser
muy comun en el calabacin”. Gon-
gora comento que este virus pro-
voca, sobre todo, que la planta en-
vejezca de forma mas rapida, per-
diendo, por tanto, su vigorosidad
y, en consecuencia, disminuyendo
su capacidad productiva.
Asimismo, el maximo responsa-
ble de esta organizacion agraria a

nivel provincial apunt6 que la di-
ferencia con respecto al nimero de
kilos recogidos es considerable, ya
que “el proceso de recoleccion del
fruto es mas largo en los casos en
los que se ha regado con agua des-
alada”. En este sentido, Andrés
Gongora explicod que, mientras una
planta regada con agua que se pue-
de considerar de “menor calidad”
produce durante, aproximadamen-
te, dos meses, aquélla en la que se
ha usado agua desalada puede pro-
longar su ciclo productivo durante
un mes mas y, por tanto, ‘el numero
de kilos recolectados al final es bas-
tante mayor”, indicd el secretario
provincial de COAG.

El virus de la ‘vena amarilla’ ha
azotado con bastante fuerza la pro-
duccion de calabacin de la comar-
caen lo que va de campafia, segiin
esta organizacion agraria, y quie-
nes han podido hacer uso de aguas
de una mayor calidad, como son
las procedentes de la desaladora de
Carboneras, han logrado mantener
la vigorosidad de sus plantas du-
rante un mayor espacio de tiempo,
evitando asi que el virus ‘hiciera su
trabajo’ y acelerase el envejeci-
miento del cultivo. Sin embargo,
no todos los productores han co-

rrido la misma suerte y hay quien
ha visto su campaia particular re-
ducida en casi un mes.

ESTABLE

Pese a todo, si por algo se esta ca-
racterizando esta hortaliza en este
afio agricola es por la estabilidad
de sus cotizaciones en las distintas
subastas de la zona. Asi, el secre-
tario provincial de COAG comen-
to que “el precio del calabacin se
ha mantenido muy estable en lo que
va de campafia, mas incluso que en
el resto de la provincia”. Sin em-
bargo, en los tltimos dias los pre-
cios de esta hortaliza han caido un
poco, aunque siguen manteniendo
la rentabilidad de su cultivo para
los distintos agricultores.

El calabacin, junto con el toma-
te, es uno de los productos mas ha-
bituales de la comarca de Nijar vy,
de hecho, su cultivo estd muy ex-
tendido como método para la re-
cuperacion de suelos. Asi, por
ejemplo, es muy frecuente sembrar
esta hortaliza en las superficies de-
dicadas a la agricultura ecoldgica,
ya que permite equilibrar el nivel
de nutrientes del suelo de cara a
proximas campanas.

DESALADORA

Carboneras
abastecera
de agua al
Levante
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El Consejo de Gobierno
de la Junta de Andalucia
aprobd una subvencion de
10’3 millones de euros
para que la desaladora de
Carboneras se conecte a la
red de abastecimiento de
los municipios de Carbo-
neras, Mojacar, Garrucha,
Vera, Cuevas del Alman-
zora, Huércal-Overa, An-
tas, Pulpi, Zurgena y Tu-
rre. Esta nueva infraes-
tructura permitiré distri-
buir hasta 15 hectometros
cubicos al afno desde la
desaladora a los munici-
pios del Levante y del Va-
lle del Almanzora. La pri-
mera fase de la conduccion
sera la que una Carbone-
ras con la planta del Bajo
Almanzora y que se prevé
estara finalizada en breve.

CONFLICTOS

Rambla Morales estudia una posible
venta de la desaladora a Acuamed

B |. Fernandez

La Comunidad de Regantes de
Rambla Morales mantuvo una reu-
nion con las organizaciones agra-
rias UPA y COAG, asi como con el
delegado provincial de Agricultu-
ra, Juan Deus, en la que expuso su
intencion de vender la desaladora
a Acuamed. Segin Andrés Gon-
gora, secretario provincial de
COAG, desde su organizacion va-
lorarian positivamente esta venta,
ya que “lo que mas nos interesa
ahora es la viabilidad de la comu-
nidad y ésta pasa por que se ejecu-
te esta venta”.

En este mismo sentido se pro-
nuncid Francisca Iglesias, secreta-
ria general de UPA-Almeria, quien
explico que “si la venta implica que
el precio del agua sea menor para
los agricultores, nosotros estamos
de acuerdo”. Segun la maxima res-

B Los afectados piden claridad sobre las obras. / FHALMERiA

ponsable a nivel provincial de esta
organizacion agraria, el agua desa-
lada en Rambla Morales tiene un
coste bastante alto para los agri-
cultores, sobre todo porque ésta ne-
cesita de una serie de generadores

para funcionar, ya que aun no cuen-
ta con suministro eléctrico.
Asimismo, Francisca Iglesias co-
mentd que durante la reunion se
puso de manifiesto que la Junta de
Andalucia no pondria ninguna ob-

jecion a la venta de la desaladora,
“siempre y cuando se le devuelva
la subvencion” que, seglin indicd
Iglesias, asciende a 25 millones de
euros.

TRANSPARENCIA

Tanto Gongora como Iglesias se-
flalaron que su presencia en esta
reunion con Rambla Morales esta-
ba relacionada con la intencion de
la propia comunidad de demostrar
la transparencia existente en toda
su gestion. En este sentido, el se-
cretario provincial de COAG indi-
¢6 que “nos explicaron cudl es la
situacion de la comunidad y nos
mostraron las cuentas ” y anadio
que desde la Junta Directiva de la
comunidad de regantes comenta-
ron que estan “bastante molestos
porque se haya dicho que hay fal-
ta de transparencia”.

Por su parte, Francisca Iglesias
comento que la comunidad de re-
gantes se esta planteando la posi-
bilidad de llevar a un acto de con-
ciliacion a la Plataforma de Afec-
tados de Rambla Morales y, por
ende, a la organizacion agraria

ASAIJA, para que “desmientan to-
das las acusaciones que han hecho
por esa supuesta falta de transpa-
rencia”. Asimismo, Iglesias sefia-
16 que, al igual que a su homolo-
go de COAG, a ella también se le
presento el estado de cuentas de
la desaladora, asi como toda una
relaciéon de documentos sobre la
gestion que la comunidad lleva a
cabo.

Por ultimo, en esta misma reu-
nion, en la que no estuvo presente
ASAIJA, portavoz de los afectados
de Rambla Morales, la organiza-
cion agraria COAG le traslad6 a la
Junta Directiva de la comunidad la
necesidad de convocar una nueva
asamblea general, ya que “la que
se celebro el pasado 28 de diciem-
bre no dio los frutos esperados”. En
esta ultima asamblea general de
Rambla Morales, una buena parte
de los regantes decidieron aban-
donarla debido a algunos proble-
mas con una serie de votos dele-
gados que la Junta Directiva se
negd a admitir, alegando, seglin la
portavoz de los afectados, que de-
bian haber sido entregados el dia
anterior.
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El Andarax es la zona almeriense con mayor
nimero de hectareas en superficie vitivinicola

EN TOTAL CUENTA
CON 358 HECTAREAS
SEGUIDA DEL CAMPO
DE TABERNAS Y
NIJAR, ASI COMO DEL
BAJO ALMANZORA

eecccccccccccccccc e

B Elena Sanchez

La comarca del Andarax es la zona
con mayor superficie vitivinicola
de la provincia almeriense ya que
entre el Alto y el Bajo Andarax su-
man mas de 358 hectareas de vi-
fias. En total, Almeria cuenta con
800 hectareas repartidas ademas
entre el Campo de Nijar, el Bajo
Almanzora y el Campo de Taber-
nas. Uno de los frutos del impul-
so ha sido el reconocimiento de
tres indicaciones geograficas pro-
tegidas como vinos de la tierra: Vi-
nos de la Tierra Laujar-Alpujarra,
Vinos de la Tierra Ribera del An-
darax y Vinos de la Tierra Des-
ierto de Almeria. Asimismo la Con-
sejeria de Agricultura y Pesca de
la Junta de Andalucia les ha otor-
gado el distintivo de Calidad Cer-
tificada a las bodegas El Cortijo
de la Vieja, en Alcolea, De Albo-
loduy y Cortijo el Cura, en Laujar,
que desde hace afnos apostd por
una uva en produccion ecologica
para elaborar sus vinos. Cada uno
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B Laujar también es conocida por su gran Feria Vitivinicola a nivel andaluz. / FHALMERiA.

de estos datos se encuentran reco-
gidos en la publicacion “Vinos de
Almeria’ editada por la Delega-
cion Provincial de Agricultura y
Pesca con el fin de dar a conocer
mas profundamente esta situacion,
hacer que los consumidores se de-
cidan de una manera mas eficaz
por la compra de estos vinos y con-
tribuir a la promocion de las de-

ACONDICIONAMIENTO

Laujar invierte alrededor
de 78.000 euros en la
mejora de caminos rurales

B E. Sanchez

El Ayuntamiento de Laujar de
Andarax ha invertido 77.800
euros en el acondicionamien-
to de caminos rurales del mu-
nicipio, concretamente en el
transitado Camino de En Me-
dio. El consistorio se ha en-
cargado de sufragar el 20 por
ciento del capital necesario, y
la Diputacion Provincial y la
Consejeria de Agricultura y
Pesca se han hecho cargo del
40 por ciento del presupuesto
de cada una.

Las obras de acondiciona-
miento han consistido en el as-
faltado a lo largo de los 2,74 ki-
lémetros de longitud de los que
cuenta el camino, dotandolo de

un ancho de 3,5 metros y un re-
cargo de 15 cm de zahorra ar-
tificial y pavimento asfaltico
de 4 cm de grosor.

La obra ejecutada permitira
mejorar el acceso de los veci-
nos de Laujar a sus fincas ris-
ticas y residencias. El alcalde
de la localidad, Emilio Rome-
ro, es consciente “de la nece-
sidad de este tipo de mejoras
en las infraestructuras del mu-
nicipio para que Laujar siga
adelante en su desarrollo eco-
némico”.

El Ayuntamiento de la loca-
lidad alpujarrefia realizé con
anterioridad al inicio de las
obras una reunion con los pro-
pietarios para que se dieran po-
sibles propuestas.

nominaciones almerienses tanto
en la geografia espafiola como en
la internacional.

En los ultimos afios el sector vi-
tivinicola almeriense ha dado un
gran paso, ya que en la actualidad
se cuenta con doce bodegas fren-
te a las tres existentes en 1993. Asi-
mismo, se ha conseguido avanzar
con la llamada produccion ecolo-

gica, una apuesta ante la demanda
de productos naturales por parte
de los consumidores. Cortijo del
Cura o la Bodega de Alboloduy
son algunas de las empresas que
han puesto ya en marcha este tipo
de cultivo.

Por su parte, Laujar-Alpujarra
es pionera en la elaboracion de
modo natural de blancos, tintos y

espumosos en Andalucia. De los
ultimos hace una produccion muy
limitada, pero de gran aceptacion.
Segun viene afirmado por la pu-
blicacion “Vinos de Almeria’, esta
bodega trabaja con las variedades
de uva mas idoneas para los terre-
nos, tras los ensayos llevados a
cabo que también han dejado de
lado el vino artesanal, rosado y cla-
rete, de escasa calidad de la co-
marca.

En cuanto a la Bodega Desier-
to de Almeria es otra de las em-
presas que también utilizan las va-
riedades blancas y tintas y produ-
ce blancos, rosados, tintos jovenes
y tintos envejecidos. En las cua-
lidades mas destacadas se en-
cuentran la caliden que producen
en la boca, su potencia, su carac-
ter carnoso y su final duradero.

La zona del Andarax no s6lo se
identifica por la gran cantidad de
superficie vinicola que tiene, sino
también por la Feria Vitivinicola
que se celebra en Laujar de Anda-
rax, principal marco expositor del
vino que se realiza en Almeria, y
que cuenta con una gran proyec-
¢ion no solo a nivel provincial sino
también a nivel regional, dado que
también participan empresas de re-
conocido prestigio procedentes de
otras provincias andaluzas.

RECONOCIMIENTO

El aceite Castillo de Tabernas va a
estar presente en los premios Goya

B E. Sanchez

Uno de los productos més privile-
giados de la provincia almeriense,
como es el aceite de oliva, estara
presente en los XXII Premios Anua-
les de la Academia de las Artes y
las Ciencias Cinematograficas de
Espafia, los Goya. Ast lo hizo saber
la propia organizacion que ha ele-
gido al aceite de oliva virgen extra
de 0,1 grados Castillo de Tabernas
como regalo para los nominados a
dichos premios.

Segtin ha afirmado el director ge-
neral de la empresa almeriense, Ra-
fael Ubeda, "se trata de un recono-
cimiento a la calidad y propiedades
de nuestro aceite, y un paso mas en
nuestro posicionamiento a nivel na-
cional". El 'oro liquido', que es como
muchos entendidos ha bautizado al
aceite almeriense, ya ha sido reco-
nocido en multitud de ocasiones con

0 Aceite de oliva virgen. / FHALMERiA

premios, ya que en las tltimas dé-
cadas son muchos los estudios que
estan afirmando que este producto
previene de multitud de enferme-
dades. Para Castillo de Tabernas
este reconocimiento resulta espe-
cialmente emotivo, pues el aceite
se produce de la almazara Olivar
del Desierto, que se encuentra en el
Desierto de Tabernas, un espacio
muy ligado desde tiempos antiguos
al mundo del cine. Por este motivo,
Rafael Ubeda ha querido aprove-
char la eleccion del aceite alme-
riense para formar parte de la ces-

ta para "promocionar Almeria como
tierra de cine, y recordarles a los
profesionales del séptimo arte el es-
cenario natural que es nuestra pro-
vincia, y en especial el Desierto de
Tabernas, para el rodaje de largo-
metrajes". De esta manera, acto-
res, actrices y directores de la talla
de Maribel Verdu, Belén Rueda,
Emilio Gutiérrez Caba, Amparo
Bar¢ o Alfredo Landa, que recibi-
r4d un Goya de Honor, podran co-
nocer su sabor calificado por mu-
chos expertos como “afrutado” y
propiedades para la salud.
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ACEITE DE OLIVA

La Almazara de Albox aumenta su
aforo de molturacion a 300.000 kilos

{ CON LA AMPLIACION
: DE LA SUPERFICIE A
: 12.000 METROS SE
: HA DOBLADO LA

: CAPACIDAD DE LA

: ZONA DE MOLIENDA

B Elena Sanchez

La Almazara de Fernando Jiménez
Garcia, situada en Albox, ha au-
mentado la capacidad de moltura-
cion a 300.000 kilos, la mayor en
toda la provincia de Almeria. Esto
ha sido posible gracias a la am-
pliacion de las instalaciones de la
aceiteria, las cuales fueron inau-
guradas el pasado 26 de octubre por
el delegado de Agricultura alme-
riense, Juan Deus.

De la mano del incremento de la
superficie ha venido una nueva ma-
quinaria mas ecologica. Segun ha
comentado el presidente de la Al-
mazara, Fernando Jiménez, “son
maquinas de extraccion de aceite
por centrifugacion en dos fases. La
primera de ellas es la que esta de-

B La ampliacion de la aceiteria fue inaugurada por Juan Deus. / FHALMERiA

dicada ala salida de los aceites y la
otra es para el orujo”. En la actua-
lidad la superficie total data de
12.000 metros cuadrados divididos

en cuatro zonas, una de ellas la de-
dicada a la molturacion que cuen-
ta con una capacidad de 300.000 ki-
los de aceituna las 24 horas. “Esta

capacidad se ha aumentado gracias
a las nuevas instalaciones que te-
nemos. Antes contabamos con un
aforo de 150.000 kilos, mientras que
ahora esa cifra la hemos duplica-
do”, comenta Jiménez.

El objetivo que se han marcado
desde la Almazara de Albox con
este aumento de capacidad es con-
seguir molturar toda la aceituna con-
forme va llegando del arbol para asi
conseguir una mayor calidad del
aceite. “Lo que nosotros pretende-
mos no es almacenar la aceituna,
sino molturarla en menos de 24 ho-
ras para conseguir mantener al cien
por ciento la calidad y las propie-
dades vivas del aceite de oliva”, ar-
gumenta el presidente de la aceite-
ria, Fernando Jiménez.

Cabe recordar que dicha Alma-
zara ya es conocida por toda la zona
del Valle del Almanzora por ser la
unica de la provincia que ha supe-
rado los 7 millones de kilos de pro-
duccion en la pasada campaiia 2000,
algo para Jiménez “inolvidable, ya
que fue una gran cosecha”.

DIPUTACION

Abla acoge una
escuela-taller
de agricultura
ecoldgica

B E. Sanchez

El término municipal de Abla va
a desarrollar una escuela-taller
sobre agricultura ecoldgica con
el fin de apostar por la forma-
cion y el empleo ligado al me-
dioambiente. Dicho taller esta
dentro de los 13 proyectos que
el pasado 14 de enero entregd el
presidente de la Diputacion de
Almeria, Juan Carlos Usero, y
de los que se van a beneficiar un
total de 289 personas desem-
pleadas mayores de 25 afios de
12 municipios y la Mancomu-
nidad de los Vélez.

Usero detallé que la mayor
parte de las iniciativas han sido
aprobadas “a demanda” de los
ayuntamientos y disefiadas por
la Unidad de Promocién y Des-
arrollo de la Diputacion Pro-
vincial en funcién de los yaci-
mientos de empleo detectados y
para favorecer la diversificacion
de oficios que deriven “en opor-
tunidades de desarrollo local”.
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MEJORES SERVICIOS

Pérez Saldaia visita las obras de
modernizacion de los regadios e
inaugura la OCA de Huércal-Overa

AMBOS PROYECTOS
HAN SUPUESTO UNA
INVERSION DE LA |
JUNTA DE ANDALUCIA
DE MAS DE OCHO
MILLONES DE EUROS

eecccccscccccccccccoe

B |sabel Fernandez

El Consejero de Agricultura y Pes-
ca, Isaias Pérez Saldaia, visité el
municipio de Huércal-Overa a prin-
cipios del mes de enero y lo hizo,
en primer lugar, para inaugurar la
nueva Oficina Comarcal Agraria
(OCA) de la zona, pero también
para conocer como se estan des-
arrollando las obras de moderni-
zacion de regadios de la Comuni-
dad de Regantes ‘Zona norte de
Huércal-Overa’.

Con respecto al primer motivo
de esta visita, Pérez Saldafia fue
el encargado de abrir oficialmen-
te la OCA del municipio, un pro-
yecto que ha contado con una in-
version del Gobierno andaluz de
1’11 millones de euros y que cuen-
ta con una superficie construida su-
perior a los 923 metros cuadrados.
Lanueva oficina, que esta ubicada
en la Plaza Parlamentario Conra-
do Séanchez de la urbanizacion Los
Ruedos, prestara servicio a los sec-
tores agricolas y ganaderos de la

Comarca ‘Costa Levante-Bajo Al-
manzora’, que comprende los mu-
nicipios de Antas, Bédar, Cuevas
del Almanzora, Garrucha, Huércal-
Overa, Los Gallardos, Mojacar,
Pulpi, Turre, Veray Zurgena. Esta
nueva construccion se ha llevado a
cabo para poder atender a las de-
mandas de todos los agricultores y
ganaderos de la zona, ya que, con
las instalaciones anteriores, no se
podia dar respuesta a las necesida-
des de estas personas. Para poder
cumplir con este objetivo, seran 32
los funcionarios que trabajen en la
nueva OCA.

AHORRO

Por otro lado, durante la mafana
del 10 de enero, el consejero de
Agricultura y Pesca de la Junta vi-
sit6 las obras de modernizacion de
los regadios de la zona norte de
Huércal-Overa, una construccion
que ha contado con un presupues-
to de casi 28 millones de euros, en
concreto 27’8 millones, para una
inversién maxima publica de 13’9
millones de euros. Pérez Saldafia
se mostré muy satisfecho por el
desarrollo de las obras y, ademas,
reconoci6 la importancia que ten-
dran para la zona una vez se hayan
finalizado.

HIGIENE RURAL

La limpieza de la Fuente del
Molinico beneficia a unos
treinta regantes de la zona

La Concejalia de Desarrollo Ru-
ral, Agua, Agricultura y Ganade-
ria del Ayuntamiento de Huércal-
Overa esté llevando a cabo la lim-
pieza de la balsa de la Fuente del
Molinico, que abastece de agua a
unos treinta regantes de la zona
sur de este municipio.

Esta balsa ha llegado a acumu-
lar hasta dos metros de tierra'y de
maleza, por lo que el agua em-
balsada se encontraba en pésimas
condiciones cuando se iniciaron
los trabajos. De momento, los
operarios municipales estan rea-
lizando una serie de tareas de lim-
pieza con la ayuda de varias ma-
quinas excavadoras. Todo ello con
el objetivo de evitar que los resi-
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duos acumulados entorpezcan el
curso del agua en el caso de llu-
vias torrenciales.

El objetivo fundamental de estas
obras es obtener un adecuado aho-
rro de agua, que, de momento, se
prevé en torno a los 17°10 hecto-
metros cubicos, mediante la me-
jora'y consolidacion de las redes
de riego, a través de la sustitucion
de las actuales por una nueva red
de tuberias a presion, ramificada,
con posibilidad de riego a deman-
day de control de los consumos in-
dividuales.

Asimismo, el proyecto incluye la
construccion de dos embalses, el
primero de ellos con una capaci-
dad util de 160.799 metros cubi-
cos, y el segundo de 216.495. Am-
bas presas estaran construidas me-
diante diques de materiales sueltos
con taludes interiores y exteriores.
Ademas, se dotaran de imperme-
abilizacion y dispondran de una red
de drenaje, aliviadero, toma de fon-
do, caseta de valvulas, malla de
sombreo y cerramiento perimetral.

Estas obras de modernizacion de
regadios afectan a una superficie
total de 2.250 hectéreas y de ellas
se beneficiaran unos 623 propieta-
rios, fundamentalmente del muni-
cipio de Huércal Overa, pero tam-
bién de los términos municipales
de Zurgena y Taberno. Estas zonas,
por otra parte, estan dedicadas al
cultivo de olivo, con 788 hectare-

FORMACION

B La OCA ofrecera asesoramiento a los agricultores. / FHALMERiA

as; de almendro, con 1.125 hecta-
reas; frutas y citricos, con 225; y
hortalizas y herbaceos, con 113
hectareas. Con la finalizacion de
las obras, se prevé que sean el oli-
vary los almendros los grandes be-
neficiados.

ANTECEDENTES

Estas obras tienen su origen en el
Real Decreto 287/2006, de 10 de
marzo, por el que se regulaban las
obras urgentes de mejora y con-
solidacion de regadios, con el ob-
jeto de ahorrar agua para paliar los
dafios provocados por la sequia del

afio hidrologico 2004/2005. Aquél
fue el afo mas seco en la zona des-
de que se tiene informacion siste-
matizada.

En el proyecto se recogen varias
actuaciones, como la creacion de
dos estaciones de impulsion, las ac-
tuaciones derivadas del abasteci-
miento de balsas, una red de dis-
tribucion y cinco balsas de regula-
cion con volimenes entre los
429.000 y los 56.000 metros cu-
bicos. La Junta de Andalucia ha in-
vertido en este proyecto de mo-
dernizacion de regadios casi 7 mi-
llones de euros, en concreto, 6°9
millones.

Un total de 350 escolares participaron en el ‘Taller
de Agricultura’ organizado por la Diputacion

H Los pequefios conocieron el ‘Modelo Almeria’. / FHALMERIA

Un total de 350 nifos de los mu-
nicipios del Levante y Los Vé-
lez participaron durante los pa-
sados meses de noviembre y di-
ciembre en el programa ‘Talle-
res Medioambientales’ que or-
ganizo el Area de Deportes de
la Diputacion Provincial de Al-
meria. Los escolares, que se tras-
ladaron al Cortijo Los Bafios, en
Lucainena de las Torres, asis-
tieron a un ‘Taller de Agricultu-
ra’ en el que recibieron infor-
macion sobre las practicas que
se llevan a cabo en la provincia
de Almeria. La organizacion va-
loré muy positivamente el des-
arrollo de las actividades y, a su
conclusion, destaco la alta par-
ticipacion de los mas pequeios,
asi como el interés mostrado por
todos los aspectos objeto de las
distintas exposiciones.
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FERIA INTERNACIONAL DE COMERCIALIZACION HORTOFRUTICOLA - BERLIN

Almeria presenta en Berlin sus cambios
de calidad en la produccion hortofruticola

Del 7 al 9 de febrero se celebra la Feria Internacional de Frutas y Hortalizas en Berlin. Un afio mas la oferta almeriense acude a
esta cita para mostrar las excelencias de sus productos. Con una sola voz, el sector mostrara su apuesta por el control biologico.
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TODA UNA GARANTIA

Fruitlogistica participara de la apuesta almeriense
por el control biologico en el cultivo bajo plastico

: HASTA BERLIN SE

: DESPLAZARAN TRECE
: EMPRESAS LOCALES
: PARA MOSTRAR UNA
: OFERTA REBOSANTE
: DE CALIDAD

B José Esteban Ruiz

Unanimidad a la hora de lanzar el
mensaje de la agricultura alme-
riense en la proxima edicion de la
Feria Internacional de Frutas y Hor-
talizas, Fruitlogistica 2008. Como
era de esperar, la expedicion de la
provincia presente en Berlin mos-
trara el cambio radical en la mane-
ra de cultivar que se ha producido
en su horticultura.

Con el lema ‘Almeria por el con-
trol bioldgico’, los asistentes in-
tentaran trasladar al resto del mun-
do cual es la apuesta del sector pro-
vincial, un desafio por la calidad
que comienza por un cultivo mas
respetuoso con el medio ambien-
te, conformado por el desempefio
de las buenas practicas agricolas
que garantizan la seguridad ali-
mentaria y pretenden conseguir la
confianza del consumidor. Una ac-
cion dirigida a consolidar Alme-
ria como distintivo de calidad.

En esta edicion, contintia el pre-
cedente marcado en la anterior, es
decir, la presencia almeriense asis-
tird unida. Desde el 7 al 9 de fe-
brero, en la capital alemana -en el
pais que se encuentra a la cabeza
en el listado de los clientes de los
productos hortofruticolas locales-
Almeria ondeard la ‘bandera del
cambio’ dentro del pabellon de An-
dalucia, en el que contara con 600
metros cuadrados -80 menos que
el pasado afio-, en el que trece em-
presas almerienses contaran con un
stand. De esta manera, ocuparan
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casi el 40% de la oferta andaluza
en la Messe Berlin, ya que el es-
pacio dedicado a Andalucia, co-
ordinado por Extenda, cuenta con
un total de 1.634 metros cuadra-
dos.

En este 2008, vuelven a repetir
asistencia empresas que participa-
ron el afio pasado por primera vez
como son: Ferva, CASI, Koppert,
Vegacafiada, asi como parte de las
empresas que cuentan con la de-
nominacion especifica ‘“Tomate La
Cafiada-Nijar’. Ademas, El Ayun-
tamiento de El Ejido, que repre-
sentara la actividad agricola en el
municipio, volvera a viajar hasta el
pais teuton junto al resto del sec-

tor. Completando la presencia des-
tacan Nature Choice, SAT Costa
de Almeria, Agroponiente, Vica-
sol, Agrupalmeria, Hortosalvi,
Ayuntamiento de Roquetas de Mar
y la fundacion Bahia Almeriport.
En total el espacio reservado, esta-
ra integrado por trece expositores,
dos menos que en la anterior edi-
cion. No obstante, la presencia al-
meriense en Berlin sera mayor, ya
que hasta Alemania se desplazara
gran parte del colectivo agricolay
empresarial.

La Camara de Comercio, asi
como la Comision de Comercio
Exterior, presidida por Rafael Ube-
da, en la programacion del evento

ACTOS

Almeria se viste con sus mejores galas en
su particular fiesta el primer dia de feria

BJ.E.R.

La tecnologia difundira la ofer-
ta almeriense en la feria. Se dis-
tribuird entre los visitantes un ca-
talogo electrénico en soporte de
pen drive, en el que mediante una
aplicacion multimedia en tres
idiomas (espafiol, inglés y ale-
man) se ofrecera un perfil de pre-
sentacion de cada unas de las em-
presas expositoras. Entre los ac-

tos previstos, el dia inaugural, el jue-
ves dia 7 de febrero, se celebrara la
Noche de Almeria en Berlin, mo-
mento en el que se procedera a la
entrega de los Premios Almeria, que
llegan a su tercera edicion, otorga-
dos en reconocimiento a la labor de
apoyo e impulso al sector alme-
riense

Por otra parte, durante la jorna-
da del dia 8, Koppert, Syngenta y
Biobest, que acuden unidas en un

stand con el grupo IBMA, al que
pertenecen las tres empresas,
desarrollaran una jornadas en las
que destaca la presentacion de
un video en el que explican el
cambio de Almeria. La pelicula
se titula ‘revolucion bioldgica en
Almeria’. Ademas, expertos en
el tema de control de plagas me-
diante fauna auxiliar ofreceran
varias conferencias en la Messe
de Berlin.

almeria

eans biological control

Hall-18

<
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I La provincia ondeara la bandera de la calidad hortofruticola.

ha contado con la “estrecha cola-
boracion de las empresas para de-
finir los contenidos el stand de Al-
meria”. Este afio, ademas la Inter-
profesional ha estado al lado de la
organizacion, a la que ha mostra-
do su apoyo y ha ayudado a con-
figurar las lineas de actuacion que
se llevaran a cabo. El nacimiento
de Hortyfruta, nombre adoptado
por la Interprofesional Andaluza de
Frutas y Hortalizas, significa la
union de esfuerzos del sector por
mejorar la agricultura de la pro-

vincia. La organizacion que presi-
de José Martinez Portero y que re-
presenta a gran parte del sector, tie-
ne como uno de sus objetivos pro-
mocionar la oferta almeriense, por
lo que han colaborado con la co-
ordinacion de la presencia alme-
riense. La organizacion técnica ha
corrido a cargo de Extenda, con la
que se han coordinado todos los
trabajos. Esta accion ha sido cofi-
nanciada por la propia Camara de
Comercio, Cajamar, EXTENDAy
la Diputacion Provincial.



fhalmeria - Enero 2008 FRUITLOGISTICA 2008

PRINCIPAL DESTINO

Alemania se mantiene como el primer mercado

LA MAXIMA CALIDAD
DEL PRODUCTO SE
VE RECOMPENSADA
POR CADA UNA DE
LAS DISTRIBUIDORAS
GERMANAS
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B Elena Sanchez

Un afio mas el mercado aleman si-
gue siendo el primero en la clasifi-
cacion de paises mas demandantes
de productos almerienses. Los ger-
manos constituyen el primer mer-
cado exterior para la produccion de
la provincia, segtn los ltimos da-
tos ofrecidos por la Fundacion Cca-
jamar.

En la campana pasada, Almeria
exportd a Alemania 417.916 tone-
ladas, es decir un 3,91 por ciento
mas que el afio anterior. Segun ase-
guran desde Nature Choice, el 40
por ciento de la produccion alme-
riense se destina al pais aleman.
Muy por detras se encuentra Fran-
cia, donde se exportaron 285.925
toneladas y en tercer lugar se en-
cuentra Holanda, pais al que se en-

1 El pimiento sigue siendo el principal producto demandado por el pais teutén. / FHALMERIA

viaron 230.354 toneladas. Sin duda,
estos datos confirman, y a la vez
explican, el motivo de por qué Al-
meria debe estar un afio méas en la
feria agricola mas importante del
mundo, y ensefiar su nuevo mode-
lo de produccién, tan bien acogido
por todos estos paises.

Las cadenas de supermercados
alemanas tienen una clara predi-
leccion por el suministro de Alme-
ria, lo que significa que la maxima
calidad del producto almeriense se
ha visto recompensada. El pais ger-
mano ha sido histéricamente el re-
ferente de exportacion de los pro-

ductos hortofruticolas almerienses,
aunque tras el Analisis de la Cam-
pafia 2006-2007 presentado por la
Fundacion Cajamar, se observa que
durante esta campafia ha tenido lu-
gar un ligero descenso de las ex-
portaciones: en torno a un 4% me-
nos que en la pasada; aunque este

exterior para las frutas y hortalizas almerienses

dato no es alarmante ya que el vo-
lumen exportado ha vuelto a supe-
rar el umbral del millon y medio de
toneladas.

El pais teuton cuenta con unos 82
millones de habitantes los cuales
tienen como productos estrella la
sandia, el pimiento y el pepino. La
primera fruta, en Alemania, se en-
cuentra con un 50% del total del
volumen exportado. Los teutones
reciben el 20% del melon que se
exportay el 27% del calabacin, asi
como el 32% de la lechuga.

A pesar del transcurso del tiem-
po y de las circunstancias que se
den en cada una de las campaiias,
los germanos siguen siendo los pri-
meros en consumir productos del
sur espafiol, y cada vez son mas las
distribuidoras que cierran contra-
tos con empresas almerienses para
exportar una mayor cantidad de
hortalizas hasta alli. Todos estos
datos son mas que suficientes como
para asegurar un espacio en el alm-
plio recinto de la Messe Berlin para
los proximos dias 7, 8 y 9 de fe-
brero.

FE AGRUPALEJIDO

SA o meior es bueno
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La feria alemana, el mejor valor anadido para la
promocion exterior de las empresas almerienses

LLEGA LA FERIA
AGRICOLA MAS
IMPORTANTE Y CON
ELLA LA HORA DE
VESTIR DE LUJO A
LAS HORTALIZAS
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B Elena Sanchez

Los proximos dias 7, 8 y 9 de fe-
brero se van a volver a convertir en
el escaparate mas importante para
las empresas y productos de la pro-
vincia de Almeria. Este afo, se ha
calificado a Fruitlogistica como la
gran oportunidad para demostrar
que Almeria es un gran potencial
de frutas y hortalizas, ademas de
que éstas son de la mejor calidad
que puede exigir el consumidor.
El hecho de participar en la feria
agricola mas importante del mun-
do, como muchos la califican, su-
pone para Almeria el poder dar a
conocer la capacidad de mejora,
adaptacion y solucion de los agri-
cultores de la provincia, ante cual-
quier situacion que se enfrente a
ellos. Asi, Francisca Iglesias, se-
cretaria general de Upa, ha infor-
mado que “el factor principal por
el que Almeria no puede faltar este
afio a la feria alemana es porque
hay que decir a todos que nuestra
provincia tiene una agricultura de

B Los productos almerienses se preparan para estar a la Gltima en Berlin. / FHALMERIA

calidad y nuestros productos son
los mejores, ya que estan certifica-
dos de manera saludable para el
consumidor”.

Sin embargo, Fruilogistica no
solo es importante porque da la
oportunidad al sector de mostrarse
tal y como es, sino porque ademas,
es una feria comercial, donde se
cierran acuerdos muy importan-
tes con nuevos paises o cadenas de

APOYO

Las entidades almerienses
estaran dentro del Pabellon
de la Junta de Andalucia

B E. Sanchez

Las empresas almerienses es-
taran ubicadas este afio dentro
del Pabellon de Andalucia pro-
movido por Extenda. Asi, la
provincia va a contar con un
especio propio de exposicion
con una superficie estimada de
600 metros cuadrados del total
de los 1.634 metros del stand
andaluz, conectado al resto con
una banderola aérea que tam-
bién lucira el mensaje diferen-
ciador de ‘Almeria por el con-
trol biologico’, lema con el cual
van a asistir cada una de las en-
tidades de la zona hasta Berlin.

De esta forma se mantiene la
presencia conjunta del sector
hortofruticola en la feria mas

importante a nivel mundial de
frutas y hortalizasen cuya edi-
cion préxima van a participar
1.856 expositores que repre-
sentaran a 72 paises. Para Fran-
cisca Iglesias, secretaria gene-
ral de UPA, “el hecho de ir con
la Junta de Andalucia es muy
importante para nosotros, ya
que las comunidades auténo-
mas siempre han ido conjun-
tamente excepto Almeria, por
lo que ya era hora de que se hi-
ciera un cambio y se ubicara a
toda Andalucia en un mismo
lugar del recinto. Esto muestra
el cambio general que estamos
dando a nuestro sector, y de se-
guir asi el resto de los merca-
dos va a continuar sorpren-
diéndose con nosotros”.

distribucion que nunca antes habi-
an estado presentes en Berlin. Para
Andrés Gongora, secretario pro-
vincial de Coag, se esta hablando
de la feria mas importante del mun-
do en cuanto a frutas y hortalizas
se refiere, “por lo que es la mejor
situacion para reunirse con el res-
to de los mercados, y conocer a mu-
chos de los clientes que atin no has
tenido la oportunidad de conocer

en persona. Lo que pretendemos es
venirnos de alli con nuevos con-
tratos, ya que este afio van a acudir
nuevos paises como Japon o Chi-
na, ademas de nuevas cadenas de
distribucion. El objetivo es que Al-
meria siempre sea la primera en ac-
ceder a ellos y en cerrar acuerdos
con las nuevas entidades”.

La provincia de Almeria, desde
que comenzara a participar en Frui-

tlogistica, conoce que para que un
producto se venda tiene que darse
a conocer y si es en un lugar don-
de se concentran los mejores mer-
cados agricolas del mundo, pues
mejor. De ahi, que esté dicho even-
to en Berlin, la capital del pais mas
demandante de las frutas y horta-
lizas de la provincia. En esta mis-
ma linea se ha posicionado Andrés
Gongora afirmando que “para
Coag el motivo mas importante por
el que nuestras empresas deben es-
tar en la feria es porque la misma
se lleva a cabo en el pais mas im-
portante para nosotros, ya que no
hay que olvidar que Alemania es el
principal cliente de las entidades
almerienses”. De la misma mane-
ra mostraba su postura Jorge Vise-
ras, concejal de Agricultura y Me-
dio Ambiente del Ayuntamiento de
El Ejido, afirmando que “el prin-
cipal objetivo con el que se va a
Fruitlogistica es para demostrar a
nuestro principal cliente la reno-
vacion de nuestro sector y las ga-
nas que tenemos de seguir inno-
vando”. Sin duda, son muchos los
aspectos por los que Almeria no
puede faltar a Fruitlogistica, es una
de las productoras méas conocidas
a nivel mundial y ese es un factor
que hay que mantner con el paso
del tiempo.

OBJETIVOS

El sector mostrara su caracter de
unidad al resto de los paises

B E. Sanchez

El sector agricola almeriense tiene
como objetivo principal para la
nueva edicion de Fruit Logistica
mostrar el caracter de union que ha
dado a entender desde que comen-
70 la campafia 2007/2008. La pro-
puesta de la Camara de Comercio,
apoyada por la Interprofesional
Hortyfruta, de hacer de la especta-
cular transformacion vivida en los
ultimos tiempos por el campo al-
meriense una sefia de identidad pro-
pia, ha sido suscrita de forma una-
nime por las empresas expositoras.

Asi, gracias a dicha idea, se esta
consiguiendo que las trece empre-
sas de la provincia que se van a tras-
ladar hasta Berlin el proximo 7 de
febrero vayan convencidas de que
una imagen de union entre todo el
sector almeriense es lo que mejor
le puede venir para corroborar el

H Stand de 2006. / FHALMERIA

buen momento por el que esta atra-
vesando la agricultura de la zona.
Para Andrés Gongora, secretario
provincial de Coag, esta accion de
unidad es un paso adelante que se
esta dando, ya que “cabe recordar

que las participaciones anteriores
de Almeria no estaban marcadas
precisamente por dicha union, de-
bido a que cada uno venia a con-
seguir lo que fuera mejor para su
empresa y si tenia que pisar a su ve-
cino, que esta produciendo lo mis-
mo, lo hacia. El problema que te-
niamos en afios pasados es que se
venia con un concepto erroneo, ya
que nos dedicabamos mas a decir
lo que hacian mal otros mercados
que a vender nuestro propio pro-
ducto”. Este alo el cambio experi-
mentado va a ser notado por cada
uno de los paises visitantes a la fe-
ria agricola y sera la apertura de un
nuevo ciclo, protagonizado por la
produccion de lucha integrada y sus
insectos auxiliares. Con ello, des-
de la Camara de Comercio se ha
afirmado que el 2008 sera recor-
dado por el éxito de toda la pro-
vincia.
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PAISES INCIPIENTES

Produccion sin
sujecion a normas

Egipto cuenta con una serie
de ventajas importantes,
como son el agua y el clima
favorable, que contrastan con
unas desventajas como son
la falta de infraestructuras y
el escaso respeto por el me-
dio ambiente y las condicio-
nes de los trabajadores del
campo. Los principales pro-
ductos que exportan ala
Union Europea son las judi-
as y los tomates cherrys.

Turquia ‘compite’
sin organizacion

El pimiento y el tomate son
algunos de los principales
productos que cultivan y co-
mercializan en Turquia. Su
principal problema es su fal-
ta de organizacion que no le
ha permitido adentrarse mas
en los mercados europeos y
ha hecho que no suponga
una competencia importan-
te para Almeria.

DIFERENCIAS

El clima de Israel evita que
pueda garantizar las partidas

PESE A QUE EL PAIS
HEBREO AUMENTO
EN UN 25% SUS
EXPORTACIONES DE
PIMIENTOS, SU
CALIDAD ES MENOR

I Rafa Villegas

El sector hortofruticola almerien-
se ha logrado mantener su posicion
en los mercados de destino inter-
nacionales gracias a su demostra-
da capacidad para innovar. Asi,
pese a la aparicion de nuevos com-
petidores en los ultimos afios como
Israel, especialmente en el cultivo
de la variedad de pimiento califor-
nia, Almeria cuenta en la actuali-
dad con una trazabilidad en sus pro-
ductos propia de una ciudad perte-
neciente a la Unidén Europea. Esto
es lo que le permite seguir avan-
zando.

No obstante este pais de Orien-
te Proximo ha aumentado expo-
nencialmente su volumen de ex-
portaciones al continente europeo

debido, principalmente, como ha
explicado Juan Diego Canton, co-
mercial de la SAT Canalex, “a que
su principal importador de pro-
ductos hortofruticolas era Estados
Unidos y éste tltimo ha encontra-
do en su vecino México un inci-
piente productor mas barato”.

El pais asiatico no goza, sin em-
bargo, de las excelentes tempera-
turas que se registran en el sudes-
te espafiol y, pese a que, como ha
explicado Manuel Arévalo, direc-
tor comercial de la SAT Nature
Choice, “ha adelantado su produc-
cion dos semanas, a la segunda de
noviembre”, el pais no puede co-
rresponder a un mercado tan exi-
gente como el europeo cuando su-
fren bruscas heladas, como las re-
gistradas en la pentltima semana
de enero.

Ademas del pimiento california,
principal producto israeli, en el Es-
tado judio producen también dife-
rentes variedades de tomates y va-
rios citricos, aunque suponen can-
tidades mas residuales.

Por otra parte, Israel, que ha au-
mentado, segun ha explicado Juan
Diego Canton “un 25% su pro-
duccidn con respecto a la pasada
campafia”, estd adentrandose, asi-
mismo, en otros paises, todos ellos
norteafricanos, como es el caso de
Egipto o Marruecos.

Fruitlogistica es, sin lugar a du-
das, una oportunidad tinica para los
clientes europeos de comprobar la
calidad de los productos almerien-
ses, los cuales cuentan con una tra-
zabilidad desde el inicio hasta el fin
muy exhaustiva.

En este sentido, Manuel Aréva-
lo ha afirmado que “Fruitlogistica
marcara un antes y un después”. Y
es que el sector de las frutas y hor-
talizas de la provincia andaluza
cuenta con mas ventajas climati-
cas, productivas y controles exi-
gidos tanto por la Comunidad Au-
tonoma de Andalucia, como por el
Estado y la Union Europea como
para mantener la diferencia que le
separa de Israel. El desierto segui-
ra dando sus frutos.
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ACUERDOS

Marruecos supera
unay otra vez el
contingente de
tomate permitido

Marruecos exporta princi-
palmente tomate a la UE aun-
que esta aumentado su pro-
duccion de judias y calabaci-
nes. Sus exportaciones de to-
mate estan limitadas a los
contingentes maximos men-
suales que fija previamente
la Comisiéon Europea. Sin
embargo, son muchas las ve-
ces en que éstos son supera-
dos por el pais alauita.

MANO DE OBRA

Con respecto a su produccion
dejudias y calabacines, el Es-
tado norteafricano cuenta con
la ventaja, respecto a Alme-
ria, de que al ser cultivos que
necesitan mucha mano de
obra, ésta es mucho mas cara
en Europa que en el Magreb.
Asimismo, el clima marroqui
es muy similar al almeriense
y cuentan con condiciones
muy favorables para el culti-
vo de tomates.
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Berlin otorga a Marruecos ser el
anfitrion del mayor evento agrario

B Isabel Ferndndez

Marruecos tiene en Europa a su ma-
yor cliente y, como no podia ser de
otra manera, este ano también es-
tara presente en Fruitlogistica. Des-
de el afio 2000, el reino alauita no
ha faltado ni una sola vez a su cita
europea, aunque este afio su pre-
sencia en la feria estarda mucho mas
patente que en ocasiones anterio-
res, ya que, en 2008, Marruecos
ejercerd de anfitrion del mayor
evento agricola. En este sentido,
y como buen anfitrion, el pais nor-
teafricano sera el encargado de pre-
parar las ‘delicatessem’ que podran
degustar todos aquellos que acu-
dan a la inauguracion del evento el
dia 6 de febrero, justo un dia an-
tes de que el recinto ferial berli-
nés abra sus puertas para todos los
visitantes y profesionales del sec-
tor agricola.

Marruecos cuenta en la actuali-
dad con una gran produccion hor-
tofruticola. Sin ir mas lejos, cada
afio son en torno a unos siete mi-
llones de toneladas de frutas y hor-
talizas las que el reino alauita pone

H Presentes. / FHALMERIA

en el mercado y de las que 1°2 mi-
llones se destinan a la exportacion.
Asimismo, y pese a lo que pudie-
ra parecer, este pais es un gran pro-
ductor de citricos y, de hecho,
anualmente comercializa mas de
580.000 toneladas de este tipo de
productos. Ademas, Marruecos es
uno de los mas antiguos producto-
res de citricos de todo el arco me-
diterraneo.

Sin embargo, si por algo se ha he-
cho conocido el pais norteafricano

en las grandes plazas europeas es
por su tomate y es que, durante
anos, esta hortaliza lidero todas sus
exportaciones. Pero los tiempos
cambian y el pais ha comenzado a
diversificar su oferta con la idea de
llegar mas facilmente a los merca-
dos. Asi, por ejemplo, en el espa-
cio ocupado en este 2008 por Ma-
rruecos en Fruitlogistica nadie debe
extrafarse si se encuentra algunos
calabacines, judias, pimientos, € in-
cluso, hierbas aromaticas.

Marruecos es el gran protagonista
de la feria berlinesa en su edicion
de este afio y el pais aprovechara
su oportunidad para mostrar a sus
potenciales clientes que se ha ido
adaptando poco a poco a las conti-
nuas exigencias del mercado. Asi,
por ejemplo, los exportadores ma-
rroquies han ajustado sus estructu-
ras productivas y sus embalajes a
los estandares internacionales Eu-
rep Gap y BRC, que garantizan la
calidad de los productos. El reino
alauita llega a Berlin dispuesto a
hacerse notar y, para ello, no ha de-
jado a una sola de sus comerciali-
zadoras en casa.

IV GAMA

Frescos y

preparados se
dan cita en la
feria alemana

NIl F.

De forma paralela a la edicion
de este afio de Fruitlogistica, la
Messe Berlin organiza una nue-
va feria monografica sobre el
mercado de los productos de IV
gama, la Freshconex 2008. Esta
es la primera edicion de este
evento dedicado en exclusivaa
los productos lavados y listos
para su consumo y, en su estre-
no, cuenta con unos 60 expo-
sitores lideres del sector que
aprovecharan la oportunidad
para presentar sus Ultimas no-
vedades. Esta feria ‘paralela’
cuenta con un espacio propio de
2.400 metros cuadrados.

La IV gama est4 adquirien-
do una gran importancia en los
mercados en los ltimos afios y,
de hecho, el consumo de este
tipo de productos aumenta de
forma progresiva. Quiza de ahi
la celebracion este afio de esa
primera edicion de Feshconex
a la vez que tiene lugar el ma-
yor evento agricola del mundo.

27

Una flamante
estructura para
esta nueva
edicion 2008

ILF.

Pensando siempre en la como-
didad del visitante, este afio, por
primera vez, existira la posibi-
lidad de dar una vuelta comple-
ta por toda la feria utilizando un
solo nivel de pabellones, en con-
creto, del 1 al 25 del recinto fe-
rial berlinés. Asimismo, Fruitlo-
gistica contara en 2008 con dos
entradas principales a la Messe
Berlin, con el objetivo de que
cada persona acceda al recinto a
través de la puerta mas cercana
al stand o los stands que desea
visitar.

Las entradas estan situadas, la
primera, en la Masurenallee, al
norte, y la segunda, en la Jaffés-
trabe, en la zona sur. De esta ma-
nera, desde la organizacion de la
feria han querido facilitar el ac-
ceso al recinto, asi como el re-
corrido una vez en el interior, ya
que, independientemente de la
puerta que se haya elegido, al dar
la vuelta por la exposicion, se
pasa por todos los pabellones.

con las buenas
}micmus :?gf'maf}?.s'
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EL SECTOR OPINA

Maria José Pardo, gerente de Hortyfruta

“Todos debemos
ir con el mismo
mensaje”

B Isabel Ferndndez

Maria José Pardo, gerente de la In-
terprofesional Andaluza de Frutas
y Hortalizas (Horyfruta) puso de
manifiesto que lo mas importante
para esta edicion de Fruitlogistica
es “que vayamos todos con el mis-
mo mensaje”. Asimismo, la ge-
rente de Hortyfruta comentd que el

gran punto fuerte de la agricultura
almeriense este afio es “nuestro
cambio hacia la lucha integrada y
eso hay que decirlo”. Maria José
Pardo insisti6 en la necesidad de
transmitir ese gran paso hacia de-
lante que ha dado la produccion de
la provincia en esta campafia
2007/2008, apostando por un mé-
todo de cultivo mas respetuoso con
el medio ambiente y, precisamen-
te por ello, “‘es fundamental que to-
dos vayamos con la misma inicia-
tiva”.

En este sentido, la gerente de
Hortyfruta dej6 claro que todo el
sector hortofruticola almeriense es

1 M? José Pardo. / FHALMERIA

consciente de la importancia que
tiene acudir juntos este afio a Frui-
tlogistica, entre otras cosas, porque
“si todos buscamos un mismo be-
neficio, lo 16gico es que todos acu-

Manuel Arévalo, director comercial de Nature Choice

“Almeria alin
tiene mucho
que decir”

B |. Fernandez

“Almeria tiene que demostrar, una
vez mas, que tiene una gran capa-
cidad de reaccion”. Asi de contun-
dente se mostro6 Manuel Arévalo,
director comercial de Nature Choi-
ce, ante la pregunta sobre cual es
la actitud que debe mostrar la pro-
vincia en su presencia en esta edi-

Kris de Smet, director comercial de Koppert Espaina

“Queremos una
agricultura mas
sana y natural”

B I. Fernandez

Empresas como Koppert tienen un
papel fundamental en esta edicion
de la feria alemana, ya que ellas
son, en gran parte, ‘culpables’ del
cambio que se esta produciendo en
Almeria. Los insectos auxiliares
son los protagonistas de esta cam-

Cooperativa Agricola San

“Debemos
mostrar nuestra
renovacion”

B |. Fernandez

La Cooperativa Agricola San Isi-
dro (Casi) ha sido una de las que
mas fuertemente ha apostado por
el paso a la lucha integrada contra
las plagas durante esta campafia
y, precisamente ésta, es la ‘bande-
ra’ bajo la que llega a Berlin. Des-

cion de la feria alemana. Asimis-
mo, Manuel Arévalo incidio en la
necesidad de mostrar el cambio ha-
cia la lucha integrada experimen-
tado por la produccion de la pro-
vincia durante esta campana.

El director comercial de Nature
Choice comento6 que “en esta fe-
ria se va a palpar que ha habido un
giro de 180 grados en la forma de
cultivar” y, precisamente por ello,
seran muchos los paises, tanto
competidores como clientes de Al-
meria, que ‘miraran con lupa’ la
evolucion experimentada por la
agricultura de la provincia. Sin em-
bargo, Manuel Arévalo explico que

paiia y, como no podia ser de otra
manera, Fruitlogistica es el marco
mas adecuado para ‘presentarlos’.
En este sentido, Kris de Smet,
director comercial de Koppert Es-
pafia explicé que la provincia
“debe mostrar una realidad, como
es la apuesta tan fuerte que ha he-
cho y esta haciendo por el control
bioldgico”. Asimismo, de Smet
afiadi6 que es imprescindible “en-
sefiar el cambio tan fuerte que se
ha experimentado en esta ultima
campafia y se debe dejar claro que
ya no hay vuelta atras, sino que el
control bioldgico va a mas”.

Isidro (Casi)

de Casi vuelven a incidir en la idea
de que hay que mostrar la renova-
cion que ha vivido la agricultura
almeriense durante esta campafia,
sobre todo, después de los ataques
recibidos durante el altimo afio por
algunos agentes del sector.
Desde el Departamento de Co-
municacion de Casi sefialaron que
esta cooperativa llega a la feria para
mostrar que “hemos reaccionado
y, por tanto, nuestra forma de cul-
tivo esta cambiando”. El cambio
es el baluarte de toda la delegacion
almeriense en Berlin, un cambio
que implica, evidentemente, un

en los casi cuatro meses que van de
esta campafia ““los paises competi-
dores se han dado cuenta de que lo
que se prometia el afio pasado que
se iba a hacer es ya una realidad”
y afiadié que “Almeria aun tiene
mucho que decir”.

Desde Nature Choice confian en
que el paso dado por la provincia
es muy importante y, por tanto, hay
que transmitirlo. Asimismo, el di-
rector comercial de esta empresa
almeriense llamo la atencion sobre
el “papel fundamental que juega
Almeria en la comercializacion de
productos hortofruticolas y que
debe seguir jugando™.

B Kris de Smet. / FHALMERiA

Junto a esta intencion de mostrar
la que se puede considerar la nue-
va realidad de Almeria, el director
comercial de Koppert Espafia in-

paso hacia adelante en la busque-
da de un mejor producto y que res-
ponda mejor a las necesidades del
mercado. En este sentido, desde
Casi comentaron que “vamos a lle-
var esta idea a los distribuidores”,
ya que ellos son las grandes cauces
de comunicacion entre los produc-
tores de la provincia y los consu-
midores finales en los distintos pa-
ises de destino.

Esta coopetariva almeriense, de-
dicada casi en exclusiva a la pro-
duccion de tomate, tiene un obje-
tivo muy claro que cumplir en la
edicion de 2008 de Fruitlogistica y

damos unidos y con unos mismos
intereses”. Asimismo, Pardo ana-
di6 que “todos trabajamos por una
agricultura mas responsable, por
una agricultura mejor, y eso hay
que transmitirlo”.

La gerente de Hortyfruta, si bien
no quiso hablar de esta edicion de
Fruitlogistica como la feria del
cambio, si quiso llamar la atencion
sobre la importancia que tiene que
todos los clientes de Almeria, como
pueden ser Alemania o el Reino
Unido, sean conscientes de ese
cambio que se ha vivido en la pro-
duccion de la provincia y que ha
supuesto que este afio sean en tor-

0 Manuel Arévalo. / FHALMERiA

Por otro lado, Manuel Arévalo
indico que Fruitlogistica ofrece el
marco adecuado para establecer
contactos comerciales, ya que “te-
nemos tiempo para charlar de for-

siste, como el resto de agentes del
sector, en que es fundamental acu-
dir juntos y con un mismo mensa-
je, ya que todos “queremos una
agricultura mas sana, natural y res-
petuosa con el medio ambiente v,
por supuesto, con el consumidor fi-
nal”.

Por otro lado, Kris de Smet ha-
blo de Fruitlogistica como una gran
oportunidad para hacer una de-
mostracion ante el resto de paises
europeos “de que asumimos los
errores del pasado y aprendemos
de ellos para mejorar y ofrecer lo
mejor de la agricultura alemerien-

B Casi. / FHALMERiA

éste no es otro que “ensefiar la re-
novacion que ha vivido nuestro mé-
todo de cultivo” para, de este modo,
borrar la imagen errénea que pue-

no a 11.500 las hectareas que se cul-
tivan bajo control integrado de pla-
gas.

Teniendo todo esto presente,
Hortyfruta acude al evento con un
objetivo muy claro, como es ““trans-
mitir el tnico mensaje de que la
agricultura de Almeria ha cambia-
do”, concluyd Maria José Pardo,
quien explicd que, desde Horty-
fruta, para contribuir a una correc-
ta difusion de este mensaje, se pon-
dran en marcha durante el trans-
curso de la feria varios actos pro-
mocionales y, ademas, se llevaran
a cabo varias visitas a supermer-
cados y distribuidoras.

ma mas distendida con los clientes
habituales y, por otro lado, no deja
de ser un gran escaparate para en-
sefiar nuestros productos”.

Fruitlogistica puede considerar-
se el ‘gran examen’ de la agricul-
tura almeriense en este afio 2008 y
Manuel Arévalo confia en que,
como en otras muchas ocasiones,
la provincia més oriental de Anda-
lucia sabra ‘dar la talla’ y demos-
trar que, una vez mas, ha sabido
adaptarse a las demandas de los dis-
tintos mercados. Almeria llega a
Berlin dispuesta a demostrar que
por algo ha sido, es y serd la huer-
ta de Europa.

se y sus productos al resto de Eu-
ropa”.

Para lograr todo esto, Koppert or-
ganiza durante el evento y junto
con otras empresas del sector de la
produccion de insectos auxiliares
una presentacion dirigida a las ca-
denas de supermercados y demas
agentes de compra en la que se les
mostrara la revolucion vivida en la
provincia de Almeria durante la tl-
tima campafia. Segtin Kris de Smet,
“queremos mostrar qué es el con-
trol biologico, como funciona y
cudl ha sido la evolucion hacia este
cambio”.

da existir ain en la mente de algu-
nos de los posibles paises de des-
tino de los productos hortofrutico-
las de Almeria.

La que podria denominarse ‘la
feria del cambio’ para la agricultu-
ra de Almeria es el marco idéneo
para mostrar ese paso hacia un mé-
todo de produccién mas respetuo-
so con el medio ambiente y mas
acorde con las exigencias del mer-
cado actual. Asimismo, es la me-
jor oportunidad para que todos los
paises participantes vean que “la
provincia de Almeria, una vez mas,
ha sabido adaptarse”.
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PLANTAS HORTICOLAS ENRAIZADAS EN CEPELLON
Y PRODUCCION PLANTAS ORNAMENTALES

Gracias a nuestra experiencia de 22 anos hemos sido
seleccionados para hacer injerto de sandias del ‘Grupo Fashion’.
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www.semilleroslaimund.com -

Especialistas en injerto de
tomate, sandia,
melon, pepino y berenjena.
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LUCHA INTEGRADA

El Ejido hara una
apuesta especial
por las ‘Buenas
Practicas Agricolas’

B Elena Sanchez

Por séptimo aflo consecutivo el
Ayuntamiento de El Ejido estara
presente en una nueva edicion de
Fruitlogistica con un objetivo es-
pecial para este afio, la apuesta por
las Buenas Practicas Agricolas que
llevan a cabo los agricultores eji-
denses.

Bajo el lema ‘Cultivamos la ca-
lidad con seguridad’, un afio mas
la concejalia de Agricultura y Me-
dio Ambiente del consistorio eji-
dense ha puesto a disposicion de la
totalidad de las empresas de co-
mercializacion horticola del muni-
cipio un espacio en Fruitlogistica.
En esta ocasion, al igual que pa-
sara en la edicion de 2007, El Eji-
do acude acompainiando al resto de
las empresas y entidades de la pro-
vincia convocadas al efecto por la
Camara de Comercio de Almeria,
y que en esta edicion estard inte-
grado en un pabellon Andaluz or-
ganizado por la Agencia Andaluza
de Promocion Exterior, EXTEN-
DA.

Semanas antes de que diera co-
mienzo el evento agricola, la con-
cejalia de Agricultura y Medio Am-
biente, mantuvo dos reuniones de
trabajo con los empresarios hor-
tofruticolas del municipio, en las
cudles se ha decidido dar una es-
pecial promocion al trabajo de Bue-
nas Practicas Agricolas. Para ello,
el Ayuntamiento repartira folletos
en inglés, francés, aleman y espa-

flol. De igual modo se repartiran re-
cetarios de platos elaborados a base
de verduras y disefiados por la Es-
cuela Provincial de Hosteleria ‘Al-
meraya’, al objeto de aprovechar
el evento para promocionar el con-
sumo de las frutas y hortalizas.

El Ayuntamiento de El Ejido, fue
la primera entidad que particip6 en
la feria agricola mas importante del
mundo, allé por el afio 2002 y el
cual contaba con un espacio pro-
pio en el Pabellon niimero 1. Sin
embargo, desde el afio pasado, el
consistorio ejidense esta partici-
pando en la feria junto con la Ca-
mara de Comercio, con el objetivo
de que todas las entidades y em-
presas estuvieran enmarcadas en
un mismo espacio.

Desde antes que comenzara la
campafia 2007/2008 con la nueva
forma de produccion de lucha in-
tegrada, el Centro Universitario
Analitico Municipal, CUAM, esta
siendo una pieza clave, una vez
mas, para que las hortalizas de la
provincia estén siendo demanda-
das por los mercados y consumi-
dores mas exigentes del mundo,
gracias al esfuerzo de los trabaja-
dores del laboratorio.

Van a ser muchas las actividades
que se sigan manteniendo un afio
mas en Fruitlogistica, ya que con
el objetivo de facilitar el contacto
comercial entre los empresarios eji-
denses y los clientes potenciales
que visiten la feria, el Ayuntamiento
de El Ejido ha puesto a disposicion
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1 El lema de este afio en la feria sera el mismo que se viene empleando desde el 2000. / FHALMERiA

de los asistentes dos traductores
al inglés y al aleman. Esta claro que
a la feria se va con dos objetivos
principales, consolidar los clientes
que ya se tienen, y captar nuevos
mercados que van por primera vez
al evento. Para conseguir esto es
muy importante los traductores, ya
que los intercambios de palabras
entre unos y otros deben estar cla-
ros en todo momento.

El reto de esta edicion, con el que
la expedicion ejidense acude a la
feria no es otro que el de demostrar
a los operadores de los mercados
que los agricultores y empresas eji-
denses son capaces de seguir su-

ministrando la maxima calidad en
cuanto a hortalizas frescas se re-
fiere, gracias al esfuerzo que el sec-
tor ha hecho en las ultimas cam-
pafias, y particularmente en el ul-
timo afio.

Segtin Jorge Viseras, concejal de
Agricultura y Medio Ambiente,
este afio se va con mucha ilusion al
evento aleman, ya que “podemos
presumir de que nuestro sector goza
desde el punto de vista de la ima-
gen que puede dar en los mercados
de una salud absolutamente in-
comparable. No hay duda de que
debemos vender que nuestros agri-
cultores son capaces de adaptarse

a cualquier novedad, y que mejor
lugar que Fruitlogistica, asi como
en cada uno de los foros a los que
asistimos”.

Sin duda, este afo se va con una
cara renovada a Berlin, con la me-
jor de las vestimentas para cada una
de las frutas y hortalizas del muni-
cipio, para asi poder demostrar que
el cambio sufrido en la provincia a
ido a mejor. El primer mercado de
las hortalizas que se producen en
la provincia es Alemania, y el 30
por ciento de los productos que se
consumen en este pais, por lo que
es un motivo mas que suficiente
para no faltar a este foro.

“Europa mostrara un aho mas el
respeto unanime hacia el CUAM”

Desde que en 2002 el Ayunta-
miento de El Ejido participara por
primera vez en Fruitlogistica, cada
afio que ha pasado se ha mostra-
do con mayor fervor el respeto
unanime que se tiene en Europa
por el Centro Universitario Ana-
litico Municipal, CUAM, asi
como en otros mercados por el tra-
bajo que se realiza dia a dia en los
controles de las hortalizas.

Para Jorge Viseras, concejal de
Agricultura y Medio Ambiente del
Ayuntamiento de El Ejido, “lare-
alidad es que nuestro laboratorio
sirve de garantia para que nuestras
empresas de comercializacion y
nuestros agricultores tengan la cer-
tificacion de que el producto acre-
ditado en cuanto a calidad por par-
te del laboratorio pasa todos los
controles y examenes que le ha-

gan en destino”. En la edicion de
2008 no se cambiaran las cosas, y
una campafia mas la Messe Ber-
lin se rendira al gran trabajo que
el CUAM esta llevando a cabo
desde el mes de agosto y con el
que esta consiguiendo que el 99
por ciento de los productos eji-
denses, a los que se les hace el ana-
lisis, lleguen sin residuos a los
mercados de destino.
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ENEMIGOS NATURALES

Koppert realizara una presentacion
sobre la revolucion vivida en Almeria

B Elena Sanchez

Un aflo mas la empresa lider en
control bioldgico, Koppert, va a
participar en Fruitlogistica con el
objetivo de apoyar a las empresas
comercializadoras de productos
hortofruticolas ya que, segun Kris
de Smet, director comercial de la
entidad en Espaiia, “si en esta cam-
pafia se ha producido un cambio
tan significativo es gracias a todos,
agricultores, técnicos, Administra-
cion, empresas de control biolo-
gico, etc...”.

El segundo dia de la feria, es de-
cir, el 8 de febrero, Koppert junto
con Biobest y Syngenta Bioline, ha
organizado una presentacion titu-
lada ‘Biological revolution in Al-
meria vegetables’ en la Messe Ber-
lin, Southern Part a las 10.30 ho-
ras. En dicha presentacion, varios
expertos en control bioldgico ex-
plicaran en qué consiste esta nue-
va forma de produccion y como ha
sido el cambio realizado en el cul-
tivo de los invernaderos de la pro-
vincia de Almeria. Los invernade-
ros de Almeria han experimentado

B Insectos auxiliares. / FHALMERIA

en esta tltima campafa una revo-
lucion bioldgica sin precedentes en
Europa. En solo un afio, mas del 80
por ciento de la superficie de pi-
miento se ha convertido al uso del
control biolodgico para combatir las
plagas, y otros cultivos estan ex-
perimentando ese cambio.

Para Smet esta feria va a ser la
del cambio para Almeria, ya que
“todos, tanto empresas producto-
res como cooperativas, la Inter-
profesional y la Camara de Co-

mercio de Almeria vamos a ir uni-
dos a transmitir el mismo mensa-
je: Almeria por el control bioldgi-
co. Lo que hay que dejar claro es
que ya no hay vuelta atras, sino que
la lucha bioldgica va a mas”.

El acto de presentacion de las
conferencias del dia 8 sera inau-
gurado por José Martinez Porte-
ro, presidente de Hortyfruta y, al-
rededor de las 11.15 de la mafiana,
Kris de Smet, va a dar una ponen-
cia sobre ‘El cambio en las horta-
lizas bajo invernadero en Almeria
en el afio 2007°. Ademas, Francis-
co Lozano, técnico de la empresa
Biobest, hablara sobre qué es la lu-
cha integrada y como se reducen
los residuos. Finalmente sera el tur-
no de Jan van der Blom, responsa-
ble del departamento de control de
plagas de Coexphal, el que se en-
cargue de informar sobre los bue-
nos resultados que esta dando la lu-
cha integrada.

Gracias a estas presentaciones,
se mostrara el logro de una agri-
cultura mas sana, natural y respe-
tuosa con el medio ambiente, asi
como con el consumidor final.

ENCUENTROS

Ctenta eon wosotror...
en todos los campor

Porque en Cajamar
trabajamos contigo para
conseguir los mejores
resultados. Dia a dia, a
tu lado para que tus
proyectos den los
mejores frutos vy
alcances tus objetivos
en todos los campos.
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PROGRAMAS MARCO

La OTRI realiza un taller practico sobre el sector
de la Alimentacion, Agricultura y Biotecnologia

: ALREDEDOR DE CIEN
: INVESTIGADORES Y

: EMPRESARIOS DE LA
PROVINCIA HAN
PARTICIPADO EN

: ESTA ACTIVIDAD

eccccccce

B Elena Sanchez

La OTRI (Oficina de Transferen-
cia de Resultados de Investigacion)
y el Centro de Transferencia de Tec-
nologia de Andalucia organizaron
el pasado 14 de enero, en Almeria,
un taller practico para la presenta-
cion de propuestas de [+D+i para
acceder a los fondos europeos. Asi,
el delegado de Innovacion, Cien-
cia y Empresa, Javier de las Nie-
ves, animo a los investigadores de
la Universidad de Almeria a pre-
sentar propuestas para acceder a los
fondos de los programas Marco de
la Unién Europea para el periodo
2007/2013.

De las Nieves hizo esta invita-
cion en el acto de apertura de dicho
taller practico en el que también
participaron Manuel Recio, geren-
te provincial de la Agencia IDEA
y la directora de la OTRI, Pilar Flo-
res. Durante el acto, el delegado
de Innovacion dijo que el Progra-
ma Marco de I+D de la UE cons-
tituye una posibilidad real para los
grupos de investigacion y empre-
sas andaluzas de obtener fondos
con los que financiar sus proyec-
tos “porque Andalucia empieza a
consolidar un claro liderazgo con
la implantacién de nuevos proyec-
tos empresariales que tienen pro-
yeccion internacional y la creacion
de centros de investigacion que sera
referencia nacional”.

A través del taller practico so-
bre ‘Presentacion de Propuestas a
los Programas Marco en los secto-
res de Alimentacion, Agriculturay
Biotecnologia’y, en el que partici-
paron alrededor de unas cincuen-
ta personas entre cientificos y em-
presarios almerienses, se aporto
la informacion necesaria para la
preparacion inicial que haré posi-
ble a los interesados el hecho de
conseguir este tipo de ayudas. El
objetivo principal fue animar e ins-
truir a como participar. Segun ha
comentado la técnico de la OTRI,
Ana Casado, “el plazo mas proxi-
mo para presentar la solicitud ter-

1 Cientifica llevando a cabo un proyecto en el laboratorio. / FHALMERiA

mina en febrero, pero los fondos
que nosotros estamos mostrando
estan dentro del programa 2008-
2013”.

La ponencia principal del taller
tratd de la redaccion de una pro-
puesta para convocatorias del FP7:
desde la idea inicial a la firma del
contrato. Durante dos horas, Ma-
nuel Jiménez Diaz, perteneciente
al Area de Programas Internacio-
nales de CITANDALUCIA, infor-
mo paso a paso de cada uno de los

elementos necesarios para formar
un buen equipo y presentar de ma-
nera adecuada cada uno de los re-
quisitos que se piden a la hora de
mostrar todo lo necesario para la
concesion del fondo. Asimismo, se
recalco que el grupo de trabajo debe
estar formado por siete participan-
tes internacionales, algo segun Ca-
sado, “muy dificultoso”.

Para la técnico de la OTRI, los
beneficios obtenidos cuando se ob-
tiene el fondo operativo son muy

Oficina de
Proyectos
Europeos y
Cosmopolitas

B E. Sanchez

La Oficina de Proyectos se
creo a finales de 2007 tras la
concesion a la UAL del pro-
yecto denominado ‘Euro-
ciencia’, con el objetivo de
potenciar los proyectos uni-
versales en la institucion. Las
tareas de dicha oficina es
ofrecer asesoramiento técni-
coy facilitar las tareas admi-
nistrativas a los investigado-
res para conseguir elevar la
tasa de propuestos competi-
tivas presentadas. Ademas,
también se pretende incenti-
var la preparacion de pro-
yectos coordinados por la
UAL apoyando la creacion
de consorcios y la busqueda
de socios para el mismo.

importantes, sobre todo en lo que
se refiere a financiacion, pero “po-
nen muchos inconvenientes, ya que
te vas a encontrar con un gran ni-
mero de competencia, todos los tra-
bajos tienen que ser en inglés y hay
muchisimo nivel”. Otra de las po-
nencias a destacar en el taller prac-
tico fue la de José Manuel Gonza-
lez, perteneciente al CDTI, quien
estuvo informando sobre las opor-
tunidades existentes para las em-
presas del sector agroalimentario y
biotecnoldgicos.

Finalmente, antes de la clausura
del taller, el gerente provincial de
IDEA, Manuel Recio, hizo hinca-
pi¢ en el incremento de la deman-
da de conocimiento por parte de la
sociedad de la Universidad, po-
niendo como ejemplos a las in-
dustrias agroalimentaria y a la bio-
tecnologia, “sectores en los que las
empresas estan solicitando inno-
vacion y desarrollo para ser mas
competitivos”, afiadié Recio. Por
suparte, Pilar Flores resalto la ne-
cesidad de que se produzca una ma-
yor unién entre cientificos y enti-
dades, “porque ese es un gran aval
para obtener dichos fondos, ade-
mas de que la I+D cada vez es mas
importante en la agroalimentacion”.
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El presupuesto para 2008 de
la Ual aumenta un 5 por ciento
[as inversiones en investigacion

EL CONSEJO SOCIAL
HA CREADO UN
CENTRO DE GASTOS
DE 1+D CON UNA
DOTACION INICIAL DE
50.000 EUROS

B Elena Sanchez

El presupuesto para 2008 de la Uni-
versidad de Almeria ha aumenta-
do las inversiones en investigacion
en casi un 5 por ciento. Asi lo hizo
saber el Rector de la Ual, Pedro
Molina, y el gerente de la institu-
cion universitaria, Antonio Posa-
das, cuando presentaron a finales
de diciembre el Presupuesto para
2008 de la institucion universita-
ria, que se eleva casi a 87 millones
de euros y que ha sido aprobado
por el Consejo Social.

El primer presupuesto del nuevo
Equipo de Gobierno de la Univer-
sidad destaca el aumento de la in-
version en el area de investigacion,
con el objetivo de responder con la
planificacion economica de las dis-
tintas partidas de este afio a las de-
mandas de la sociedad almeriense.
Asi, Pedro Molina se ha detenido
en la apuesta decidida de la Ual
para potenciar la investigacion o la
internacionalizacion de la institu-
cion. Sélo en capitulo de gastos en
bienes corrientes y servicios se ha
incrementado la partida destinada
a Investigacion en un 46,20 por

ciento pasando de 111.830 euros
a una cantidad que, mas ingresos,
suma 217.930 euros. Ademas, se
informo durante la presentacion de
dichos Presupuestos de la creacion
un nuevo centro de gastos dedica-
do a Centros I+D con una dotacion
inicial de 50.000 euros y se ha in-
crementado en un 4,76 por ciento
la anualidad de los Servicios Téc-
nicos. Ademas de ello, se consoli-
da el presupuesto del Plan Propio
de Investigacion y el de la Biblio-
teca Universitaria.

La OTRI eleva su partida pre-
supuestaria por encima de los
350.000 euros y el resto de pro-
gramas de caracter finalista asume
créditos por valor de 8 millones de
euros.

ARDUO TRABAJO

Segun el gerente de la Universidad
de Almeria, la elaboracion del Pre-
supuesto para 2008 ha supuesto un
arduo trabajo de muchos meses en
coordinacion con todos los vice-
rrectorados. También, Posadas ha
subrayado que el Presupuesto se
adapta al nuevo modelo de finan-
ciacion de las universidades publi-
cas, consensuado entre éstas y la
Junta de Andalucia.

El gerente ha desglosado algu-
nas de las lineas maestras que se
han seguido en la planificacion eco-
nomica de la Ual de este afio y que

ha encontrado el apoyo unanime
de todos los representantes del Con-
sejo Social en su ultima reunion.

Asimismo, la Universidad de Al-
meria quiere comenzar el afio es-
trechando los lazos con el resto de
la sociedad almeriense. Uno de los
aspectos para conseguir esto va a
ser el fomento de los contratos y
proyectos de investigacion con em-
presas. Asi, con iniciativas como
los ‘Premios del Consejo Social a
la Investigacion’, el proyecto ‘Fo-
mento a la Cooperacion entre em-
presas y Universidad en [+D+i’y
el proyecto ‘Empleo en [+D+i’, el
Consejo Social pretende sensibili-
zar tanto a investigadores como a
empresarios para la transferencia
de conocimiento a través de la or-
ganizacion de encuentros y reu-
niones entre ambos colectivos.

Uno de los aspectos que ha lle-
vado a que este presupuesto se haya
incrementado para este 2008 ha
sido la importancia que esta te-
niendo la investigacion sobre todo
en el sector agricola, ya que gracias
a ella se estan consiguiendo nue-
vas formas de produccion y nue-
vos elementos que actian contra
las plagas y que permiten, ademas,
obtener unas hortalizas de calidad
y seguras destinadas al consumi-
dor més exigente. Aun asi, todavia
hace falta mas apoyo y mas con-
cienciacion de todos para elevar la
I+D en la provincia.

CONSEJO SOCIAL

El grupo cientifico sobre biotecnologia,
Premio de Investigacion de la Ual

B E. Sanchez

El Pleno del Consejo Social de
la Universidad de Almeria ha he-
cho publicos los nombres de los
ganadores de los “V Premios al
Fomento de la Investigacion So-
ciedad-Empresa’, en cuya con-
vocatoria también han partici-
pado la Fundacion Mediterra-
nea Empresa-Universidad de Al-
meria y la Oficina de Transfe-
rencia de Resultados de la In-
vestigacion, OTRI, de la Uni-
versidad de Almeria.

Este afo la novedad ha sido el
establecimiento de dos modali-
dades de premios para grupos de
investigacion relacionado uno

1 Pimentos. / FHALMERIA

con la biotecnologia. Cada gru-
po de investigacion premiado re-
cibird una dotaciéon econéomica
de 5.000 euros.

Los premios fueron convoca-
dos el pasado mes de octubre y
dados a conocer por la secreta-
ria del Consejo Social, Trinidad
Cabeo, y el vicerrector de In-

vestigacion, Desarrollo e Innova-
cion de la Ual, José Luis Martinez
Vidal. Este ultimo ha querido re-
cordar el reconocimiento que su-
ponen estos premios al trabajo que
desarrolla el centenar de grupos de
investigacion que hay en la Uni-
versidad. “Es el conocimiento, la
investigacion, lo que nos va a per-
mitir avanzar en todos los ambitos
de la vida, ya sea el social, el eco-
nomico o el cultural”, ha manifes-
tado el vicerrector de Investigacion.
La comision evaluadora de los can-
didatos a estos premios de investi-
gacion ha valorado especialmen-
te el nimero de contratos y con-
venios firmados; implicacion con
las empresas e instituciones invo-
lucradas; finalidad, ambito de ac-
tuacion y montante econdmico de
cada uno de los proyectos, carac-
teristicas innovadoras e impacto
cientifico de los estudios.

CONVENIO

La sede cientifica del PITA
ultima los preparativos para
trasladarse al campus

0 La zona tendra varios edificios de investigacion. / FHALMERiA

B E. Sanchez

La Universidad de Almeria y el
Parque de Innovacion y Tecnolo-
gia de Almeria, PITA, estan ulti-
mando los preparativos para tras-
ladar la sede cientifica del mismo
al campus universitario. Los te-
rrenos que cedera la Universidad
fueron visitados por una repre-
sentacion del PITA, encabezada
por su presidente, Javier de las
Nieves, y el director general, Al-
fredo Sanchez, y por los vice-
rrectores de Infraestructuras e In-
novacion de la Ual, Maria Vic-
toria Roman y José Luis Marti-
nez Vidal, respectivamente.

Roman subray6 la importancia
que para la Universidad de Al-
meria tiene el poder disponer en
una misma zona de varios edifi-
cios de caracter cientifico, ya que
ademas del PITA estaran alli la
sede del Ciesol, de la Estacion Ex-
perimental de Zonas Aridas,
EEZA, del CSIC y el CTIC.

El presidente del PITA, Javier
de las Nieves, ha reiterado el agra-
decimiento de los promotores del
Parque al Equipo de Gobierno de
la Universidad de Almeria por la
cesion de uso de unos terrenos de
2.000 metros cuadrados, pen-
diente de ser ratificada en el ci-
tado convenio.

PARCELA

Los terrenos cedidos por la insti-
tucion universitaria estan situa-
dos en un solar de la planta cua-
drada, de 50 metros de fachada
y 40 metros de fondo. La parce-
la linda con el Centro de Investi-
gacion de Energia Solar, el futu-
ro edificio del Centro de Tecno-
logias de la Informacion y Co-
municacion, el futuro edificio del
CSIC y un vial rodado.

El acuerdo especifica que la ce-
sion temporal de esos terrenos es
para la construccion de un edifi-

cio de I+D+i, dentro del enclave
cientifico del PITA, para la insta-
lacion en el mismo de empresas
tecnoldgicas e innovadoras en
base a la ayuda concedida por el
Ministerio de Educacion y Cien-
cia, MEC, al Parque de Innova-
cion y Tecnologia de Almeria. Di-
cha ayuda corresponde a la con-
vocatoria para proyectos de [+D
realizados en Parques Cientificos
Tecnologicos 2007.

La decision del Consejo de Go-
bierno de la Universidad de Al-
meria incluyo tres clausulas. La
primera consiste en la cesion tem-
poral de usa de la parcela, que serd
a titulo gratuito; la segunda con-
siste en que el plazo de esta ce-
sion sera de 30 afios, prorrogables
de comun acuerdo; y la tercera es-
tablece que la edificacion o edifi-
caciones construidas en dicha su-
perficie, podran revertir a la Uni-
versidad de Almeria en los si-
guientes supuestos: Por el trans-
curso del tiempo, sino que se haya
acordado ampliacion del plazo de
la cesion; por el cese efectivo y
definitivo de las actividades de
[+Di, objeto de la cesion, previa
notificacion fehaciente a PITA o
por acuerdo de las partes.

Junto a la ubicacion de los nue-
vos edificios se encuentran ya en
funcionamiento dos centros de in-
vestigacion pertenecientes a la
Universidad. El edificio de Ser-
vicios Técnicos de la Universidad
de Almeria, centro de apoyo a la
investigacion que pone al servi-
cio de las universidades, centros
de investigacion, administracio-
nes publicas, empresas y particu-
lares, unidades de analisis instru-
mental y laboratorios dotados de
equipamiento cientifico de alto
nivel que proporcionan soporte a
actividades de I+D+i. Todos es-
tos esfuerzos de cercania con los
grupos de investigacion fomen-
tard atin mas la necesidad por la
transferencia del conocimiento.
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Industria agraria

PRECIOS AL ALZA

Vuelve a subir
el precio de
los insumos
agricolas

B Carmen Cortés

El nuevo afio ha comenzado
con una tendencia al alza de
los precios de los principales
productos agrarios basicos.
Los agricultores muestran su
alegria por los beneficios que
para ellos reporta esta situa-
cion, aunque la preocupacion
por el incremento de los prin-
cipales insumos agrarios, so-
bre todo los relacionados con
el precio de la energia, como
los carburantes o los fertili-
zantes, también es visible.

Si se produce la coinci-
dencia de abundantes cose-
chas en los principales paises
productores, y con el esti-
mulo que estos precios estan
haciendo a las nuevas plan-
taciones, los precios de los
cultivos podrian sufrir una
correccion en breve, mientras
que los precios de los insu-
mos mantendrian los altos ni-
veles de la actualidad, hecho
que los colocaria en una si-
tuacion incomoda de llevar.

El tema rebasa fronteras y
desde Estados Unidos llega
la opinion de analistas eco-
ndmicos que consideran que
esta tendencia al alza se va a
mantener en los proéximos
meses y que estos precios
“han venido para quedarse”,
por lo que no se trataria de
una situacion coyuntural, sino
de una realidad.

ALMERIA INNOVA

1 Invernadero de la provincia de Almeria. / FHALMERiA

Seguir trabajando en la modernizacion
de Iinvernaderos es rentable en Almeria

B Carmen Cortés

Polysack, empresa dedicada a la
mejora de las estructuras de inver-
naderos, ha sacado al mercado una
diversificacion de productos, ins-
pirados en las tecnologias de ma-
nejo de cultivos que aportan solu-
ciones innovadoras para optimizar
las cosechas bajo pléstico, entre
otras. Para esta empresa, la evolu-
cién mas importante que estan su-
friendo los invernaderos almerien-
ses reside en el cambio de estruc-
turas.

El primer paso a dar es la susti-
tucion del raspa y amagao por el
multitinel. Este es un tipo de in-
vernadero mas alto y hermético que
permite un tipo de cultivo de lar-
ga duracion y da la posibilidad al
agricultor de tener un tiempo de

cultivo de 10 meses al afo, con lo
cual se incrementa la produccion,
se asegura climaticamente el culti-
vo y permite la incorporacion de
tecnologia avanzada para la plan-
tacion.

Hay que seguir concienciando to-
davia a algunos agricultores de que
"para controlar el nivel de radia-
cién que reciben las plantas es ne-
cesario un sistema de pantalla tér-
mica movil, que se abra y se cierre
en funcion de la intensidad de la
luz, lo que permite que la planta se
oxigene y no se queme por exce-
so de radiacion”, apunta Choni
Martin desde el departamento agro-
técnico de Polysack.

La fuerza del sol puede ser muy
beneficiosa para los cultivos, pero
también dafiina, es por eso que
Polysack ha comercializado las

‘'mallas Chromatinet', las cuales son
capaces de transformar la luz en be-
neficios economicos a través del
control del espectro luminico. Los
beneficios para el agricultor de la
utilizacion de este tipo de mallas
son el control total de las caracte-
risticas del cultivo como son el ta-
mafio del fruto y la precocidad en
la floracion.

Las 'mallas de sombra Polysack'
protegen al cultivo del sol, y lo do-
tan de un microclima idoéneo para
poder obtener de ¢l los mejores re-
sultados. Para los agricultores in-
teresados en la proteccion de sus
cultivos, que con la cada vez mas
extendida lucha integrada son casi
el 100%, esta empresa ha desarro-
llado unas mallas de proteccion que
controlan los dafios causados por
pajaros, insectos, granizos y los fre-
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cuentes fuertes vientos que azo-
tan la provincia. La gama de ma-
llas incluye tejidos de alta tecno-
logia como 'Optinet' para la pro-
teccion contra trips y otros insec-
tos.

Para mejorar la produccion, Poly-
sack recomienda la 'malla termo-
reflectora Aluminet' que aumenta
la temperatura durante la noche y
evita el recalentamiento durante el
dia, lo que ayuda a mejorar la fo-
tosintesis y aumenta la cantidad de
luz difusa que llega a la planta.

El resultado de la utilizacion de
estos productos innovadores se tra-
duce para Choni Martin en la con-
secucion de unos cultivos que cre-
cen en unas condiciones climaticas
optimas, lo que le aporta al agri-
cultor una importante mejora en la
calidad y en la productividad.

‘SIN ETIQUETAS'

El Ministerio de Agricultura insta a la Comisién a excluir el vino
de la normativa comunitaria sobre etiquetado de alimentos

B Carmen Cortés

Elena Espinosa, Ministra de Agri-
cultura, Pesca y Alimentacion, ha
promovido en el Consejo de Mi-
nistros de Agricultura de la Unién
Europea, una iniciativa, respalda-
da por los principales paises pro-
ductores de vino, en la que se le so-
licita a la Comision la exclusion de
la produccion vinicola de la revi-
sion de la normativa comunitaria
que esta siendo desarrollada so-
bre etiquetado de alimentos.

La especificidad del vino y su
OCM deben ser tomadas en consi-
deracion en los proximos debates

que se produzcan sobre etiquetado
de alimentos, segiin figura en la car-
ta firmada por los ministros de Es-
paia, Francia, Italia, Alemania, Por-
tugal, Grecia, Bulgaria, Austria,
Chipre y Rumania.

En esta carta se hace referencia
al acuerdo politico de la Organiza-
cion Comiin de Mercados del vino
en el que se acordo que los ele-
mentos utilizados en la produccion
de vino, siempre que se encuentren

recogidos bajo las practicas eno-
l6gicas autorizadas, no deberian es-
tar sujetos al etiquetado que la nor-
mativa comunitaria establece como
obligatorio.

La tltima reforma de la OCM del
vino, segun indica esa carta, debe
ser sometida a una reglamentacion
muy detallada, la cual cubrira to-
dos los campos de su produccion y
practicas enologicas, a la vez que
contendra una exhaustiva serie de

medidas a respetar sobre las cues-
tiones técnicas, los métodos de pro-
duccion, la presentacion y el eti-
quetado, lo que garantizara que to-
das las fases de la cadena de pro-
duccion queden cubiertas y que el
consumidor final esté correcta-
mente informado.

La misiva defiende que, por tra-
tarse de un producto agricola, el
vino es, basicamente, un producto
de caracter natural y fermentado,

por lo que no hay necesidad de uti-
lizar ninguna receta para su ela-
boracion, y es por eso que cada uno,
aun siendo de la misma zona re-
sulta inico en sus caracteristicas.

La iniciativa también recuerda
que la reforma de la Organizacion
del vino, en los términos aproba-
dos por el Consejo de Ministros de
diciembre, ha confirmado que “s6lo
las sustancias incluidas en una lis-
ta taxativa de practicas enologi-
cas y tratamientos pueden ser uti-
lizadas en la produccion de vino”
por lo que queda directamente pro-
hibida cualquier practica que no fi-
gure incluida.
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MICROBIOLOGIA

Nematodos que se emplean para el
control biolégico de orugas defoliadoras

ESTOS ELEMENTOS
SON BUENOS EN LA
LUCHA INTEGRADA
PARA LA SEGURIDAD
EN CADA UNA DE LAS
APLICACIONES

eccccccscccccccccccoe

B Elena Sanchez

Un grupo de investigadores del
Area de Microbiologia de Koppert
Espafia esta llevando a cabo un es-
tudio con el que se pretende obte-
ner la viabilidad de emplear ne-
matodos para control bioldgico de
orugas defoliadoras. Segun Mag-
da Galeano, responsable de area,
en los ultimos afios los nematodos
entomopatogenos estan adquirien-
do mas importancia como agen-
tes de control biologico e incluso
han sido incluidos en los progra-
mas de produccion integrada.

Asimismo, el modo de accion de
estos elementos consiste en buscar
activamente un insecto hospeda-
dor con un sistema de busqueda va-
riable segtin la especie. En el caso
de la oruga defoliadora tiene un
comportamiento de busqueda de
'amboscada'.

Los nematodos una vez junto al
hospedador penetran en ¢l a través
de algunas de sus aberturas natu-
rales, convirtiéndose en parasito
una vez dentro del insecto. En este
estado, el nematodo abre su boca

BSeria lograr un hospedador con un

y su ano y libera las bacterias sim-
bioticas desde el tracto gastroin-
testinal del nematodo. Este se be-
neficia de ello al conseguir alimento
para su desarrollo, consiguiendo
que el insecto infectado muera por
septicemia en el plazo de 48 horas.

VENTAJAS

Los nematodos en el control bio-
logico de plagas presentan grandes
ventajas como es la seguridad en
las aplicaciones, ya que son letales
para algunos insectos, pero muy se-

método de bisqueda. / FHALMERiA

guros para el hombre, las plantas y
otros animales. No tienen efecto
nocivo sobre la fauna ttil como in-
sectos polinizadores y enemigos
naturales. Ademas, no contaminan
el medio ambiente, no precisan de
plazo de seguridad alguno, ni una
proteccion especial para quien lo
aplica, asi como tampoco dejan re-
siduos ni contaminan las aguas.
Con ello, el equipo de investiga-
cion de Koppert Espafia ha elabo-
rado un producto a partir de este
nematodo, conocido como Capsa-
nem, ya que es la especia mas efec-

tiva contra las larvas de lepidop-
teros, incluyendo los comedores de
hojas. Este producto estd basado en
el nematodo nombrado anterior-
mente, disponible en formatos de
50 millones y 500 millones por en-
vase. Segun Magda Galeano es f4-
cil de aplicar y sin ningtin residuo
visible, por lo que se puede com-
binar con insectos beneficiosos y
muchos productos quimicos.

El modo de empleo consiste en
que debe realizarse en condiciones
de humedad y temperatura ade-
cuadas para que garanticen su su-
pervivencia en el ambiente, mien-
tras se produce la busqueda del in-
secto hospedador. EI nematodo
puede infectar tanto a orugas pe-
quefias como grandes de diferen-
tes larvas de lepidopteros, por lo
que para un maximo efecto de las
plantas, éstas deben permanecer
humedas durante aproximadamente
dos horas después de la aplicacion
que se puede conseguir con un
agente humectante adecuado.

Un aspecto que se debe tener en
cuenta a la hora de la aplicacion del
Capsanem es que los nematodos
son sensibles a la desecacion y la
radiacion ultravioleta, por lo que
hay que recordarlo cuando se rea-
licen las pulverizaciones y hacer-
las a ltimas horas del dia, con ayu-
das de coadyuvantes que mejoren
asi la eficacia de la aplicacion.

ENFERMEDADES

La vitamina A
consigue
eliminar la
diabetes tipo 1

I E. Sanchez

Hortalizas como el tomate, el ca-
labacin o el melon son algunos
de los alimentos que estan re-
lacionados con la vitamina A, la
cual es un nutriente imprescin-
dible para la buena salud. Aho-
ra un estudio realizado por al-
gunos cientificos de nutricion
del Servicio de Investigacion
Agricola ha demostrado, por pri-
mera vez, que el consumo de ni-
veles altos de dicha vitamina
puede suprimir el desarrollo de
la diabetes tipo 1 en algunos ra-
tones de laboratorio que tienen
una predisposicion a esa enfer-
medad.

El proceso de investigacion se
llevé a cabo midiendo regular-
mente los niveles de azicar san-
guineo en los 45 ratones em-
pleados para el experimento para
detectar la aparicion de la dia-
betes. Cuando los ratones tu-
vieron una edad de siete meses,
solamente el 25 por ciento de los
ratones que consumieron una
dieta con niveles altos de vita-
mina A, y sélo el 33 por ciento
de aquéllos que consumieron
una dieta suplementada con el
polvo de uvas, han desarrollado
la diabetes tipo 1. Las diferen-
cias en los niveles de una prote-
ina llamada el factor de necro-
sis tumoral alfa fueron notables.

EL EJIDO

Ctra. de Malaga, km. 411

Tels. 950 60 66 66 - 950 60 64 62
Fax 950 60 64 63

ALMERIA

Bvda, Montserrat, 146-Nave Ind.
Tels. 950 22 57 66 - 950 22 91 15
Fax 950 22 68 02

VERA
Parque Ind. EIl Real de Antas
Avda. Principal F-8.

Tel. 950 32 12 19. Fax 950 39 16 54 P

VENTA Y ALQUILER DE MAQUINARIA PARA CONSTRUCCION Y AGRICULTUFIA
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Estimular el
consumo infantil

Muchos son los estudios
que se han realizado y que
han coincidido en que un
enfoque sugerido como
una manera eficaz de esti-
mular a los nifios a consu-
mir mas alimentos sanos
€s animar su participacion
en actividades relaciona-
das con la preparacion de
los alimentos.

Huella dactilar
de los frutos

Para poder confirmar la
autenticidad de los zumos
de frutas un grupo de in-
vestigadores del Departa-
mento de Quimica de
Analitica de la Universi-
dad del Pais Vasco estan
tratando de identificar las
huellas dactilares usando
una familia de compues-
tos quimicos presentes de
forma natural en todas las
frutas, los polifenoles. De-
bido a su complejidad, el
contenido de estas sustan-
cias varia en funcion de
factores como el tipo de
fruta.

Fusion agraria y
nanotecnologia

Un grupo de cientificos de
la Consejeria de Innova-
cion, Ciencia y Empresa
estudian los beneficios que
pueden existir con la inter-
accion entre la agroali-
mentacion y la nanotec-
nologia, con el fin de con-
seguir productos innova-
dores para el consumidor.

SALUD

Un estudio afirma que el aceite de
oliva es bueno para prevenir infartos

EXISTEN ELEMENTOS
DE LA GRASA DEL
ACEITE Y OTRAS
PROPIEDADES
MENORES QUE SON
BENEFICIOSAS

B Elena Sanchez

Un ensayo clinico puesto en mar-
cha por el Centro de Excelencia de
Investigacion en Aceite de Olivay
Salud estudiara los efectos de los
elementos que conforman el acei-
te de oliva para la prevencion de
enfermedades cardiovasculares. El
director general de Calidad, Inves-
tigacion y Gestion del Conoci-
miento de la Consejeria de Salud,
Antonio Torres, ha informado que
existen estudios que demuestran
las propiedades saludables de las
grasas del aceite de oliva, aunque
hay otros “elementos minoritarios
que también pueden ser beneficio-
sos para la salud”.

Torres ha indicado que este en-
sayo pretende llevar a la practica
los avances demostrados en las in-
vestigaciones en los laboratorios,
de forma que suponga un “espal-
darazo a estas investigaciones y
puedan tener un efecto comercial”.
Este ensayo clinico, que contara
con tres anos de duracion y se des-
arrollara en varios puntos de An-
dalucia, consistira en el seguimiento
de personas que han sufrido un in-
farto a quienes se les someteran a
un a una dieta de alimentos elabo-
rados a base de aceite de oliva vir-
gen extra.

1 El estudio se realiza en personas que sufrieron infartos. / FHALMERiA

1 El aceite de oliva esta recibiendo varios reconocimientos como productos saludable. / FHALMERiA

Segtn ha informado Antonio To-
rres, investigador general del pro-
yecto, este ensayo se realizara so-
bre personas que ya han sufrido an-
teriormente un infarto, ya que exis-
te el principio de incidencia en es-
tos enfermos, por lo que se puede
comprobar si se previenen nuevos
ataques cardiacos.

Esta investigacion se desarrolla-
ra desde el Hospital Universitario
de Reina Sofia y contara con la fi-
nanciacion a través de convenios de
las consejerias de Salud, de Inno-
vacion, Ciencia y Empresas, y de
Agricultura, las diputaciones pro-
vinciales y la Asociacion de Espa-
fiola de Municipios del Olivo
(AEMO), entre otras.

MANTENIMIENTO

Un compuesto gaseoso ayuda a prolongar la
calidad y la frescura de las frutas y hortalizas

B E. Sanchez

Un grupo de estudiosos del Servi-
cio de Investigacion Agricola ha
conseguido un compuesto gaseo-
so llamado 1-MCP que esta ayu-
dando a prolongar la calidad y la
frescura de la fruta. Y es que una
manzana blanda para muchos es un
bocado decepcionante y a pesar de
las precauciones extensas tomadas
para almacenar apropiadamente la
fruta recién cosechada y venderla
a consumidores en un tiempo opor-
tuno, todavia hay manzanas blan-
das. Dicho compuesto gaseoso fun-
ciona bloqueando la produccion del

1 Manzanas verdes. / FHALMERIA

etileno, un gas sin color ni olor que
naturalmente regula el proceso de
maduracion y envejecimiento, se-
gun un fisidlogo de plantas del Ars.

A mediados de los afios noven-
ta fue cuando se comenzaron los
primeros estudios que demostra-
ron que este tipo de gas previene la
escaldadura superficial de las man-
zanas, una enfermedad que deco-
lora la cascara de manzana y que
es un problema principal del al-
macenaje. Este hallazgo, por su par-
te, ha conducido al uso de 1-MCP
como un alternativa a la difenila-
mina, una sustancia quimica an-
tioxidante que requiere una vigi-

lancia cuidadosa, para prevenir la
escaldadura en manzanas.

Asimismo, los ensayos también
han demostrado que el compues-
to gaseoso puede inhibir las po-
dredumbres fungales en las man-
zanas almacenadas bajo condicio-
nes atmosféricas controladas, las
cuales usan mezclas especificas de
oxigeno y didxido de carbono para
retardar la produccion de etileno.
Finalmente, las manzanas tratada
con 1-MCP generalmente se man-
tuvieron firmes de tres a seis me-
ses mas que las manzanas no tra-
tadas en condiciones de almacena-
je en una atmosfera controlada.
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BALANCE

Las organizaciones agrarias califican la pasada
campaila como un ano de ‘luces y sombras’

! 2007 QUEDARA EN EL
: RECUERDO COMO EL

: ANO EN EL QUE EL

: SECTOR ACORDO EL

: NACIMIENTO DE LA

: INTERPROFESIONAL

ECIA

Las organizaciones agrarias han va-
lorado la anterior campafa, como
un afo de contrastes. COAG valo-
raron muy positivamente la crea-
cion de la Interprofesional Andalu-
za de Frutas y Hortalizas (Horty-
fruta), algo que calificaron de hito
historico, sobre todo, si se tiene en
cuenta el largo proceso de nego-
ciaciones que precedio a la creacion
de esta organizacion. Por otro lado,
coincidiendo con UPA y ASAJA,
resaltaron el gran paso dado por la
agricultura almeriense al apostar de
forma decidida por la lucha inte-
grada como forma de combatir las
plagas. De esta forma se ha puesto
de manifiesto, una vez mas, la ca-
pacidad de adaptacion de los agri-
cultores almerienses a las exigen-
cias del mercado, un esfuerzo del
que esperan que se vea reflejado en
los resultados economicos.

Por otra parte, COAG indicé la
importancia que tiene para el sec-
tor la aprobacion del nuevo sistema
de Seguridad Social Agraria, que
permitird dotar a los profesionales

p B %

B Los sindicatos coinciden en destacar la apuesta por el control biolégico de plagas. / FHALMERiA

de un sistema de proteccion social
digno. El nuevo modelo crea un sis-
tema especial para el sector agri-
cola, que se encuadrara dentro del
RETA (Régimen de Trabajadores
Auténomos), pero reflejando una
serie de especificidades, como son
el caracter multifuncional de la ac-
tividad agraria y el mermado nivel
de renta de los agricultores, que no
superan el 58 por ciento del nivel
medio del pais.

Algunos de los puntos negativos
que resalta COAG son la sosteni-
bilidad y la claridad del etiquetado

de los productos. Por ello, la orga-
nizacion ha puesto en marcha dos
campafias informativas. La prime-
ra, orientada hacia la defensa de la
sostenibilidad del ‘modelo Alme-
ria’ frente a los ataques proceden-
tes de otros paises europeos, y la se-
gunda buscando un mejor etique-
tado de los productos hortofrutico-
las, que garantice tanto una correc-
ta informacion del consumidor
como el respeto a la actividad agri-
cola.

ASAIJA, por su parte, ha puesto
su atencion en la aparicion de un

mayor porcentaje de virosis en los
cultivos provinciales, aunque no sea
compartido por las demas que ar-
gumentan que “los cultivos pre-
sentan la misma incidencia que
otros afios”. Ademas, para ningu-
no, la reforma de la OCM horto-
fruticola ha sido positiva pues deja
fuera cuestiones fundamentales para
el sector.

Asimismo , continian quejando-
se de la baja rentabilidad por los
aumentos de los costes de produc-
cion, fruto de la relacion con el bajo
precio al que venden.

UPA destaca
las cifras en
celerales y
aceite

ECIA

En el balance realizado por
la organizacion agraria re-
salto el éxito de la campa-
fia de cereales. Segtin los
datos de UPA, la campafia
se cerr6 en la provincia de
Almeria con unas cifras ré-
cord, ya que la produccion
media por hectarea alcan-
76 los 2.000 kilos, aunque
hubo zonas en las que esta
cifra llegd, incluso, a los
4.000 kilos por hectarea.
Con respecto a los precios,
como es el caso de la ceba-
da, estos se llegaron a du-
plicar con respecto al aflo
pasado. Por otra parte, la
campana de aceite de oliva
fue considerablemente me-
jor que la de 2006. La pro-
ducciodn se incrementd en
mas de 1 millon de tonela-
das, un 35% mas en la an-
terior campana.

GCONTROL Y SERVICIOS

950 57 09 21
902 47 09 21

Avda. Juan Carlos I, 23
04700 El Ejido

WWw.secisa.com
email: secimay@hotmail.com
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EQUILIBRIO

La fauna auxiliar
reacciona bien
ante el cambio
de temperatura

B J. E. Ruiz

El equilibrio entre insectos vec-
tores y plagas ha vuelto a la nor-
malidad presentada en el inicio
de campafia en las ultimas sema-
nas. Los bruscos cambios de tem-
peratura, no estan suponiendo un
handicap en lucha integrada. El
frio de deciembre provocé que
parte de la fauna auxiliar pere-
ciera. No en vano, como explica
Jan van der Blom, responsable
del Departamento de Control de
Plagas de Coexphal, este tipo de
insectos beneficiosos son muy
sensibles a las bajas temperatu-
ras. Segun indica, el desequilibrio
apenas se not6 unos dias, pues “en
esta época comienza a desapare-
cer la floracion en la planta y con
ella el aumento de la aparicion de
plagas”. Asimismo la fauna au-
xiliar se ve perjudicada por este
hecho, de modo que la disminu-
cion de ambas especies se ha vis-
to compensada. Cabe destacar que
las plagas también se han visto
afectadas por el descenso de las
temperaturas lo que “ha facilita-
do que el éxito de la lucha inte-
grada no haya peligrado en la ma-
yoria de los casos.

CAMBIO DE CULTIVO

Jan van der Blom, experto en la
materia, afirma en relacion a las
dificultades de ultima hora que
puedan acontecer en el desarro-
llo de este método, que “en los ca-
S0s, seguramente pocos, que se
deba acudir al tratamiento fitosa-
nitario, se combatira eficazmen-
te las plagas, sobre todo porque
al no haberse utilizado durante
toda la campania el efecto que pro-
duce es notablemente superior al
que manifiesta si se hubiesen es-
tado tratando”. En estas circuns-
tancias, el técnico, asegura que
los productos quimicos utilizados
son compatibles y carecen de re-
siduos.

Uno de los puntos que destaca
Jan van der Blom, en relacion a
las fechas que se aproximan en
las cuales la mayor parte de la su-
perficie bajo plastico se prepara
para el cambio de cultivo de la
campafia, es que “‘este afo, se lle-
gard a la recta final del anterior
cultivo con un nivel de plagas me-
nor en relacion a campanas ante-
riores”. Por tanto, como asegura
Jan van der Blom, “con el uso del
control biologico de plagas se fa-
cilita la transicion de un cultivo
a otro”.

‘BEST ALLIANCE’

El Grupo aleman ‘Rewe’ elige a Agroiris
para vender pimiento en Europa

! LA EMPRESA DE EL

: EJIDO HA SIDO

: RECONOCIDA COMO

: EJEMPLO DE CALIDAD
: EN LA SEMANA _

! VERDE DE BERLIN

B José Esteban Ruiz

La segunda empresa agroali-
mentaria mas importante de Ale-
mania, Rewe, reconocio la calidad
de los productos comercializados
por la empresa ejidense Agroiris,
en la Semana Verde de Berlin, la
feria agroalimentaria que se ce-
lebro en la capital teutona desde
el 18 al 27 de enero.

El nuevo proyecto ‘Best Allian-
ce’ del grupo germano, destaca la
calidad de productos como la fre-
sa, la uva de mesa y el pimiento,
alimentos en los que durante la
campafia pasada tuvieron algun
problema con residuos de fitosa-
nitarios. En lo que se refiere al pi-
miento, Rewe ha elegido el de Al-
meria y concretamente el que pro-
cede de la comercializadora ubi-
cada en el municipio de El Ejido.
Juan Antonio Diaz Planelles, ge-
rente de Agroiris, asegura que
“casi el cien por cien del pimien-
to que distribuye la cadena ale-
mana procede de nuestra empre-
sa”. De esta manera se confirma
la confianza alemana en produc-
tos de la tierra.

En el evento, Rewe resalto su la-
bor como exportador de frutas y
hortalizas, asi como el buen hacer
sus productores asociados. De esta
manera, la entidad germana ex-
puso en su stand la imagen de un
agricultor, Angel Pérez, ilustran-
do su proyecto de calidad en pi-
miento. La empresa alemana es la
tercera mas importante de Europa
y séptima en todo el mundo.

La produccion
“esta libre de
cualquier tipo
de residuos”

BJ.E.R.

Agroiris mantiene una im-
portante relacion comercial
con las principales cadenas de
distribucion alemanas Rewe,
Edeka y Tengleman. Durante
esta campafa todos los pro-
ductos analizados por la co-
mercializadora han destaca-
do por su gran calidad y la au-
sencia de cualquier tipo de re-
siduos. De esta forma avala la
garantia y seguridad alimen-
taria al consumidor.

B Agroiris comercializa todas las variedades. / FHALMERIA

OPORTUNIDAD

El mercado nacional comienza a pagar mejor
precio por las frutas y hortalizas almerienses

B |. Fernandez

La produccion hortofruticola de Al-
meria estd muy volcada en la ex-
portacion hacia los grandes mer-
cados europeos. No solo la mayor
parte del producto se envia a los pa-
ises europeos, sino que, antes en
Espafia, quedaban eran las catego-

rias inferiores. Este hecho, las or-
ganizaciones de productores, tenia
su explicacion en que “en Europa
estaban dispuestos a pagar mas”.
Pese a todo, y aunque lentamente,
esto va cambiando, ahora, “el mer-
cado nacional demanda mas pro-
ducto de calidad y esta dispuesto a
pagarlo”, explica Andrés Gongo-

ra, secretario provincial de COAG.
Esun hecho, que confirman en dis-
tintas comercializadoras provin-
ciales.

Almeria cuenta con una gran
oferta y, en ocasiones, las varie-
dades que aqui se producen no se
corresponden con los hébitos de
consumo de los espatfioles. Las or-

ganizaciones agrarias como co-
mercializadoras coinciden en que
llegar al mercado nacional sigue
siendo una buena opcion para los
productos de la provincia y, por
ello, insistieron en que seria inte-
resante una mayor promocion de
las frutas y hortalizas de la provin-
cia de Almeria.
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Agricultura en la red

NOVEDADES

www.koppert.mobi
Toda la informacion agricola sélo
para los usuarios de la PDA

Koppert ha desarrollado la web www.kop-
pert.mobi dirigido a usuarios de PDA. El dise-
flo estd ajustado a la pequena pantalla de este
aparato, pero también es posible verlo con el ex-
plorador de un PC normal. Koppert Mobi da ac-
ceso sencillo y rapido a la base de datos de efec-
tos laterales y provee una guia de nombres co-
merciales a ingredientes activos y viceversa, en-
tre otras caracteristicas de ayuda en la horticul-
tura. Asimismo, también estan disponibles los
datos de soluciones técnicas para un abanico
de plagas y enfermedades, asi como las dosis de
los productos de Koppert para éstos. Una gran
ayuda para los técnicos de campo y agriculto-
res. Ademas, se pueden encontrar las direccio-
nes y detalles de contacto de las filiales de Kop-

Koppert Field Guide
Biological Crop Frotection
Matural pollination

English; Nederlands; Espaiiol
Stait, Subsidiaries; Beneficials; Koppe

Koppert Field Guide on PDA
nformation on Biological Crop protection 3

Koppert B.V. the Netherlands
tel: +31 (0110 5140444

fax: +31 (0110 5115203

mail: info@koppert.nl

vy iy, K oppert. nl

Liability - 2003-01-10 15:30002

0 Vista del portal web de la empresa. / FHALMERiA
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www.juntadeandalucia.es/ifapa
Asistencia sobre riego on-line para
los agricultores almerienses

El Sistema de Asistencia al Regante, SAR, cre-
ado en 1.999 cuenta con una nueva Web que,
ademas de suministrar informacion técnica y me-
teorologica, dispone de un técnico virtual que
resolvera las cuestiones planteadas por los usua-
rios relacionados con el riego y que estara dis-
puesto a atender las preguntas con la mayor bre-
vedad posible. A través de un formulario que per-
mitira al interesado darse de alta en el sistema,
se podra acceder a una serie de servicios rela-
cionados con el riego como la posibilidad de re-
alizar recomendaciones on-line, registro de eva-
luaciones de riego con posibles problemas y apor-
tacion de soluciones mas relevantes. Otra de las
secciones de esta Web es la dedicada a la for-
macion que se imparte desde el Ifapa en mate-
ria de regadio y a la que pueden tener acceso.

www.juntadeandalucia.es/agriculturaypesca
La web agricola de la Consejeria para todos los
productores de la comunidad andaluza

El portal de Internet de la Consejeria de Agricultura y Pesca esta
disenado para que el usuario responda en el menor tiempo posible
a todas sus dudas sobre cualquier tema que esté relacionado con su
sector. Asi, el agricultor podra estar al dia tanto de las subvencio-
nes que se ofrecen para el campo, como de las nuevas normativas
o de la Red de Alerta e Informacion Fitosanitaria andaluza.

www.coag.org
El portal agrario de participacion del agricultor y
de unién con todo el sector agricola-ganadero

La web oficial de la organizacion agraria Coag se cred con el ob-
jetivo de reivindicar la participacion del agricultor en el mercado.
El cibernauta podra acceder a todo tipo de noticias, ayudas y tipos
de seguros agrarios, asi como denunciar sus situaciones laborales
en algin momento concreto. Todo lo mas cercano para el usuario.

www.asajanet.com
El mejor apoyo a los jovenes agricultores y
ganaderos al alcance de todos con un solo ‘click’

Asaja con su web tiene el objetivo de defender las explotaciones
familiares y empresas agrarias y buscar la mejora de las condicio-
nes de acceso de los jovenes al ejercicio de la actividad. Todo lo
necesario para conseguir esto, noticias de actualidad, legislacion y
otras reivindicaciones al alcance del agricultor en un iinico espacio.

WWW.upa.es
La defensa de los intereses de los profesionales
de la agricultura y la ganaderia en Espaiia

La Unién de Pequeiios Agricultores y Ganaderos es una organi-
zacion joven y dinamica, que trabaja al servicio de la agricultura
familiar. Para ello, ofrece numerosos servicios a sus afiliados y afi-
liadas, primera instalacion de jovenes, jubilaciones anticipadas o
seguros agrarios, todo gracias a su web oficial para los usuarios.

WWW. ﬂ’l%”lmeriaco

.COIM

Portal para la Promocion
de las frutas y hortalizas de Almeria
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Marketing agrario

PRESTIGIO

La exclusividad se traslada al mundo
de los productos hortofruticolas

YA HAN SIDO VARIAS
LAS EMPRESAS DE LA
PROVINCIA QUE HAN
USADO UNA IMAGEN
CONOCIDA PARA
PROMOCIONARSE

B |sabel Fernandez

Por todos es sabido que vincular
una imagen conocida a un produc-
to le confiere a éste un cierto pres-
tigio. Cuantas veces hemos visto a
un famosos anunciando un coche,
tomando una natilla o, por qué no,
luciendo un bonito reloj. Pues bien,
el mundo de las frutas y hortalizas
no iba a ser menos y también han
sido mas de una las iniciativas que
se han puesto en marcha con el tini-
co objetivo de dar a conocer un pro-
ducto gracias al uso de una imagen
conocida.

Asi, por ejemplo, hace mas de un
afio que Costa de Nijar S.A.T. lan-
zaba su ultima campana de pro-
mocion, en la que contaba con la
participacion de Miss Almeria
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H Castillo de Tabernas uni6 su imagen a la de David Bisbal. /FHALMERiA

2006. A través de la imagen de la
almeriense mas guapa, esta em-
presa queria transmitir la excelen-
cia de los productos que comer-
cializa, ademas de, como indica-
ba la propia publicidad, “unir a la
mas guapa de Almeria con una de

‘ENREDADOS’

Internet es una via para la
promocion del consumo de
frutas y hortalizas frescas

B |. Fernandez

Internet se esta convirtiendo en
los wltimos afios en un gran me-
dio de comunicacion. A través de
la red se puede encontrar infor-
macioén de todo tipo, se pueden
intercambiar impresiones con per-
sonas del otro lado del mundo y,
cdmo no, se pueden promocionar
mil y una cosas o jes que no hay
nadie que nunca haya visto un
pop-up?.

Teniendo todo esto en cuenta,
la “gran telarana’ se perfila como
una gran alternativa para hacer
llegar un mensaje concreto a un
publico muy diverso. Asi, por
ejemplo, la Agencia de Estados
Unidos de Seguridad Alimenta-
ria (FDA) ha lanzado una impor-
tante, a la vez que eficaz, campa-
fia de promocion del consumo de
productos hortofruticolas a través
de la red.

Esta campana consiste en la
puesta a disposicion de las per-
sonas que venden frutas y horta-
lizas frescas de material de pro-
mocidn para su propio punto de
venta, que incluye carteles con el
contenido nutritivo de los pro-
ductos mas consumidos. Asimis-
mo, desde esta web se anima a los
vendedores a imprimir estos car-
teles y a distribuirlos entre sus
clientes, ya que aportan informa-
cion muy util, desde un punto de
vista nutritivo, sobre las frutas y
hortalizas.

De momento, no todos los pro-
ductos horticolas tienen su hue-
co en esta campaiia promocional,
pero si, por ejemplo, el pimiento,
el pepino, la lechuga iceberg o
el tomate. Asi pues, quien, a par-
tir de ahora, se acerque a la fru-
teria de su barrio podra encontrar,
incluso, un motivo mas para con-
sumir frutas y hortalizas.

las mejores empresas de la provin-
cia”.

Pero si Costa de Nijar contaba
con Miss Almeria para promocio-
nar sus productos, Castillo de Ta-
bernas unia su imagen a la del al-

merienses mas internacional. La

empresa productora de aceite de
oliva virgen extra colabor6 en el
concierto final de gira de David
Bisbal en Almeria, un concierto al
que precedieron varios actos pu-
blicos en los que los dos ‘produc-
tos de la tierra’ iban de la mano.
Asimismo, se lograba transmitir la
idea de que el famoso cantante dis-
frutaba de los beneficios de este
aceite almeriense y, por tanto, quien
quisiera hacer algo que hacen los
famosos solo deberia consumir este
‘oro liquido’. Por otro lado, desde
Castillo de Tabernas quisieron po-
ner de relieve que tanto ellos, a tra-
vés del aceite, como David Bisbal,
gracias a su musica, se han con-
vertido en embajadores interna-
cionales de la provincia de Alme-
ria, llegando a poder decir que lle-
vaban vidas paralelas.

De este modo queda patente que
hacer uso de una imagen conocida
para promocionar cualquier pro-
ducto no es algo que se limite a los
bombones o a los perfumes. La ex-
clusividad puede ser algo también

propio de las frutas y hortalizas y
asi, por ejemplo, solo el almerien-
se mas internacional consume tam-
bién el aceite mas internacional de
la provincia, mientras que la chi-
ca mas guapa de Almeria se ali-
menta con los mejores productos
de la tierra, como pueden ser los to-
mates producidos en la zona de Ni-
jar.

Esta forma de publicidad suele
resultar bastante efectiva, ya que
,quién no ha querido ser alguna vez
como un famoso o, al menos, po-
der disfrutar de uno de los ‘place-
res’ que ellos disfrutan?. Asociar
una imagen conocida a un produc-
to concreto significa poner al al-
cance de cualquiera el sentirse, aun-
que sea por unos instantes, como
un famoso, deleitarse por unos se-
gundos con los mismos manjares
que ¢él. En definitiva, la exclusivi-
dad se pone al alcance de cual-
quiera.

Usar la imagen de un famoso
para anunciar un determinado pro-
ducto es una de las formas méas an-
tiguas de comunicar un mensaje
publicitario, ya que transmite la
idea de ser algo genuino, exclusi-
V0, no apto para todos los publicos
y, sin embargo, pone el producto al
alcance de cualquiera. Se podria
decir, en definitiva, que se ‘demo-
cratiza’ la exclusividad para que to-
dos la disfruten.

HABIA UNA VEZ...

Adaptar el mensaje a cada tipo de
publico facilita la comunicacion

B |. Fernandez

Consumir frutas y hortalizas no
es solo cosa de mayores, como
tampoco lo es saber cudl es su
proceso productivo. Sin embar-
g0, no todos los mensajes sirven
para todos los puiblicos, sino que
cada cual necesita su propia ‘ver-
sion’. Esta idea la tienen muy cla-
ra, por ejemplo, en Clisol Agro.
La empresa que dirige Lola G6-
mez es consciente de la impor-
tancia de que los mas pequenos
también sean participes de la re-
alidad almeriense y, precisamen-
te por eso, se afanan en que los
mas pequeiios conozcan la idio-
sincrasia del lugar en el que vi-
ven.

En este sentido, Lola Gomez
ha escrito un cuento en el que sus
protagonistas son dos hortalizas,
en concreto, un tomate y un pe-
pino, o, mejor dicho, ‘Regordete
y Larguilucho’. Estos personajes

0 Visitas. / FHALMERiA

son los guias de los nifios en el
conocimiento de su propio en-
torno. Gracias a ellos aprenden
como se cultiva en su tierra vy,
cOmo no, cuales son las excelen-
cias de los productos almerien-
ses. La idea es, en definitiva, la
misma que se puede trasladar a

cualquier grupo de adultos que
visite los invernaderos de Clisol
Agro, pero, sin embargo, el men-
saje se adapta a las caracteristi-
cas del receptor.

Asimismo, Lola Gomez recibe
en sus instalaciones a varios gru-
pos de nifios a los que, en oca-
siones con la ayuda de ‘Regor-
dete y Larguilucho’, explica cual
es la funcion de un abejorro den-
tro de un invernadero o qué son
esos ‘bichitos’ que sus padres tie-
nen ‘bajo el plastico’. El objeti-
vo es claro: aprender divirtién-
dose.

El ‘modelo Almeria’, tan fa-
moso en todo el mundo, es un
método de cultivo ‘especial’y,
por tanto, para perpetuarlo es ne-
cesario que los nifios, que quién
sabe si algun dia seran agriculto-
res, lo conozcan, que sepan como
se hacen las cosas y, lo que es mas
importante aun, como hacerlas
bien.
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Legislacion

MAS PROTEGIDOS

El Plan de Seguros Combinados para
2008 amplia la cobertura por virosis

: EL GOBIERNQ VA A

: DESTINAR MAS DE

: 280 MILLONES PARA

: SUBVENCIONES A LOS
: AGRICULTORES Y
: GANADEROS DEL PAIS

B |sabel Fernandez

El Consejo de Ministros del pasa-
do 7 de diciembre aprobd el nuevo
Plan de Seguros Agrarios Combi-
nados para 2008, que contara con
una partida presupuestaria de
280’26 millones de euros destina-
da a subvenciones a los agriculto-
res y ganaderos. Este plan, que apa-
reci6 publicado en el Boletin Ofi-
cial del Estado (BOE) del pasado
4 de enero, amplia una serie de co-
berturas, entre las que se encuen-
tra la compensacion que actual-
mente se establece para los dafios
por virosis. Asi, mientras hasta el

1 El Plan perfecciona el seguro de explotacion de citricos. / FHALMERIA.

momento esta compensacion se
destinaba a los problemas ocasio-
nados por los virus durante la pri-
mera fase de cultivo, con el nuevo
plan se extiende a otras fases del
ciclo de desarrollo de la planta.

PROMOCION

Ayudas para el fomento de
los productos ecoldgicos

Hasta el proximo 13 de febre-
ro, todas las organizaciones sin
animo de lucro y entidades lo-
cales cuyo objeto social sea el
fomento y el desarrollo de la
agricultura y la ganaderia eco-

l6gicas podran pedir la sub-
vencion aprobada por la Junta
de Andalucia para este tipo de
actuaciones. La solicitud esta
disponible en la web de la Con-
sejeria de Agricultura.

Por otro lado, la normativa recién
publicada perfecciona el seguro de
explotacion de citricos, disefian-
do un modelo de aseguramiento
que, desde el cuajado del fruto,
ofrezca proteccion ante las adver-

sidades climaticas que puedan afec-
tar a la produccion. Asimismo, se
definen nuevas lineas de pdlizas
con cobertura para los grupos de
especies que retinan alguna carac-
teristica comun, como, por ejem-
plo, la fijada para el conjunto de las
hortalizas de cultivo en primavera
y verano.

El objetivo del nuevo Plan de Se-
guros Agrarios Combinados tiene
como objetivo que los productores
mejoren su situacion para gestio-
nar las consecuencias que se deri-
van sobre su explotacion tras el
acaecimiento de riesgos de la na-
turaleza o de caracter epizootico.
Por tltimo, el documento fija cua-
les son los plazos de contratacion
de cada seguro y asi, por ejemplo,
establece que el seguro combina-
do y de dafios excepcionales en cul-
tivos protegidos podra firmarse des-
de el 1 de junio de 2008.

APLICACION

La UE publica
el Reglamento
de la OCM
hortofruticola

ILF.

El Reglamento de aplicacion
de la reforma de la OCM de
frutas y hortalizas fue publi-
cado el pasado 31 de di-
ciembre en el Boletin Oficial
de la Union Europea. Este do-
cumento, entre otros muchos
aspectos, insta a los Estados
miembros a designar una se-
rie de organismos de control
encargados de la ejecucion
de los mismos. Ademas, el
Reglamento ajusta las cam-
panas de comercializacion de
frutas y hortalizas y estable-
ce algunas medidas para ga-
rantizar la eficacia de la acti-
vidad de las organizaciones
de productores. Por ultimo,
también regula la gestion de
los fondos operativos.

DE LA TIERRA

El Gobierno andaluz aprueba una ley para la
proteccion del origen y de la calidad del vino

La Junta de Andalucia ha aproba-
do una ley para la proteccion del
origen y de la calidad de los vinos
de la Comunidad Auténoma. Esta
normativa, que aparecio publicada
en el Boletin Oficial de la Junta de
Andalucia (Boja) el pasado 17 de

diciembre, entrard en vigor en el
mes de marzo y tiene entre sus prin-
cipales objetivos el fomento de la
calidad de los vinos andaluces.
Asimismo, este documento pre-
tende regular la informacion y pro-
mocidn de los caldos que pueda lle-

var a cabo la Administracion an-
daluza, ademas de regular los or-
ganos de gestion y control de los
vinos de Andalucia. Finalmente, la
ley recién aprobada establece una
serie de obligaciones para los inte-
resados en esta proteccion.

INFORMESE:

C/ Cervantes, 144
Planta 12, 1y 2
EL EJIDO

FIOR 1

bl

950 48 22 11

639777873-63977 78 80
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Medio ambiente

1 El programa prevé el uso compatible de las aguas superficiales y subterraneas. / FHALMERiA

El proyecto ‘Conoce tus fuentes’ de
la Junta de Andalucia cataloga mas
de 40 manantiales en la provincia

ESTE PROGRAMA DA
LA OPORTUNIDAD A
LOS CIUDADANOS

: PARA QUE PUEDAN

: PARTICIPAR EN EL

: INVENTARIADO

eeccccccsee

B Isabel Fernandez

Fuentes y manantiales son impor-
tantes recursos hidricos, mas aun
para una provincia como la alme-
riense, en la que la posibilidad de
precipitaciones es muy escasa, a
pesar de las lluvias registradas en
las ultimas semanas. Con el obje-
tivo de cuidar este tipo de recursos
y, por tanto, la biodiversidad, la
Consejeria de Medio Ambiente de
la Junta de Andalucia ha puesto en
marcha el proyecto de investiga-
cion y divulgacion ‘Conoce tus
fuentes’. El objetivo de este pro-
grama es catalogar e inventariar los
manantiales de agua que existen en
toda la Comunidad Auténoma An-
daluza y, de momento, ya se han
inventariado 338 puntos significa-
tivos, de los que 41 pertenecen a la
provincia de Almeria.

Del total de puntos catalogados
en la provincia mas oriental de An-
dalucia, 12 de ellos han sido cali-

ficados como puntos significativos
destacados por la Agencia Anda-
luza del Agua, debido a su gran va-
lor ecolégico, social y cultural. En-
tre estos puntos destacan las fuen-
tes de Alcaudique y Marbella, en
Béjar; la de La Mora, en Mojacar;
El Nacimiento, en Laujar; la Bal-
sa de Cela, en Lucar; el balneario
de Sierra Alhamilla, en Pechina; y
los Molinos del Rio Aguas, en Sor-
bas.

Este proyecto esta siendo lleva-
do a cabo en colaboracion con la
Universidad de Granada y el Insti-
tuto Geoldgico y Minero de Espa-
fia (Igme) y cuenta con una inver-
sion aproximada de un millon de
euros.

DE TODOS

Una de las principales novedades
que incluye el proyecto ‘Conoce
tus fuentes’ es la posibilidad de que
los ciudadanos y las distintas enti-
dades sociales puedan participar en
la catalogacion a través de la web,
gracias a un programa permanen-
temente abierto y en continua de-
puracion. De momento, y gracias
ala colaboracion popular, ya se han
catalogado mas de 300 puntos sig-

nificativos en todo el territorio an-
daluz, de los que 231 cuentan con
una valoracion media. De todos es-
tos recursos hidricos, 71 son fuen-
tes, 133 manantiales, 15 balnearios
y 12 son lagunas. Por provincias,
Granada, Jaén y Malaga se en-
cuentran a la cabeza en puntos in-
ventariados, con 50 cada una de
ellas.

Con la realizacion de este inven-
tario, la Consejeria de Medio Am-
biente ha querido poner de mani-
fiesto que el patrimonio natural de
fuentes y manantiales de toda la
Comunidad Autéonoma Andaluza
constituye un recurso ambiental,
socioecondmico y cultural de pri-
mer orden. Asimismo, desde la
Consejeria han llamado la atencion
sobre la importancia de poner en
valory, en los casos que sea nece-
sario, conservar y recuperar este
tipo de recursos. En este sentido,
las acciones que se emprendan de-
ben ser compatibles con el uso con-
junto de las aguas superficiales y
las subterraneas (los acuiferos), asi
como con la explotacion de las ul-
timas. En Andalucia, en la actuali-
dad, se estima que existen en tor-
no a 10.000 manantiales relativa-
mente permanentes.

Si desea recibir esta publicacion
gratuitamente en su domicilio
envie un correo a

comercial@fhalmeria.com
o llame al 950 571346

COOPERACION

La produccion
de carburantes
limpios ayuda
a la ganaderia

ILF.

El informe realizado por la con-
sultora Price Waterhouse Coo-
pers pone de manifiesto que el
sector ganadero podria benefi-
ciarse de la abundante dispo-
nibilidad de los subproductos
proteinicos derivados de los bio-
carburantes. Asimismo, del in-
forme se desprende que la pro-
duccion de este tipo de com-
bustible obtenido de materias
primas vegetales contribuye a
la creacion de empleo en el me-
dio rural y, por tanto, a la fija-
cion de la poblacion en el cam-
po, promoviendo el desarrollo
de las actividades agricolas.

A estas dos grandes ventajas
derivadas de la produccion de
combustibles limpios, la con-
sultora encargada de realizar
este informe afade la reduccion
drastica de gases que llegan a la
atmosfera, la mejora de la efi-
ciencia energética, el aumento
de la diversificacion de sumi-
nistro o la mejora de la balan-
za comercial.

ACTUACIONES

Almeria podra
deslindar
ramblas, rios
y arroyos

L F.

La Junta de Andalucia, a tra-
vés de su Consejeria de Me-
dio Ambiente, destinara mas
de 400.000 euros al deslin-
de de ramblas, rios y arroyos
de la provincia de Almeria.
El proyecto, que ha sido sa-
cado a licitacion reciente-
mente, consiste en el amo-
jonamiento de diferentes tra-
mos fluviales. Asi, para las
intervenciones que se des-
arrollaran en las ramblas de
Geérgal, La Lechuga, el Agua
y los rios Antas y Almanzo-
ra se destinaran 218.107°11
euros, mientras que la inver-
sion en el segundo proyec-
to, que tendra lugar en Hi-
gueral, Aguila, Bernal, Car-
cauz o Canal asciende a mas
de 213.000 euros.

PREVENCION

La agricultura
ecolégica palia
el cambio
climatico

La agricultura ecoldgica puede
ayudar a mitigar el cambio cli-
matico, ya que es un tipo de pro-
duccion completamente libre de
residuos quimicos. Esta fue una
de las principales conclusiones
extraidas de la celebracion de la
I Conferencia Internacional so-
bre Agricultura Ecologicay Fi-
nanciacion, ‘Oportunidades de
negocio y alternativas de fi-
nanciacion en Europa’. Sin em-
bargo, para que este tipo de pro-
duccidn llegue a provocar ese
efecto es necesario, en primer
lugar, que los propios consu-
midores demanden productos
libres de residuos.

En este sentido, durante la
conferencia se puso de mani-
fiesto que los gobiernos de los
distintos estados han de fo-
mentar el consumo de produc-
tos ecologicos y, para ello, de-
ben transmitir a los consumi-
dores una mayor informacion
sobre este tipo de agricultura
mas respetuosa con el medio.

CAMBIOS

La subida de la
temperatura
global aumenta
las plagas

NIl F.

Que la tierra se calienta, ya na-
die lo niega y, a medida que au-
mentan las temperaturas, se
hace mucho mas facil la proli-
feracion de plagas, algunas de
ellas, consideradas ya erradica-
das. Asi, segun la Asociacion
Nacional de Empresas de Con-
trol de Plagas, las templadas
temperaturas de los ultimos in-
viernos explican, en parte, el au-
mento de plagas emergentes y
de especies que proliferan en es-
taciones en las que hace afios no
eran habituales. Pero no sélo el
cambio climatico es el ‘culpa-
ble’ de la aparicion de estos ‘bi-
chitos’ perjudiciales para los
cultivos, sino que el propio fe-
némeno de la globalizacion in-
cide negativamente, ya que las
plagas pueden viajar, incluso,
en camiones.
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Gastronomia vegetal

EL CHEF

JUAN MORENO TERUEL
RESTAURANTE JUAN MORENO (VERA)

1l

Mas de tres décadas de trabajo
avalan la labor de Juan Moreno,
Chef del Restaurante que lleva su
nombre en el municipio alme-
riense de Vera. Su trayectoria pro-
fesional en la cocina comenzé con
su aprendizaje en la Escuela de
Hosteleria de Almeria en 1972,
que complet6 al afio siguiente en
la similar granadina. Juan More-
no natural de Albox, desde 1997
ha desempenado en distintas oca-
siones funciones de profesor de
distintos cursos relacionados con

el arte culinario. Autor del libro
‘Cocina de Almeria, fue galardo-
nado con el Premio Nacional de
Gastronomia, tras concedérsele el
‘Gran Collar de Oro’ por Radio
Turismo de Madrid. Ademas en
enero del pasado 2007 el Ayun-
tamiento de Vera, reconocio su tra-
yectoria profesional con el ‘Sol de
Oro’. Moreno ha acumulado ex-

periencia, no solo en restaurantes
y hoteles nacionales, sino que ha
traspasado fronteras.

Desde agosto de 2006, desem-
pefia las funciones de gerente y
chef del restaurante Juan Moreno.
Segtin su gerente, califica la acti-
vidad del nuevo rincon gastrond-
mico como “corto pero intenso”.
De corte moderno, aunque con ma-
teriales tradicionales, en el se de-
gusta una cocina que conjuga la in-
novacion con la tradicion, con es-
pecial interés en sus recetas de tem-

porada.

0 Restaurante ‘Juan Moreno’ en Vera. / FHALMERiA

SANO Y DE LA TIERRA

Verduras de la
estacion
barbacoa

Para comenzar a preparar este pla-
to saludable, lavamos y limpiamos
muy bien todas las verduras que
utilizaremos. Partimos las alca-
chofas en cuatro trozos y les pone-
mos un poco limén. Por otra parte,
a los esparragos les quitamos con
un pelador la parte mas fibrosa.
Centraremos ahora nuestra aten-
cion en los pimientos y tomates, es-
tas hortalizas requieren escasa ma-
nipulacion en este plato, por tanto
las partiremos unicamente por la
mitad. Con el objetivo de alcan-
zar un 6ptimo asado, troceamos los
calabacines y berenjenas en roda-
jas. Para concluir cortamos los co-
gollos de Pulpi, de tal manera que
queden trocitos pequeiios.

A continuacion, embadurnamos
todas las verduras limpias y tro-
ceadas con un poco de aceite de oli-
va virgen extra'y ponemos a la bar-
bacoa. Pasados unos minutos, a me-
dida que se vayan haciendo, afa-
dimos un poco de sal y procede-
mos a darles la vuelta con el fin de
que se complete el asado.

Finalmente, pasamos las verdu-
ras obtenidas en la barbacoa a una
placa de horno, donde lo tendre-
mos a 180° durante aproximada-
mente unos cinco minutos. Listo
el proceso, solo queda servirlas.

LA CESTA DE LA COMPRA

CEBOLLA 2
ESPARRAGO 2
TOMATE 4

PIMIENTO LAMUYO 2

BERENJENA 2

CALABACIN 2

COGOLLO DE PULP{ 4

SAL

ACEITE DE OLIVA

Para ello, colocandolas al gusto en
el plato, con un pincel les untare-
mos un poco de aceite para adere-
zarlas y conseguir un punto muy
jugoso.

Un plato que sin duda, ofrece al
comensal un plus saludable, por su
completo aporte de hortalizas.

UNA COMBINACION DE LUJO

Chuletas de
cabrito lechal
con ajos y
calabacin
relleno

La elaboracion de este manjar pre-
senta dos partes diferenciadas. Por
un lado cocinaremos las chuleti-
llas de cordero, y por otra, ela-
boraremos la guarnicion que lo
acompana, en este caso el cala-
bacin relleno.

En el primer paso prepararemos
las costillas de cabrito lechal. Las
partimos a cuchillo, y en una sar-
tén con un poco de aceite las fre-
imos con los ajos, previamente
cortados a rodajas. Cuando estén
poco doradas las retiramos del
fuego.

CALABACIN RELLENO

Para elaborar el calabacin relle-
no, y como en todo proceso para
cocinar verduras, comenzamos
lavandolas bien.

Continuamos cortando los ca-
labacines en dos a lo largo. Los
vaciamos sin perforar la piel y los
reservamos en el refrigerador. A
continuacion, quitamos las semi-

DEL CAMPO Y EL MAR

Ensalada
templada con
Langostinos

Este entrante, requiere de un pro-
ceso de elaboracion sencillo. En
primer lugar, lavamos y partimos
las verduras y hortalizas, al gusto.
En cada uno de los platos que que-
ramos preparar, colocamos en los
bordes cuatro o cinco hojas de en-
divias y el resto del espacio libre lo
completamos con lollo roso. En el
centro del plato, ponemos la esca-
rola y los tomates cherry, éstos tl-
timos los presentamos de manera
que queden partido por la mitad.

Por otra parte, como colofén fi-
nal ponemos en una sartén un poco
de aceite a calentar y freimos los
langostinos cocidos y pelados li-
geramente.

Una vez cocinados, los anadi-
mos a la ensalada, repartiéndolos
por el centro, para que quede una
presentacion armonica de los in-
gredientes en el resultado final.

LA CESTA DE LA COMPRA

ESCAROLA 1
ENDIVIAS 2
LOLLO ROSO 2
TOMATE CHERRY 16

LANGOSTINO MEDIANO 16

SALSA VINAGRETA

ACEITE DE OLIVA VIRGEN

VINAGRE DE MODENA

llas de los pimientos, cortamos los
calabacines restantes, las beren-
jenas, los tomates y los pimientos
en cubitos. Calentamos 4 cucha-
radas de aceite de oliva en una sal-
teadora y rehogamos los pimien-
tosy las berenjenas durante 5 mi-
nutos a fuego mediano. Agrega-
mos los calabacines y los toma-
tes, salpimentamos y dejamos co-
cer a fuego bajo durante 15 mi-
nutos.

Previamente a la conclusion del
preparado de verduras, listas para
el relleno, habremos puesto a pre-
calentar el horno a 180°. Una vez
que alcance la temperatura dese-
ada, colocaremos los calabacines
vacios en un refractario y los re-
llenamos con la preparacion de
verduras , posteriormente los in-
troduciremos en el horno duran-
te 35 minutos aproximadamente.
Al salir del horno, esparcir las vi-
rutas de parmesano y servir in-
mediatamente.

LA CESTA DE LA COMPRA

COSTILLAR DE CABRITO LE-
CHAL 2 piezas
CABEZADEAJO 2 pieza
CALABACIN 5 pieza
TOMATE 2 pieza
BERENJENA 2 pieza
PIMIENTO ROJO 1 pieza
PIMIENTO VERDE 1 pieza
QUESO PARMESANO EN VI-
RUTAS 50 gramos
ACEITE DE OLIVA

SAL

PIMIENTA
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El mundo del vino hasta el 2 de febrero

Madrid sera la sede del proximo programa vitivinicola
que se celebrara del 18 de enero hasta el 2 de febrero y
en el que se va a mostrar como se puede optimizar el
potencial espafiol a nivel internacional. Asi, dicho pro-
grama tiene como objetivo ofrecer una vision global de
la mejor manera de gestionar un negocio vitivinicola y

Agroexpo08

qué aspectos hay que tener en cuenta para alcanzar el éxi- regresa d

to tanto en mercados nacionales como internacionales. Badajoz pa ra

Con un enfoque muy pragmatico se pretende mostrar la .

mejor manera de abordar todos los temas relacionados unir a Ios

con la gestion de las bodegas, no s6lo como herramien- empresari 0S La novedad en

ta imprescindible de produccion del vino, sino como em-
presa que tiene una imagen de marca y unos objetivos de Espa ﬁa y
concretos de comunicacion. Estéd siendo el encuentro

vitivinicola mas importante del inicio de afio. POI'tUga|

maquinaria se
expondra en

Durante los dia 30, 31 de enero, 1 y 2 de febrero la locali-
dad extremena de Badajoz acogera una nueva edicion de
Agroexpo. Asi, las empresas y profesionales mas destaca-
dos del sector agroganadero, tanto de Espaina como de Por-
tugal, que producen, comercializan o dan servicio al sector
hortofruticola en general, estaran unidos bajo un mismo mar-
co agricola.

Alimentaria reunira al 85
por ciento de la industria
de alimentacion espaiiola

El salon internacional de alimentacion y bebidas Ali-
mentaria Barcelona 2008 contara con la presencia del 85
por ciento de la industria de la alimentacion espafiola, se-
gun datos proporcionados por la organizacion. La cita
tendra lugar del 10 al 14 de marzo en la Fira de Barce-
lona. En esta edicion, por primera vez, los salones Inter-
cam y Restaurama se ubicaran en las instalaciones de
Montjuic, mientras que el resto de sectores se agrupa-

ran en el recinto de Gran Via de L "Hospitalet de Llobre-
gat. A juicio de los organizadores, la ubicacion de Inter-
camy Restaurama en Montjuic “potenciara el crecimiento
organico de estos dos sectores y favorecera su maxima
especializacion”. Por su parte, la concentracion del res-
to de salones en Gran Via permitira a los expositores “be-
neficiarse de un sustancial incremento de sinergias en-
tre sectores productivos”. La industria de la alimentacion
y bebidas ocupara 131.200 metros cuadrados de exposi-
cion, repartidos en unos 5.000 expositores. Para la pro-
xima edicion se espera que la presencia sea de mas de
155.000 visitantes, como ya ocurriera la pasada edicion
de Alimentaria.

Expo Citfresa coincidira este
ano con el Simposium
Internacional de la Fresa

La feria profesional referente del sector fre-
sero y citricola de la provincia de Huelva abri-
ra sus puertas durante los dias 5, 6, y 7 de mar-
70, en el Recinto Ferial de Cartaya. Este cer-
tamen profesional de caricter excepcional ca-
lificado por la Junta de Andalucia coincidira
parcialmente en esta nueva edicion con la ce-
lebracion del VI Simposium Internacional de
la Fresa que se celebrara por primera vez en
Huelva. Este marco de colaboracion supon-
dra una promocion adicional para ambos even-
tos. Asi, el dia 5 coincidiran la apertura de
Expo Citfresa y la Jornada de puertas abier-
tas del Simposium de visitas a explotacio-
nes agrarias, coordinandose posteriormente
una visita al Recinto Ferial de Cartaya.

El evento se complementa con la celebra-
cion de unas Jornadas Técnicas que aborda-
ran temas de actual interés propuestas por el
sector. Del mismo modo tendran lugar sesio-
nes profesionales para todo aquel expositor
que le interese informar con detalle sobre su
producto. La presencia de productores de fre-
sa, frambuesas, naranjas, mandarinas, necta-
rinas, etc., exportadores, innovaciones tec-
noldgicas, industrias auxiliares del sector hor-

FIMA 2008

Del 12 al 16 de febrero, la Fe-
ria de Maquinaria Agricola
de Zaragoza, FIMA, va a
reunir a las empresas mas im-
portantes del sector de la ma-
quinaria agricola. Asi, expo-
sitores de varios paises daran
cuerpo a esta nueva edicion
de la feria, en la que el agri-
cultor toma contacto con la
mecanizacion y las nuevas
tecnologias. Se exponen tan-
to maquinas agricolas pro-
ductoras de energia, como
equipos para trabajar el sue-
lo, equipos de siembra, plan-
tacioén y abonado, equipos
para la proteccion de los cul-
tivos, equipos para el riego,
0 maquinas de recoleccion,
etc.

tofruticola, supone un punto de encuentro de
caracter altamente comercial.

El Comité Organizador de Expo Citfresa
promueve un aflo mas, a través de la Cama-
ra de Comercio, la presencia de productos
onubenses en Fruitlogistica de Berlin. Ade-
mas se reforzaran los actos del Dia de Huel-
va fomentando una mayor participacion de
empresas comerciales extranjeros potencia-
les compradores de los productos onubenses.
Este ano con la coincidencia de Fresconnect,
feria de la cuarta gama de productos elabo-
rados, hace la visita a la capital alemana aun
mas interesante para el sector, ademas de una
oportunidad para captar nuevos compradores
e invitarles a asistir a la feria de Cartaya.
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B CURSOS
Dalias fomenta
junto al Ifapa el
sector agricola
ecoldgico

Del 17 al 28 de febrero la lo-
calidad almeriense de Dali-
as acogera una serie de cur-
sos sobre agricultura ecolo-

esta nueva forma de cultivo.
Estos cursos correran a car-
go del Centro Ifapa de La
Mojonera y se llevaran a
cabo en dependencias mu-
nicipales de cinco a nueve
de la tarde. De momento hay
ya un total de 27 inscritos.

gica con el objetivo de con-
seguir que la mayor parte de
los productores se pasen a

B FERIA

Fervino llega dos
jornadas técnicas,
sobre el sector
‘viticola y vinicola’

Del 19 de enero al 1 de febrero se
celebrara en Valdepefias Fervino
2008. Se trata de una de las ferias
mas importante del sector en nues-
tro pais, en la que se dan cita las fir-
mas comerciales mas importantes
de la vanguardia tecnoldgica de bo-
dega, producto final y todo tipo de
elementos relacionados con el cul-
tivo de la vid. Ademas cuenta con
la visita de relevantes personalida-
des del mundo de la vid y el vino a
nivel nacional. El recinto cuenta
con 8.000 metros cuadrados de es-
pacio expositivo disponible, con un
salon para el sector vinicola y una
carpa adosada para el sector viti-
cola. En la feria de Valdepefias ha-
bréa ademas otras novedades como
la celebracion de jornadas técnicas,
una viticola y otra vinicola.

i FERIA

El Forum
Gastronémico de
Santiago, punto de
unioén nacional

La ciudad gallega de Santiago de
Compostela acogera desde el pro-
ximo 16 hasta el 20 de febrero el
‘Forum Gastrondémico Santiago
2008’ con el con su maximo ob-
jetivo puesto en mostrar los me-
jores alimentos nacionales. Du-
rante una semana Compostela se
va a convertir en el referente gas-
trondmico para todo el pais. El
Forum, bajo el titulo Cocinas del
Atlantico, se convierte asi en un
amplio abanico donde confluiran
todas las tendencias de la gastro-
nomia.

1 FERIA
Promocion y
venta de servicios
y productos en
Agriteco 2008

La ciudad alicantina de El-
che acoge del 15 de febre-
ro al 17 de agosto Agrite-
co, la Feria de la Tecnolo-
gia Agraria del Mediterra-
neo donde se dan cita los
sectores de la agricultura.

Productores, maquinaria,
comerciales importadores
y exportadores, abonos y
fitosanitarios, moderniza-

0 FERIA DEL MEDIO AMBIENTE
Fira Natura, todo sobre calidad de vida

Fira Natura es el Certamen
Medioambiental mas im-
portante de los que se rea-
lizan en las comarcas del
Poniente catalan. La pri-
mera edicion se efectud en
el afio 1999. Este afo el
evento se celebrara entre los
dias 29 de febrero y 2 de

marzo de 2008. La feria Na-
tura se trata de uno de los

cion de regadios, se dan cita
para acercar las novedades.

mayores exponentes feria-
les referidos al medio am-
biente y la calidad de vida
de los que se realizan en Ca-
talufa y el mas importante
del area de influencia de la
ciudad de Lérida, que cuen-
ta con un publico de
350.000 habitantes. Es una
de las mayores ferias de la
comunidad.

“Seguramente
50mos

la pieza que le fulta
para inejorar
la comunicacion
de tu empresa” \}

CIA, Comunicacion e Informacion Agraria s.1.

Paseo de las Lomas 157, bajo El Ejido Tel. 950571346 / 628080260 Fax. 950572146 E-mail. Comercialafhalmeria.com
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