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opinién epinion Meinung

B José Antonio
Gutiérrez Escobar

tra vez la cita de Berlin. Si no estuvié-
Osemos soportando una crisis general

en toda Europa la cita de este ano
seria la de la consagracion de la agricultura
almeriense como “la natural” o la de “resi-
duo cero”. No obstante la presencia alme-
riense en la gran feria berlinesa va a ser muy
importante por muchos motivos. El primero y
principal es que hay que seguir vendiendo

mejor forma de competir en el mercado de
las frutas y hortalizas es saber contra quién
competimos, cémo son, que cultivan, cémo
lo hacen, qué medios tienen y que resulta-
dos consiguen. Todo esto y mucho

mas es lo que los productores van a

ver en esta cita anual berlinesa. Es

cierto que para los amantes de la
naturalezay la agricultura en par-

después de tantos esfuerzos realizados y tan-
tos éxitos conseguidos. Almeria debe mos-
frar a Europa que nuestra agricultura es de  bor
la Unién Europea y eso ya es una garantia.
Hay que hacer ver alos clientes que no sélo
vale el negocio, hay ofras cosas que impor-
tfan y que se han de tener en cuenta a la
hora de elegir las hortalizas que se consu-  hay.
men. Para un almeriense no es lo mismo un
coche alemdn que ofro procedente de
mercados asidticos o del este. Siempre se ha
reconocido la tecnologia alemana en los
vehiculos y se seguird haciendo. Aimeria en
esta feria debe hacer valer los valores natu-
rales que posee para el cultivo de hortalizas
frescas en invierno y sin contaminar. El sol, el
clima, el agua, su suelo que tan determi-
nante es en algunos cultivos como el to-
mate, y un largo etc. Por ofra parte, me gus-
taria ver a mds agricultores en esta feria. La

Fruit Logistica: Die
Natur von Almeria im
Herzen Europas

Wieder einmal das Treffen in Berlin. Wenn wir
nicht einer allgemeinen Wirtschaftkriese in Europa
ausgesetzt waren, wirden wir dieses Jahr ber die
Konsolidierung der Agrarwirtschaft von Almeria als
die “naturverirdgliche” oder die “riickstandlose
Agrarwirtschaft” sprechen. Trotzdem wird die
Prasenz von Almeria wahrend der grossen Messe
von Berlin wichtig aus vielen Griinden. Als
wichtigster von allen kann man sagen, dass man

ticular la feria en si es un autén-
tico espectdculo de colory sa-
donde
profesional del sector \
se puede haceruna

buenaidea de qué

es lo que

cualquier

weiterhin unsere Produkte vermarkten muss, nach
all den Jahren mit so viel Arbeit und so vielen
Erfolgen.

Almeria soll Europa zeigen, dass unsere
Landwirtschaft aus der EU stammt und das dies
eine Garantie darstellt. Man muss dem Kunde
aufzeigen, dass nicht nur das Geschaft wichtig ist,
das auch andere Dinge ihre Bedeutung haben
und das diese beriicksichtig werden sollten bei
der Auswahl der Lebensmittel die man
verbraucht. Fir einen Einwohner aus Almeria hat
ein Fahrzeug aus Deutschland nicht den gleichen
Wert wie eines aus Osteuropa oder Asien. Man
schatzt die Wertigkeit der deutschen Technologie
und wird dies auch weiterhin tuhen.

Almeria muss wdhrend dieser Ausgabe der
Messe seinen natirlichen Wert fir den Anbau von
Gemise im Winter und ohne
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Fruit Logjstica: la naturaleza de Almeria en el corazon de Europa

Umweltverschmutzung in den Vordergrund stellen.
Die Sonne, das Klima, das Wasser, der Boden, der
so bestimmend ist fir den Anbau einiger Produkte
wie die Tomate oder andere Gemisesorten sind
unsere grossen Pluspunkte.

Andererseits wirde ich gerne mehr Landwirte
auf dieser Messe sehen. Die beste Art Wettbewerb
im Bereich von Obst und Gemise zu betreiben ist,
zu wissen mit wem wir es zu tuhen haben, wie sie
anbaven, welche Hilfsmittel sie benutzen und
welches Ergebnis sie damit erzielen. All dies, und
vieles mehr, ist was die Hersteller bei der
diesjahrigen Ausgabe in Berlin sehen werden. Es
ist wahr, dass fir Liebhaber der Natur und der
Landwirtschaft diese Messe ein spektakel
bestehend aus Farbe und Geschmack wird, wo
sich die Profis der Branche einen guten Uberblick
auf den Stand der Dinge machen kénnen.
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L lucha mtegrada garantiza la calidad de las producciones

salto cualitativo en las Ultimas campanas y lo

ha hecho gracias a la aplicacién masiva del
control biolégico de plagas que, en apenas dos
anos, se ha convertido en el método de cultivo
referente en la provincia. Los agricultores han
demostrado asi que son capaces de dar res-
puesta alas demandas de los diferentes merca-
dos de destino y que, a dia de hoy, piden un
producto de mayor calidad, que garantice la
seguridad alimentaria y que, ademds, haya sido
cultivado con el mayor respeto posible al en-
torno. Todas éstas son las méximas que rigen la
agricultura almeriense actual y que, del mismo
modo, marcardn su futuro.

En este sentido, ya en la campana pasada,
segun los datos del Departamento de Sanidad
Vegetal de la Delegacién Provincial de la Con-
sejeria de Agriculturay Pesca en Almeria, se cul-
fivaron 9.183'5 hectdreas de superficie real con
la ayuda de fauna auxiliar que, en la prdctica, se
tradujeron en mds de 11.400 hectdreas. Asi-
mismo, en la actual campana 2008/2009, estas
cifras se han incrementado de forma considera-
bley, de hecho, la superficie real cultivada bajo
control infegrado de plagas asciende a 11.221
hectdreas que, al final del afo agricola, con-
tando conlos cultivos de primer y segundo ciclo,
supondrdn casi 20.000 hectdreas, o lo que es lo
mismo, las dos terceras partes de la superficie fo-
tal. Estos datos corroboran el paso dado por Al-
meria hacia un método de produccién mds sos-
tenible.

4 LLo agricultura almeriense ha logrado dar un

Die intergrierte
Produktion garantiert

die Qualitdt der Produkte

Die Landwirtschaft in Almeria hat einen
qualitativen Leistungssprung in den letzten
Erntejahren geschafft und hat dies dem massiven
Einsatz der biologischen Kontrolle in der
Bekdmpfung der Schddlinge zu verdanken. In
knapp 2 Jahren hat sich diese als Referenz im
Anbau in der Provinz etabliert. Die Landwirte
haben bewiesen, dass sie in der Lage sind auf
die Nachfrage der Absatzmdrkte zu reagieren,
die heutzutage eine grossere Qualitdt
beanspruchen, die Sicherheit in der Erndhrung
garantieren und sich Umweltveriraglich mit ihrer
Umgebung verhalten. Dies sind die aktuellen
Richtlinien der heutigen Landwirtschaft in Almeria
und die, die unsere zukinftige Entwicklung
bestimmen.

In diesem Sinne, im vergangenen Erntejahr,

salud y sostenibilidad Health and Sustainability Gesundheit und Tragbarkeit

Por productos, el pimiento es, sin duda, la hor-
taliza que mds hectdreas destina a la produc-
cién integrada y el producto en el que mds se
ha notado ese incremento de la superficie. De
hecho, de las 4.002'9 hectdreas de hace un afo
se ha pasado a mds de 6.550, practicamente la
totalidad de la superficie que se destina en la
provincia a este cultivo. Pero este gran salto se
nota aun mds si se comparan los datos actuales
con los de hace dos campanas (2005/2006),
cuando apenas eran 237 las hectdreas cultiva-
das con la ayuda de fauna auxiliar. El pimiento
es s6lo un ejemplo, ya que en el resto de produc-
tos almerienses también se ha producido un no-
table incremento de la superficie de lucha inte-
grada. Tomate, berenjena, calabacin o pepino
se producen a dia de hoy de un modo mds res-
petuoso con el enforno.

El paso dado por la provincia almeriense ha-
cia una mayor calidad de sus producciones estd
siendo, ademds, ampliamente reconocido por
sus clientes en los distinfos mercados de destino.
Los consumidores han recuperado la confianza
en los hortalizas de Almeria y esto, incluso, ha
animado a los productores a seguir apostando
por el control bioldgico de plagas. El pimiento, si
nada lo impide, serd el primer producto culti-
vado al 100 por cien con lucha integrada pero,
con toda seguridad, con el paso de los anos, la
lucha quimica desaparecerd por completo en
elresto de cultivos. Almeria ha llegado ala firme
conclusion de que la calidad es el fin y el control
bioldgico el Unico camino.

nach den Daten der Abteilung fir
Gesundheitswesen der Landesanstalt fir
Landwirtschaft und Fischerei in Almeria, wurden
9.183,5 Ha. reale Anbauflache mit Hilfe von
natirlichen Schadlingsbekampfern betrieben,
die sich in der Praxis nach beiden Zyklen in
11.400 Ha. umsetzten.

In der Erntesaison 2008/2009, ist diese Zahl
betrdchtlich gestiegen und die reale
Anbauflache die unter Einsatz von natirlichen
Schadlingsbekdmpfer betrdgt 11.221 Ha. ,was
sich am Ende des Erntejahres (inklusive des
ersten und zweiten Erntezyklus) auf mehr als
20.000 Ha. ausstreckt, also mehr als ein Drittel
der gesamten Anbaufiéche. Diese Daten
bestatigen den Wandel zu einer nachhaltigen
Produktion den Almeria vollzogen hat.

Unter den angebauten Produkten, ist die
Paprika das Gemiise welches am meisten
Anbauland fir die integrierte Produktion zur
Verfiigung stellt und wo sich die
Entwicklungstendenz am meisten bemerkbar
macht. Von den 4.002,9 Ha des vergangenen
Jahres, ist der Anbau in diesem Erntejahr auf
6.550 Ha. gestiegen, was fast die gesamte
Anbauflache darstellt. Aber dieser grosser

Sprung wird noch mehr verdeutlicht wenn man
die akiuvellen Daten vergleicht. Damals wurden
gerade mal 237 Ha. mit der Hilfe von natirlichen
Schdadlingsbekdmpfern betrieben. Die Paprikas
sind nur ein Beispiel, da die anderen Produkte
aus Almeria einen bemerkenswerten Zuwachs in
der intergrierten Schadlingsbkédmpfung
verzeichnen. Tomaten, Auberginen, Zucchinis
oder Gurken werden heutzutage in einer
respektvollen Weise produziert.

Der Schritt den die Provinz Almeria in die
Richtung zu einer grésseren Qualitdt in der
Produktion vollzogen hat, wird weitgehend von
den Kunden in den Endmarkten anerkannt. Die
Verbraucher haben das Vertrauen in das
Gemise von Almeria zurickgewonnen und das
hat die Landwirte animiert weiterhin auf
biologische Kontrolle zu setzen. Die Paprika,
wenn sich die Entwicklung bestdatigt, wird als
erstes Produkt welches zu 100% mit intergriertem
Anbau produziert wird und ausserdem kann man
behaupten, dass in kurzer Zeit die chemische
Bekdmpfung auch aus den anderen Produkten
weichen wird. Almeria ist Gberzeugt, dass die
Qualitat das Ziel ist und die biologische Kontrolle
der einzige Weg dorthin.
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Almeria llega a Berlin para mostrar las
excelencias de sus frutas y hortalizas

importante para el sector productor
de frutas y hortalizas de Almeria y
prueba de ello es la elevada asistencia
de empresas de la provincia, tanto pro-
ductoras y comercializadoras como
compahias de la industria auxiliar. En to-
tal, en esta edicidén 2009, son 17 las em-
presas almerienses que acuden a Berlin
para mostrar lo mds selecto de sus pro-
ductosy, ademds, tratar de ampliar fron-
teras, encontrando nuevas oportunida-
des de negocio. La mayoria de ellas
llegan ala feria alemana de la mano de
la Agencia Andaluza de Promocion Ex-
terior (EXTENDA), aunque algunas otras
han preferido hacerlo en solitario.
Dentro del primer grupo se encuen-

Fruif Logistica es, cada ano, una cita

fran Casur S.C.A., Nature Choice S.AT.,
Vicasol S.C.A., el Consejo Regulador de
la Indicacién Geogrdfica Protegida
(1.G.P.) Tomate La Canada-Nijar, TierAn-
daluza Bio, Koppert Espana S.L., Ferva
S.AT., la Fundacién Bahia Almeriport, El
Ayuntamiento de El Ejido, Agrupalmeria
y la Interprofesional de Frutas y Hortalizas
de Andalucia (HORTYFRUTA). Por su
parte, Agroponiente Natural Produce,
CasiS.C.A., Vega Canada S.A., Hortosa-
bor Mediterrdnea S.L., Frutas Lunas S.L.,
Onduspan y el Grupo Primaflor han pre-
ferido participar por separado. En cual-
quier caso, el objetivo es el mismo: mos-
trar la calidad de los productos
almerienses, sobre todo ahora que el
cambio en su modelo de cultivo hacia la

Almerfa besucht ein weiteres Jahr Berlin um
die ausgezeichnete Qualitét ihrer Obst- und
Gemiiseprodukte unter Beweis zu stellen

Fruit Logistica ist jedes Jahr ein
unabdingbarer Termin fiir die
Hersteller von Obst und Gemiise aus
Almeria und, als Beweis hierfir, soll
die hohe Teilnehmerzahl unter den
Firmen aus unserer Provinz dienen,
sowohl die Erzeuger und
Vermarkter als auch die
Hilfsindustrie. Insgesamt sind in
diesem Jahr 17 Unternehmen aus
Almeria in Berlin anwesend um hier
das beste unserer Produkte
vorzustellen und nebenbei auch um
neue Kunden aus neuen Ldndern fiir
uns gewinnen zu kénnen. Die
meisten dieser Unternehmen fahren
zu der deutschen Messe in

Begleitung von EXTENDA, der
andalusischen Agentur fiir
Auslandspromotion, obwohl
anzumerken ist das einige Firmen
sich dagegen entschieden haben.
In der ersten Gruppe befinden
sich Casur $.C.A., Nature Choice
S.A.T., Vicasol $.C.A., die
Regulierungsbehorde der
geschizten geographischen
Herkunft (1.G.P.) Tomate La Canada-
Nijar, TierrAndaluza Bio, Koppert
Espana $S.L., Ferva S.A.T., die Stiftung
Bahia Almeriport, das Rathaus von El
Ejido, Agrupalmeria und
HORTYFRUTAS, eine Organisation,
die die Produktion und Vermarktung
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lucha infegrada estd mucho mds arrai-
gado. Enfre todos ellos llama la aten-
cién, por ejemplo, la presencia de la
Fundacién Bahia Almeriport, que llega a
Berlin para informar sobre la oportunidad
que ofrecen las ‘autopistas del mar’
para la comercializacién de frutas y hor-
talizas, o de Koppert, para exponer los Ul-
fimos avances en control biolégico.
Junto a ellos, un aflo mds, no podia faltar
a la cita el Ayuntamiento de El Ejido.
Précticamente, todos los sectores impli-
cados en la agricultura almeriense tie-
nen su hueco en el stand de la Adminis-
fracion andaluza, demostrando, asf, que
cada uno de ellos es importante para lo-
grar el perfecto funcionamiento de todo
el entramado agrario.

Sin embargo, y sobre todas las empre-
sas auxiliares, los principales protagonis-
tas de la feria van a ser las frutas y horta-
lizas de Almeria, que son, sin lugar a
dudas, las que ‘tiran del carro’. La edi-
cién 2008 de Fruit Logistica fue la del
cambio.

der andalusischen Obst- und
Gemiseprodukte vorantreibt.

Andererseits haben sich
Agroponiente Natural Produce, Casi
S.C.A., Vega Cainada S.A.,
Hortosabor Mediterrdnea $.L., Frutas
Lunas S.L., Onduspan und die
Gruppe Primaflor dazu entschieden
selbststdndig anzureisen. In jedem
Fall ist die Zielsetzung gleich: Die
Qualitat der Produkte aus Almeria
unter Beweis zu stellen, besonders
jetzt wo der Wechsel zu einem
Anbaumodell gefestigter ist, in dem
die integrierte
Schddlingsbekdampfung eingesetzt
wird.

Unter allen Mitwirkenden ist die
Teilnahme der Stiftung Bahia
Almeriport bemerkenswert, weil sie
die Méglichkeiten der “Autobahnen
der Meere” fiir den Vertrieb von
Obst und Gemiise vorstellen.

La agricultura de Nijar transpasa fronteras

Nijaragricalrelseninginroughbhoraers
Die Nijar Landwirtschaft durchbricht Grenzen

calidad, por su respeto al medio ambiente, por su qabor
Byatsquality respects enviroment, taste.

7 Quallt&t Erwagung zur Umwelt, durch den Geschmack.
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el poder de la unidn the power of unity Die Kraft des Zusammenschlusses

Agroiris, Ejidoluz y Mayba se consolidan
cOmo grupo y consiguen ofrecer al gran

cliente europeo calidad, servicio y volumen

Pocas empresas en Espaiia disponen de la logistica, el servicio y producto en la
medida que este conjunto de exportadoras dirigidas por Juan Antonio Diaz Planelles

no de los grupos de co-
U mercializacién de pro-

ductos hortofruticolas de
la provincia de Almeria es, sin
lugar a dudas, el que forman
las Sociedades Agrarias de
Transformacién (SAT's) Agroiris,
Ejidoluz y Mayba, todas ellas
ubicadas en el término munici-
pal de El Ejido. De entre todos
sus mercados de destino des-
taca, sobremanera, el alemdn.
Y es que en Alemania cuentan
con clientes mds que consoli-
dados, cuyo producto favorito
es el pimiento.

El grupo es uno de los mayo-
res productores de pimiento,
en todas sus variedades, ga-
mas y colores. Ademds, para
aumentar su  efectividad,
cada una de las tres empresas
manipula en sus respectivas
naves unos productos diferen-

Fu"ﬁ-ﬁ

tes. De este modo, con esta
especializacién que han lle-
vado a cabo, como ha expli-
cado el director comercial de
la SAT Agroiris, Juan Antonio
Planelles, “en las instalaciones
de Agroiris se trabaja con fo-
das las variedades de pi-
miento, mientras que en las de
Mayba se han especializado
en dos productos horticolas,
concretfamente en pepino y
calabaciny, finalmente, Ejido-
luz comercializa pepino, to-
mate y berenjena”.

Los grandes beneficiados de
la concentracién de la oferta
que estdn llevando a cabo es-
tas tres empresas son, como no
podia ser de ofra manera,
tanto sus asociados como sus
clientes. Al respecto, el presi-
dente de la SAT Ejidoluz, Anto-
nio Ferndndez, ha seialado

al

@) g

que “unidos se tiene una gran
capacidad de respuesta al
cliente porque mueves una
gran cantfidad de produccién
y siempre puedes ofrecer un
servicio ala altura de lo que te
demanda”. En cuanto a los
beneficios que repercuten di-
rectamente en sus asociados,
Ferndndez ha explicado que
“antes siempre estdbamos
comparando precios con los
vecinos y ahora eso ya no ocu-
rre. Ahora podemos tener la
tranquilidad de recibir un pre-
cio, quizd no el mejor, pero
siempre en la misma linea que
el resto.

El servicio a los diferentes
clientes europeos es éptimo y
el grupo tiene la capacidad
de atender la demanda de
productos hortofruticolas du-
rante toda la campana.

Agroiris, Ejidoluz und Mayba konsolidieren sich als Gruppe in der Lage

den europédischen Kunden Qualitit, Service und Volumen anzubieten

Wenige Unternehmen in Spanien
haben soviele Ressourcen in der
Logistik, dem Service und der
Produkte wie die von dieser
Gemeinschaft von Exporteuren, die
von Juan Antonio Diaz Planelles
geleitet werden.

Ein der wichtigsten Gruppen im
Vertrieb von Obst und Gemiise aus
der Provinz Almeria ist, zweiflsohne,
die der Agrargesellschaften fiir
Umwandlung (SAT ist die spanische
Abkurzung hierfirr) Agroiris, Ejidoluz
und Maybaq, die sich alle in der
Gemeinde von El Ejido befinden. Unter
allen Absatzmdrkten ist der Deutsche

besonders wichtig. Denn es ist so, dass
in Deutschland die Kundenanbindung

besonders gesfdstigt ist, besonders im

Verbrauch von Paprikas.

Die Gruppe ist eine der wichtigsten
Erzeuger von Paprikas all seinen
Variaten, Sorten und Farben.
Ausserdem, und um die Effekfivitat zu
steigern, jede einzelne der drei Firmen
bearbeitet unterschiedliche Produkte
in ihren Lagerhallen. Mit dieser
Spezialiesierung die man durchgefiihrt
hat funktioniert die Gruppe, laut
Angaben von Juan Antonio Planelles
folgendermassen “ In den Anlagen
von Agroiris bearbeitet man alle

Sorten von Paprikas, in Mayba hat
man sich auf Gurken und Zucchinis
spezialisiert, wahrend sich Ejidoluz auf
Tomaten und Auberginen
konzentriert”

Die Vorteile die aus diesen
Synergien entstehen, kommen sowohl
den Teilhabern als auch den Kunden
zugute. Zu diesem Thema sagte
Antonio Ferndndez, der Vorsitzende
von SAT Ejidoluz, folgendes:
“Gemeinsam hat man eine grossere
Kapazitdt um der Nachfrage der
Kunden gerecht zu werden, denn
man bewegt eine grosse Produktion
und man kann die Serviceleistungen

den Anspriichen der Kunden
anpassen”. Was die Vorteile die sich
auf die Teilhaber auswirken, sagte
Herr Ferndndez “ Friher haben wir
immer auf die Preise der Konkurrenz
geachtet und das hat sich gedndert.
Jetzt haben wir die Sicherheit, dass wir
einen Preis bekommen, vielleicht nicht
der optimale, aber immer in der
gleichen Linien wie die anderen”.

Die Dienstleistungen firr die
verschiedenen europdischen Kunden
ist ideal und die Gruppe hat die
Fahigkeit der Nachfrage von Obst-
und Gemiise Produkte wahrend der
ganzen Saison gerecht zu werden.
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esde el punto de vista estraté-
Dgico, las Delegaciones de Ane-

coop juegan un papel funda-
mental, en lo que se refiere al
acercamiento a las zonas de produc-
cién, a las zonas origen de los pro-
ductos que comercializa. Al ser Ane-
coop una empresa cooperativa,
compuesta por un cenfenar de so-
cios distribuidos por todo el territorio
nacional, tiene que aglutinar las dife-
rentes realidades productivas, y de
comercializacion de los productos es-
pecificos de cada zona, o de cada
especializacién comarcal. En cuanto
a los productos, la labor de las dele-
gaciones se identifica con la cerca-
nia a la produccion especifica de su
origen, y realiza una labor de integra-
cién de la oferta homogeneizando
criterios y otorgando una sola imagen
a la oferta global de productos co-
mercializados.

En el marco de nuestros objetivos,
consideramos el papel y la funcion
estratégica, esencial dentro de la ac-
fividad empresarial, donde, deberia-
mos fratar de imaginar un escenario
donde fuésemos capaces de dimen-
sionary sobre todo de situar a nuestro
sector como un actor integrado en
una economia moderna, “utilizando
los enormes recursos de los que pode-
mos disponer para vender lo que de
anfemano planificamos, donde la ex-
periencia, la gestion del conoci-
miento, el dinamismo y nuestra rdpida
adaptacion a los cambios, se con-
viertan en ventajas competitivas,
siendo éstas y sus valores, signos y sim-
bolos de distincion”.

En Anecoop creemos tenerlo claro
y desde nuestra posicién de liderazgo
en el dmbito comercial y represen-
tando los intereses de una amplia
base de productores que son nuestros
SOcios, avanzamos, por una parte,
potenciando y consolidando en el
fiempo proyectos que forman parte
de su cultura e identidad, y que a la

Strategle Service und

logistica y servicio Logistic and service Logistik und Service

ANECOOP: Estrategia, servicio y
calidad con efiquefas naturales

vez constituyen desde hace bastan-
tes afos, una referencia en el dmbito
de la produccién, y de la distribucion,
como es su sandia sin semillas BOU-
QUET, lider desde 1.990, segmen-
tando y ampliando la gama, en fa-
manos y colores, innovando y
conformando al mismo tiempo, la
base de algunos de nuestros nuevos
proyectos, tratando de anticiparse a
las necesidades y futuras demandas
del consumidor. Estamos avanzando
en la consolidacion de lineas de pro-
duccién y comercializacién ECOLO-
GICA, y en productos de lucha biolé-
gica y produccion integrada, con
BOUQUET NATURANE, con lo que todo
ello ha supuesto de cambio y puesta
en valor, para nuestras entidades so-
cios y colaboradores con la firma de

las normas de convergencia Nafu-
rane — Anecoop y Produccién Inte-
grada de la Junta de Andalucia, uni-
ficando con una sola auditoria, un
solo trabajo técnico y un solo coste
econdmico, conseguir dos certifica-
ciones (Produccién Integrada J. And.,
y Global Gap - Natfurane).

Las oficinas en Andalucia no sélo
coordinan con la central. Estén dota-
das de fuerza comercial propia, con
personal muy arraigado con las zonas
de origen con las que tratan, y cono-
cimientos muy profesionalizados de
los mercados a los que se dirigen. Te-
nemos como tarea atender las nece-
sidades de los clientes, proponiendo
al origen las mejores estrategias para
cumplimentar esos objetivos con el
mdximo rendimiento para los produc-

ualitat

mit einem natiirlichem Siegel

Von einem strategischen

Beriicksichtigung der Kriterien der

Markenzeichen machen.”

Campana 06/07 Season 06/07

Volumen
(Tm)

Saison 06/07
>

Facturacion (Mill. €)

Turnover (Mill. €)
Umsatz (Mio. €)

Frutas

Fruit

Hortalizas

113.533
Vegetables

Citricos
Citrus

Vino
Wine

TOTAL

Paises de destino: 22 UE, 5 EFTA, 7 Europa
oriental, 7 América y 7 Asia. Total: 48 paises

158.000

123.000 112.580

339.802 181.678

148.270 12.955

669.072 420.746

Socios: 95 socios en cinco comunidades
autémonas, que pertenecen en fotal a

sichtweise aus gesehen, spielen die
Delegationen von Anecoop eine
unerldassliche Rolle was die
Anndherung an die Anbaugebierte
der Produkte die man vermarktet
betrifft. Da Anecoop eine
Genossenschaft ist die mehr als
hundert verschiedene Mitglieder die
im ganzen Land verteil sind hat, muss
man die verschiedenen Gebenheiten
der unterschiedlichen Produktionen,
als auch die Besonderheiten des
Vertriebes von unterschiedlichen
Produkten aus verschiedenen
Anbaugebieten, jedes mit seinen
spezifischen Umstédnden, auf einen
Nenner bringen.

Was die Produkte betrifft, ist die
Aufgabe von unseren Delegationen
auf die besonderen Gegebenheit der
einzelnen Zonen besonders
einzugehen und das Angebot unter

Homogenisierung zv vermarkten, um
so ein einheitliches Image der global
Vermarkteten Produkte zu erzeugen.
Im Rahmen unserer Zielsetzungen
ist fir uns die strategische Funktion
und die Rolle von Marketing
innerhalb unserer wirtschaftlichen
Aktivitdten unverzichtbar. Wir stellen
uns ein Szenario vor in dem wir in der
Lage sind unsere Tatigkeit innerhalb
der modernen Markiwirtschaft zu
dimensionieren und zu positionieren,
in dem wir “ die enormen Ressourcen
die uns zur Verfiigung stehen nutzen
um etwas zu Vermarkten, was wir im
Vorraus geplant haben und wo die
Berufserfahrung, das
Wissensmanagment, unser
Dynamismus und unsere schnelle
Adaptationsfahigkeit, sich als Vorteile
in der Konkurrenzsituation auszahlen.
Aus diesen Werten mochten wir unser

In Anecoop sind wir fest davon
Uberzeugt und, von unserer Position
als fihrendes Unternehmen in der
Vermarktung und als Vertreter der
Interessen von einer Vielzahl von
Erzeugern, dass wir gemeinsam mit
unseren Partnern weiterkommen
werden und dabei gleichzeitig die
Konsolidierung vieler Projekte, die
Teile unserer Identitdt und Kultur sind,
weiterhin vorantreiben kénnen.

Diese Projekte, die seit vielen
Jahren eine Referenz im Bereich der
Produktion und des Vertriebes
darstellen, wie Beispielsweise die
kernlose Wassermelone BOUQUET
(Marktfihrer seit 1990), haben als
Zielsetzung die Segmentierung und
die Ausdehnung des Sortiments im
Bereich der Farbe und Grésse der
Produkte. Diese Innovationen sollen
als Basis fur weitere Projekte dienen

once provincias espanolas.

fores. Asimismo, a lo largo de los anos
Anecoop ha desarrollado una red de
estructuras comerciales propias en di-
versos paises de Europa, con platafor-
mas de distribucion y logistica en
Francia, Inglaterra, Polonia, Republica
Checa, Holanda, e incluso desde ju-
nio del pasado ano se establecio ofi-
cina en Rusia, en la busqueda de des-
arrollo en uno de los mercados
emergentes mads interesantes desde
el punto de vista de potencial comer-
cial.

Dentro de este esquema las ofici-
nas de Andalucia, y desde Sevilla,
hace muchos anos viene aglutinando
la oferta de fresén, que se ubica prin-
cipalmente en la zona de Huelva, te-
niendo entre sus socios la cooperativa
productora de fresén en volumen
mds importante de la provincia. Otro
producto muy importante dentro
nuestra oferta es la fruta de hueso,
en nuestra zona melocotén y necta-
rina exfra temprana, de la zona de
Sevilla y Huelva, asi como un calen-
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dario de ciruelas muy extenso y com-
plementario con ofras zonas de pro-
duccion.

En el entorno de las hortalizas, y
desde la Delegacion de Almeria,
nuestros objetivos, ademds del creci-
miento y consolidacién en los produc-
tos de masa y cldsicos de la zona,
como referentes dentro de la distribu-
cién Europea, nuestras metas, como
no podia ser de ofra manera tienen su
punto de partida en la innovacion,
segmentando por una parte, fanto en
pimientos como en fomates, con nue-
vos tipos tamanos y colores, ‘Kappya',
‘Corazédn de Buey’, como ejemplo, y
siempre con el afan de cubrir la de-
manda y las necesidades del consu-
midor, gestionando la diversificacion
productiva, con la puesta en mer-
cado de nuevos productos, tanto en
fomates como en pimientos, y lo que
para Anecoop y sus socios, es mds im-
portante, la puesta en comin de inte-
reses tanfo de sus socios productores
como de la distribucion y lo que de in-
novacién en esta relaciéon, ha su-
puesto enfre ambos.

La complicidad, la puesta en co-
mun de objetivos y estrategias, para
conseguir lo que es de interés para
todos, en aras de la rentabilidad ne-
cesaria que nos permita mantener la
produccion y la posicién, no cabe
duda del importante papel que jue-
gan las ‘alianzas’ de las que tanto se
hablan, y que tan necesarias se en-
tienden, pero que tan dificiles y com-
plicadas parecen ser de conseguir,
estas, son bdsicas y estratégicas para
avanzar y sobrevivir en un enforno,
cada dia mas complejo y en un
mundo cada vez mas globlalizado.
Cuando hablamos de ‘alianzas’ no
s6lo nos circunscribimos al dmbito co-
mercial con la distribucién o con de-
terminados clientes, sino también, en-
fre nuestros propios socios buscando
la complementariedad, diversifica-
cién, calendario, - el interés comun -
constituyendo plataformas logisticas
de servicios, frabajando y desarro-
llando proyectos innovadores, apor-
tando valor, con instituciones publicas
o privadas, como la Universidad o la
propia Junta de Andalucia, etc.

und sind sogar teilweise den Anforderungen und
Bedirfnisen der Endverbraucher
zuvorgekommen.

Wir haben beachtliche Fortschritte geleistet im
Bereich der Konsoliedierung unserer 6kologischen
Produktions- und Veritriebswege. In Produkten die
durch biologische Bekampfung der Schadlinge
und intergrierte Produktion entstehen wie,
bespielsweise BOUQUET NATURANE. Mit der
Einfihrung der Konvergenz zwischen den
bestehenden Qualitdtsnormen, die der eigenen
Firma und die der Landesregierung, hat fir unsere
Partnerkorperschaften, Teilhaber und Mitwirkende
einen bedeutender Fortschritt erreicht. Das
Erhalten von gleichzeitig zwei Qualitatszertifikate
bedeutet die Einsparung von Produktionskosten.
Das Zertifikat fir integrierte Produktion der
Landesregierung Andalusiens und das Global
Gap-Naturane werden somit nun vereint.

Unsere Delegationen in Andalusien sprechen
sich nicht nur mit der Zentrale ab sondern haben
auch eine eigenstdndige Handelskompetenz. Die
Mitarbeiter sind sehr mit ihrem Arbeitsgebiet
identifiziert verfigen Uber ein Fachwissen der
verschiedenen Zielmdrkte mit denen sie
verhandeln.

Wir haben als Aufgabe den Anforderungen der
Kunden zu entsprechen und gleichzeitig die
besten Strategien einzusetzen um den Erzeugern

den maximalen Ertrag zu bieten.

Ebenso hat Anecoop ein eigenes kommerzielles
Netzwerk und logitische Méglichkeiten geschaffen,
das sich in Ldndern wie Frankreich, England, Polen,
Tschechien, Holland, und seit dem vergangenen
Juni sogar in Russland ausgebreitet hat. Diesem
neuen Markt sehen wir als den interessantesten
an, besonders wegen seinem Handelspotenzial.

Innerhald des Schemas des Unternehmens in
Andalusien, wird von Sevilla aus das Angebot firr
Erbeeren konzentriert, welche hauptsdchlich aus
dem Gebiet um Huelva stammen. Dort haben wir
die wichtigste Genossenschaft, was das Verkaufs
volumen betriff, als Partner. Weitere wichtige
Produkte fiir uns sind die Kernfrichte, in unserem
Gebiet in Sevilla und Huelva sind dies Pfirsische,
Frihnektarinen und einen weit ausgedehnten
Anbau fiir Pflaumen, die sich ausserdem
hervorragend in andere Anbaugebiete
eingliedern Idsst.

Im Umfeld von Gemiise, geleitet von der
Delgation in Almeria, ist unser Ziel, abgesehen von
dem Wachstum und Konsolidierung von unseren
Massenprodukten in dem Vertrieb in Europa, die
Innovation. Diese Bezieht sich sowohl bei Paprikas
als auch bei Tomaten auf neue Sorten und Farben
(Beispielsweise Kappya oder Corazén de Buey)
immer in der Absicht der Nachfrage und den
Anforderungen der Kunden zu entsprechen.

fhaimeria

Ausserdem managen wir die Diversifizierung der
Produktion mit der Aufnahme von neuen Sorten
und, was fir Anecoop und seine Partner am
wichtigsten ist, die Gleichsetzung der Interessen,
durch die Innovationen, von unsern Mitglieder und
dem Vetrieb.

Das Zusammenspiel von Zielsetzungen und
Strategien welches im Interesse aller Beteiligten
liegt, sind essentiell um die notwendige
Wirtschaftlichkeit und die filhrende Position, sowohl
in der Produktion als auch in der Markistellung, zu
erhalten. Diese Bindnisse die, gleicherweise
Notwendig aber auch sehr kompliziert in ihrer
Erhaltung sind, stellen die Basis um in der immer
komplexeren Umgebung der globalisierten Welt zu
bestehen.

Wenn wir von Biindnissen sprechen, meinen wir
nicht nur den kommerziellen Aspekt des Vertriebes
oder der Kunden, sondern auch den unserer
eigenen Partner. Diese suchen die Ergdnzung, die
Differenzierung, das gemeinsame Interresse bei
der Erschaffung von Arbeitsgemeinschaften um
den Servicebereich der Logistik zu verbessern.
Ebenso die Entwicklung von innovativen
Forschungsprojekten, in Zusammenarbeit mit
offentlichen oder privaten Kérperschaften, wie
Beispielsweise die Universitat von Almeria oder die
Landesregierung Andalusiens, belegen unsere
Absichten.
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v Agricultura natural

estar dellado de sus empresas enla
feria Fruitlogistica y tal y como ha
declarado su alcalde, Juan Enciso,
“nosotros siempre hemos confiando en
nuestra agricultura y en el sector co-
mercializador, incluso cuando todos ve-
ian enla construccion el Unico negocio.
Ahora que muchos se han dado
cuenta de la importancia del sector
agrario para El Ejdo vuelven a apoyario.
Nosotros lo haciamos antes y lo hace-
mos ahora e incluso a pesar de la crisis
vamos a estar con nuestras empresas
en la feria de Berlin. La agricultura su-
pone el 90 por ciento del negocio de El
Ejido". El Ayuntamiento contard con un
stand en el que de una u ofra forma es-
tardn representadas las enfidades co-
mercializadoras ejidenses, sus produc-
tos, sus servicios y en definitiva su
capacidad de po-
der atender las de-
mandas de los consu-
midores europeos con
los mdéximos niveles de
calidad.

Asi mismo, Enciso ha
sido critico con algunos
que ‘“nos criticaban
cuando no queriamos ir
con la Cédmara de Co-
mercio a la feria, ahora
que vamos conjunto-
mente con ello, fampoco
quieren apoyarmos y siguen criticéndo-
nos. Simplemente digo que con la agri-
culfura de este municipio no se debe ju-
gar. Es muy importante por muchos
motivos y gracias a este sector Aimeria
va a escapar de la crisis, mejor e incluso

EI Ayuntamiento de El Ejido vuelve a

Das Rathaus von El Ejido unterstiitzt die
ortanséssigen Firmen bei der Messe und

El ayuntamiento apoya a
sus empresas en la Feria
y muestra al mundo las
excelencias de una
agricullura natural y
saludable que frena el
cambio climatico

antes”. Finalmente el alcalde ha sido
contundente al afirmar que “aunque
el afo es sumamente dificilen lo
econdmico, es necesario estar”.

El cincuenta por ciento de la
produccién provincial de frutas

y hortalizas sale de los inverna-
deros ejidenses. 14.000 hectd-

reas en plena produccién y
constante renovacion que

da trabajo a miles de perso-

nas del propio municipio e
inmigrantes de muy diferen-

fes lugares. Tiene un entra-

mado empresarial comer-
cializador préximo alas 100
empresas que facturan anualmente
cienfos de millones de euros ven-
diendo pepinos, pimientos, berenje-
nas, judias, sandias, melones, calabao-
cines, tomates, coles, lechugas, uvas,
de todos estos productos en diferen-
tes tipos y en casi todas sus varieda-

wird der Welt zeigen das naturvertrégliche
und gesunde Landwirtschaft auch den
Klimawandel bremsen kann

Das Rathaus von El Ejido unterstitzt
die ortansdssigen Firmen bei der
Messe und wird der Welt zeigen das
naturvertrégliche und gesunde
Landwirtschaft auch den Klimawandel
bremsen kann.

Das Rathaus von El Ejido ist bei der
Fruitlogistica wiedereinmal an der
Seite der Firmen aus dieser Orischaft.
Der Birgermeister Juan Enciso
behauptet “wir haben immer an
unsere Landwirtschaft und unserem
Vertrieb geglaubt, auch dls alle
anderen alles auf das Baugewerbe
gesetzt haben. Jetzt haben viele
gesehen wie wichtig die Landwirtschaft
fir El Ejido ist, glauben auch wieder
daran. Wir haben es immer getahen
und, obwohl dieses Jahr es eine
Wirtschaftskrise gibt, werden wir unsere
Firmen begleiten, denn die
Landwirtschaft bedeutet 90% aller
Einahmen in El Ejido”.

Das Rathaus wird einen Stand in der
Messe haben wo die Vermarkter aus El
Ejido anwesend sind, unsere Produkte,
unsere Dienstleistungen und,
letztendlich, unsere Kapazitat der
Nachfrage der europdischen
Verbraucher mit den hochsten

Qualitatsanspruchen zu entsprechen.
Desweiteren war Herr Enciso auch
sehr kritisch “Viele haben uns kritiesiert

als wir nicht gemeinsam mit der
Handelskammer zur Messe gehen
wollten. Jezt wo wir es tuhen,
bekommen wir keine Unterstiitzung
und sind weiterhin in der Kritik. Ich
meine, dass man mit der
Landwirtschaft aus meinem Ort nicht
spielt. Dank ihr, wird Almeria aus der
Wirtschaftkriese entkommen und zwar
schneller und besser als andere”.
Zusammenfassend behauptet der
Birgermeister “ Dieses Jahr ist
schwierig, doch wir missen anwesend
sein”.

Die Hdlfte der Produktion von Obst
und Gemiise in der Provinz Almeria
entsteht in den Gewdchshduser von El
Ejido. Es sind 14.000 Hektar
Anbaufldche die voll Produktionsfdhig
ist und tausenden von Menschen aus
unterschiedlicher Herkunft Arbeit gibt.
Die Vermarktung besteht aus einem
Netzwerk von ungefdhr 100
Unternehmen die jahrlich Millionen
umsetzen mit dem Verkauf von
Gurken,
Paprikas,Auberginen,Bohnen,Zucchinis,

des. Por su parte, el concejal de Agricultura
Jorge Viseras, ademds de potenciar esta
imagen va ala feria con el méximo inferés
por hacer saber a cuanta mdés gente mejor
los beneficiosos efectos de los invernaderos
en el cambio climdtico. Por este motivo se
va a difundir un estudio con el que se de-
muestra que el suelo invernado no sélo no
contribuye al calentamiento del planeta,
sino que ayuda a enfriarlo.

Segun la conclusion del propio estudio
“esta investigacion mantiene que el verti-
ginoso desarrollo de los invernaderos en
las Ultimas décadas es la causa mds pro-
bable de la ausencia de calentamiento
del clima del sur de la provincia de Aimeria,
que de hecho enla comarca del Litoral de
Poniente de Almeria, ha sido de un signifi-
cativo enfriamiento (-0,75 grados centigra-
dos en los Ultimos 25 afos), a gran diferen-
cia del clima del resto del sureste de
Espanay del conjunto del Hemisferio Norte
de la Tierra, en donde el calenfamiento
esté estimado en +1 grado centigrado en
los Ultimos 25 anos”.

Juan Enciso, alcalde de El Ejido

- A

Jorge Viseras, concejal de Agricultura y Me-
dio Ambiente del Ayto. de El Ejido

Tomaten,Kohl,Wassermelonen und
Melonen, Salat, Weintrauben,
allen méglichen Grossen und Sorten.

Der Stadtveordnete fiir
Landwirtschaft, Jorge Viseras, hat sich
als Zielsetzung gemacht, den Besucher
der Messe iiber den Einfluss der
Gewdchshduser auf den Klimawandel
aufmerksam zu machen. Das diesem
Grund wird auf der Messe eine Studie
verbreitet die beweist, dass die
Temperaturen in den letzten Jahren,
wegen der Anhdufung von
Gewdchshduser, nicht gestiegen
sondern gefallen sind. Die
Schlussfolgerung der Studie besagt:
“Das schnelle Aufkommen der
Gewdchshduser in den letzten
Dekaden ist die warscheinlichste
Ursache fiir das fehlende Aufkommen
einer Erwdrmung in dem Siiden der
Provinz von Almeria. Im westlichen
Bereich hat man sogar eine
bemerkenswerte Abkihlung verspihrt
(-0,75°C wahrend der letzten 25
Jahren).Dies ist ein markanter
Unterschied zum Rest der nordlichen
Hemisphdre der Erde, wo eine
Erwarmung von +1°C verzeichnet
wurde”.
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El Grupo Agroponiente apuesta por
[a lucha integrada y la tipificacion

las dos grandes apuestas de

Grupo Agroponiente en el pre-
sente y para el futuro. Se trata de uno
de los grupos comercializadores mds
importantes de Andalucia en materia
agricola, con nueve cenfros de co-
mercializacién, distribuidos en siete zo-
nas de la geografia de Aimeria y Gro-
nada. Estamos trabajando en firme en
dos aspectos que consideramos capi-
tales, para mejorar la calidad de nues-

Lucho biolégica y tipificacion, son

fros productos y, por consiguiente, el
beneficio tanto de nuestros clientes,
como de nuestros agricultores. Por un
lado, se frata de avanzar en la lucha
biolégica, algo que estamos consi-
guiendo a pasos agigantados y por
otro, en la tipificacion, es decir, enim-
poner un modelo en el que al cliente
le llegue un producto ya terminado y
listo para comercializar, tanto en ori-
gen como en destino.

En Grupo Agroponiente estamos

Die Agroponiente Gruppe setzt auf integrierte
Schédlingsbekdmpfung und auf die Typisierung

Die biologische
Schadlingsbekémpfung und die
Typisierung sind die zwei grossen
Herausvorderungen der Gruppe,
sowohl fir die Gegenwart als
auch fiir die Zukunft.
Agroponiente ist einer der
wichtigsten Vermarkter aus
Andalusien was die Landwirtschaft
betrifft, mit neun Vertriebszentren
die auf sieben verschiedene
Gebiete in Almeria und Granada
verteilt sind. Wir arbeiten
zielstrebig auf zwei Aspekte, die
wir wichtig finden um die Qualitat
unserer Produkte zu verbessern
und somit den Ertrag fiir unsere
Erzeuger und Kunden zu

oplimieren. Diese sind, einerseits
Fortschritte im Bereich der
biologischen
Schddlingsbekdmpfung, etwas
was uns bislang hervorragend
gelungen ist, und andererseits, die
Typisierung, also ein Modell zu
etablieren in dem der Kunde ein
fertiges Produkt erhdlt was
bereitgestellt ist um es sofort zu
vermarkten.

In der Agroponiente Gruppe
setzten wir fest auf ein System
welches zweifelsohne die Zukunft
reprasentiert: Die integrierte
Schddlingsbekdmpfung. In dieser
Hinsicht, sind alle Paprikas die wir
erzeugen so hergestellt worden.

| fﬂw gma should ﬁze[
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calidad natural y tipificacion natural quality and typification Natirliche Qualitat und Typisierung

apostando muy en firme por un sis-
tema de produccién que es el futuro
sin ninguna discusion, la lucha inte-
grada. De hecho, el 100% de los pi-
mientos que comercializamos se pro-
ducen baijo este sistema. En cuanto al
resto de productos, seguimos ese
mismo horizonte. Cuidamos al méximo
la calidad de nuestros productos. Por
ello, confamos con diferentes certifi-
caciones que la acreditan. A finales de
2008, hemos obtenido la certificacion
de calidad ‘Global Gap', creada por
diferentes cadenas de supermerca-
dos, para 500 hectdreas de produc-
cion. La implicacién del agricultor en
Agroponiente, juega un papel funda-
mental. Asi, nuestros productores sa-
ben, antes de organizar su produccion
futura, qué esperan de él los merca-
dos, lo cual creemos que es una ven-
taja competitiva muy importante.

Bei anderen Produkten, verfolgen
wir die gleiche Absicht.

Wir pflegen hunderprozentig
die Qualitat unserer Produkte. Aus
diesem Grund, haben wir
verschiedene Zertifikate die
unsere Arbeit belegen. Ende 2008,
haben wir fiir 500 Hektar
Anbaugebiet das
Qualitatszertifikat von Global Gap
(von verschiedenen
Supermarktketten ins Leben
gerufen) bekommen.

Fir uns ist wichtig, dass die
Landwirte bei Agroponiente in
den Entscheidungen stets
miteinbezogen werden. So wissen
unsere Erzeuger bevor die Saison
startet, was der Markt von ihnen
erwartet und dies erweist sich als
ein Vorteil in der
Konkurrenzsituation in der wir uns
befinden.

Grupo
Agroponiente

Agroponiente S.A.
Ctra. Malaga Km. 87
(4700 El Efida

Ctra, de Guardias Viejas Km. 1
04700 El Ejido

Ctra. Nacional 340 Km, 392
04770 La Curva-Adra
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20 years ago, & group of pianaers from Almevrias
countryside founded Agropomiente. Since then, our aim
was to be on your side, on the growers side, to achieve
thar our products become popular all over Europe. As
time goes by, we unified our afforts, we improved our
senices, we incraase our consulting activities and we
opened new production centers, all to create the
Agroponiente Group, & guarantea for your interests,

Agroponiente

Natural Produce, 5.L.
C/Paises Bajos, 1. Pg. La Redenda
04700 El Ejida

Ctra. Guardias Viejas Km.]
04700 EI Ejido

Camino del Calvo S/N
04110 Campohermoso-Nijar

Nave Euroberja
Pg. Ind. La Tamillera
DATED Berja

Today, like 20 years ago, our aim is still that
Agroponiente becomes, day by day. home of all the
orowers.

Vega Cafada, S.A.
Autovia del Mediterrdneo
Salida 456

Paraje Los Mayorales S/N
El Alquidn-Almeria
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compromiso Compromise Kompromisse

(alidad Certificada presenta en Fruit Logjstica
2009 la excelencia horticola de Andalucia

asi una docena de empre-
‘ sas andaluzas avaladas

por el distinfivo Calidad
Certificada acuden a Fruit Logis-
fica 2009 para representar la ex-
celencia de las frutas y hortalizas
de la Comunidad en la feria inter-

nacional lider del sector, que se
celebra del 4 al 6 de febrero en
Messe Berlin (Alemania).
Calidad Cerfificada junto con
Extenda lidera la comitiva de 52
empresas de Andalucia que es-
tardn presentes en la muestra
alemana con un espacio exposi-
fivo de 1.600 metros cuadrados.
La destacada representacion
andaluza pone de manifiesto la
relevancia de Andalucia en la
cadena de produccién del pro-
ducto fresco en Europa, con una
capacidad competitiva a la al-
fura de los principales operado-
res internacionales del sector.
Asi, los alimentos frescos anda-
luces tuvieron un papel protago-
nista en la balanza comercial
agroalimentaria andaluza, que
de enero a septiembre de 2008
obtuvo un saldo positivo de
2.327,8 millones de euros (un 8%

Fast ein dutzend andalusischer
Firmen sind durch den Siegel fiir
zertifizierte Qualitét belegt. Sie
nehmen an der Ausgabe von
2009 der Fruitlogistica teil um die
Exzellenz von Obst und Gemise
aus unserem Land in der
fihrenden Messe der Welt zu
reprasentieren, die zwischen dem
4 und 6 Februar in der Messe in
Berlin statffinden wird.

Die Marke Calidad Cerlificada
(Zerifiezierte Qualitat auf
spanisch) ist mit Extenda, der
Agentur fir Auslandspromotion,
der Anfihrer der andalusischen
Delegation, die in der deutschen
Messe mit 1.600 Quadratmeter
anwesend sind. Diese
hervorstechende Veriretung aus
Andalusien belegt die Bedeutung
unserer Region in der
Produktionskette fiir
Frischprodukte in Europa, mit
einer Konkurrenzfdhigkeit die sich
mit den wichtigsten
internationalen Akteure messen
kann.

So haben die frischen
Lebensmittel aus Andalusien eine
wichtige Rolle in der
Handelsbilanz von
Nahrungsmitteln, welche

mds que en los mismos meses de
2007). De este modo, en el ci-
tado periodo se exportaron 3,7
de millones de toneladas de pro-
ductos agroalimentarios por un
valor de 726,8 millones de euros,
en los que sobresalen los tomates
frescos, con unas exportaciones
de casi 380 millones, y las fresas
frescas, con 329,4 millones. Ade-
mds, se comercializaron en el ex-
tranjero mds de 193.000 tonelo-
das de pepinos y 256.881
toneladas de aceite de oliva ela-
borado en Andalucia.

A lo largo de los tres dias de
duracién de Fruit Logistica, las
empresas andaluzas tendrdn la
oportunidad de exponer y divul-
gar la calidad y singularidad que
han situado sus productos en la
primera linea del mercado inter-
nacional, ademds de compartir
las Ultimas tendencias en el ne-
gocio del producto fresco.

La implantacién de la produc-
cién integrada, verdadero para-
digma de la agricultura sosteni-

Die zertifizierte Qualitét représentiert bel der
Fruitlogistica 2009 die Exzellenz des Obst-und
Gemiiseanbaues in Andalusien

zwischen Januar und September
2008 einen positive Umsatz von
2.327,8 Mio. Euro verzeichneten
(8% mehr als im Vorjahr).

In dieser Hinsicht, wurden
wdhrend dieser Zeit 3,7 Mio.
Tonnen Nahrungsmittel exportiert,
die einen Wert von 726,8 mio.
Euro erreichte. Herrausragend
waren hierbei die Tomaten, mit
einem Exportwert von 380 Mio.
Euro und die frischen Erdbeeren
mit 329,4 Mio. Ausserdem wurden
im Ausland mehr 193.000 Tonnen
Gurken und 256.881 Tonnen
andalusisches Olivenol
vermarktet.

Wadhrend der 3 Tage der
Fruitlogistica werden die
andalusischen Unternehmen die
Gelegenheit bekommen ihre
Qualitdt und ihre Einzigartigkeit
bekannt zu machen, die unsere
Produkte als fihrend am
internationalen Markt etabliert
haben. Gleichzeitig werden sie
Zeugen der neuesten
Entwicklungstendenzen auf dem
Markt fir Frischprodukte.

Die Einfilhrung der integrierten
Produktion, ist ein Pardigma der
nachhaltigen und
umweltfreundlicher Entwicklung

ble y respetuosa con el me-
dioambiente; se ha visto comple-
mentado con el fomento de la
adopcién de métodos alternati-
vos al control quimico conven-
cional, que se estdn desarro-
llando en la produccién de
citricos y en los cultivos horticolas
bajo abrigo: con mas de 5.000
has en control de la mosca de la
fruta y las aproximadamente
19.000 has en control biolégico
de plagas en horticolas que ha
experimentado un espectacular
incremento en los Ultimos fres
anos. ‘COMPROMISO VERDE' es
el simbolo de la Produccién Inte-
grada como sistema de produc-
cién racional y sostenible, que
garantiza al consumidor produc-
tos de alta calidad y responde a
las exigencias de los mercados.

Sin duda, el modelo de Pro-
duccidn Integrada con control
biolégico es el modelo de futuro
por el que desde la Junta de An-
dalucia apostamos de forma de-
cidida y que nos ayudard a cu-
brir estas necesidades. En
horticolas protegidos esta estra-
tegia de se basa en una produc-
cién integrada unida a la lucha
biolégica. Un compromiso mo-
derno, con futuro, que responde
a todas las exigencias del mer-
cado y beneficia tanto al agri-
cultor como al consumidor y al
mercado.

der Landwirtschaft. Dies hat sich
durch die Férderung der
Alternativen zu den chemischen
Schadlingsbekdmpfung im
Anbau von Zifrusfriichten und in
Gewdchhduser ergdnzt. Mit mehr
als 5.000 Ha. in der Kontrolle de
Fruchifliegen und ungefdhr
19.000 Ha. unter Einsaiz der
biologischen Kontrolle in den
letzten drei Jahren ist der
Wachstum bemerkenswert.
COMPROMISO VERDE' (Griiner
Kompromiss auf spanisch) ist das
Symbol der intergrierten
Produktion als sinnvolles und
fragbares Modell, das dem
Verbraucher Produkte mit einer
ausgezeichneten Qualitat
garantiert und sich so, den
Anforderungen des Marktes
anpasst.

Iweifelsohne, ist das Modell
der integrierten Produktion unter
Einsafz der biologischen Kontrolle
die Zukunft der Branche.
Deswegen hat die andalusische
Landesregierung (Junta de
Andalucia) stark darauf gesetzt.
Ein zukunftsorientierter moderner
Kompromiss, der den
Anspriichen des Marktes gerecht
wird.
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ik Zwaan, con su presencia
Ren 2009, completa la dé-

cimo primera edicién con-
secutiva en la feria hortofruticola
mds importante del mundo, Fruit
Logistica. Consideramos que es
una plataforma fundamental
para mostrar fodas nuestras in-
novaciones al canal comercial
que se congrega en Berlin.
Desde aqui, invitamos a todos
nuestros clienfes, de los cinco
continentes, asi como a ustedes
lectores, a visitar nuestro stand, si-
tuado (hall 1.2 stand: D-15) y asi,
conocer nuestras Ultimas nove-
dades.

Uno de los principales produc-
tos que promocionamos en Berlin
es la gama de lechugas Sala-
nova®, una innovacién en el uni-
verso de esfe producto. Se cao-
racteriza  por su  buena
presentacion, fécil preparacion y
sU gran sabor y conservacion.
Cada dia, la oferta de Sala-
nova® es mds amplia. Actual-
mente, disponemos de nuevas
variedades como son: la bata-
via, frocadero y hoja de roble,
tanfo roja como verde. En Es-
pana iniciamos su produccion
hace ya anos principalmente
para exportaciéon en Europa,

semillas seeds Somem

Las novedades de Rijk Zwaan
van a Fruit Logistica

Alberto Cuadrado

Responsable de Proyectos

tanto Il como IV gama, y en estos
momentos estamos también en
pleno crecimienfo para su con-
sumo en Espana.

En nuestro expositor contamos
con muestras de Salanova® de
campos espanoles. Tenemos
tanto bolsas de IV gama con Sa-
lanova® procesada como pie-

zas enteras para la | gama que
ademds, pueden ser probadas.
Concretando, podrdn conocer
variedades como ‘Salanova®
Gaugin RZ' y ‘Salanova® Renoir
RZ' en frocadero roja; ‘Sala-
nova® Emerson RZ'en trocadero
verde, la nueva batavia ‘Salo-
nova® Feluca RZ' y por supuesto,

la hoja de roble roja ‘Salanova®
Xavier RZ' y la hoja de roble
verde ‘Salanova® DagamaRz'.
También mostramos variedades
de Salanova® especiales para
procesado y recoleccion mecd-
nica, como son ‘Salanova® 79-
80 RZ'y' Salanova® 79-88 RZ'.
Otra de las familias de produc-
tos importantes para nosotros, y
por tanto, que mostraremos a
nuestros clientes, son las nuevas
variedades de tomate. Hemos
conseguido tomates de diferen-
fes tamanos y con un sabor dis-
finguido en cada uno de ellos.
Desde Rijk Zwaan Ibérica quere-
mos que el canal comercial co-
nozca, principalmente, tres no-
vedades. Una de ellas es Razymo
RZ, que es una variedad de ramo
de unos siete frutos de 120 gro-
mos que tiene como principal
caracteristica todas las resisten-
cias naturales a enfermedades y
virus, lo que la hace ideal tanto
para produccién integrada,
como también para cultivos
ecologicos. Esta variedad es lider

Die Neuheiten von Rijk Zwaan zeigen sich auf der Fruit Logistica

Rijk Zwaan mit der Teilnahme an der
Ausgabe 2009 der Fruitlogistica, ist zum elften
Mal in Folge bei der wichtigsten Messe fiir die
Obst- und Gemiisebranche der Welt
anwesend. Wir empfinden, dass es ein
unerldssliches Schaufenster ist um unsere
Innovationen den Vermarktern die sich in
Berlin treffen vorzustellen. Wir laden alle unsere
Kunden aus der ganzen Welt und auch alle
Leser diese Magazines hertzlich ein, uns in
unserem Messestand( Halle 1.2 Stand: D-15)
zu besuchen, um hier die letzten Neuheiten
kennenzulernen.

Eines der wichtigsten Produkte die wir in
Berlin promoten ist die Salatsorte Salanova®,
eine Innovation in diesem Sortiment. Sie
zeichnet sich durch ihr ansprechedes
Aussehen aus, eine einfache Zubereitung,
einem hervorragenden Geschmack und eine
gute Haltbarkeit. Und taglich wird unser
Angebot von Salanova® mit neuen Sorten
erweitert: Batavia, Trocadero, Eichenblatt (Rot
und Grin). In Spanien wurde vor einigen
Jahren mit der Anpflanzung begonnen, primar
um sie zu exportieren, in Formen vom Ersten
bis zum Vierten Sortiment. Nun hat sich auch
der Verbrauch in Spanien verbreitet.

In unserem Messestand haben wir
Musterexemplare von Salanova® aus Spanien
mitgebracht. Sowohl verpackt (Viertes
Sortiment, in dem Salanova® verarbeitet
wurde) als auch ganze Einheiten aus dem
Ersten Sortiment die man Vor-Ort probieren

kann.

Ganz Konkret konnen Sie die folgende
Sorten kennenlernen: Salanova®Gaugin RZ'
und ‘Salanova®Renoir RZ'. Den roten
Trocaderotyp ‘Salanova®Emerson RZ'. Den
Grinen Trocaderotyp, die neue Batavia
‘Salanova®Feluca RZ' und,selbstverstdndlich
auch, den Typ Eichenblatt ‘Salanova®Xavier
RZ’ (Rot) sowie den Typ Eichenblatt
‘Salanova®DagamaRZ’ (Grin).Wir haben auch
Sorten von Salanova® die sich besonders fiir
die Verarbeitung und die maschinelle Emte
eignen wie, beispielsweise, ‘Salanova®79-80
RZ' oder ' Salanova®79-88 RZ’

Eine weitere Familie von wichtigen
Produkten fiir uns, und die wir lhnen deshalb
vorstellen mochten, sind die neuen Sorten von
Tomaten. Wir haben verschiedene Grossen mit
einem erlesenen Geschmack in allen erreicht.
Rijk Zwaan Ibérica méchte , dass die Branche
drei bedeutende Neuheiten entdeckt. Eine
davon ist Razymo RZ: Eine Strauchtomate die
sieben Frichte fragt, die jeweils 120 Gramm
wiegen, und die sehr Wiederstandsfdhig sind,
sowohl gegen Krankheiten als auch Viren, was
sie ideal anpaasst um sie intergriert oder
okologisch anzubauen. Diese Sorte ist
Markifiihrer in Spanien und deswegen sehr
bekannt. Trotdem mochten wir sie auf der
Messe prdsentieren.

Ebenfalls wichtig, besonders auf den
Kanaren, ist die lose Tomate Kaliber M-G (160
Gr.). Zur Zeit fihren wir die Sorte ‘Mariscal RZ'

ein, die sich durch ihre natiirliche
Wiederstandsfahigkeit auszeichnet, aber auch
weil sie sich eine Woche Idnger halt, was
Vorteile fiir die Erzeuger und Vermarkter bringt.
Das erlaubt, dass sie besser auf den Teller der
Verbraucher ankommt. Wir heben in
Deutschland besonders die Sorte ‘Piccota RZ'
vor. Es handelt sich um ein Cherrytomate die
eine grosse Wiederstandsfahigkeit hat. Jeder
Strauch hat 12 bis 14 Friichte in einer Form, die
an eine Fishgrate eminert. Sie hat sich als sehr
stabil im Mittelmeerraum in den Jahreszeiten
Herbst, Winter und Frishjahr erwiesen.

Lu guter Letzt, mochten wir in unserem Stand
unsere Melonen Sorten zeigen. Ein Produkt was
immer mehr von europdischen Familien
verzehrt wird, hauptsdchlich weil

der Konsum heutzutage auch im Winter, mit
Produkten aus anderen Breitengraden und mit
Erzeugnissen aus dem Vierten Sortiment,
moglich ist. Rijk Zwaan fishrt zur Zeit ein neues
Konzept im Bereich der Melonen ein was wir
“Caribbean” gennant haben. Es bezieht sich
auf Sorten mit orangfarbenden Fruchtfleisch
und einer Aussenerscheinung ohne vertikale
grune Streifen (Stripes). Die Sorte verhdllt sich
sehr homogen in der Qualitat wahrend der
gesammten Saison. Wir mochten einen
besonderen Hinweis der Sorte“CaribbeanGold
RZ' geben, die krdftig und sehr
produktionsfdhig ist. Sie ist ideal um sie zu
verarbeiten, sowohl fiir das Erste als auch das
Vierte Sortiment.
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en Espana, por tanto muy cono-
cida. No obstante, queremos se-
guir promociondndola en la feria.

Otra variedad importante, sobre
todo para la zona productora de
las Islas Canarias, es el tomate inter-
medio suelto de calibre M-G
(160grs). Estamos introduciendo
‘Mariscal RZ', caracterizado por su
gran numero de resistencias natu-
rales, pero también, por aportar al
productor y comercializador una
semana mds de conservacion, lo
que permite que llegue al plato del
consumidor en mejores condicio-
nes. Finalmente, destacamos en
Alemania, ‘Piccota RZ', un tomate
cherry ramo, emblemdtico por su
vigor y resistencia a todo fipo de
enfermedades v virus. Tiene ramos
de 12 a 14 frutos con una forma-
cién muy buena en lo que denomi-
namos ‘raspa de pescado’. Es una
variedad que se comporta de
forma estable en producciones de
otofo —invierno - primavera, en el
drea del Mediterrdneo. Final-
mente, en nuestro expositor resal-
tamos la presencia de nuestras va-
riedades de meldn. Un producto
que cada vez se consume mds en
las familias europeas, fundamen-
talmente, porque ha aumentado
SU CONsSUMO en invierno con pro-
ductos de ofras latitudes y también
con elaboraciones de IV gama. En
Rijk Zwaan estamos infroduciendo
un nuevo concepto de melones
que hemos denominado “Carib-
bean".

Serefiere a variedades de camne
naranja con una presentacion ex-
terior sin bandas (stripes) verticales
verdes y se caracteriza por la ho-
mogeneidad de la calidad, es de-
cir, muy sostenida a lo largo de la
campana. Destacamos la varie-
dad “CaribbeanGold RZ’, con un
gran vigor y produccién -un 10%
mds que otras variedades estdn-
dares fipo Cantfaloup-. Es una va-
riedad muy apta tanto para |
como para IV gama.

Razymo RZ

Natural resistance
I:lr for the o SgANIC grow Inh of ||:11t1:t.ilni |\~'l i
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Las zonas rurales del nterior ofrecen una
amplia gama de productos de primera calidad

meria no se reduce sélo y exclusiva-
mente a la produccién hortofruti-
cola bajo pldstico, un tipo de cultivo
que ha permitido el desarrollo econé-
mico y social de la provincia. Y es que
en las zonas rurales del interior alme-
riense también es destacable la cose-
cha de citricos, aceite, almendras o
uva, entre otros productos. Con ello, la
provincia destaca por la gran variedad
de productos que ofrece a los diferen-
tes mercados de destino, tanto nacio-
nales como internacionales.

La Diputacién Provincial de Almeria
tiene siempre, como confirmo el presi-
dente de esta institucién, Juan Carlos
Usero “las miras puestas en los munici-
pios de menos de 20.000 habitantes”. Y
es que la situacién geogrdfica de la
provincia almeriense, una de las mds
montafosas del pais, hace necesario
un apoyo constante a los municipios
para evitar su aislamiento, favorecer
posibilidades laborales y eludir la pér-
dida de poblacion.

Por comarcas, la del Andarax des-
taca, sin lugar a dudas, por su produc-
cion de citricos, especialmente naran-

Lo agricultura de la provincia de Al-

agricultura extensiva Extensive agriculture Extensive Landwirtschaft

jas y mandarinas, que no soélo van des-
finadas al consumo en fresco, sino que
también se comercializan para la ela-
boracién de zumos naturales. Son va-
rias las empresas de la zona que se de-
dican a buscarle un mercado a estas
frutas. En el Andarax, ademds, existen
diferentes almazaras de aceite, asi
como bodegas que producen un vino
de una calidad excepcional, como
por ejemplo las de Padules, Alboloduy
o Laujar de Andarax, entre otras.

El Desierto de Tabernas también
ofrece un aceite de una excelente ca-
lidad y que es cada vez mds deman-
dado por los clientes mds exigentes,
tanto de Espana como del extranjero.
Y es que su sabor lo hace inconfundi-
ble.

Finalmente, cabe destacar la pro-
duccién de almendras en la Comarca
de Los Vélez, en el Norte de la provin-
cia. Aunque en los Ultimos dos anos sus
productores no han tenido suerte con
la climatologia, sus almendras han
acompanado, tradicionalmente, a los
mejores turrones del pais y su calidad
es muy superior a las famosas almen-
dras de California.

Die Gebiete im Landesinneren
bieten ein grosses Angebot der

ersten Wahl

Die Landwirtschaft der Provinz Almeria bezieht sich nicht
ausschliesslich auf die Produktion in Gewdchshdusern, obwohl
diese Verantwortlich fir die 6konomische und soziale Entwicklung
der Gegend verantwortlich ist. Im Landesinneren gibt es Gebiete in
denen Zitrusfrichte, Oliven, Mandeln oder Weintrauben geerntet
werden. Dies zeigt die Vielseitigkeit der Provinz sowohl im
nationalen als auch im internationalen Markt auf.

Der Kreistag der Provinz Almeria hat, wie der Vorsitzende dieser
Institution Juan Carlos Usero besagt, “Den Blickpunkt auf
Gemeinden mit weniger als 20.000 Einwohner gerrichtet”. Es ist
ndhmlich so, dass die Provinz Almeria, eine der bergigsten
Regionen im ganzen Land ist, eine bestdndige Unterstitzung
benotigt um Arbeitsplatze zu schaffen damit die Einwohner nicht
auswandern und sich dieses Gebiet nicht vom restlichem Land
abgrenzt.

Nach Landkreisen hat Andrax einen enormen Stellenwert in der
Produktion von Zitrusfrichten, besonders Orangen und
Mandarinen, die nicht nur im Verzehr sondern auch bei der
Herstellung von Saft genutzt werden. Es gibt einige Unternehmen in
der Gegend die sich mit der Kommerzialiesierung beschdftigen.
Ausserdem gibt es hier noch Olivenélhersteller und Weinkeller die
hervorragende Qualitdt erreichen wie, zum Beispiel, die Bodegas
von Padules, Alboloduy oder Laujar de Andarax.

Die Wiste von Tabernas, Europas einziges Wiisstengebiet, bietet
ebenfalls ein hochwertiges Olivendl, einzigartig im Geschmack,
welches sich einer immer grosseren Nachfrage erfreut, sowohl
vom spanischen als auch vom internationalen Markt.

Auch die Produktion von Mandeln aus dem Landkreis Los Vélez,
im Norden der Provinz, ist nenneswert. Obwohl die Hersteller in den
letzten zwei Jahren kein Glick mit den klimatischen
Bediungungen hatten, sind die Mandeln weiterhin ein wichtiger
Bestandteil von Turrén (eine sehr beliebte Weihnachtssissigkeit in
Spanien) und ihre Qualitdtsmerkmale sind durchaus besser als die
der bekannten Kaliforniamandeln.




B Almeria 100% natural
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B Almeria 100% natural
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about Almeria’s fruits and vegetables.
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especialistas en fomate Tomato specialist Spezialisten der Tomaten
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Agrupalmeria
konsolidiert sich als
Referenz im Bereich
der Tomaten

Agrupalmeria ist die grésste private
Auktion fir Grine Tomaten aus dem
Gebiet La Canada-Nijar in Almeria. Mit
einem tdglichen Umsatzvolumen von
ca. eine Million Kilo hat man sich als
Referenz etabliert. Besonders
hinsichtlich der Qualitat, der Effizienz in
den Dienstleistungen fiir die Erzeuger
und Kunden. Ebenso ist man ein
Prifstein des Zustandes des Obst- und
Gemiisebereiches geworden,
besonder was die Vermarktung von
Tomaten bethifft.

Die Spezialitdten von Agrupalmeria
sind die Roten und Griinen Tomaten,
die Sorte Pera, Strauchtomaten und ,
besonders geschdtzt, die Raftomate.
Diese Sorte ist fihrend was die Anzahl
von Verkauften Kilos pro Tag angeht.
Die Dienstleistungen die man den
Landwirten zur Verfigung stellt,
erfreven sich einer grossen Akzeptanz
in der Branche und sind die weit
gestreut: Sie umfassen Aufgaben wie
die Bereitstellung der Behdilter, das
Entladen der Produkte, die
Fertigstellung fiir den Transport, die
Beratung durch Agraringenieure,
Weiterbildung, Infoservice durch SMS
Mitteilungen sowie exhaustive
Qualitatskontrollen Vor und Nach dem
Verkauf.

Die neuen Anlagen von
Agrupalmeria sind vor vier Jahren
fertiggestellt worden. Das Design und
die Erbavung waren auf die Umsicht
im Umgang mit Tomaten ausgerrichtet,
man hat Wert auf Weitrdumigkeit
gelegt, auf gute Lichtverhdltnisse und
man hat sich streng an den
gesetzlichen Vorgaben angelegt.

Die Auktionsanlagen und Monitore
sind voll informatisiert und bieten
Moglichkeiten Laptops und Handies zu
vernetzen, drahtlose Internet
Verbingung und frei fiir Partner und
Broker zugdngliche Monitore sind
ebenfalls vorhanden. Ausserdem
haben unsere Anlagen ndhre an der
Autobahn und haben somit logistische
Vorteile erbracht.

Die Mdarkte mit denen die Auktion
von La Canada-Nijar sind zu gréssten
Teilen aus EU, obwohl man eine
Erweiterung in Richtung Osteuropa
ausbaut. Die Anwesenheit von
Agrupalmeria bei der FruitLogistica
2009 in Berlin, mit einem der grossten
Stande der spanischen Delegation, hat
man als Meeting-Point fir unsere
Handelsvertreter die aus
verschiedenen Teilen Europas anreisen
wie Russland, Tirkei oder
Griechenland eingerichtet.

Die stdndigen Herrausvorderungen
des Marktes sowie die kontinuierliche
Anpassung an die Wiinsche der
Kunden und der Erzeuger ist unser
Antrieb und gibt uns Anstosse zu
verbessern. So haben wir,
beispielsweise, letzten Sommer
beschlossen unsere Anlagen nicht zu
schliessen, wie es in Almeria Ublich ist
weil nicht angebaut wird, und dies hat
sich sehr positiv auf unser
Unternehmen ausgewirkt. Mit
Sicherheit wird dies ein Trend in der
Branche der Auktionen in Almeria.

-

Aorupalmeria se consolida
como un reierente en tomale

grupalmeria es la subasta pri-
Avado lider en tomate verde
de la almeriense zona de La
Canada - Nijar. Con un volumen dia-
rio cercano al millén de kilos se ha
consolidado como unos de los refe-
rentes en cuanto a calidad, eficacia
en el servicio al agricultory compra-
dory sirve de baremo global del es-
tado del sector hortofruticola, espe-
cialmente en el sector del Tomate.
Las variedades especialidad de
la alhéndiga son el Tomate Pera,
Rama, Rojo, Verde y el conocido y
valorado Tomate Raf. En esta Ultima
variedad la subasta es el lider en nu-
mero de kilos diarios. Los servicios
que se prestan al agricultor gozan
de la aceptacion del sectory son, a
parte de los habituales como apor-
tacién de envases, descarga, pale-
fizacion y seguimiento por técnicos
de campo, aquellos relativos a for-
macion, informacién puntual via sms
de precios obtenidos, controles ex-

haustivos de calidad antes y des-
pués de la compra, asi como una
atencion constante.

Las nuevas instalaciones de Agru-
palmeria tienen tan sélo 4 anos de
vida. Su disefo y construccién se ha
regido por el absoluto cuidado ha-
cia el tomate, primando el espacio
entre pasillo, la luz empleada vy las
normas de seguridad alimentaria y
laboral mds estrictas. Las instalacio-
nes de subasta estdn informatizadas
y cuentan con conexion para movi-
les, monitores y conexién WIFI a dis-
posicion de los compradores y
agentes colaboradores. Por otro
lado al estar mds cerca de la Auto-
via del Mediterrdneo se ha simplifi-
cado la operacion de logistica para
los trailers de largo recorrido que dic-
riamente salen de las instalaciones.

Los mercados con los que frabaja
la subasta de La Canada son, princi-
palmente, europeos y se estd ha-
ciendo una cuidadosa y planificada

expansién hacia los paises emergen-
tes de Europa del Este. La presencia
en la berlinesa feria Fruit Logistica 09,
con uno de los stands mdas amplios
de la delegacién espanola, se ha
planteado como un punto de en-
cuentro entre los agentes comercio-
les con los que habitualmente se tra-
bajay que acuden desde los lejanos
mercados rusos, turcos e, incluso,
griegos.

Los constantes retos del mercado
asi como la adaptaciéon continua a
clientes y proveedores es el motor
del dia a dia. Este pasado verano,
por ejemplo, Agrupalmeria fomo la
decisién de mantener abiertas sus
instalaciones cuando, tradicional-
mente, por cese de campana el
sector descansa. La operacién re-
sultd un éxito sin precedentes en la
historia de la empresa y, con toda
seguridad, marcard una nueva ten-
dencia entre las subastas del le-
vante almeriense.




produccién ecoldégica Ecological production Okologische Produktion

B Ayuntamiento de Nijar
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NIjar quiere convertirse en referente

de la agricultura ecologica

el cultivo de frutas y hortalizas ecoldgicas y, de he-

cho, cuenta con casi 400 hectdreas de inverna-
dero destinadas a este tipo de produccion. El tomate
es el cultivo mayoritario, por no decir la ‘estrella’ de la
zona, aungque también se dedica parte de esa super-
ficie invernada ala produccion de pepino, calabacin,
sandia, berenjena, pimiento, meldn, e incluso, desde
hace poco tiempo, fresa ecoldgica. Segun explica
José Requena, concejal de Agricultura del Ayunta-
miento de Nijar, el éxito de esta produccién, asicomo
de los culfivos convencionales, radica en las caracte-
risticas del agua de riego y el clima de la zona. La sa-
linidad del agua y el fuerte contraste de las tempera-
turas, muy frias de noche y bastante altas durante el
dia, le dan a estas hortalizas un sabor, olor y color que
las hace, sin duda, inconfundibles.

Asimismo, para poder obtener estos productos de
excelente calidad, los agricultores de Nijar han reto-
mado unas précticas que, quizds en algunas otfras zo-
nas en las que se hace agricultura intensiva, ya se han
desechado. Asi estos profesionales siguen rotando los
cultivos para dar descanso al suelo y permitile que re-
cupere el equilibrio necesario. Se podria decir, por
todo ello, que los agricultores de este municipio son im-
pulsores de la agricultura ecoldgica en la provincia.

Desde el Consistorio son conscientes del valor de los
alimentos bioldgicos en la sociedad actual y, en este
sentido, han hecho una firme apuesta por el fomento
de su consumo. En principio, la practica totalidad de
los productos cosechados se destinan a los mercados
exteriores, sobre todo Alemania y el Reino Unido, gran-
des consumidores de alimentos bioldgicos. Asimismo,
y como muestra del compromiso de los productores
del municipio con la produccion ecoldgica, a princi-
pios del mes de octubre de 2008, el Comité Andaluz

Lo Comarca de Nijar es referente en la provincia en

Nijar will eine Referenz der

okologischen Landwirtschaft werden — fGnqwite avs diesemn

de Agricultura Ecolégica (CAAE) inaugurd una nueva
sede en Nijar. El objetivo es dar un impulso a esta
forma de produccién libre de residuos y, sobre todo,
mds respetuosa con el entorno.

Por otro lado, el municipio trabaja en la puesta en
marcha de un nuevo Plan de Higiene Rural que pre-
tende convertirse en referente en todo el pais y que
fiene como finalidad ofrecer al agricultor un servicio de
calidad en la recogida y tratamiento de los residuos.
De momento, frabajan en la elaboracién de un censo
de invernaderos para conocer las necesidades exac-
tas del campo nijarefio y, asi, poder ofrecer un servicio
acorde con la realidad.

Nijar se presenta asi ante los grandes mercados
mundiales, ofreciéndoles lo mejor de su tierray que no
es ofra cosa que sus hortalizas.

dieser biologischen Erzeugnisse.
Ebenso, und als Belohnung fiir den
geschlossenen Kompromiss der

Anbaugebiet biologisch zu
erzeugen, hat sich anfang
Oktober 2008 das Andalusische

Der Landreis Nijar ist eine
Referenz in der Provinz Almeria
was den 6kologischen Anbau von
Obst und Gemiise betrifft. Man
zahlt fast 400 Hektar
Gewdchshduser die sich diesen
Produktionstyp widmen.
Hauptsdchlich werden Tomaten
angebaut, man konnte sogar
behaupten, dass es sich um den
“Star unter allen Produkten” in
diesem Anbaugebiet handelt.
Aber auch andere Sorten wie
Gurken, Zucchinis, Melonen und
Wassermelonen, Auberginen,
Paprikas und sogar 6kolgisch
angebaute Erbeeren werden hier
erzeugt. Nach Angaben von José
Requenaq, Stadtverordneter fiir
Landwirtschaft im Rathaus von
Nijar, liegt der Erfolg im Anbau der
Tomaten in der Qualitat des
Bewdsserungswassers und der
klimatischen Bedingungen des
Gebietes. Der Salzgehalt und die
starken Kontraste der
Temperaturen, sehr kalt bei Nacht

und relativ hoch tagsiber,
verleihen diesem Produkt einen
besonderen Geschmack, Duft und
Farbe, die es einzigartig macht.

Um diese exzellente Qualitct
der Produkte zu erzielen, haben
die Landwirte von Nijar Techniken
aufgenommen die anderwo
schon nicht mehr verwendet
werden wie, beispielsweise, die
Rotation im Anbau damit der
Boden sich regenerieren kann.
Man konnte sagen, dass die
Landwirte aus diesem Gebiet
Vorreiter im 6kologischen Anbau
in der Provinz Almeria sind.

Im Rathaus ist man sich der
Werligkeit von biologisch
erzeugten Produkten in der
heutigen Gesellschaft bewusst und
man hat darauf gesetzt, den
Konsum dieser Erzeugnisse zu
fordern. Die Mehrheit der Produkte
die in Nijar geerntet werden
haben das Ausland als Ziel,
besonders sind Gross Britanien
und Deutschland die Verbraucher

Kommite fiir 6kologischen Anbau
(CAAE auf Spanisch) in Nijar
niedergelassen. Das Ziel ist einen
Impuls dieser Produktionsform zu
geben, die ohne Riickstande
arbeitet und sehr umwelifreundlich
ist.

Andererseits bemiht man sich
in der Gemeinde um einen neuen
Programmplan fiir Hygiene firr die
Idndlichen Gebiete. Das hat als
Absicht, den Landwirten eine
Qualitatsdienstleistung im Bereich
der Abholung und Behandlung
der Rickstdnde anzubieten. Zur
Zeit arbeit man in Nijar darauf hin,
eine Bestandsaufnahme der
Gewdchshduser zu fertigen, um so
die tatsdchlichen
Notwendigkeiten festzustellen.
Damit méchte man dann
Dienstleistungen anbieten die
auch tatsachlich notwendig sind.

Nijar prdsentiert sich so vor dem
Weltmarkt, bietet ihm das Beste an
was wir besitzen: Unser Gemise.
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La huerta de Europa exporto casi tres millones
de toneladas la pasada campana horticola

B S

de Almeria como productora

y comercializadora de pro-
ductos hortofruticolas queda de-
mostrada con las 2.951.691 tone-
ladas que, segun el 'Andlisis de la
campaia hortofruticola de Alme-
ria 2007/2008' realizado por el Ser-
vicio de Estudios de la Fundacién
Cajamar, se exportaron al resto
del mundo, especialmente al
viejo continente europeo. Esta ci-
fra supone un incremento del
3,89% respecto ala campana an-
terior, la 2006/2007.

El aumento de la produccion
se vio compensado, ademds, por
un ligero aumento del valor de la
misma. Concretamente, se alcan-
zaron los 1.463 millones de euros,
cifra ligeramente superior a la de
la campana anterior.

Por paises, el importador de fru-
tas y hortalizas almerienses mds
fiel de Almeria es Alemania, que
ocupa la primera posicién con un
total de 469.917 toneladas recibi-
das durante la pasada campana
agricola, lo que supone, respecto
a la anterior, un incremento del
25,38%. El segundo destino princi-
pal de los productos hortofrutico-
las del campo almeriense es,
como ya viene siendo habitual en
los Ultimos anos, Francia. El pais
galo importé un total de 299.121
toneladas de productos hortofru-
ticolas de la provincia, mante-
niéndose en los mismos niveles
que la campana anterior. El otro
pilar de entre los mercados de

Lo importancia de la provincia

destino de las frutas y verduras lo-
cales es, sin duda, Holanda. Al
pais neerlandés se exportaron en
la campana 2007/2008, 218.929
toneladas de productos de los in-
vernaderos almerienses.

Otros paises importantes como
mercados de destino de los pro-
ductos horticolas almerienses son
el Reino Unido, Italia, Polonia, Por-
tugal y Bélgica, entre muchos
ofros. No obstante, el mayor in-
cremento de demanda enla pa-
sada campana lo registré Bulga-
ria, donde se enviaron 1.246
foneladas, lo que representa un
incremento, respecto a la cam-
pana anterior del 331,47%. Ruma-
nia también incrementd expo-
nencialmente la demanda de
fruta y verdura almeriense, pa-
sando de las 1.709 tfoneladas que
adquirié  en la campafa
2006/2007 a las 5.899 de la
2007/2008, lo que ha supuesto un
incremento del 245,19%. Y es que
es cada vez mayor el envio de
frutas y verduras almerienses a los
paises del Este de Europa, in-
cluida Rusia. Precisamente para
mejorar las relaciones comercio-
les con este pais, el Ayuntamiento
de El Ejido fundo, junto a un total
de 17 empresas comercializado-
ras, una plataforma denominada
‘Hortalizas de El Ejido’ y que estd
consiguiendo la infroduccién en
este gran mercado de futuro.

Exceptuando el tomate y el pi-
miento, Almeria aumento sus ex-
portaciones del resto de produc-

. —

tos hortofruticolas en la Ultima
campaia en comparacion con
la 2006/2007.

Asi, por ejemplo, las exportacio-
nes de pepino se incrementaron
en un 4,86%; las de calabacin en
un 5,11%, mientras que las de be-
renjena aumentaron en un 3,73;

las de meldn en un 5,76% vy, final-
mente, las de sandia hicieron lo
propio registrando una subida del
6%. En el lado opuesto, las expor-
taciones de pimiento descendie-
ron en un 6,42%, mientras que las
de tomate bajaron en un 6,32%,
concretamente.

Der Gemiisegarten
Europas exportierte fast 3
Millionen Tonnen
wihrend der letzten Obst
und Gemiise Kampagne

Die Wichtigkeit der Provinz Almeria als
Hersteller und Handler von Obst- und
Gemiseprodukten wird durch die Studie
“Analyse der Obst und Gemiise Kampagne
in Almeria 2007/2008" erstellt durch die
Studienabteilung der Stiftung Cajamar. Laut
dieser Untersuchung wurden 2.951.691
Tonnen in die ganze Welt exportiert,
selbstverstdndlich mit Schwerpunkt auf den
europdischen Markt. Diese Zahl bedeutet
einen Zuwachs von 3,89% im Vergleich zu
vorherigen Kampagne 2006/2007. Die
Zunahme der Produktion wurde kompensiert
durch einen leichten Zuwachs der
Einahmen: Konkret ausgedriickt wurden
1.463 Mio. Euro umgesetz, eine Zahl die
leicht die Werte der vergangenen Saison

Ubertreffen.

Nach Lander, ist Deutschland der treueste
Importeur von Obst und Gemiise aus
Almeria, mit 469.917 Tonnen wdhrend der
vergangenen Kampagne liegt die
Bundesrepublik an erster Stelle. Diese Zahl
bedeutet, verglichen mit dem Vorjahr, ein
Zuwachs von 25,38%. An zweiter Stelle als
Abnehmer der Obst und Gemiise Produkte
aus Almeria, wie schon iblich in den letzten
Jahren, steht Frankreich. Die Franzésen
importierten insgesamt 299.121 Tonnen aus
der Provinz Almeria, womit sich die Werte im
Vergleich zu den Vorjahren stabil verhalten.
Ein weiterer Eckpfeiler unter den
Absatzmarkten ist, zweifelsohne, Holland.
Die Niederldander importierten wahrend der
Kampagne 2007/2008 218.929 Tonnen aus
den Gewdchshduser Almerias.Andere
wichtige Mdrkte firr die Landwirtschaft von
Almeria sind Grossbritanien, ltalien, Polen,
Portugal und Belgien.

Andereseits verzeichnet Bulgarien den
grossten Zuwachs in der Nachfrage. Die
1.246 Tonnen bedeuten eine Prozentuale
Zunahme im Vergleich zur Kampagne des
Vorjahres von 331,47%. Rumanien
verzeichnet ebenfalls einen exponentiellen

Wachstum in der Nachfrage. Von den 1.709
Tonnen die wahrend der Kampagne
2006/2007 gekauft wurden, ging man auf
5.899 wdhrend der Kampagne 2007/2008
Uber, das bedeutet eine Wachstumsrate
von 245,19%. Dies Verdeutlicht dem immer
grosseren Stellenwert der Ldnder aus
Osteuropa inklusive Russland. Gerade um
die kommerziellen Beziehungen mit diesem
Land auszubaven, hat das Rathaus von El
Ejido, mit 17 Ortsansdssigen Vermarktern,
die Handelsplattform “Gemiise aus El Ejido”
gegriindet, die mit grossem Erfolg den
Einstieg in diesen Zukunftsmarkt erméglicht.

Mit der Ausnahme von Tomaten und
Paprikas, hat Almeria einen Zuwachs in
allen Exportprodukten im Vergleich zur
Kampagne 2006/2007. So, zum Beispiel,
haben sich die Gurkenexporte um 4,86%
gesteigert, die Zucchiniexporte um 5,11%,
wahrend sich die Auberginen um 3,73%
verbesserten, die Melonen um 5,76% und
ebenso die Wassermelonenexporte, die um
6% wuchsen. Eine entgegengesetzte
Entwicklung findet man, wie bereits
angesprochen, bei den Paprikas die 6,42%
verloren und den Tomaten, die um 6,32%
fielen.
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The European Vegetable
Garden exported three millon

tons in the last fruit and
vegetables campaign

The importance of Almeria
producing and marketing fruit
and vegetables products is
reflected by 2.951.691 Tons
that were moved, that has
been proved by the Analysis
to the fruit and vegetables
campaign Almeria
2007/2008. This figures
suppose an increase around
3,89 per cent compared to
the last campaign in
2006/2007.

The production increase
was compensated with an
increase of its value, it
achieved 1.463 million euro.
This number was a bit better
than the one from the last
campaign.

Germany is a loyal
importer to Almeria. In the
last campaign, germans were
in the first place with 469.917
Tons. That supposed an
increase around 25,38 per
cent. The second place for
products from Almeria was
occupied by France. Wales
keep the same level
compared to the last
campaign, it imported
around 299.121 Tons. Holland
is the other market for
Almerias fruits and
vegetables. During the
campaign 2007/2008 Almeria
exported to the Netherlands
218.929 Tons.

The United Kingdom, Italy,
Poland, Portugal and Belgium
are other important

fhaimeria

destination countries where
Almeria market their
products. Bulgaria recorded
the major increase of
demand; around 1.246 Tons
were send fo them. It showed
an increase compared to the
last campaign a 331,47%.
Romanias fruit and
vegetables demand
increased too, passing from
1.709 Tons (2006/2007) to
5.899 Tons (2007/2008). It
supposed a raise around
245,19 per cent. Sending fruit
and vegetables from Almeria
to Eastern Europe including
Russia has increased too. To
get better marketing relations
with this country, the city
council of El Ejido s in a joint
venture with 17 companies
have founded a platform
called “El Ejido s vegetables”.

Excluding the tomatoes
and peppers exports from
Almeria showed an increase
compared to the last
campaign (2007/2008).
Cucumber exports achieved
an increase around 4,84 per
cent, courgette exports a 5,11
per cent, the aubergine
exports a 3,73 per cent, the
melon a 5,76 per cent and
finally the watermelon
increased 6 per cent. On the
other side, the pepper
exports decreased a 6,4 per
cent and the tomatoes
exports decrease a 6,32 per
cent.

[} Exparto en Softwaie Agroalimentario

Muchos dicen ser expertos

pero solo uno lo es...

Hispatec, el Experto
en Software

Agroalimentario
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Las numerosas certificaciones
avalan un trabajo bien hecho
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onsciente de la importancia
‘ de certificar sus producciones,
las empresas productoras y co-
mercializadoras de Almeria trabajan

dia a dia para poder obtener esos
sellos que avalen su calidad y seguri-
dad alimentaria. Desde la Administra-
cién andaluza y hasta las propias en-
tidades agricolas conocen de la
urgencia de contar con las distintas
certificacionesy, de esta manera, go-
rantizar un frabajo bien hecho. En este
sentido, uno de los Ultimos pasos da-
dos en esta direccién ha sido la crea-
cion por parte de Agrocolor de un
nuevo sello para los productos cultiva-
dos con control biolégico y que, se-
gun explicaron desde la propia certi-
ficadora, viene a dar respuesta a fres

Im Bewusstsein der Wichtigkeit der
Lerfifierzierung ihrer Produkte, die
Produktions- und Vermarktungsfirmen
von Almeria arbeiten Tag fiir Tag um
diese Gitesiegel zu bekommen, die
die Qualitdt und die Sicherheit der
produzierten Lebensmittel belegen.
Seitens der andalusischen
Verwaltung und der
Landwirtschaftsunternehmen ist man
sich der Notwendigkeit und
Dringlichkeit diese Siegel bewusst, um
so eine gut gemachte Arbeit zu
garantieren. In diesem Sinne, einer
der letzten Schritte die man in diese
Richtung vollzogen hat, ist die
Erschaffung durch Agrocolor
(Zertifizierungsanstallt von Coexphal
s.U), eines neuen Siegels fir die
Produkte die unter Einsatz von
biologischer Kontrolle angebaut
wurden. Dieser wurde geschaffen,
nach Angaben der
Lertifiezierungsanstallt, um drei
Bedirfnisse zu bedienen: Erstens um
die Kunden zu befriedigen die
sicherstellen wollen welche
Methoden beim Anbau des Gemiises
verwendet wurden. Zweitens fiir
diejenigen die gezielt Produkie
suchen die unter Einsatz von
natirlichen Schdadlingsbekampfer
angebaut wurden. Und Dritens fir
Kunden die Produkte die durch
Global Gap beglaubigt wurden.
Dieser “Siegel der biologischen
Konfrolle” schliesst eine Licke, da es
noch keine Zerfifizierungsnorm gab,
die genaue Hinweise auf dlle
Techniken die im Anbau verwendet
wurden belegte.

Aber dies ist nicht die einzige
Lertifiezierung die die Produktionen
aus Almeria vorweisen konnen. Der
Landwirtschaftrat Andalusiens hat
eine eigene Qualitdtsmarke, dessen
Ziel es ist, die andalusichen Produkte

Die Vielfalt der Qualititssiegel
belegen eine gut gemachte Arbeit

von biologischer Kontrolle hergestellt
wurden, von anderen Produkten auf

Techniken der biologischen Konfrolle

demandas: en primer lugar, a aque-
llos clientes que quieran estar seguros
de los métodos utilizados para la pro-
duccién de las hortalizas; en segundo
lugar, a los que buscan, concreta-
mente, productos obtenidos gracias
al empleo de fauna auxiliar; y, en ter-
cery Ultimo lugar, alas demandas de
los clientes que piden productos ava-
lados por Global Gap. Este ‘Sello de
Control Bioldgico' viene a cubrir, ade-
mds, un vacio aun existente en el sec-
for, ya que, hasta el momento, no
existia ninguna norma de certificacion
que recogiera de forma exacta todas
las técnicas que implica este método
de culfivo.

Pero ésta no es la Unica certifico-
cién conla que pueden contar, y de

(allgemein) und die Produkte aus
Almeria (konkret) auszudifferenzieren.
Dies soll die Produkte die unter Einsatz

dem Markt hervorheben. In der
Qualitat findet man den Unterschied
und, von Almeria aus arbeitet man
dafiir dass die eigenen Produkte
Qualitatsmerkmale aufweisen damit
man sie vom Rest unterscheiden
kann.

Wenn man all dies Beriicksichtigt,
ist es nicht verwunderlich, dass zum
Beispiel die Vereinigung
Exportierender Erzeuger von
Gartenbauprodukten der Provinz
Almeria (COEXPHAL) behauptet, dass
900 Ha. Anbaugebiet ihrer
Partnerfirmen bereits die
Beglaubigung die die Einhaltung der
Qualitatsnorm UNE 155400 erteilt,
erhalten haben. Diese Norm belegt,
dass die Produktion unter Einsatz von

entstanden sind. In der gleichen
Richtung hat eine weitere Firma aus
Almeria, Agroponiente Natural
Produce S.A., die Marke der 500 Ha.
Anbaugebiet fir Paprikas, Tomaten,
Auberginen, Zucchini, Bohnen,

Melonen, Wassermelonen und
Chinakohl Uiberschritten. Alles Global
Gap zerifiziert.

Dies sind nur zwei Beispiele der
Entwicklung der Firmen der Provinz
Almeria hinsichtlich der Elangung der
Qualitatszeichen die ihre Produktion
und ebenfalls den Einsatz der
biologischen Kontrolle belegen.

All diese Zertifikate bestdtigen eine
gut gemachte Arbeit und garantieren
ausserdem dem Endverbraucher
eine Sicherheit der Lebensmittel,
bestehend aus Produkten die mit
Sorgfalt angebaut und verarbeitet
wurden.

hecho cuentan, las producciones al-
merienses, sino que la propia Conse-
jeria de Agricultura puso en marcha
su propia marca de calidad y cuyo
objetivo es diferenciar a las produc-
ciones horticolas andaluzas, en ge-
neral, y aimerienses, en particular, cul-
tivadas con lucha integrada del resto
de producciones que se puedan en-
contrar en los mercados. La calidad
estd en la diferencia y desde Almeria
se frabaja, precisamente, para que
sus frutas y hortalizas tengan unas co-
racteristicas propias, un reconoci-
miento propio, que las distinga de
resto. Teniendo todo esto en cuenta,
no es de extranar que, por ejemplo, la
Asociacién Provincial de Cosecheros
Exportadores de Productos Hortofruti-

calidad Quality Qualitat

colas de Almeria (COEXPHAL) ofir-
mara que 900 hectdreas de cultivo
de sus empresas asociadas hayan ob-
tenido la acreditacion que certifica
el cumplimiento de la norma de cali-
dad UNE 155400 y que avala que sus
producciones han sido obtenidas me-
diante técnicas de control bioldgico.
Asimismo, otra de las empresas de la
provincia, Agroponiente Natfural Pro-
duce S.A., superd recientemente las
500 hectdreas de superficie de pi-
miento, tomate, berenjena, calaba-
cin, judia, melén, sandia y col china
certificadas bajo Global Gap. Estos
son sélo dos ejemplos de los avances
de las empresas de la provincia en
pro de la consecuciéon de los distinti-
vos que avalen la calidad de sus pro-
ducciones y, cdmo no, la correcta
puesta en marcha del método de
control biolégico para combatir las
plagas.

Todas estas certificaciones corro-
boran un trabagjo bien hecho y, ade-
mds, garantizan a los consumidores,
entre ofras muchas cosas, la seguri-
dad alimentaria de unos productos
que han sido cultivados y tratados
con el mayor de los mimos.
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Die Forschung und Entwicklung (F&E)
gibt der Landwirtschaft Almerias den

Impuls zu emner neuen Form von Anbau,

die uns vom Rest unterscheiden soll

Der Landwirtschaftsektor von Almeria ist reichhaltig
in vielen Aspekten, aber in den lefzten Jahren hat er
positiv auf sich aufmeksam gemacht wegen der
Beilrage die im Forschung und Entwicklungssektor
(F&E) geleistet wurden. Dieser hat in den letzien Jahren
Impulse gegeben, die der Landwirtschaft den Weg
weist zu einem nevartigem Modell um sich von
Mitbewerbern zu differenzieren. Als Beleg dafir, stehen
die kontfinuierlichen Fortschritte, nicht nur in der
Produktion, sondern auch das Aufkommen von neuen
Sorten, die Klimatiesierung von Gewdachshdusern,
neve Verpackungen die den Lebensmitteln eine
ldngere Haltbarkeit versehen. All dies hat die Qualitéit
und die Nahrungsmittelsicherheit zu einem
allicglichem und unverzichtbarem Aspekt in der
Produktionskette der Landwirtschaft aus Almeria
gemacht.

Was die Neuheiten befrifft, das Ziel von allen Firmen
die Samen herstellen ist es, stdndig Verbesserungen zu
erzielen, die den Anspriichen der Kunden gerecht
werden. Heutzutage sind Begriffe wie Geschmack,
Haltbarkeit, Qualitat oder Grosse, Qualitdtsmerkmale
die man angehadftet an allen Produkten findet. Aus
diesen Griinden hat sich der Landwirtschaftsektor
Almerias vom Rest hervorgehoben, weil es
Innovationen im Forschungs- und Entwicklungssektor
gebracht hat, die manchmal den Anforderungen der
Kunden und Verbrauchern sogar zuvorkommen.
Iweifellos ist dies heutzutage eines der Dinge die am
meisten bericksichtigt werden missen, um am
Weltmarkt fiir Obst und Gemiise erfolgreich zu
bestehen. In diesem Sinne, ist Aimeria hervoragend
positioniert um den Wiinschen der Kunden
entgegenzukommen, dank der Forschungszentren,
Laboren in denen man stdndig auf dem nevesten
Stand ist um die besten Alternativen fiir die
Landwirtschaft zu entwickeln. Aimeria hat sich zu
einem Modell fiir andere Lander entwickelt, die nach
Siidspanien kommen um sich weiterzubilden und
dann die Emeuerungen in ihren Ldnder anzubringen,
um sich somit zu verbessern.

Investigacion investigation Forschung

[a [4-D impulsa al sector horticola
almeriense hacia una nueva forma de
aoriculiura que la diferencia del resto

| sector hortofruticola almeriense es
rico por muchos aspectos, pero en

los Ultimos anos estd dando ain mds

de qué hablar gracias al sector de la 1+D,
el cual estd impulsando a la agricultura
de la provincia hacia un modelo nove-
doso de cultivo y que lo diferencia de
todos sus competidores. Prueba de ello
son los continuos avances no sélo en ma-
teria de produccion, sino en variedades,
climatizaciéon de invernaderos, nuevos
envases mds duraderos y que mantienen
mejor los alimentos, etc., lo que ha hecho
que la calidad y la seguridad sea ya un
aspecto cotidiano e indispensable en la
cadena del sector agricola almeriense.
Enlo que respecta alas novedades, el
objetivo de cada una de las empresas
de semillas que presentan ano tras ano
mejoras en sus productos es que éstos
mismos estén al dia de las exigencias del
consumidor. De hecho, hoy por hoy, sa-
bor, dulzor, duracién, calidad o tamano
son adjetivos que se encuentran en fodos
los productos. El sector agricola alme-
riense se destaca del resto por eso
mismo, por el hecho de que cuenta con

un apartado de investigacion y desarrollo
que incluso a veces se adelanta a los
clientes y consumidores. Sin duda, hoy
en dia una de las cosas que mds hay
que tener en cuenta para mantenerse
en el mercado mundial de las frutas y
hortalizas es el estar siempre cumpliendo
los deseos del consumidor y, en este as-
pecto, Almeria estd sobrado, ya que gro-
cias a todos los centros de investigacion,
grupos de desarrollo y un sinfin de labora-
torios que no cesan de estudiar para en-
contrar lo mejor del campo, Almeria
cada vez se estd convirtiendo en el mo-
delo de muchos paises que se desplazan
hasta el sur espanol para frasladar la
préctica agricola de la provincia a sus lu-
gares de origen como una forma segura
de mejorar este sector en sus paises.
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Lo mas granado del sector horticola
mundial se da cita en Berlin

de los mayores eventos horto-

fruticolas a nivel mundial y, de
hecho, las cifras que la rodean ha-
blan por si mismas. Asi, ya el ano
pasado fueron mds de 2.000 los ex-
positores que se dieron cita en la
Messe Berlin, la mayoria de ellos ex-
franjeros. En aquella ocasién, fueron
68 los paises representados vy las
empresas participantes procedian,
en sumayoria, del sector productor
de frutas y hortalizas. De este modo,
segun los datos de la Encuesta de

FruiT Logistica es, sin duda, uno

Expositores, recogidos y analizados
por Gelzus Messe-Marktforshung
GmbH, el 53'9 por ciento de las
compahias legadas a Berlin proce-
dian del sector productor de frutas,
mientras que el 42 por ciento de
ellas también se dedicaban ala co-
mercializacién de hortalizas frescas.
Asimismo, las empresas productoras
y comercializadoras de frutos secos
también encontraron su hueco en
el recinto ferial.

Pero en uno de los mayores
eventos hortofruticolas del mundo

Die besten der Welt im Obst- und
Gemiisebereich treffen sich in Berlin

Fruit Logistica ist,
zweifelsohne, eines der
grossten Events im Obst- und
Gemiseanbau weltweit und
die Zahlen um die Messe
sprechen fur sich selbst.
Letztes Jahr haben sich mehr
als 2.000 Austeller in der
Messe Berlin eingefunden. Es
waren 68 Lander vertreten
und die Unternehmen die
teilgenommen haben
stammten hauptsdchlich von
Produktionssektor fir Obst und
Gemiise. Nach der Studie
Uber die Austeller die vom

Gelzus Messe-Markiforshung
GmbH durchgefishrt wurde,
waren 53,9% der
Unternehmen die in Berlin
anwesend waren aus dieser
Branche, wahrend 42% im
Vertrieb von Frischgemise
aktiv waren. Auch die
Unternehmen der Produktion
und Vertrieb von
Trockenfriichte waren dabei.
Aber nicht nur die Erzeuger
waren bei diesem wichtigen
Event anwesend, sondern
auch Firmen aus anderen
Bereichen wollten sich dieses

&

no sélo tuvieron cabida los produc-
tores, precisamente, de estos ali-
mentos, sino que fueron también
muchas las empresas llegadas de
ofros sectores que no se quisieron
perder la cita. Asi, los fransportes, la
maquinaria para el envasado y em-
balaje de productos o el marketing
también estuvieron presentes en la
Messe Berlin durante los tres dias del
evento. En definitiva, Fruit Logistica
2008 conté con representacion de
todos y cada uno de los sectores
que, directa o indirectamente, fie-
nen que ver con el mercado de las
frutas y hortalizas frescas, demos-
frando, de este modo, que cada
uno de esos agentes esimportante
para que, alfinal, el producto llegue
a donde fiene que llegar, a manos
del consumidor.

Ereignis nicht entgehen
lassen. So, zum Beispiel,
waren Verireter der Logistik,
des Vertriebes von
Verpackungsmaschinen oder
Marketingprofis wahrend der
drei Tage in der Messe in
Berlin.

Fruit Logistica 2008 erfreute
sich Gber den Besuch von
Vertreter aller Branchen, die
direkt oder indirekt, am Markt
fir frisches Obst und Gemise
mitwirken. Es wurde somit
verdeutlicht, dass alle
Mitspieler wichtig sind damit
letztendlich das Produkt dort
ankommt wo es gebraucht
wird, ndmlich bei den
Verbrauchern.
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o n qué mercados venden

c Esus productos? Nivel de

exportaciones. ;A qué

paises se exporta principal-
mente?

Nuestro principal mercado es el
mercado nacional, donde se
queda mds del 40% de nuestra
produccién, es el mas fiel. A partir
de ahi, estamos prdcticamente
en todos los paises de la Europa
de los 27, ademds de extracomu-
nitarios como Rusia o Ucrania.

¢Cudntos agricultores pertene-
cen a la cooperativa?

Cerca de 1.800, entre socios y
colaboradores.

Superficie de explotacion agri-
cola de los socios.

2.250 HECTAREAS, situadas en
la parte oriental de Aimeria.

¢ Qué extension se dedica a la
produccion integrada? Ventajas.

CASllleva utilizando medios res-
petuosos con el entorno, y con la
salud humana desde que co-
menzé: desde la polinizacién na-
tural (mediante abejas) hasta
productos fitosanitarios respetuo-
sos con el medio ambiente y con
los profesionales del campo.
Aproximadamente 150 hectareas
se cultivan siguiendo el método
de Control Integrado.

Principales proyectos que lleve
a cabo la cooperativa.

En términos de comercializa-

produccién integrada Integrated production Integrierte Produktion

FRANCISCO BRETONES serene e s
“Orientamos nuestra

produccion a las
exigencias del mercado™

comercializacién... Debido al cre-
cimiento en volumen de nuestra
empresa y al crecimiento de la
propia ciudad, CASI se ve obli-
gada a un fraslado inminente, a
otra zona con mds servicios. En
estos momentos ese cambio sélo
estd a la espera de que la admi-
nistracién publica dé el visto
bueno, cosa que por diferentes
motivos se refrasa. Este cambio
nos ayudaria a mejorar nuestra
economia de escala, debido a
los grandes costes de amortizo-
cién que sufrimos en el centro de
la ciudad. Hay también proyectos
para establecer oficinas de
apoyo comercial en el centro y
este de Europa a medio plazo.

¢En qué medida le ha afectado
la crisis? ;Caida en las ventas?
¢Pérdidas de empleo?

Nuestro sector lleva en crisis al-
gunos anos, bdsicamente por el
aumento en costes de produc-
cion y el decrecimiento en valor
de ventas por las razones men-
cionadas. Los efectos de la crisis
los empezaremos a ver durante
estos meses: falta de liquidez de
clientes y proveedores, seguros
de riesgo mds caros, aumento de
las superficies Discount, por lo
tanto precios mds bajos... Pero en
general, podemos decir que el
sector agroalimentario puede ser
uno de los menos afectados por

cién, el principal proyecto es
orientar nuestra produccién a las

nuevos empaquetados, logistica,

distribucion...

cambio en las instalaciones de las
naves principales, donde mds de

ella, ya que el consumo de frutas
y hortalizas debe ser uno de los pi-

lares bdsicos de la alimentacién a
nivel general .

En términos de estructura, el
principal proyecto supone un

exigencias del mercado, en cual-
quier término: nuevas variedades,

1.000 empleados realizan la labor
de administracion, clasificacion,

Wir orietieren unsere
Produktion an den

Anforderungen des
Marktes

In welchen Markten verkaufen Sie ihre
Produkte und zu welchen Anteilen? Und,
welche Lander sind ihre wichtigsten Kunden?

Unsere Hauptabsatzmarkt ist der spanische,
wo mehr als 40% der Produktion bleibt, es ist
unsere treuester Kunde. Sonst sind wir in ganz
Europa vertreten, sowohl in der EU als auch in
Lander wie Russland oder der Ukraine.

Wieviel Landwirte sind in ihrer
Genossenschaft vertreten?

Ungefdhr 1.800, verteilt auf Mitglieder und
Mitwirkende.

Wie gross ist das Anbaugebiet ihrer
Mitglieder?

2.250 Hektar die sich alle im Osten von
Almeria befinden.

Wie gross ist der Anteil den Sie der

integrierten Produktion widmen? Und, welche

Vorteil hat dies?

Seit dem wir unsere Aktivitaten begonnen
haben benutzt CASI umweltvertragliche
Mittel, die der Gesundheit der Verbraucher

nicht schaden: Von der Bestdubung durch
Bienen bis hin zur Verwendung von
Pflanzenschutzmittel die Umweltfreundlich
und sicher fiir unsere Mitarbeiter sind. In etwa
werden 150 Hektar unter Einsatz der
Methoden einer integrierten Kontrolle
bearbeitet.

Welche sind die wichtigsten Projekte die
Ihre Genossenschaft zur Zeit durchfiihrt?

Was die Vermarktung betrifft, ist unser
Vorhaben die Produktion, in jeder Hinsicht,
den Anforderungen des Marktes anzupassen:
Neue Sorten, neue Verpackungen, Logistik,
Vertrieb...

Was unsere Strucktur angeht, findet gerade
ein Wandel in unseren Hauptlagerhallen statt,
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Principales datos econdémicos de CASI. Facturacién 2007/08. Previsién 2008/09. Volumen de ventas.
Wichtigste Wirtschaftsdaten von CASI. Umsatz 2007/08. Prognose 2008/09. Verkaufsvolumen.
Main economic data of CASI. Turnover 2007/08. Forecast 2008/09. Sales Volumen

Campana 05/06 Season 05/06 Campana 06/07 Season 06/07 Campana 07/08 Season 07/08
Saison 05/06 Saison 06/07 Saison 07/08

Facturacion (Mil. €)
Turnover (Mill. €)
Umsatz (Mio. €)

fhaimeria

Volumen (Tm) Volumen ( Volumen (Tm)

Umsaiz (Mio. €) Umsatz (Mio. €)

220.100 1627 229.500 197.1 248,700

in denen mehr als 1.000 Angestellte in der
Verwaltung, in der Klasifizierung und in der
Vermarktung arbeiten. Wegen dem Wachstum
sowohl von unserem Volumen und dem Wachstum
von unserer Stadt, muss CASI umziehen in ein
Gebiet wo es mehr Dienstleistungen gibt. Dieser
Wechsel unterliegt der Zusage der offentlichen
Verwaltung, was sich aus verschiedenen Griinden
in die Ldnge zieht. Diese Verdnderung verhilft
unserer Wirtschaftlichkeit, weil unsere Anlagen sich
im Stadtzentrum befinden und sie deshalb
enormen Amortisierungskosten unterliegen. Wir
haben auch vor, Biros in Mittel- und Osteuropa
einzurichten.

In wie weit sind Sie von der Wirtschaftskriese
betroffen? Haben Sie Einbriche im Verkauf

verzeichnen missen? Mussten Sie Stellen
abbauen?

Unser Wirtschaftsegment befindet sich seit
einigen Jahren in einer Krise, die
Produktionskosten sind gestiegen wahrend die
Preise aus bekannten Griinden Riickgdngig sind.
Die Auswirkungen der Wirtschaftskrise werden in
den ndchsten Monaten sichtbar: Die Liquiditdt von
Kunden und Erzeugern wird schwierig, die Preise
der Versicherungen werden steigen, die Zunahme
der Discountverkaufsflichen, die die Preise
weiterhin dricken werden. Aber allgemein kann
man sagen, dass der Agrarwirtschaft einer der
Segmente sein wird, welches am wenigsten unter
der Wirtschaftskriese leiden wird, da der Konsum
von Obst und Gemiise weiterhin ein Eckpfeiler der
Erndhrung bleiben wird.

CASI (Cooperativa Agricola San Isi-
dro) es una organizacién de agricul-
tores afincados en el levante alme-
riense, la empresa esta especializada
en el cultivo y comercializacion de
tomate, siendo la cooperativa de pri-
mer grado mads importante de Eu-
ropa en volumen de tomate, y unre-
ferente mundial en el mercado
hortofruticola. La capacidad de con-
centracion de producto ha posicio-
nado a CASl en los primeros puestos
de los rankings mundiales: cerca de
250 millones de kilos por ano. La cam-
pana de comercializacion en CASI
empieza en Octubre para finalizar en
los meses de calor: Junio/Julio, mo-
mentfo dedicado para el descanso
de la tierra y la posterior siembra.

CASI (Cooperativa Agricola
San Isidro) ist eine Organisation
von Landwirten aus dem Osten
von Almeriq, die sich auf den
Anbau und den Vertrieb von
Tomaten spezialisiert hat. Diese
Genossenschaft ist, was das
Verkaufsvolumen von Tomaten
betrifft, die wichtigste Europas
und eine weltweite Referenz
am Markt. Die Kapazitdt das
Angebot zu vereinen hat CASI
auf die ersten Platze der
Verkaufsranglisten der Welt
positioniert mit 250 Mio. Tonnen
pro Jahr. Die Verfriebssaison
beginnt im Oktober und endet
in den heissen
Sommermonaten Juni oder Juli,
in denen man die Zeit nutzt um
die Erde zu regenerieren und
danach beginnt erneut die
Saatzeit.

CASI (Cooperativa Agricola San
Isidro) is a cooperative society
based at the eastern part of
Almeria. The company is
specialised in culfivation and
distribution of tomatoes. They are
the most important seller in Europe
and a main player all over the
world. The capacity to concentrate
the product had given CASI a top
position in the sales ranking
worldwide with over 250 million kilos
per annum. The commercialisation
season started in October and
presumably will end in the hot
summer months June or July. At that
time, the ground will have it’s rest
an after that they will set the crops
again.

27
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La apuesta por la V GAMA refleja el

es necesario dar un paso mds

para conseguir ser un referente a
nivel mundial en el dmbito en que
cada uno trabgja. Esto mismo le ha
ocurrido al sector agricola de la pro-
vincia de Almeria que, de por si, lleva
mucho tiempo siendo uno de los mds
nombrados por las demds grandes
potencias de dicho ramo, pero que
en estos momentos va a dar mucho
mds de qué hablar. Y es que, a Aime-
ria el paso que le faltaba para ser uno
de los mejores era dedicarse a la
cuarta y la quinta gama mds deteni-
damente y no sélo de manera salpi-
cada, porlo que ya si que se estd ha-
blando de palabras mayores. Con la
apertura de una nueva entidad dedi-
cada Unicamente a la quinta gama,
‘Alcoex Mediterrdneoj, ese espacio
que para algunos estaba vacio va a
desaparecer préximamente.  Un
avance mads de la produccion horto-
fruticola que lleva a cumplir con las
necesidades de aquellos consumido-
res que necesitan productos sanos,
frescos, de calidad y que, también,
sean fdciles de consumir. Lo positivo
es que el campo avanza al mismo
paso que lo hace la sociedad vy las
necesidades que van unidas a ella.
Este, aunque no lo parezca, es un as-
pecto que los consumidores tienen en
cuentay van a tomar aquel producto
que mds les satisfaga.

Los expertos afirman que siempre

oran momento del sector agricola

El sector horticola del sur espa-
nol ha demostrado con este he-
cho que no se ha quedado con
los brazos cruzados después de
implantar la lucha integrada, sino
que sigue evolucionado con nue-
vas formas de saciar las deman-

das de los clientes. Ahora es la
cuartay la quinta gama la que ha
hecho parada en el territorio al-
meriense, pero en un futuro pré-
ximo serdn otros productos los que
sigan dando nombre a la provin-
cia.

Die Herausforderung auf das Sortiment der fiinften
Kategorie zu setzten zeichnet den guten Moment der

Landwirtschaft ab

Die Experten behaupten, dass es
immer wieder notwendig ist weitere
positive Entwicklungen zu vollziehen
um weiterhin eine weltweite
Referenz in seinen eigenen
Geschdftsbereich zu bleiben. Dies
ist im Landwirtschaftsbereich der
Provinz Almeria geschehen, obwohl
man seit vielen Jahren als Vorbild fir
andere grosse Mitwirkende dient,
wird man auch in diesem Jahr
weiterhin fir Gesprdchsstoff sorgen.
Was Almeria in den letzten Jahren
gefehlt hat, war sich dazu zu
entschliessen den Schwerpunkt in
Richtung der Verarbeitung hin zum
vierten und finften Sortiment zu
verlagern.

Mit der Griindung durch
verschiedene Firmen der Provinz

Almeria der neuen Gesellschaft
Alcolex Mediterraneo, die sich
avusschliesslich mit dem fiinften
Sortiment befasst, schliesst sich die
Licke die noch offen war. Eine
weiterer Fortschritt der Produktion im
Obst- und Gemiisebereich der den
Bedarf der Verbraucher nach
gesunden, frischen und qualitativ
hochwertigen Produkten deckt und
die ausserdem einfach in der
Handhabung sind. Das positive
hierbei ist, dass die Landwirtschaft
sich im selben Rhytmus wie die
Gesellschaft bewegt und sich den
Anforderungen der Verbraucher
anpassen kann. Auch wenn dies
nicht gleich erkennbar ist, handelt
es sich um einen Aspekt den die
Konsumenten sehr beeinflusst und

den sie bei ihren
Kaufentscheidungen
bericksichtigen, da sie sich fiir die
Produkte entscheiden, die sich ihren
Notwendigkeiten am besten
anpassen.

Die Obst- und Gemiisebranche
aus Sidspanien hat bewiesen, dass
kein Stillstand eingetreten ist, dass
man sich nicht mit dem erreichten
Lufrieden gibt. Nachdem die
intergrierte Schadlingsbekdmpfung
eingefiihrt wurde, ist hiermit der
ndchste Schritt in der Entwicklung
getahen. Nun sind es die Produkte
des vierten und fiinften Sortiment die
in der Provinz Almeria fir Aufsehen
sorgen. Doch in der Zukunft werden
andere Produkte fiir den guten Ruf
von Almeria sorgen.
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LA J(SF MANUEL ESOOBAR s

“Nuestra prioridad es ser
honestos, profesionales y
cumplir nuestros compromisos”

es una empresa pro-
L Aduc’roro y exportadora
de productos ecolégi-

cos ubicada en El Ejido, que desde hace
fres anos distribuye sus hortalizas, principal-
mente calabacin, por el resto de Europa.
Su principales destinos son Inglaterra
donde envia su produccion a granel en
cajas del Supermercado. En cambio en
los demds paises, sobre todo en Francia,
desarrollan su propia marca. Ademds,
sus productos se distribuyen por Holanda,
Alemania y el mercado nacional. Entre
sus metas se encuentra llegar hasta los
paises Nordicos y el Golfo Pérsico en un
futuro.

¢Como han evolucionado en estos tres
anos?

Hemos crecido mucho desde que co-
menzamos con esta actividad. En estos
momentos tan criticos, en los que la venta
de productos ecolégicos ha descendido
aproximadamente un 13%, nosotros man-
fenemos nuestro volumen de frabajo.

¢Se plantean aumentar su produccién?

Estamos dispuestos a colaborary esta-
blecer acuerdos con agricultores que tie-
nen su explotaciéon de ecoldgicos, esta-
bleciendo previamente un precio para
evitar especulaciones. Hay productores
que llevan el género a almacenes sin ser
socios. Precisamente, con ellos son con
los que nos interesa establecer relaciones
comerciales. Contamos con un nicho de
demanda importante y con expectativas
de aumentar progresivamente. Quizd, lo
ideal seria ampliar nuestra produccion
propia, pero actualmente, se presenta
complicado. Nuestra prioridad es optimi-

zar los gastos buscando la rentabilidad y
diversificar nuestra oferta.

¢Son muchos sus clientes?

Mantenemos una cartera importante
de clientes. Preferimos que nuestro volu-
men comercializado no supere el 15%
con un solo cliente, Trabajar con excesiva
exclusividad es muy arriesgado ya que el
mercado en estos momentos es muy vo-
&l y si el cliente tiene un problema fi-
nanciero o finalizan su distribucion con
determinados supermercados, se conver-
firia en un grave problema para nosotros.
Buscamos clientes sdlidos, financiera-
mente hablando, que nos permitan una
estabilidad comercial.

LQA estd especializada en la comer-
cializacién en varios productos...

Si, es cierto, somos especialistas en ca-
labaciny berenjena. Nosotros considera-
mos que la especializacion es fundamen-
tal (respetando siempre las rotaciones)
porgue no se puede ser bueno en todo,
aunque uno de nuestros planteamientos
es caminar hacia la diversificacion de
nuestra oferta. También contamos entre
nuestros productos con espdrragos, bo-
niatos, habas y maiz dulce.

¢ Qué principios mantienen en la em-
presa?

En primer lugar la satisfaccion del
cliente. Creemos que las relaciones co-
merciales deben cambiar y fomentar la
colaboracién entre proveedores y clien-
tes. En LQA es prioritario ser honestos, pro-
fesionales y cumplir con nuestros com-
promisos. Los valores de siempre son los
que finalmente te facilitan el éxito em-
presarial.

“Unsere Prioritit ist
aufrichtig, professionell zu
sein und unsere
Kompromisse einzuhalten”

LQA ist ein Unternehmen aus El Ejido welches
okologische Produkte sowohl herstellt als auch
exportiert. Seit drei Jahren vertreibt diese Firma
Gemiise, hauptsdachlich Zucchini, in ganz Europa.
Der wichtigste Absatzmarkt ist England, wo das
Produkt unverpackt in den eigenen Kisten der
Kunden geliefert wird. In anderen Landern,
besonders in Frankreich, hat man die eigene
Marke entwickelt. Sonst werden die Produkte
auch in Lander vermarktet wie Holland,
Deutschland und dem eigenen Markt in Spanien.
Als Ziel fiir die Zukunft hat man sich Skandinavien
und die Lander am Persischen Golf gesetzt.

-Wie haben Sie sich in den letzten drei Jahren
entwickelt?

-Wie sind sehr gewachsen seit dem wir vor drei
Jahren begonnen haben. In diesen schwierigen
Zeiten, in denen die Nachfrage nach
okologischen Produkten mit 13% stark
nachgelassen haben, haben wir uns gehalten.

-Haben Sie vor die Produktion zu erhéhen?

-Wir sind bereit mitzuarbeiten und
Vereinbarungen mit den Landwirten die 6kolgisch
anbaven zu treffen, die Preise im Voraus

festzulegen um die Spekulation zu vermeiden. Es
gibt Erzeuger, die ihre Produkte zu Lagerhallen
bringen ohne Mitglieder zu sein. Besonders mit
diesen Erzeugern sind wir interessiert eine
Handelsvereinbarung zu treffen. Gerade hier gibt
es eine bedeutende Nische in der Nachfrage und
hier besteht auch die grésste Perspektive die
Produktion zu erhohen. Vielleicht wdre es ideal
unsere eigene Produktion zu erweitern, aber
heutzutage ist das sehr kompliziert. Unsere Prioritat
ist es die Kosten zu optimieren und unser Angebot
zu diversifizieren.

- Haben Sie viele Kunden?

-Wir haben ein grossen Kundenbestand. Wir
ziehen es vor, dass unser Verkaufsvolumen beim
einzelnen Kunden nicht 15% Ubertrifft. Eine zu
grosse Exklusivitdt ist sehr riskant, da der Markt zur
Leit sehr wechselhaft ist und wenn dieser Kunde
dann in finanzielle Schwierigkeiten kommt oder
den Vertrieb mit bestimmten Supermarktketten
beendet, wdre dies ein grosses Problem fiir uns.
Wir suchen finanziell solide Kunden die uns eine
Handelsstabilitdt bieten konnen.

-LQA hat sich auf den Vertrieb verschiedener
Produkte spezialisiert...

- Ja, das ist richtig.Wir sind Spezialisten fir
Zucchini und Auberginen. Wir finden, dass
Spezialisierung unabdingbar ist (unter
Beriicksichtigung der Rotationen) weil man nicht
in jedem Bereich gut sein kann, aber eine unserer
Absichten ist weiterhin die Diversifizierung von
unserem Angebot. Unter unseren Produkten
haben wir auch Spargel, Sisskartoffeln, dicke

Bohnen und Mais.

-Welche Leitmotive hat das Unternehmen?

-Als wichtigstes die Kundenzufriedenheit. Wir
glauben, dass Geschdftsbeziehungen sich
dnderen missen und das Zusammenspiel
zwischen Hersteller und Verbraucher geférdert
werden sollte. Bei LQA ist oberste Prioritct
Avufrichtig, Professionell zu sein und immer unsere
Kompromisse einzuhalten. Die traditionellen Werte
sind die, die letztendlich den Erfolg bringen.

Keady to laste the Quality

e —
ffﬁ;:;dy to Taste the Quality

wwlqaservices.com  LQA

: eady to Taste the Quality

LOA

ww lgaservices.com

fhaimeria

29



fhaimeria

Un gran centro de negocios

50

exponencial las oportunidades de negocio de

cualquiera de las empresas participantes, ya que
son muchos los responsables de compahias que se
acercan hasta el recinto ferial y, quizds lo que es mds
importante adn, lo hacen procedentes de casi cual-
quier parte del mundo. En este sentido, ya en 2008, se-
gun la organizacion del evento, acudieron a la cita vi-
sitantes llegados de 125 paises de todo el mundo, la
mayoria de ellos, de cualquiera de los miembros de la
Unién Europea (UE). De hecho, los visitantes comunita-
rios representaron el 69'5 por ciento del total, mientras
que el 30'5 por ciento restante llegaron desde puntos
geogrdficos tan dispares como pueden ser los paises
del Este de Europa (2'8 por ciento), Sudamérica (6'5 por
ciento) u Oceania (1'4 por ciento). Pero eso no es fodo,
sino que la feria también conté con la visita de empre-
sarios de los dos continentes restantes. Asi, un 4 por
ciento de los participantes llegaron desde Africa, mien-
fras que un 1'8 por ciento lo hicieron desde los paises
del Este asidtico. De este modo, queda mds que claro
el alcance del evento y, por tanto, las posibilidades de
negocio que abre.

Con este alto grado de participacion de empresarios
de cualquier punto del planeta, no es de extranar que
el 88 por ciento de los expositores calificaran de positiva
su participacion en el evento, ya que los resultados de
negocio obtenidos también lo fueron. Y es que todas
estas personas llegaron a Fruit Logistica con unos obje-
tivos muy claros que, en la mayor parte de los casos, al-
canzaron. En este sentido, la Encuesta de Expositores re-
alizada tras la edicion 2008 del evento puso de
manifiesto que los fines con los que acudieron al evento
la mayoria de los participantes fueron, por este orden,
presentar a sus respectivas empresas (84'3 por ciento),
conseguir nuevos clientes (81'5 por ciento) y afianzar las
relaciones comerciales ya existentes (80'4 por ciento).
En todos y cada uno de estos casos, el grado de satis-
faccion de los empresarios al concluir el evento fue
mds que positivo, superando, en todos los casos, el 85

a cudir a Fruit Logistica significa multiplicar de forma

punto de encuentro Meeting Point

por ciento. Muestra de ello es la actividad que acontecié
durante el evento. Todas estas cifras corroboran que acudir
a Fruit Logistica es algo casi obligado si se quiere cerrar un
buen acuerdo o, en su caso, poder infercambiar impresio-
nes con los clientes. La enorme participacion y la diversidad
de origenes de los visitantes son, desde luego, los factores
claves para que nada pueda fallar y, al final de la feria,
sean cientos los acuerdos comerciales firmados.

Zur Fruit Logistica zu gehen
bedeutet exponentiell die
Geschdftsmoglichkeiten
jeglicher Art von Unternehmen
zu vermehren, da sich eine
Vielzahl von Firmenverireter
hier befinden und, vor allem,
weil diese von Uberall auf der
Welt nach Berlin kommen. In
diesem Sinne, nach Angaben
der Veranstalter kamen im Jahr
2008 Vertreter aus 125 Lander,
die meisten aus den EU-
Staaten. Die EU-Vertreter
reprdsentierten 69,5% aller
Teilnehmer, wdhrend die
restlichen 30,5% aus den
verschiedesten Teilen der Welt
wie Osteuropa (2,8%),
Sudamerika (6,5%) oder Afrika
(4%) kamen. Aber auch von
den Ubrigen Kontinenten der
Welt waren Vertreter anwesend
wie, zum Beispiel, aus
Ozeanien (1,4%) und aus

Ein grosses Geschiftstreften

Ostasien (1,8%). Mit diesen
Daten wird die Reichweite des
Events begreiflich und auch die
Geschdaftsmoglichkeiten die
sich hier anbieten.

Bei diesen hohnen
Teilnehmerzahlen aus aller Welt
ist es nicht Verwunderlich das
88% der Anwesenden ihre
Teilnahme an diesem Event als
positiv empfanden, da ihre
Geschadftsergebnise ebenfalls
positiv waren. All diese
Personen kamen zur Fruit
Logistica mit klar gesetzten
Zielen, die sich in den meisten
Fdllen sich auch verwirklicht
haben. Darauf bezogen, hat
die Umfrage unter den
Ausstellern die 2008
durchgefiihrt wurde klargestellt,
dass die Absichten des
Besuches nach ihrer
Wichtigkeit folgende waren:
Das eigene Unternehmen

vorzustellen (84,3%), neve
Kunden zu gewinnen (81,5%)
sowie die Festigung der
bestehenden
Geschdaftsbeziehungen (80,4%).
In allen Fallen, war der
Lufriedenheitsgrad der
Unternehmer am Ende der
Messe, mit Werten von Gber
85%, als durchaus positiv
einzustufen.

All diese Zahlen belegen,
dass die Teilnahme an der Fruit
Logistica fast eine Pflicht ist
wenn man gute Geschdfte
machen mochte oder
Meinungen mit den Kunden
austauschen will. Die hohe
Teilnehmerzahl und die
unterschiedliche Herkunft der
Teilnehmer sind eine Garantie
dafiir dass nichts schief geht,
und dafiir das am Ende der
Messe hunderte von Geschdafte
vereinbart worden sind.
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La agricultura en El Ejido afronta continuamente nuevos retos

demandados por los mercados mas exigentes del mundo. Hablar de

Buenas Practicas Agricolas, Control Bioldgico y Respeto por el medio ambiente,
o son una novedad en nuestro campo.

de El Ejido, la sequridad y el cuidado de los frutos
jos para asegurar la mejor calidad a los consumidores europeos.
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