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El ‘gigante de los pies de bano’
salva a Almeria en plena crisis

La economia provincial sigue a flote gracias a la intensa actividad
horticola, Unico sector que sobrevive a pesar de las vicisitudes ..

Noviembre de 2010
DISTRIBUCION GRATUITA
Edita: CIA S.L.

M ZMIpEAmAORNY

ENTREVISTA

FULGENCIO TORRES
Presidente de HORTYFRUTA

“Que las alhondigas
se integren en la
Interprofesional
beneficia a todos”

Pagina 8

HORTYFRUTA
reconoce
limitaciones para
actuar en la caida
de precios rigina 4

Aguilar llega
al ministerio
defendiendo
el acuerdo
entre la UE y
Marruecos :

Tiras de pimiento y
dados de calabacin
de Primaflor, en el
mercado en 2011
Pagina 40

frupica

El Antibotritis especifico para tomate

Frupica es un fungicida a base de Mepanipirim que “seca”
rapidamente la Botritis y es respetuoso con los insectos
auxiliares en cultivo de tomate,
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‘Amantes’ de las ensaladas
difunden el consumo de
las hortalizas en la red

Consumidores, distribuidores, consumo de hortalizas y vege-
restauradores y productores en  tales. Sus creadores buscan
general intercambian recetas de  constituir una comunidad de
ensaladas en una pagina crea- fans de las ensaladas contra la
da en Internet para potenciar el  obesidad. Pagina 43
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Opinion

TRIBUNA

HORTYFRUTA corrige, asume su escasa representatividad y
pone una campana de imagen para poder calar en el sector

Reconocer las cosas, aunque sea tar-
de, es un gesto de inteligencia por
parte de quien lo hace. Eso, al pa-
recer, es lo que esta haciendo aho-
ra la Interprofesional de Frutas y
Hortalizas de Andalucia, HORTY-
FRUTA.

Hace algo mas de dos afios, una
encuesta realizada a casi mil agri-
cultores desvelaba el poco conoci-
miento que tenia el sector agricola
almeriense de la Interprofesional,
incluso muy a pesar de ser consi-
derada la organizacién llamada a
poner orden en el sector de las fru-
tas y hortalizas de Andalucia do-
minado mayoritariamente por Al-
meria.

En aquel momento, una encues-
ta interna de la propia organizacion
venia a arrojar datos similares que
ponian su credibilidad al borde de
lanada. Es ahora cuando Hortyfru-
ta decide hacer una campafa pu-
blicitaria en vallas para darse a co-
nocer y que los agricultores, los be-
neficiarios finales de su trabajo, con-
sideren que esta organizacion les
puede ayudar.

Ahora bien, después de esta ini-
ciativa cabe preguntarse: ;Con to-
dos los errores van a hacer lo mis-
mo? Si es asi deberia apartar a quien
ocupa un papel dominante, un con-
trol encubierto, un director de hilos
que siempre aparece detras de todo
y por ello la organizacion no fun-
ciona como debe. Me refiero al de
siempre que todos ustedes conocen
y cuyo nombre me niego a citar por-
que ademas no voy a darle publici-
dad. Espero que como ha sucedi-
do con la campafia de imagen pues-

ta en marcha, alguna cabeza pen-
sante y que quiera arreglar las cosas
en el sector almeriense proponga un
ambiente mas democratico en el
seno de la Interprofesional.

Hago mencidn a la falta de de-
mocracia cuando se hacen asocia-
ciones a la ligera sin la debida pu-
blicidad y la necesaria representa-
cion, con el tinico objetivo de con-
trolar la Interprofesional. La mues-
tra mas evidente del manipuleo al
que hago referencia es que practi-
camente nadie de los supuestamen-
te beneficiarios se interesa por la ac-
tividad de la mencionada organi-
zacion. Eso si, algunos tienen muy
claro que "en Hortyfruta hay que es-

B José Antonio Gutiérrez

tar" y los mismos que afirman eso
reconocen que no tiene operatividad
alguna, entre otras cosas porque esta
sometida al manoseo constante del
de siempre.

Reconocer los errores te lleva a
poder mejorar, esconderlos sdlo a
ser victima de ti mismo. Eso es lo
que en cierto modo pasa en el seno
de Hortyfruta porque ;donde esta la
Lola? ;Es Lola o es L&P? o sim-
plemente no es nada. En la pasada
edicion de Fruit Attraction alguien
pregunto por ella, su creador estaba
escondido, desaparecido, nadie ha
respondido y nadie ha dado expli-
caciones.

Mientras Hortyfruta no se presente

CORREGIR ES DE
SABIOS, OCULTAR

con transparencia, claridad con-
trastable, reconozca sus errores,
deje de ser un coto privado de
amigotes, amiguetes y "coldca-
me a la nifia que sabe mucho...",
etc., no tendremos una Interpro-
fesional correcta y que se pue-
da usar. El de siempre no le va
a decir a los alhondiguistas lo que
tienen que hacer ni como, maxi-
me cuando Ecohal esta crecien-
do mucho, més de lo previsto y

: LOS ERRORES SOLO  cuyarepresentatividad es un he-
{ LLEVA A cho contrastado.

: INCREMENTAR LOS Luego uno se entera de cosas
. PROBLEMAS. lamentables. El de siempre se
HORTYFRUTA ESTA  considera en posesion de la ver-
CORRIGIENDO dad porque a la pregunta de ;qué
{ ERRORES DEL pasa con la Lola? Contesta: ; Tu
: PASADO. con quién vas, con los buenos o

con los malos?.
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1§ Campaiia de publicidad con la que HORTYFRUTA intenta ser popular entre los agricultores. / FHALMERiA
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Laprovincia de Almeria ha cerra-
do el mes de noviembre con casi
un 8 por ciento de agua embalsa-
da tanto en sus pantanos como em-
balses, en concreto un 7,79 por
ciento. Segun los ultimos datos
ofrecidos por el Ministerio de Me-
dio Ambiente, Almeria cuenta, a
fecha de 30 de noviembre, con 18
hectoémetros ctbicos, la mayor par-

Almeria cierra noviembre con un
8 por ciento de agua embalsada

da en el término municipal de El
Ejido, muestra una situacion bien
distinta, puesto que su capacidad
esta al maximo, es mas, segtin da-
tos ofrecidos, en el tltimo ano, la
Balsa del Sapo ha aumentado su
nivel un metro ochenta en el Glti-

te recogidos gracias a las lluvias
caidas en el territorio almeriense
en los ultimos dias. Los principa-
les pantanos de la provincia, Be-
ninar y Cuevas de Almanzora, es-

tan actualmente con 12 y 6 hecto-
metros cubicos, respectivamente,
un dato bastante bajo, puesto que
la capacidad de uno y de otro es de
63 hm3, el de Beninar, y 168 hm3,

el del Almanzora. Sin embargo, a
pesar de que las cifras son algo es-
casas, la evolucion de todo el mes
de noviembre ha sido positiva. Por
su parte, la Balsa del Sapo, situa-

mo afo. Realmente, la situacion
de esta balsa preocupa, ya que las
lluvias que se esperan para este in-
vierno podrian empeorar la situa-
cion de la zona.
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INFORME HORTOFRUTICOLA DE CAJAMAR

El ‘gigante de los pies de barro’ sostiene
la economia provincial en plena crisis

EL NEGOCIO DE LAS
FRUTAS Y HORTALIZAS
MANTIENE SU CONTROL
SOBRE EL EMPLEO A
DIFERENCIA DE OTROS
SECTORES ECONOMICOS
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B José Esteban Ruiz

En tiempos dificiles Almeria siem-
pre tiene escondido un ‘As’ en la
manga. La fortaleza de su agri-
cultura, especialmente en el culti-
vo de frutas y hortalizas bajo plas-
tico, esta sosteniendo la economia
provincial en el periodo de crisis.
Los resultados de la ultima cam-
pafia hortofruticola ponen de ma-
nifiesto la importancia del papel
que juega este sector y se ve re-
flejado en el empleo que genera.
En los dos ultimos afios, la afilia-
cion a la seguridad social en el
mercado laboral del sector agrario
provincial apenas ha variado. En
el tercer trimestre de 2008, habia
38.630 afiliados, mientras en el
mismo periodo de 2010, la afilia-
cion atendia a mas de 39.400 per-
sonas. Tendencia al alza ésta que
no se veia reflejada, por el contra-
rio en la contratacion registrada.
Por tanto, y a diferencia de otros
sectores, la agricultura mantiene
el “tipo’ en una situacion tan deli-
cada. No obstante, su margen de

Campana Hnrlcr_lrutlcnla
de Almeria”

Anilisis de 18 campafid
r-.:q-'l.-;-lrnhr_uudl Almneria

H David Uclés, Antonio Pérez Lao, Miguel Rodriguez de la Rubia y Jerénimo Pérez Parra. FHALMERiA

mejora se ve obstaculizado por su
dependencia climatologica. Un afio
como este, en el que los precios
medios de los productos son con-
siderados aceptables, difiere bas-
tante del inicio de la anterior cam-
pafia, una de las peores que re-
cuerda el sector. El clima, es un
factor determinante en el rumbo
de campafia, en una actividad tan
importante para la provincia. Este
debate manifiesta una falta de con-
trol de la actividad sobre su pro-
pio devenir, a pesar de la gigan-

tesca industria que representa. La
falta de herramientas, por limita-
ciones normativas, pone en entre-
dicho la solidez de este gigante.

INFORME

El sector hortofruticola almerien-
se consiguio, una vez mas, supe-
rarse en una campaiia, la pasada,
que se desarrollé de manera muy
irregular. Uno de los datos que des-
taca el analisis que realiza Caja-
mar es el relativo a las exporta-

ciones registradas, que como in-
dico el jefe del Servicio de Estu-
dios de la Fundacion Cajamar, Da-
vid Uclés, en la presentacion del
documento, ““se batié un récord”
puesto que se vendieron en mer-
cados exteriores el 60,8% de la
produccion. Sobre los destinos, se
produjo un retroceso de la de-
manda alemana, pero un aumento
de las ventas realizadas en territo-
rio francés. En el informe se deta-
lla el gasto que los agricultores asu-
mieron en los cultivos. Asi, los cos-

tes de produccion aplicados a la
actividad hortofruticola habian des-
cendido durante el pasado afio agri-
cola en torno al 4%. No obstante,
en el ultimo tramo de la campafia
y en el principio de la presente, el
precio de los principales insumos
habia iniciado un repunte, deslu-
ciendo la tendencia que registro
entre 2009 y 2010.

El desarrollo de la campaiia estu-
vo marcado por la climatologia.
La inicial avalancha de produc-
tos en la primera parte de la mis-
ma en la que se registraron precios,
por debajo de costes de produc-
cion en algunos casos, dio paso a
una recuperacion en la segunda
parte. Entrado el presente afio las
cotizaciones marcaron al alza 'y
aunque el volumen obtenido mer-
mo, facilitdo que en el balance fi-
nal el valor de las frutas y hortali-
zas aumentara un 2,3%, a pesar de
la reduccion del volumen fijada
por la Fundacién Cajamar en un
3, 47%. No obstante, en el infor-
me se hace alusion a los proble-
mas que se estan manifestando en
el campo en los ultimos afos, y por
tanto, que inciden en el resultado
final campafia tras campana. Asi,
la creciente competencia, uno de
los sintomas que genera mas du-
das, se esta manifestando como la
mayor amenaza para el sector.
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TUTA absoluta

LaTuta Absoluta, mas conocida como la polilla del tomate, se ha convertido en la
principal amenaza de los cultivos de tomate,
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TRICHO control
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Una verdadera revalucidn en el cantrel bioldgico.
Con una probada eficacia {92-98 %) especialmente
adaptado a las condiciones climaticas de Almeria. Hoy
los praductores de tormate tienen al alcance de la mano
un insecto capaz de controlar limplamente la plaga mas
danina en ese cultivo,

Mis informaciénen: @50 §58 220 www.agrobio.es
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INICIO CAMPANA

CASI triplica
el precio de
venta de sus
tomates

B E. Sanchez

CAS]I, segun los datos facilita-
dos por la comercializadora, ha
triplicado el precio de venta del
tomate de cara a este inicio de
campana agricola. En los pri-
meros dias de noviembre en
comparacion con el afio pasa-
do, el precio medio de este pro-
ducto ha rozado los 90 cénti-
mos de euro el kilo, mientras
que en la pasada campafia, por
las mismas fechas, las cotiza-
ciones del tomate no llegaban
a superar los 30 céntimos el
kilo.

El principal motivo de estos
datos es la escasez de produc-
cion que se ha registrado en los
meses de octubre y noviembre,
puesto que, como explica el
presidente de CASI, José¢ Ma-
ria Andujar, “los agricultores
han comenzado muy tarde a
cultivar y el momento fuerte de
la campatia todavia no ha lle-
gado. Lo bueno es que nos esta
permitiendo registrar unos pre-
cios muy buenos y que afios an-
teriores no hemos logrado al-
canzar por diversos factores”.

UE-MARRUECOS

El acuerdo
podria entrar
en vigor en
enero 2011

1J.E.R.

La informacién que baraja la
Coordinadora de Organiza-
ciones de Agricultores y Ga-
naderos apunta a que el
acuerdo entre la Union Eu-
ropea y Marruecos, firmado
por la Comision Europea, po-
dria ser efectivo a partir de
enero de 2011, antes de que
fuese ratificado en el Con-
sejo y el Parlamento Euro-
peo, donde se espera que esté
a partir de mayo. Segiin An-
drés Gongora, secretario pro-
vincial de COAG Marruecos
esta presionando a la Unién
Europea para que entre en vi-
gor el nuevo documento
cuanto antes. Por tanto, po-
dria prevalecer el nuevo
acuerdo, al menos, hasta que
se de el visto bueno en las ins-
tituciones europeas que tie-
nen la tlltima palabra.

GESTION DE CRISIS

Hortyfruta reconoce sus limitaciones
para actuar en el descenso de precios

LA ORGANIZACION PIDE
EN FIRME QUE SE LE
CAPACITE PARA ACTUAR
DE MANERA EFECTIVA
EN CASO DE UNA CAIDA
DE LAS COTIZACIONES

B José Esteban Ruiz

Los precios en origen caen y la
Interprofesional Andaluza de Fru-
tas y Hortalizas de Andalucia,
aunque se lo proponga, no pue-
de hacer nada. No tiene capaci-
dad legal para establecer criterios
de actuacion para gestionar una
crisis de precios en origen que le-
vante las cotizaciones. La tnica
herramienta de la que disponen,
pero limitada, como indican en la
organizacion, es la Extension de
Norma de la Calidad, pero nece-
sitan de la Administracion para
que se vigile su mas estricto cum-
plimiento. En definitiva, ante los
precios de algunos productos de
cobertura en los que los agricul-
tores no llegan a cubrir los costes
de produccion, HORTYFRUTA,
unicamente puede hacer uso de
las peticiones de ayuda a la Con-
sejeria de Agricultura y Pesca para
que acttie, en la medida de lo po-
sible, y posibilite que los agricul-
tores que cultivan hortalizas bajo
plastico puedan cobrar por sus

0 Miembros de la Interprofesional hortofruticola. / FHALMERiA

productos, al menos, un precio
que cubra gastos y les permita se-
guir trabajando y viviendo de la
actividad hortofruticola.

En HORTYFRUTA reconocen
que “no podemos actuar en be-
neficio del sector”. Por este mo-
tivo, observando un progresivo
descenso de los precios en hor-
talizas como la berenjena, soli-
citan a la Junta de Andalucia que
“pongan en marcha medidas” que

mejoren la situacion. En diferen-
tes ocasiones la Interprofesional
ha solicitado a la Administracion
regional que se le dote de herra-
mientas “para poder trabajar de
forma efectiva en estos momen-
tos de crisis”. No obstante, expli-
can en HORTYFRUTA, “la ex-
cesiva burocratizacion de lo ha
impedido hasta la fecha”. Ante
ello, la organizacion espera que
“se agilicen los tramites ya que

son fundamentales para contribuir
a mejorar el sector hortofrutico-
la andaluz”.

Las organizaciones agrarias, re-
cientemente, acogian con agrado
la determinacion del Consejo Eco-
nomico y Social en un dictamen
que recomendaba que se otorga-
ra a las interprofesionales agroa-
limentarias mas capacidad para
intervenir en situaciones de des-
equilibrio de mercado. ASAJA,
COAG y UPA, consideran nece-
sario seguir las directrices mar-
cadas por este consejo y legislar
al respecto. Este asunto no es nue-
VO para ninguno, sin mas, estas
agrupaciones llevan afios lu-
chando para que estas organiza-
ciones interprofesionales puedan
solventar situaciones de crisis.

Por otra parte, La Interprofe-
sional ha solicitado formalmen-
te que se incrementen los contro-
les en las comercializadoras hor-
tofruticolas de Almeria para que
se garantice el cumplimiento de
la Extension de Norma de la Ca-
lidad. La organizacion considera
que los centros no estan acatando
lanormativa y por ello, piden que
la Consejeria de Agricultura y
Pesca de la Junta de Andalucia au-
mente la vigilancia, garantizando
el trabajo realizado por los ins-
pectores.

RECONOCIMIENTOS AL SECTOR

Expo Agro cierra noviembre con la entrega
de los primeros Premios a la Agricultura

1J.E. R

Expo Agro brill6 con luz propia
en la entrega de los primeros
‘Premios a la Agricultura’ en una
gala celebrada tras la presenta-
cion del Informe de la Campafia
Hortofruticola de Almeria 2009-
2010 de Cajamar. Con la pre-
sencia de un millar de personas
vinculadas, de alguna u otra for-
ma, al sector agrario provincial.
Los galardonados fueron apare-
ciendo en el escenario ofrecien-
do sus particulares agradeci-
mientos al reconocimiento reci-
bido. Asi, y por este orden, su-
bieron a recoger la estatuilla, Lu-
cas Galera por ‘Novedades Agri-
colas’; Jos¢ Garcia, presidente de
‘Asociacion Grupo Fashion’; Ra-
quel Pérez, colaboradora de la
galardonada empresa de comu-

n

- 4

.
i

1
a
¥}
vl

§ Premiados en los primeros Premios a la Agricultura. / FHALMERiA

nicacioén ‘Agronoticias’; Loren-
zo Belmonte, presidente de Pri-
maflor; Luis Andujar, agricultor
ejemplo de innovacion y Carmen
Maria Jiménez que recogié el
premio a la persona concedido a

Juan del Aguila, fundador de Ca-
jamar que no pudo asistir al acto.

El acto lo iniciaba el presiden-
te del comité organizador de
Expo Agro, Miguel Lopez, agra-
deciendo la entrega y el esfuer-

zo de todos y cada uno de los re-
presentantes de organizaciones
y asociaciones relacionadas con
la actividad hortofruticola, a em-
presas e instituciones que han co-
laborado y lo siguen haciendo en
la organizacion de la presente
edicion de la feria que ha ofreci-
do un pequefio aperitivo del
evento en este mes de noviem-
bre, con la celebracion de lo que
se ha denominado ‘Expo Agro
Meeting Point’, marco en el que
ademads de los premios otorga-
dos, se han celebrado jornadas
técnicas y encuentros empresa-
riales.

El broche final lo protagonizo
Diego Martinez, presidente de la
Céamara de Comercio, que en su
intervencion, ademas de felicitar
a los premiados, elogio el espiri-
tu del sector agrario.
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Los mayores, tenéis

mucha guerra que dar

Al final, todos tenemos la misma meta que alcanzar; una
vida larga y saludable. El deporte es el mejor camino para
conseguirlo. Deporte sin récords ni desafios extremos.
Caminar, nadar, recorrer paisajes nuevos, volver a coger la
bici... deporte a la medida de cada uno para disfrutar de
esos pequefios triunfos de |a voluntad que te hacen sentir
orgulloso de seguir siendo td mismo.

* La Diputacién Provineial realiza en los munieiplos

de la provincia de menos de 20,000 habitantes una serie
de Programas Sociales Deportivos: -Mujer y Deporte,
-Mayores y Salud -Cooperacion Deportiva Intermunicipal.
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ROSA AGUILAR, MINISTRA DE MEDIO AMBIENTE Y MEDIO RURAL Y MARINO

Aguilar llega al Ministerio defendiendo
el acuerdo entre la UE y Marruecos

Xy

: ORGANIZACIONES DE
PRODUCTORES Y DE LA
COMERCIALIZACION HAN
: RECHAZADO SU POSTURA
: Y EXIGEN QUE NO APOYE
: SU RENOVACION
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B José Esteban Ruiz

Lallegada de Rosa Aguilar al Mi-
nisterio de Medio Ambiente y
Medio Rural y Marino no ha es-
tado exenta de polémica en el am-
bito agrario. La ex consejera de
Obras Publicas y Vivienda de la
Junta de Andalucia habia sido lla-
mada por Zapatero para formar
parte del Ejecutivo, lo que hizo al
presidente de la Junta adelantar-
se a los acontecimientos al ase-
gurar que la postura de Andalu-
cia en referencia al Acuerdo de
Asociacion comercial entre la
Unidn Europea y Marruecos, se
defenderia ahora con mas inten-
sidad, puesto que Aguilar y la con-
sejera de Agricultura y Pesca man-
tenian una buena relacion”. Pero
lejos de posicionarse en contra del
acuerdo, la ministra, en su primera
comparecencia defendia las ba-
ses del documento, asegurando
que “mantiene la misma colum-
na vertebral que los anteriores”y
“se puede considerar, en lineas ge-
nerales, un buen acuerdo para los
intereses nacionales”.

Estas declaraciones que han
sido defendidas en diferentes oca-
siones, solo han sido comple-
mentadas con la promesa de la mi-
nistra de velar por el cumpli-
miento del acuerdo, en caso de
que Parlamento Europeo y Con-
sejo lo prueban, para garantizar
asi que no se sobrepasen los vo-
[imenes permitidos y los precios
minimos de entrada de productos,

N il = i

e

Tl e e

P e

0 Rosa Aguilar recibe la cartera ministerial de manos de Elena Espinosa. / FHALMERiA

y en el caso de que se produjese
una infraccion, que se impongan
las sanciones correspondientes.

Pero el sector, posicionado des-
de lejos en contra del documen-
to que pretende renovar el acuer-
do entre la Union Europea y Ma-
rruecos, no esta de acuerdo ni
“con que sea un buen acuerdo”ni
tampoco, que mantenga la misma
linea mostrada en el vigente y an-
teriores, ya que consideran que
“es perjudicial para los producto-
res de frutas y hortalizas de todo
el territorio comunitario”.

Los productores y comerciali-
zadores de productos hortofruti-
colas se han quejado en reitera-
das ocasiones que se les utiliza
como moneda de cambio sin te-
ner en cuenta el dafio que les ge-
nera. Por ello, exigen que se es-

B Responsables agrarios en contra del acuerdo. /FHALMERiA

ASAJA: “la UE debe rechazar el acuerdo porque el
Reino alauita incumple las exigencias sociales”

La Asociacion de Jovenes Agri-
cultores, después de los aconte-
cimientos que se viven en el Sa-
hara con el asalto a la ciudad de
El Aaiun, considera que “no hay
ninguna excusa para que Euro-
pa no rechace el acuerdo con
Marruecos, ya que no cumplen
las exigencias sociales”. La or-
ganizacion recuerda que tal y
como “la UE sefiala el respeto
de los principios democraticos
y de los derechos fundamenta-

les constituye uno de los ele-
mentos principales de los acuer-
dos de asociacion, es mas, exis-
te una clausula en el acuerdo que
exige este respeto a los derechos
humanos, por tanto no se en-
tiende esta excepcion que se
mantiene con nuestro pais ve-
cino”. Esta asociacion expone
que el Reino alauita es el “ma-
yor beneficiario de los fondos
europeos destinados a los pai-
ses en la politica de vecindad,

que tienen entre otros objetivos
fomentar el desarrollo econo-
mico y social atendiendo a cri-
terios asumidos en los derechos
fundamentales. “Todo esto pa-
rece importar poco a nuestro
propio Gobierno y a nuestros
vecinos europeos, que cada dia
no se garanticen los derechos la-
borales, que trabajen de sol a sol
sin convenio laboral, todo ello
a cambio de las frutas y hortali-

2

zas .

tablezcan mecanismo que con-
trolen las producciones llegadas
desde el Norte de Africa y no in-
terfieren en el mercado llegando
a provocar un desequilibrio del
mismo hundiendo los precios en
origen de las frutas y hortalizas
que se cultivan en territorio co-
munitario. Asimismo, tanto or-
ganizaciones de agricultores
como asociaciones que integran
a las empresas de comercializa-
cion han solicitado que se esta-
blezcan criterios unitarios para to-
das las producciones, tanto las que
llegan procedentes de paises ter-
ceros como para las comunitarias,
puesto que hasta la fecha, las exi-
gencias de las importaciones no
son las mismas.

El Partido Popular ha manifes-
tado en bloque que rechazara el
acuerdo en el Parlamento Euro-
peo. José Cara, parlamentario an-
daluz por el PP de Almeria, afir-
mo recientemente que “todos
coincidimos en que la consejera
de Agricultura y Pesca, Clara
Aguilera, debe aclarar la ‘doble
moral’ que tiene el PSOE sobre el
asunto ya que el Gobierno anda-
luz muestra una posicion opues-
ta al Gobierno central, pero no ac-
cede a pedir explicaciones a la mi-
nistra”. Por ello, afiadio Cara, “‘va-
mos a solicitar la presencia de la
consejera en la proxima Comision
de Agricultura para que aclare de
una vez por todas si defiende re-
almente a los agricultores en este
asunto que tan preocupados los
tiene”.

Desde ASAJA lamentan que no
exista consenso en un asunto tan
delicado para el futuro del culti-
vo de frutas y hortalizas. “Nos-
otros, los agricultores, estamos en
contra del acuerdo y el Gobierno,
oposicion y demas partidos poli-
ticos también deberian estarlo si
su funcion es velar por los inte-
reses de sus ciudadanos”. Al res-
pecto, Vargas afiade que “las do-
bles posturas lo unico que hacen
es perjudicarnos y alimentar el be-
neficio de la competencia”.En
ASAJA, al igual que en COAGy
UPA mantienen que, ademas de
que se vigile “escrupulosamente”
el cumplimiento del acuerdo, el
Gobierno “debe presionar a Eu-
ropa para que se cumplan contin-
gentes y calendarios estipulados”.
Asimismo, para Francisco Var-
gas, presidente de ASAJA-AI-
meria, “‘es importante que se es-
tablezca una igualdad en el cum-
plimiento de los requisitos me-
dioambientales y de sanidad ve-
getal, asi como aquellas condi-
ciones sociales y laborales simi-
lares a las de las producciones eu-
ropeas, y que se concedan medi-
das compensatorias a los produc-
tores por el impacto de la libera-
lizacién comercial total en pro-
ductos como pimiento, melon, ju-
dia verde, sandia, naranjas o acei-
te de oliva”.

En COAG consideran que “por
ser un acuerdo continuista es por
lo que estamos en contra porque
perjudica, como se ha demostra-
do, el interés del sector hortofru-
ticola, por lo que hay que modi-
ficarlo”, asegurd el secretario pro-
vincial Andrés Gongora. En este
sentido, Gongora, comenta que
“las organizaciones agrarias na-
cionales y europeas hemos de-
mostrado el dafio que genera en
producciones comunitarias y he-
mos aportado soluciones”.

El sector ha pedido apoyo a los
grupos politicos para que, en Eu-
ropa, trabajen con ‘colegas’ par-
lamentarios y logren un rechazo
general del acuerdo.
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EN CULTIVO DE TOMATE

Los resultados avalan el sistema
de control de plagas de Koppert

EN LAS HECTAREAS
CONTROLADAS POR LOS
PROFESIONALES DE LA
MULTINACIONAL NO HAN
APARECIDO PROBLEMAS
EN LAS PLANTACIONES

eeccccscscccccccccccen

B1J.E.R.

El trabajo realizado por el depar-
tamento de I+D de Koppert en el
ultimo afio estd dando sus frutos
segtin los resultados que han re-
cogido en las hectareas de tomate
que controlan los profesionales de
la multinacional. De esta forma,
Koppert ha demostrado su capa-
cidad de superacion ante los pro-
blemas que proliferan en el cam-
po campafia tras campafia. “La ins-
talacion de un nuevo sistema para
el control de Tuta y mosca blanca
que ha originado no so6lo un aho-
rro para el agricultor a la hora de
la aplicacion de productos fitosa-
nitarios para el control de dichas
plagas sino que la incidencia del
virus de la cuchara ha sido practi-
camente nula en comparacion con
el resto de los métodos empleados

W

§ Producto de Koppert utilizado para controlar las plagas.

en el campo en este 20107, certi-
fican desde Koppert.

En esta campaiia, se puede afir-
mar, “sin ningln tipo de temor”,
aseguran en la empresa, que “el
sistema de Koppert es plenamen-
te eficaz y que en sus casi tres-
cientas hectareas aproximadas no

ha habido practicamente ningun
conato de virus, y eso, en afios
como el que nos acontece, con in-
cidencias elevadas y en algunos
casos con fincas totalmente arran-
cadas, estodo una garantia de se-
guridad y tranquilidad para el agri-
cultor”.

METODOS NATURALES

La superficie con lucha
biologica certificada crece
un 42% en el altimo aio

IJ.E.R.

Almeria es todo un ejemplo de
implantacion de control biolo-
gico. Todo el pimiento que se
cultiva en la provincia se obtie-
ne con métodos respetuosos con
el medio ambiente en la lucha
contra las plagas. En el ulti-
mo afo, ademas de aumentar el
namero de hectareas cultivadas
con este sistema, también se ha
incrementado la superficie cer-
tificada segun las cifras apor-
tadas por AENOR. Asi, el Co-
mité Técnico de Certificacion
de AENOR encargado de con-
ceder los certificados a los pro-
ductores de hortalizas corrobo-
ra este incremento al asegurar
que este tipo de produccion ha
experimentado un impulso, ya
que se ha pasado de 2.575 hec-
tareas certificadas en 2009 a
3.678 hectareas en 2010.

Entre los cultivos que cuentan
con mas extension certificada se
encuentran el pimiento, con

1.225 hectareas; la sandia, con
670; el meldn, con 390; y el pe-
pino, con 356 hectareas, toda
esta superficie bajo plastico.

AENOR certifica la produc-
cion obtenida utilizando el con-
trol biologico de plagas a través
de la ‘Marca N de Lucha Bio-
logica contra Plagas’, habién-
dose desarrollado normas para
tomate, pimiento, judia verde,
calabacin, pepino, sandia, me-
16n y berenjena.

La Consejeria de Agricultura
y Pesca de la Junta se ha volca-
do con el cambio y ha facilita-
do ayudas publicas para impul-
sar la implantacion generaliza-
da de estos métodos naturales
mas respetuosos con el medio
ambiente y que garantizan la se-
guridad alimentaria, tal y como
demandan los principales mer-
cados a los que se envian las fru-
tas y hortalizas que se cultivan
bajo el plastico de los inverna-
deros de la provincia de Alme-
ria.

| @OPPERT

BIOLOGICAL SYSTEMS

Comprometidos
~.con el Resultado

Koppert esta comprometido con los agricultores desde

hace mds de 40 anos. Nuestra capacidad de investigacion e
innovacion siempre nos han permitido introducir las soluciones
biologicas mas eficaces, como el Nesidiocoris tenuis y Amblyseius
swirskii en la proteccion de los cultivos, asi como los abejorros
MNatupol en la polinizacién natural.

Los resultados nos han convertido en el primer proveedor fiable de
productos de alta calidad y de servicios seguros y eficientes.

Tu satisfaccion es nuestro compromiso.

WWW.kGPpEt"‘LES * Teléfono de Atenclon al Cliente: (+34) 902 489 900
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“LA COMISION DE AGRICULTURA DEBE VELAR POR LOS INTERESES DE LOS AGRICULTORES”

“Deslocalizar la produccion es un tema
que debe volver a ponerse sobre la mesa”

B Isabel Ferndndez

-HORTYFRUTA afirmé al ini-
cio de la campaiia que habia cre-
cido la competencia de paises
como Israel o Marruecos. ;Qué
pueden hacer los productores
andaluces para recuperar la
cuota de mercado perdida?
-Desde Hortyfruta estamos ha-
ciendo estas observaciones para,
posteriormente, comenzar a tra-
bajar sobre ello. Estamos viendo
que, por ejemplo, Marruecos esta
creciendo y todo apunta a que, en
el futuro, no va a existir ningtin
cupo. Israel ya esta introducida en
los mercados y Turquia se esta
convirtiendo en un origen pujan-
te para la Unién Europea. Nos-
otros queremos hacer un buen tra-
bajo con los agricultores para que
demos calidad, un buen servicio
anuestros clientes, a las platafor-
mas y las cadenas de distribucion,
¢ intentar que la confianza la ten-
gan en nuestros productos. Por
otro lado, pedimos que se hagan
los controles en las entradas y que
se cumplan los convenios, inde-
pendientemente de que luego se
revisen o no. Hasta que estos con-
venios no se cumplan no cono-
ceremos los comportamientos de
los mercados.

-Ya que menciona esos acuerdos
con terceros, la Comision Eu-
ropea (CE) ya dio el visto bue-
no ala revision del acuerdo con
Marruecos. ;Qué le parece?
-Laverdad es que esto no nos deja
buen sabor de boca. Después de
una campafia bastante agridulce,
cuando vemos esto, la verdad es
que no te anima mucho. En cual-
quier caso, nosotros seguimos di-
ciendo, y se lo estamos pidiendo
anuestra Consejeria y al Ministe-
rio, que lo tiene que trasladar a la
Comision de Agricultura, que se
vigilen los acuerdos que hay. Nos-
otros entendemos su existencia,
pero que se cumplan y, a partir de
ahi, vemos si se puede o no am-
pliar el cupo.

-Continuamente se oye que la
agricultura andaluza tiene que
ser mas competitiva. ;Coémo se
le pide esto a un agricultor que
lleva afios sufriendo una pérdi-
da de renta?

-Laverdad es que es una situacion
complicada y ésta es una pregun-
ta que nos hacemos muchas ve-
ces. Todos sabemos que tenemos

PRESIDENTE DE LA INTERPROFESIONAL DE FRUTAS Y HORTALIZAS DE ANDALUCIA
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que intentar ser mas competitivos
para, de alguna forma, hacer que
nuestros clientes sigan confian-
do en nosotros. En estos momen-
tos, la capacidad de inversion para
poder mejorar las estructuras esta
muy limitada. Entendemos que la
situacion tiene que cambiar y que
el consumo se tiene que reactivar.
A partir de ahi, se esta trabajando
con la Consejeria y con el Minis-
terio y ya se ha hablado de unas
ayudas para la mejora de estruc-
turas, en principio para el tomate,
pero entendemos que deben diri-
girse a todos los productos, para
mejorar la calidad y la viabilidad
de nuestras explotaciones. Esta es
latinica forma que tenemos de se-
guir compitiendo con ellos. Nos-
otros vimos como a Holanda le
pasd lo mismo cuando Espafia en-
tré como miembro de pleno dere-
cho en la UE, pero estos agricul-
tores incorporaron nuevas tecno-

A

FULGENCIO TORRES

(HORTYFRUTA)

“La union con las alhéndigas
beneficia a todo el campo”

Torres afirma que, a dia de hoy,
“tenemos contactos con la par-
te de las alhondigas que no esta
en la Interprofesional”. A su
juicio, “hay interés por ambas
partes”y, por ello, esperan que
las conversaciones “lleguen a
buen puerto y se integren, por-
que esto es bueno para todo el
campo”. Por otro lado, y con
respecto a los limitados mar-
genes de maniobra de HORTY-
FRUTA, sefiala que “seguimos
pensando y diciendo que los
medios que tenemos son esca-
$0S y que necesitamos de unos

H De cerca. / FHALMERIA

mecanismos de mayor fuerza
que nos permitan resolver pro-
blemas que parten de nosotros
mismos, de los agricultores”.

logias para ser mas productivos
y cuidaron mucho los canales de
distribucion que tenian. Esto es lo
que tenemos que hacer nosotros,
mejorar las explotaciones que te-
nemos para poder ofertar un pro-
ducto de mayor calidad, producir
mas kilos por metro y, por tanto,
obtener mayor rentabilidad por
metro. Una vez conseguido esto,
seguiremos manteniendo nuestros
canales de distribucion e intenta-
remos que los agricultores obten-
gan mayor rentabilidad.

-.Y qué pasa con el precio del
producto?

-Sabemos que el precio del pro-
ducto final no va a aumentar mu-
cho y los costes son cada vez ma-
yores. Lo tnico que nos queda es
obtener mayor produccion por me-
tro para, con los mismos costes,
aproximadamente, tener algo mas
de beneficios y que los agriculto-
res obtengan una mayor rentabi-
lidad en su explotacion.
-Mientras se logra esto, ;consi-
dera necesaria una nueva legis-
lacion sobre margenes comer-
ciales que evite los abusos?
-Nuestra Consejeria reconoce que
€s0s margenes son abusivos y, mas
que fomentar el consumo, lo le-
siona. Por ello, desde HORTY -
FRUTA le hemos pedido que es-
tudie esta situacion, aunque sSomos
conscientes de que esto requiere
un cambio de legislacion, no s6lo
ya anivel nacional, sino europeo.
Hay que cuidar a la gran distribu-
cién, pero la Comision de Agri-
cultura también deberia velar por
los intereses de unos ciudadanos,
los agricultores, que queremos se-
guir trabajando y viviendo de
nuestro trabajo. Entre todos tene-
mos que buscar una solucion y las
Administraciones tienen una co-
rresponsabilidad con nosotros.
Deslocalizar y desmantelar las pro-
ducciones son cuestiones que yo
creo que deben volver a ponerse
sobre la mesa.

- Por qué?

-Yo me pregunto si a la Unién Eu-
ropea le interesa, realmente, que
todas las producciones vengan de
terceros paises, que no quede pro-
ducciodn local... Esto ya no s6lo
debe interesarle a la Comision de
Agricultura, sino que, incluso, la
gran distribucion debe preocuparse
de esto, bien sea por seguridad ali-
mentaria o por temas como el
abastecimiento.
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PEPINO
SUBE

El pepino mantiene buenas
cotizaciones en estos dias y
experimenta una subida de
precios en comparacion con
el mes anterior. De hecho,
el que mejor esta en estos
momentos es el pepino ne-
gro corto, que cotiza por en-
cima del euro, mientras que
el Almeria esta rondando
los 50 céntimos. Por su par-
te, el francés esta cerrando
las pizarras a 0,60 el kilo.

BUEN MOMENTO

El pimiento lidera la clasificacion
de los precios de las pizarras

TOMATE
SUBE

Buenos momentos para
el tomate, ya que la de-
manda esta siendo conti-
nuada, lo que lleva a que
los precios sean bastante
aceptables. El mejor co-
locado es el rama, que
cotiza sobre 1,30 euros el
kilo, mientras que el to-
mate ensalada tiene una
media de 80 céntimos. El
maduro, por su parte,
roza los 0,90 el kilo.

PIMIENTO
SUBE

La hortaliza mejor
situada en las piza-
rras es el pimiento.
De hecho, el mas
destacado es el Ca-
lifornia rojo, que su-
pera los 1,50 euros,
seguido muy de cer-
ca del amarillo y del
verde. Los italianos
estan sobre 65 cén-
timos y los lamuyos

H Tomates. / FHALMERIA superan el euro.

B Elena Sanchez

El pimiento, en todas sus varie-
dades, esta siendo la hortaliza mas
destacada en estos momentos en
las pizarras agricolas de la pro-
vincia almeriense. En concreto,
el California rojo es el tipo que
destaca, “ya que cotiza en las ul-

timas semanas por encima de los
1,50 euros el kilo”, segtn infor-
ma el comercial de Ejidomar, Ja-
vier Casares. Al rojo le sigue el
amarillo con un precio similar y
por detras de los dos esta el ver-
de, que roza los 80 céntimos de
euro el kilo. Para Javier Casares,
estos precios van a continuar asi

durante “dos o tres semanas mas,
ya que Israel, nuestro principal
competidor en estos momentos,
aun no tiene suficiente género y
apenas puede alcanzar la produc-
cién de Almeria”. Es mas, “nos
encontramos en un gran momen-
to, ya que los mercados sdlo quie-
ren nuestro producto”.

CALABACIN
SUBE

El calabacin también
esta respondiendo bien
en el mercado. Las po-
cas cantidades y el tiem-
po estan acompafiando,
por lo que la variedad
convencional esta coti-
zando a unos 90 cénti-
mos de euro el kilo,
mientras que el calaba-
cin gordo cierra las pi-
zarras a 0,87euros el
kilo.

BERENJENA
BAJA

Los peores datos de las
pizarras almerienses los
estd ofreciendo la beren-
jena, que no levanta ca-
beza a pesar de que ya ha
entrado el frio en toda
Europa. Asi, la berenje-
na larga no supera los 50
céntimos el kilo, al igual
que la rayada. Algo me-
jor esta la berenjena re-
donda, que supera los 70
céntimos de euro el kilo.

1 El pimiento California rojo supera los 1,50 euros el kilo. /FHALMERIA

SERVICIO, CONTINUIDAD,
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INNOVACION

Plaform, primera nacional
en adherirse al estandar
internacional de tamaios CF

1 Caja de carton ondulado CF1. / FHALMERiA

ER.V. A

La marca de embalaje agrico-
la Plaform ha aprovechado su
participacion en la segunda edi-
cion de Fruit Attraction para
presentar las ventajas de la im-
plantacion del Common Foot-
print (CF) en sus bandejas de
cartébn ondulado para frutas y
hortalizas. Se trata, concreta-
mente, de un sistema de estan-
darizacion de tamafios promo-
vido en el ambito de la Union
Europea por la Federacion Eu-
ropea de Fabricantes de Carton
Ondulado (FEFCO).

El nuevo sistema facilita, se-
gun han explicado desde Pla-
form, “los intercambios co-
merciales entre diversos pro-
ductores de Europa y Estados
Unidos”. Ademas, han asegu-
rado que “gracias a esta homo-
logacion de medidas exteriores
de base, orificios, pestafias y re-
ceptaculos de encaje, es posi-
ble paletizar y comercializar de
manera conjunta cualquier tipo
de frutas y hortalizas en ban-
dejas apilables”.

Lo cierto es que Plaform es la
primera marca que se ha adhe-
rido al estandar CF. Las venta-
jas de esta homologacion de ta-
mafios, segiin han explicado
desde la empresa, es que “todas
las cajas son compatibles entre
si, sea cual sea su fabricante y
el producto que contengan, por-
que se armonizan las medidas

exteriores de base”. También,
han asegurado, “se unifican los
dispositivos de apilamiento y
anclaje; se facilita la gestion de
las maquinas de montaje; se op-
timiza el espacio en camiones
y almacenes; se mejora la ges-
tién de cargas mixtas en centros
de distribucion y puntos de ven-
ta; ademas de que se simplifica
la manipulacion y transporte en
el circuito logistico”.

NORMAS PLAFORM

Por otra parte, cabe recordar
que la empresa lanzo las Nue-
vas Normas Plaform en 2009,
que responden, seglin explican,
“a las demandas de las grandes
cadenas de distribucion”. Con
ellas se elaboré un banco de
planos que contienen disefos
correspondientes a todos los
modelos de cajas homologados
en la Lista del Manual de Ca-
lidad.

El responsable del Comité
Técnico Plaform, Juan Antonio
Mendicote Leon, ha asegurado
que “Plaform trabaja codo con
codo con sus clientes para ana-
lizar el proceso de paletizado,
transporte y llegada a destino
de los productos hortofrutico-
las”. Ademas ha afiadido que “a
partir de los resultados de estas
investigaciones se elabora una
propuesta de puntos de mejora
para alcanzar el maximo apro-
vechamiento al envase”.

NOVEDADES

Syngenta presenta un nuevo
modelo de gestion para una
Agricultura Intensiva Sostenible

: LA PRESENTACION

: CORRIO A CARGO DE

: DAVID MURCIA EN EL

: MARCO DE LA SEGUNDA
: EDICION DE LA FERIA

: FRUIT ATTRACTION

I Rafa Villegas

El empefio por ayudar a que los
agricultores logren una mayor
rentabilidad y sostenibilidad con
sus producciones ha llevado a
Syngenta a crear un nuevo mo-
delo de gestion para una agri-
cultura mas sostenible. Se trata,
concretamente, de Syngenta
Growing System, que en su pri-
mera fase va dirigido a produc-
tores de frutas y hortalizas. La
presentacion tuvo lugar en Ma-
drid con motivo de la reciente
celebracion de la segunda edi-
cion de la feria Fruit Attraction.

Este nuevo modelo de
Syngenta aporta valores tan im-
portantes como competitividad,
exclusividad, diferenciacion e
imagen, fundamentales para
competir en un mercado donde
se exige a los agricultores es-
tandares de calidad cada vez
mas altos.

Desde Syngenta recuerdan
que “el agricultor necesita he-
rramientas que le permitan cum-
plir con las exigencia de los con-
sumidores y para ello ofrecemos

PROGRESO

soluciones y tecnologias adap-
tadas a cada zona y cultivo y que
responden a estas nuevas de-
mandas”. No en vano, como han
asegurado, “Syngenta es la Gini-
ca compafiia que cuenta con se-
millas que aseguran la maxima
produccion y calidad (Syngen-
ta Seeds), las soluciones mas efi-
caces en sanidad vegetal
(Syngenta Agro) y fauna auxi-
liar adaptada a las condiciones
locales para el control de plagas
(Syngenta Bioline)”.

La calidad es, ademas de la
productividad, esencial para los
expertos de Syngenta. Es por

0 Agricultores que ya aplican el nuevo modelo. / FHALMERiA

ello que desarrollan siempre
nuevas variedades vegetales que
mejoran el sabor, la textura, la
apariencia y la conservacion de
las frutas y hortalizas.

El modelo de gestion Syngen-
ta Growing System reune, se-
gun han explicado desde la em-
presa, “todas esas herramientas
a través de programas integra-
dos de produccion, que permi-
ten desarrollar acciones flexi-
bles para cada situacion y que
combinan la mejor eleccion de
semillas con programas efi-
cientes de proteccion de culti-
vos y el uso de fauna auxiliar”.

Anecoop estima en un 10 por ciento
el aumento de facturacion este aiio

IR.V. A

La cooperativa de segundo gra-
do Anecoop esta consiguiendo
sortear la crisis y segun las pro-
pias estimaciones de la empre-
sa este afio acabara, en compa-
racion con el anterior, con un
incremento de su facturacion
que podria rondar “el 10 por
ciento”. Y es que, l6gicamen-
te, la alimentacion es una ne-
cesidad basica que hace que el
sector agroalimentario note un
poco menos los efectos de la
actual coyuntura econdémica.
Bien es cierto, como expli-
caron desde Anecoop, que la
crisis si afecto, especialmente

0 Campo de experimentacion.

en el pasado afio, a los precios,
aunque ya se han estabilizado.

Anecoop asocia a 83 coope-
rativas hortofruticolas de toda
Espaiia. El Grupo integra em-

presas cuya actividad comprende
desde la investigacion para la me-
jora varietal, hasta la entrega del
producto en el punto de venta.
Consta de una estructura comer-
cial compuesta por ocho empre-
sas internacionales y cuatro dele-
gaciones nacionales; la mayor red
de produccion de Espaia, estan-
do presentes en 11 provincias;
empresas de servicios de logisti-
cay transporte que facilitan la dis-
tribucion eficaz de sus productos
en Europa; dos campos de expe-
rimentacion y desarrollo (Muse-
ros y Almeria) y una empresa de
elaboracion de zumos naturales
no concentrados y conservas hor-
tofruticolas. En la pasada cam-
pafia Anecoop alcanzo una fac-
turacion de 450 millones de eu-
ros y comercializo 672.000 tone-
ladas de frutas, hortalizas frescas
y VIinos.
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Fruit Attraction 2010

La segunda edicion ha
consolidado la feria en
el calendario de eventos

FORO DE INNOVACION
INNOVATION FORUM

WV

LA FRUTERIA
FRUIT SHOP

: EL PRINCIPAL RETO

: PARA EL PROXIMO ANO
: ES INCREMENTAR, AUN
: MAS, EL NUMERO DE

: VISITANTES DE

: TERCEROS PAISES

I Rafa Villegas

La segunda edicion de Fruit At-
traction ha sido la de la conso-
lidacion de esta feria. Todas las
variables han mejorado. Asi, por
ejemplo, este afio la visitaron
12.541 personas, un 48 por
ciento mas, el 85 por ciento na-
cionales y el 15 por ciento in-

ternacionales, procedentes de
72 paises. Todo ello en un es-
pacio de 11.658 metros cua-
drados, un 57 por ciento mas
que en 2009, en el que se habi-
litaron para la ocasion un total
de 452 expositores directos, un
28 por ciento mas que en la pri-
mera edicion.

Respecto a los expositores di-
rectos, el 80 por ciento corres-
pondid, en esta ocasion, a em-
presas productoras y comercia-
lizadoras de las principales co-
munidades autonomas y el 20
por ciento restante a proveedo-
res de bienes y servicios.

Esta edicion ha sido la del
apoyo masivo de empresas de
toda Espana y del incremento
de la participacion extranjera.
Los organizadores de la feria,
FEPEX y el IFEMA, ya se han
reunido, ademas, para preparar
la proxima edicion, que tendra
lugar entre los dias 19 y 21 de
octubre de 2011. Para entonces
pretenden reforzar su interna-
cionalizacion, que ya aumentd
considerablemente durante la
pasada edicion de Fruit Attrac-
tion, congregando a comercia-
les procedentes de la UE, Chi-
le, Israel, EE UU y Sudafrica.

fruit

attractien
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Tecnologia NET en fertirrigacion.
Uso eficiente del nitrogeno.

= Major aprovechamianto dal nitrdgeno aportada,
N = Optima rendimienta da los cultheos.
* Major calidad de las cosachas,

* Reduce el impacto medicamblental,
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BALANCE MUY POSITIVO

“Fruit Attraction 2010", mas profesional,
mucho negocio, muy almeriense, un éxito

B José Antonio Gutiérrez

Latltima edicion de Fruit Attrac-
tion 2010 ha dejado satisfechos a
la mayoria de los participantes y
ha convencido a visitantes de que
es la gran feria de la comerciali-
zacion de las frutas y hortalizas de
Espaiia. Como notas destacadas
hay que indicar que ha sido un
evento con mucho negocio en el
que las empresas importantes han
estado presentes.

La gran distribucion que estu-
vo invitada ha podido comprobar
la gran oferta espafola de frutas y
hortalizas, la cual va mucho mas
alla de lo que puedan ofrecer los
paises competidores.

La calidad estuvo presente en to-
dos los rincones de la feria y la va-

riedad de vegetales es casi incon-
table.

LalVyV gama irrumpieron con
mucho éxito en esta edicion y las
empresas que afrontan por prime-
ra vez este negocio pudieron rea-
lizar una importante cantidad de
contactos que les asegura un ne-
gocio que esta despegando por mo-
mentos.

LA COMPETENCIA, AYUDA

El hecho de que los mas impor-
tantes pudieran verse en la edicion
de este afio ha servido para que to-
dos quieran mejorar para ganar
mercado. Por su parte, la gran dis-
tribucion ha podido ver que la se-
guridad que hay en los alimentos
vegetales espaioles, tanto en fres-

Cajamar no podia faltar .- La entidad bancaria que mas apoya a la
agricultura no podia faltar en la cita de Madrid.

Syngenta, espectaculares .- El stand de Syngenta fue una
vez mas espectacular. Presentaron su oferta integrada de
servicios desde todas las divisiones que tiene la multina-
cional. Gozaron del favor del publico por su magnitud.

co como elaborados o semielabo-
rados, esta lejos de toda duda y no
es lo mismo comprar en Espafia
que en Africa, de momento.

Por lo demas, Ratl Calleja, di-
rector del evento, puede estar sa-
tisfecho del resultado que ha ob-
tenido tras haber celebrado s6lo
dos ediciones de esta feria.

Por otra parte, quienes auguran
que la cita de Madrid puede tener
alguna influencia en la “Fruitlo-
gistica” de Berlin tienen pocos apo-
yos, ya que la berlinesa esta con-
siderada como la feria comercial
hortofruticola del mundo.

Biobest present6 una gran oferta.- La em-
presa productora de insectos presentd una gran
gama de auxiliares para lucha integrada.

Gabriel Barranco no perdio el tiempo.- El
presidente de La Union fue a Madrid a tra-
bajar y lo consigui6. No perdio el tiempo.

Los técnicos de Koppert, muy atareados.- Los respon-
sables de Koppert, la empresa productora de insectos para
lucha integrada, quiso estar presente en la feria por ser una
de las responsables de la salubridad de las hortalizas.

Ambiente muy profesional.- La feria de Madrid gozé en todo mo-
mento de un ambiente muy profesional, especialmente en las horas de
por la mafana en las que se hicieron muchas acciones comerciales.
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Costa de Almeria y la IV gama.- Los respon-
sables de Costa de Almeria presentaron sus pro-
ductos en fresco y la IV gama que ya hacen.

El presidente de Casi dando explicaciones al delegado .- José Ma-
ria Anddjar dando explicaciones a Juan Deus, junto a dos compatiieros.



Nunhems.- Maria Jos¢ Mari, responsable de Imagen de Nunhems Semillas, se pue-
de mostrar satisfecha de las tltimas actuaciones que ha tenido que afrontar: aniversa-
rio de la entidad y participacion en Fruit Attraction, triunfo total en ambos casos.

viven del tomate quieren que gracias a ¢l
vivan muchos mas. La Cafiada-Nijar D.O.
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Las empresas de Monsanto, en sociedad.-
La edicion madrilena sirvio a las empresas
de Monsanto para presentarse en sociedad.

Vilmorin quiere ganar posiciones.- La apues-
ta de Vilmorin en Madrid dice mucho de sus
intenciones: ganar mercado con calidad.

<=
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AgrupaEjido pisa fuerte.- La superimagen
de AgrupaEjido se dejo sentir en la feria de
Madrid. Ricardo Garcia ya impone su sello.

El Grupo Agroponiente con Antonio Escobar a la cabeza.- Antonio sabe mucho
del sector de las frutas y hortalizas, es por ello que aprovecho la cita de Madrid para
demostrar como se hacen las cosas. El stand fue muy llamativo.

iCémo llegar al
consumidor
ayudando al
agricultor?

Si hay que hacer un resumen de lo
que hizo Rijk Zwaan en la tltima fe-
ria de Madrid, Fruit Attrattion 2010,
baste decir que mostr6 en su espec-
tacular stand como se puede ayudar
al agricultor, al exportador, al gran
distribuidor y satisfacer al consumi-
dor final con el producto que llega
a sus manos.

El stand tuvo cuatro partes, todas
ellas integradas para conseguir el ob-
jetivo indicado en el titular.

Los asistentes a la feria que pasa-
ron por el stand de la multinacional
de semillas pudieron conocer sus no-
vedades, como se puede cocinar con
ingenio y exclusividad los produc-
tos que ponen en manos de los agri-
cultores, mostrar las cualidades de
sus hortalizas para que exportadores
y distribuidores finales tengan argu-
mentos de peso para poder llegar al
consumidor.

El stand fue un juego perfecto de
ingenio e imagen al servicio de todo
lo novedoso y consolidado en el
mundo de las hortalizas por parte de
Rijk Zwaan.

El portal de las ensaladas fue un
destacado dentro de este stand de la
firma de semillas.
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ALMERIA LIDERO LA REPRESENTACION ANDALUZA EN MADRID

Los almerienses se venden unidos y
regresan con la sensacion de haber
cumplido sus objetivos en Madrid

B José Esteban Ruiz

La nutrida participacion almerien-
se en la ultima edicion de Fruit At-
traction regresaba a la provincia “‘sa-
tisfecha” por el trabajo realizado,
asi como por la organizacion y acep-
tacion de la feria internacional que
se celebra en la capital de Espana.
Si Almeria doblaba su presencia en
IFEMA, en relacion a la primera
edicion -unas cuarenta entidades al-

La Federacién de ECOHAL recibe a responsables de distintas areas de negocio de Cajamar.- Alfonso Zamora, gerente, y
José Mufioz, presidente de la Federacion ECOHAL, compartieron jornada con dirigentes de la entidad econdmica almeriense.

En el expositor de CASI.- El presidente de la Cooperativa Agricola San Isidro, José Maria Andujar, en el centro, hace de anfi-
trion ante la visita de personalidades, entre ellas, la del delegado provincial de Agricultura, Juan Deus, que habla por teléfono.

merienses-, para algunos responsa-
bles de empresas del sector alme-
riense la participacion y afluencia
de visitantes se “triplicaba”. Los
agentes que configuran el negocio
hortofruticola provincial coincidie-
ron en la masiva actividad que se
registro en los diferentes exposito-
res. Como explico José Maria An-
dujar, presidente de la Cooperativa
Agricola San Isidro (CASI), “de la
primera edicion a la segunda todo

ha dado un giro de 180 grados, se
observa mayor afluencia de expo-
sitores, mas visitantes y, sobre todo,
un incremento del interés de los
compradores por los productos hor-
tofruticolas, particularmente por los
que se cultivan en la provincia de
Almeria”. Andtjar asegurd que “los
clientes se estan interesando por los
productos mucho mas que el pasa-
do afio, quiza porque la campaiia se
ha retrasado y la escasez manifies-

ta de hortalizas haya generado un
cambio radical en la postura de la
distribucion”.

Todas las empresas encontraron
motivos para argumentar su proxi-
ma participacion, hecho que tendra
lugar en octubre de 2011, feria en
la que ya se encuentran trabajando
desde su comité organizador.

La gran mayoria de comerciali-
zadoras almerienses participaron
dentro del recinto reservado por la
Consejeria de Agricultura y Pesca
de la Junta de Andalucia. Una ofer-
taunida, tal y como se encuentra es-
tructurada la feria en la que no des-
entonaron expositores -todos pre-
sentan un diseflo homogéneo, con
algunas excepciones- y todas las zo-
nas productoras del territorio na-
cional se presentaron en una super-
ficie delimitada.

Por otra parte, para complemen-
tar la parcela de negocio, se lleva-
ron a cabo foros, jornadas y otras
actividades paralelas ofrecieron una
vision mas profesional de la feria,
si cabe, con una clara apuesta por la
innovacion en el sector hortofruti-
cola, en todas sus facetas, tanto en
la produccion como en la comer-
cializacion.

En el marco de la feria madrile-
fia, los comités organizadores de
Fruit Attraction y Expo Agro Al-
meria rubricaron un acuerdo de co-
laboracion para futuras ediciones
de ambos eventos. Asi, establece-
ran lineas estratégicas concretas que
puedan redundar en beneficio de es-
tos encuentros hortofruticolas, uno
especializado en la venta de frescos
y la otra, en la industria auxiliar de
la agricultura.

La comercializadora Ejidomar.- José An-
tonio Bafios, presidente de la cooperativa eji-
dense, en la feria madrilefia.

Un punto de encuentro.- Responsables de diferentes empresas agroalimentarias coinciden en estos encuentros internacionales y
aprovechan la ocasion para mostrar su parecer a cerca del presente y futuro de la actividad hortofruticola.

.

Otras actividades.- Vicky Oliva ofreci6 una
conferencia en las jornadas técnicas prota-
gonizadas por PLAFORM.

Carchuna La Palma .- David del Pino, di-
rector general de la comercializadora gra-
nadina.
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PROTAGONISTAS EN LA FERIA

Syngenta presento6 ‘Growing System’, su nuevo modelo de gestion para los pro-
ductores hortofruticolas.- David Murcia, responsable del proyecto de la multinacio-
nal, profundiz6 en las ventajas de este novedoso sistema.

Reciclado de envases .- Sigfito consta-  Rijk Zwaan.- Alberto Cuadrado, respon-
t6, en el recinto ferial de Ifema, el avan-  sable de proyectos de la multinacional, Agroiris y Anecoop.- Encuentro entre ambas comercializadoras. En la imagen, José¢ An-
ce en la reutilizacion de envases para fi-  sentado a la derecha junto a compaiieros tonio Gutiérrez y Juan Antonio Diaz, director comercial de Agroiris, José Bono, director

tosanitarios. de RZ. operativo de Anecoop Almeria y Joan Mir, director general de Anecoop.
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DELANTE DEL OBJETIVO

.

JORNADAS TECHILAY

Premios Aenor.- En el marco de la segun-
da edicion de Fruit Attraction se entregaron
los Premios AENOR. En primer plano, José
Antonio Bafos, presidente Ejidomar.

Stand de la casa de semillas Nunhems.-
Durante los tres dias de feria, la empresa
ofrecio a sus visitantes una serie de catas de
sandia.

Cooperativa Agricola San Francisco.- La
empresa granadina no quiso faltar al even-
to agricola mas importante de Espaia. En la
foto, trabajadores de la cooperativa.

Atencion personalizada.- El stand del Gru-
po Femago estaba bien atendido en todo mo-
mento. Isabel Fernandez, personal de Co-
municacion de Agrupalmeria.

Fruit Attraction 2010

Noviembre 2010 - fhalmeria

Jornadas técnicas.-Durante la celebracion de las jornadas técnicas de Fruit Attraction, los organizadores llevaron a cabo la en-
trega de premios AENOR. En primer plano, Jos¢ Antonio Gutiérrez, en representacion de la comercializadora Agroiris.
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Mel6n de Autor de Rijk Zwaan.- Los melones mas selectos y con

mas ‘glamour’ también contaron con un espacio propio en la segun-
da edicion de Fruit Attraction. Los que pudieron degustar esta fruta
coincidieron en la calidad de la que gozan.

Stand de Anecoop.- El espacio de la empresa estuvo en
todo momento concurrido de clientes y visitantes.

o e [FERIUCHDS o
kxima calidad

Syngenta.- La casa de semillas participd junto con Gru-
po Fashion en el Primer Concurso de Tallado de Frutas.
Ademats, el stand de la entidad estuvo bien atendido en
todo momento gracias al personal que forma parte de
Syngenta.

Espacio de ECOHAL.- Las cooperativas y alhondigas de Almeria
también tuvieron su sitio en IFEMA para atender a los clientes.
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Especial MELON Y SANDIA

Los mejores
melones y
sandias
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LA IMPORTANCIA DE RENOVARSE

Melon y sandia siguen siendo los reyes de

la primavera pese a la mayor competencia

PRODUCTOS LLEGADOS
DE ULTRAMAR COPAN
LOS MERCADOS ANTES
QUE ALMERIA, QUE LA
CAMPANA PASADA
MALVENDIO SUS FRUTAS

®ecccccsccccscccccccon

B |sabel Fernandez

Melén y sandia siguen siendo los
cultivos preferidos por los agri-
cultores durante la primavera, a
pesar de no haber cerrado ni un
solo buen ejercicio desde hace va-
rias campaias. Los malos precios
persiguen a estos dos cultivos,
cada vez mas acuciados por la
competencia que les llega de ter-
ceros paises. Esta competencia les
ha procurado no sélo la pérdida
de parte de su cuota de mercado
en paises comunitarios, sino tam-
bién la desconfianza de estos con-
sumidores, que ven como ad-
quieren melones y sandias que,
en ocasiones, han madurado ya
cortados y, por tanto, sienten cier-
to recelo cuando los productos al-
merienses ‘desembarcan’ en sus
supermercados.

Pese a haber perdido su ‘mo-
nopolio’ en los mercados comu-
nitarios, el melén y la sandia al-
merienses siguen ocupando gran
parte de la superficie de produc-
cién durante la primavera y los
primeros dias del verano. De he-
cho, sélo durante la campaiia pa-
sada, segun los datos facilitados
por la Delegacion Provincial de
Agricultura y Pesca de la Junta,
en Almeria, se cultivaron 4.039
hectareas de melon, un 9°2% me-
nos que en la campaia anterior,
cuando las hectareas de esta fru-
ta de verano sumaron 4.447. Caso
bien distinto es el de la sandia. Y
es que su superficie cultivada cre-
ci6 un 5°75%, pasando de las
5.216 hectareas de la campaiia
2008/2009 a las 5.516 hectareas
de 1a 2009/2010.

Por otro lado, y en lo que res-
pecta a la produccion, ambos cul-
tivos perdieron kilos, siendo es-
pecialmente llamativo el caso de
la sandia, puesto que contaba con
mas hectareas que un afio antes.
De este modo, la produccion de
sandia pasoé de las 389.760 tone-
ladas de la campafia 2008/2009 a
las 331.809 toneladas del pasa-
do ejercicio, casi un 15% menos.
Entre las causas de esta impor-
tante pérdida de kilos, desde las
organizaciones agrarias de la pro-
vincia destacaron, justo al final de

B Ambos cultivos sumaron en torno a 10.000 hectareas de cultivo durante la pasada campaiia.

la campafia, que estuvo relacio-
nada con las adversidades clima-
tologicas vividas en los primeros
meses del ciclo de cultivo. De este
modo, el secretario provincial de
COAG, Andrés Gongora, apun-
to a “los problemas de cuajado”
derivados del exceso de humedad
como uno de los motivos que ha-
bia dado lugar a esta pérdida de
volumenes. En el caso del melon,
el descenso de produccion (un
14°8%, de 166.660 toneladas a
141.964 toneladas) viene deriva-
do, entre otras cosas, del menor
nimero de hectareas de cultivo.

PRECIO

Los precios de melon y sandia,
segun las cifras facilitadas por la
Delegacion Provincial, se incre-
mentaron un 22% y un 4’5%, res-
pectivamente, durante la pasada
campafla, con respecto al ejerci-
cio anterior. De este modo, el pre-
cio medio del melén rondo los
0’410 euros por kilo, mientras
que, en el caso de la sandia, esa
cotizacién media fue de 0°253 eu-
ros el kilo. En ambos cultivos, el
relativo incremento de sus precios
esta relacionado con el descenso
de su produccion.

A pesar de esto, desde las orga-
nizaciones agrarias lamentaron
las bajas cotizaciones, una cam-
pafia mas, de estas frutas de ve-
rano. Para el secretario provincial
de COAG, en €l caso de la sandia,
“sus precios de venta fueron ma-
los desde el principio”. Y es que
las cotizaciones que rondaban el
euro fueron s6lo un espejismo.
Poco a poco, las cifras comenza-
ron a caer y se estancaron en ape-
nas 0’30 euros el kilo, un precio
que, desde luego, no fue nada ren-
table para los agricultores. Por
todo ello, Francisca Iglesias, se-
cretaria general de UPA-Almeria,
lamento que “llevamos ya dema-
siadas campafias de primavera
que, en su conjunto, no terminan
nunca de ser rentables”.

COMPETENCIA

La provincia almeriense era, has-
ta no hace mucho tiempo, la pri-
mera en llegar a los mercados co-
munitarios con sus melones y san-
dias. Ya en el mes de abril, ale-
manes, britanicos o franceses te-
nian el gusto de probar las pri-
meras frutas estivales de Almeria.
Entonces, la provincia dominaba
el mercado y los consumidores de

estos paises caian rendidos a sus
pies. Aios més tarde, la situacion
es bien distinta y, de hecho, antes
de que Almeria logre tener sus pri-
meros productos en las grandes
plazas comunitarias, ya lo han he-
cho paises como Brasil o Pana-
ma. Los melones y sandias llega-
dos de ultramar no so6lo restan
mercado a la provincia, sino que,
ademas, dafian su imagen.

En este sentido, muchas han
sido las voces que, desde el sec-
tor en la provincia, han lamenta-
do que la falta de calidad del pro-
ducto llegado de ultramar provo-
ca el rechazo del consumidor no
solo de esos melones y sandias,
sino de todos. En muchas oca-
siones, los frutos del otro lado del
Atlantico maduran durante su via-
je alaUnion Europea (UE), es de-
cir, después de cortados, produ-
ciéndose, de este modo, una alte-
racion en sus grados de dulzor
(Brix). Esta falta de sabor es lo
que hace que los consumidores
rechacen todas las frutas de vera-
no.

Por ello, desde el sector en Al-
meria abogan por la creacion de
marcas, de sellos que diferencien
el producto almeriense del llega-
do desde cualquier otro punto del

planeta. Y es que, como afirmé
Andrés Gongora, “la creacion de
la marca es la tinica forma de lo-
grar una diferenciacion en melon
y sandia”. Tanto es asi que, en los
ultimos afios, han proliferado va-
rias de ellas y, junto a la pionera
Bouquet, surgieron otras como
Fashion, el Melon Miel de CASI
o el Bombon de Agroponiente.

CALIDAD

La marca no s6lo vende, sino que,
ademas, es una garantia de cali-
dad frente a producciones de otras
areas geograficas que, campafia
tras campaiia, inundan los mer-
cados. Sin ir mas lejos, el ‘Anali-
sis de la campana hortofruticola
de Almeria 2009/2010°, elabo-
rado por el Servicio de Estudios
de la Fundacion Cajamar, sefiala
que paises como Brasil, Costa
Rica o Marruecos son los princi-
pales competidores de Almeria en
melon. De este modo, Brasil ex-
portd durante la citada campafia
mas de 178.000 toneladas de me-
16n, mientras que Costa Rica ex-
porto6 algo mas de 54.000 tone-
ladas. Con este panorama, a Al-
meria no le queda otra que tra-
bajar duro la calidad de sus pro-
ductos, buscando esa diferencia-
cion que, a dia de hoy, parece ser
el tnico camino para conseguir
que los melones y sandias alme-
rienses sigan siendo los preferi-
dos por los consumidores. Para
ello, desde la Interprofesional de
Frutas y Hortalizas de Andalu-
cia (HORTYFRUTA) se afanan
en concienciar a los agricultores
de la conveniencia de evitar el cor-
te en verde de los frutos y esperar
hasta que melones y sandias ha-
yan alcanzado su punto éptimo
de maduracion.

Desde la Interprofesional en-
tienden que “la campana de co-
mercializacion de melon y sandia
es relativamente corta y cualquier
incidente en el mercado provo-
caria la pérdida de confianza de
los clientes en el producto, asi
como el desgaste de la imagen del
sector en su conjunto”. Para lle-
var a cabo esta labor de control,
HORTYFRUTA cuenta con el
apoyo de la Administracion, que
controla e inspecciona las parti-
das en los mercados de origen y
en los establecimientos de venta
y, de esta manera, evita que lle-
guen al consumidor productos que
no estén aptos para su consumo””.
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PARA INVERNADERO Y CAMPO ABIERTO

Semillas Almeria presenta un
melon ‘todoterreno’ muy
productivo en cualquier época B
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La primera empresa almeriense
productora de semillas de Alme-
ria presenta un melon ‘todoterre-
no’ recomendado para todo el afio
por su alto rendimiento y valido
tanto para invernadero como para
su cosecha en campo abierto. La
versatilidad presentada por esta
variedad la hace muy valida para
un importante grupo de produc-
tores, tanto en Espafia como en
otras zonas productoras del resto
del mundo.

Es ahora cuando los producto-
res almerienses mas demandan
este melon porque su siembra se

recomienda desde diciembre has-
ta febrero.

Otra caracteristica que la hace
apetecible es el tiempo desde que
se transplanta hasta que esta en
condiciones dptimas de ser reco-
lectado.

Su aspecto también ayuda gra-
cias a su buena formacion de fru-
tos, con cavidad seminal peque-
fia y de vida util prolongada.

FRUTOS UNIFORMES

Los frutos son uniformes re-
dondos, con buen reticulado, ex-
celente conservacion, sabor de-
licado y agradable aroma.

El peso medio es el ideal para
este tipo de hortalizas, pues os-
cila entre los 900 gramos de los
mas moderados al kilo y medio
de los mas grandes.

Por otra parte, sus disefiadores
han conseguido que sea resisten-

-

te a Fusarium 0-1-2 (HR) y Pow-
dery Mildew (IR).

La empresa almeriense ha cen-
trado sus esfuerzos en esta varie-
dad por adaptarse perfectamente
alo que el mercado final y los pro-
ductores estan demandando en
este momento para melones tipo
Galia de larga conservacion.

Los técnicos de Semillas Al-
meria quieren satisfacer, tanto a
los productores de melon como a
los compradores finales.

La préoxima campafia de pri-
mavera promete ser muy intere-
sante por la aparicion de nuevas
marcas que centran su imagen
tanto en el melén como en la san-
dia para la venta final en super-
mercados.

Son muchas las firmas de se-
millas que intentan conseguir las
mejores variedades de cara a la
proxima primavera en la provin-
cia de Almeria.

- 7

0 Antigua es la oferta de Semillas Almeria para primavera. / FHALMERiA
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TIPO MELON GALIA HIBRIDO

Variedad de porte resistente y vigoroso, tanto para
invernadero como para campo abierto. Recomendada
para todo el afio presenta un alto potencial de

Transplantes recomendados en Almeria, tempranos
de finales de Diciembre hasta Febrero.
70-75 dias desde su transplante hasta la recoleccion.
Muy buena formacion de frutos, con cavidad seminal
pequefia y de vida util prolongada.
Frutos uniformes redondos, con buen reticulado,

excelente conservacion, sabor delicado y agradable

Peso medio 900 gr - 1,5 kg.
Resistencias a Fusarium 0-1-2 (HR)
y Powdery Mildew (IR)
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MELON

El Cantaloup se resiste a
desaparecer y estabiliza su
superficie en la provincia

B |. Fernandez.

El melon Cantaloup es el tipo
que mas ha padecido la compe-
tencia del melon norteafricano,
concretamente, del llegado de
Marruecos. Este pais ha logra-
do, en los tltimos tiempos, ha-
cerse con casi todo el mercado
y, de hecho, en el caso del me-
16n almeriense, éste sdlo atien-
de la demanda que no puede cu-
brir el producto marroqui. Pese
atodo, y tras muchos afios de de-
clive, el Cantaloup se resiste a
desaparecer. Tanto es asi que el
responsable de Melén de Rijk
Zwaan, Alberto Domingo, afir-
mo que, en las Gltimas campa-
fias, “su superficie se ha estabi-
lizado”, pasando de unas 1.000
a situarse en torno a las 700 hec-
tareas.

Aligual que lo ha hecho la su-
perficie, la demanda de melén
Cantaloup también se ha estabi-
lizado y, practicamente, se po-
dria decir que el consumidor de
este tipo de melon sigue siéndole
fiel después de mucho tiempo.
Todo el Cantaloup que se hace
en Almeria se destina a la ex-
portacién y, concretamente, a
Francia. El pais galo es el prin-
cipal consumidor de este tipo de

ESTRATEGIA COMERCIAL

melon, por no decir casi el uni-
co, de todo el Viejo Continen-
te.

En este mercado, el melon ma-
rroqui sigue siendo dominante,
aunque no faltan consumidores
que prefieran el producto alme-
riense frente al llegado del nor-
te de Africa. Pese a todo, este Gl-
timo grupo es menor.

Dentro de los Cantaloup, el
charentais es la “estrella’y lo es
por su sabor, su aroma, por ser
un producto mucho mas jugoso,
etc. En este sentido, y aunque los
expertos en la materia no ponen
en duda el predominio de esta
variedad frente a las demas, si
destacan que, sobre todo en las
ultimas campafias, se esta de-
tectando una cierta tendencia ha-
cia el escriturado, en detrimen-
to del charentais liso. De este
modo, Alberto Domingo afirmo
que, en los ultimos tiempos, “se
ha pasado del Cantaloup liso al
escriturado”.

Asi las cosas, este tipo de me-
16n que muchos consideran casi
residual en la provincia, sigue
teniendo su importancia. Sus
consumidores le son fieles y
prueba de ello es que, campafia
tras campana, lo siguen deman-
dando.

MAS RESPETUOSO CON EL MEDIO AMBIENTE

El control biologico crece
en los cultivos de primavera

EN MAS DE LA MITAD DE
LA SUPERFICIE DE
MELON Y SANDIA SE
PRODUCE UTILIZANDO
INSECTOS AUXILIARES
CONTRA LAS PLAGAS

eecccccccccscccccccce

B |sabel Fernandez

La Interprofesional de Frutas y
Hortalizas de  Andalucia
(HORTYFRUTA) afirmo6 la
campafia pasada que entre el 50
y el 60 por ciento de la superfi-
cie de melon y sandia andaluces
se cultivaban con lucha integra-
da. Asimismo, indic6 que, con
unas 3.000 hectareas, el melon
se situaba como el segundo cul-
tivo en superficie con control in-
tegrado de plagas, solo por de-
tras del pimiento.

Durante ese ejercicio agrico-
la, el inicio de la campana de pri-
mavera estuvo marcado, segiin
la Interprofesional, por la suelta
de casi 3.000 millones de insec-
tos beneficiosos, sobre todo de
Amblyseius swirskii. Este de-
predador natural, explicaron des-
de HORTYFRUTA, “ha de-
mostrado una gran eficacia en el
control de mosca blanca y trip,
principales enemigos de los cul-
tivos de meldn y sandia”.

1 Plantacion invernada de melon. / FHALMERiA

Por su parte, los agricultores
confian en este método para sa-
car adelante sus plantaciones. Un
método que, ademas, no les su-
pone una gran inversion. La suel-
ta de insectos en los cultivos de
primavera es mucho menor que
en otofo-invierno, lo que redu-

ce de forma considerable los gas-
tos para la puesta en marcha de
la plantacion. Esto, unido a lo
corto de la campaiia, hace que
los productores lo tengan claro
a la hora de optar por un culti-
vo convencional o uno con con-
trol biologico.

§J.E.R.

Las comercializadoras del Gru-
po Agroponiente siguen con su
politica de planificacion de cul-
tivos para obtener el maximo
rendimiento en las futuras ope-
raciones comerciales. Como vie-
ne siendo habitual, inician con
tiempo su ronda de contactos con
los productores con el fin de de-
terminar estrategias conjuntas en
la proxima campana de prima-
vera en la que sus principales ba-
zas son el melén y la sandia. Su
primer acercamiento se produ-
cia en Adra, para posteriormen-
te continuar en El Ejido en el
centro de Agroponiente ubicado
en el poligono La Redonda. La
ultima reunién tuvo lugar en Ni-
jar.

En estos encuentros, los res-
ponsables del departamento téc-
nico de Agroponiente entran en
contacto con los agricultores para
orientarles sobre variedades y fe-
chas de plantacion, “al objeto de
obtener el mayor rendimiento en
la produccion, procurar una or-
ganizacion adecuada en el ca-

Agroponiente planifica la préxima
campana de sandia y melon

\ P

lendario y, asi, responder mejor
a las demandas de los clientes”,
advierten desde la empresa.

En la primera reunion, el di-
rector del Grupo Agroponiente,
Antonio Escobar, estuvo acom-

il

pafiado del responsable del cen-
tro de Adra, José Ruiz y el di-
rector técnico de la empresa, An-
gel Lopez, quién traslado al co-
lectivo de agricultores la infor-
macion sobre las variedades de

- i
B Los agricultores atienden las explicaciones de los responsables de Agroponiente. / FHALMERiA

melon y sandia mas adecuadas.

La comercializadora esta apro-
vechando estas citas con sus pro-
ductores para insistir sobre el
“gran proyecto que Agropo-
niente y Vegacafiada estan im-

pulsando desde hace tiempo,
pero con resultados especial-
mente satisfactorios en esta cam-
pafia, tanto en la caja de plasti-
co no retornable y la tipificacion
del producto, en este envase, en
la propia finca”.

El director general del Grupo,
Antonio Escobar, se dirigio a los
agricultores recordando que “es
una apuesta que llevabamos
tiempo ensayando, pero que esta
temporada ha terminado de lan-
zarse, con unos resultados muy
positivos tanto para el agricultor
como en los mercados. Como sa-
béis, para el agricultor, el gran
beneficio es que al producto no
se le afiaden costes de elabora-
cion, puesto que viene elabora-
do de la propia finca, con lo cual
el rendimiento econdmico es ma-
yor; y para el cliente, supone un
salto de calidad, puesto que la
caja es mas manejable, es trans-
parente y por tanto se ve todo el
producto y, sobre todo, éste no
pasa apenas tiempo en los alma-
cenes y ello hace que llegue al
cliente e incluso al consumidor
con la mayor frescura posible”.
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“Desarrollamos variedades de acuerdo
a las necesidades de nuestros clientes”

LA CASA DE SEMILLAS
PRESENTA STYLE,
MAGENTA Y LONDON,
VARIEDADES PARA
TODOS LOS CICLOS
PRODUCTIVOS
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B |sabel Fernandez

Nunhems ya ultima su proxima
campafia de primavera, en la que
ofertard una amplia gama de va-
riedades de melén y sandia, “en
funcion de las distintas fechas de
transplante”, segiin afirmo su res-
ponsable en ambos cultivos, Cri-
santo Ampuero. En este sentido,
Ampuero sefial6 que, en cada una
de las variedades que ofrecen,
“predominan unas caracteristicas
sobre otras, con el fin de adaptar-
se mas a las necesidades de los
agricultores”, pero no solo de ellos,
sino también de distribuidores y
consumidores.

Segtin explico, “los productores
estan buscando en ambos cultivos
un buen rendimiento precoz con

‘L

H Magenta, calidad y excelente aroma. / FHALMERiA

una calidad interna adaptada a las
necesidades del mercado de des-
tino”. Para responder a estas de-
mandas, “en Nunhems desarro-

llamos variedades de acuerdo a las
necesidades de nuestros clientes
y las sometemos a pruebas de ca-
lidad para asegurarnos que cum-

plimos con los requisitos de la ca-
dena de suministro”.

De este modo, la casa de semi-
llas presenta de cara a la proxima
campafia de primavera sus varie-
dades Style, Magenta y London.
La primera, segun Ampuero, “‘se
identifica por su firmeza”, mien-
tras que Magenta “destaca por su
calidad uniforme, su tamarfio ho-
mogéneo y su conservacion, asi
como por un excelente aroma muy
apreciado por los consumidores”.
Por tltimo, “London se caracteri-
za por su sabor tradicional”.

Por otro lado, con respecto a las
resistencias de las nuevas varie-
dades, afirm6 que “nos estamos
centrando en resistencias a Fusa-
rium y Oidio, tanto en variedades
de melon como de sandia”. Asi-
mismo, indicd que otro aspecto a
destacar es “la rusticidad de mu-
chas de nuestras variedades”. En
este sentido, explicd que, por
ejemplo, su variedad de melon
Cantaloup Horacio “mantiene una
aceptable calidad comercial in-

El sabor, una
caracteristica
“basica”

El responsable de Melon y
Sandia de Nunhems afirmé
que “el sabor es considerado
como una caracteristica ba-
sica a la hora de seleccionar
cualquier variedad de melon
y sandia por los responsables
de mejora”. De hecho, “una
variedad puede tener carac-
teristicas como la alta pro-
duccion, resistencia a enfer-
medades, larga vida, etc.,
pero el atributo del sabor es
la clave a la hora de elegir
una variedad u otra”. En
Nunhems siguen trabajando
en la busqueda de nuevas va-
riedades, puesto que atin no
esta todo inventado, sino que
“aparecen continuamente
tantas variables que da la sen-
sacion de que siempre esta-
mos en el inicio”.

cluso en condiciones muy adver-
sas”, como podrian ser problemas
de suelo, altas temperaturas o en-
fermedades.
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Ofrecemos variedades innovadoras,
nuestros clientes a construr un negocio seguro ¥ competitivo
ahora v en al futuro.

En Munhems, nuestras equipos de ventas, especialistas de
cultive y cientificos de todo el mundo
estrechomante con cada nivel de lo cadena de distibucion
desde Jos produciores hasta los consumidaores, con el fin
de entender sus neceasidades y anficiparse a las demandas
del mercado.
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PARA EL CAMPO

Semillas Fito, lider en variedades
de alta calidad de melon y sandia

CAUTOR, MALERVA E
INDALICO, EN MELON, Y
TORO Y MERISIN, EN
SANDIA, SINONIMOS DE
EXITO PARA EL CULTIVO
DE LA PROVINCIA

@0ccccccccccccccccoe
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Semillas Fitd, multinacional es-
pafiola con mas de 130 afios de ex-
periencia y lider en el mercado
mediterraneo por su apuesta por
la [+D+i y su asesoramiento con-
tinuo al agricultor, es bien cono-
cida en el area mediterranea por
la alta calidad y rendimiento de
sus variedades de meldn, tanto en
el segmento de piel de sapo como
en galia o en melon amarillo, asi
como por sus variedades de san-
dia.

El trabajo desarrollado en cam-
po durante afios, siempre junto a
los productores de cada zona para
una mejora varietal continua, asi
como la colaboracion con distri-
buidores y grandes superficies para
conocer los gustos de los consu-
midores, han dado sus frutos en
variedades como Cautor, lider en
el segmento de melon galia larga
vida. Cautor responde tanto a las
exigencias de los agricultores, con
una alta productividad y resisten-
cia a enfermedades, como a las de
los distribuidores y supermerca-
dos, al disponer de una oferta uni-
forme de mel6n con la misma ti-
pologia y una alta durabilidad y,
por ultimo, a las exigencias de los
consumidores, que quieren un fru-
to de sabor dulce, con buena tex-
tura y que mantenga la calidad
constante.

Cautor es un galia larga vida de
carne verde para siembras tem-
pranas, que presenta una planta vi-
gorosa y rustica, de hoja oscura
muy equilibrada en la floracion fe-

B Melon Cautor, lider en el segmento de galia larga vida. / FHALMERiA

menina y un fruto redondo de es-
criturado uniforme y que no se
despezona. La carne es verde in-
tensa, muy azucarada y con una
cavidad interna muy pequefia. Esta
variedad debe transplantarse des-
de mediados de enero hasta pri-
meros de marzo y es resistente a
hongos como Fusarium oxyspo-
rum f.sp. melonis, Golovinomy-
ces cichoracearum y Podosphae-
ria xanthii.

En mel6n amarillo Semillas Fitd
cuenta con las muy demandadas
variedades Indalico y Malerva. In-
dalico es un meldn con alta pre-
cocidad y concentracion de frutos,
ideal para el cultivo en Almeria,
de planta vigorosa, de hoja pe-
quefia y entrenudos cortos. So-
porta bien la amarillez y es tole-
rante a Oidium. El fruto es de piel

o e L

1 Sandias de alta calidad Toro y Merisin. / FHALMERiA

lisa, forma oval y color amarillo
oro, y la carne es verde, crujien-
te y muy azucarada (12° brix).

Ademas, presenta una buena con-
servacion de la carne una vez re-
colectado y ofrece una produccion

concentrada y elevada, mante-
niendo un tamario ideal para la ex-
portacion. Su época de trasplante
es de mediados de enero a fina-
les de febrero.

Por su parte, Malerva es un me-
16n amarillo precoz en siembras
tardias, con una planta de vigor in-
termedio, con gran facilidad para
mostrar la floracion femenina y
por lo tanto para cuajar, siendo su
cuaje muy precoz y concentrado.
El fruto es de forma oval, piel lisa
y color amarillo oro. La carne es
verde, crujiente y muy azucarada,
con un calibre medio ideal para
exportacion. Se recomienda el
trasplante a partir de primeros de
marzo hasta final de campana. Pre-
senta buena resistencia a Podos-
phaeria xanthii.

TORO Y MERISIN

En el segmento del cultivo de san-
dia en invernaderos de Almeria,
esta creciendo la demanda de las
variedades Toro y Merisin de Se-
millas Fit6. Toro es una variedad
temprana oscura y de larga vida
para injerto que presenta una plan-
ta de vigor medio, de produccion
agrupada y muy precoz, con bue-
na afinidad con cualquier por-
tainjerto, especialmente con F-90.
El fruto es redondo, muy unifor-
me, de color verde muy oscuro y
escasa corteza. Y presenta una car-
ne de color rojo muy intenso, cru-
jiente, muy azucarada (11,5° brix)
y poco fibrosa. Su tamafio es muy
comercial, destacando especial-
mente por su color verde oscuro,
su uniformidad y la gran calidad
de su carne.Se recomienda el tras-
plante de enero a marzo.

Por su parte, Merisin es una san-
dia redonda sin semilla, muy pro-
ductiva, que presenta una planta
vigorosa, de escaso follaje, de cua-
je muy precoz y de produccion
muy agrupada. El fruto es de for-
ma redondeada, muy uniforme, de
buen calibre y no ahueca, con una
piel rayada con fondo claro, gran
calidad de carne y escasa fibra. Se
recomienda el trasplante también
entre los meses de enero hasta
marzo.

SANDIA AL AIRE LIBRE

Las producciones del Levante viven un ‘via
crucis’ a causa de los ‘perpetuos’ bajos precios

Il F.G.

La sandia al aire libre, cultivada,
mayoritariamente, en el Levante
provincial, lleva varios afos vi-
viendo su particular ‘via crucis’
debido a una crisis de precios per-
manente. Campaia tras campa-
fia, esta fruta cierra ejercicios con

pérdidas. La competencia de otras
zonas de produccion, ya no sélo
extranjeras, sino también de otros
puntos de la geografia nacional,
junto con la escasez de demanda,
en ocasiones, se han convertido
en lastres dificiles de soltar.
Pese a que las primeras partidas
de sandia de la pasada campaiia

se vendieron a unos 0’20 euros el
kilo -un precio aceptable en com-
paracion con el de otras campa-
fias-, esta situacion dur6 poco. Los
bajos precios fueron la tonica ge-
neral durante el Gltimo ejercicio,
y eso a pesar de que la produccion
cayo en torno a un 15% con res-
pecto a un afio antes, segun indi-

caron desde la organizacion agra-
ria ASAJA en la provincia.

Pero la tltima no fue la Gnica
campaia mala para este cultivo.
De hecho, durante 1a 2008/2009,
los productores de sandia del Le-
vante ni siquiera recolectaron sus
cosechas, debido, precisamente,
a un problema de cotizaciones.

Entonces, seglin sefialada Pascual
Soler, vicepresidente de ASAJA-
Almeria, en el caso de la sandia
negra, a pesar de que “tuvimos
una cosecha muy buena, la mejor
en los ultimos cinco o seis afios
en lo que se refiere a calidad, no
tuvimos precio”. En aquellas fe-
chas, la sandia se vendia en torno
a0’10 6 0’14 euros el kilo, cifras
que ni siquiera permitian “cubrir
los gastos”. Durante la campafia
pasada, se cultivaron 875 hecta-
reas de sandia al aire libre, el
1579% del total de la superficie.
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Las marcas de melon y sandia
ganan terreno en los mercados

B Rafa Villegas

Desde que hace ya algunos afios
se pusiera de moda la importa-
cion, en pleno invierno, de me-
lén y sandia provenientes del
continente americano estos pro-
ductos tipicos de la campafia de
primavera almeriense han per-
dido mucho valor. Es ahi cuan-
do surge la necesidad de crear
marcas potentes que sean sind-
nimo inequivoco de calidad y
que el consumidor las aprecie
por ello.

El caso es que los sudamerica-
nos no destacan, precisamente,
por su gran calidad, ya que, en
la mayoria de los casos, los cor-
tan en verde, cuando atn no han
alcanzado los grados Brix acon-
sejables, y llegan a los lineales
de los diferentes supermercados
europeos sin sabor. Ello ha pro-
vocado que, por ejemplo, los ale-
manes y los franceses no reciban
los primeros melones y sandias
de Almeria con la ansia de anta-
flo y crean que todos son de tan
escasa calidad como los de ul-
tramar y los compren cada vez
menos.

MARCAS COMERCIALES

Para recuperar la fama de anta-
flo, ya ha habido cooperativas
que, a lo largo de los ultimos
anos, han movido ficha han cre-
ado marcas comerciales que, en
la mayoria de los casos, ya co-
nocen practicamente todos los
consumidores del Viejo Conti-
nente europeo.

En sandia destacan, sin duda,
las dos marcas veteranas, se tra-
ta de la amplia gama Bouquet de
la cooperativa de segundo gra-
do Anecoop, asi como la Fashion
de la Agencia Grupo Fashion.
Ambas le dan una gran impor-
tancia a la expansion de su mar-
ca, tanto en el &mbito nacional
como internacional. Es por ello
que son continuas las campafias
de promocién que realizan. La
calidad, en ambos casos, es su
sefia de identidad. Anecoop, ade-
mas, ha conquistado los palada-
res de los nuevos modelos de fa-
milia europeos con su sandia
Mini.

Por otra parte, también en san-
dia, mas recientemente la mayor
comercializadora de tomate del
mundo, como es CASI, creo6 su
sandia Reina de CASI que, sin
lugar a dudas, se estd creando un
hueco en los diferentes merca-
dos de destino, tanto en Espafia
como en Europa.

Menos marcas comerciales y
desde hace menos tiempo que la
sandia tienen los melones alme-
rienses. Concretamente, CASI
también ha apostado por certifi-
car la calidad de su producto con

una marca, en este caso se trata
de Miel de CASI. Este melon
destaca por contar con una tex-
tura en su punto y unos grados
Brix 6ptimos lo que lo hace,
como no podia ser de otra ma-

nera, mas que apetitoso para el
consumidor.

Por otra parte, la marca co-
mercial mas reciente, en cuan-
to a melon se refiere, nacio la pa-
sada campafa hortofruticola
2009/2010. Se trata, en concre-
to, del meléon Bombodn del Gru-
po Agroponiente, que agrupa las
cooperativas homonimas, asi
como Vegacafiada.

Lo cierto es que, si bien que-
da mucho camino por recorrer,

son cada vez mas los consumi-
dores que conocen estas marcas
comerciales, lo que les da un
plus a las mismas a la hora de
comercializar sus productos de
la campana de primavera.

Las campafas de publicidad
ayudan y los acuerdos comer-
ciales de exclusividad, muy ti-
picos tanto de Anecoop como de
Fashion, también tienen mucho
que ver a la hora de expandir la
marca por toda Europa.

Melén

Cautor LV

Excelente textura y sabor.

Buenos por fuera...
por dentro, iMEJOR!

Melones

Indalico

Male;_rﬁé

www.semillasfito.com
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CONSEJOS

Recomendaciones de
GREEN HAS Iberia para la
campaia de melon y sandia

B Rafa Villegas

Meloén y sandia son para la agri-
cultura de Almeria dos de los
cultivos mas importantes de la
campaifia de primavera. Es por
€so que se necesitan curas y
atenciones a lo largo de todo el
ciclo vegetativo para obtener un
producto de elevadas calidades
y en el mejor momento para
conseguir los mejores precios
posibles.

Considerando la experiencia
del grupo GREEN HAS quiere
aconsejar a los agricultores
“como nutrir vuestro cultivo de
forma equilibrada y correcta en
cada una de las diferentes fases
fenoldgicas, de modo que se
consiga el mejor resultado en
términos cuantitativos y cuali-
tativos”.

En la tabla de la derecha se
pueden encontrar, con todo lujo
de detalles, todos los consejos
acerca de como se puede obte-
ner el mayor rendimiento tanto
en melon como en sandia.

A modo de resumen, desde
GREEN HAS Iberia han sefia-
lado, ademas, una serie de ven-

tajas agronomicas que se logran
con la aplicacion de sus pro-
ductos, como son que:

- Mejora el enraizamiento;

- Fortalece el sistema inmu-
nolégico dando al cultivo una
alta resistencia a Hongos y Vi-
rus;

- Control vegetativo;

- Alta productividad y ren-
dimiento;

- Precocidad;

- Mejora de las calidades or-
ganolépticas del fruto.

Por otra parte, en la pagina de
al lado, el agricultor puede en-
contrar el catdlogo completo de
los productos que podra obtener
en las instalaciones de GREEN
HAS Iberia que, cabe recordar,
se encuentran ubicadas en la ca-
lle VIII, Namero 12 del Poligo-
no Industrial de La Redonda, en
el municipio de El Ejido.

El agricultor, ademas, puede
conseguir un descuento del 8 por
ciento por cada compra de pro-
ductos GREEN HAS que rea-
lice en las instalaciones de esta
empresa recortando el cupon
descuento de esta pagina. Es va-
lido hasta el 31 de diciembre.

MELON Y SANDIA

PRODUCTOS

Etapa Foliar | Fertirriego
fenolégica Productos (kg/ha) | (kg/ha) Accion
ALGAREN 5
Transplante + * Favorece el
Después del :
transplante NUTRIGREEN AD 3 Reducen el estres
Estimula la resistencia
KRIFTHER 3 de la planta a hongos y
virus
DesaoNs B HAS idro 25
vegetativo NUTRIGREEN AD 30 Favorece la produccion
+ 5 de hojas
=
23-7-12+2+micro
12-36-12+2+micro i
i ALGAREN 15 Para preparar a una
Antes de floracién + + buena floracion
BOROGREEN L 1
+ +
0.5
Floracién MGTRE“ 3 ;_5 Aumenta el numero de
8 flores fertiles
ALGAREN 3
+ +
Cuaje CalboroN 25 Mejora el cuaje
M10 AD 25
Bl HAS idro 50
+ + Favorece un engorde
Engorde fruto NUTRIGREEN AD 25 fuerte y uniforme de las
+ + bayas
DAGLAS 25
Maduracicon Aumentan el peso y
y M10 AD 25 uniformiza el tamafo de
Precocidad las bayas
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Poker te Ases

Apueste por
su cultivo

1

1
GREEN HAS IBERIA !
L0 B0 1

Cupanes ne acumalables - Vilidon hasta 3171200
Sala canjeables en nuettro almacen

Cupones no sumulables - Validos hasta 3171270
Solo canjeables en nueitro almacen

Poker te Ases

Apueste por

su cultivo y gane!

GREEN HAS IBERIA
«EALLE VI, W13 . 700 EL EX0O0
PR $50 580 T

POL DL LA REDONDA
TEL S50 02

Cupanes no doumulabbes - Validos hasta 3171210

Salo canjenbles an nueitro almacen

Cupanes no acumulabbes - Vilidos hasta 3171210
Sala canjeables an nuestro almacen

Poker de Ases

Apueste por
su cultivo y gane!

Progressa in agricoltura 1

www. greenhasiialia.com
GREEN HAS IBERIA :
1

POL 0. LA REDONDA - CALLE VL W12 - wd EL 200
TEL: 601580 &l A 550580 T

Poker te Ases

Apueste por
su cultivo y gane!

wwrw gresnhasitaila. com
GREEN HAS IBERIA
POL N0 LA REDONDW - CALLE VIL 17 M0 EL D)
TEL: 550 580 pad FL: 550 580 T




FERTILIZANTES MINERALES FERTILIZANTES MINERALES FERTILIZANTES A BASE DE MICRONUTRIENTES
liquidos en polvo soluble liquidos (L) y en polvo soluble (P)
b st Riquezas garantizadas (% pesolpeso) |  Envases —— Riquezas gaantizadas (% pesa/pesc) Envaiios Productos e Envases (kg)
N | P,0, |K,0/Ca0| MgO |Micronutrentes] 9 ot Lamon.| oy, |20¢| K:0|C20 GO wicronutriontes| (k) SIMPLES
P FOSFATADOS » LINEA KINGLIFE: P A BASE DE HIERRO
KRIPTHER 1|32 18|71 | 2 |+cu 11-6-12-25-300 ideal para pulverizaciones foliares FOLIACON Fe L |Fe 5 complejado por aminodcidos | 1 L-6
+B+Cu+Fe KELAMYTH Fe | P |Fe EDDHMAGB,5 (4,8 orto-orto) | 1-5
? 51 (8920|200 7 | / 1.5.10-25
MAGIC P star 3|21 |1 / 6 |+Fe+Zn 1 L-6-12-25-300 +Mn+Mo+Zn KELAMYTH MP6 ® | P |Fe EDDHAB (2 orto-orto) 15
CALFOMYTH 323 |/ | 5| 1 |+BMo  |1L6-1225300 15 | 1 leslie] 7 | & |euasainmlts KELAGREENFe @& P |Fe DTPA 11 15
MI10AD 1|15 |20 ¢ I |+B+Mn+Mo |1 L-6-12-25-300 L » A BASE DE BORO
BOROGREEN 1
HASCON 17 55| 7.1 |134] 1 | 4 11-6-12-25-270 > LINEA CERENPLANT: e aM e o_ LB 11 (etanclamina) [1Le
ideal para fertirriego
P CON NUTRIENTES SECUNDARIOS — MOLYSTAR [LMo12 02511
26-5-12¢2 1| 8565 5 |12]| s+ | 2 | *8FetMn |
E 88| 7+ |7 |10]| 5 1 L-6-12-25-320 +micronutrientes 28 [l +Mo+Zn P A BASE DE COBRE
: 20-20-20 44| 3 l126| 20 | 20| 7 | s | *B+FetMn [ KELAGREENCQu @& | P|CuEDTA14 |15
GREENCAL 8s| 1 | 1|15 ¢ 25-300 it . tNotZn » A BASE DE MANGANESO
20-5-10+2 +B+Fe+Mn
NewoL 1| 0|1 188 1 6-12-25 smicronutrientes| © | 13 | /| 5 |10 /| 2| "yoezn |25 “ﬁg Mn @&  |p|mnEDTA13 |15
13-8-2443 +B+Fe+Mn A BASE DE ZINC
(4] e antes| 68| 62 | 1 | 8 |24 1 | 3 | *oeresMn og
N\ — P DE LIBERACION LENTA T S KELAGREEN Zn & P |Zn EDTA 14 1-5
+B+rFa+Mn .
O E N ureico 8 + N ureaformaldéhido 19 | 1 L-6-12-25-260 35( 85 |+ | W 12) 1 | 2 | iz |2 MICRO HAS Zn liquido L|zn583 1L6
+B+Fe+Mn
m 7 |40| ¢ | 2 | *BeFethn 155 MEZCLAS
+B+Fe+Mn B 0,5+Cu 14Fe 2¢Mn 4 .
N FERTILIZANTES ORGANICOS (38| /| 3| " |25 OLIGOGREEN @ | | .50,05+2n 3 (quelados) i
liquidos (L) y en polvo soluble (P) AGRUCON p n__“.__w mmﬁww_ ”.u,.“owm ou..fw 0.5 16
Productos Caracteristicas Envases (kg)
Aminoacidos totales 90% +B+Fe+Mn CORRECTORES DE LOS SUELOS
POLYAMIN P Aminodcidos libres 8,5% 15 W\|22| 8|/ | ,moezn |25 e
O : liquidos
\© UTRIGREEN AD L ngaoossfg M_ﬂ 6-12-25-270 {1021 7 / 25
Aminoacidos totales 15% 7 uezas ntizadas
L VITAVEN (o) @) | L Aminodcicos ibres 7% 3220E10 125 108 | 1 | 7 [12] 1 | 2 | *BiFehn | e Envases (kg)
VIT-ORG (vegets)) L] oo s de phaiae 6-12-25-270
org. 3% - C org. 18% - KO 6% GYRO' +B+Fe N 11+K.0 5+80, 57+Fe+Zn 6-12-25-290
GREENHUM L Extracto himico total 5.12-20 “wunwmg 83|02 | /7|15 |37 1/ 2 +Mn+Mo+Zn 25
de leonardia 15% cerrados N 3+K,0 23+80, 39+Mo 6-12-25-300
GREENHUM WP P A ool 15
ey o OO Ca0 9+MgO 1 6-12-25-250
BIOESTIMUILANTES Y BIOREGUILADORES P NUTRIENTES SECUNDARIOS
S ACIDIFICANTE DE LAS AGUAS
liquidos Productos Riquezas garantizadas (% peso/peso) | Envases (kg) liquido
o CALBORON Ca0 30+B 1 1-5
oy Productos Riquezas garantizadas (% peso/peso) | Envases (kg) MAGNESIOGREEN Riquezas
garantizadas
m ALGAREN __w...waugsag = e_oJ i 1-5-10-20-200 bio Mg0 16490, %0 10 i (% pesolpeso) E
- maxima,
MAGNESIOGREEN
m DRIN L-a aminodcidos y vitaminas 1-5-10-25-240 activado MgO 16450, 33+B+CutMn+Zn 1-5-10-25 N3+PO, 18 116
m = Los productos contrasefiados con
-— . estesimbolo se recomiendan solo
W “~ por via radicular a diferencia de
Ias otras formulaciones utilizables
N. flacén de 250 ml: 1 caja = 24 flacones garrafa de 6 kg: 1 caja = 4 garrafas sacode 1kg: 1caja=12sacos tanto por via foliar como radicular
1 pallet = 80 cajas K 1 pallet = 45 cajas = 1080 kg 1 pallet = 40 cajas = 480 kg
K botellade 11: 1 caja = 15 botellas W8l garrafa de 12 kg: 1 pallet = 75 garrafas = 900 kg saco de 5kg: 1caja =203 sacos roau_waﬁoﬂb.iés:
= 1 pallet = 54 cajas = garrafa de 25 kg: 1 pallet = 48 garrafas = 1200 kg 1 pallet = 54 cajas = 540 0 810 kg wmﬁoﬂﬂca wwo_ommw:v. o
bidén: 1 pallet = 4 bidones saco de 10 kg: 1 pallet = 100 sacos = 1000 kg
£ saco de 25 kg: 1 pallet = 50 sacos = 1250 kg PIomIOf o N Gans
© CREED]
PACKAGING PACKAGING PACKAGING PACKAGING PACKAGING PACKAGING PACKAGING PACKAGING PACKAGING PACKAGING PACKAGING PACKAGING PACKAGING 1}01\/0_20. M&ﬂun_.:wq_ﬁ_oﬂ“u
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BUENA RESPUESTA

Séminis regresa con su campana de
melones tras el éxito del ano anterior

LA CASA DE SEMILLAS
HA REALIZADO LA
ENTREGA DE PREMIOS
DE HOMER Y HAVANA Y
RECIBE LA SATISFACCION
DE LOS AGRICULTORES

eeccccccccccccccccce

B Elena Sanchez

La casa de semillas Séminis vuel-
ve este afio con su exitosa cam-
pafia de melon piel de sapo y ama-
rillo, Havana y Homer, respecti-
vamente, dos variedades que el
ejercicio pasado ya dieron mucho
de qué hablar en el campo alme-
riense. Asimismo, la empresa ha
querido reconocer la confianza
y satisfaccion de los agricultores
a través de la entrega de premios
a los tres productores que mejo-
res resultados tuvieron la pasada
campaiia tanto con Havana como
con Homer. En este sentido, el pri-
mer galardonado fue José Flo-
rencio Olvera, con la adquisicion
de semillas Homer para dos hec-
tareas. Segun el premiado, “estoy
muy contento con la produccion
de este melon y, de hecho, voy a
volver a trabajar con Homer el
proximo afio”.

CARACTERISTICAS

Dentro de las caracteristicas mas
destacadas de esta fruta por parte
de José Florencio Olivencia esta
el hecho de que “este melon tie-
ne un color amarillo intenso que
llama mucho la atencion en el
mercado. Ademas es una varie-
dad que da muchos kilos por me-
tro cuadrado, alrededor de 5 ki-
los, y se diferencia del resto de
melones amarillos porque su ta-
maifio es perfecto y el trabajo de

la mata no da ningun problema
durante todo el ciclo de produc-
cién, que en mi caso es un ciclo
temprano”. Asimismo, lo bueno
que tiene Homer es que gracias
a la fortaleza de la planta, ésta re-
siste muy bien a las enfermeda-
des y virus, lo que hace que el pro-
ducto tenga mucha mas calidad.
En cuanto a otras caracteristicas
técnicas que se destacan desde Sé-
minis sefialar que se trata de un
meldn con potente sistema radi-
cular que hace que los frutos en-
gorden rapidamente, asi como
también cuenta con un alto con-

Fenway, la sandia ideal
por su gran sabor y textura

En cuanto a sandias, Séminis
sigue apostando por el culti-
vo de Fenway, una variedad tri-
ploide de planta muy vigorosa
y productiva. Fenway propor-
ciona frutos redondos y uni-
formes, con una piel oscura. La
carne es de color roja y desta-
ca por su sabor, textura y alto
contenido en azicar. Los fru-
tos tienen un peso medio de 5-
6 kg y se adaptan tanto a in-
vernadero como al aire libre.

& Py i
§ Sandia Fenway. / FHALMERIA

A B Vs Ve AR :
0 Havana destaca porque tiene un escriturado muy bueno. /FHALMERiA

tenido en azucar. Por otro lado,
el segundo premiado fue Fran-
cisco Crespo Galdeano con el
melén Havana, al que se le ob-
sequio con 1,5 hectareas de se-
millas de dicha variedad. Y, en
tercer lugar, José Olivencia Soto,
que obtuvo el tercer premio tam-
bién con Homer, se le galardond
con semillas para una hectarea
de este melon. Cabe destacar que

e Y L

la casa de semillas Séminis cuen-
ta con otras variedades de melon
que también estan teniendo gran-
des resultados en el sector agra-
rio almeriense. Entre ellos des-
tacar a Gabriel, un fruto muy uni-
forme de calibre y peso medio de
3,5 kilogramos. Son frutos de ex-
celente apariencia externa, lige-
ramente alargados, no hacen on-
dulaciones, escriturados, dora-

Havana, un
melon mas
fuerte, dulce
y productivo

El melon Havana de Sé-
minis estd teniendo una
gran acogida en la zona del
Poniente almeriense, ya
que se trata de una planta
muy fuerte que es lo que
hoy dia mas demanda el
agricultor de melén. Y es
que, esta casa de semillas
siempre estd trabajando
para conseguir los mejores
productos que permitan al
agricultor ganar en tiem-
po, dinero y produccion.
Por este motivo, Havana
calard en la préoxima pri-
mavera para permitir que
el productor de esta varie-
dad siga apostando por fru-
tos consistentes que dejen
huella tanto en el consu-
midor como en el merca-
do internacional. De he-
cho, Havana destaca por
ser un tipo piel de sapo con
un escriturado muy bueno,
de buen comer por el azu-
car que tiene y lo mejor es
que no se pudre, ya que
aguanta mas y para co-
mercializarlo es mucho
mejor. Ademas, el tamafio
que da el fruto es muy bue-
no y sale bastante bien de
kilos por metro cuadrado.

dos al punto de corte y con una
carne blanca muy sabrosa. Ade-
mas, se trata de un fruto que en-
tra muy pronto en produccion, ya
que no tiene problemas de avi-
nado, aguantando muy bien la
fruta en la planta. De hecho, la
mata es muy vigorosa por lo que
cuaja bien con el frio.

MANEJO FACIL DE CULTIVO

Otra de las ventajas que tiene el
melon Gabriel de Séminis es que
el manejo del cultivo durante todo
el proceso es muy facil, incluso
mejor que el de otros tipos, ya que
se esta hablando de un fruto que
aguanta mucho mas el rajado. Ga-
briel es un melén que tiene un alto
grado de azicar, ya que puede lle-
gar a coger los 14,5 6 14,6 gra-
dos. Atin asi, muchos técnicos que
trabajan con este melon estan de
acuerdo en que el mejor momen-
to del corte es cuando el melon ha
alcanzado los 12 grados brix. El
motivo es porque al cortarlos a
estos niveles te estas asegurando
que toda la produccién tenga su
dulzor recomendado.
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FORMAS DE CULTIVO

La técnica del injerto favorece un
mejor cuaje y corte de la fruta

: LA UNIFORMIDAD DE LA
: PLANTA CON EL ‘PORTA’
: DA LA POSIBILIDAD DE

: OBTENER MAS

: CANTIDAD DE FRUTA EN
: UN MISMO CORTE

B Elena Sanchez

La técnica del injerto en melon y
sandia permite a la planta obtener
una mayor facilidad en el cuaje,
ya que echa muchas flores, ade-
mas de que también esta favore-
ciendo a la hora del corte, puesto
que la uniformidad de la planta
permite obtener mas cantidad de
fruta en un misma pasada. En las
ultimas campanias, los producto-
res de melon estan encontrando
en el injerto algunas ventajas de
las que antes no gozaban. Asi, por
ejemplo, lo bueno que se esta dan-
do ahora con esta forma de pro-
duccion es que la planta se hace
mas fuerte, por lo que su resis-

tencia a virus y enfermedades de
suelo es mas alta que con el cul-
tivo convencional. La pasada cam-
pafia ya se dieron buenos resulta-
dos con el injerto de meldn, de he-
cho, José Ruiz, responsable de me-
16n piel de sapo de Agroponiente,
comenta que “lo mejor fue que la
fruta salid con mucha calidad, ade-
mas de que cuajoé muy bien y el
azucar estaba en sus cifras exigi-
das. Esperamos que este afio se
vean los mismos resultados”.

Asimismo, el injerto de melon
se puede llevar a cabo en todas las
variedades, ya que el proceso de
produccion es practicamente igual
que el convencional. El tmico cam-
bio que se observo la pasada cam-
paia, segun Jos¢ Ruiz, “fue que el
grado de azcar lo termina de co-
ger una semana mas tarde de lo
habitual, pero éste es un dato con
el que contdbamos desde el prin-
cipio, por lo que no tuvimos nin-
gun problema”.

-

H La produccion de melon esta mejorando en los Gltimos afios gracia al injerto. / FHALMERIA

Esta practica de cultivo en san-
dia es més conocida y habitual en
la provincia almeriense, ya que
desde hace afios se estd emplean-

do en casi el 100 por ciento de la
produccion. Su alta resistencia a
enfermedades de suelo, su vigo-
rosidad y buenas cifras de pro-

duccion por metro cuadrado son
las principales caracteristicas que
han hecho del injerto de sandia un
éxito.

Seminis.

Havana

Muy prod uctivo

y uniforme

AT

PREMIO

Semillas para 2 Ha.

PREMIO

Semillas para 1,5 Ha.

iParticipa en el sorteo y gana!

Semillas para 1 Ha.

Por cada compra de 1 sabre (1.000 semillas) de Havana, Homer o Fenway consequiras

o

un boleto para participar en este sorteo. Rellena el boleto con tus datos y depositalo en
la urna dispuesta para ello en tu punto de venta.

© Monsario Agricullurn Espafia S 1 Todos ios daechod reservadon. 112010
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EN EL INVERNADERO

“He tenido muy buenos resultados con
la variedad de mel6n Portocarrero”

ECIA

Juan Manzano es el duefio de un
invernadero en Almeria en el que
se cultiva melon. Lleva 20 afios
trabajando con melon tipo piel de
sapo y en la pasada campaiia tra-
bajo con la nueva variedad Por-
tocarrero. Melon Today hablo
con ¢l para hacer un balance de
la pasada campana y de los re-
sultados que obtuvo con el culti-
vo de Portocarrero.

-, Qué superficie tiene de me-
16n piel de sapo?

-Tengo 20.000 metros de super-
ficie de cultivo de melon.
-.,Qué balance hace de la cam-
paiia pasada de piel de sapo en
Almeria?

-Este afio he cultivado una nue-
va variedad de piel de sapo, el
Portocarrero, pero otros afos he
escogido otras variedades. El afio
pasado, por ejemplo, cultivé me-
16n negro, pero la verdad es que
en esta campaifia, con Portoca-
rrero, he tenido muy buenos re-
sultados.

-;,Como afronta la préxima

JUAN MANZANO
AGRICULTOR

&% _i,ﬂ”,,,l,, ..
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campaiia?

-Ya no lo veo tan claro, pero es-
peremos que sea por lo menos
como la pasada. Llevamos un
tiempo arrastrando esta crisis en
la que un fruto sale bien y otro
sale mal. Asi que no podria ha-
cer estimaciones muy exactas.
-.Cual fue su experiencia con
la variedad Portocarrero?

-La experiencia fue muy buena,
es un melén muy bueno. El ren-
dimiento fue bueno, y el fruto
también lo fue: buen escriturado,
buen color, tamario, azucar. Fue
muy bueno. Ademas, la variedad
se adapta muy bien al sistema de
cultivo de Almeria. Yo lo cultivé
en una primavera mas bien tar-
dia y fue fenomenal. La comer-
cializacion fue también muy bue-
na. Vendi los melones a un com-
prador cuando faltaban incluso
dias para el cortado y la verdad
es que salieron muy bien.

-De cara a la préxima campa-
na, ;seguira trabajando con
esta variedad?

-Si. Como ya he comentado, tuve
muy buenos resultados la cam-
paia pasada, asi que repetiré.
Ademas del buen tamafio y el
buen color, no se estropearon. El
problema del meldn tipo piel de
sapo es que se suele rajar y, en
comparacion con otras varieda-
des, con el cultivo de Portoca-
rrero se me extraviaron muy po-
cos frutos.

EXPERIENCIA

“Potocarrero me dio un rendimiento
muy bueno, con frutos de gran
calidad y un alto grado de azucar”

ECIA

Manuel Funes es el duefio de una
explotacion almeriense en la que
desde hace 25 afios se cultiva
meldn tipo piel de sapo. Dispo-
ne de una superficie de 1,5 hec-
tareas y la pasada campania tra-
bajo por primera vez con la nue-
va variedad Portocarrero. En una
entrevista con Melon Today el
Sr. Funes ofrece su balance de la
temporada y evalaa los resulta-
dos obtenidos con el cultivo de
Portocarrero.

-, Qué balance hace de la cam-
paiia pasada de piel de sapo en
Almeria?

-El afio pasado, la campaiia es-
tuvo marcada por el frio y la llu-
via y fue dificil sacar adelante
las plantaciones. Cuando empe-
zamos a recoger los frutos, la si-
tuacion del tiempo mejord y ade-
mas el precio del melon era bas-
tante favorable. Finalmente, en

general los resultados fueron
bastante buenos.

-, Como afronta la préoxima
campaifia?

-En Almeria, el mercado del me-
16n esté siendo cada vez mas es-
table. Para obtener un buen ni-
vel de aztcar se cortan los fru-
tos mas maduros y estan tenien-
do mas salida en otros mercados.
La calidad de los melones esta
siendo muy buena en los tltimos
afos, a nivel de corte y de azu-
car. Por eso creo que la proxima
campafia ira bien.

-.,Con qué variedades trabajo
el afio pasado en Almeria?
-Trabajé con 2 variedades: con
el melon Valverde y con el Por-
tocarrero . Con Valverde ya lle-
vo muchos afios trabajando, pero
con Portocarrero era la primera
vez. Ahora puedo decir que es
un muy buen melén que se adap-
to perfectamente a mi sistema de
cultivo. Es un melén maés fuer-

te, tiene un buen escriturado, no
tiene problemas de agrietarse,
las matas son mas frondosas que
las de Valverde y los frutos mas
alargados de un tamafio entre 2.5
kg y 3.5 kg. Algunos frutos pe-
saban 4 kg. Portocarrero me dio
un rendimiento muy bueno, ya
que la produccion que obtuve fue
de 6 kg por metro, con frutos de
muy buena calidad y con muy
buen nivel de aztcar. Sumadu-
racion fue 2 6 3 dias antes que la
de Valverde.

-.De cara a la préxima cam-
paiia, ;seguira trabajando con
esta variedad?

-Si, porque es una variedad que
no me ha dado ningln proble-
ma. Es un melén que me dio
muy buen rendimiento y es de
facil manejo. A la hora de la flo-
racion, también se desarrollo
muy bien, asi que, la préxima
campaifia, me gustaria volver a
trabajar con Portocarrero.

MANUEL FUNES
AGRICULTOR
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PIEL DE SAPO

Rijk Zwaan apuesta por plantaciones
tempranas con Somontiel y Reymiel

ESTA CAMPANA ES LA
PRIMERA QUE ESTAN EN
: EL MERCADO. TIENEN

: UN CALIBRE DE 3,5 KG Y
: UN ESCRITURADO

: LONGITUDINAL

ecccccccce

B Elena Sanchez

La casa de semillas Rijk Zwaan
esta inmersa en la campaia agri-
cola almeriense y apostando fuer-
te por la comercializacion de se-
millas de melén, un fruto que a
partir de enero empezara a estar
presente en los invernaderos de la
provincia. De hecho, desde la en-
tidad trabajan con todos los tipos
de meldn: amarillo, Galia, Can-
taloup y piel de sapo. En este sen-
tido, para ayudar a que el agri-
cultor obtenga buenos frutos y un
alto precio a la hora de la comer-
cializacion de los mismos, Rijk
Zwaan ha presentado sus nove-
dades de cara a esta campaia. En
primer lugar, y donde mas nom-
bres nuevos hay, es en el melon
piel de sapo que cuenta con dos
incorporaciones a su catalogo. La
primera de ellas es Somontiel RZ,
un fruto para plantaciones tem-
pranas de enero y primeros de fe-
brero y con mucha vigorosidad
durante todo el ciclo de produc-
cion. Este vigor alto permite dar
unos frutos de 3,5 kilos, un cali-
bre idoneo para su comercializa-
cion. Asimismo, el responsable
de meldn de Rijk Zwaan, Alber-
to Domingo, afiade que “este tipo
de melon se escritura con facili-
dad y coge muy bien el azicar en
la época temprana”. En segundo
lugar, otra novedad incorporada
este aflo es Reymiel RZ, una plan-
ta mas abierta y “no tan vigorosa
como la anterior, por eso la re-
comendamos desde finales de
enero a febrero. Tiene una facili-
dad de corte espectacular y su ma-
nejo durante el ciclo de produc-
cion es muy facil”, explica Do-
mingo. Ademas, afiade que “‘es un
melon con una piel mas palida que
Somontiel RZ y también coge
unos 3,5 kilogramos. Su escritu-
rado es longitudinal y el sabor
muy bueno, quizas mejor que el
anterior”.

MANEJO POCO COMPLICADO

En ambas novedades, Alberto Do-
mingo ha coincidido que el mane-
jo de la planta no es nada compli-
cado para el agricultor. Ademas, en
cuanto a hormonas, explica que “es-
tas plantas no necesitan ning(in tra-

B Los nuevos productos de la casa de semillas destacan por su gran vigorosidad. / FHALMERIA

tamiento especial ni darle tres o cua-
tro pases. Es mas, si el agricultor
quiere echarle hormonas puede dar-
le un pase suave y con él ya salen
los melones, por lo que no hace fal-
ta que esté muy pendiente del des-
arrollo del fruto”. Y, en tercer lugar,
esta el melon Sucrel RZ, un fruto ya
conocido por los agricultores. Este
afio es el primero en comercializa-
cion con Somontiel RZ y Reymiel
RZ, ya que la campaiia pasada fue
de pruebas. “Los agricultores salie-
ron muy contentos con estos me-
lones y nos han animado a que si-
gamos apostando por ellos. Por este
motivo, podemos decir que todo el
ciclo de Almeria lo cubrimos per-
fectamente con estos tres frutos”.

MELON GALIA

Por otro lado, en cuanto al melon
Galia, Rijk Zwaan también ha
presentado una novedad que es-
tara en pruebas este ejercicio. Se
trata del numero 34/200 y que ya
el afio pasado dio muy buenos re-
sultados. Al respecto, Alberto Do-
mingo indica que “se trata de un
melon para plantaciones tempra-
nas, es decir, para enero. Ademas,
cuando vira de color ya ha cogi-
do todo el azucar y es un larga
vida con una postcosecha muy
buena, ya que a los 12 dias atin se
mantiene igual que cuando lo re-
colectamos. También tiene un ca-
libre perfecto de 900 gramos o un
kilo y una plantacion idonea. En
cuanto a su tamaio, coge el es-
perado por el agricultor con mu-
cha facilidad”.

Desde la casa de semillas han
destacado que el melon Galia mas
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trabajado en la provincia de Al-
meria es el larga vida, ya que es
el que mejor se adapta a las con-
diciones climaticas de esta tierra
asi como a las condiciones de tra-
bajo de los agricultores.

CANTALOUP

En lo que respecta al melon Can-
taloup, Rijk Zwaan presenta este
ano un nuevo numero, el 34/402.
Se trata de un fruto para su plan-
tacion temprana y cuenta con un
calibre muy parecido al Galia, es
decir, de unos 800 gramos. Segiin
Domingo, “este melon es muy
precoz y coge el azicar una se-
mana antes que el resto de varie-
dades que se cultivan en la pro-
vincia. Es un fruto que llega a los
12 6 13 grados Brix e incluso

i L L o 9 L
H Dos nuevos melones de gran calidad. / FHALMERIA

mas”. De hecho, el responsable
de melon de Rijk Zwaan explica
que el hecho de que sea un melén
muy precoz favorece bastante a
su comercializacion, ya que los
franceses estan procurando cada
vez mas que su meldn llegue an-
tes, sin embargo, nunca van a po-
der alcanzar las precocidades de
Almeria. Por este motivo, los pri-
meros kilos siempre tienen un
muy buen precio para el agricul-
tor”.

A pesar de que cada afio dismi-
nuyen las hectéareas de produccion
del melon Cantaloup en Almeria,
las casas de semillas siguen tra-
bajando con este tipo puesto que
el mercado est4 estabilizado des-
de hace unos afios. De hecho, Al-
berto Domingo indica que “aiios
anteriores habria en Almeria unas

En amarillo,
sigue la

apuesta por
Azafran RZ

IE. S.G.

La casa de semillas Rijk
Zwaan sigue mostrando toda
su confianza dentro del me-
16n amarillo a Azafran RZ.
De hecho, desde la entidad
han dado a conocer que este
tipo de fruto es ya muy bien
conocido por los agriculto-
res por su fuerte color ama-
rillo canario. Asimismo, Rijk
Zwaan recuerda que se tra-
ta de una planta fuerte de en-
trenudo medio con buena co-
bertura foliar. Su cuaje es
bastante facil en diversas
condiciones. En cuanto al re-
sultado final del producto, se
trata de un fruto oval con piel
algo rugosa amarilla dorada
en maduracion, lo que le lle-
va a tener una gran atraccion
en el mercado tanto nacio-
nal como internacional. Ade-
mas, su interior destaca por
su carne blanca consistente
con elevado nivel de aziicar.
En cuanto a los ciclos de pro-
duccion, este melon esta cre-
ado para plantaciones me-
dias, tanto en invernadero,
como al aire libre.

Otros melones amarillos
que también estan dentro del
catalogo de Rijk Zwaan son
Amaral RZ, Ducral RZ, Na-
tal RZ, Pekin RZ y Solete
RZ. Este wltimo se caracte-
riza por tener una planta
fuerte de facil cobertura e
ideal para cultivos al aire li-
bre, asi como por su sabor
tradicional y buena conser-
vacion.

1.000 hectareas de Cantaloup y
este afio hemos podido bajar a las
700 hectareas, sin embargo, des-
de Rijk Zwaan seguimos apostan-
do por este fruto porque coopera-
tivas y empresarios tienen sus
clientes fijos que siguen deman-
dado Cantaloup”.

Una de las diferencias que se han
notado con el paso del tiempo en
la produccion de este tipo de me-
16n en la provincia de Almeria es
que se ha pasado de cultivar Can-
taloup liso a sembrar Cantaloup
escriturado. El principal motivo de
este cambio es, segiin Alberto Do-
mingo, que “el escriturado aguan-
ta mucho mejor el manipulado des-
de el origen hasta el destino. Esto
ha llevado a que la produccion de
escriturado haya incrementado en
detrimento del liso”.
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RIJK ZWAAN

Melon de Autor y ‘Mellissimo’, dos nuevos
conceptos de calidad, sabor y tamaiio

B Elena Sanchez

Los mercados y los consumidores
cada vez son mas exigentes a la
hora de darle un ‘10’ al fruto que
adquieren. Por este motivo, la casa
de semillas Rijk Zwaan esta in-
volucrada en varios proyectos cu-
yos objetivos son potenciar la ca-
lidad, el sabor y el tamafio de los
melones. En este sentido, Melon
de Autor es una marca desarrolla-
da para llegar al consumidor. Lo
innovador de este melon piel de
sapo, conocido con el nombre de
Mabel RZ, seglin explica Diego
Maestre, responsable de Melon de
Rijk Zwaan, es que se trata de “una
marca en comercializacion entre
una casa de semillas que se dedi-
ca a la genética de horticolas con
dos comercializadoras (GREYPE
y Juan José Ponce). De hecho, esta
iniciativa es la primera que se lle-
va a cabo con melon en Espafia”.
Entre las caracteristicas mas des-
tacadas de este fruto esta que es
una marca monovarietal, es decir,
“cada vez que consumes un me-
16n con esta etiqueta, te estas co-

i Stand de Melon de Autor en Fruit Attraction 2010. / FHALMERiA

miendo un fruto que pertenece a
una sola variedad, es decir, que
si te gusta hoy, pasado mafiana el
que te compres te va a gustar se-

guro”. En estos momentos, Me-
16n de Autor se estd comerciali-
zando unicamente en Espafia y
Portugal y se produce en las zo-

nas de la Mancha y Murcia. De
hecho, para que un melén pueda
llevar la etiqueta de Melon de Au-
tor, Maestre indica que “‘debe cum-
plir un protocolo estricto que es-
tablece que el producto debe tener
un minimo de 14 grados Brix, una
carne blanca y crujiente, piel bien
escriturada y con un fondo dora-
do, la forma debe ser almendra-
day su tamafio tiene que estar en-
tre los 2,5 y los 3,5 kilogramos™.

COMERCIALIZACION

Durante la pasada campaiia se lle-
g0 a comercializar, entre Espafia
y Portugal, un millén de kilos,
aunque para este afio “tenemos
intencion de que esa cifra se au-
mente, por lo que vamos a estu-
diar la posibilidad de incorporar
nuevos socios. Por ahora, hemos
hecho pruebas de proyeccion en
Brasil y Senegal para poder con-
tar con melon durante todo el afio
y que cuando en Espafia no sea la
época de produccion, podamos
traer melones con esta etiqueta de
otros paises”.

Por otro lado, Rijk Zwaan tam-
bién quiere potenciar ‘Mellissi-
mo’, un concepto de melon piel
de sapo cuya unica variedad has-
ta el momento es Ricura RZ. Este
melon se dirige unicamente a los
puntos de venta y se caracteriza
por ser un fruto de dos kilos de ta-
mafio, piel escriturada y un nivel
minimo de azicar de 15 grados
Brix. Su carne, al igual que Me-
16n de Autor, es blanca y crujien-
te.

El motivo del nacimiento de
esta variedad es, segun comenta
Diego Maestre, porque en “el
Norte de Europa, todos los con-
sumidores buscan un piel de sapo
pequeio y en la actualidad el tini-
co fruto que reciben asi es un me-
16n de variedad cualquiera pero
que las ultimas flores son mas pe-
quedias, por lo que el tamafio del
melon es también pequefio, aun-
que, eso si, de menos calidad y
azucar”. Por este motivo, Rijk
Zwaan ha lanzado ‘Mellissimo’,
primer melon que tiene la prime-
ra genética disefiada para que ten-
ga este tamafio de dos kilos.

El objetivo que se pretende lo-
grar con esta variedad es obtener
produccion exclusivamente para
la demanda que se obtenga del
Norte de Europa y satisfacer, asi,
las exigencias de clientes en po-
tencia.

omontiel RZ

El dulce mas
temprano
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CONSISTORIO EJIDENSE

Juan Enciso asegura que podria sacar
a concurso ‘Ejido Medio Ambiente’

EL PSOE DEL MUNICIPIO,
SIN EMBARGO, INSTA AL
ALCALDE A SOLUCIONAR
“LOS PROBLEMAS QUE
LA MALA GESTION ESTA
: OCASIONANDO”
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B Rafa Villegas

El alcalde de El Ejido, Juan En-
ciso, ha asegurado en un Pleno
Ordinario que en el supuesto de
que se agrave la situacion del
campo sacaran “a concurso ur-
gentemente la planta Ejido Me-
dio Ambiente u otra planta”. Y es
que, como ha afirmado el regi-
dor ejidense, “los actuales titula-
res no tienen una concesion en si,
sino que existe s6lo un convenio
que es el que lo permite”.

Enciso ha explicado, ademas,
como “hablamos con varios re-
cogedores de residuos privados
pero como la empresa que ges-
tionaba anteriormente la planta
denuncio ante la Fiscalia que se
estaban haciendo acopios en la
misma planta, ello ha llevado a
que nadie quiera hacer ese servi-
cio”.

Por otra parte, ante la preocu-
pacion de un elevado numero de
ciudadanos ejidenses por saber
si serian toxicos los gases que
desprenden los residuos vegeta-
les que se han quemado, la Jun-
ta de Andalucia ha adelantado
que “no lo son”.

Respecto a la situacion actual,
la portavoz del Grupo Socialis-
ta del Ayuntamiento de El Ejido,

1 La planta de reciclaje el primer dia del incendio. / FHALMERiA

Guadalupe Fernandez, le ha de-
mandado al equipo de Gobier-
no que busque una solucion de-
finitiva al problema de la gestion
de los residuos vegetales, “un

problema muy grave para nues-
tro municipio porque los ciuda-
danos, después del ultimo incen-
dio ocurrido en la planta de Eji-
do Medio Ambiente, tienen que

soportar olores nauseabundos,
con lo que esto implica de per-
juicio tanto para nuestros resi-
dentes como para los visitantes
que han venido este verano, que
se han llevado una mala imagen
de nuestro pueblo”.

Fernandez, por otra parte, tam-
bién ha asegurado que “es un pro-
blema muy grave para nuestros
agricultores, que no saben ya qué
hacer con los restos que generan
sus invernaderos, en plena pro-
duccion en este momento, a pe-
sar de que siguen pagando por
acceder a este servicio”.

Asimismo, la portavoz del Gru-
po socialista ejidense ha expli-
cado que “la dificil situacion a la
que ha llegado la gestion de los
residuos agricolas es una mues-
tra mas de que este equipo de Go-
bierno no esta prestando atencion
a los problemas reales que afec-
tan a nuestro pueblo, porque si lo
hubieran atajado desde el princi-
pio, no habriamos llegado al pun-
to de que los agricultores no se-
pan qué hacer con los restos ni
que soportemos malos olores”.

| € 0O

La mejor seleccion
para el mercado europeo
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COMUNIDAD DE REGANTES SOL Y ARENA

Un grupo de comuneros
solicita la convocatoria de
una asamblea extraordinaria

1J.E.R.

Un grupo de comuneros de Sol
y Arena ha solicitado al presi-
dente, con la aportacion de cer-
ca de 300 firmas, la convocato-
ria de una asamblea extraordi-
naria para el proximo 10 de di-
ciembre. Segun explico el re-
presentante del colectivo, Juan
Antonio Gutiérrez, “el total de
firmas presentadas supone mas
del 8% del total de asociados que
exigen los estatutos para que se
convoque dicha asamblea”. Por
tanto, “el presidente esta obliga-
do a convocar”, asegura Guti¢-
rrez.

Aunque ya han iniciado las di-
ligencias previas por via judicial
para impugnar las tltimas elec-
ciones celebradas, al entender
que se “produjeron irregularida-
des en el proceso electoral”, la
intencion es la de “informar a los
comuneros sobre los aconteci-
mientos ocurridos en las elec-
ciones -para lo que contaremos
con la presencia de un abogado
que lleva el asunto- y que la masa
social decida si ha habido frau-

PRESUPUESTOS 2011

de o, por el contrario, considera
que todo esta en regla”, mantie-
ne Gutiérrez.

El representante de los comu-
neros insiste en que “nuestra in-
tencion no es gritar ‘Romero vete
ya’, sino que lo que queremos es
que todo lo que se lleve a cabo
en la comunidad sea transparen-
te, que se convoquen elecciones
y que el colectivo tenga la posi-
bilidad de presentar candidatu-
ras”. Este grupo de comuneros
llevaré a votacion -si la Comu-
nidad accede a la convocatoria
de asamblea extraordinaria- la
impugnacion de las elecciones.

“Tenemos la sensacion de que
lo que pretende el actual presi-
dente es que nos veamos en los
tribunales y, de esta forma, co-
nocedor de que la via judicial se
prolonga en el tiempo, agarrarse
al sillon todo el tiempo que le sea
posible”, expone Gutiérrez, ana-
diendo que, precisamente, “esta
situacion es la que queremos evi-
tar con la celebracion de la asam-
blea extraordinaria, unica forma
de dar marcha atras en el proce-
so judicial abierto”.

Cinco millones de euros
para mejora del regadio
en la provincia de Almeria

BJ.E.R.

La consejeria de Agricultura
y Pesca de la Junta de Anda-
lucia contara con una parti-
da de cinco millones de eu-
ros en su presupuesto de
2011 para invertir en la me-
jora de infraestructuras de re-
gadio de la provincia de Al-
meria, lo que “doblaria la
cantidad total destinada du-
rante el ejercicio de 20107,
destaca el delegado provin-
cial de Agricultura y Pesca,
Juan Deus.

Hace unos dias, la Junta de
Andalucia entregaba una
subvencion que supera los
2,8 millones de euros a la
Comunidad de Usuarios de
Aguas de la Comarca de Ni-
jar para la tercera fase de las
obras de modernizacion y
consolidacion de regadios de

la zona. Asimismo, Deus
también entregaba, reciente-
mente, otra resolucion con
un nuevo incentivo publico
a otro colectivo de regantes.

ZANJA DE LA UMBRIA

En relacion a una de las ulti-
mas actuaciones llevadas a
cabo, los beneficiados han
sido los regantes de la co-
munidad Zanja de la Umbria,
que han recibido una sub-
vencion de 134.600 euros
para sustituir acequias a cie-
lo abierto y canales viejos
por mil metros de tuberia de
PVC. Esta ayuda cubre el
90% de la inversion que de-
ben realizar los 80 comune-
ros que cultivan 33 hectare-
as de superficie en los muni-
cipios almerienses de Fines
y Cantoria.

REIVINDICACIONES AGRARIAS

ASAJA amenaza con otra
oleada de movilizaciones

e oo

: LOS PRODUCTORES
REPROCHAN LA
AUSENCIA DE APOYOS A
LA CONTRATACION DEL
SEGURO AGRARIO DE
LAS EXPLOTACIONES

.
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B José Esteban Ruiz

La politica que practica el Go-
bierno andaluz no es del gusto de
las organizaciones de producto-
res. El recorte presupuestario y la
ausencia de apoyo para algunas
cuestiones agrarias han provoca-
do la reacciéon de ASAJA y
COAGQ, hasta el punto de que los
primeros ya anuncia nuevas mo-
vilizaciones en contra del Ejecu-
tivo andaluz si la Ley de Presu-
puestos sale adelante sin tener en
cuenta sus peticiones. Ambas or-
ganizaciones critican la ausencia
de apoyo econdmico para la con-
tratacion de seguros agrarios. Asi,
los jovenes agricultores no en-
tienden que “después de 30 afos
en los que se ha incentivado la
contratacion de seguros para las
explotaciones se suprima este apo-
yo de la Consejeria de Agricultu-
ra 'y Pesca al campo andaluz”.
“Los agricultores y ganaderos van
a tener que pagar por el despilfa-
rro'y la falta de prevision de nues-

tra Administracion Pablica”, man-
tienen desde la organizacion, afir-
maciones que completan asegu-
rando que “los productores que-
dan abandonados a su suerte, dado
que el Ejecutivo que preside Gri-
fian pretende hurtarles, via presu-
puestos, los escasos apoyos que
hasta ahora recibian del Gobier-
no de Andalucia”.

El director de ASAJA en Anda-
lucia, Vicente Pérez, ha senalado
que “los productores andaluces
soportaran un aumento de la pre-
sion fiscal superior al 40% y unos
sobrecostes en las tasas y en el pre-
cio de inputs basicos en las ex-
plotaciones de riego como el agua
o la energia, de méas deun 70% en
el caso del agua y de mas de un
300% en el caso de la energia,
mientras que contemplaran atoni-
tos las escasas medidas plantea-
das por la Consejeria de Agricul-
tura para potenciar este sector, que
se minimizan hasta el ridiculo o
incluso desaparecen, tal y como
ocurre con el apoyo a los segu-
ros agrarios”.

Por otra parte, las organizacio-
nes agrarias también reprochan al
Gobierno autonémico que en los
Presupuestos se hayan reducido
las dotaciones econdmicas desti-
nadas a llevar a cabo acciones de

fomento de la modernizacion de
las explotaciones y de la incorpo-
racion de jovenes. Al respecto, del
secretario de Organizacion de
COAG, Eduardo Lopez, ha mati-
zado que “se ha reducido un 27%,
lo que pone en peligro los esfuer-
zos dirigidos a aprovechar nues-
tras ventajas comparativas y nues-
tro relevo generacional”. Ademas,
el responsable de la Coordinado-
ra Agraria lament6 que tampoco
el avance en la concentracion de
la oferta se vea favorecido por el
apoyo publico, ya que “en los pre-
supuestos se reduce un 70% la do-
tacion dirigida al aumento de la
dimension de las empresas y co-
operativas del sector”. Segtin L6-
pez, “en un momento en el que
la actividad economica se des-
ploma y el desempleo se dispara,
la agricultura y la ganaderia se re-
velan como refugios para el em-
pleo, manteniendo sus indices de
productividad y manteniendo su
condicion de economia real y sos-
tenible”.

En COAG recuerdan que “si
bien el descenso del presupuesto
de la Consejeria ha sido del 9,4%,
en realidad los fondos propios se
han reducido en un 68,5%, pa-
sando a quedar por debajo de los
86 millones de euros.

INFORME AGRARIO 2009 UNICAJA

El sector hortofruticola manda
en la produccion de Andalucia

1J.E.R.

Unicaja presento recientemente
su informe agrario de la actividad
andaluza, destacando la aporta-
cion de Almeria en el conjunto de
la agricultura y ganaderia que se
lleva a cabo en el territorio an-
daluz. En el informe se recoge
que “Almeria continua siendo,
otro afio mas, la provincia que re-
aliza una mayor aportacion al va-
lor nominal de la produccion agri-
cola andaluza, con casi 1.850 mi-
llones de euros, que suponen el
26% de la produccion regional,
siendo también la que ha regis-
trado una menor disminucion, un
7,4% en valores nominales me-
nos”. La produccion agricola an-
daluza ha alcanzado, segun el in-
forme de Unicaja, los 7.122,26
millones de euros, con una caida
en torno al 20% respecto a 2008,

H Cultivo de pimiento. /FHALMERiA

como consecuencia tanto de un
fuerte descenso de los precios (-
12,9%), como de las produccio-
nes (-8,5%), tendencias observa-
das en los dos principales culti-
vos. En el apartado de renta agra-
ria, el informe contempla que Al-

meria también es la provincia an-
daluza que mas aporta, superan-
do ligeramente los 1.700 millo-
nes de euros, lo que supone el
21,6% de la renta andaluza, pese
al descenso del 3,1% registrado
con respecto al afio 2008. Segun
estimaciones de Analistas Eco-
noémicos de Andalucia, la renta
agraria en la Comunidad Auto-
noma andaluza, valorada en tér-
minos nominales, ha superado li-
geramente los 7.880 millones de
euros en 2009, lo que supone una
caida del 9,8% respecto a 2008,
afio en el que la renta crecio casi
un 5%.

En la presentacion del Informe
Anual del Sector Agrario en An-
dalucia 2009 que elabora Unica-
ja se contd con la presencia de la
consejera de Agricultura y Pesca
de la Junta de Andalucia, Clara
Aguilera.
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Para seguir siendo competitivos, a partir del 1de septiembre de 2010 de forma voluntaria, y obligatoriamen-

te desde el 16 de septiembre del mismo afio, las judias y pimientos lamuyo e italiano en cualquier color van a
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NIJAR

La muerte de un agricultor reabre el
debate sobre la seguridad en el campo

LAS ORGANIZACIONES
AGRARIAS INSISTEN EN
: QUE HACE FALTA MAS

: VIGILANCIA Y EL
AYUNTAMIENTO AFIRMA
: TRABAJAR YA EN ELLO

ecccccccce

ecee

B Isabel Ferndndez

La muerte de un agricultor el pa-
sado 25 de octubre en su finca de
San Isidro ha reabierto el debate
sobre la seguridad en el campo.
Segun indicaron desde COAG-
Almeria nada mas conocer el su-
ceso, el agricultor “podria haber
perdido la vida a manos de un la-
drén” y anadieron que, de hecho,
para evitar hurtos, “llevaba varios
dias vigilando”. Este tragico su-
ceso ha reavivado un problema
que, sobre todo en las ultimas
campaias, parece estar convir-
tiéndose en endémico en la pro-
vincia. Y es que el desempleo y
la falta de recursos, en muchos ca-
sos, inciden de forma directa en
el incremento del nimero de ro-
bos en las explotaciones.

Desde las organizaciones agra-
rias de la provincia reivindicaron,
una vez mas, el aumento de vi-
gilancia en las zonas rurales para
evitar que, como en el caso del
agricultor fallecido, sean los pro-
pios productores quienes asuman
el riesgo de mantener ‘a salvo’ sus
fincas. De este modo, desde
COAG-Almeria exigieron a la
Subdelegacion de Gobierno en
Almeria “mas medios para ga-
rantizar la seguridad en el campo
almeriense y una mayor sensibi-

H Los robos vuelven a estar ‘a la orden del dia’. / FHALMERiA

lizacion con el tema al objeto de
que no se vuelvan a repetir hechos
como éste”.

Por su parte, desde ASAJA en
la provincia también insistieron
en que “se intensifiquen las ac-
tuaciones de vigilancia y se tra-
baje de forma coordinada con las

diferentes administraciones para
que los efectivos existentes pue-
dan estar mas presentes en el cam-
po”. Asimismo, recordaron a los
agricultores la importancia que
tiene denunciar los robos, ya que
“la comunicacion y colaboracion
con los agentes puede resultar

esencial a la hora de esclarecer un
robo y encontrar a los culpables”.

En este mismo sentido se ma-
nifestaron desde la Subdelegacion
del Gobierno en Almeria y el
Ayuntamiento de Nijar. Enun co-
municado conjunto, ambas ad-
ministraciones insistieron en “la
importancia de que los agriculto-
res colaboren con la Policia Lo-
cal y la Guardia Civil, denun-
ciando o poniendo simplemente
en su conocimiento cualquier ac-
titud irregular que detecten y se
comunique cualquier sospecha de
hecho ilicito del que tengan co-
nocimiento”. Asimismo, agrade-
cieron “la colaboracion que vie-
nen prestando las organizaciones
agrarias”.

TRANQUILIDAD

Por otro lado, desde el Consisto-
rio nijarefio llamaron a la tran-

El Ayuntamiento convocara
la Junta Local de Seguridad

El alcalde de Nijar, Antonio Je-
sts Rodriguez, anunci6 la con-
vocatoria, “a la mayor breve-
dad posible”, de la Junta Lo-
cal de Seguridad. A su juicio,
tras el fallecimiento del agri-
cultor de San Isidro, “todos te-
nemos algo que decir, ideas
que proponer para aumentar la

seguridad en nuestro campo”
y, por ello, afirmoé que “Sub-
delegacion, agricultores y
Ayuntamiento debemos conti-
nuar coordinados en la pro-
teccion de la agricultura y, por
€50, creo importante que nos
sentemos a debatir en el seno
de la Junta Local de Seguridad

las acciones conjuntas a des-
arrollar”.

De momento, no hay fecha
concreta para la celebracion de
esta Junta, sin embargo, desde
el Consistorio insistieron en que
ésta no se hara esperar. La se-
guridad en el campo sigue sien-
do una de las mayores preocu-
paciones de los agricultores y
un problema que hay que ata-
jar cuanto antes. Los producto-
res no deben estar expuestos a
hechos como el que acabo con
la vida de uno de ellos.

quilidad y recordaron que man-
tienen una estrecha colaboracion
con la Subdelegacion en materia
de seguridad, gracias a la cual “la
coordinacion entre la Guardia Ci-
vil y la Policia Local de Nijar esta
resultando efectiva en la preven-
cion de actuaciones delictivas en
el municipio y, particularmente,
en la vigilancia de zonas rurales”,
que suponen, de hecho, casi el
80% del término municipal.

Por tltimo, tanto las adminis-
traciones como las propias orga-
nizaciones agrarias insistieron en
la importancia de que los agri-
cultores no pongan en riesgo su
vida, siendo ellos mismos quie-
nes se hagan cargo de la vigilan-
cia de sus propias fincas, sino que
se dirijan a las autoridades cuan-
do tengan indicios de alguna ac-
tividad delictiva. Asi, ASAJA-AI-
meria record6 a los agricultores
“que denuncien siempre que se
produzcan robos o destrozos en
la finca, por pequenos que sean,
e igualmente si observan algin
movimiento sospechoso”, pero,
sobre todo, “‘que nunca pongan en
riesgo su propia integridad fisi-
ca’.

Precisamente en las denuncias
se encuentra una de las claves para
poder incrementar el nimero de
efectivos de las Fuerzas y Cuer-
pos de Seguridad del Estado en las
zonas rurales de la provincia y, de
este modo, evitar hechos que pue-
den acabar en tragedia. Para ello,
las organizaciones agrarias recor-
daron la existencia de una direc-
cion de correo para denunciar.

COMUNIDAD DE USUARIOS DE LAS AGUAS DE LA COMARCA DE NIJAR

La Junta aporta 3 millones para la
conclusion de las obras en marzo

Il F.G.

La secretaria general de Medio
Rural y de la Produccion Ecolo-
gica de la Junta, Mabel Salinas,
entreg6 recientemente 2’86 mi-
llones de euros a la Comunidad
de Usuarios de las Aguas de la Co-
marca de Nijar (CUCN) para la
finalizacion de la tercera fase de
las obras de modernizacion y con-
solidacion de regadios de esta co-
marca. La aportacion de la Junta
es, seglin Salinas, “una subven-
cion de caracter excepcional que

se ha concedido atendiendo al in-
terés social y la utilidad publica
de la actuacion, por la importan-
cia que tiene para los regantes dis-
poner de agua adecuada y la pro-
pia limitacion de los recursos eco-
ndémicos de los comuneros”.

En total, el coste de las obras de
la tercera fase, que se prevé con-
cluyan en marzo de 2011, supe-
ra los 11 millones de euros, fi-
nanciados al 50% entre SEIASA
y la CUCN. En esta tercera fase,
que mejorara el riego de 3.300
hectareas de cultivo, se instalara

un sistema de telecontrol que per-
mitird una programacion flexible
y automatizada del riego, asi
como bombeos e impulsiones.
Por otro lado, el alcalde de Ni-
jar, Antonio Jesus Rodriguez, pre-
sente en el acto de entrega de la
subvencion junto con el presidente
de CUCN, Antonio Lopez, co-
mento6 que, “hoy -por el dia del
acto- es un dia importante para la
Comunidad de Regantes y para el
conjunto del municipio, ya que
esta subvencion permitird que el
agua llegue a todos sus rincones”.

0 Con esta Ill fase concluyen las obras. / FHALMERiA
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NUEVO EJERCICIO

El sector citricola de Almeria
crecera un 25 por ciento en
produccion esta campaia

§ Elena Sanchez

El sector citricola de la provincia
almeriense prevé incrementar un
25 por ciento su produccion en esta
campana 2010/2011 que apenas
ha hecho nada mas que empezar.
En este sentido, segun datos de la
Consejeria de Agricultura y Pesca
de la Junta de Andalucia, en total,
se estima una produccion de
239.564 toneladas, entre manda-
rina, naranja dulce, naranja amar-
ga, limones, pomelos y otros. El
producto que mas va a ver su in-
cremento de una campafia a otra
es la mandarina que llegara a las
67.801 toneladas, es decir, un 176
por ciento mas que el afio anterior.
Por detras, Agricultura establece
que se encuentran los limones, este
afio con un total de 42.408 tonela-
das, es decir, un 52,7 por ciento
mas que la campaiia pasada. En
tercer lugar esta el pomelo con 730
hectéreas y la naranja amarga, con

277 hectareas. Por su parte, los da-
tos ofrecidos por la Consejeria de
Agricultura y Pesca otorgan el as-
pecto negativo a la naranja dulce
que va a experimentar un descen-
so en la produccion del 7,3 por
ciento, por lo que se espera que
para este ejercicio haya un total de
126.988 toneladas.

LIMON

En cuanto al comienzo de ejerci-
cio del limén, Diego Castafio, res-
ponsable de citricos de ASAJA-
Almeria, comenta que “por aho-
ra estd yendo todo bien y el pre-
cio también es bueno en estos
momentos, ya que esta entre los
30 y los 50 céntimos de euro el
kilo en el arbol, unos precios bas-
tante decentes”. Ademas, “cree-
mos que la campaia va a ser muy
buena este afio”, indica Diego
Castafio. Segun la informacion
ofrecida por la Consejeria de

Agricultura, el aumento de pro-
ducciodn de citricos prevista para
este afio en Almeria se debe so-
bre todo a las nuevas variedades
de mandarina y a que la tecnifi-
cacion de las explotaciones ha au-
mentado su rendimiento. De he-
cho, gracias a estas mejoras, la
provincia se ha convertido en la
segunda provincia andaluza en
produccién de mandarina, con un
23 por ciento y por detras de
Huelva que es la primera pro-
ductora con un 49 por ciento del
total. Igualmente, Almeria es la
segunda productora de limon en
la Comunidad andaluza con un
33 por ciento del total, por detras
de Mélaga, con un 65 por ciento.
Estos datos confirman que entre
las dos provincias producen el 98
por ciento del total. En lo que res-
pecta a las naranjas, la provincia
almeriense es la cuarta produc-
tora de Andalucia con un 11 por
ciento del total.

Bodegas y Viiiedos Laujar,

Premio 2010 Mezquita de Oro

I W i

1 Foto de familia de los galardonados de este afio.

IE. S.G.

Bodegas y Viiiedos Laujar ha
recibido el premio Mezquita de
Oro con el vino Cepa Bosquet
Syrah Barrica 2009, de la De-
nominacion de Origen Vino de
la Tierra Laujar-Alpujarra. El
concurso nacional de vinos
Premio Mezquita es uno de los
mas prestigiosos de Espafia. En
su XVI convocatoria reunio a
36 autorizados catadores cuya
mision fue elegir, de entre 479

muestras procedentes de 180
bodegas de 44 zonas de Espa-
fa. La entrega de los premios
se llevo a cabo el pasado 28 de
octubre en el Palacio de la
Merced, en Cordoba. Los en-
cargados de recoger el galar-
don por parte de 1a bodega al-
meriense, que ha sido galar-
donada por segundo afio con-
secutivo en este certamen na-
cional, fueron Gabriel Bos-
quet, presidente de la entidad,
y Virginia Bosquet, endloga.

JUNTO A IFAPA

Cuatro Vegas organiza una
jornada sobre reutilizacion
de aguas regeneradas

FE. S.G.

La comunidad de regantes Cua-
tro Vegas ha organizado una
jornada desarrollada por ex-
pertos del centro IFAPA de La
Mojonera y relacionada con la
‘Reutilizacion de aguas rege-
neradas en cultivo de pimien-
to’. El objetivo principal de esta
jornada ha sido divulgar los re-
sultados obtenidos en el pro-
yecto de investigacion INIA
RTA2006-00032-00-00 que se
ha desarrollado en La Cafiada
entre los anos 2007 y 2010. Asi,
este acto contd con una prime-
ra parte formada por tres po-
nencias. La primera exposicion

trato sobre los ‘Resultados y
aplicacion a la gestion de la fer-
tilizacién del cultivo de pi-
miento’, mientras que la se-
gunda ponencia fue acerca de
la ‘Evaluacion de contaminan-
tes organicos y minerales y su
efecto sobre el sistema agua-
suelo-planta’, concluyendo esta
primera parte de la jornada con
la ponencia ‘Evaluacion de la
contaminacion microbiologica
y su efecto sobre el sistema
agua-suelo’. Entre las conclu-
siones del dia se puso de ma-
nifiesto que la reutilizacion de
las aguas regeneradas es vital
para el riego de los cultivos hor-
ticolas bajo plastico.

DESARROLLO RURAL

Los GDR de la provincia almeriense facilitan la realizacion
de 180 proyectos con una inversion de 30 millones de euros

1J.E.R.

Hasta la fecha, desde la pasada
primavera cuando se inicié el nue-
vo programa ‘LiderA’, marca con
la que se identifica en Andalucia
a las politicas del nuevo marco de
Desarrollo Rural, los cinco gru-
pos establecidos en la provincia
han aprobado 180 proyectos a em-
presarios y emprendedores, que
con una inversion de unos 30 mi-
llones han contribuido al mante-
nimiento y creacion de mas de
500 empleos, segun las cifras ofre-

cidas por Maria Isabel Salinas, se-
cretaria general de Medio Rural
y la Produccion Ecologica de la
Consejeria de Agricultura y Pes-
ca de la Junta de Andalucia, du-
rante su intervencion en las sex-
tas Jornadas Micologicas que se
han celebrado en el municipio al-
meriense de Abla. En este senti-
do, destacar que del total inverti-

do, alrededor de 14 millones de
euros corresponden a aportacio-
nes publicas.

JORNADAS

La responsable andaluza del Me-
dio Rural y la Produccion Eco-
logica inaugurd las jornadas
acompaiada del alcalde de la lo-

calidad abulense, José Manuel
Ortiz y mantuvo una reuniéon con
los representantes de los cinco
Grupos de Desarrollo Rural de
la provincia de Almeria, en el
cual destac6 Salinas que “los
GDR han logrado que en Anda-
lucia, a diferencia de otras co-
munidades autdbnomas, no se
pierda ni un solo pueblo por des-

poblamiento”. En la primera fase
del programa ‘LiderA’, es decir,
hasta 2011, los diferentes gru-
pos para el desarrollo rural de la
provincia almeriense cuentan
con un presupuesto total de 20,5
millones de euros para ayudar
a llevar a cabo proyectos gene-
radores de riqueza y empleo en
las zonas rurales de la provincia.
La asignacion para la segunda
fase, que abarcara hasta 2015,
“tiene previsto que se lleve a
cabo a través de un fondo publi-
co similar”.
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LOS VELEZ

Casi 478.000
euros para
reparar varios
caminos rurales

Il F.G.

Varias administraciones in-
vertirdn mas de 479.000 euros
en la mejora y acondiciona-
miento de caminos rurales en
los municipios de Vélez Blan-
coy Maria. En concreto, en el
caso de la primera de estas lo-
calidades, sera la Diputacion
Provincial la que invierta algo
mas de 305.000 euros en el
arreglo de varias vias rurales,
tal y como anunci6 el portavoz
del equipo de Gobierno, Luis
Pérez, al término de una Junta
de Gobierno celebrada a fina-
les del pasado mes de octubre.

En el caso de Maria, la Con-
sejeria de Agricultura y Pesca
ha concedido una ayuda de
174.000 euros para el acondi-
cionamiento de casi 5 kilome-
tros de vias rurales, las que
unen los cortijos de La Puerca
y La Loma del Aguila. Esta
ayuda supone el 73% del pre-
supuesto que el Consistorio del
municipio destinara a estas
obras que, en principio, habran
de estar finalizadas dentro de
cinco meses. La inversion to-
tal para la ejecucion de esta in-
tervencion asciende a 238.487

euros, sin IVA.

Productores de almendra dejaran de
recibir 2 millones de euros en ayudas

EL SECTOR MOSTRO SU
PREOCUPACION POR LA
REDUCCION DE LAS
SUBVENCIONES EN 2011
Y TEME POR SU POSIBLE
DESAPARICION

B Isabel Fernandez

Los productores de almendra de
la provincia podrian dejar de per-
cibir casi 2 millones de euros en
ayudas si, como teme la organi-
zacion agraria UPA-Almeria, el
Gobierno acaba eliminando las
subvenciones por hectarea en-
marcadas en el Programa de Me-
jora de Frutos de Céscara y Al-
garrobas. De momento, segun su
secretaria general, el Ejecutivo ya
ha reducido en un 26% la parti-
da destinada a este programa en
los Presupuestos Generales del
Estado (PGE), que ascendera a 12
millones de euros.

Hasta ahora, los productores re-
cibian 241°50 euros por hectarea,
pagados entre la Union Europea
(UE), el Gobierno central y las
Comunidades Auténomas. Con
esa reduccion del 26% en los pre-
supuestos, desde UPA-Almeria
consideraron que, a la larga, “la
van a quitar’”’ y esto “sera muy ne-
gativo” para la provincia. Pero no

FOMENTAR EL TRABAJO

El GDR Almanzora aprueba
la puesta en marcha de 12
proyectos de desarrollo rural

IE. S.G.

La Consejeria de Agricultura y Pes-
ca de la Junta de Andalucia, a tra-
vés del programa ‘LiderA’, ayu-
dara al mantenimiento de 41 em-
pleos y a la generacion de 40 nue-
vos puestos de trabajo con las sub-
venciones concedidas a mas de una
veintena de proyectos de empre-
sarios y emprendedores de la co-
marca del Almanzora. Asi, nueve
de los empresarios y emprende-
dores ya han firmado los contratos,
mientras que otros doce proyectos
recibieron también el visto bueno
por el que se les aprueba la ayuda
publica. En este sentido, el conse-
jo territorial del GDR ha aprobado
una docena de expedientes con car-
go al Programa ‘Lider’ de Anda-
lucia, que con una subvencion pu-

blica de 1,1 millones de euros, con-
tribuiré a la puesta en marcha de
una docena de proyectos que en su
conjunto supondran una inversion
de 3,1 millones de euros.

Entre los expedientes aprobados
por el consejo territorial del GDR
Almanzora destaca el de la crea-
cion de una planta de deshuesado
y taller mecénico en un secadero
de jamones, que mantendra 10
puestos de trabajo y creara 4 mas.
La inversion total supera los
585.000 euros y la subvencion
aprobada es de 241.000 euros. Asi-
mismo, otro proyecto aprobado es
el del Consorcio Espaiiol del Ja-
mon, que ampliara y mejorard un
secadero de jamones. La entidad
invertira mas de 443.000 euros y
recibira una ayuda publica de casi
170.000 euros.

0 UPA-Almeria ya estimé que la produccion de esta campaiia seria de apenas el 30%. / FHALMERiA

s6lo desde UPA llamaron la aten-
cion sobre los inconvenientes que
esto traeria para el sector.
También desde la Federacion
Andaluza de Empresas Coopera-
tivas Agrarias (FAECA) mostra-
ron su “preocupacion ante el fu-
turo de las ayudas a este sector a
partir de 2012”. Segtin afirmaron,
“la situacion es de incertidumbre,

REGANTES

al no existir compromisos con-
cretos por parte de las adminis-
traciones”, a pesar de que “la con-
sejera Clara Aguilera anuncid el
pasado 29 de julio que desde el
Gobierno regional se defenderia
el mantenimiento de las ayudas
directas al sector”’. Meses mas tar-
de, lamentaron que “no se ha pro-
ducido ninglin avance”.

Por tltimo, Francisca Iglesias
recordo la “dificil” situacion que
atraviesa el sector de los frutos se-
cos. Un sector que, desde 2005,
ha visto como el precio de la al-
mendra en cascara ha caido un
58%. Por ello, la secretaria gene-
ral de UPA-Almeria lamento que
este sector “estd a punto de que le
den la extremauncion”.

Constituida la Junta Central de
Usuarios del Medio y Bajo Andarax

B E. Sanchez

Alrededor de 5.000 hectareas
son las que constituyen la nue-
va Junta Central de Usuarios del
Medio y Bajo Andarax que se
certifico hace unos dias en la ca-
pital almeriense. De hecho,
3.000 hectareas pertenecen al
Bajo Andarax, mientras que
unas 1.500 6 2.000 son las que
forman parte del Bajo Naci-
miento y el Medio Andarax.
Con respecto a la constitucion,
por fin, de la Junta Central de
Usuarios, José Antonio Pérez,
portavoz de la Federacion de
Regantes de Almeria (FERAL)
y presidente de la comunidad de
regantes Las Cuatro Vegas, ex-
plica que “esta accion va a per-
mitir llevar a cabo la explota-
cion racional y coordinada, por

H Junta Central. / FHALMERiA

los propios usuarios, de la to-
talidad de los recursos hidricos
disponibles en el Medio y Bajo
Andarax, optimizando el apro-
vechamiento de las aguas exis-
tentes en la actualidad y mejo-
rando progresivamente su cali-
dad y cantidad”.

De hecho, para el portavoz de
FERAL, esta nueva andadura,
encabezada por el presidente,
Cristobal Cruz, “nos da mucha
libertad, pero también muchisi-
ma responsabilidad, ya que es

una accion muy esperada por to-
dos los regantes y ahora tene-
mos que responderles como se
merecen, asi como también a la
Agencia Andaluza del Agua que
es la que nos ha apoyado en todo
momento”. En concreto, esta
medida y creacion de la Junta
Central de Usuarios va a sopor-
tar un movimiento total de 3.000
litros por segundo, cifras muy
altas y que supone un paso ade-
lante para los regantes de la pro-
vincia almeriense.
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CRISIS

Las industrias de
transformacion de la
leche de cabra
‘asfixian’ al ganadero

LES PAGAN EL GRADO
DE GRASA A UN PRECIO
CON EL QUE NO LLEGAN
A CUBRIR NI SIQUIERA
LOS EXCESIVOS GASTOS
DE PRODUCCION

eeccccccccccccccccce

I Rafa Villegas

La situacion que estan pade-
ciendo los ganaderos del capri-
no de leche en toda la regiéon y
el resto del territorio nacional es,
cuanto menos, desesperada. Des-
de que se creara practicamente
un monopolio debido, como ha
explicado la secretaria general
de UPA-Almeria, Francisca Igle-
sias, “a la compra por parte del
grupo francés Lactalis de em-
presas tan importantes como Pu-
leva, Nestquick o President”, los
precios a los que han vendido la
leche no alcanzan para cubrir, ni
tan siquiera, los costes de pro-
duccion.

La situacion es preocupante
y las industrias transformadoras
de leche de cabra, lejos de en-
tender a los ganaderos, ponerse
en su lugar y propiciar un acuer-
do no han cumplido sus prome-
sas y nada cambia. Asi, por
ejemplo, la organizacion agraria
COAG, que habia emprendido
una serie de movilizaciones por
toda Andalucia frente a las puer-
tas de empresas como Garcia-
Baquero, han denunciado que les
“prometieron un principio de

acuerdo que luego no se ha ma-
terializado por lo que nos senti-
mos engafiados”.

UPA también lo estd intentan-
do todo con tal de contribuir a
solucionar el grave bache que
atraviesa el sector del caprino de
leche. Sin ir mas lejos, el pasa-
do 10 de noviembre organiz6 en
Vélez Rubio una reunién de la
Sectorial Ganadera con la in-
tencion de preparar los argu-
mentos que defenderian frente a
la industria en la reunion que se
celebro el dia siguiente en el
seno de la Interprofesional Lac-
tea.

El presidente de la Interprofe-
sional, Roman Santana, ha des-
crito a la perfeccion cual es la si-
tuacion actual. Ha asegurado que
“los costes de produccidn osci-
lan entre los 50 y los 54 cénti-
mos, mientras que el precio me-
dio de venta esta rondando en-
tre los 38 y los 40 céntimos™.

El maximo responsable de la
Interprofesional Lactea consi-
dera “un error que la industria
vaya por un lado e intente asfi-
xiar a los ganaderos. Es contra-
producente para ellos, ya que de
lo que se trata es de que el ne-
gocio sea rentable para ambas
partes”.

La situacion es tal que desde
UPA-Almeria, Iglesias ha ase-
gurado que “o le pagan a los ga-
naderos lo que le tienen que pa-
gar o ese dinero se lo van a tener

0 Ganado caprino de leche en una feria. / FHALMERIiA

que gastar en publicidad”. Y es
que, ha adelantado que “en el
caso de que no cambie la situa-
cion se lo tendran que gastar en
publicidad porque vamos a des-
prestigiar sus marcas”.

AVANCES INSUFICIENTES

La reunion entre Industria y pro-
ductores tuvo lugar el dia 11 en

Madrid y UPA no sali¢ satisfe-
cha del encuentro mantenido en
la sede de la Interprofesional.
Para esta organizacion, “para que
la sostenibilidad del sector sea
una realidad es imprescindible
una recuperacion de los precios
de al menos seis céntimos de
euro por extracto quesero, en un
nivel paralelo al de otros paises
de la Unioén Europea”.

Desde UPA han reiterado, ade-
mas, que “larelacion comercial
basada en que los industriales es-
tablezcan el precio de la leche a
mes vencido tiene que acabar de
forma inmediata”. Y es que, se-
gun han asegurado, “mediante
esta formula todos los beneficios
que produce la cadena se obtie-
nen exclusivamente a costa de
los ganaderos”.
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IVyV gama

MAS PRODUCTOS

Las tiras de pimiento y los dados de calabacin de
Primaflor llegaran al mercado al inicio de 2011

I |sabel Fernandez

Las tiras de pimiento y los dados
de calabacin de Primaflor estaran
en el mercado a principios de
2011. Asi lo afirm¢ su adjunto a
la direccion nacional de la em-
presa, Jordi Estrada, quien expli-
¢6 que han apostado por estas hor-
talizas “porque son unos produc-
tos que estan muy presentes en la
cocina espafiola y eso hace que
sean muy atractivos a nivel co-
mercial”. Ademas, afirmé que
“vamos a ofrecer un producto
muy competitivo con una pre-
sentacion atractiva”.

Tanto uno como otro producto
se comercializara en bandejas de
250 gramos. Asi, el calabacin en
dados, el pimiento rojo a tiras, el
verde a tiras y las bandejas de pi-
miento rojo y verde también a ti-
ras estaran en el mercado “en el
inicio del afio 2011, dado que los
dias de Navidad son dias muy ma-
los para promocionar nuevos pro-
ductos”. Con respecto a su mer-
cado de destino, Estrada senald

s

B Expuso sus nuevos productos en Fruit Attraction. / FHALMERiA

que, precisamente, “su formato
hace que sea un producto desti-
nado al consumo de los hogares
espafioles, pero eso no implica
que podamos atacar otros canales

Criterios microbiologicos,
entre las buenas practicas

ILF.G.

La Asociacion Espaiiola de Fru-
tas y Hortalizas Lavadas Listas
para su empleo (AFHORLA)
actualizo recientemente la Guia
de Buenas Practicas de Pro-
duccién de IV gama para adap-

tarla a los cambios legislativos
sobre criterios microbiologicos.
De este modo, desde la Aso-
ciacion aumentan las condi-
ciones con las que el producto
se lleva al mercado, incidiendo
en todo lo relacionado con la
higiene durante el proceso.

de distribucion como el canal HO-
RECA”.

De este modo, Primaflor conti-
na ampliando su linea de IV
gama, sumando a su tradicional

lechuga estos dos ultimos pro-
ductos, asi como tomate rallado,
que comenzo6 a vender hace ya
algo mas de seis meses. La im-
portancia de esta linea es tal que,
de hecho, “representa alrededor
delun 27% de nuestra facturacion
anual”, que asciende a unos 115
millones de euros, aproximada-
mente.

“HAY MERCADO”

La demanda de alimentos de IV
gama va en aumento, debido, en-
tre otras cosas, a los cambios en
los habitos de las familias espa-
folas, e incluso, del propio mo-
delo de familia. Pese a todo, la
oferta en Espafia de estos pro-
ductos no es excesiva. En este sen-
tido, Jordi Estrada afirmé que, en
este pais, “tiene que seguir cre-
ciendo el negocio de la IV gama”,
sobre todo si se tiene en cuenta
que “atn no estamos en un mer-
cado maduro como, por ejemplo,
el mercado de Inglaterra o Fran-
cia”. A su juicio, “esto nos hace

ser optimistas por las posibilida-
des de negocio atn latentes en
nuestro mercado”.

Y es que las propias caracteris-
ticas del producto lo convierten
en una apuesta segura. “El ver-
dadero secreto de un producto de
IV gama es la comodidad, senci-
llez y su uso practico”, indico,
algo que “hace que este producto
sea realmente un ‘commodity’ en
los hogares habituales, donde cada
vez hay menos tiempo para coci-
nar”. Asi pues, y teniendo en
cuenta que la demanda de estos
productos sigue al alza, en Pri-
maflor no paran de investigar en
torno a nuevas propuestas. Sin
embargo, “atin es muy pronto para
avanzar las futuras novedades de
nuestra empresa’.

Primaflor lleva mas de 30 aios
produciendo y comercializando
hortalizas, especialmente vegeta-
les de hojade Iy IV gama. En el
mercado de los productos proce-
sados entr6 hace ya seis afios,
cuando comenz6 su venta de le-
chuga de IV gama.

LA GUIA DE LA IV GAMA, YA ACTUALIZADA EN SIAL

La Gergalena recibe un premio
en Paris por su sofrito de Raf

B J. E. Ruiz

Los productos de La Gergalefia
contintian consiguiendo el reco-
nocimiento a una cuidada elabo-
racion con las hortalizas cultiva-
das en la tierra. En esta ocasion,
el Salon Internacional de la Ali-
mentacion (SIAL) celebrado en
Paris ha reconocido el sofrito de
tomate Raf elaborado por la em-
presa almeriense como un pro-
ducto “innovador y de tendencia”.
Este producto ha sido posible gra-
cias al trabajo llevado a cabo por
el restaurador Antonio Gazquez.

Este softito se lanzaba al mer-
cado a principios del presente afio,
enmarcado, como indican desde
La Gergalefia, “en el proyecto de
recuperacion de recetas de la co-
cina tradicional almeriense, con
el valor diferencial de la labor en

1 El sofrito. / FHALMERiA

investigacion, innovacion y des-
arrollo que lleva a cabo la com-
paiiia, asi como al buen hacer que
facilita el uso de productos natu-
rales de la huerta de Caparrds Na-
ture”.

El elaborado basa su éxito en la
utilizacion de tomate Raf, pero
con la aportacion de la cebolla
dulce, pimiento verde de Alme-
ria, aceite de oliva virgen extra,
azucar y sal. Como explica An-
tonio Gazquez, “‘es una receta sen-
cilla, pero con un resultado sor-
prendente gracias a la dulzura que
aporta el tomate Raf selecciona-
do en su momento 6ptimo de ma-
duracion, para trasladar a este pla-
to preparado todas las caracteris-
ticas organolépticas de este man-
jar de la huerta de Almeria”. El
sofrito se presentd por primera
vez en sociedad en la ultima edi-
cion del Salon Gourmet 'y, des-
de entonces, “ha recibido las ala-
banzas de criticos y cocineros,
como en este caso con certifica-
do de ‘Producto innovador y de

299

tendencia’”.
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Universidad

AYUDAS

Ciencia otorga 8 millones al
Campus de Agroalimentacion

: LA FINANCIACION SE

: RECIBIRA A TRAVES DEL

: PROGRAMA INNOCAMPUS,
: CONVOCATORIA INCLUIDA
: EN EL PLAN ‘INNOVACION
: 2010’

B Elena Sanchez

El Campus de Excelencia Inter-
nacional Agroalimentario
(CEIA3) y el proyecto de Cam-
pus de Excelencia en Medio Am-
biente, Biodiversidad y Cambio
Global (CamBio) han recibido
una financiacion de nueve mi-
llones de euros a través de la
convocatoria Innocampus del
Ministerio de Ciencia e Innova-
cion, que ha repartido 150 mi-
llones entre 26 proyectos de
[+D+i en Campus de Excelen-
cia, entre los que participan un
total de 38 universidades espa-
fiolas. Concretamente, la Uni-
versidad de Almeria se ha bene-
ficiado de los ocho millones que
ha conseguido CEIA3 para el

B Mosaico de frutas y hortalizas de la provincia. / FHALMERIA

conjunto del proyecto. De he-
cho, desde la Universidad de Al-
meria se ha informado que el
presupuesto se destinara a los es-
tudios en biologia molecular, el
control de calidad, asi como a la
innovacion en empresas del sec-
tor, entre otros campos de ac-
tuacion. Innocampus es una de

las convocatorias incluidas en el
Plan INNOVACCION 2010, que
se enmarca en la Estrategia Es-
tatal de Innovacion. Este pro-
grama busca mejorar la calidad
de las universidades espafiolas
y la integracion de sus capaci-
dades con los agentes de ciencia
y tecnologia.

INTERCAMBIO EXPERIENCIAS

La Universidad San Luis de Potosi
colaborara en proyectos de |4+D+i

IE. S.G.

La universidad mexicana de San
Luis de Potosi y la Universidad
de Almeria han firmado un acuer-
do para colaborar en estudios en
el &mbito de la agronomia. En este
sentido, los dos convenios acor-
dados tienen que ver con el mar-
co de cooperacion entre las dos
instituciones, asi como el des-
arrollo de estudios e investiga-
ciones conjuntas en el ambito de
la agricultura. Asi, el rector de la
UAL, José Luis Martinez Vidal,
ha explicado que “la firma del
convenio supone para nosotros
abrir una ventana al mundo, ya
que tanto profesores como alum-
nos se podran beneficiar de los
programas de intercambio en un
futuro cercano. Ademas, este
acuerdo supone también para la
Universidad de San Luis de Po-

H Encuentro en la UAL. / FHALMERIA

tosi la posibilidad de iniciar con-
tactos con las otras cuatro uni-
versidades andaluzas que partici-
pan junto a la de Almeria en el
Campus de Excelencia Interna-
cional en Agroalimentacion”. Los
convenios suscritos hace unas se-
manas sustentaran futuras rela-

ciones de colaboracion y coope-
racion académica, cientifica y cul-
tural entre la UAL y San Luis de
Potosi, estableciéndose, en primer
lugar, un intercambio de infor-
macion sobre proyectos de in-
vestigacion y formacion que am-
bas instituciones desarrollan en
temas de interés comun.

PUBLICACION DE LIBROS

Igualmente, el convenio marco
facilitara la publicacion conjunta
de libros y la inclusion de traba-
jos de especialistas de las dos ins-
tituciones de areas similares de
especializacion, y se estableceran
encuentros entre profesores de las
dos universidades con objeto de
que puedan intercambiar sus ex-
periencias y conocimientos y fa-
cilitar su colaboracion en pro-
yectos comunes.

INGENIERIA RURAL

Los invernaderos ahorrarian
un 30 por ciento del consumo
energético racionando su uso

IE. S.G.

El departamento de Ingenieria
Rural de la Universidad de Al-
meria ha presentado un estudio
con el que se concluye que los
invernaderos podrian ahorrar un
30 por ciento del consumo ener-
gético que utilizan en la actuali-
dad si se realiza una adecuada
gestion y unas pequefias modifi-
caciones en el disefio de sus ins-
talaciones. En este sentido, des-
de la Junta de Andalucia han
dado a conocer que el responsa-
ble del proyecto, Diego Valera,
ha explicado durante unas jor-
nadas celebradas en Granada que
“simples modificaciones como
la mejora del aislamiento térmi-
co, aumentar la separacion entre
un invernadero y otro o el au-
mento del tamafio de los venta-
nales, que multiplica la luz solar,
pueden ser recursos baratos y uti-
les para el ahorro energético. “De
hecho, para el investigador, una
de las mayores preocupaciones

para los agricultores debe ser la

busqueda de férmulas de ahorro,
que en muchos casos se pueden
conseguir aplicando el sentido
comun y por medio del uso de
herramientas “simples y esen-
ciales”. Por ello, la solucion pasa,
a su juicio, por combinar el uso
de energias renovables ¢ intro-
ducir algunos cambios en la dis-
posicion de la estructura de los
invernaderos.

ALMERIA Y GRANADA

En la actualidad, las zonas de Al-
meria y Granada abastecen al 60
por ciento del mercado nacional,
por lo que, segun Valera, un uso
inadecuado de la energia podria
comprometer la rentabilidad po-
niendo en peligro a los mas de
110.000 puestos de trabajo que
genera esta actividad. Final-
mente, cabe destacar que en las
jornadas de gestion energética en
agricultura de invernaderos han
participado mas de un centenar
de agricultores de la costa gra-
nadina.

PROGRAMA

Recursos Humanos de
COEXPHAL realiza un plan
de formacion en la UAL

IE. S.G.

Alrededor de veinte directores
del area de Recursos Humanos
de empresas y cooperativas aso-
ciadas a COEXPHAL han par-
ticipado en un plan de forma-
cion creado ‘ad-hoc’ para estos
responsables. De hecho, los
propios preceptores del curso
han participado en el disefio del
mismo para hacerlo a su medi-
day lograr, de esta manera, que
esté plenamente adaptado a la
realidad laboral que encuentran
en sus empresas a diario.
Igualmente, el programa, pio-
nero en la provincia de Alme-
ria, ha sido creado por la Uni-
versidad y por COEXPHAL
conjuntamente. Ademas, la
UAL se ha encargado de ela-

borar los contenidos y de des-
arrollar el primer modulo del
plan de formacion, que conta-
rd con un elenco muy impor-
tante de profesores universita-
rios. El plan de formacion ha
sido elaborado por COEX-
PHAL vy el Vicerrectorado de
Planificacion, Calidad y Rela-
ciones con la Sociedad de la
Universidad.
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Mango para
crear cosméticos

El cultivo del mango en la
provincia malaguenia se di-
versificara con la elabora-
cion de nuevos productos y
aplicaciones en el mercado
de la cosmética o la energia,
con la finalidad de rentabi-
lizar una posible superpro-
duccion en el futuro. El fru-
to se empleara también para
la fabricacion de grasas o
salsas alimenticias.

Aceite de oliva
anti-enfermedades

Investigadores, cientificos
y técnicos han analizado en
Granada el papel del aceite
de oliva virgen extra como
un alimento ‘funcional’ li-
gado a la prevencion de en-
fermedades, como las car-
diovasculares, la diabetes o
el cancer de mama, y al re-
traso del envejecimiento ce-
lular. Las bondades mas co-
nocidas de los aceites de oli-
va virgenes extra estan re-
lacionadas con sus propie-
dades en la prevencion de la
enfermedad cardiovascular.

Nuevas variedades
de melocoton

El Instituto Murciano de In-
vestigacion Agraria y Ali-
mentaria (IMIDA) y Nova-
med han logrado tres nue-
vas variedades de meloco-
ton. Los tipos son nectarinas
y melocotones de piel rojay
carne amarilla, melocotones
amarillos tempranos y las
variedades de formas planas.

PUBLICADA LA LEY DE MOROSIDAD

El invernadero centra la atencion en
Almeria en la X Semana de la Ciencia

: TECNOVA Y CAJAMAR

: HAN PARTICIPADO EN
ESTAS ACTIVIDADES CON
: JORNADAS DE PUERTAS
: ABIERTAS, RECORRIDOS
: GUIADOS Y DIDACTICOS

B Elena Sanchez

La X Semana de la Ciencia tam-
bién ha estado presente en la pro-
vincia de Almeria con mas de 40
actividades que se centraron en el
mundo de la agricultura intensi-
vay el conocimiento de las parti-
cularidades de los invernaderos.
De hecho, la agricultura bajo plas-
tico aglutind buena parte del ca-
lendario. Tanto la Fundacion CA-
JAMAR como TECNOVA han
disefiado acciones de divulgacion
dirigidas a profundizar en el co-
nocimiento de este sector. Asi,
CAJAMAR propuso una visita
ala Estacion Experimental de Las
Palmerillas donde los expertos re-
alizaron una descripcion del ins-
trumental utilizado. Mientras,
otras actividades que se desarro-
llaron en la Fundacion almerien-
se fue un itinerario guiado por las
instalaciones de este Centro, en el
que los visitantes recorrieron las
diferentes estructuras en orden
cronologico, desde el parral de la
uva de mesa hasta la estructura de
Cenit Mediodia. Igualmente,

0 Vista de invernaderos en el Poniente almeriense. / FHALMERiA

como hacer compost y un reco-
rrido didactico, el pasado 18 de
noviembre, por las instalaciones
completaron el repertorio de ac-
ciones de divulgacion.

TECNOVA

Por otro lado, la Fundacion TEC-
NOVA es otra de las entidades que
participa en esta semana de la cien-
cia. De hecho, desarroll6 una jor-
nada de puertas abiertas al labo-
ratorio agroalimentario de la Fun-
dacidn, en la que se realizaron
practicas con las diferentes téc-
nicas para el control de la calidad
en postcosecha de los frutos, co-

ALIMENTOS FUNCIONALES

Extraen antioxidantes de los
residuos del mango y chirimoyo

IE. S.G.

Investigadores de dos empresas
granadinas han puesto en marcha
un proyecto cientifico con el que
estan logrando extraer neuropro-
tectores y antioxidantes de los re-
siduos del mango, la chirimoya y
el aguacate. Este estudio, finan-
ciado por Corporacion Tecnolo-
gica de Andalucia (CTA), pre-
tende aplicar las propiedades ob-
tenidas de los subproductos de
frutas tropicales cultivadas en An-
dalucia a una serie de alimentos
funcionales. En este sentido, des-
de la Junta de Andalucia se ha
dado a conocer que el proyecto,

conocido como ‘Neuro-Extract’,
disefiara un proceso de aprove-
chamiento integral de los sub-
productos generados durante la
produccion, manipulacion y trans-
formacion del mango, chirimoya
y aguacate de la Costa Tropical
andaluza, lo que, ademas de in-
crementar el valor global de la
materia prima, reduce el proble-
ma medioambiental que supone
la generacion de residuos duran-
te su produccion. Los resultados
mas avanzados que se estan lo-
grando han probado la actividad
neuroprotectora y antioxidante de
compuestos procedentes de la
hoja del mango.

lorimetria, penetromia, técnicas
de conservacion, analisis solidos
solubles totales, tipos de corte,
analisis sensorial, etc.
Igualmente, el Instituto de Es-
tudios Almerienses realizé una
presentacion en el Centro de Pro-
fesores de El Ejido del documen-
tal ‘La Ciencia en Almeria’, ba-
sado en las grandes instituciones
que desarrollan la ciencia y la tec-
nologia en la provincia: Univer-
sidad de Almeria, Parque Indus-
trial y Tecnologico de Almeria,
Observatorio Astronémico Calar
Alto, Plataforma Solar de Alme-
ria, Centro Tecnologico Andaluz
de la Piedra y el Instituto Anda-

luz de Investigaciones Agrarias
de Almeria. Esta actividad se vio
reforzada con talleres para tra-
bajar los sistemas audiovisuales
como recurso didactico, basan-
dose en el documental ‘Ciencia
made in Almeria’.

La Semana de la Ciencia es una
iniciativa europea que promueve
en Espafa la Fundacion Espaiio-
la para la Ciencia y la Tecnologia
y en Andalucia la Consejeria de
Innovacion, Economia y Ciencia,
coordinada por la Fundacion Des-
cubre, creada el 15 de febrero de
2010 al amparo de la Ley de la
Ciencia y el Conocimiento de An-
dalucia.

Durante la X Semana de la
Ciencia, IFAPA programé dos ti-
pos de actividades: una confe-
rencia sobre las novedades en los
titulos para la formaciéon mariti-
mayy visitas a las instalaciones de
La Mojonera. Asi, mas de 150
alumnos de seis institutos de la
provincia se acercaron al centro
IFAPA para conocer como fun-
ciona un invernadero de alta tec-
nologia y las variedades hortico-
las con las que alli se trabaja, asi
como participar en la organiza-
cion de talleres de investigacion
y experimentacion en control bio-
logico de plagas, compostaje de
residuos vegetales y control de
riego y fertilizacion.

Nuevas vias de
comercializacion
de hortalizas

IE. S.G.

El centro IFAPA de La Mojo-
nera ha recibido mas de 300.000
euros por parte de la Consejeria
de Agricultura de la Junta de An-
dalucia para poner en marcha un
proyecto de transferencia y for-
macion ‘Transforma en Horti-
cultura Protegida’ con el que se
pretende dinamizar la produc-
cion horticola, diversificar las
técnicas sostenibles de cultivo
y mejorar los canales de co-
mercializacion. Dicho proyecto
fue presentado el pasado vier-
nes, en Almeria, por el presi-
dente del IFAPA, Javier de las

Nieves, y la coordinadora del
proyecto, Milagros Fernandez,
quienes explicaron que este es-
tudio est4 organizado en tres pi-
lares de trabajo: mejorar la co-
mercializacion de los productos,
fomentar la adecuacion de prac-
ticas sostenibles y mejorar la ca-
lidad y productividad de los cul-
tivos mediante la introduccion
de nuevas variedades y distin-
tas técnicas de cultivo.

COFINANCIACION

Este proyecto esta cofinanciado
con Fondos FEDER y en él par-
ticipan los centros [FAPA de
Granada, Malaga, Sevillay Ca-
diz. Ademas, desde la Junta de
Andalucia han informado que
esta accion se enmarca en una
de las ocho lineas prioritarias del
Programa Sectorial del IFAPA
2009-2013.
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Marketing

LOVEMYSALAD.COM

‘Amantes’ de las ensaladas difunden
el consumo de hortalizas en la Web

CONSUMIDORES,
DISTRIBUIDORES Y
HASTA RESTAURADORES
INTERCAMBIAN RECETAS
Y OPINIONES EN ESTE
PUNTO DE ENCUENTRO

®ecccccscccccccccccoe

B |sabel Fernandez

‘LoveMySalad.com’ es el punto
de encuentro de los amantes de
las ensaladas. Consumidores, dis-
tribuidores o restauradores que
quieren demostrar publicamente
su ‘amor’ a estos alimentos y que,
ademas, pretenden que otras mu-
chas personas se ‘enganchen’. El
embajador de este espacio Web
en Espafia, José Luis Saiz, co-
mentd que el objetivo es “fo-
mentar el consumo de frutay ver-
dura”y, para ello, “consideramos
que se podia hacer difundiendo el
consumo de ensaladas de forma
divertida”.

‘LoveMySalad’ es un espacio
en el que personas de todo el mun-
do pueden intercambiar sus opi-
niones, proponer recetas,e inclu-
so, plantear sus dudas. Y es que
esta Web funciona a nivel inter-
nacional. Tanto es asi que, de he-
cho, esta traducida al inglés, ale-
man y holandés, entre otras cosas,
porque la visitan personas de lu-
gares tan dispares como Estados
Unidos o Australia, “donde mas
se ha fomentado de momento”,
apunt6 Saiz. Del mismo modo,
indico que, hasta la fecha, “la par-

love MY salad
Ej o worldwide salod community o

Inicio Sobre Bolstin» Recelas # Salapedia ¢ Nolicies Videos Galeria Comtacts

{Irsenbete Ahdral Love My Salad ofrece un espacio para 8| intercamban i
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B ‘LoveMySalad.com’ busca constituir una comunidad de fans de las ensaladas. /FHALMERiA

ticipacion registrada ha sido muy
alta”.

El embajador en Espaiia de ‘Lo-
veMySalad.com’ animé a los con-
sumidores y a todas aquellas per-
sonas ‘enamoradas’ de las ensa-
ladas a “registrarse y compartir
sus recetas”. Asimismo, indicd
que la Web cuenta con su propio
espacio en Facebook, la red so-
cial mas popular, donde ya tiene
mas de 300 fans.

CONTRA LA OBESIDAD

El embajador en Espaia de ‘Lo-
veMySalad’, José Luis Saiz,
agradecio el apoyo que la em-
presa de semillas Rijk Zwaan
brinda a este proyecto. Segun
indico, “Rijk Zwaan nos ayu-
da con el soporte”. Algunas de
las personas que integran la co-
munidad ‘LoveMySalad’ son
trabajadores de estas casa de se-
millas que, en un momento de-

Los creadores de ‘LoveMySa-
lad.com’ persiguen que “la gente
coma mas sano y que se haga de

forma divertida”, explicd Sdiz.
Por ello, a través de esta Web, pro-
onen mil y una opciones para
preparar una ensalada. De este
modo, ademas, dan a conocer la
gran variedad de alimentos que
pueden conformar un plato que,
casi a diario, llega a las mesas de
muchas familias por todo el mun-
do.

“El consumo de frutas y horta-
lizas es cada vez menor”, lamen-
té Saiz y, por ello, afirm6 que
“queremos potenciarlo y contri-
buir asi a, por ejemplo, reducir los
problemas de obesidad que afec-
tan a muchas personas”. ‘Lo-
veMySalad.com’ ofrece una al-
ternativa muy divertida para co-
nocer un poco mas sobre las mul-
tiples maneras de preparar una en-
salada, un plato facil y que no por
ello resulta menos beneficioso
para la salud. Todo lo contrario.
El consumo de hortalizas como
las que pueden formar parte de
una buena ensalada aporta una
gran cantidad de nutrientes y an-
tioxidantes al cuerpo que ayudan
a vivir un poco mejor.

e

Rijk Zwaan aporta su granito de arena al proyecto y
brinda el soporte para que el mensaje se transmita

terminado, “decidimos pedir
ayuda para la puesta en marcha
de la Web, a nuestros directivos
les parecid bien y ya esta en
marcha”. Asimismo, Saiz afir-
mo que el hecho de formar par-
te de una gran multinacional
como es Rijk Zwaan les permi-
ti6 “poder hacer mas contactos
en diferentes paises de todo el
mundo”.

f ey
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Industria agraria

AGROEXPORTACIONES

Empresas del
PITA impulsan
sus relaciones
con Panama

IlLF G.

Las empresas ubicadas en el
Parque Cientifico Tecnologico
de Almeria (PITA) podran im-
pulsar su colaboracion con em-
presas panameiias en virtud del
acuerdo suscrito entre la Aso-
ciacion de Parques Cientificos
y Tecnoldgicos de Espaiia
(APTE) y la Autoridad Nacio-
nal para la Innovacién Guber-
namental (AIG) de Panama. En-
tre los sectores que podrian sa-
lir beneficiados con este acuer-
do se encuentran los relaciona-
dos con las agroexportaciones.
Y es que, segiin un estudio rea-
lizado por la consultora McKin-
sey para el Gobierno de este

B Acuerdo. / FHALMERIA

pais, éste es uno de los sectores
mas convenientes en los que in-
centivar la inversion extranjera.

Panama ha crecido de forma
importante en los tltimos afios.
Solo en 2009, su PIB se incre-
mento en un 2°4%, mientras que
las previsiones para este 2010 y
el proximo afio 2011 apuntan
una subida del PIB del 7 por
ciento y el 6’3 por ciento, res-
pectivamente.

Almerimatik aumenta la
“eficiencia” de COEXPHAL
con su aplicacion ‘Sauces’

ILF.G.

La empresa almeriense Alme-
rimatik ha implementado su
aplicacion ‘Sauces’ en los equi-
pos informaticos de los servi-
cios profesionales de COEX-
PHAL con el objetivo de “ma-
ximizar la eficiencia y mini-
mizar el estrés”, segun explico
el director general de Almeri-
matik, Francisco Javier de Li-
naza.

Por su parte, el responsable
de Administracion y Gestion

Laboral de COEXPHAL, Fran-
cisco Contreras, explico que,
con el paso del tiempo, “nues-
tra organizacion ha crecido mu-
cho y habiamos detectado de-
terminadas necesidades de me-
jora en la gestion, asi como la
conveniencia de abrir un nue-
vo canal de informacion hacia
las empresas asociadas”. Para
ello, ‘Sauces’ incluye un com-
pleto sistema de claves y per-
misos para aumentar la seguri-
dad o facilita las opciones de
acceso de remoto.

PRODUCTO 100% ALMERIENSE

La ‘Hoja Keepfresh’ retrasa la
maduracion del fruto en un 50%
gracias a la absorcion del etileno

I |sabel Fernandez

La ‘Hoja Keepfresh’, desarro-
llada por la empresa almerien-
se Keepfresh, permite retrasar la
maduracién de los frutos hasta
un 50% o “mantener un kiwi 86
dias en un perfecto estado”, se-
gun explico el presidente y el
consejero delegado de Keep-
fresh, Juan Luis Pedro. El secreto
radica en “la absorcion del eti-
leno, hormona emitida por los
vegetales”. De este modo, Pedro
indico que la ‘Hoja Keepfresh’
estd conformada por “dos hojas
de papel de calidad alimentada,
termosoldadas, y, en el interior,
contienen el absorbedor de eti-
leno”. La absorcion de esta hor-
mona es desdoblada en didxido
de carbono y oxigeno, consi-
guiendo ralentizar la respiracion
de los mismos y, con ello, alar-
gar la vida util del fruto.

El éxito de esta hoja disefiada
por la empresa almeriense ha
sido tal que, en apenas cuatro
meses -los ultimos de la pasada
campafa-, “vendimos mas de
1.500.000 unidades”. En ese
tiempo, ademas, Keepfresh lo-
gro darse a conocer en todo el
continente. “Esto ha hecho que
se nos conozca en Europa y pa-
ises del Este y que nuestros
clientes actuales confien plena-
mente en nuestro producto”, afir-
mo6 Pedro. Sin embargo, las as-
piraciones de expansion de Ke-
epfresh no se limitan al Viejo
Continente, sino que “actual-
mente, estamos homologando la
hoja en Chile y México, obte-
niendo resultados fantasticos y
creando un gran interés por par-

B Juan Luis Pedro, presidente de Keepfresh. / FHALMERIA

te de los exportadores de estos
paises”.

Esta hoja, autorizada incluso
para su uso en frutas y hortali-
zas ecoldgicas, no solo retrasa la
maduracion del fruto, sino que,
como consecuencia de ello, re-
duce las pérdidas de peso de los
vegetales y, ademas, los mantie-
ne frescos durante mas tiempo.

‘COMING SOON’

Pero el uso de la “‘Hoja Keep-
fresh’ no solo se reduce a las co-
mercializadoras de frutas y hor-
talizas. Desde esta empresa al-
meriense también quieren faci-
litar la conservacion de estos ali-
mentos en los hogares y, para

ello, en breve, comercializara su
‘Lamina Keepfresh’, el mismo
producto y con las mismas pro-
piedades que la hoja pero diri-
gido a otro publico. Asi, Juan
Luis Pedro apunto6 que “la ‘La-
mina Keepfresh’ se comerciali-
zara en breve en pequefias y
grandes superficies, asi como en
fruterias y tiendas, aunque ya se
vende a través de nuestra pagi-
na web”. Segun explicd, “este
producto esta destinado a man-
tener la fruta y hortaliza en los
frigorificos de los hogares du-
rante mas tiempo”, consiguien-
do, asi, “evitar tirar tanta fruta y
hortaliza, mejorar nuestra ali-
mentacion y ayudar a la econo-
mia del hogar”.

ABRIENDO MERCADOS

La industria auxiliar amplia mercados en
la Republica Dominicana y Marruecos

ILF.G.

El sector de la industria auxiliar
de la agricultura cerrd sendos
acuerdos recientemente en Re-
publica Dominicana y Marruecos.
Con respecto al primero de estos
destinos, la Camara de Comercio
de Almeria, junto con TECNO-
VA 'y seis empresas del sector, via-
jo a Santo Domingo para parti-
cipar en un foro y, en este mar-
co, rubrico un acuerdo con los em-
presarios locales para promover

las relaciones comerciales, la
transferencia de tecnologia y la
formacion especializada para el
sector de la agricultura bajo plas-
tico.

El vicepresidente de la Cama-
ra, Juan Garcia Cazorla, comen-
té que “el potencial de creci-

miento de la Republica Domini-
cana es enorme y el mercado de
alli esta maduro para realizar ne-
gocios”. Ademas, la cercania de
este pais con Estados Unidos,
“hace posible comercializar a este
mercado a través de la Republica
Dominicana con unos costes de

logistica muy interesantes”. Pero
éste no es el nico destino por el
que se ha interesado el sector de
la industria auxiliar provincial re-
cientemente.

Asi, TECNOVA viaj6 a Casa-
blanca (Marruecos) en una mision
tecnologica enmarcada dentro de

los proyectos ReTSE Intercluster
y Tecnologia organizada por la
Agencia IDEA, con el objetivo de
promover la cooperacion entre
clusters estratégicos de Andalu-
cia y el norte de Marruecos.

EI CT almeriense, que viajo jun-
to con una empresa, aprovecho la
ocasion para establecer relacio-
nes bilaterales y exponer los ser-
vicios que, desde su Area Agroa-
limentaria, ofrece a las empresas
de la industria auxiliar de la agri-
cultura.
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Medio ambiente

APICULTURA

La merma de la poblacion de abejas pone en
jaque el mantenimiento de la biodiversidad

LAS EXPLOTACIONES
ESTAN PERDIENDO, DE

: MEDIA, ENTRE UN 40% Y
: UN 50% DE INDIVIDUOS,
: REDUCIENDO, ASI, LA
RENTA DEL APICULTOR

ecccccccoe
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B Isabel Fernandez

Poco a poco, el zumbido de las
abejas va cesando y, sin €1, el man-
tenimiento de la biodiversidad se
hace mas dificil. Estos insectos,
para muchos algo incémodos, re-
alizan una gran labor de preser-
vacion del medio ambiente, entre
otras cosas, gracias a su gran la-
bor polinizadora. Sin embargo,
muy pocas personas son cons-
cientes de este duro trabajo ‘en la
sombra’. “Las abejas generan una
gran riqueza medioambiental”,
afirma Antonio Garcia, respon-
sable de Apicultura de COAG-AL-
meria, quien, en cualquier caso,
lamenta que “la sociedad no es
consciente de las dimensiones de
este beneficio”.

Segtin explica, en el caso de la
provincia almeriense, “mas del
50% de las colmenas se destinan
ala polinizacion en invernaderos”
algo que “genera mucho valor y
da un gran rendimiento”. Pese a
todo, “esto es muy dificil de cuan-
tificar”. A su juicio, “esta labor
polinizadora genera un rendi-
miento muy superior al de la miel,
pero de esto no se da cuenta na-
die”. Por ello, desde COAG a ni-
vel nacional pusieron en marcha,
recientemente, una campaifia de
sensibilizacion que recorrera to-
das las Comunidades Autonomas
para recabar el mayor nimero de
apoyos posibles de instituciones
y ciudadanos para este sector.

Un sector que resulta ser un
gran desconocido para muchos
pero que, aunque sea de forma
muy silenciosa, genera grandes
beneficios. De este modo, duran-
te el acto de presentacion de la
campafia, el secretario general de
COAG, Miguel Lopez, ofrecio al-
gunos datos muy reveladores de
las dimensiones que alcanza este
sector en Espafia y que, sin em-
bargo, no se valora en su justa me-
dida. “La polinizacién contribu-
ye directamente en la regenera-
cion de ecosistemas y en la con-
servacion de especies amenaza-
das, favoreciendo asi la fructifi-
cacion y la produccion de semi-
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B COAG quiere que sea Patrimonio de la Humanidad. / FHALMERIA

llas de especies cultivadas y sil-
vestres”, indico y afiadi6 que, ade-
mas, en Espana, “el beneficio de
la polinizacion, sélo en el sector
agrario, se estima que supera los
4.000 millones de euros anuales”.

EN CRISIS

El sector apicola no pasa, en cual-
quier caso, por su mejor momen-
to. La pérdida de individuos en
las colmenas y, con ella, el des-

censo de la produccion, son dos
de los problemas a los que se en-
frenta el sector, acuciado, ademas,
por las importaciones de terceros
paises. En este sentido, el res-
ponsable de Apicultura de
COAG-Almeria apunta que, de
media, en una explotacion, “cada
afio se pierde un 10% de abejas,
sin embargo, ultimamente, las ba-
jas oscilan entre un 40% y un
50%”. Entre las causas que han
dado lugar a esta situacion se en-

NUMERO DE COLMENAS

La provincia
lidera el
sector apicola
de Andalucia

Almeria, con mas de
153.000 colmenas, lidera el
sector en Andalucia, agru-
pando el 27% del total de
colmenas. Por zonas, el Po-
niente es la comarca con un
mayor censo de explotacio-
nes apicolas (320) y colme-
nas (53.611), dedicadas,
principalmente, a la selec-
cion y cria de abejorros y a
la polinizacion agricola. Tras
ella se situan el Bajo Anda-
rax-Nijar, con 158 explota-
ciones y 34.679 colmenas,
y el Alto Almanzora, con
144 explotaciones y 33.000
colmenas. En 2009, Alme-
ria produjo 786.000 kilos de
miel, valorados en 1’8 mi-
llones de euros.

cuentra la plaga de la varroa, un
acaro parasito de las abejas, pero
también el uso de determinados
fitosanitarios y, como no, los pro-
pios depredadores naturales de las
abejas. Esta reduccion del niime-
ro de individuos trae consigo, evi-
dentemente, una pérdida de pro-
duccion y, ademas, supone un ma-
yor coste para los apicultores, que
“tenemos que reponer las abejas
afo tras ano”.

Pero hablar de pérdida de abe-
jas no significa hablar solo de pér-
didas econdmicas. De hecho, des-
de COAG van mas alla y hacen
referencia a “‘un preocupante dé-
ficit de polinizacion como con-
secuencia del denominado ‘sin-
drome de despoblamiento agri-
cola’, que provoca en todo el
mundo la muerte de millones de
colmenas todo el afio”. Por ello,
desde esta organizacion agraria
indicaron que propondran a la
UNESCO que las abejas y la api-
cultura sean declaradas Patrimo-
nio de la Humanidad por su vital
contribucion al mantenimiento de
la biodiversidad y el equilibrio na-
tural el planeta. Un trabajo que
han hecho desde siempre y que,
hoy por hoy, corre peligro.
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Agenda

Huelva acoge las XXVII Jornadas Agricolas y
Comerciales dirigidas al sector fresero y citricola

Cajasol celebrara el proximo 2 de di-
ciembre, en Puerto Antilla Grand Ho-
tel (Islantilla- Huelva), las XX VII Jor-
nadas Agricolas y Comerciales que
organiza anualmente la entidad para
los profesionales de los sectores de la
fresa y los citricos en la provincia de
Huelva. Durante las jornadas, que sir-
ven de convivencia y formacion para
los asistentes y para crear lazos co-
merciales entre ellos, se haré entrega
ademas de los Premios Freson y Na-
ranja de Oro 2010, como muestra del
reconocimiento de Cajasol a dichos
sectores en la provincia de Huelva.
Este evento, que ya se ha convertido

en una cita decana en el calendario de
ferias agricolas de Andalucia, conta-
rd en su clausura con la presencia del
presidente de Cajasol, Antonio Puli-
do; el consejero de Medio Ambiente
de la Junta de Andalucia, José Juan
Diaz, y la presidenta de la Diputacion
de Huelva y vicepresidenta de Caja-
sol, Petronila Guerrero. Estas autori-
dades daran fin a unas jornadas que
congregaran a mas de 400 profesio-
nales en torno a tematicas como las
nuevas variedades de fresas y citri-
cos, el control biolégico de explota-
ciones freseras o el etiquetado nutri-
cional.

La XIlI edicién del Salén de la Alimentacion
llega con un dnico protagonista, el producto

El proximo mes de marzo tendra lugar
la decimotercera edicion del Salon de
la Alimentacion, solo para el profe-
sional, mirando hacia el futuro y adap-
tando las costumbres a las nuevas ten-
dencias del sector. En el transcurso de
la feria se presentan nuevos formatos
de participacion mas accesibles, prac-
ticos, profesionales y economicos don-
de lo verdaderamente importante sera
el producto expuesto. Estas nuevas
propuestas de stands de disefio modu-
lables tienen como principal objetivo
buscar la rentabilidad de todos los par-
ticipantes en el Salon. Esta edicion se
celebrara del 15 al 17 de marzo de

2011 en Feria de Valladolid. El Salén
ve reducida su duracion en una jor-
nada y tendra lugar de martes a jueves,
aspecto que no hace sino reforzar la
profesionalidad del evento. Asimismo,
los organizadores han informado que
Feria de Valladolid y la Junta de Cas-
tilla y Ledn han puesto en marcha una
campafa de captacion de comprado-
res nacionales e internacionales que
pondra de manifiesto las magnificas
oportunidades comerciales que ofrece
este Salon. De ahi, que todos los miem-
bros del sector agroalimentario tengan
una cita ineludible el proximo mes de
marzo.

i FORO

El mundo del vino se da cita en la
Conferencia Internacional de Badajoz

El Museo de las Ciencias
del Vino de Almendralejo
(Badajoz) es la sede elegi-
da para celebrar la prime-
ra Conferencia Internacio-
nal del Vino, a nivel mun-
dial, que tendra lugar en-
tre los dias 8 y 12 de fe-
brero del afio 2011. Este
evento cientifico se divi-
dira en cuatro bloques en

los que se estudiara la ar-
queologia e historia del
vino; analitica; patrimonio
y museologia; y un ultimo
apartado sobre vino y
América. El coste total del
evento sera de 120.000 eu-
ros que aportaran el ayun-
tamiento local y otras ins-
tituciones provinciales y
regionales.

B SEMINARIO
Priego de Cérdoba
acoge un curso de
aceite de oliva

Desde el 29 de noviembre
y hasta el 3 de diciembre
se desarrolla en la locali-
dad cordobesa Priego de
Cordoba el nuevo curso de
‘Analisis Sensorial de
Aceite de Oliva Virgen’,
que tendré una duracion
diaria de cuatro horas pre-
senciales. Cabe destacar

que el curso es gratuito
para trabajadores en acti-
vo contratados por su em-
presa que puedan acoger-
se a los créditos de forma-
cion tripartita, para el res-
to de personas interesadas
deberan consultar los cos-
tes a la organizacion.

BFERIA

Sevilla prepara la Feria de la Gastronomia

Del 9 al 12 de diciembre
se celebra en Sevilla la
Feria de la Gastronomia
de la provincia. En este
sentido, el sabor de la pro-
vincia seduce a sus visi-
tantes por unos dias mos-
trando la riqueza de los
productos de la zona y el
buen uso que manos ex-
pertas hacen de ellos en
los fogones sevillanos.
Con todo ello, el aceite de

oliva, las setas, la caza y
la pesca, los quesos, el
ibérico ( jamones y em-
butidos ), el arroz, los pro-
ductos de la huerta, los
frutales , los vinos o la
rica reposteria, se mos-
traran a los amantes de la
buena mesa a través de re-
cetas cotidianas y por me-
dio de la nueva cocina,
mas viva e innovadora
que nunca.

§ FERIA

Vinitech Sifel, el centro mundial de los

sectores del vino, frut

Del 30 de noviembre al 2 de
diciembre se celebra en Bur-
deos, Francia, la feria hor-
tofruticola Vinitech Sifel.
Este evento recoge las prin-
cipales etapas de la produc-
cion y presenta los mejores
productos y servicios de los
expositores, desde la plan-

fas y hortalizas

tacion hasta el envasado y
embalaje. De esta forma,
dispone de la oferta mas
completa en materia de ma-
quinaria dedicada a las fru-
tas y hortalizas y de las ulti-
mas innovaciones para me-
jorar los rendimientos de
una empresa.

B EVENTO

Feria Valladolid pone a punto la nueva edicion de
‘Agraria’ 2011 dedicada a la maquinaria agricola

La Feria de Valladolid est4
trabajando en la segunda
edicion de “Agraria’, certa-
men especializado en ma-
quinaria agricola que se ce-
lebrara del 9 al 12 del pro-
ximo mes de febrero. La pri-
mera convocatoria dejo
unos resultados muy posi-
tivos, tal y como se reflejo

en las opiniones recogidas
entre expositores y visitan-
tes, y las expectativas para
esta edicion continuan en la
misma linea. Importantes
empresas de fabricacion y
distribucion de maquinaria
han confirmado su partici-
pacion como expositores en
‘Agraria’ 2011.
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Expertos
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Este es nuestro campo.

Lo trabajamos juntos, desde siempre.
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